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Bu arastirmada, 5.sinif 6grencilerinin Sosyal Bilgiler dersinde 6grendikleri sosyal medya
kavramina iligkin biligsel yapilarinin metaforlar yoluyla incelenmesi amaglanmistir. Bu
amac¢ dogrultusunda, 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligskin olusturduklar
metaforlar, ¢izimler ve kompozisyonlar incelenmistir. Arastirmada nitel arastirma modeli
kapsaminda olgu bilim (fenomenoloji/phenomenology) ve durum g¢alismasi (case study)
deseni ile arastirmanin niteligi, gegerlik ve giivenirligini artirma amaciyla yontemsel
cesitleme ve veri g¢esitlemesi teknigi kullanilmistir. Arastirmanin ¢alisma grubu amacl
ornekleme tekniklerinden 0l¢iit 6rnekleme yontemi ile belirlenmistir. Calisma grubu 2018-
2019 yili giiz doneminde Eskisehir ili, Odunpazar il¢gesinde bulunan Sami Sipahi, Murat
Atilgan, Sehit Ali Gaffar Okkan ve Orgeneral Halil Sézer Ortaokulu 5.sinifinda 6grenim
gormekte olan 403 6grenciden olusmaktadir. Arastirmada veri toplama araci olarak ii¢
boliimden olusan bir veri toplama formu kullanilmistir. Birinci boliimde “‘Sosyal medya
............................. gibidir. Ciinkii ...... .”” sorusu, ikinci boliimde ‘‘Sosyal medya
kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.”” sorusu ve ii¢iincii boliimde ise
““‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir kompozisyon olarak belirtiniz.”’
sorusu yer almaktadir. Hazirlanan 6l¢gme aracinin gegerlilik ve giivenirliginin belirlenmesi
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amaciyla S.smifta 6grenim goren toplam 105 Ogrenciyle arastirmanin pilot uygulamasi
gerceklestirilmigtir.  Calisma grubundan elde edilen verilerin ¢6ziimlenmesinde ve
yorumlanmasinda igerik analizi yontemi kullanilmistir. Aragtirmanin giivenirligine iliskin
uzmanlar aras1 uyum katsayisi birinci bdliim i¢in %95.00, ikinci bolim i¢in %97,18 ve
ticlincii bolim i¢in %100.00 olarak hesaplanmistir. Elde edilen veriler betimsel
istatistiklerden frekans degerleri ve yiizdelik degerleri verilerek tablolastirilmistir. Veri
toplama formunun ilk béliimiinde 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlar ortak
ozellikleri dikkate alinarak 12 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Bu kapsamda 5.sinif
ogrencilerinin sosyal medya kavramiyla ilgili metaforlarinin en fazla ‘kullanim 6zellikleri
olan ve bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorilerinde yogunlastig1 tespit edilmistir. Veri toplama
formunun ikinci boliimiinde 5.smif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramiyla ilgili
olarak yaptiklar1 ¢izimlerin benzer dgeleri dikkate alinarak 5 kavramsal kategori altinda
toplanmistir. Bu kapsamda 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya ile ilgili ¢izimlerinin en fazla
“bilingli kullanim ve sosyal medya araglarinin kullanimi’’ kategorilerinde yogunlastigi
belirlenmistir. 5.simif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin olusturulan
metaforlarin ve ¢izimlerin ortak noktalar1 belirlenerek birlikte ele alinmasi durumunda ise
78 6grencinin olusturduklar1 metaforu destekleyecek sekilde ¢izim yaptig: tespit edilmistir.
Ayrica 5.smif 6grencilerinin sosyal medya kavramiyla ilgili metaforlari ile ¢izimlerinin ortak
noktalar acisindan en fazla ‘ ‘bagimliliga neden olan, olusan hastaliklar ve bilin¢li kullanim”’
kategorilerinde yogunlastigi belirlenmistir Veri toplama formunun ti¢lincii boliimiinde ise
S.sinif Ogrencileri tarafindan sosyal medya kavramiyla ilgili olarak yazdiklar
kompozisyonlarin ortak 6zelikleri dikkate alinarak 6 kavramsal kategori altinda toplandig:
goriilmiistiir.  Bu kapsamda 5.simif Ogrencilerinin sosyal medya kavramiyla ilgili
kompozisyonlarinin en fazla ‘° sosyal medya araglarinin kullanimi, bilingli kullanim ve
olusan tehlikeli durumlar’’ kategorilerinde yogunlastigi belirlenmistir. Aragtirmada Sosyal
Bilgiler ders kitabinda teknoloji, internet ve sanal ortam kavramlariin diginda sosyal medya
kavrami kapsamli sekilde verilmis olsa da sosyal medyanin tanimi ve uygulamalar1 yer
almadigindan 5.simif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligkin kavram yanilgisina
sahip olduklar tespit edilmistir. Arastirmada kullanilan her ii¢ veri toplama aracinda da
ogrencilerin biligsel yapilarini ¢ok rahatlikla, basarili ve detayli bir sekilde ifade
edebildikleri goriilmiistiir. Kisacas1 sosyal medya kavramina yonelik 5.smif 6grencilerinin
zengin biligsel yapilarmin oldugu belirlenmistir. Bu noktada Sosyal Bilgiler dersinin
etkisinin de olduk¢a fazla oldugu sdylenebilir.

Anahtar Kelimeler :Sosyal Medya, Metafor, Cizim Teknigi, Yazim Teknigi,
Sosyal Bilgiler Dersi, Bilissel Yap1
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ABSTRACT

The aim of this study is to examine the cognitive structures of 5" grade students regarding
the concept of social media, which they learned in the Social Studies courses, through
metaphors. For this purpose, the metaphors, drawings, and compositions of 5" grade students
related to the term social media have been examined. Data variation and methodological
variation techniques such as phenomenology (within the scope of qualitative research model)
and case study methods have been used in order to increase the quality, validity and
reliability of this study. The study group was determined by criterion sampling of the
purposeful sampling techniques. The study group consists of 403 5" grade students who
were in their fall semester in the 2018-2019 educational year and were studying at ‘Sami
Sipahi’, ‘Murat Atilgan’, ‘Sehit Ali Gaffar Okkan’, and ‘Orgeneral Halil Sozer’ secondary
schools in Odunpazari region of Eskisehir. A questionnaire consisting of three parts has been
used as a means of data collection. In the first part, the participants were asked to fill in the
blanks as follows: “Social media is like..., because ...”. In the second part, they were asked
to explain the connotations of the social media term by drawing and illustrating. In the third
part, they were asked to express their opinions on the social media term through writing a
short essay. For the purpose of determining the validity and reliability of the measurement
tool, a pilot study was conducted with 105 5" grade students. The content analysis method
has been used to analyze and interpret the data gathered from the study group. The coefficient
of agreement among experts regarding the reliability of the study has been calculated as
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95.00% for the first part, 97.18% for the second part, and 100.00% for the third part. The
gathered data have been tabulated by giving them frequency and percentage values. The
metaphors created by the students in the first part have been collected under 12 conceptual
categories by taking their commonalities into consideration. As a result, it has been found
that the metaphors of students concentrated mostly in the categories “have utilization
features” and “providing information”. The drawings about the term “social media” made
by students for the second part of the questionnaire has been collected under 5 conceptual
categories in terms of similarities. Consequently, it has been determined that the drawings
of students fall mostly in the categories “conscious use” and “use of social media tools”. In
the cases where the metaphors and drawings created by 5" grade students regarding the
concept of social media were examined together by identifying their commonalities, it has
been observed that 78 students made drawings in a way that supports the metaphor they had
created before. Besides, it has been determined that the metaphors and drawings of 5" grade
students concerning the concept of social media are mostly concentrated in the categories
"addiction conducing”, “illness conducing” and “conscious use" in terms of commonalities.
The essays written by the 5™ grade students regarding the social media for the third part of
the questionnaire have been grouped under 6 conceptual categories regarding their
commonalities. As a result, it has been detected that the writings of students fall mostly into
the categories “use of social media tools”, “conscious use”, and “dangerous situations caused
by social media”. In addition, it has been found that, even though the term social media —
together with the “technology”, “internet”, and “virtual environment” notions — has been
comprehensively covered in the Social Studies course, the students have a misconception of
the term ‘social media’ due to the fact that the description and applications of social media
were not included in the coursebook. It has been observed that the students could express
their cognitive structures very easily, successfully and in detail in all three data collection
tools used in the study. In short, it has been determined that 5" grade students have a rich
cognitive structure regarding the term social media. It can be said that Social Studies lesson

have a significant role in this.

Key Words :Social Media, Metaphor, Drawing Technique, Writing Technique,
Social Studies Course, Cognitive Structure
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BOLUM 1

GIRIS

Bu bolimde arastirmanin problem durumu, arastirmanin amaci, arastirmanin 6nemi,

sayiltilar, sinirliliklar ve tanimlar yer almaktadir.

Problem Durumu

Gilinlimiiz diinyasinda hizli ve bas dondiirlicii degisim ve gelismeler hemen hemen her
konuda yasanmaktadir. Diinyada teknoloji, egitim, bilisim teknolojileri, insan haklari, devlet
idaresi, adalet, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, saglik vb. konularda koklii degisikler meydana
gelmektedir. Bu degisimin hiz1 ve etkisi ise gilin gegtik¢e artmaktadir. Ayrica hemen hemen
her alanda yasanan bu gelismeler egitim-6gretim hizmetlerinin 6nemini de artirmigtir.
Toplumlar ise ¢cagin gerekliliklerine ayak uydurmak, teknolojik gelismelere yetismek ve bu
alanda yeterlilik kazanmak icin egitim sistemlerini siirekli gelistirme c¢abasi igine

girmislerdir. Bu gelismeler neticesinde egitimde yeni model ve yaklasimlar ortaya ¢ikmustir.

Egitimde meydana gelen yenilikler, egitim kurumlarinin ve egitimci yetistiren programlarin
glincelligi ve devinimini; bilimsel ve kiiltiirel hayati, bu hayati anlamaya yonelik
duyarhiliklarimizi, algilarimizi ve kavramsallastirmalarimizi da etkilemektedir. Bunun yani
sira egitim kurumlari; olay ve olgular: dogru kavrayabilen, bilgi ve becerisini yeni ve yaratici
analizlerle etkilesime sokabilen bireyler yetistirmekle de sorumludur. Bireysel oldugu kadar
toplumsal yasam i¢in de, bireylerin gelisimine katki saglayan bu kazanimlarin edinimi;

egitim kurumlarinin ne kadar 6nemli oldugunu gdstermektedir.

Icinde bulundugumuz cagda egitim-6gretim alaninda hizli bir defisme ve gelisme
yasanmaktayken insanoglu, bu durumdan olumlu ya da olumsuz olarak etkilenmektedir.
Ancak bireyin bu degisime ayak uydurmasi oraninda olumlu bir etkilenme
gerceklesmektedir. Bireyin degisimden haberdar olma, degisimi yasantilarina doniistiirme,

1



teknolojiyi takip etme ve kullanma gibi becerileri kazanilmasi 6ne ¢ikmaktadir. Bu agidan
bakildiginda yetilerin (yetkinlik) kazanilmasinda en biiyiik sorumluluk egitime diismektedir
(Oztiirk, 2001).

Bir¢ok yetinin kazanilmasinda en biiylik sorumlulugun egitime ait oldugu diisiintildiigiinde
egitim kavraminin agiklanmasi 6nemlidir. Egitim en temel anlamiyla 6nceden belirlenmis
esaslara gore bireyin davranislarinda kendi yasantisi yoluyla kasitli olarak belli amaglara
gore istendik davranis degisikligi gelistirme, bilgi, beceri ve tutum kazandirma stirecidir
(Alkan, 1997). Egitim, sosyal hayatta yer almaya baslayan gen¢ kusaklarin gereken bilgi,
beceri ve yetenege sahip kisilik ve davraniglarint olumlu yonde degistirme isidir (Basaran,

1996).

Egitim sdzcligliniin farkli tanimlarimin ortak yanina bakildiginda egitimin davranis
olusturma, davranis degistirme amach etkinlikler biitliinii oldugu goriilmektedir. Egitim;
ogretimi, 6grenmeyi ve davranisi saglama maksatli yapilan 6n ¢aba faaliyetleridir (Basar,
2003). Davranis olusturmak amaciyla yapilan bu egitim-6gretim etkinliklerinin biiyiik
boliimi, egitim amaciyla kurulmus olan okullar araciligiyla gergeklestirildigi goriilmektedir

(Bursalioglu, 1991).

Toplumun egitim kavrami ve hizmeti ile biitiinlestirdigi kurum okuldur. Okulu diger
kurumlardan ayiran baslica 6zelligi, insan lizerinde ¢alismasi ve insan1 gelistirme yetenegine
sahip olmasidir (Bostanci, 2009). Okul kontrol sistemine sahip bir ortamdir. Okulda
ogrenciye kazandirilacak bilgi, beceri, tutum, degerler 6nceden belirlenmistir ve uzmani olan
ogretmenler tarafindan bu konular planli bir bi¢imde diizenlenen 6gretim faaliyetleri ile
kazandirilmaya c¢alisilmaktadir (Erden, 1998). Okullar, bireyin i¢inde yasadigi toplumun
hedeflerine uygun, toplumun devamlilig1 igin ihtiya¢ duyacagi teknik, ekonomik ve sosyal
gelismeleri 6ziimseyecek ve yer aldigi ulusun, ulus olarak varligini devam ettirebilmesi igin
ulusal iilkiilerle donatilmis bireyler yetistirmeyi kendisine hedeflemis olan kurumlardir
(Binbasioglu, 1991). Okullarin benimsemis oldugu bu hedeflerin basariyla neticelenebilmesi
icin 6gretim yontem ve tekniklerinin; okullara ait olan ders programlarinin toplum agisindan

uygun ve onunla iligkili olmas1 gerekmektedir (Gutek, 2011).

Egitim olgusu okullarla 6zdeslestirilmis dahi olsa sadece okullarla sinirlandirilmasi dogru
degildir. Bu nedenle okullarin disinda, yasamin her alaninda egitimden bahsetmek

miimkiindiir. Bireyler okullar disinda da egitilebilirler, egitim alabilirler ancak okullar ve



okullarda yer alan siiflar bu is i¢in 6zel olarak olusturulmus ortamlar oldugu igin okullarda

yapilan faaliyetlerin diger ortamlardan farkli olmasi beklenmektedir (Demirtas, 2012).

Okullarin yani sira egitim-ogretim siirecinde 6gretmenlerin de gorev ve sorumluluklar
vardir. Ogretmenlerin  gorevi verdigi nitelikli egitimle &grencilerini  gelecege
hazirlayabilmektir. Bu nedenle &gretmen; egitim ortaminin diizenlenmesi, ders arag
gereclerinin ayarlanmasi, 6gretim yontem ve tekniklerinin belirlenip kullanilmasi gibi gérev
ve sorumluklarini gergeklestirirken diger yandan da oOgrencilerinin hem zihinsel hem
davranigsal gelisimine katki saglamaktadir. Bu agidan bakildiginda genelde egitim-6gretim,
ozelde ilkogretim okullari; gegmis, bugiin ve gelecek perspektifinde, bilis, beceri ve deger
temelinde ogrencilere etrafin1 ¢evreleyen toplumun sosyal ve kiiltiirel &zelliklerini
aktarmaya ¢alismaktadirlar. Bireylere bir tafartan egitim 6gretim vermek suretiyle etkin bir
vatandas olarak toplumu i¢in ¢alisma ruhu asilarlarken diger taraftan da 6grencilerini ger¢ek
yasamda onlar i¢in fayda saglayacak, karsilasabilecekleri sorunlar1 ¢6zmelerine Yol
gosterecek etkili araglarla donatmaktadirlar (Dewey, 2008). Ilkdgretim kurumlari bu
amaglan c¢esitli dersler araciligiyla yerine getirmektedir. Bu derslerden biri de doérdiincii

siniftan sekizinci siifa kadar olan siirecte okutulan Sosyal Bilgiler dersidir.

Sosyal Bilgilerin tanimi igin literatiire bakildiginda farkli tanimlarla karsilagildig:
goriilmektedir. Erden (1996), Sosyal Bilgiler’i, okullarda sorumluluklarini bilen, 1yi ve etkin
vatandasg yetistirmek amaciyla sosyal bilimler disiplinleri igerisinden segilmis olan bilgilere
dayali ogrencilere toplumsal hayatla ilgili temel bilgi, beceri, tutum ve degerlerin

kazandirildig: bir ¢alisma alani olarak tanimlamaktadir.

Sosyal Bilgiler egitiminde etkisi oncelikli olan ABD’nin Sosyal Bilgiler Ulusal Konseyi
(NCSS), Sosyal Bilgileri su sekilde tanimlamaktadir: Sosyal Bilgiler topluma iyi bir
vatandas kazandirmak i¢in sanat, edebiyat ve sosyal bilimlerin disiplinler arasi bir
yaklagimla birlestirilmesinden olusan bir ¢alisma alanidir. Okul programi iginde sosyal
bilgiler; antropoloji, arkeoloji, ekonomi, cografya, tarih, hukuk, felsefe, siyasal bilimler,
psikoloji, din, sosyoloji, sanat, edebiyat, matematik ve doga bilimlerinden uygun ve ilgili
iceriklerden olusan sistematik ve esglidiimlii bir ¢aligma alan1 saglar. Sosyal Bilgilerin temel
amaci, kiiresel bir diinyada; toplum yararina bilgiye dayali, mantikli kararlar verebilme
yetenegi gelistirmek igin birbirlerine bagh kiiltiirel ve yasanti farkliliklari iginde demokratik

bir toplumun vatandaslar1 olan geng insanlara yardimci olmaktir (NCSS, 1993).



Sosyal Bilgiler, bireyin toplumsal igerisindeki varolusunu gergeklestirebilmesine rehberlik
etmek amaciyla; tarih, cografya, ekonomi, sosyoloji, antropoloji, psikoloji, felsefe, siyaset
bilimi ve hukuk gibi sosyal bilimleri ve vatandaslik bilgisi konularini i¢erisine alan; 6grenme
alanlarinin bir {inite veya tema ad1 altinda birlestirilmesini kapsayan; insanin sosyal ve fiziki
cevresiyle etkilesiminin gecmis, bugiin ve gelecek biitliniinde incelendigi; toplu dgretim

anlayisiyla olusturulmus bir ilkogretim dersidir (Milli Egitim Bakanligi [MEB], 2009).

Sosyal Bilgiler dersi gibi okullarda verilen ¢ogu derste, 6gretme siirecinin basarisini yani
stirecin ger¢eklesme seklini etkileyen ¢ok sayida etken bulunmaktadir. Belirlenen amaglara
ulasmak amaciyla gergeklestirilen 6gretme isi ise, cok kapsamli bir siiregtir. Genel olarak
bakildiginda bu siire¢ “ne ogretilecegi”, “nasil 6gretilecegi” ve ““ ne kadar 6grenildigini
olgme” seklinde ii¢ bashik altinda toplanmaktadir (Saban, 2005). Bu basliklar dikkate
alinarak 6gretme siirecinin ise, 6grenme ve 6gretmeye rehberlik eden 6gretmenler tarafindan
tasarlandig1 soylenebilmektedir (Fer, 2009). Ogretim tasarisinda yer alan faaliyetler,
planlama ve programlama yapilarak bir tasariya doniistiiriilmekte ve bu olusturulan tasari
Ogretmenler araciligiyla Ogrencilere hedeflenen bilgileri, becerileri ve tutumlar

kazandirmak amaciyla uygulanir (Fidan, 1996).

Giliniimiizde her ders i¢in 6zel olarak hazirlanan ders 6gretim programlari, her 6grencinin
bireysel farkliliklarinin oldugu diistincesi dikkate alinarak hazirlanmis programlardir. Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi da her 6grencinin kendine 6zgii oldugunu vurgulamakta ve

ogrencilere onlarin etkin bir birey oldugu bir 6grenme-6gretme siireci imkani sunmaktadir.

Ders 0Ogretim programlar1 hedeflenen amaclara ulasabilmek ve bu amaglarn
gerceklestirebilmek i¢in kendine uygulama alani olarak okullar1 temel almigtir. Okullarda
uygulama alan1 olan ders dgretim programi sayesinde amaglar davranisa doniisebilmekte,
dersin igerigiyle yakindan iliskili olarak amaglara ulasilabilmektedir (Giiven, 2003). Sonmez
(1998), Sosyal Bilgiler dersi igeriginin amaglarla tutarl, cagdas, bilimsel, sanatsal ve felsefi
bilgiyle donanmig, 6grencinin hazirbulunusluk diizeyine uygun, somuttan soyuta, basitten
karmasiga, kolaydan zora, bilinenden bilinmeyene, agiklik ilkesine uygun ve birbirinin 6n
kosulu, kendi icerigiyle mantiksal tutarliligi olacak bigimde diizenlenmis bir ders olmasi

gerektigini ifade etmistir.

Sosyal Bilgiler dersine ait hazirlanan Sosyal Bilgiler dersi Ogretim Programi’nin igeriginde
ogrenme alan1 ve kazanimlar yer almaktadir. Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda

yer alan 6grenme alani konularinin belirli bir sira dahilinde, igerik bakimindan ise 6n kosul
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ozelligi tasidig1 gorilmektedir. Hedeflenen kitle olan 6grencilerin bilissel gelisimleri g6z
oniine almarak hazirlanan Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nin grenme alanlarina
ve kazanim sayilarma program igerisinde somut hale getirilecek sekilde yer verilmistir
(MEB, 2018). Bu kazanimlar Sekil 1°de gosterilmistir.

SINIFLAR 4. SINIF 5. SINIF 6. SINIF 7. SINIF
£ | - 2 | - 2| = £ | -
& = e | = CI O
OGRENME ALANI 5 5 o | § S o | 8| & o | § 5 @
S|l o |2|8| o|3|8| o|a|8] ¢|s=
s n by § a = m | E

w w w w

BIREY VE TOPLUM 5 111 12 4 13 14 5 11,1 12 4 11,1 12
KOLTOR VE MIRAS 4| 13 | 14| 5 |186| 18| 5 |204|22]| 5 | 278 |30

INSANLAR, YERLER VE CEVRELER | © 185 | 20 5 1686 | 18 4 13 14 | 4 13,9 | 15

BiLiM, TEKNOLOJi VE TOPLUM 5 148 | 18] 5 13 |14 4 |11 12| 4 |111]12
URETIM, DAGITIM VE TUKETIM 5 |we6| 18| 6 |1e66|18|6 |166| 18] 6 |189]|15
ETKiN VATANDASLIK 4 13 4 4 111126 148 |16 | 4 | 111|112
KURESEL BAGLANTILAR 4 13 14 | 4 13 |14 | 4 13 | 14| 4 111 |12
TOPLAM 33| 100 [ 108 |33 | 100 |108]| 34 [ 100 [108] 31 | 100 |108

Sekil 1. Sosyal bilgiler dersi 6gretim programi 6grenme alanlari ve kazanim sayilari. MEB. (2018). Sosyal
bilgiler dersi ogretim programu (ilkokul ve ortaokul 4, 5, 6 ve 7. siniflar). Ankara: MEB Devlet
Kitaplari.http://mufredat.meb.gov.tr/Programlar.aspx sayfasindan erisilmistir.

Sekil 1 incelendiginde; Sosyal Bilgiler 4, 5, 6 ve 7. siniflara ait 6grenme alanlari ve kazanim
sayilart goriilmektedir. Ogrenme alanlari ve kazanim sayilariyla birlikte olusturulan
tinitelerle, sosyal bilgilerin genel amaglar1 somutlastirilarak ders haline getirilmistir. Sekil
1’de yer alan tabloda da goriildiigi tizere, Sosyal Bilgiler bireyi toplumda yasamaya hazir
hale getirmek i¢in toplumun her tiirlii kuralini 6gretmeye calisan, ¢ogu alani icinde

baridiran bir disiplin haline getirilmistir.

Yapilandirmaci yaklasim temel alinarak hazirlanmis olan Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi; kazanim, 6grenme alani, beceri, kavram ve deger 6gretimi gibi 6geleri icerisinde
barindirmaktadir (Ata, 2007; Yalar, 2010). Bu 6gelerden beceri 6gesi; uygun 6grenme ve
ogretim ortaminda bireyin hazirbulunusluk diizeyi dikkate alinarak bilissel ve davranigsal
bir cabayla gergeklestirmeye galistigi isi kolay sekilde, ustaca yapar hale gelmesidir (Tay &

Ocal, 2011). Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda arastirma, gevre okuryazarligi,
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mekani algilama, problem ¢dzme, elestirel diisiinme, girisimcilik, yenilik¢i diisiinme, zaman
ve kronolojiyi algilama, kalip ve 6n yargilar fark etme, sosyal katilim, konum analizi, karar
verme, 0zdenetim, iletisim, medya okuryazarligi ve dijital okuryazarlik gibi beceriler yer

almaktadir (MEB, 2018).

Sosyal Bilgiler Ogretim Programinda yer alan dgrenme alanlarindan biri olan *‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum’ 6grenme alaninda 6grencilerden; yenilikei, elestirel ve bilimsel
diistincenin bilim ve teknolojideki gelismelerin temeli oldugunu; bilim ve teknolojinin
gelisim siirecini ve toplumsal yasam tizerindeki etkilerini anlamlandirarak bilgiye ulasmada
teknolojiyi kullanma becerisi edinmeleri beklenmektedir. Bu 6grenme alanina gore bireyler,
bir taraftan teknolojinin giinliik hayatla ne derece iliskili oldugunu kavrayarak 6grenirken
diger taraftan da bazi teknolojik liriinlerin dogaya verdigi zararlari 6grenmede tartigma
becerisini edinmekte ve bilimsel eserlerin yasalarla korundugunu fark edip akademik
diiriistliik ilkelerini 6grenme becerisini de kazanmaktadirlar. Ayrica bu 6grenme alaninin 5.
smif diizeyinde; diriistliik, ¢aligkanlik ve bilim etigi gibi degerlerle; 6z denetim ve dijital
okuryazarlik gibi becerilerin de 6grenciler tarafindan edinilmesi amaglanmaktadir. Bunun
yani sira bireyin sanal ortamda ulastigi bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgulama,
sanal ortam1 giivenli kullanmaya 6zen gdsterme, teknoloji kullaniminin sosyallesme ve
toplumsal iligkiler tizerindeki etkisini tartisma, bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak
ozelliklerini belirleme kazanimlarma yer verilirken yine bu 6grenme alaninda medya
okuryazarlig1, online aligveris, giivenli internet kullanimi1 ve kimlik hirsizli1 gibi konular da

ele alinmaktadir (MEB, 2018).

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum™’
ogrenme alani igerisinde 5. Sinif diizeyinde kazanim, beceri ve degerler incelendiginde bu
arastirmanin konusu olan ‘sosyal medya’ kavramu ile ilgili farkindalik kazandirmada birgok
ders igerigine sorumluluklar diistiigii gibi Sosyal Bilgiler dersine de biiyik gorev ve
sorumluluk diismektedir. Bu konuda Sosyal Bilgiler dersi kadar egitim ve gretim siirecini
etkileyen diger unsurlar da dikkate alinmalidir. Sayan (2015) egitimin bir sistem 151 oldugunu
ve egitimin amaglanan basariya ulagsmasinda sistemde yer alan 6gelerden her birinin nitelikli
olmasi gerektigini ifade etmistir. Fakat bu sistemdeki parcalari bir araya getirecek olan
“ogretmen” ogesinin sistemdeki en 6nemli 6ge oldugunu dile getirmistir. Bu agidan
bakildiginda sosyal medya kavrami konusunda Sosyal Bilgiler dersine ve bu dersin egitimini

veren Sosyal Bilgiler 6gretmenlerine de ayrica biiyiik gérev diigmektedir.



Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmada; 5. sinif Sosyal Bilgiler dersini alan 6grencilerin sosyal medya kavramina
iliskin bilissel yapilarmin metaforlar, ¢izimler ve kompozisyon yoluyla belirlenmesi

amagclanmistir. Alt amaclar ise su sekildedir:
5.sinif Sosyal Bilgiler dersini alan 6grencilerin;

1. Sosyal medya kavramina iligskin sahip olduklari metaforlar nelerdir?

2. Sosyal medya kavramina iliskin olusturduklar1 metaforlar ortak o6zellikler
bakimindan hangi kavramsal kategoriler altinda toplanmaktadir?

3. Sosyal medya kavramina iliskin ¢izimleri nasildir ve ¢izimleri hangi kavramsal
kategoriler altinda toplanmaktadir?

4. Sosyal medya kavramina iliskin metaforlarinin ve ¢izimlerinin analizi sonucunda
elde edilen benzerlik ve farkliliklar1 nelerdir?

5. Sosyal medya kavrami konusundaki kompozisyonlari nasildir ve hangi kavramsal
kategoriler altinda toplanmaktadir?

6. Metaforlarindan, ¢izimlerinden ve kompozisyonlarindan elde edilen sosyal medya
kavrami algisi, MEB’in Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi beceri ve

kazanimlarina uygun nitelikler gostermekte midir?

Arastirmanin Onemi

Ulkemizde gocuk yastan itibaren geng ve yetiskin dahil olmak iizere cogu birey, sosyal
medya platformlarina girmekte ve sosyal medyay: aktif olarak kullanmaktadir. Kullanici
sayist her yil bir 6nceki yila gore artis gosteren bu ortamlar giin gectikce yayginlagsmaktadir.
Glin igerisinde zamanin belirli bir siiresini bu ortamlarda geciren bireylerin sosyal medya
kavramini nasil algiladigini tespit etmek ve bu kavramla ile ilgili hangi kavramsal hatalara

diistiiklerinin belirlenmesi egitim ve 6gretim ortamlari igin de 6nem arz etmektedir.

Bu aragtirmada 6grencilerin sosyal medya kavramina ait biligsel yapilar1 ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir. Ancak bireylerin herhangi bir konu {lizerinde 6grenme sonucunda meydana
gelen biligsel yapilarini agiklamak zordur. Bu yapilar ise sadece bireylerin anahtar kavramlar
hakkindaki diisiincelerini tespit ederek agiklanabilmektedir (Keskin & Orgiin, 2015). Bu
ylizden sosyal medya gibi kavramlarin soyut 6zelligi, bilissel yapinin olusturulmasini

olumsuz sekilde etkileyebilmektedir. Ciinkii biligsel yap1 bir Ol¢lide bellekte kavramlar



arasinda kurulan iliskileri ortaya koyarak betimleyen bir ag veya sebekedir (Tokcan & Yiter,
2017).

Metaforlar konusunda egitim alaninda oldugu gibi farkli alanlarda da pek ¢ok ¢alisma
yapilmis ancak 5. smifta Sosyal Bilgiler dersini alan 6grencilerin katilimiyla yapilmis olan
sosyal medya kavramina yonelik bir ¢alismaya rastlanilmamis ve bu ¢alismayla bu alandaki
boslugun doldurulmasi amaglanmistir. Elde edilecek verilerle dgrencilerin sosyal medya
kavramina ne tiir anlamlar yiikledikleri ve bu kavramla ilgili Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi gercevesinde yer alan kazanim, beceri ve degerlerle bilgi diizeylerini ve bilissel
yapilarini ortaya c¢ikarmak amaglanmigtir. Bunun yami sira biligsel yapi arastirmalarina
bakildiginda, 6gretmenlere Ogrencileri tanima ve uygun Ogretim stratejileri tasarlama,
Ogrencilere uygun Ogrenme yoOntemlerini ve ara¢ / gereclerini kullanma ve gecmis
tecriibelerini yeni bilgilerle birlestirmelerinde rehberlik etmesine imkan tanimaktadir (Palig

Sadoglu, 2016). Bu yoniiyle de bu aragtirma énem arz etmektedir.

Arastirmada elde edilen sonuglarin asagida belirtilen konularda literatiire katki saglayacagi

ve konuya dikkat ¢ekecegi diigiiniilmektedir:
1. Sosyal medya konusunda yapilacak aragtirmalara 151k tutacag: diisiiniilmektedir.

2. Arastirmadan elde edilen sonucglarin metafor, ¢izim ve kompozisyon hakkinda
gelecekte yapilacak arastirmalar icin bir 6n ¢alisma niteliginde katki saglayacagi

diistiniilmektedir.

3. Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan 5. simf kazanim ve

becerilerinin sekillenmesine 151k tutacag diisiiniilmektedir.

4. FElde edilen veriler Sosyal Bilgiler ders kitaplarinin gelistirilmesi agisindan katki

saglayacagi diisliniilmektedir.

5. Arastirma Ogrencilerin bilgi diizeylerini ortaya koymas: ve Sosyal Bilgiler Dersi
Ogretim Programi’ndaki kazanim, beceri ve degerlerin elde edilmesinin kontrolii,

biligsel yapilarinin tespiti bakimindan 6nemli olacag: diistiniilmektedir.

Sayiltilar

1. 5. simf Sosyal Bilgiler dersi 6gretiminde sosyal medya kavraminin 6dnemli bir yeri
oldugu,

2. Veri toplama formunun dlgtimlerinin giivenilir oldugu,
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3. Farkli veri toplama araglarinin kullaniminin arastirmalarda nitelikli veri toplama

yoniinde etkisinin oldugu,

4. Arastirmaya katilan 6grencilerin veri toplama formundaki verileri samimi ve dikkatli
sekilde cevapladiklari,

5. S5.smif dgrencilerinin sosyal medya kavramu ile ilgili 6lgme araglarina goriislerini
belirtmeden Once, arastirmaci tarafindan Ol¢me aracinda metaforun nasil
olusturulmas1 ve agiklanmasi gerektigi, ¢izim ve yazim bdliimlerinin nasil
cevaplandirilmas:  gerektigi konulariyla ilgili bilgilendirme yapilmis olup
Ogrencilerin 6lgme araclarinin doldurulmasini anladiklart ve bilingli cevaplar

verdikleri sayiltisindan hareket edilmistir.

Simirhliklar

1. Arastirma 2018-2019 egitim-6gretim yil1 ikinci doneminde Eskisehir ili Odunpazari
ilgesindeki ortaokullarda kayith 5.simif Ogrencilerinin arastirma kapsaminda
kullanilan 6lgme araglarina belirttikleri goriislerinden elde edilen verilerle sinirhdir.

2. Arastirma, metaforlar, c¢izimler ve kompozisyonlar aracilifiyla goriislerin
belirlenebilmesi amaciyla hazirlanan agik uglu sorularin yer aldigi veri toplama
formu ile siirhdir.

3. Arastirma verileri sosyal medya kavrami ile sinirlidir.

4. Arastirma metafor iiretme, ¢izimler ve kompozisyonla toplanan veriler ile sinirlidir.

5. Arastirmaya konu olan sosyal medya kavrami ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum”

ogrenme alaninda yer alan sanal ortam kavrami kapsaminda yer almasi ile sinirlidir.

Tammlar

Sosyal Medya: Kullanicilarin genel ag yardimiyla etkilesimini saglayan arag, hizmet ve

uygulamalarin biitiinii olan araglardir (Body, 2008)

Biligsel Yapi: Bireyin kendisine gelen mesajlar1 ayirmak i¢in kullandig birbiriyle iliskili
olan boliimlerdir (Davidson, 1977). Bilissel yapi, (cognitive structure) bireyin belleginde yer

alan kavramlar arasinda kurulan iligskiyi tanimlayan bir ag ya da sebekedir.

Metafor: Bir seyin baska bir sey araciligiyla analtilmasi veya yabanci olunan bir kavramin

bireye tanidik gelen baska bir olguya benzetilerek ifade edilmesidir (Tiirker, 2009). Metafor,



bireyin soyut, karmasik ve kuramsal olan bir kavrami anlamada, agiklamada ve

yorumlamada kullanabilecegi giiglii bir zihinsel aractir (Yob, 2003).
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BOLUM 2

KURAMSAL CERCEVE

Bu bolimde sosyal medya kavramina, sosyal medya kavraminin Sosyal Bilgiler Dersi
Ogretim Programi’ndaki ve Sosyal Bilgiler ders kitabindaki yerine, metafor kavramina,
metaforun Sosyal Bilgiler dersi 6gretimindeki dnemine, metafor yoluyla biligsel yapinin

belirlenmesine yer verilmistir.

Sosyal Medya Kavrami

Internet, giiniimiizde diinyadaki tiim iilkeler tarafindan benimsenen ve aktif olarak kullanilan
bir iletisim aracidir. Kelime anlami olarak internet, “international” (uluslararasi) ve
“network” (ag yapis1) kelimelerinin bir araya getirilmesiyle olusmustur (Karabulut, 2009).
Bu kelimelerden inter s6zciigii “‘arasinda’’ ; net sozctgii ise ‘‘ag’’ olarak adlandirilmis ve

ag arasinda anlamina gelen ‘‘internet’” kelimesi olusturulmustur (Dereli, 2009).

Giliniimiliziin en giglii kitle iletisim araglarindan biri olan bilgisayarlar ve bu sayede
hayatimiza girmis olan internet, bugiin bilgilenme, iletisim kurma, islem yapma, haberlesme,
egitim ve eglence 6zellikleriyle hayatimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Cagimizda
insanlar, bilgisayar ile ¢ok kiiciik yaslarda tanismakta; evde ve okulda, hem 6devleri igin
hem eglence i¢in bilgisayardan yogun bir sekilde faydalanmaktadirlar. Balc1 ve Ayhan
(2007) bireylerin sadece birkag tusla pek ¢ok bilgiye hizli bir sekilde ulasabilmekte, diinyada
gerceklesen olaylardan aninda bilgi sahibi olmakta, sevdikleriyle sohbet edebilmekte,
eglenceli zaman gegirebilmekte, bankacilik islemlerini gerceklestirebilmekte ya da aligveris

yapabilmekte olduklarini dile getirmislerdir.
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19901 yillarda kamusal alanda kullanilmaya baslanmis olan internet zamanla yeni bir
iletisim teknolojisi ve akademik / popiiler ilgi gérmeye baslayan arag haline gelmistir.
Akademik anlamda olarak oncelikle miihendislik ve iletisim alanalrinda yogunlasma
meydana gelirken, sonralar1 politika, psikoloji, sosyoloji gibi bir¢ok bilim dalinin ¢alisma
alanina da girmistir. Internet kullaniminin yayginlasmasi, internete olan ilgiyi artirmakla
beraber, kullanicilarin gereksinimlerini karsilayabilen bir iletisim teknolojisi halini almistir
(Timisi, 2003). Giizel (2006) internet aracilifiyla kisilerin, kimligini istedigi bicimde
sekillendirmek i¢in giyinme tarzlarindan dili kullanimina, bos zaman faaliyetlerine, miizik
tiketimine ve medya Kkullannmina kadar birgok degisik arag ve kiiltiirel unsurlara

basvurabildiklerini ifade etmistir.

Internet ve dijital teknolojilerde yasanan hizli degisimle birlikte bugiin bir¢ok kisi tarafindan
da bilinen sosyal medya ortaya ¢ikmistir. Her giin birgok insanin g¢evrimigi gruplara
katilmasiyla sosyal medyanin etkisi giderek artmaktadir (Tuten & Solomon, 2015). Giin
gectikge internet kullaniminin biiyiik bir ¢ogunlugunun sosyal medya araglar1 yoluyla
saglanacagi on goriilmektedir (Tektas, 2014). Sosyal medya kullanicilarin internet {izerinden
kolay sekilde icerik olusturmasina ve paylasmasina izin veren dijital teknolojiler seklinde
tanimlanabilir (Poore, 2014). Sosyal medya, kullanicilarin genel agini kullanarak etkilesim
ve iletisimlerine imkan sunan arag, hizmet ve uygulamalarin biitiinliinii kapsamaktadir
(Boyd, 2008). Kaplan ve Haenlein (2010) sosyal medyay1 internet biinyesinde olan ancak
kendi igeriginin kullanicilar1 tarafindan degistirilmesine, diizenlenmesine veya bastan sona

olugturulmasina izin veren bir grup internet tabanli uygulamalardir bigiminde tanimlamustir.

Fuchs’un (2017) kitabinda belirtilen sosyal medyanin bazi tanimlarina bakildiginda ise su

ifadelerin yer aldig1 goriilmektedir:

- “Sosyal medya terimi; sosyal ag sitelerini, video-paylasim sitelerini, blog ve mikroblog
platformlarin1 ve katilimcilarma kendi igerigini olusturmasina ve paylagsmasina imkan
taniyan diger ilgili araclari igeren, 2000’11 yillarin baglarinda ortaya ¢ikan internet siteleri ve

hizmetleri i¢in kullanilmaktadir” (Boyd, 2014).

- “Sosyal medya; derinlikli sosyal etkilesimi, topluluk olusturmayi, isbirlik¢i firsatlari ve
caligmay1 desteklemek i¢in tasarlanmis ag bilgi hizmetleri anlaminda kullanilmaktadir”

(Hunsinger & Senft, 2014).

- “Sosyal medya, dagitilmis bir konusma ortami ya da topluluk olusturmak icin bilginin bir
bireyden digerine sosyal baglantilar ile iletildigi bir sanal ortamdir” (Standage, 2013).
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- “Sosyal medya, insan aglarinin ¢evrimici kolaylastiricilar1 veya gelistiricileri bir sosyal
deger olarak baglanabilirligini destekleyen insan aglar1 seklinde kabul edilebilmektedir.”
(Van Dijck, 2013).

- “Sosyal medya, ¢oklu ortam (multimedya) bilgileri paylagsmay1 (6r. metin, resimler, ses,
video), konum-bazli hizmetleri (6r. Foursquare), oyunlari (6r. Farmville) igeren, insanlarin
sosyal ag sitelerini olusturmak, gelistirmek ve siirdiirmek i¢in kullandiklar1 teknoloji veya

uygulamalari olan ortamlar seklinde temsil edilmektedir” (Albarran, 2013).

- “Sosyal medya, internet temelli, ag iletisim ortamlarinin belirli bir tiiriinii tanimlamaktadir.
Bunlar, kendi kullanicilarinca yaratilmig bir is modeli veri tabanimi kullanmaktadirlar;
kamusal ve kisisel iletisimin bulugsmasina imkan saglamaktadirlar. Bu tanima giren bazi
ornekler Facebook, Twitter, Reddit, Tumblr, Pinterest, Instagram, Blogger, Youtube
seklinde verilebilir” (Meikle, 2016).

- “Sosyal medya, agik agdaki HTML-esasl1 baglanti uygulamalarindan, kapali sistemlerin
icinde meydana gelen begenme ve oneri diizenine doniisiimii belirten sanal ortamlardir”

(Lovink, 2011).

- “Sosyal medya ve sosyal yazilim, tiim geleneksel kurumlar ve orgiitlerin kapsami disinda,
birbirimiz ile paylasim ve isbirligi yapma kabiliyetimizi gelistiren sosyal paylasim

araglaridir” (Shirky, 2008).

Stokes (2013) ise sosyal medyayr tanimlamanin faydali bir yolunun, sosyal medyay1
geleneksel medya ile karsilagtirmak oldugunu ifade etmis olmakta ve ilgili karsilagtirma

Tablo 1°de gosterilmektedir:

Tablo 1.

Geleneksel Medya ile Sosyal Medyanin Karsilastirilmasi
Geleneksel Medya Sosyal Medya
Sabit, giincellenemez. Anlik olarak giincellenebilir.
Yorum smirhdir ve gercek zamanl degildir. Limitsiz yorum yapilabilmektedir.
Limitli ve gecikmeli en ¢ok satanlar listesi. Anlik popiilerlik dl¢timii.
Arsivlere zor ulagilir. Arsivler ulagilabilirdir.
Sinirlt medya karmasi vardir. Tiim medya karmas: vardir.
Yayimlamayi komite yapar. Yayinlamay bireyler yapar.
Sonludur. Sonsuzdur.
Paylagim tegvik edilmez. Paylagim ve katilim tegvik edilir.
Kontrol vardir. Ozgiirliik vardir.

Not: Stokes, R. (2013). eMarketing: The Essential Guide to Marketing in a Digital World. Quirk Education
Pty (Ltd)., Cape Town.
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Literatiirdeki tanimlar degerlendirildiginde, sosyal medyay1, 6zellikle Web 2.0 ¢aginin
getirdigi internet uygulamalarindaki dinamik igerik, iki yonliiliik, etkilesim, paylasim yapma
gibi temel O6zellikler tlizerine kurulu olan, kullanicilarin kendilerinin igerik irettikleri ve
birbirleri ile paylastiklar1 internet temelli uygulamalar bi¢iminde tanimlamak miimkiin
olabilmektedir. Bu baglamda, kullanicilarin kendilerinin igerik {iretmesi, paylasmasi,
birbirleri ile iliski halinde olmasi gibi kullanici tecriibesiyle ile ilgili 6zellikler sosyal

medyanin agiklanmasinda 6nemli bir yer bulmaktadir.

1979 yilinda Duke Universitesinden Tom Truscott ve Jim Ellis internet kullanicilarinin halka
acitk mesajlar paylasabilecekleri diinya capinda bir tartigma platformu planlamiglardir.
Ancak giinlimiizde sosyal medya uygulamalar1 ilk defa Bruce ve Susan Abelson’un
cevrimi¢i yazarlar1 bir topluluk igerisinde bulusturan sosyal ag sitesi ‘Open Dairy’
platformunu olusturmas: ile ortalama 20 yil dncesine dayanmaktadir. Weblog ve blog
kavramlart ilk defa o yillarda kullanilmis ve internetin gelismesiyle de sosyal medya kavrami
taninmighigimi artirmigtir. Bu sayede sosyal medya kavrami giiniimiizdeki yerini edinmistir

(Kaplan & Haenlein, 2010).

Bu baglamda, sosyal medyanin giiniimiizde kazandigi taninmisliginin, biiyiik sosyal ag
sitelerinin kurulusu ve basarisi ile iliskili oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kisacas1 yakin
tarihe bakildiginda sosyal medya teriminin 2000°li yillarin basinda ortaya ¢iktig
gorliilmektedir (Lomborg, 2017) ve bilinen anlamiyla yaklasik 20 yillik bir ge¢misinin
oldugu dile getirilebilir.

Sosyal medya, kullanim bakimindan karmagik bir yapida goriinse de basit bir iletisim
simetrisine sahiptir. Ornegin bir 6grenci sosyal medya iizerinden bir gretmen ve bir
uzmanla iletisim kurarken, ayni1 anda farkli bireyler de bu 6grenciyle yine sosyal medya
iizerinden iletisime gecebilmektedirler. Bu durum sosyal medyanin kullanim kolayligini da

gostermektedir.
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(0} gretmen

0 gretmen

Ebeveyn

Sekil 2. Sosyal medya kullanimu iletisim grafigi. Dawley, L. (2009), Social Network
Knowledge Construction: Emerging Virtual World Pedagogy, On The Horizon, 17(2), 109-
121.

Sosyal medya en yiiksek derecede paylasimin gergeklestigi, online medyanin yeni bir ¢esidi
olarak imkanlar sundugu en yeni fikirlerden bir tanesidir ve asagidaki Ozellikleri
icermektedir (Mayfield, 2008):

Katilimcilar: Sosyal medya katilimcilar cesaretlendirir ve ilgili olan her bir kullanicidan

geri bildirim alir.

Ac¢tklik: En ¢ok sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara agiktir. Bu servisler
oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret asilarlar. Bunlar ¢ok nadir ulagima

yonelik engeller koyarlar.

Konugma: Geleneksel medya yayina iligkin iken (icerik aktarimi ya da dinleyiciye bilgi

ulagimi), sosyal medya iki yonlii konugmaya olanak tanimasi bakimindan daha iyidir.

Toplum: Sosyal medya topluluklara ¢abuk ve etkili bir olusum i¢in izin verir. Topluluklar
da boylece sevdikleri fotograf, politik degerler, favori TV sovlar gibi ilgili olduklar1 seyleri
paylasirlar.
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Baglantililik: Sosyal medyanin birgok tiirli, baglantili isler gergeklestirir; diger siteler,

arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine olanak tanir.

Gilinimiizde hem web 2.0 hem de sosyal ag sitesi 0zelligi tasiyan sitelerden Facebook,
Twitter, Youtube, Myspace, Flickr, Slideshare gibi bazilar1 giiniimiizde siklikla kullanilan
sosyal medya siteleri asagida Sekil 3’te yer almaktadir:

A o
/ )
Cé'. ‘3(9“

) )
0)069

Sekil 3. Glinlimiizde kullanilan bazi sosyal medya siteleri.

Sekil 3’te goriildiigli iizere internette ¢ok hizli bir biiylime gerceklestiren bu sosyal ag
uygulamalar1 sosyal iletisimin kuruldugu sosyal aglar (facebook), fotograf ya da video
paylagimi (instagram, youtube, flickr), is agi siteleri (linkedin), katkida bulunulan bilginin
baska bireylerle paylasildig: siteler (wikipedia), goriislerin tartisilip paylasildigi bloglar ve
microbloglar (twitter, blogger), sosyal etiketlemeyle (swarm, delicious) kullanic1 tarafindan
olusturulmus igerigin oldugu oylamalarin gergeklestigi siteler (tripadvisor) seklinde
glinimiizde insanlar tarafindan kullanilmaktadir (Erol & Hassan, 2014; Parra-Lopez,
Bulchand Gidumal, Gutierrez Tano & Diaz Armas, 2011).
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Literatiire bakildiginda sosyal medyayr degisik kriterlere gore smiflandiran kaynaklar
gormek mimkiindiir. Sosyal medyayr 10’un iizerinde farkli sinifa ayiran kaynaklar da
(Mangold & Faulds, 2009; Safko, 2012) mevcuttur. Tablo 2’de literatiirde bulunan bazi
farkli sosyal medya siiflandirmalari, kaynaklar1 ve bazi 6rnek sosyal medya araglari ilgili

caligmalar kronolojik sirasina gore gosterilmektedir.

Tablo 2.
Literatiirde Yer Alan Bazi Farkli Sosyal Medya Siniflandirmalari
Weinberg, (2009: 9-11) -Sosyal Haber Siteleri (6r. Digg, Reddit)

-Sosyal imleme Siteleri (6r. StumbleUpon, Delicious)
-Sosyal Aglar (6r. Facebook, MySpace)
-Diger Sosyal Medya Siteleri
Mangold ve Folds, (2009: 358) -Sosyal Ag Siteleri (6r. Myspace, Facebook)
-Yaratict Caligmalar Paylasim Siteleri (6r. Youtube, Fickr)
- Kullanici-Sponsorlu Bloglar (6r. Gayriresmi Apple Blog’u)
- Firma-Sponsorlu Bloglar (6r. Apple.com)
- Firma Sponsorlu Amag Yardim Siteleri (6r. Dove’un “Gergek Giizellik”
kampanyasi)
- Sadece-Davet Sosyal Aglari (6r. AsmallWorld.net)
- Is Ag Siteleri (6r. LinkedIn)
- Isbirlik¢i Internet Siteleri (6r. Wikipedia)
- Sanal Diinyalar (6r. Second Life)
-Ticaret Topluluklari (6r. eBay.com, Amazon.com)
-Podcastler (6r. “For Immediate Release: The Hobson and Holtz Report)
-Haber Ulastirma Siteleri (6r. Mevcut TV)
-Egitim ile ilgili Materyal Paylasimi (6r. MIT OpenCourseWare, MERLOT)
-Acik Kaynakli Yazilim Topluluklari (6r. Mozilla’nin spreadfirefox.com
sitesi,Linux.org)
-Acik Kaynakli Yazilim Topluluklar (6r. Mozilla’nin spreadfirefox.com sitesi,
Linux.org)
- Sosyal Imleme Siteleri (6r. Digg, Reddit)
Fischer ve Reuber, (2011: 3) - Sosyal Aglar (6r. Facebook)
- Sosyal fmleme (6r. Digg)
- Video Paylasim (6r. Youtube)
- Fotograf Paylasim (6r. Flickr)
- Profesyonel Aglar (6r. LinkedIn)
- Kullanici Forumlar
- Bloglar (veya Ag Bloglari)
- Mikrobloglar (6r. Twitter)
Kietzmann, Hermkens, McCarthy ve - Genel Kitle Siteleri (6r. Friendster, Facebook)
Silvestre, (2011: 242) - Profesyonel Aglar (or. LinkedIn)
- Medya Paylasim Siteleri (6r. Youtube, Flickr)
- Ag bloglar1 (Bloglar)
- Sosyal Haber ve Imleme Siteleri (6r. Reddit, Digg)
- Mikrobloglar (6r. Twitter)
- Lokasyon Ozellikli Aglar (6r. Foursquare)
Berthon, Pitt, Plangger ve Shapiro, (2012: - Bloglar
263) - Mikrobloglar (6r. Twitter)
- Fotograf Paylasim Siteleri (6r. Flickr)
- Video Paylagim Siteleri (6r. Youtube)
- Sosyal Aglar (6r. Facebook)
Safko, (2012: 10) - Sosyal Aglar (6r. Facebook)
- Fotograf Paylagimi (6r. Flickr)
- Ses
- Video (6r. Youtube)
- Mikrobloglar (6r. Twitter)
- Canli yayinlar (6r. Justin.tv)
- Sanal Diinyalar (6r. Second Life)
- Oyunlar (6r. World of Warcraft)
- RSS ve Toplayicilar
- Arama Motorlar1
- Mobil
- Kisiler arasi (6r. Skype)

Not: Safko, L. (2012). The Social Media Bible: Tactics, Tools & Strategies for Business Success. John Wiley
& Sons, New Jersey.
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Bu arastirmada, yukaridaki siniflandirma yaklagimlarindan yola ¢ikilarak Akar’in (2011)
sosyal medya araglar1 siniflandirmasi kullanilmistir. Bu siniflandirmaya ek olarak kisiler
arasi iletisim uygulamalari, sanal oyun diinyalar1 ve ¢evrimigi topluluklar baslig1 altinda
forumlar ele alinacaktir. Diger bir ifadeyle bu arastirmada sosyal medya araglar1 toplam on
bir tane olmak iizere siniflandirilarak; bloglar, mikrobloglar, wikiler, sosyal aglar, medya
paylasim siteleri, sosyal isaretleme ve etiketleme siteleri, podcasting, sanal diinyalar,
kisilerarasi iletisim uygulamalari, sanal oyun diinyalar1 ve ¢evrimigi topluluklar seklinde

incelenecektir.

Bloglar

Akar (2011) blog kavramini, bireyler veya gruplar tarafindan, son zamanlarda isletmeler
tarafindan siirdiiriilen, genis bir takipgi kitlesi i¢in yorumlar ve fikirler sunan bir web sitesi
biciminde tanimlamistir. Nardi, Schiano ve Gumbrecht (2004) ise blog kavramini,
cogunlukla ters-kronolojik bigimde siralanmuis, arsivlenen paylasim serilerini i¢ine alan ve

siklikla giincellenen internet siteleridir seklinde tanimlanmaktadir.

Blog kavrami genelde kullanicilar1 sosyal olarak paylasima ve katilima yonelten araglar
olarak tanimlanabilmektedir. Blog yazma; bireyin haberleri, fikirlerini, giinlik olaylari
giinliigline yazmasinin ¢evrimi¢i karsiligir halini almistir. Okuyucu sayis1 fazla olan
bloglarda yazilan ve yayinlanan yazilar blogu takip eden kisilerce yorumlanir, oylanir veya
degerlendirilir. Bu o6zellik sayesinde, konu ile ilgili bilginin paylasimi ve ¢ogalmasi
muhtemeldir. Bloglarin bazi 6nemli 6zellikleri ise su sekildedir (Nardi vd., 2004; Kaplan &
Haenlein, 2010):

e Cogunlukla bir kisi tarafindan yonetilmektedirler.

e Formatina bakildiginda kisisel giinliige benzemektedirler.

e Belirli bir alandaki igerikle ilgili bilgilerin 6zetlerini de kapsamaktadirlar.

e Okuyucularla etkilesime imkan saglanmaktadirlar.

e lgerigi siklikla giincellenmektedir.

e (Gonderilen igerik baglaminda ters-kronolojik siralama mevcuttur.

e Cogunlukla metin formatinda olmakla birlikte fotograf ve diger ¢oklu ortam

(multimedya) sekilleri de mevcuttur.
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Blog yazmada abone olma 6zelligi de bloglarin kolay kullanimina imkén sunan 6zelliklerden
bir baskasidir. Bu sayede begenilen ve takip etmek istenilen bloglarin abone olma
uygulamalar1 aktif edilerek, bu bloglardaki giincellemelerden, yeni gonderilerden ve

yorumlardan e-posta araciligiyla haberdar olunabilmektedir.

Herkese istedigi zaman istedigi bi¢imde kolayca bilgilenme firsati sunan bloglar iletigsimi
hem kiiresel hale getirmekte hem de toplumsallastirmaktadirlar. Kisisellestirmesinin nedeni
isteyen herkes cok rahat bir bicimde goriissiinii ve diislincesini sOyleyebilmektedir.
Toplumsallastirmasimnin nedeni de bu blog hareketiyle toplumda iletisim bigimi artik

degismekte, fikrini sdyleme 6zgiirliigii diisiince ve davranis bigimlerini de etkilemektedir
(Aslan, 2011).

1999 yilinda baslayip gittikce popiilerlesen blog yazma isi 346 milyon blog okuyucusuna

(Zarella, 2010) ulasarak zaman igerisinde artis gostermeye devam etmektedir.

Mikrobloglar
Bloglarin daha “kii¢iik” sekli olan mikrobloglarda yazilan detayli, uzun igerikler yerine artik
bireyler daha kisa ve 6z yazilar yazmaya baglamistir. Ayrica bloglara gére mikrobloglarin
daha ¢abuk ulasilabilen ve daha kolay bir platform oldugu ifade edilmektedir (Safko, 2012).
Berthon vd. (2012) ise mikrobloglari, kullanicilarin genellikle karakter sinirlamasi bulunan

kisa mesajlar ilettigi ve okudugu sanal platformlar olarak ifade etmistir.

Mikrobloglarin belirli bash bazi 6zellikleri asagida belirtilmektedir (Berthon vd., 2012;
Safko, 2012):

e Paylasilan icerikte karakter kisitlamasi bulunmaktadir.

e Gonderiler ters-kronolojik sira ile verilmektedir.

e Mesaj, ses, goriintii ve dosya eklentisi gondermim yapmaya imkan sunmaktadir.

e Kullanicilarin arkadas edinmesine imkan saglamaktadir.

e Sosyal ag sitelerinde oldugu gibi baska kullanicilar ile ‘“arkadas olma” veya
“takipgisi olma” benzeri durumlari mevcuttur.

e Anlik haber alinmasina imkéan saglamaktadir.

e Uriin ve hizmet arastirilmasina ve satin alinmasina imkéan saglamaktadir.

e Katilimcilarina belirli bir konuda kiigiik ve yakin bir topluluk olusturulmasina imkan

sunmaktadir.
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Twitter
Twitter, Plurk, Jaiku gibi ¢esitleri olsa da Twitter 2006’ daki kurulusundan itibaren her gegen
giin popiilaritesini ve kullanim alanlarin1 genisletmektedir. Bu durum ise Twitter’in
kullaniminin {icretsiz, kolay ve eglenceli olmasindan kaynaklanmaktadir (Gunelius, 2011).
Boyd vd. (2010) Twitter’1 2006 yilinin baglarinda kurulan kisilerin sistemdeki diger kisilerle
kisa metin mesajlar1 —tweetler- paylasimlarina imkan tantyan bir mikrobilog hizmeti sekilde
tanimlamakta ve sistemin orijinal sekilde SMS yoluyla paylasilacak tweetler igin
olusturulmasi nedeniyle bir tweetin en fazlal40 karakter olabilecegini ifade etmektedir.
Fischer ve Reuber (2011) ise mikrobloglar arasinda lider durumda olan platformun Twitter
oldugunu ve Twitter’in kisa paylagimlar yayimlamaya imkan tantyan bir sosyal medya araci
oldugunu ifade etmislerdir. Twitter, San Francisco temelli Obvious sirketinin bir Ar-Ge
projesi olarak 2006 yilinin Mart ayinda ortaya ¢ikmis ve ilk zamanlar sirket ¢alisanlarinin

sirket i¢i iletisimi i¢in kullanildiktan kamunun kullanimina agilmistir (Safko, 2012).

Asagida Twitter’in baslica 6zellikleri verilmektedir (Boyd, Golder & Lotan, 2010; Fischer
& Reuber 2011; Kietzmann vd., 2011):

e Kaullanicilarin kendini tanittiklar1 bir profil sayfasi vardir.

e Kaullanicilar birbirlerinin takipgisi edebilirler. Yalniz sosyal ag sitelerinden farkli
olarak takip edilen kullanic takipgisine dilerse karsilik vermeyebilir.

e Kullanicilar kendi hesaplarinin altina tweetler yoluyla diisiincelerini paylasabilir.

e Paylasilan igeriklerde maksimum 140 karakter sinirlamasi bulunmaktadir.

e Kisilerden veyahut herhangi bir konudan haber almak igin kullanilir.

e Kisiler isterse bagka bir kullanicinin tweetini paylagarak “retweet (RT)” yapabilir.

e Belirli bir kullaniciya isaret etmek, gondermede bulunmak igin “@” simgesi
kullanilir.

o Belirli bir konuya isaret etmek, gondermede bulunmak i¢in “#” simgesi kullanilir.

e Twetter’da en 6nemli konular “trending topic” seklinde listelenir.

Diinya genelinde Twitter kullanim oranlarina bakildiginda “We Are Social” Twitter
kullanici istatistigine gore, giinliik kullanici sayisi, 126 milyondur. Bu kisilerin % 65,51
erkek kullanicilardan olusmakta ve bu kullanicilarin yas araligimin 25-34 oldugu

bilinmektedir. Diger sosyal medya platformlarina gore hedef kitlenin yasi daha yiiksektir ve
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cinsiyet noktasinda da farkin fazla oldugu bir platformdur (Internet kullanimi ve sosyal
medya istatistikleri, 2019).

Wikiler

Wikiler, kullanicilarin olusturdugu ve diizenledigi internet tabanli bilgi sayfalari olarak
tanimlanmaktadr. {1k olarak wiki kavramu, bir yazilim gelistirme tipi ile ilgili programcilarin
kolay bir bi¢imde internet sitesinde diizenleme yapabilmesi diisiincesiyle 1994 yilinda ortaya
cikmistir. {lk wiki olarak tanimlanabien internet sitesinin ise Cunningham’in olusturdugu
WikiWikiWeb (wikiwikiweb.com) internet sitesi oldugu bilinmektedir (Safko, 2012).

Wikilerin belirli bash baz1 6zellikleri asagida verilmistir (Kaplan & Haenlein, 2010; Safko,
2012):

e Ansiklopedik bir bilgi temeline sahiptir.

e Kullanicilar goniillii olarak bilgi temelli igerik ekleyebilmekte, ¢ikarabilmekte veya
diizenleyebilmektedir.

e Herkese a¢ik olmakla birlikte belirli iiyelere veya calisanlara sinirlt bigimde acik da
olabilmaktedir.

e Temel isleyisi, isbirlik¢i yaklasim ile alinacak sonucun bireysel olarak alinacak
sonugtan daha 1yi olacag1 seklindedir.

o lgerigin giivenilirligi katki  saglayanlarin  diiriistliigiine ~ bagli  olarak

gerceklesmektedir.

Wiki sayfalari igin herkesin katkida bulundugu sanal bir ansiklopedi denilebilir. Wikiler
wikideki sayfalar araciligiyla tiim kullanicilarin bir konu hakkinda yazilmis olan bir bilgiyi
baska seyler de ekleyerek veya ¢ikartarak degistirebildikleri 6zgiir bir sanal ortamdir. Yani
birer agik kaynak ortami olmaktadirlar. A¢ik kaynak ortami, herkesin dahil olabilecegi
gelistirici gruplar tarafindan gelistirilen ve herkese sunulan bilgi ¢esididir (Bostanci, 2010).
Bu durumda herkes tarafindan kullanilan wikiler yanlis olan ¢ok sayida bilginin eklendigi
alanlar da olabilmektedirler.

Wikipedia
Wikipedia ortaklasa olarak bir¢ok dilde wiki teknolojisi ile olusturulan bagimsiz ve iicretsiz
olan bir intenet ansiklopedisidir. Acik olan kaynak platformlar1 ve agik gelistirici gruplar
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tarafindan gelistirilmekte ve isteyen herkes kullanabilmektedir (Bostanci, 2010). Google
Docs, WetPaint, Wikispaces, pbWiki gibi pek ¢ok wiki ¢esidi olmasina ragmen en popiiler
wiki Wikipedia’dir.

Safko (2012, s. 172) ise Wikipedia’y1 “diinyanin en biiyiik, internet kullanicilar1 ile igerik
olusturulan ansiklopedi platformunu saglayan kar amaci glitmeyen bir orgiittiir” bigiminde
tanimlamistir. Acik kaynak ansiklopedi servisi olan Wikipedia, 200’iin {lizerinde dilde
hizmet vermektedir. Igerisinde toplam 28.000 makale bulunmaktadir. Toplam kullanici
sayis1 8.000.000’u gegmesine karsin aktif kullanici sayis1 50.000 olan sistemi ayda 6 milyar
kullanic1 ziyaret etmektedir. Boylesine igerik ve kullanicisi ¢ok olan sistemin alt yapisi viki

sayfalarina dayanmaktadir (Mestci, 2009).

Sosyal Ag Siteleri

Sosyal aglar ve sosyal medya kavramlari cogu zaman karistirilmaktadir. Bazi durumlarda
ise sosyal medya, sosyal aglar olarak da adlandirilmaktadir. Fakat sosyal aglarin, sosyal
medya araglarinin niteliklerini de kapsayan bir hizmet platformu sdylenilebilir. Bir sosyal
ag sitesi; bloglama, mikrobloglama, fotograf, video, ses ve konum paylasimlarini
gerceklestirir (Bostanci, 2015). Akar (2010) sosyal ag1 “bireyler arasindaki iligkiyi

tammlayan yap1” seklinde dile getirmektedir.

Kaplan ve Haenlein’e (2010) gore sosyal ag siteleri; kisisel bilgilerden olusan profillerin yer
aldig, yakin arakadas ya da is arkadaglarinin bu profile ulagabilmesi i¢in davet gonderildigi,
kullanicilar1 arasinda e-posta ya da analik mesaj gonderildigi ve bu sayede kullanicilarin
birbirlerine baglanmasina olanak saglayan uygulamalardir. Sosyal medya, kisisel profiller,
fotograf, video, ses dosyalari, blog gibi ¢ok ¢esitli bilgileri i¢erisinde bulundurabilen sosyal

platformlar olarak giiniimiizde yerini almistir.

Boyd ve Ellison’a (2008) gore sosyal ag siteleri, kisilere sinirli bir sistemde kamuya agik
veya yari-acik kamuya profil olusturmaya, baglant1 paylastiklar1 diger kullanicilarin agik
listesini gostermeye, psatform icerisindeki diger kullanicilar taraindan yapilanlarin ve kendi
baglant1 listelerinin karsilikli bicimde goriilmesine imkan tanityan internet tabanl

sistemlerdir.

Sosyal aglar web siteleri ilizerinden kullanicilara bir profil hesabi olusturma imkani
sunmaktadir. Sosyal ag sitelerinin kullanicilar1 bu sitelere iiye olurken kendilerine ait kisisel

bilgileri iceren birer form doldurmaktadirlar. S6z konusu bilgiler giinliik yasamda bireylerin
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demografik profilini olustururken sosyal aglarda ise sosyal grafik isimli bilgileri
olusturmaktadirlar. Sosyal grafik, bireyin nerede ¢alistigi, nerede okudugu, ilgi alanlarinin
neler oldugu, arkadas listesi gibi bilgileri i¢ersinde barindirmaktadir (Treadaway & Smith,
2010). En yaygin olarak kullanilan sosyal ag platformalri da; Facebook, Youtube, Linkedin,
Google+i, Hi5 ve Six Degress gibi ¢esitli sosyal ag platformlaridir (Boyd & Ellison, 2008).

Pek ¢ok konu hakkinda bir araya gelen kullanicilara hizmet eden sosyal aglar oldugu gibi,
miizik paylasimina yogunlasan (Myspace gibi) ya da is diinyasindan kullanicilara uygun
sosyal aglara (Linkedin, Xing gibi) rastlamak da miimkiindiir. Yalnizca belirli bir kullanic1
grubuna hitap eden sosyal ag siteleri de mevcuttur. Ornegin; tiim diinyada akademisyenlerin
birbirleriyle baglantili olmasini saglamak i¢in kurulan Academia.edu ve ResearchGate.com
adli web siteleri yalnizca belirli bir kullanic1 grubuna hizmet vermektedir. Bu orneklere
bakildiginda sosyal ag siteleri, genel sosyal ag siteleri, profesyonel sosyal ag siteleri ve niche

sosyal ag siteleri olmak iizere ii¢ farkli baslik altinda ele alinmaktadir (Islek, 2012).

Sosyal ag sitelerinin temel Ozellikleri asagidaki sekilde ifade edilmektedir (Kaplan &
Haenlein, 2010; Safko 2010):

e fletisim kurma, paylasma, 6gretme, 6grenme, etkilesimde bulunma ve giiven
olusturma nitelikleri bulunan platformlar bulunmaktadir.

e Sanal kullanict profilleri ve benzer nitelikteki diger kullanicilar1 bulma 6zelligi
bulunmaktadir.

e Kullaniciya ait bir profil sayfas1 mevcuttur ve bu sayfada metin, miizik, fotograf ve
video ile kullanicinin kendini tanimlamasina izin verilmektedir.

e Ogzellikle geng internet kullanicilar1 arasinda popiiler mecralardir.

e Diger kullanicilar ile 6zel mesajlasma saglanabilmektedir.

e Geleneksel medyaya gore sosyal ag sitelerinin daha yiiksek kullanici etkilesimi
mevcuttur.

e Genellikle kiigiik fotograf ikonlari ile gosterilen arkadaslik listeleri mevcuttur.

e Kullanicinin profil sayfasinda istegine bagli olarak biitiin kullanicilarin gorebilecegi

paylagimlar yapilmas1 miimkiindiir.

Facebook
2004 yilinda Harward Universitesinde okuyan Mark Zuckerberg tarafindan uygulamaya

konulan Facebook’un ilk baslarda iletisim ve sosyal paylasim uygulamasi olarak kuruldugu
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bilinmektedir. Daha sonralari ise hizli bigimde gelisme gosteren Facebook’un 2006 yilindan
sonra onemli bir sosyal paylasim araci haline doniistiigi ve diinyada yogun bir sekilde
kullanilan site haline geldigi gériilmektedir. Ortaya ¢ikan bu gelismelerden sonra Facebook,
uygulamasinin igersinde daha fazla 6zellik ekleyerek giin gegtikce daha fazla ziyaretgiye
hizmet sunmaya devam etmektedir. Facebook, diinya iizerinde kullanilan pek ¢ok dilde

erigim imkani sunan bir sosyal medya uygulamasidir (Giimiis, Zengin & Gegti, 2013).

Diinya capinda en ¢ok kullanilan sosyal aglardan birinin facebook olmasiin nedeni
kullanicilara birden ¢ok islemin gergeklesecegi multimedya platformu sunmasi ve kolay
kullanim imkani1 vermesidir. Bireysel kullanimlarin yaygm oldugu bu uygulama, belirli
diistinceleri bir araya toplayan “grup” ve “sayfa” olusturma ozelligini de saglamaktadir.
Grup ve kisilerarast iletisimin kolay sekilde saglaniyor olmasi, 6nceden tanisildigi veya
sanal ortamda tanigma firsat1 buldugu kisilerle sohbet halinde olunmasi, kullanicilarina oyun
alternatiflerinin sunulmasi, mobil araglar tarafindan destekleniyor olmasi, bireylerin 6zgiin
sayfa olusturmasina imkan taninmasi, dil seceneginin var olmasi Facebook’ un kullanici

sayisini genigletmektedir (Karademir & Alper, 2011).

Tiirkiye’de kullanicilarin en ¢ok ziyaret ettigi dordiincii, tiim diinyada ise birinci sosyal
medya kanali olan facebook, aylik aktif kullanici sayis1 diinya genelinde 2,23 milyardir. Bu
sayinin %56’s1 erkek, %44°1 ise kadindir. Tiirkiye’de ise facebook kullanici sayist 51
milyondur. Kullanicilarin %64t erkek, %36’s1 kadindir Ayrica instagram ve whatsapp
uygulamasini satin alarak sosyal medyada daha da popiilerlesmistir (Facebook istatistikleri,
2020).

Medya Paylasim Siteleri

[Ik medya paylasim sitesi olarak isimlendirilen web sitesi IFILM.net adindaki 1997°de
kurulmus web sitesidir. Kullanicilarin da video yiikleyebildikleri bu site bir kisa video
koleksiyonu 6zelligindedir. 2004’de Flickr’in kolay resim yiikleme, etiketleme ve sosyal ag
olusturma kolaylig1 gibi niteliklerle ortaya ¢ikmasiyla artik popiiler bir site haline
doniismiistiir. Internet hizinin artmas1 ve kullamimi kolay dijital kayit cihazlarinm da
yayginlagsmas: medya ve igerik paylasim sitelerinin daha da yaygimlagsmasina imkan
tanimistir (Zarella, 2010). Kaplan ve Haenlein (2010) ise daha ¢ok Flickr ve Youtube’un
kurulduktan sonra, 2005 yilindan itibaren medya paylasim sitelerinin popiiler hale geldigini

dile getirmislerdir. Cok farkli amaclarla kullanilabilecek video paylagim siteleri mevcuttur.
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Google Video, Vimeo, Youtube, Izlesene gibi siteler video paylasim siteleri igerisinde

sayilmaktadir.

Medya paylasim sitelerinin bazi temel 6zellikleri ise su sekildedir (Kaplan & Haenlein,
2010; Safko, 2012):

e Icerikler kullanicilar tarafindan rahat bir sekilde yayimlanabilmektedir.

e Kigsisel profil sayfasi yaratmaya ihtiya¢ duyulmaz.

e Paylasilan igeriklerle ilgili yorum yapma gibi kullanicilarin etkilesime girecegi
olanaklar saglanmaktadir.

e Genellikle {icretsiz bir paylagim sitesidir.

e Diger sosyal medya araclarinda kolay bir sekilde paylagilabilmektedir.

e Icerikleri “begenme” vb. dzellikler vardir.

e Kullanicilar “takip” edebilmekte ya da kullanicilarin  kanallarina iye

olunabilmektedir.

Flickr
Resim paylasma siteleri etiketleme, yorumlama ve diger sitelerde gomdilii sekilde yayinlama
ozellikleri ile amator fotografegilari birer igerik iireticisine doniistiirmiistiir (Weinberg, 2009).

Bu tiirli sitelerin en popiiler olani ise Flickr sitesidir.

Flickr, resim paylasma hizmeti veren ve bu alanda en fazla kullanilan site 6zelligine sahiptir.
Kullanicilarmin resimlerini siteye yiikleyebilmesine ve bu resimlerin kimler tarafindan
goriilecegine karar vermeye imkan tamimaktadir. Flickr'da pek c¢ok tiye Kitlesi
bulunmaktadir. Bu iiye Kitleler ortak ilgi alanlar1 olan kitlelerden olusmaktadir. Uye olan
kitlelerin grafiti sanatgilari, yasanilan yer, spor gibi bircok ilgi alanlari olabilmektedir.
Birgok marka adina da iiye gruplart bulunmaktadir. Flickr, biiyiik basarisinin neticesinde
Yahoo tarafindan 30 milyon dolara satin almmustir (Islek, 2012). Giiniimiizde ise fotograf
paylagiminin yaninda video paylasim hizmeti de sunan Flickr, 10 milyarin {izerinde fotograf
ve 2 milyon grup (Flickr, 2018) ile lider bir igerik toplulugu olarak faaliyetine halen devam

etmektedir.
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Instagram

2010 yilinda kurulan ve 2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinan Instagram,
kullanicilarin ¢evrimigi olarak anlik fotograf/ video ¢ektigi, yiikledigi ve paylastigi fotograf
/ video paylasim mobil uygulamasi / sosyal ag sitesidir. Instagram’in bazi temel 6zelliklerine
bakildiginda kullanicilarin profil olusturabildigi; yasamlarindaki farkli bir ¢ok an1 fotograf
veya video olarak arkadaglar1 veya diger kullanicilar ile paylasabildigi; @ ve # simgeleri ve
ilgili ozelliklerini kullanabildigi; paylasimlara kolaylikla filtre uygulayabildigi medya
paylasim sitesi oldugu goriilmektedir (Lee & Chau, 2018).

Instagram’a hem akilli telefon hem de bilgisayar araciligiyla baglanilabilmektedir.
Bilgisayar lizerinden uygulamay1 agan kullanicilar takip ettikleri kisilerin fotograflarini ve
hikayelerini begenebilmekte ve takip edilmeyen kullanicilar1 uygulama iizerinden arayip
bulabilmektedirler. Fotograf paylasimi ve canli yaym yapma 6zellikleri ise yalnizca akilli
telefonlar tlizerinden saglanmaktadir. Bununla birlikte Instagram’in paylagimlarin altina
yorum yapma, kisilere 6zel veya toplu olarak resim / mesaj gonderebilme, diger kisilerin
paylagimlarinda etiketlenebilme, paylasilan fotografa kisi ve konum bilgisi ekleyebilme, bir
kullanic1 takip edilmeye baslandiginda benzer paylasimlar yapan baska kullanicilarin
onerilmesi, kisiler, etiketler (hashtag) ve yerler hakkinda farkli aramalar yapabilme, takip
edilen kisilerin baska kullanicilarin resimlerine yaptiklari yorum ve begenileri gorebilme,
gonderileri kesfetme ve Facebook’ta ya da telefonda kayitli olan bagka kisilere baglanarak
onlar1 da takip edebilme gibi 6zellikleri mevcuttur (Aslan & Giil Unlii, 2016). Eger bir
Instagram kullanicisinin hesabi gizlilik segenegi kullanilarak olusturulduysa bu kullanicinin
gonderileri yalnizca takip etmesini kabul ettigi ve ancak Instagram’a giris yapmuis kisilerce

goriilebilmektedir.

Instagram diinyadaki en hizli takipgi toplayan araglardan biri olarak tilkemizde de yogun bir
sekilde kullanildigt bilinmektedir. Uygulamanin iilkemizde kullanilmaya baglamasiyla pek
cok sayida fenomen ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte pek cok kisi de fenomen olmak i¢in
cesitli yollar aramaya baslamistir. Instagram’in bu kadar yogun kullanilmasinin temel
nedeni, toplumda yasayan iinlii ve star olarak adlandirilan kisilerin digerleri kisilerle
arasindaki farktan kaynaklanmaktadir. Insanlar uygulama araciliiyla paylasilan fotograflar
sayesinde tinlii ve starlar1 takip ederek, baskalarindan kendilerini haberdar etmek isteme
egiliminde davranis sergilemektedirler. Kullanilan bu uygulama ile insanlar etkin bir

bigimde iletisim kurabilmektedir (Onurlubas & Oztiirk, 2018).
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2020 y1l1 itibariyle 1 milyar1 agkin kullanicisiyla diinyanin en popiiler sosyal aglar1 arasinda
yer alan Instagram’mn bu kadar hizli yayilmasindaki etkenlerden birisi de diger sosyal
mecralarala uyumlu ¢alismasidir. instagram ile hazirlanan fotograflarin Facebook, Flickr,
Foursquare ve Tlumber {izerinden anlik olarak paylasilabiliyor olmas1 Instagram’a kullanici

tecriibesi agisindan art1 puan katmustir (Instagram, 2020).

Youtube
Glinimiizde en biyiik igerik topluluklarindan bir diger video paylasim sitesi de
Youtube’dur. Kullanicilariin kolay sekilde video igerigi paylasabilmesine imkan sunan
Youtube, 2005 yilinin Subat ayinda kurulmustur (Gill, Arlitt, Li & Mahanti, 2007).
Youtube’da kisisel paylasimlar, spor miisabakalari, televizyon dizileri, reklamlarla ilgili
paylagimlar yapilirken bir taraftan da farkl igerikler anlik bir sekilde paylasilabilmektedir.
Ticari isletmelerin marka degerlerini yiikseltmek i¢in bu sosyal medya uygulamasini
kullandiklar1 goriiliirken bir taraftan da bu uygulamayi kullanarak reklamlarla da 6n plana

cikmaya calistiklart goriilmektedir (Mutlu, 2017).

Youtube’da igerik yiikleyen her kullanicinin sahsina ait “kanal” diye nitelendirilen bir profili
bulunmaktadir. izleyiciler isterlerse bu kanala abone olarak yapilan giincellemelerden ve
kisinin yiikledigi bagka videolardan haberdar olabilmektedir. Profil sahibi ilgili ayarlari
degistirmedigi siirece, bu videolar1 diger sitelere de gomerek (embedding) paylasim
yapabilmektedir. Kullanicilarin bir videoyu kendi sitelerine gommesi igin Youtube
tarafindan verilen HTML kodunu kendi sitelerine yapistirmalari yeterli gelmektedir
(Zarrella, 2010).

Kullanicilarin video seklindeki kendi igeriklerini liretiyor olmasi siradan insanlarin genis
kitlelere ulagmasini daha da kolaylastirmistir. Bu nedenle sosyal medya platformlar1 kendi
iinliilerini olusturmus, takipci sayisi ve etkilesim orani yliksek olan “linliiller” baska
kullanicilarin  kanaatlerini olumlu veya olumsuz anlamda etkilemeye baslamiglardir.
Ozellikle de ¢esitli konularda video igerik hazirlayarak genis kitlelere ulasan ve takip edilen
video igerik {ireticiler (vlogger’lar) tiiketicilerin se¢imlerinde etkili olmaktadir. Yiiksek
oranda kisiye ulagma potansiyelleri agisindan markalar da tiiketici ile sagladiklar iletisimde
bir araci olarak ve hatta marka elgisi olarak vloggerlar ile birliktelikler yapmaktadirlar.
Vloggerlar kozmetikten spora, bilgisayar oyunlarindan yemek tariflerine, bebek / ¢ocuk

bakimina kadar pek ¢ok degisik konuda igerik tiretmekte, kimi zaman da herhangi bir konuya
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bagli olmaksizin giinliik hayata iliskin kendi tespitlerini 6zglin yorumlart ile takipgileriyle
paylagsmaktadir. Profesyonel bir ekipman ve prodiiksiyon gerektirmeyen vloglarin bu dogal
gortiniimii tiiketicilerde gergek bireylerin gergek izlenimleri olarak daha inandirici bir hale
biirinmektedir. Vloggerlar farkli markalarla yaptiklar1 isbirlikleri neticesinde yiiksek
meblaglarda gelir elde etmekte, hatta glinimiizde s6z konusu gelirlerin vergiye tabi
tutulmasi noktasinda tartismalar dahi giindeme gelmektedir (Sabuncuoglu inan¢ & Karsu
Cesur, 2018). Vloggerlar genellikle hazirladiklar1 videolart ayni zmanada Youtube

kanallarinda da paylastiklari i¢in bu kisiler “Youtuber” olarak da isimlendirilmektedirler.

Giliniimiizde, geleneksel egitim sistemine alternatif olarak sosyal ag web sitelerinin kullanimi
her gegen giin artmaktadir. Sosyal ag web sitelerinden sonra egitim amacli olarak 6grenciler
tarafindan en sik kullanilan sosyal medya uygulamasi Youtube web sitesidir (Togay, Akdur,
Yetisken & Bilici, 2013). Bilgi ve iletisim teknolojilerinde kullanilan videolar, egitim-
ogretim faaliyetlerinde gorsel materyal olarak kullanilabilmekle birlikte bilgilerin zihinde
kalicthgmi arttirarak etkin bir 6gretim imkani1 da sunmaktadir. Youtube, egitimciler
tarafindan yeni bilgilerin 6grencilere video ile 6gretilmesi amaciyla kullanilan bir pedagojik
kaynak olarak da bilinmektedir (Duffy, 2008). Egitim 6gretim agisindan bakildiginda derse
yardimci olarak kullanilan videolarin paylasilmasi, bunlarla ilgili yorumlarin yapilmasi,
ayrica gruplar olusturulup ilgili giincel egitsel videolarin takip edilmesi de egitimde kalitenin
artmasina imkan sunmaktadir.

Glinlimiiz yeni medyas1 sayilan Youtube, Facebook’tan sonra Google da en ¢ok aranan
medya paylagim sitesi haline gelmistir. Televizyondan daha ¢ok izlenme oranina sahip olan
Youtube her ay 1,9 milyar kisi tarafindan ziyaret edilmektedir. Gilinliik aktif kullanici sayisi
30 milyon olan Youtube’da bir giinde izlenen video sayist 5 milyardir. 18-24 yas arasi
genglerin yaklasik %96°s1 Youtube kullantyor. Bunlarin biiyiik ¢ogunlugu ise televizyon
izlememektedir. Bunun yani sira Youtube, 91 tilkede 80 dilde yayin yapiyor. 2022 yilinda
ise internet kullanicilarmin %82’si Youtube’a giris yapacagi beklenmektedir (Youtube
istatistikleri, 2020).

Sosyal Isaretleme ve Etiketleme Siteleri

Sosyal isaretleme uygulamalar1 internetteki linkleri veya igerikleri toplamaya ve oylamaya
imkan sunan grup tabanli web 2.0 sistemleridir (Kaplan & Haenlein, 2010). Bir diger tanima

gore ise sosyal isaretleme, kullanicilara favori web sayfalarini ¢evrimigi olarak
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saklamalarina, not etmelerine ve yonetmelerine olanak saglayan bir tiir web 2.0 uygulama
sistemleridir. Sosyal isaretleme siteleri son donemde oldukga popiiler hale gelmistir. En
popiiler olan sosyal isaretleme siteleri Digg, Delicious ve Stumble Upon olarak
sayilabilmektedir. Her bir sosyal isaretleme sitesi kendine has bir terminolojiye sahip olsa
da hepsinin ortak noktast isbirlikli ve katilimli bir etiketleme hizmeti sunuyor olmalaridir.
Sosyal etiketleme siteleri araciligiyla kullanicilar begendikleri site veya igerikleri baska
kullanicilarla paylasarak bu igeriklerin yayilmasina ve dagitilmasina araci olmaktadirlar (Lin

& Tsai, 2011).

Sosyal isaretleme siteleri etiketler yoluyla kullanicilarin paylastiklart linkleri ve igerikleri
listelerlemektedir. Etiketleme sistemi bu tiir sosyal medya siteleri igin énemli bir 6zellik
olmaktadir. 2003’te Delicious’un ve 2004’te Digg’in kurulmasi yoluyla popiiler olmustur

(Zaralle, 2010).

Pinterest
Gilintimiizde oldukga popiiler olan ve 2010 yilinda kurulan 6zellikle goriintiilerle ilgili kesfe

imkan sunan Pinterest adli sosyal isaretleme sitesidir ( Kaplan & Haenlein, 2010).

Gorsel, video paylagimlari i¢in ideal bir ortam olan Pinterest, 2010 yilinda Paul Sciarra,
Evan Sharp ve Ben Silbermann tarafindan Amerika’da kurulmus ve iki sekilde kullanim
imkani gelistirmistir. Kullanicilar kendi paylastiklari gorseli / videoyu ya da bagka bir
kullanicinin yiikledigi gorsel / videoyu paylasabilmektedirler. Bu da Pinterest jargonunda
“pinlemek” olarak isimlendirilmektedir. Pinlenen igerikler, bireysel panoya ilistirilmekte ve
siiflandirma imkéan1 sunmaktadir. Bu nedenle satis gerceklestiricileri, kadin {irtinlerinde bu
platformun giiciinden yararlanmaktadir. Pinterest’te paylasilan konulara bakildiginda moda,
ev dekorasyonu, sanatsal yaratimlar, pratik el isi videolar: gibi daha birgok gorsel sanatlar
ve giyim lizerine trafikler olusturuldugu goriilmektedir. Pinterest kullanicilarinin cinsiyet
dagilimina bakildiginda ise kadin kullanici sayisinin erkek kullanici sayisindan daha fazla
oldugu bilgisine ulagilmaktadir. Kadin Pinterest kullanicilarinin orami %80, aylik sayfa
gbsterim sayis1 5 milyar, tek bir ziyarette Pinterest’te gegirilen ortalama stire 2 dakika ve

ortalama bir kullanicinin bir ay icerisinde Pinterest’te gegirdigi siire 98 dakikadir (Pinterest,
2020).

Sosyal medyanin en 6nemli {irlinlerinden olan sosyal medya uygulamalarin1 ¢ocuk, geng,

yetiskin herkes kullanmakta; sosyal gereksinimlerini ve giinliik iletisimlerini bu aglar
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yoluyla saglamaktadir (Prensky, 2001). Herhangi bir 6grenci igin internet sadece statik
olarak paylasilan metin ve karmasik pek ¢ok goriintiiden bagka bir sey ifade etmeyebilir
(Tuten & Solomon, 2015). Ancak giiniimiiz 6grenci profiline bakildiginda ise koklii bir
degisim oldugu goriilmektedir. Giinlimiiz 6g8rencileri, 0gretmek ic¢in tasarlanan egitim
sistemine uygun kisilerdir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte onlar da teknoloji ile biiyiiyen
ilk ogrencilerin sembolii haline gelmislerdir. Bu 6grenciler yasamlarmin neredeyse her
giinlinii bilgisayar, video oyunlari, video kamera, akilli telefon, dijital miizik ¢alarlar ve
dijital ¢cagin diger biitlin araglariyla ile ¢evrelenmis sekilde gecirmektedir. Bununla birlikte
bu Ogrenciler i¢in bilgisayar oyunlari, e-posta, internet, metin mesajlari, sosyal aglar

yasamlarinin ayrilmaz bir pargasi sekline doniismistiir (Prensky, 2001).

Podcasting

Podcast terimi, zamaninin en popiiler medya oynaticis1 olan “iPod” ve Ingilizcede
yayimlamak manasinda “broadcast” sozciiklerinin bir birlesimi seklinde ortaya ¢ikmustir.
Podcastler, temel olarak bakildiginda (episodik) boliimlerden meydana gelen ses veya video
icerikleridir. Seri olarak episodik ses dosyalariin kullanicilar tarafindan indirilmesi 2000’11
yillara karsilik gelmekte ancak ilk olarak herhangi bir kullanicinin bir ses dosyasi
yaratmasina ve yayinlamasina imkan sunan ilk sistemler 2003 yilinda ortaya cikmistir
(Safko, 2012).

XML tabanli olan bu uygulama, internet iizerinden kolay bir bigimde aktarimi saglanmakta
ve tasmabilir cihazlarda dinlenebilen, izlenebilen, internet tzerinden direkt olarak
indirilebilen, dijital formatta miizik veya konusmadan meydana gelen medya dosyalarin
icermektedir. Podcastler internetten tasinabilir cihazlara yiiklendikten sonra internet
baglantisina gerek kamadan istenilen yere aktarilabilmekte ve istenilen zamanlarda da
kullanilabilmektedir. Geg¢mis yillarda Podcasting mp3 formatinda, egitimsel olmayan
amaclar i¢in yayinlanan ses kayitlariyken artik giiniimiizde egitim maksatli videolarin mp4
dosya formatinda, yeni bir mobil 6grenme araci olarak kullanimaya da baslanilmistir

(Giilsegen, Giilsur, Bayrakdar, Cilengir & Canim, 2010).
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Sanal Diinyalar

Sanal diinya ger¢ek diinyayr ya da bir tiir fantezi diinyasini yansitmak i¢in meydana
getirilmis kullanicilarin birbirleriyle olan etkilesmesine ve yeni seyler kesfetmesine imkan
sunan ¢evrimigi platformlardir (Miletsky, 2010). Kullanicilar bir avatar (kullaniciyr temsil
eden bir gorsel veya ii¢ boyutlu bir model) araciligiyla bagka kullanicilarla iletisim
kurabilmektedir. Baz1 sanal diinyalar 6zellikle de oyun oynama amacina yonelik olurken
(WOW veya Metin 2 gibi) bazi sanal diinyalar ise kullanicilarin birbirleriyle sosyallesecegi
¢evrimigi alanlar olusturma maksadiyla (SecondLife veya eMeez gibi) olusturulmustur.
Sanal diinya, kullanicilarin oyun oynayarak veya o ortamlarda gezinerek birbirleriyle
etkilesimde olacagi bilgisayar tabanli bir diinya veya ortam similasyonudur (Brown, 2010).
Sanal platformalar sosyal ag yaratmada ve internette keyifli zaman gegirmede kullanicilara
ve 0 ortamda pazarlama faaliyetlerine izin vererek firmalara yarar saglayabilen web
platformlaridir (Miletsky, 2010).

Sanal sosyal diinyalar icin verilebilecek en oOnemli &rnek uygulama Second Life
uygulamasidir. 2003 yilinda piyasaya siiriilen Second Life, San Francisco temelli kurulan
Linden Research Inc. Sirketi tarafindan tasarlanmistir bir uygulamadir. Second Life’da
kullanicilar avatarlar ile gercek yasamda yapabilecekleri hemen her seyi yapabilecekleri
gibi, Second Life kullanicilarinin igerik tasarlamasina ve bu igerigi Linden Dolar’ ile
satabilmesine deimkan tanimaktadir. Bu sayede gercek yasamda para kazanan kullanicilarin
da oldugu goriilebilmektedir. Second Life’in basarisinda ise kullanici temelli igerik
olusturma ve sosyal aglarla ilgili yonlere Ozellikle 6nem verme ilkelerinin oldugu

yatmaktadir (Kaplan & Haenlein, 2010; Safko, 2012).

Kisilerarasi fletisim Uygulamalar

1990’11 yillardan itibaren akilli telefonlariyla mesajlagma ve internet ile beraber bilgisayar
tizerinden mesajlagsma insanlar i¢in normal bir hal almistir. Teknolojik gelismeler ile beraber
akilli telefonlar, tabletler, bilgisayarlar gibi iletisim araglar1 yoluyla goriintiilii iletisim de
giinlimiizde en popiiler iletisim bigimlerinden biri olmustur. Safko (2012) kisilerarasi
iletisim uygulamalarin1 kisilerin, kii¢iik gruplarin ya da biiyiik gruplarin birbirleri arasinda
canli ve gergek zamanli iletisim kurmasina imkan taniyan sanal oratm platformlarinda yar

alan uygulamalar ve internet siteleri biciminde ifade etmektedir.
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Snapchat, Skype ve Whatsapp
2011 yilinda piyasaya siiriilen Snapchat uygulamasi en kolay sekli ile zaman-limitli anlik
mesajlagsma hizmeti olarak tanimlanabilir (Piwek & Joinson, 2016). Snapchat’i diger sosyal
medya araglarindan ayiran 6nemli farki, uygulanan efekt ve filtrelerle paylasilan fotograf ve

videolarin kisa bir siire sonra siliniyor olmasidir (Snapchat istatistikleri, 2020).

Snapchat uygulamast hem bireysel hem de toplu olarak snap gonderilmesine imkan
saglamaktadir. Kullanicilar “stories” denilen snap oOrgiileri olusturarak fotograf ve
videolarin1 tiim takipgilerin gorebilecegi sekilde paylasabilmektedir. Diger taraftan
uygulama araciligiyla kullanicilar kimi eklentiler sayesinde paylasimlarini eglenceli hale
getirebilmekte veya 06zel mesajlasma servisi araciligiyla birbirlerine kisa mesajlar

gonderebilmektedir (Dodson, 2015).

Popiilaritesi hizla artan uygulamanin Nisan 2016 verilerine gore diinya genelinde 100 milyon
aktif kullanicis1 mevcuttur. Diinya genelinde toplam sosyal medya kullanicilarinin %181
Snapchat kullanirken, saniyede ortalama 9 bin snap génderilmekte ve giinde 10 milyon video
da izlenmektedir (Beck, 2016).

2020 yili itibariyle Snapchat’in 306 milyon kullanicisi bulunmaktadir. Giinliik kullanici
sayist 190 milyon olan Snapchat’i 12-17 yas arast sosyal ag kullanicilarinin %27’si bu
uygulamay1 kullanmaktadir. Ayrica Snapchat’te her saniye 20.000°den ¢ok fotograf da
paylasilmaktadir (Snapchat istatistikleri, 2020).

Ozellikle video iletisim iizerine tasarlanmis olan Skype, kisiler arasi iletisim uygulamalart
arasinda gilinlimiizde sik¢a kullanilan uygulama haline gelmistir. KaZaA tarafindan
gelistirildigi sdylenen ve 2003 yilinda piyasaya siiriilen Skype, VoIP (voice over internet
protocol) seklinde internet araciligiyla konusma iizerine olusturulmus bir kisiler arasi
iletisim araci uygulamasidir. Skype ile hem metin temelli, hem de ses temelli iletigim
kurulmakla beraber daha sonra eklenen video goriintiilii iletisim kurma 6zelligi ile ise Skype
giiniimiizde sikg¢a kullanilan kisiler arasi iletisim uygulamalarindan biri konumdadir.
Skype’1in baz1 6zellikleri; iki kisi arasinda ya da video konferans bi¢iminde ayn1 anda ikiden
¢ok kisinin sadece sesli veya video goriintiilii konusma gerceklestirmesine; metin temelli
mesajlagsmaya ve sabit veya cep telefonu hatlarini uygun bir {icret karsiliginda aramaya

imkan taniyan seklinde ifade edilebilmektedir (Safko, 2012).

Giliniimiizde popiiler olan bir diger anlik mesajlasma uygulamasi ise Whatsapp SMS’e

alternatif olarak 2009 yilinda daha 6nce 20 y1l Yahoo’da calisan Jan Koum ve Brian Acton
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tarafindan kurulmustur. 2014 yilinda da Facebook biinyesine katilmistir. Whatsapp sesli
iletisimin yan1 sira metin, belge, fotograf, video, konum gibi farkli tiirden medyay1 alip
gondermeyi destekleyen bir uygulamadir. Gonderilen mesaj ve tiim igerikler uctan uca
sifreleme yontemi kullanilarak giivenlik altina alinmaktadir. 3. sahis ve kurumlar bu mesaji
takip edememektedir. 180’den fazla iilkede 1 milyardan fazla kullanicinin edindigi
Whatsapp, What’s Up (ne haber) kelimesinden bir kelime oyunu ile tiiretilmis bir
uygulamadir. Gonderilen icerikler hem kisiler arasinda paylasilmakta hem de Whatsapp
gruplari ile grup iletisimine gecerek bir seferde 256 kisiye kadar ulastirilabilmektedir. Ayrica
diinyanin her yeri ile internet {izerinden sesli ve goriintiilii arama ile iletisime gegme imkani
sunmaktadir (Caglak, 2019). Genellikle mobil cihazlar araciligiyla kullanilan uygulama

masausti cihazlarda da kullanilabilmektedir.

Whatsapp ilk onceleri telefon rehberinde bulunan kisiler (arkadas, aile, akraba) arasinda
iletisime ge¢me Ozelligi gosterirken son donemlerde daha etkin kullanilmakta ve is hayati
icerisinde dahi kolaylik saglayabilmektedir. Ozellikle isletmeler ve kurumlar miisteri
iletisimi, sosyal katilimi ve kurum i¢i iletisimi saglamak amaci ile Whatsapp uygulamasini
yogun bir sekilde kullanmaya baslamislardir. Bu uygulamayi bircok sirket personel
yonetimini desteklemek ve ekibine yonelik motivasyon stratejilerini uygulamak i¢in de

onemli bir ara¢ gormektedirler (Uzun & Ulugay, 2017).

Whatsapp dgrenciler arasinda da yogun bir sekilde kullanilmaktadir. Ozellikle karsilikli ders
notlarinin paylasimi, dersler ve okul ile ilgili paylagimlar, kargilikli sohbet amaciyla yogun

bir sekilde kullanildig1 goriilmektedir.

Sanal Oyun Diinyalar

Sanal diinyalarin bir bagka tiirii ise sanal oyun diinyalaridir. Sanal oyun diinyalar1 da sanal
diinyalarin temel Ozelliklerini bulundurmanin yani sira sanal sosyal diinyalara gore
kullanicilarin  6zgiirliigiiniin  daha az oldugu sitelerdir. Sanal oyun diinyalarinda da
kisisellestirilmis bir avatar ile lic boyutlu bir ¢evrede bir oyun formatinda bagka kullanicilar
ile etkilesimde bulunulmakta fakat kullanicilar oyunun belirli kat1 kurallar1 i¢inde hareket
etmek zorunda birakilmaktadir. Bu agidan sanal oyun diinyalarinda da kullanicilarin
kisisellestirmelerine yonelik icerik iiretme, baska kullanicilar ile diyalog kurma - etkilesime
gecme gibi belirli basli 6zellikler bulunmaktadir. Sanal oyun diinyalarinin ilk 6rnekleri 90’

yillarin baginda goriilmekteyken giiniimiizdeki en 6nemli sanal oyun diinyalarindan biri olan
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World of Warcraft’dir 2004 yilinda piyasaya siiriilmiistiir (Kaplan & Haenlein, 2010; Safko,
2012).

Tiirkiye’de en fazla oynanan oyunlar, oyuncu sayilarina dikkate alindiginda ortalama olarak
League of Legends - 2009 (3,5 milyon), Counter Strike - 1999 (2,7 milyon), GTA - 1997
(2,5 milyon), Wolf Team - 2007 (2 milyon), Minecraft - 2009 (1,7 milyon), Metin2 - 2005
(1,25 milyon), Zula 2016 (1 milyon), Euro Truck Simulator - 2008 (800 bin) ve Knight
Online - 2002 (500 bin kisi) seklinde ifade edilebilir (Yiicel & San, 2018).

Dijital oyunlar riskleri ac¢isindan tipki TV igeriklerindeki diizenlemeler gibi
smiflandirmalara sahiptir. Oyunlar1 6zellikle de siddet ve tehlike igeriklerine gore analiz
eden resmi olarak PEGI sistemi, Pan European Game Information’in (Avrupa Oyun Bilgi
Sistemi) kisaltmasidir. PEGI oyun derecelendirme sisteminin amaci, oyunlar1 belli bali
kriterlere gore siniflayarak hem kullanicilar hem de aileler i¢in oynanmak istenen oyunlaral
ilgili yol gostermektedir. 2003 yilindan beri kullanilmakta olan bu sistemin toplam 5 PEGI
kategorisi vardir: PEGI 3, PEGI 7, PEGI 12, PEGI 16 ve PEGI 18 (Yiicel, 2019). Bu

kategoriler Sekil 4’te verilmistir:

BT R ERE

Sekil 4. Pegi kategorileri. Yiicel, V. (2019). Zararli Dijital Oyunlar ve Cocuklar. Avrasya
Sosyal ve Ekonomi Arastirmalar: Dergisi, 6(7), 340-353.Retrieved from
https://dergipark.org.tr/tr/pub/asead/issue/47889/605284 sayfasindan erisilmistir.

PEGI igerisinde, yas kategorilerinin diginda 8 dnemli oyun etkeni daha belirlenmistir: Siddet
(violence), kotii dil (bad language), korku veya kiiclik cocuklar i¢in endise vericilik (fear),
ciplaklik (sex), uyusturucu (drugs), ayrimcilik (discrimination), kumar (gambling) ve

cevrimici oyun imkani (online game) (Yiicel, 2019).

Cevrimi¢i Topluluklar

Sanal ya da gevrimigi topluluklar insanlarin internet ve bilgisayar basinda zamanla daha

fazla vakit gegirmesiyle ortaya ¢ikmis kavramlardir. Sanal veya ¢evrimigi topluluk kavrami,
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ortak bir ilgi alani ile iliskili, iletisimi internet imkaniyla saglayan ve cografi olarak
birbirlerinden uzak olan bireylerin bir araya geldikleri topluluklar, ortamlar olarak ifade
edilebilmektedir (Phippen, 2004). Cevrimigi topluluklar ile sosyal aglar birbirlerine ¢ok
benzer 6zelliklere sahip olsalar dahi sosyal aglar kiimelenmis biiyiik internet topluluklari
seklinde tanimlanirken ¢evrimigi topluluklar daha ¢ok kii¢lik ve 6zellesmis niche topluluklar

olarak tifade edilmektedir (Chaney, 2009).

Forumlar
Forum ya da mesaj panosu, elektronik ortamda olusturulmus, bilgi ve paylasim platformlari
seklinde tanimlanabilir (Kocabay 2007). Kullanicilari belirli bir konuyla ilgili devam eden
konusmaya dahil etme noktasinda miihim bir ara¢ olarak tanimlanmaktadir (Safko, 2012).
Bu tiir web sitelerinin en 6nemli noktasi tartigmadir. Kullanicilar bir mesaj gonderirler ve
diger kullanicilar da bu mesaj1 yanitlarlar. Kullanicilar sorular1 yanitlayarak ve faydali
bilgiler saglayarak toplulukta degerli ve saygideger bir iiye olmak i¢in ¢aba sarf edereler
(Zarella, 2010). Herkesin 6zgiirce diisiincelerini dile getirdigi tartisma ortami ve fikir
haricinde dokiimanlarin da paylasim ortami haline doniismiistiir. Forumlar belli bir konu
tizerinde odaklanabilecegi gibi ¢esitli konular {izerinde de olusturulabilir. Kendine ait
kurallar1 ve {lyelik sistemi oldugundan wikiler ve bloglardan ¢ok daha farklidirlar.
Yoneticiler tarafindan siirekli denetlenir ve tartismalarin daha 6ncesinden belirtilen kurallari
kapsaminda ilerlemesini saglarlar. Bazen yeni bagliklar agilir, bazen ise eskileri kapanabilir
veya Kkilitlenebilir. Kilitleme denilen ise tartisma konusunun bitmesi ve kimsenin artik o
konuya fikir beyan etmemesi bigimidir. Cogunlukla siyaset, din, etnik kimlik gibi toplumun
hassas oldugu alanlarda tartigmalarin kismen yapilmasi tavsiye edilmektedir. Bu gibi
alanalrda kurallar olduk¢a katidir. Kurallara uymayan katilimer iyeler yoneticilerin

tarafindan kaydi silinmekte veya engellenmektedir (Eldeniz, 2010).

Global alanda faaliyet gosteren dijital pazarlama sirketi We Are Social tarafindan hazirlanan
2019 yilinin istatistikleri, 30 Ocak 2019 tarihinde yaymlanmistir. Yayinlanan rapora ait

veriler asagida yer almaktadir:
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THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND GLOBAL MOBILE. INTERNET AN

TOTAL UNIQUE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION MOBILE USERS USERS MEDIA USERS MEDILA USERS

G O @ &S &

7.676 5.112 4.388 3.484 3.256

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION PENETRATION PENETRATION:

56% 57 % a45% 42%

we
= Hootsuite gre. .

Sekil 5. Global dijital veriler 1. * Dijital diinya raporu, (2019).
https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates
sayfasindan erisilmistir.

Sekil 5’e gore, diinya toplam niifusun 7.676 milyar oldugu diinyada; niifusun %57 sini
olusturan 4.388 milyar internet kullanicist; niifusun %45°ini olusturan 3.484 milyar aktif
sosyal medya kullanicis1 ve niifusun %42’sini olusturan 3.256 milyar aktif mobil sosyal

medya kullanicisi vardir.

C~

THE ESSENTIAL HEADUNE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE

TOTAL MOBILE I!\. E"r\FT ACTIVE <(‘)r Al MOBILE SOCIAL
POPULATION SUBSCRIPTIONS MEDIA U MEDIA USERS

82.44 76.34 59.36 52.00 44.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION vs. POPULATION PENETRATION PE TIO PENETRATION

75% 3% 72% Yo 53%

Sekil 6. Global dijital veriler 2. Dijital diinya raporu, (2019).
https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates
sayfasindan erisilmistir.

Sekil 6’ya gore, 82.4 milyon niifusa sahip iilkemizde ise; niifusun %72’sini olusturan 59.36
milyon internet kullanicisi; niifusun %63’inii olusturan 52 milyon aktif sosyal medya
kullanicis1 ve niifusun %53’tinii  olusturan 44 milyon aktif mobil sosyal medya

kullanicist vardir.
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C=

THE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN KEY STATISTICAL

MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
SUBSCRIPTIONS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

G

+1.4% +3.9% +9.3% +2.0% 0%
JAN 2018 - JAN 2019 JAN 2018 — JAN 2019 JAN 2018 — JAN 2019 JAN 2018 — JAN 2019 JAN 2018 - JAN 2019

+1 MILLION +3 MILLION +5 MILLION +1 MILLION [UNCHANGED]

Sekil 7. Global dijital veriler 3. Dijital diinya raporu, (2019).
https://wearesocial.com/blog/2019/01/digital-2019-global-internet-use-accelerates
sayfasindan erisilmistir.

Sekil 7’ye gore, internet kullanim istatistiklerinde, bir 6nceki yilin verilerine gore; 5
milyonluk bir artigla yani 59.3 milyon internet kullanicist; 2 milyonluk bir artigla 52 milyon
aktif sosyal medya kullanicisi; aktif mobil sosyal medya kullanici sayisi ise gegen yilla ayni

kullanict sayisina sahip oldugu tespit edilmistir.

We Are Social verilerini dikkate alindiginda diinyada ve iilkemizde 2019 yilinda, genis bir
kullanici kitlesi olan sosyal medyanin bir 6nceki yila gore elde edilen istatistiki verilerinde
kullanici sayisinda artis oldugu gézlenmektedir (Dijital diinya raporu, 2019). Hemen her y1l
kullanict sayisinda artis yasanan sosyal agda yer alan sosyal medya platformlarinin pek
cogunun yas kisitlamasi (genelde 13 yas) oldugu bilinmekte fakat bu yas sinirlarina pratikte
dikkat edildigi pek sdylenmemektedir. Ornegin Avrupa iilkelerindeki 9-12 yas araligindaki
cocuklarin %20’sinin facebook hesab1 bulunmaktayken bazi iilkelere bakildiginda bu

saymin %40’a kadar ¢ikabildigi bilinmektedir (Livingstone-Olafsson & Staksrud, 2011).

Giiniimiizde kullanici sayis1 her gecen giin artig gosteren sosyal medyanin ¢ocuklar iizerinde
olumlu ve olumsuz etkileri olabilmektedir. Sosyal medyanin olumlu etkilerinden bazilar1 su

sekilde siralanmaktadir (O'Keeffe & Pearson, 2011; Rudiger 2013):

e Bir sosyal medya platformunun pargasi olmak cocugun sosyal becerisini
gelistirmektedir.

e Belirli bir arkadas grubuyla siirekli iletisim halinde olmak aidiyet hissini
gelistirmektedir.

e Sosyal medya araciligiyla okulda ogrenilen konulart okul bittikten sonra da

tartigabilme ve bu konular hakkinda bilgi edinme olanag1 olusmaktadir.
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e (Cocugun kendi kimligi ve yaratiligin1 anlamasi ve karakterini gelistirmesine imkan
tanimaktadir.

e Kendisiyle aym1 diisiincede olan arkadaslariyla paylasimda bulunarak kendisine
destek bulmaktadir.

e Kendi kimligini agiklamak zorunda kalmadan akranlariyla sorunlarini

tartigabilmektedir.

Sosyal medyanin olumsuz yonlerine bakildiginda ise ¢cocuklarin karsilasabilecegi tehlikeler

asagidaki sekilde siralanabilir(O'Keeffe vd., 2011; Rudiger 2013):

e Diger kullanicilar tarafindan rahatsiz edilebilmekte, siber zorbaliga maruz
kalinmaktadir.

e Cinsel acisindan isteyerek / istenmeyerek agik mesajlar, fotograflar veya goriintiiler
gonderme/alma seklinde cinsel igeriklerle karsilagiimaktadir.

e Platformlarda kisisel ve mahrem bilgiler paylasilmak zorunda kalinmaktadir.

e Olmasi gerektiginden ¢ok daha fazla bilgi paylasilmaktadir.

e Kotii niyetli kisilerin saldirilarina kars1 korunmasiz kalinmaktadir.

e (Cok sayida yaslarina uygun olmayan reklam iceriklerine maruz kalinmaktadir.

o Fiziksel aktivitelere olmasi gerektiginden daha az zaman ayirmak zorunda

kalinmaktadir.

Gilinimiiz gencligi ve ¢ocuklar1 i¢in sanal ortamda uzun siire vakit gegirdikleri dijital
oyunlarin ciddi tehlikeler barindirdig: inkar edilemez bir gergektir. Yeni ¢ocuklarin siklikla
eglence maksatlh kullandiklar1 bu oyunlari, cocuklar sosyal medya platformlarinda oynamak
icin birbirleriyle paylasmakta ya da ¢oklu kisiyle oynamak icin siklikla tercih etmektedir.
Bu oyunlar araciligiyla ¢cocuklar farkinda olarak ya da olmayarak etik sorun, 6zel yasamin
gizliligi, istismar, zararli igerik paylasimi ya da uygunsuz igerikle karsilagma, internet
bagimliligi, siddet egilimi, depresyon gibi bir¢ok sorunu yasamaktadirlar. Bu sorunlarla bag
basa kaldiginda yaslari itibariyle bunlarla miicadele etmekte zorlanacak olan ¢ocuklarin bu
konuda bilinglendirilmeye ihtiyaci bulunmaktadir. Bu durumlar g6z 6niine alindiginda dijital

oyunlarin da sanal ortamda ciddi anlamda tehlike barindirdig: séylenebilir.

Cocuklar tarafindan siklikla kullanilan bazi oyunlar mevcuttur. Tek basina oynanan
oyunlardan daha eglenceli olan ¢oklu-oyunculu oynanan oyunlar ¢ocuklar tarafindan daha
cok kullanilmakta ve bu oyunlarin sayisina bakildiginda ise gittikce arttig1 goriilmektedir

(Prensky, 2001). Ayrica bireyler tarafindan internet kullanim siiresinin artmasi oyun
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kullaniminin en fazla sosyal aglarda olmasi bu tiir gelismelerin bir sonucu olarak ortaya
¢ikmustir. Ilerleyen zaman icerisinde bu durum daha hizli biiyiime gosterecektir (Tung,
2017).

Diizenli olarak oyun oynayan artik bagimli hale gelmis kisilerde uzun vadede de olsa
yalnizlik, siddet egilimi, diisiik yasam doyumu, depresyon, duyarsizlagsma v esaldirganlik
gibi ciddi saglik sorunlar1 bir¢ok sorun (Anderson, Funk & Griffiths, 2004) yasayabilecegi
bazi arastirmalar da mevcuttur. Giimiizde video oyunlartyla ilgili analizlere bakildiginda
oynanan bu oyunlarin % 89’unun siddet icerikli oldugu goriilmektedir (Karaaslan, 2015).
Buna 6rnek olarak gosterilen ‘‘Momo’’ ve ‘‘Mavi Balina’’ oyunlari, bilhassa 16 / 18 yas alt1
cocuklar icin zararli igerikler bulundurmaktadir. Bu tarz oyunlar yasa olarak satilamadig ve
oynanamadigindan ya e-postayla gonderilen ya da watshapp tarzi uygulamalar araciligiyla
gonderilen linklerle yliklenerek oynanmaktadir. Bu uygulamalar aracilifiyla telefonla
mesajlasabilmekte veya  goriisiilebilmektedir. Bu sahte telefon gdriismesinin
inandiriciligimin yiiksek olarak tasarlanmis olmasi ile kullaniciyla etkilesim kurabilmesine

neden olmaktadir (Yiicel, 2019):

—_atl 1002 15:a0
’

=1 Reject call with message

Sekil 8. ““Momo’’ gorlintiilii arama yapiyor. Yiicel, V. (2019). Zararli Dijital Oyunlar ve
Cocuklar. Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalart Dergisi, 6 (7), 340-353. Retrieved
from https://dergipark.org.tr/tr/pub/asead/issue/47889/605284 sayfasindan erisilmistir.

Iceriginde siddet igerikli ve ger¢ek yasamdan olduk¢a uzak mesajlar barindiran bir diger
oyun olan ‘‘Mavi Balina’’ oyunundaki 50 asamali meydan okumalarin ve kullanicilardan
yapmalari istenilen gorevlerin bir kismi su bigimdedir (Yiicel, 2019) :
e Elinize/kolunuza belirli bir ciimle kazin.
e Sabah 04:20’de uyanip korkung bir video izleyin (‘‘Kiiratdr’’ tarafindan
gonderildi).
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Kolunuzda uzunlamasina kesikler agin.

Bir kdgida balina ¢izin.

Balina olmaya hazirsaniz, bacaginiza “evet” yazin. Aksi takdirde, kendinizi birden
cok kez kesin.

Gizli gorev (Kodla yazilmais.)

Kolda ¢izik (Mesaj).

Balina olma konusunda ¢evrimi¢i durumunuzu yazin.
Belirli bir korkuyu asin.

Saat 04:20'de kalk ve catiya git.

Elinize bir balina oyun.

Biitiin giin korkung videolar izleyin.

“‘Kiirator’” ne gonderirse onu dinleyin.

Dudaginizi kesin.

Kolunuzu/elinizi bir igneyle sikistirin.

Kendinize zarar verin ya da hasta olun.

Bir ¢atiya gidin ve kenarda durun.

Kopriide durun.

Bir vince tirmanin.

Bu asamada “balina” oyuncunun giivenilir olup olmadigin1 belirler.
Skype’ta bir “balina” ile konusun.

Kenarlar1 sarkan bacaklarla bir ¢atiya oturun.

Kodda olan baska bir is.

Gizli gorev.

Bir balinayla tanisin.

“‘Kiirator’” ne zaman 6leceginizi belirler.

Bir demiryolunu ziyaret edin.

Biitiin giin kimseyle konusmayin.

Balina olma konusunda yemin edin.
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Sekil 9. ““‘Mavi Balina’’ oyunundaki gorev geregi kolunu ¢izen bir kullanici. Yiicel, V.
(2019). Zararl Dijital Oyunlar ve Cocuklar. Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalari
Dergisi, 6 (7), 340-353. Retrieved from
https://dergipark.org.tr/tr/pub/asead/issue/47889/605284 sayfasindan erisilmistir.

Genellikle 14-18 yaslar1 arasinda, kendi ailesi ve arkadas ortamlarinda sorunlari olan
kisilerin oynadig1 Mavi Balina oyununu oynayanlarin yas araligi degisebilmekte ve bunun
yani sira diinya ilizerinde ¢ogu iilkede oynanmakta ve bu oyun yliziinden 130’dan fazla

kiginin hayatin1 kaybettigi (Yiicel & San, 2018) goriilmektedir.

‘“‘Mavi Balina’’ gibi bir intihar oyunu olan ‘“Momo Horror Game’’ oyunundan kullanicidan
stirekli olarak birtakim varliklar1 61diirmeleri istenmektedir. Kullaniciya yaklagan ve adlari
‘““Momo’’ olan bu ilging varliklar bir var olup bir yok olmakta, {irkiitiicli ses ve karanlik
icerisinde ava ¢ikmis olan kullanicinin sabit bir hedefi olmakla birlikte ¢cok sayida asir1 yakin
mesafede olan yaratiklarla birliktedir. Bu yaratiklar1 uzaktayken goéremeyen kullanici ancak
yakina geldiklerinde gorebilmekte ve nisan alabilmektedir. Bu durum ise kullaniciya biiyiilii

bir ortam ve korku sunmaktadir. Hayatta kalabilmek i¢in siirekli 6ldiirmek zorunda oldugu

yaratiklar belirsiz beden veya insana benzeyen govdeleriyle melez bir yaratiktir (Yiicel,
2019).

Sekil 10. “Kill The Momo’’ oyununda kullanici tirkiitiicii varliklarla karsilasiyor. Yiicel,
V. (2019). Zararl Dijital Oyunlar ve Cocuklar. Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalart
Dergisi, 6 (7), 340-353. Retrieved from
https://dergipark.org.tr/tr/pub/asead/issue/47889/605284 sayfasindan erisilmistir.
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Sekil 11. ““Momo’’ Horror Game’de kullanic1 melez varliklarin saldiris1 altinda. Yiicel, V.
(2019). Zararl Dijital Oyunlar ve Cocuklar. Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalari
Dergisi, 6 (7), 340-353. Retrieved from
https://dergipark.org.tr/tr/pub/asead/issue/47889/605284 sayfasindan erisilmistir.

Dijital oynanan oyunlardan bir digeri de es zamanli ve ¢oklu oyuncuyla oynanma 6zelligine
sahip ““PUBG”’ oyunudur. ‘‘PUBG’’ biitiin platformlarda en ¢ok oynanan ve hakkinda en
cok igerik iiretilen, yayin yapilan oyunlardan biridir. Oyun satin alindiktan sonra da oyun igi
satin alimlar mevcuttur. Isteyen oyuncular, para vererek kendilerine farkli kiyafetler
alabilmekte, oyundaki silahlarini ilging tasarimlarla kaplayabilmekte veya goriiniislerini

degistirebilmektedir (Giil, 2019).

Sekil 12. *‘PUBG Mobile’’ ekran goriintiisii. Giil, M. (2019). Kiiltiir Endiistrisi Uriinii
Olarak Dijital Oyunlar: Playerunknown’s Battlegrounds (Pubg) Oyunu Ornegi.
Uluslararasi Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 5 (2), 448-465. Retrieved
from https://dergipark.org.tr/tr/pub/intjcss/issue/51161/643425 sayfasindan erigilmistir.

“PUBG Mobile’” 2018 yilinda 30 milyon kisi tarafindan mobile cihazlardan oynanirken
2019 yilinda ¢ok ciddi bir artis gostermis ve 600 milyon oyuncuya ulasmistir. ‘‘PUBG
Mobile’” bir y1l i¢inde oyuncu sayisindaki 20 katlik artis iizerine resmi twitter hesabindan

oyuncularina bir tesekkiir mesaj1 yaymlamistir (Giil, 2019).
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Sekil 13. PUBG mobile resmi twitter hesabinin tesekkiir mesaji. Giil, M. (2019). Kiiltiir
Endiistrisi Uriinii Olarak Dijital Oyunlar: Playerunknown’s Battlegrounds (Pubg) Oyunu
Omegi. Uluslararas: Kiiltiirel ve Sosyal Arastirmalar Dergisi (UKSAD), 5 (2), 448-465.
Retrieved from https://dergipark.org.tr/tr/pub/intjcss/issue/51161/643425 sayfasindan
erisilmistir.

PUBG oyunu aksiyon / savas ve ‘‘First Person Shooter’” (FPS) tiiriinde, birden fazla
oyuncuyla es zamanli oynanan (multiplayer) bir oyundur. Oyunda ¢esitli modlar ve haritalar
bulunmaktadir. ‘‘Singleplayer’” (tek oyuncu) modunda her oyuncu bireysel olarak oyunu
kazanmaya calisirken, ‘‘Duo’® modunda oyuncular iki kisilik takimlardan, ‘‘Squad’’
modunda ise dort kisilik takimlardan olugsmaktadir. Oyundaki her karakter esit 6zellige
sahiptir. Karakterler hicbir insani nitelik tasimazlar, higbir belirgin 6zellikleri yoktur (Giil,
2019).

Her ne kadar dijital oyunlar bir eglence araci olarak goriilse de igeriklerinde ideolojik olarak
birtakim 6rtiilii mesajlar yer almaktadir. Bu ideolojik mesajlar, sermaye sahiplerinin ¢ikarlar
iizerine kuruludur. Bu oyunun iiretim, dagitim ve tiiketim iligkilerine bakildiginda bir meta
oldugunu sdylenmek mimkiindiir. Ayrica gelismis bir hikayesinin ve Kkarakterlerinin
olmamasinin yam sira ortamdaki yapilarin da derin olmamasi gercek yasami temsil
etmedigini gostermektedir. Oyun yogun siddetin yami sira kullanicilara hizli olmayi,
yetismeleri gereken ¢ok yer oldugunu dikte etmektedir. Oyuncularin kaderinin bir yapay
zeka tarafindan belirlendigi bu oyunu kazanmak i¢in oyuncunun bireyselligini hep 6n plana

alarak yasamda kalmasi i¢in her yolu miibah goériip kullanmas1 istenmektedir (Giil, 2019).
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Gliniimiiz yeni neslinin oynadigi dijital oyunlar degerlendirildiginde ebeveynler icin
gengleri hedef alan ¢evrimici intihar oyunlar1 karsisinda dikkatli olmak; yeni ve dijital bir
nesil olan ¢ocuklarin ebeveynleri disinda kurduklar1 bir sanal diinyalar1 oldugunu kabul
etmek gerekir. Cocuklar bu diinyayla iliskili olarak igsel bir siire¢ yasamaktadir. Ozellikle
10 yas1 ve ilizerindeki ¢ocuklar ailelerinden yavas yavas uzaklagsmakta, sosyallesmeye
baslamaktadirlar. Bu siire¢ igerisinde dis diinyay1 tanima meraki artmaktayken yeteri kadar
sosyallesemeyen ¢ocuklara ise sanal ortam intihar oyunlar1 gibi zararli igerik barindiran
tehlikeli bir ortam sunmaktadir. Bu oyunlardaki siddet egilimi ise onlara ciddiye alinma
secenegi sunmaktadir (Yiicel, 2019). Siddet ve oOrtiilii mesajlar igeren oyunlarin yani sira
siber zorbalik ve cinsel saldirt da, cocuklarin karsilastigi bagka bir ¢evrimigi tehlikedir.
Genglerin ve yetiskinlerin yabancilara bir seyler yapmak zorunda kaldig1 sanal ortamda, hem
para hem de ciplak fotograf gondermek de dahil binlerce belgelenmis olay mevcuttur
(Radford, 2019). Cocuklarin akilli telefon ve tablet yasaklariyla bu oyunlardan
uzaklasacagini disiinmek yerine fiziksel, kiiltiirel, sportif aktivitelere yonlendirilmesi ve
aileyle gecirilecek zaman onlarin ciddiye alindiginin gdstergesi olarak bu tiir oyunlardan

uzaklastirilmasi adina 6neri olabilir (Yiicel, 2019).

Sosyal Medya Kavraminin Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’ndaki Yeri

Yeni teknolojik nesilde hizli sekilde artis gdsteren iletisim, etkilesim ve bilgi paylagiminin
hatalardan, risk ve tehlikelerden olabildigince azaltilmasi i¢in egitimin slizgecinden ge¢mesi
gerekmektedir. Bu acidan bakildiginda egitimde bazi yeterliliklerin / yetkinliklerin
ogrencilere kazandirilmast onlar adina yararl olacaktir (Giines, 2016). Yetkinlik, bazen
belirli baglamlarda becerilerin uygulamaya konmasi seklinde yorumlanabildigi gibi bazen
de beceri ile ayni anlamli veya daha ileri seviyeli beceriler olarak da dile getirilebilmektedir
(Martin & Grudzieci, 2006).

Egitim sistemimiz yetkinliklerde biitiin hale getirilmis bilgi, beceri ve davraniglara sahip
karakterde kisiler yetistirmeyi amaglamaktadir. Toplumda yerini alacak olan kisi olarak
yetisen 6grencilerin hem ulusal hem de uluslararasi alanda; kisisel, toplumsal, akademik ve
is yasamlarinda ihtiya¢ duyacaklar1 beceri yelpazeleri olan yetkinlikler, Tiirkiye Yeterlilikler
Cergevesinde belirlenmistir. Tiirkiye Yeterlilikler Cercevesi (TYC) sekiz anahtar yetkinlik
belirlemistir, bunlar su sekilde siralanabilmektedir:

v' Anadilde iletisim
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Yabanci dillerde iletigim

Matematiksel yetkinlik ve bilim/teknolojide temel yetkinlikler
Dijital yetkinlik

Ogrenmeyi 6grenme

Sosyal ve vatandaglikla ilgili yetkinlikler

Inisiyatif alma ve girisimcilik

Kiiltiirel farkindalik ve ifade (MEB, 2018).

AN N N NN N

Bu yetkinliklerden bilimde yetkinlik, sorular1 tanimlayabilmek ve kanita dayali sonuglar elde
etmek amaciyla dogal diinyanin izahina iliskin bilgi varligina ve metodolojiden yararlanma
beceri ve istegine gondermede bulunmaktadir. Teknolojide yetkinlik, algilanan insan istek
ve ihtiyag¢larini karsilama durumunda bilgi ve metodolojinin uygulamaya gegirilmesi olarak
dile getirilmektedir. Bir biitiin olarak diisiiniildiigiinde bilim ve teknolojide yetkinlik, insan
etkinliklerinden kaynaklanan degisimleri ve her bir kisinin vatandas olarak sorumluluklarini
kavrama giiciinii igermektedir. Dijital yetkinlik ise is, giinlik hayat ve iletisim i¢in bilgi
iletisim teknolojilerinin glivenli ve elestirel bicimde kullanilmasini igermektedir. Bu acidan
yetkinlik, bilgiye ulagsma ve bilginin degerlendirilmesi, saklanmasi, liretimi, sunulmasi ve
aligverisi i¢in bilgisayarlarin kullanilmasinin yani sira internet araciligiyla genel aga
katilimim ger¢eklesmesi ve iletisim kurulmasi gibi temel beceriler sayesinde

gergeklesmektedir (MEB, 2018).

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda (SBDOP) yer alan temel becerilerin yani sira
genel hedefler, 6grenme alani, bilgi, deger, kazanim ve degerlendirme programin ana
esaslarini olusturmaktadir. 2018 Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda énemli bir yeri

olan bu unsurlar Sekil 14’te gosterilmistir:
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GENEL HEDEFLER
L 2

BILGI BECERI DEGER
¥

OGRENME ALANI
¥

KAZANIM

E.g
DEGERLENDIRME

Sekil 14. MEB. (2018). Sosyal bilgiler dersi ogretim program (ilkokul ve ortaokul 4, 5, 6
ve 7. siniflar). Ankara: MEB Devlet Kitaplari.
http://mufredat.meb.gov.tr/Programlar.aspx sayfasindan erisilmistir.

Ogrenme alani, birbiri ile iliskili olan tema, beceri, kavram ve degerlerin bir biitiin olacak
alanlar1 dikkate almarak SBDOP’{in igerigi ve iinitelerin kapsamu, diizenlenmis ve bu sayede
7 6grenme alan1 meydana getirilmistir. Bu 6grenme alanlar1 birey ve toplum; kiiltiir ve miras;
insanlar, yerler ve cevreler; bilim, teknoloji ve toplum; iiretim, dagitim ve tiiketim; etkin

vatandaglik ve kiiresel baglantilar seklinde olusturulmustur (MEB, 2018).

SBDOP’iin 6grenme alanlarindan ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ (BTT) 6grenme alaninda
bilim ve teknolojide yasanan gelismelerin insan ve toplum iizerine olan etkileri g6z 6niine
alinarak, ozellikle “toplum” iliskisi vurgulanmaktadir. Celikcan’a (2010) gore de Sosyal
Bilgiler bilim ve teknolojinin insan ve toplum tizerindeki etkileriyle ilgilenmektedir. *‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum’’ 6grenme alantyla iliskili olan hedefler 1739 sayil1 Milli Egitim Temel
Kanunu’nda yer alan Tiirk Milli Egitimi’nin Genel Amaglar1 ve Temel Ilkelerine uygun
olarak hazirlanmis Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer almaktadir. Bu hedefler,
ogrencilerin dogru ve gilivenilir bilgiye ulagma yollarini bilen kisiler olarak elestirel diisiinme
becerisine sahip olmalari, bilim ve teknolojinin gelisim siirecini ve toplumsal yasam
tizerindeki etkilerini anlayarak bilgi ve iletisim teknolojilerini bilingli sekilde kullanmalari,
bilimsel diisiinmeyi temel alarak bilgiye ulasma, bilgiyi kullanma ve iiretmede bilimsel

ahlaki gozetmeleridir (MEB, 2018).
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BTT 0Ogrenme alaninin 6grencilere sagladigi pek c¢ok yarar vardir. Bu 6grenme alani

sayesinde 6grenciler:

Bilim ve teknolojinin inanglari, bilgileri ve giinlik hayatlarina olan etkilerini
Ogrenmis olurlar,

Kendilerinin ve bagkalarinin ge¢misinden yola ¢ikarak teknolojinin toplum
iizerindeki etkilerini irdelemis olurlar,

Bilimsel verilerin ve teknolojinin insani degerlere, bilgi artisina ve davranisa olan
karmasik etkisini kesfetmis olurlar,

Temelde teknolojilerin nasil gelistigini, ¢evreyi nasil degistirdigini, saglik ve
ekonomi alanindaki degisikliklere fayda saglamak icin teknolojiyi nasil kullanmak
gerektigini incelemis olurlar,

Yeni ortaya ¢ikmis teknolojik degisiklikleri, bilimsel diisiinceleri incelemis olurlar,
Degisimin sonuglarma yonelik analiz yaparak bilim ve teknolojinin ¢evreye sunacagi
faydalar1 diisiinmiis olurlar,

Internette kisisel mahremiyetin korunmasi, genetik miihendisliginin yararlar1 ve
zararlari, teknolojinin; inanglar, yasam kalitesi ve ¢evreye olan etkileri gibi birgok
konuyu ¢6ziimlemek igin bilgi ve beceri kazanmis olurlar (National Curriculum
Standards For Social Studies, 2018).

TYC ile de uyumlu olarak SBDOP kapsaminda &grencilere kazandirilmasi amaglanan belirli

bagli baz1 temel beceriler mevcuttur. Bu 6grenilmesi amaglanan temel beceriler Tablo 3’te
gosterilmistir (MEB, 2018):

47



Tablo 3.
SBDOP Kapsaminda Kazandirilmas: Amaglanan Temel Beceriler

Arastirma Kanit kullanma

Cevre okuryazarligi Karar verme

Degisim ve siirekliligi algilama Konum analizi

Dijital okuryazarlik Medya okuryazarligi

Elestirel Diisiinme Mekan algilama

Empati Ozdenetim

Finansal Okuryazarlik Politik okuryazarhk

Girigimcilik Problem ¢6zme

Gozlem Sosyal katilim

Harita okuryazarlik Tablo, grafik ve diyagram ¢izme-yorumlama
Hukuk okuryazarlik Tiirkceyi dogru, giizel ve etkili kullanma
Iletisim Yenilik¢i diisiinme

Isbirligi Zaman ve kronolojiyi algilama

Kalip yargi ve dnyargiy: fark etme

Not: MEB. (2018). Sosyal bilgiler dersi ogretim program (ilkokul ve ortaokul 4, 5, 6 ve 7. simiflar). Ankara:
MEB Devlet Kitaplari.http://mufredat.meb.gov.tr/Programlar.aspx sayfasindan erigilmistir.

Tablo 3’te SBDOP kapsaminda &grencilere kazandirilmaya calisilan arastirma, kanit
kullanma, dijital okuryazarlik, medya okuryazarligi, 6zdenetim, girisimcilik, karar verme,
sosyal katilim, gozlem, iletisim, yenilik¢i diisiinme gibi becerilerin BTT 6grenme alaniyla
iligkili olan becerileri sayesinde 6grenciler bilim ve teknolojideki gelismelerin 6ziiniin
yenilik¢i, elestirel ve bilimsel diisiince oldugunu anlayacak ve 6ziimseyeceklerdir. Bununla
birlikte bilim ve teknolojinin tarihsel gelisimini ve toplum tizerindeki etkilerini kavrayarak
bilgiye ulagmak i¢in teknolojiyi kullanma becerisi edinebilmektedirler (MEB, 2005). 2018
SBDOP’de BTT 6grenme alaninda siniflara gore kazandirilmas: gereken beceriler ise Tablo

4’te gosterilmistir (MEB, 2018):

Tablo 4.
BTT Ogrenme Alaminda Yer Alan Beceriler

SINIFLAR BECERILER

4. SINIF Degisim ve yenilikgilik gibi beceriler

5 SINIF Oz denetim ve dijital okuryazarlik gibi beceriler
6. SINIF Yenilikgilik ve arastirma gibi beceriler

7. SINIF Zaman ve kronolojiyi algilama becerisi

Not: MEB. (2018). Sosyal bilgiler dersi ogretim program (ilkokul ve ortaokul 4, 5, 6 ve 7. simiflar). Ankara:
MEB Devlet Kitaplari.http://mufredat.meb.gov.tr/Programlar.aspx sayfasindan erigilmistir.

Tablo 4 incelendiginde BTT 6grenme alaninda ‘‘Degisim ve yenilikgilik gibi beceriler, 6z
denetim ve dijital okuryazarlik gibi beceriler, yenilik¢ilik ve arastirma gibi beceriler, zaman
ve kronolojiyi algilama becerisi’’ olmak lizere toplam 8 beceriye yer verilmekle birlikte
““gibi’ ifadesi kullanilarak Ogrencilere farkli becerilerin de kazandirilabilecegi dile

getirilmektedir. Bu arastirmada 5.sinif 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin bilissel yapilari,
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5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan becerine gore incelenmistir.
Arastirmada incelenen kavramlardan birisi olan ‘6z denetim’’ becerisidir. Oz denetim,
kisilerin diinyayr anlamak ve diinya ile basa ¢ikabilmek adina cocukluktan itibaren
gelistirdikleri mekanizmalardan biridir (Kaygusuz & Ozpolat, 2015). Ayrica icsel tepkileri
engelleme veya degistirme yetenegine ve istenmeyen davranis egilimlerine miidahalede
bulunma ya da bunlar1 engelleme becerisine denir. Bunun yani sira 6z denetim, mantik dist
ya da istenmeyen davraniglart baskilamayr gerekmektedir (Oaten & Cheng, 2006).
Baumeister, Vohs ve Tice’e (2007) gore, bireyin kendi tepkilerini idealler, dogrular ve
degerler gibi ilkelerle dengeleyebilmek i¢in ve uzun donem yasam hedeflerinde
uygulayabilmek i¢in degistirebilme kapasitesidir. Bu agidan bakildiginda, kisilerin erken
cocukluk doéneminden itibaren sekillenmesinde esas olan, hayat boyu sahip olunmasi
gereken 6nemli 6zelliklerden biri olarak goriilmektedir. Rothbaum, Weisz ve Snyder (1982)
0z denetimi kisinin diinyayla daha iyi ve daha ideal uyum elde edebilmek maksadiyla
kendini degistirmesi, ¢evreye uyum becerisi olarak degerlendirmektedir. Mehta (2010)
yaptig1 calismasinda 6zdenetimi yiiksek olan kisilerin diisiik olanlara gore yasam bicimlerini
farkli yapilandirdiklarini ifade etmisken; Tangvey, Baumeister ve Boone (2004) ise, yiiksek
0z denetimi; yasama uyum saglama, daha yiiksek not alma ve toplumsal iliskilerde yiiksek
kalite olarak iliskilendirmenin yani sira diisiik 6z denetimi; patolojik hastaliklar, ¢abuk
incinme, yeme bozuklugu ile iliskilendirmektedir. Buna ek olarak Friese ve Hofmann (2009)
yaptiklari caligmada iyi bir 6z kontrol saglandiginda daha az saldirganlik ve sugluluk, daha
kaliteli psikolojik uyum, zihinsel saglik, akademik performans, daha iyi karsilikli iligkiler,
daha az finansal ve diirtii kontrol sorunu goriildiigiinii ifade etmektedirler. Ayrica Bertrams,
Baumeister ve Englert (2016) yaptiklar1 c¢alismada, 6zdenetimi yiiksek olan ortaokul
ogrencilerinin daha diisiik kaygi tasidiklar ve 6zellikle de matematik testinde daha iyi notlar
aldiklart sonucuna ulagsmiglardir. Ivcevic ve Brackett’in (2014) yaptiklar1 ¢alismada ise
duygularii diizenleyebilen ¢ocuklarin duygu diizenleme becerisi diisiik kalan ¢ocuklara
gore okul notlariin daha yiiksek aldiklarini tespit etmislerdir. Bunun yani sira 6z denetimi
yiiksek olan bireyler, sigara ya da kilo yapan tatli yiyeceklere, atistirmaliklara karsi
koyabilmekte; saglikli olmak ve uzun siire yasayabilmek gibi gelecekte elde edilebilecek

biiyiik 6diiller i¢in anlik cazip gelen kiigiik ddiillerden vazgegebilmektedir (Henden, 2008).

Oz denetimin 6grencilere katki sagladifi en Onemli alan siiphesiz egitimdir. Egitim,
kontrollii bir ¢evrenin daha da ¢ok okulun etkisi altinda, 6grencilerin sosyal iliskilerini ve

bireysel gelisimini en iyi sekilde gerceklestiren sosyal bir siire¢ olarak goriilmektedir
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(Demirel & Kaya, 2004). Okul ortaminda ise bu siirecin en dnemli bileseni 6gretmenlerdir.
Ogretmenler bilgiyi 6grencilere aktarmanin yani1 sira okul ici ve okul dis1 etkinliklerde
ogrencilere yol gosteren konumundadir (Siinbiil, 2004). Duckworth, Gendler ve Gross’a
(2014) gore etkili 6gretmenler 6grenilebilen bilgi ve becerilere dayanak alarak, diisiince ve
davranislartyla 6grencilerin i¢ disiplinleri ve 6z denetimleri i¢in dogru rol model

olmalidirlar.

5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan becerilerden bir baskas1 da
““dijital okuryazarlik’’ becerisidir. Dijital okuryazarlik, dijital teknolojiler araciligiyla bilgiyi
kullanabilen kisilerin bilgiye ulasma, gerekli diizenlemeleri yaparak analiz etme ve
yorumlamasimin yaninda bilginin tretilmesini kapsayan beceridir (Akkoyunlu & Soylu,
2010). Eshet-Alkalai (2002), dijital okuryazarlig: bilgisayar1 kullanmadan daha fazla ya da
bir kitab1 okumaktan ¢ok farkli oldugu iliskisel diisiinme ve problemlere degisik agilardan
bakarak biitiinii gérebilme becerisi olarak tanimlamistir. Glinlimiizde sik¢a kullanilan dijital
teknolojilerin, araglarin hangi amag i¢in iiretildigi, ne gibi 6zelliklere sahip oldugu birey
tarafindan incelenerek 6grenilmelidir. Bu sayede birey sadece bu araglara sahip olmakla
kalmayip nasil kullanilmas1 gerektigini 6grenerek dijital yeterlilige de sahip olmaktadir.
Dijital yeterlilikte asil 6nemli olan farkindaliga sahip olabilmektir. Dijital teknolojiyi
kullanirken farkindalikla birlikte sahip olunmasi gereken i¢sel motivasyon da bireyin
teknolojiye kars1 tutumunu olumlu ya da olumsuz yonde degistiren etken haline gelmektedir.
Farkindalik, i¢sel motivasyon ve ¢evreyle biitiinlestiginde dijital yeterlilikler elde edilmis

olmaktadir (Akkoyunlu & Soylu, 2010).

Egitim ve teknoloji firmalar1 okullarda kullanimi saglayan bir¢ok dijital uygulama
saglamaktadirlar. Bu uygulamalar kullanildiginda 6grenciler dijital igerikleri tiiketen degil
tireten bireyler olarak yetismesi ve yaratict olmalart saglanmis olmaktadir (Kuruday: & Bal,
2014). Bu anlamda oOgretmenler derslerde dijital teknolojiyi kullandiklarinda dijital
okuryazar bireyler yetistirme hedefine ulasmis olmaktadirlar. Dijital teknolojiler, internet
araciligiyla kullanildiginda daha fazla kisiye ulasilmis ve egitim alaninda oldukga etkili

ogrenmeler saglanmis olmaktadir (Digital Cultural Heritage, 2008).

Giliniimiiz diinyasinda dijital okuryazarlik becerisi, bir¢ok toplumsal degisime neden
olmanin yani sira iletisim yontemlerinde de degisime neden olmustur (Ozerbas &
Kuralbayeva, 2018). Bu iletisim yontemleri kullanilarak egitim aginin genisletilip

ogrencilerin kullanmay1 bildigi ve sevdigi sosyal medya aglariin (Youtube, Whatsapp vb.)
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egitim ve 6gretim ortaminda kullanilmasi verimli 6grenme ortamlar1 olugmasinda etkililik
yaratmaktadir. Dijital teknolojilerin varligi; bilginin tretildigi, tartisildigi, igbirligi ile
birlikte icerik olusturuldugu 6grenme ortaminin sunumunun gergeklestirildigi ve biitiin
bunlarin sadece bilgisayar ortaminda degil mobil cihazlar araciligiyla da daha kolay ve

yaygin hale geldigi soylenmektedir (Ng, 2011).

2019 yil itibariyle giiniimiiz diinyasinda yasanan salgin solunum hastalig1 olan Covid-19
salgini ile egitim yiizylize olmaktan ziyade ¢ogunlukla online seklinde gerceklesmektedir.
Ozellikle iilkemizde daha ¢ok kullanilan online egitimde, dgretmenler dgrencilerine ders
iceriklerini dijital teknolojiler aracilifiyla paylasmaktadirlar. EBA ya da Zoom uygulamalari
ile derslerini islemekte olan Ogretmenler, 6dev takiplerini v eiletisimlerini WhatsApp
uygulamasi {izerinden yliriitmektedirler. Bu uygulamalarin kullanilmas: tek basina
ogretmenlerce degil, aynm1 zamanda etkilesimli olarak Ogrencilerce de saglanmaktadir.
Ulkemizde dijital uygulamalar olan bu araglar 6grenciler tarafindan eglence ve vakit gecirme
maksatli, tiketme araci olarak kullanilan uygulamalar olmaktan daha ¢ok kullanim
ozellikleri bilinen, igerik iiretilen, iletisim kurulabilen araclar halini almistir. Ayn1 zamanda
egitimde sikca kullanilan araclar sayesinde Ogretmenler ¢ok sayida Ogrenciyle egitim ve
ogretim ortamlar1 olusturabilmektedirler. Bu ortamlarda Ogrenciler sadece bilgisayarlari

degil ayn1 zamanda mobil cihazlar1 kullandiklar1 da sdylenebilir.

Hague ve Payton (2010), dijital okuryazarlik becerilerini siniflandirarak 8 baslhik altinda

toplamislardir:

» Fonksiyonel Beceriler: Bir dijital araci kullanabilme, herhangi bir sorunla karsi
karsiya kaldiginda ¢oziimler iiretebilme becerisidir.

» Yaraticuhik: Dijital okuryazar kisilerin dijital medyanin nasil olusturuldugunu ve ben
nasil olusturabilirim sorularma yanit aramasina yonelik becerisidir. Ornek vermek
gerekirse fotograflar diizenleyebilmek, animasyon olusturmak, kisa film hazirlamak
sOylenebilir.

> Isbirligi: Dijital teknoloji sayesinde baska bireylerle fikir paylasimi yapilabilen,
herhangi bir calisma iizerinde grupca calisabilme imkéan1 sunan beceridir. Isbirlikci
ogrenme sayesinde bireyler dijital ortamlarda metin, elektronik tablolar, gorsel
okuma ve sunum benzeri ortak c¢alismalarla 6grenme  ortamlari

gergeklestirmektedirler.
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> lletisim: Inanlarin birbirlerinin diisiincelerini anlamak ve birbirlerine aktarmak igin
dijital iletisim yollarin1 kullandiklar1 beceridir. Cep telefonunda konusma ve
mesajlasma ile baglayan siire¢ gliniimiizde mail, sosyal medya ve bloglar sayesinde
dijital iletisime alternatif yollar katmiglardir.

» Bilgiyi bulma ve se¢me: Dijital uygulamalar tizerinde dogru, giivenilir ve konuyla
ilgili bilgiye elestirel bir sekilde yapilan degerlendirmeler sonucunda ulagma
becerisidir. Ogretmenler dgrencilere dogru ve giivenilir bilgiye nasil ulasabilecekleri
konusunda rehberlik etmelidirler.

» Elestirel diigiinme: Dijital uygulamalar kullanan dijital okuryazar bir kisi, kazandigi
bilgiye anlamanin 6tesinde katkida bulunarak analiz yapar, hatta yeni bir sentez dahi
olusturabilir.

» Kiiltiirel ve sosyal anlayig: Dijital uygulamalar sayesinde edinilen kiiltiirler hakkinda
bilgi saglama ve gorsel/yazili ifadelerin anlamlandirilmasi becerisidir.

» E-giivenlik: Kisinin sosyal medya ortaminda gezinirken giivende oldugunu bilme
becerisidir. Dijital okuryazarlik i¢in en 6nemli unsurlardan biri de denebilir. Ciinkii
bireyler giin icerisinde dijital ortamlarda reklamlar, mailler gibi ¢esitli kanallardan
tehdit altinda kalabilmektedirler. Bu tehditler geldiginde bunlara “‘dur’’ diyebilmek
bireyin kendi elindedir. Kiginin kendisine ait bilgilerin gizli olmasi, tanimadigi ya da
giivenmedigi kisilerden gelen mesajlarin engellenmesi alinacak 6nlemlerin baginda

sayilabilir.

Dijital uygulamalar: kullanirken edinilmesi gereken dijital okuryazarlik becerisinin boyutlari
Sekil 15°te verilmistir (Ng, 2012):
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Sekil 15. Dijital okuryazarlik modeli. Ng, W. (2012).Can we teach digital natives digital
literacy?. Computers & Education, 59(3), 1065-1078.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/jef/issue/47332/509293 sayfasindan erigilmistir.

Sekil 15°te Ng (2012) tarafindan dijital okuryazarligin boyutlar1 ve bir¢cok yeni okuryazarlik
boyutu oldugu gériilmektedir. Ug ayr1 alanin kesisiminde yer alan dijital okuryazarlik ise;
teknik, bilissel ve sosyo-duygusal boyutlarin ortak noktasinda bulundugu goriilmektedir.
Dijital okuryazarligin boyutlar1 dikkate alindiginda birey; dijital ortamlarda nasil
davranmasi gerektiginin, kullanimda etik kurallara uymas1 gerektiginin, bir 6dev hazirlarken
kopyala yapistir yapmak yerine kendisinin yorumlayip yazmasi gerektiginin, dijital bu
ortamlarda iletisimde bulundugu kisilerle nasil konugmasi gerektiginin, kendi giivenligini
nasil saglamasi1 gerektiginin ve kisisel bilgilerini kimseyle paylasmamasi gerektiginin
bilicinde olmalidir.

Ogrenciler, BTT 6grenme alaninda teknolojinin giinliik yasamlariyla ne kadar baglantili
oldugunu goriirken bununla birlikte bazi teknolojik araglarin ¢cevreye vermis oldugu zararlari

da gérmeleri saglanmaktadir. Ozgiin yapilmis ¢alismalarin kanunlar sayesinde korundugunu

anlayarak akademik diiriistliik ilkelerini goz Oniine almis olmaktadirlar (MEB, 2005). Bu
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sayede bazi degerlerin bilim ve teknoloji diinyasinda da ne kadar onemli oldugunu
kavramaktadirlar. 2018 SBDOP’in BTT &grenme alaninda smf diizeylerine gore
kazandirilmasi istenen degerler ise Tablo 5’°te gosterilmektedir (MEB, 2018):

Tablo 5.
BTT Ogrenme Alaninda Yer Alan Degerler
SINIFLAR DEGERLER
4. SINIF Bilimsellik ve dogal cevreye duyarlilik gibi degerler
5 SINIF Diiriistliik, caligkanlik ve bilim etigi gibi degerler
6. SINIF Bilimsellik
7. SINIF Bilimsellik ve 6zgiirliik gibi degerler

Not: MEB, (2018). Sosyal bilgiler dersi 6gretim programi (Ilkokul ve Ortaokul 4, 5, 6 ve 7. Simflar) Ankara,
2018. http://mufredat.meb.gov.tr/ProgramDetay.aspx?P1D=354 sayfasindan erigilmistir.

Tablo 5 incelendiginde; BTT 6grenme alaninda ‘Bilimsellik ve dogal ¢evreye duyarlilik
gibi degerler; diiriistliik, caliskanlik ve bilim etigi gibi degerler; bilimsellik; bilimsellik ve
ozgiirliik gibi degerler’” olmak iizere toplam 8 degerin yer buldugu bunun yani sira benzer

degerlerin de 6grencilere kazandirilabilecegi dile getirilmektedir.

2018 SBDOP, BTT o6grenme alanmin 5. simif diizeyi kazanimlar1 ve bu kazanimlarin

aciklamalari ise Tablo 6’da gosterilmistir (MEB, 2018):

Tablo 6.
BTT Ogrenme Alaminda Yer Alan Kazammlar

SINIF KAZANIMLAR

SB.5.4.1. Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkiler tizerindeki etkisini tartigir.

SB.5.4.2. Sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular.
Medya okuryazarlig: tizerinde durulur.

SB.5.4.3. Sanal ortam1 kullanirken giivenlik kurallarma uyar. Mesafeli aligveris, giivenli internet kullanimu,
kimlik hirsizlig1 gibi konular ele alinir.

SB.5.4.4. Bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak 6zelliklerini belirler.

5.SINIF Bilimsel diisiinmenin dnemine vurgu yapilir.

SB.5.4.5. Yaptig1 galigmalarda bilimsel etige uygun davranir.
Yapilan ¢aligmalarda yararlanilan kaynaklar1 géstermenin ve kaynaklarin aslini korumanin 6nemi tizerinde
durulur.

Not: MEB, (2018). Sosyal bilgiler dersi dgretim programi (Ilkokul ve Ortaokul 4, 5, 6 ve 7. Smiflar) Ankara,
2018. http://mufredat.meb.gov.tr/ProgramDetay.aspx?P1D=354 sayfasindan erigilmistir.

Tablo 6 incelendiginde; BTT &grenme alaninda ‘‘Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve
toplumsal iligkiler tizerindeki etkisini tartigir; Sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve
giivenilirligini sorgular, medya okuryazarlig: iizerinde durulur; sanal ortami kullanirken

giivenlik kurallarina uyar, mesafeli aligveris, glivenli internet kullanimi, kimlik hirsizlig1 gibi
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konular ele alinir; bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak 6zelliklerini belirler, bilimsel
diisiinmenin 6nemine vurgu yapilir; yaptig1 caligsmalarda bilimsel etige uygun davranir,
yapilan ¢aligmalarda yararlanilan kaynaklar1 géstermenin ve kaynaklarin aslini korumanin
onemi tizerinde durulur’’ seklinde olmak iizere toplam 5 kazanimin yer aldig1 goriilmektedir
(MEB, 2018). Bu arastirmada 5.sinif 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin bilissel yapilari,
5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan kazanimlara gére incelenmistir.
Bu kazanimlar da yer alan kavramlardan birisi de ‘‘medya okuryazarligi’’ kavramidir.
Medya okuryazarligi, kisilerin medyay1 dogru ve yerinde kullanmalarina, medya igerisinde
yer alan igerikleriyle ile analizler yaparak degerlendirmelerine, igeriklerini incelerken
elestirel gozle bakmalarina, medyanin topluma ve bireylere olasi etkilerini ve nasil
kullanildiklariyla ilgili arastirmaya yardimci olan okuryazarlik g¢esididir (Kellner & Share,
2005). Giircan (2011) ise medya okuryazarligini, yazili ya da yazisiz gesitli kanallar
(televizyon, gazete, dergi, dergi ve sinema vb.) vasitastyla verilen mesajlar
anlamlandirabilme, analizleme ve degerlendirmeleri yapabilme yetenegi seklinde
tanimlamaktadir. Lee (2010), 21. ylizy1l medya okuryazari bireylerin sahip olmasi gereken

bireylerin sahip olmas1 gereken becerileri asagidaki sekilde tanimladiklar1 goriilmektedir:

Y

Medya etkisi iizerine elestirel farkindalik
Medya ¢alisma seklini anlamak
Medyay1 ¢ozlimleyebilme yetenegi
Medyanin elestirel degerlendirilebilmesi
Medya ile 6grenme

Yaratici bigcimde ifade etme

Medyay1 izleme ve etkileyebilme

Medya ile ilgili etik kurallar1 uygulayabilme

YV V. V V V V V V

Medyadan 6grenilenleri giinliik hayata gegirebilme

Bireylerin teknolojiyi ve interneti kullanma, sosyal aglarda aktif olarak yer alma konusunda
bilin¢li olmalar1 adma kiigiik yastan itibaren bilgilendirilmesi ve egitilmesi gerektigi
diisiiniildiigiinde Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan kazanim, beceri ve
degerlere bakildiginda teknoloji kullanimi, online aligveris, giivenli internet kullanimi,
mesafeli aligveris, kimlik hirsizligi, 6z denetim becerisi gibi bir¢ok kavramin sosyal ortam,
sosyal medya (sosyal ag) kavramlar1 ve teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal
iliskiler iizerindeki etkisi ile baglantili oldugu goériilmektedir. Bu arastirmada ise sosyal ag
kavramina ve nasil kullanilmasi gerektigine yer veren 2018-2019 egitim ve &gretim
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doneminde MEB’e bagli ortaokul 5. Smif 6grencilerine okutulan Sosyal Bilgiler ders
kitabinda 4. iinitede yer alan ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ 6grenme alaninda yer alan
sosyal ag, sosyal medya kavraminin metaforlar yoluyla 6grencilerin bilissel yapilarini
belirlemek ve varsa yanilgilarinin 6niine gegmek adina bu kavram hakkindaki algilarinin

tespiti Onem arz etmektedir.

Sosyal Medya Kavraminin Sosyal Bilgiler Ders Kitabindaki Yeri

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nin yam sira Sosyal Bilgiler ders kitabi da
incelendiginde ders kitabiin dgretim programinda verilen beceri, deger ve kazanimlarla
ortiistiigii goriilmektedir. Bu baglamda arastirmada Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi’nda yer alan beceri, deger ve kazanimlara yer verildigi gibi Sosyal Bilgiler ders

kitabinin metin ve igerik yoniiyle incelenmesine de yer verilmistir.

““Bilim, Teknoloji ve Toplum’ 6grenme alaninda ele alinan ve ders kitabinda yer bulan
sosyal medya kavrami; teknoloji, sanal ortam ve sosyal ag kavramlariyla birlikte ele
alinmistir. Bu 6grenme alaninda, sanal ortamda yer alan sosyal ag / sosyal medyanin olumlu
ve olumsuz etkileri; bu ortamlardaki giivenlik tehditleri; alinmasi gereken giivenlik

onlemleri ve paylasilmamasi gereken kisisel bilgilere yer verilmistir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda teknolojik aletlerin hayata etkilerinin neler
olduguna Sekil 16’da yer verilmistir:

di )
Hazirhk Calismasi 4

Kullandiginiz teknolojik aletler hayatinizi nasil etkilemektedir? Dlglncelerinizi ar-

kadasglarinizla paylaginiz.

Sekil 16. Teknolojik aletlerin hayata etkileri. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam
hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 16°da ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde yer alan hazirlik ¢alismasiyla ‘‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum’’ {initesine giris yapilmistir. Bu caligmada dgrencilere soyut kavram
olan teknoloji kavramini vermeden 6nce Ogrencilerin Piaget’in somut donemde olduklari

diistintilerek somut olan ‘‘teknolojik alet’ kavramina yer vermistir. ‘‘Teknolojik alet’
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kavramiyla ilgili 6grencilerin gortisleri alinarak dikkatlerini 6ncelikle bu kavrama ¢ekmek

ve bu kavram iizerinde diistinmeleri amaglanmaistir.

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Genel Ag ve sosyal medyanin Genel Ag ve
sosyal medyanin insan hayatina olumsuz etkilerinin neler olduguna sekil 17°de yer
verilmistir:

Teknolojinin insan hayatina olumlu etkileri oldugu gibi oclumsuz etkileri de vardir.

+ Teknolojiyi kontrolll kullanmayan insanlar teknoloji bagimhisi haline gelebilirler. Tekno-
loji bagimlilan sosyal hayattan ve toplumsal iligskilerden uzak kalmayi tercih ederler. Bu neden-
le televizyonu, Genel Ag baglantili telefonlari ve bilgisayarlari kontrolli bir sekilde kullanmayi
dgrenmeliyiz.

+ Sosyal medya k&tU niyetli insanlarin da sik kullandi@i bir teknolojidir. Sosyal medya
Uzerinden yapilan paylasimlar insanlarda siddet ve saldirganhk duygulari uyandirabilir.

Sekil 17. Genel ag ve sosyal medyanin insan hayatina olumsuz etkileri. Sahin, E. (2018).
MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sunif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol

Sekil 17°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde teknolojinin insan hayatina olumsuz
etkilerine yer verilmistir: bilgisayar ve Genel Ag teknolojisini dengeli kullanmayan
insanlarin teknoloji bagimlis1 haline gelerek sosyal hayattan uzak kaldigi, sosyal medya

izerindeki paylasimlarin siddet icerdigine yer vermistir.

Internet kullanim yasmin giderek diisme gosterdigi, cocuklarm da siklikla sosyal aglari
kullandig1 giiniimiizde Sosyal medyanin olumsuz yonleri diisiiniildiiglinde; siber zorbaliga
ugramak, diger kullanicilar tarafindan rahatsiz edilmek; cinsel igeriklerle maruz kalmak,
kigisel ve mahrem olan bilgileri istemedigi halde vermek, olmasi gerekenden ¢ok bilgi
paylagsmak; kot niyetli kisilerin verecekelri zarara karsi agik olmak, yaslarma uygun
olmayan reklam igerikleriyle karsilasmak, fiziksel aktivitelere gerekenden daha az zaman
ayirmak seklinde ¢ocuklarin karsilasabilecegi tehlikeler sayilabilmektedir (O'Keeffe vd.,
2011; Rudiger, 2013).

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda ‘‘Diigiinelim Tartisalim’” etkinligiyle Genel

Ag ve teknolojinin yasama etkilerinin neler olduguna Sekil 18’de yer verilmistir:
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Digunelim Tartisalim

Asagidaki sorularin cevaplarini arkadaslarinizla sinifta paylasiniz.

* insanlarin Genel Ag’a baglandiklari yerden gok uzakta yasayan kisilerle
2 iletisim kurmasi, sosyallesme ve toplumsal iligkileri nasil etkilemektedir?

e Teknolojinin aile, komsuluk, akrabalik ve misafirlik iligkilerine etkisi nedir?

® Devlet hizmetlerinde teknoloji kullaniminin insanlarin yasam kalitesi ve
toplumsal iligkiler Uzerindeki etkisi nedir?

Sekil 18. Genel ag ve teknolojinin yasama etkileri. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve
imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara. Anadol.

Sekil 18’de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde yer alan ‘‘Diislinelim Tartisalim’’
kisminda 6grencilere Genel Ag teknolojisine baglanmanin ¢ok uzakta yasayan kisilerle
iletisim kurmanin sosyal iliskileri nasil etkiledigi; aile, komsuluk, akrabalik, misafirlik
iligkilerine etkisi; devlet hizmetlerinde kullanmanin yasama etkisi sorularak arkadaglariyla
paylagmalar1 istenmistir.

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda sosyal medyanin olumlu etkilerinin neler
olduguna Sekil 19°da yer verilmistir:

Genel Ag araciligiyla baglandigimiz sosyal medya hesaplan insanlar arasindaki iletigimi
etkileyen onemli bir unsurdur. Teknoloji sayesinde insanlar yasadiklan yerden, uzakta yaga-
van Kisilerle iletisim kurmakta ve bagka ulkelerdeki insanlarin yasamlari hakkinda bilgi sahibi
olabilmektedir.

Sekil 19. Sosyal medyanin bireyin yasamina olumlu etkileri. Sahin, E. (2018). MEB
ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 19°da ders kitabinin verilen ilgili bolimiinde Genel Ag araciligiyla kullanilan sosyal
medya hesaplar1 sayesinde bireylerin yasadiklar1 yerden ¢ok uzakta yasayan insanlarla

iletisim kurduklar1 ve bu yagamalar hakkinda bilgi sahibi olduklarina yer verilmistir.

Gilinlimiizde kullanict sayist zamanla ciddi artig gosteren sosyal medyanin c¢ocuklar
tizerindeki olumlu etkileri; herhangi bir sosyal ag kullanicisi olmanin sosyal becerilerini
gelistirecegi; devamli belirli bir arkadas grubuyla iletisimde olmanin aidiyet duygusunu
gelistirebilecegi; okulda kazanilan ¢ogu bilginin okuldan sonra bu platformlar sayesinde
tartisabilme ve Ogrenebilme imkaninin olmasi; ¢ocuklarin kendi kimliklerini taniyarak
kisiliklerini ~ gelistirmelerine imkan tanimasi; kendisiyle ayni dogrultuda diisiinen

arkadaglariyla diigiincelerini paylasarak bireylerin kendilerine bu yolla destek edinmesi;
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kisilerin kendi kimliklerini ag¢iklamak zorunda kalmadan sorunlarini tartigabilmesi

bi¢iminde siralanabilmektedir (O'Keeffe, vd., 2011; Rudiger, 2013).

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda teknolojiyi ve sosyal medyay1 bilingsiz

kullanmanin olumsuz etkilerinin neler olduguna Sekil 20’de yer verilmistir:

Teknolojinin bilingsiz kullanimi, Kisiler
arasindaki iletisimin azalmasina neden ol-
mustur. insanlar misafirlie gittikleri evierde
bile sosyal medya hesaplarini kontrol et-
mekte, cep telefonlarnyla oyun oynamakta,
videolar izlemektedir. Ayni evde wyasayan
insanlar dahi teknolojinin bilingcsiz kullani-
mindan dolay! birbirleriyle yeterince wvakit
gecirememektedir. Sosyal medya hesapla-
rini sik sik kontrol eden bir 6grencinin ders
calisma, bir yetigkinin ise is yapma wverimi
azalmaktadir. GUnlUuk olaylarla ilgili sosyal
medya hesaplar Uzerinden yapilan bilingsiz
vorumlar insanlar arasinda huzursuzluk ci-
karmakta hatta sanal ortamda tartismalara
ve hukuki sonuclara neden olmaktadir.

Sekil 20. Teknolojinin ve sosyal medyanin bilingsizce kullanimi. Sahin, E. (2018). MEB
ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 20’de ders kitabinin verilen ilgili bdlimiinde, teknolojinin bilingsiz kullanimi
sonucunda bireylerin sik¢a kullandigi sosyal medyanin bireysel ve toplumsal yasantiya
verdigi olumsuz etkilerinden ve toplumda dogurdugu huzursuzlukla hukuki sonuglara neden

olduguna yer verilmistir.

Internette gegirilen siire giinliik yasamda ciddi boyutlara ulasmistir. Cocuklarin, interneti
yogun kullanan bir grup olmasi ve heniiz yeterli psikolojik olgunluga erismemis olmalari
nedeniyle internet bagimliligi kavrami bu yas icin 6nemli bir kavram haline gelmistir.
Ergenlerin bu sekilde birbirleriyle kurduklari sanal iletisim zamanla onlarin temel iletisimi
sekline donmiistlir. Ayrica yapilan arastirmalar sosyal baglarin azalmasina neden olarak
insanlarin sosyal iligkilerini internet iizerinden kurmaya caligmalari; tanimadig kisilerle
kolaylikla iletisim i¢inde olmalari; kendilerini gostermek istedikleri yonlerini abartarak
gostermeleri; takip ic¢inde olduklar1 kisilere simir tanimadan, Ozgiirce diisiincelerini,

duygularin1 paylasirken birbirlerine olan yorumlarinda da sinir tanimadiklar1 seklinde
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gosterilmektedir (Karademir, 2017). Bu durum bireylerde ya da toplumsal sorun olarak

sosyal yasamda kendini gostermektedir, hukuki sonuglar dahi dogurmaktadir.

Insanlarin ¢ogunun giiniin en az iki saatini sosyal ag ortamlarinda gegirdigi istatistiksel
verilerle kamtlanmis (Internet kullanimi ve sosyal medya istatistikleri, 2019) olmakla
birlikte insanlar tarafindan bu derece yogun kullanilan bu aglarin bir¢ok sug tiirii yoniiyle
kullanicilarint magdur etme potansiyellerinin yiliksek olmasi, bireylere sagladig: fayda kadar
zarar da verebileceginin kanitidir. Internet ve sosyal medya aracilign ile haberlesmenin
gizliligini ihlal, - 6zel yasamin gizliligini ihlal, - kisisel verilere yonelik suclar, -
miistehcenlik, - hakaret, - teror orgiitii propagandast, - halki kin ve diismanliga tahrik, - sugu
ovme, - dolandiricilik ve hirsizlik, - yetkisiz erisim, - sorusturmanin gizliligini ihlal, - adil
yargilamay: etkilemeye tesebbiisii gibi suglarin islenmesine neden olup hukuki sorunlara da

yol agtigin1 sdylemek miimkiindiir (Erdem & Sentiirk, 2017).

Yapilan arastirmalarda sosyal aglarin hukuki sorunlarin disinda toplumsal ve bireysel
sorunlara da yola ag¢tig1 goriilmektedir. Karademir (2017), ‘‘Sosyal Aglarin Kullaniminin
Ortaokul Ogrencilerinin Fiziksel Aktivite Diizeylerine Etkisinin Incelenmesi’’ adli yaptig1
caligmasinda arastirma grubunun ortalama tigte ikisinin sosyal medya hesabina sahip oldugu,
yarisina yakininin kigisel bilgisayarlara sahip oldugu sonucuna ulasmistir. Bunun yani sira
katilimcilarin yaridan fazlasinin bilgisayar kullanimini “arastirma ve 6dev”, sosyal medya
kullanim1 ise daha ¢ok ‘“arkadaslarla iletisim” ve “oyun, vakit gecirme” maksath

kullandiklar tespit edilmistir.

Sosyal aglarin insanlar1 sosyallestirdigi disiiniildiiglinde, bu aglar kullanicilarin
arkadaslariyla devamli olarak bir iletisim i¢inde olmasina; metin, fotograf, video ve miizik
gibi igeriklerini paylagsmalarina olanak saglamaktadir. Sosyal medyanin bagka bir 6zelligi
ise ¢evrimdisi olan yagsantimizin da zamanla 6nemli bir pargasi haline gelmis olmalari ve bu
aglar yoluyla internet disindaki yasantimizda da yaptiklarimizin 6nemli bir kismini online

(¢evrimigi) aglar iizerinden idare etmemizdir denilebilir (Kahraman, 2010).

Insanlarin sosyal medyada asil bulunma amaglar1 yabancilarla tanismak olmasa da,
kullanicilar zamanla ortak olan ilgileri ya da amaglar1 dogrultusunda gergek hayatta
tanimadigi, yalnizca online ortamda tanistig1 bircok insanla arkadaglik etmektedir. Lenhart
(2015), %57’ si sosyal medya veya online oyunlar sayesinde arkadaslik kuran 13-17 yas
grubundaki bireylerin  %64’linlin sosyal medya ile yeni arkadasliklar kurdugunu

gostermektedir. Bu durum sosyal medya hesaplart olusturulurken hesap sahibi olan
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kullanicinin ¢ogu soruya verdigi cevaplarla kendisini tanitmasi veya ilgileri gibi o ortamda

bulunma nedenlerini ifade etmesiyle daha kolay hale gelmektedir (Boyd & Elison, 2008) .

Internet Kurulunun Tiirkiye nin ii¢ biiyiik sehrinde 2011 yilinda yaptig1 calismada sosyal
paylasim sitelerinde gecirmis oldugu vaktin kendilerini olumsuz etkiledigine inanan
cocuklarin %60°1 derslerine yeteri kadar vakit ayiramadigini, %24’i arkadaslariyla vakit
geciremedigini, %21°1 ailesiyle yeteri kadar vakit gecgiremedigini, %17’si kendi yasina
uygun olmayan bilgi ve igerikle karsilastigini ve %10’u da sosyal aktivitelere yeteri kadar
vakit ayiramadigin1 ve bunun da sosyal paylasim sitelerinin olumsuz etkileri olarak ifade
etmislerdir (ili, 2013). Bu baglamda ‘‘sanal ortam’’ da dedigimiz internet, uygun bigimde
kullanilmadigi zaman insan yasamini olumsuz bir bi¢imde etkileme ve bagimlilik

olusturabilme potansiyeline sahiptir (Morahan-Martin & Schumacher, 2000).

Yapilan caligmalar, cocuklar ve ergenler icin sosyal medyanin kullaniminda dengenin
saglanamamasiyla kisinin bireysel ve sosyal yasantisinda cesitli bozulmalara ve sorunlara
yol a¢maktadir. Bunun yani sira uykusuzluk gibi sorunlar neticesinde giinliik islerin
aksamasi1 ve akademik performansin azalmasi gibi sorunlara da yol agtigin1 gdstermektedir

(Andreassen, 2012).

[Ikogretim caginda bulunan 9-12 yas araligindaki cocuklarin bedensel gelisimi igin fiziksel
olarak aktif olmalar1 gerekirken yasam tarzinda kiiresel gelismelere bagl olarak meydana
gelen degisikliklerin, bu yas grubunun diisiik diizeyde aktivitede bulunmasina neden
olmaktadir. Glinlimiiz teknolojisi olan televizyon ve bilgisayarin ya da internetin yaygin
kullanimi1 bu yas grubu ¢ocuklarin bedensel gelisimlerini olumsuz etkilemektedir (Eksioglu
Cetintahra, 2015). Televizyon ve video/bilgisayar oyunlar1 i¢in gegirilen siire ile cocukluk
ve yetiskinlik ¢ag1 obezite riski arasinda anlamli pozitif bir iligki vardir (Kautiainen,

Koivusilta, Lintonen, Virtanen & Rimpeld, 2005).

Bilingsizce kullanilan teknoloji (televizyon, bilgisayar, internet, sosyal medya araglar)
cocuklarda bedensel gelisimdeki olumsuz etkilerinin yani sira bireysel ve toplumsal olarak
da ¢ogu soruna yol agmaktadir. Ercetin ve Ili (2012) yapmis olduklar1 calismalarinda, sosyal
medya ortam ve araglarina ulasamayan 6grencilerin cesitli davranis degisikleri sergiledigi,
ulastiklar1 zaman ise akran gruplar1 arasindaki sosyal faaliyetleriyle aile ici iletisimi
azalttiklar1 i¢in cesitli sorumluluklar erteledikleri sonucuna varmislardir. Ayrica yine ayni
calismada ogrencilerin sosyal medya kullaniminin sinirlandirildiginda cesitli olumsuz

tepkiler verdikleri; sinirlilik, saldirganlik ve ¢atisma hali i¢inde olduklarini tespit etmislerdir.
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Internetin toplumdan bireyin toplumdan yalitilmasi, yalmzlik hissi, depresyon, toplumsal
iligkilerde zayiflama ve yakin arkadas iliskilerinde azalma gibi ¢ogu olumsuz sonuca neden

olabildigi yapilan bir takim arastirmalarla tespit edilmistir (Yalgin, 2006).

Alan yazinda inceleme yapildiginda internette veya sosyal medyada gecirilen siirenin
ogrencilerin akademik basarilarina etkisini gosteren ¢aligmalara rastlanmaktadir. Sarigam
(2015) ““Ogrencilerin Okul Dis1 Sosyal Medya Kullanim Amaglarmin Ogrencilerin Ders
Basarilarina Etkisi’’ adli calismasinda, 5. ve 6. sinif 6grencilerinin okulda gegen vakitleri
disinda kullandiklar1 sosyal medya hesaplarinin ders basarilarina etkisini incelemistir.
Ogrencilerin okul disinda Blog, Mikroblog(Twitter), Podcast ve Sanal Diinyalar (Knight
Online, WOW, Second Life) araclarinin kullanimlari, 6grencilerin matematik ders
basarilarini, Blog kullanimlar ise Tiirkge, Ingilizce ders basarilarin1 az da olsa olumsuz
yonde etkiledigi sonucuna ulasmistir. Buna gore 6grenciler Tiirkce, matematik ve Ingilizce
derslerine yeterli seviyede ve siirede ¢calisamadiklarindan dolay1 bu derslerdeki basarilarinin
diistiigii soylenebilir. Ogrencilere bu sosyal medya araglarin1 bu derslerin igerigiyle
desteklenerek ve kontrollii (6zdenetim)bir sekilde kullanmalari saglanarak 6grencilerin
matematik ders basaris1 artirilabilir, onlarin sosyal medya kullanimlarini tamamen
engellemek yerine Ogretmenlerin bu sosyal medya araclarinda 6grencilere yonelik ders
icerigi olan (metin, resim, video vb.) materyaller hazirlamalar1 saglanmalidir; sinifin sosyal
medya hesabi (sanal siniflar) olusturulabilir, zaman siirlamasi olmaksizin 6grenci-6grenci
ve 0gretmen-6grenci iletisimi ve paylasimi gergeklestirilebilir ve bu sayede olumsuz olan

etkileri faydaya ¢evrilebilir seklinde onerilerde bulunmustur.

Kog ve Karabatak (2011) tarafindan yapilan arastirmada, sosyal medyada cok zaman geciren
ogrencilerin akademik basarilarinda diisiis oldugunu bunun yani sira sosyal aglar
ogrencilerin ¢ogunlugunun kullandigini, bu kullanimin bagimliliga doniistiiglini
belirtmislerdir. Bu arastirmada yer alan 6grenciler, her ne kadar sosyal aglarin kendilerine
zarar1 olmadigini, ders basarilarini olumsuz yonde etkilemedigini ifade etseler de sosyal
aglar1 kendileri i¢cin fayda saglayacak sekilde kullanmadiklarin1 da belirtmeleri, aslinda
ogrencilerin sosyal aglarin kazanimlarindan ¢ok da fazla faydalanmadiklar1 sonucunu ortaya
¢ikarmaktadir. Giirgiin ve Isman’m (2008) internete yonelik tutum ve diisiinceleri ortaya
koymak amaciyla yaptig1 calismada interneti her giin kullanan 6grencilerle ayda bir kullan
ogrenciler arasinda anlamli bir farklihk oldugunu ortaya koymustur. Bedir (2016)
caligmasinda, 68rencilerin internette giinliik gegirdikleri siire ile not ortalamalar1 arasinda
anlamli bir fark olup olmadigini incelemis ve gruplarin not ortalamalar1 arasindaki farklilik
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anlamlilik oldugunu ifade etmektedir. Gruplarin not ortalamalarina bakildiginda internette
harcanan siire arttikca not ortalamasinin da diistiigii sonucuna ulagmistir. Ayrica sosyal
medya sitelerini oyun oynama maksatli kullanan 6grencilerin akademik basar1 arasinda
negatif anlamli iliski bulmustur. Buna gore bilgi saglama amaci1 disindaki sosyal medya
kullanimin akademik basariyt olumsuz yonde etkiledigini ifade etmistir. Calismada
ogrencilerin sosyal medya uygulamalarint egitim amacli ve daha bilingli kullanmalart;
sosyal medyanin islevi anlatilarak, sosyal medyay1 yaratici ve arastirmaya yonelik

kullanmalar1 yoniinde 6neride bulunmustur.

Sosyal medyada gegirilen siirenin bireyin sosyal, bireysel yasami ve akademik basarisina
olan olumsuz etkilerine karsin olumlu etkilerini de tespit edenler arastirmalarin var oldugu
goriilmektedir. Baytemir (2006) arastirmasinda, internette gegirilen zaman ile akademik
basar1 arasinda anlamli bir iliskinin olmadigini; Tekin (2016), ise ortaokul 6grencileriyle
yaptig1 arastirmada sosyal medya kullaniminin &grenciler arasi iliskilerde dnemli olan
dostlugu pekistirdigi sonucuna varmistir. Ayrica yapilan bu arastirmada 6grenciler ne kadar
uzun siire internette vakit geciriyorlarsa o kadar internette eglenmeyi ve interneti sevdikleri
sonucuna varilmistir. Ayrica aragtirmada internet kullanimi ortaokul Ogrencilerinde
sorumluluk duygusunu azalttigi sonucuna varilmistir. Bu sonuglardan yola ¢ikarak bu
konuda okullarda medya okuryazarlig1 derslerine daha fazla 6nem verilmeli, ailelere bu
konuda velilerine seminereler verilmeli ve Ogrenciler sosyal medyayr bilingli olarak
kullanmalidir seklinde 6neride bulunmustur. Diger taraftan Ajjan ve Harsthone’un (2008)
yaptig1 caligmaya bakildiginda ise, sosyal medya araglarinin 6grenci Ogrenmelerini
arttirdigini, okul-68renci ve O0g8renci-Ogrenci arasinda etkilesim sagladigini, 6grencilerin
derslere iliskin memnuniyetlerini arttirdigi, 6grencilerin yazma becerilerini gelistirdigini ve

derslere olan uyumu kolaylastiran araglar oldugunu ortaya koymuslardir.

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda teknolojiyi bilingli kullanarak olumsuz
etkilerinden korunmus sosyallesmenin gerceklestirilebilecegine ve bu konuda dengeli olmak

gerektigine Sekil 21°de yer verilmistir:
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Gilnumtizde teknolojiden uzak durmak neredeyse imkéansiz hale gelmistir. Bu nedenle
teknoloji kullaniminda mimkin oldugunca dikkatli olunmalidir. Hem sosyallesme hem de tek-
nolojiden vazgegmek mumkun degildir. Bu ikisi arasindaki dengeyi iyi kurabilirsek teknolojinin

yasamimiz uzerindeki olumsuz etkilerinden korunabiliriz.

Sekil 21. Teknolojinin olumsuz etkilerinden korunmak ve teknolojiyi dengeli kullanmak.
Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi.
Ankara: Anadol.

Sekil 21°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde sanal ortam igerisinde yer alan sosyal
medyanin giliciiniin artmasiyla beraber sosyallesme kavraminda degisikligin meydana
geldigine yer verilmistir. Sosyallesme ile teknoloji arasinda denge kurulabildiginde
teknolojinin bireylerin yasamlar1 iizerindeki olumsuz etkisinden korunabileceginden

bahsedilmistir.

Bir araya gelen bireylerin fiziki ve disiinsel ortak aktivitelerde yer almasi seklinde ifade
edilen sosyallesme artik internet ve sosyal medya araciligiyla birbirlerine gore uzak
bolgelerde olan bireylerin aymi platformda, sanal olarak bir araya gelmeleri sekline
doniigmiistiir. Sosyal medyaya bakildiginda ozellikle de toplumun davraniglarina yon
vermesi bakimimdan onemlidir (Kirschenbaum, 2004). Sosyal medyayla bir yandan
bireysellesme gergeklesirken diger yandan da yeni bir toplumsallagsma bi¢imi olugsmaktadir.
Sosyal medya kullanicisi olan birey, sanal ortamdaki toplumsal iliskilerini ger¢cek yasamdan
sandig1 ve glivenilir buldugu sosyal medya araciligiyla yeniden olusturmakta ve daha da

gelistirmektedir (Binark, 2007).

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda 6grencilerin teknoloji hakkinda fikirlerini
ifade edebilecekleri etkinlikler verilerek diisiincelerini ifade etmeleri, Ogrendiklerini

yazmalar1 ve konu hakkinda yorumlarda bulunmalarina Sekil 22°de yer verilmistir:
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/ Sira Sizde

Asagida verilen sorulann cevaplann kutucuklara yaziniz.

Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve Teknoloji kullaniminin  sosyallesme ve
toplumsal iligkiler Gzerindeki olumlu et- toplumsal iligkiler iizerindeki olumsuz
kileri nelerdir? etkileri nelerdir?

Sekil 22. Ogrencilerin teknoloji hakkindaki fikirlerini ifade ettikleri etkinlik-1. Sahin, E.
(2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara:
Anadol.

Sekil 22’de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde 6grencilere teknolojinin kullanimi
hakkinda bilgi verildikten sonra bu sekilde derste islenen konuyla ilgili verilen etkinlik
sayesinde 0grendiklerini kitaplarina yazarak 6grendigi bilgiyi tekrar ederek ya da var olan

yasanmisliklarina da yer vererek konuyu pekistirmesi istenmistir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 23°te 6grencilerin sanal ortam hakkinda
fikirlerini ifade edebilecekleri etkinlik verilerek diisiincelerini dile getirmeleri ve konu

hakkinda yorumlarda bulunmalar1 istenmistir:
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DOGRU VE GUVENILIR BILGI

Hazirhk Calismasi /

Sanal ortam ifadesinden ne anhyorsunuz? Distincelerinizi arkadaslannmizla pay-

laginiz.

Sekil 23. Ogrencilerin sanal ortam hakkindaki fikirlerini ifade ettikleri etkinlik-2. Sahin, E.
(2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara:
Anadol.

Sekil 23’te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde Ogrencilerin sanal ortam hakkinda
gorisleri alinarak dikkatlerini bu kavrama ¢ekmek ve bu kavram iizerinde diisiinmeleri

amaclanmustir.

Siklikla ““internet’’yerine de kullanilan sanal ortam, insanlarin fiziki olarak yiizyiize gercek
ortamda olmadiklar1 internet aglar1 vasitasiyla elektronik ortamda iletisim kurmayi saglayan
teknolojik bir kavramdir. Her tiirlii bilgiye hizli, ucuz ve giivenilir sekilde ulasabildigi
giinlimiiz teknoloji ¢aginin vazgegilmezi olan sanal ortam sayesinde insanlar sinirsiz bilgiye
ulagabilmekte ya da ¢evrimici uygulamalarla kolay aligveris gibi ¢ogu konuda yasamlarini
kolaylastirmaktadirlar. Eger dogru ve bilingli sekilde kullanilirsa teknoloji kullaniminda
zaman, emek ve para gibi ¢cogu konuda tasarruf edilebilir. Bunun yani sira sanal ortam
dolandiricilik, zararli yazilimlar, siber zorbalik, miistehcenlik gibi kotii niyetli kisilerce
gelistirilen gilivenlik tehditleri diisiiniildiigiinde zarar1 da olabilecek bir kavram haline de
dontisebilmektedir. Bu nedenle kisisel bilgilerimizi, sifrelerimizi baska sahislarla ya da
giivenli olmayan sitelerde paylasmamak gibi bir¢ok alinmasi gereken giivenlik 6nlemlerine

de dikkat edilmesi gerekmektedir (Sanal ortam, 2020).

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 24°te sanal ortamin ¢ok fazla bilgi

icermesi ve glivenirliligi ile ilgili bilgiler yer almaktadir:
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Ozellikle son yiizyilda teknolojinin gelis-
mesi ile birlikte bilgi kaynaklarimiz degisik-
lige ugramistir. Eskiden insanlar ansiklope-
di, kitap, gazete, dergi vb. basili kaynaklar
kullanarak bilgiye ulagsmaktaydi. Giinimuz-
de insanlar Genel Ag baglantili akilli tele-
fonlar, bilgisayarlar ve tabletler yardimiyla
sanal ortamda istedikleri bilgiye ulasmakta-
dir. Sanal ortam, insanlarin énemli bir kismi

igin bilginin ana kayna@i konumuna gelmis- Genel Ag baglantili bilgisayarlar dogru bilgiye
ulagmak icin kullamimalidir.

tir. Bu durumun temel sebebi sanal ortamin
fazla miktarda bilgi igermesi ve buradaki bilgilerin her gegen giin artmasidir. Bununla ilgili
aklimiza asagidaki sorular veya bu sorularin benzerleri gelebilir:

+ Sanal ortamdaki bilgilerin ne kadan dogrudur?
+ Sanal ortamda elde ettigimiz bilgiler gtivenilir midir?

Sekil 24. Sanal ortamin ¢ok fazla bilgi igermesi ve giivenirligi. Sahin, E. (2018). MEB
ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 24’te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde eskiden kullanilan gazete, dergi, kitap,
ansiklopedi gibi basili kaynaklar yerine giliniimiiz teknoloji diinyasinda Genel Ag
baglantisiyla sanal ortamin bilgi kaynagi haline geldigine yer verilmistir. Giiniimiiz
diinyasinda bilgi kaynagi olan sanal ortamin ¢ok fazla bilgi igermesi ve bu bilgilerin de her
gegen giin arttig1 diigiiniiliirse ne kadarinin dogru ve giivenilir olduguyla ilgili 6grencilere

soru sorarak bu konuda farkindalik da olusturmaya caligilmustir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 25°te TUIK verilerine gore bireylerin

genel ag kullanma amagclar1 yer almaktadir:
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Glnimizde sanal ortarmin kullanimi neredeyse kacinilmaz bir gereklilik haline gelmistir.
Tiirkiye istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 2016 yilinda yapilan Hane Halki Bilisim Teknolo-
jileri Kullamim Arastirmasi sonuclarnna gore tilkemizde Genel Ag kullanimi oldukca yaygindir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan yapilan arastirmanin sonuglanna gére, bireylerin Genel
Adi kullanma amaglan asagida verilmistir. inceleyiniz.

Sosyal medya tzerinden profil olusturma, mesaj gdnderme veya fotograf vb. ige- %824
rik paylasma ’

Paylasim sitelerinden video izleme %74,5
Haber, gazete ve dergi okuma %69,5
Saglikla ilgili bilgi arama %65,9
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi edinme %65,5
Miizik dinleme %63,7
Mal veya hizmet satin alma %6341

Genel Ag’dan diizenlenerek alintiianmistir (18.02.2018).
Sekil 25. TUIK verilerine gore bireylerin genel ag kullanma amaglar1. Sahin, E. (2018).
MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.
Sekil 25°te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde TUIK (2016), Hane Halki Bilisim
Teknolojileri Kullanim Arastirmast sonucuna gore iilkemizde Genel Ag kullaniminin
olduk¢a yaygin oldugu tespit edilmistir. Bu arastirmanin sonuglarmma gore bireylerin
%82,4’1i sosyal medya iizerinden profil olusturma, mesaj génderme veya fotograf gibi igerik
paylagma; %74,5’1 paylagim sitelerinden video izleme; %69,5’1 haber, gazete ve dergi
okuma; %65,9’u saglikla ilgili bilgi arama; %65,5’u mal ve hizmetler hakkinda bilgi edinme;
%63,7’s1 miizik dinleme; %34,1°1 mal veya hizmet satin alma amaglariyla Genel Agi

kullanmaktadirlar.

Yapilan arastirmalar bireylerin 6zgiirce kendilerini tanimlamalarina ve ifade edebilmelerine
imkan saglayan sosyal aglarin kullanicilar tarafindan bir¢gok amag igin bu ortamlari
kullandiklarin1 gostermeketedir. Bu amaglar kisiden kisiye degisim gosterebilmekte ya da
toplumsal diizeyde farkli amaglar i¢in kullanilabilmektedir. Bireylerin bu alanlar1 daha ¢ok
kimlik olusturma, iletisim saglamak, eski arkadaslara ulasabilmek, eglenmek gibi amaglar
icin kullandiklar gériilmektedir (Binark vd., 2009). Ayrica bireylerin hayal giicil, yaraticilik,
zeka ve ifade yetisinin gelismesinde 6nemli rol oynayan internette genglerin, paylasim
platformu olan sosyal medyay1 daha ¢ok kendi arkadas gruplariyla haberlesmek ve birlikte
vakit gecirmek igin kullandiklar1 gorilmektedir. Sakarya vd. (2011) ise ilkogretim
okulundaki 4, 5, 6, 7 ve 8. siifta okuyan 6grencilerin interneti ve arama motorlarini kullanim
durumlarini inceledikleri arastirmada bilgi arama, oyun oynama, haberlesme amagh
kullanilmasinin 6n plana ¢iktig1, en ¢ok kullanilan arama motorunun ’google’” oldugu ve
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arama motorlari igerisinde aranan bilgi tiirliniin siir, haber ve bilgi gibi yaz1 agirlikl bilgiler
oldugu goriilmiistiir (Deveci Topal & Kolburan Geger, 2014). Cesitli amaglarla internette ve
sosyal medyada vakit gegiren Ogrenciler konusunda, bu gocuklarin sosyal medyada

harcadiklar1 vakit dikkat edilmesi gereken en 6nemli unsur olmaktadir (Yildirim, 2014).

TUIK 2019 Hane Halki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonucuna gore
iilkemizde Genel Ag kullanimina ait bilgiler Sekil 26°da verilmistir (TUIK hane halk1 bilisim
teknolojileri kullanimi, 2019):

INTERNET KULLANAN BiREYLERIN iINTERNET’i KiSiSEL KULLANMA AMAGLARI

Amaclar Toplam Erkek Kadin

E-Posta gonderme / alma 46,2 52.5 388

Internet Uzerinden telefonla gorusme/ video gorusmesi 82,7 80,7 850
Sosyal medya uUzerinde profil olugturma, mesaj génderme veya fotograf
vb. icerik paylasma i el T

Mesajlasma 93,9 933 94 6
Cevrimi¢i haber okuma 698 745 643
Saglikla ilgili bilgi arama (yaralanma, hastalik, beslenme, vb.) 69,3 659 732
Mal ve hizmetler hakkinda bilgi arama 650 685 609
Web siteleri araciiiyla gorus paylagsma 236 258 209
Toplumsal veya siyasal bir konuda online bir oylamaya katiima 9.1 11.0 6.8
Is arama ya da is bagvurusu yapma 10,6 11,2 9,9

Kendi olusturdugunuz metin, fotograf, muizik, video, yaziim vb. igerikleri 425 445 402
herhangi bir web sitesine paylasmak tzere yukleme ! ' ’

Muzik dinlemek (Web radyosu dahil) 71,5 726 70,2
internet bankacilig 471 59,0 33,0

Sekil 26. Hane halki bilisim teknolojileri kullanim arastirmasi sonucuna gore ililkemizde
genel ag kullanomi amaglar1 oranlari. TUIK hane halki bilisim teknolojileri, 2019.
https://dijilopedi.com/2019-tuik-hanehalki-bilisim-teknolojileri-kullanim-arastirmasi/
sayfasindan erisilmistir.

TUIK (2019), Hane Halk1 Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonucuna gore Genel
Ag kullanimi iilkemizde %93,9 ile mesajlagsmayla ilk sirada; %82,7 ile internet lizerinden
telefonla goriisme/video goriismesiyle ikinci sirada; %81,4 ile sosyal medya tizerinden profil
olusturma, mesaj génderme veya fotograf vb. icerik paylasmayla {iciincii sirada; %9,1 ile
toplumsal veya siyasal bir konuda online bir oylamaya katilma ise en son sirada yer
almaktadir (TUIK hane halki bilisim teknolojileri, 2019). Sosyal medya kullaniminin
iilkemizde 2019 yil1 verilerine bakildiginda 2016 yilina gore yakin oranlarla bireylerin ilk
siralarda yogun sekilde kullandiklari, sanal ortam platformu olarak kabul gordiigii araglar

oldugu tespitine ulasilabilmektedir:
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Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 27°de 6grencilerin sanal ortami bireyler
ve kendilerinin ne amagla kullandiklar1 hakkinda fikirlerini ifade edebilecekleri etkinlikler

verilerek diisiincelerini ifade etmeleri ve konu hakkinda yorumlarda bulunmalari istenmistir:

Disiinelim Tartisalim

Arastirma verilerine gore asagidaki sorularn cevaplayiniz. Cevaplarnnizi ar-

v kadaslarinizla paylasiniz.

+ insanlar sanal ortami hangi amaglarla kullanmaktadir?

+ Siz sanal ortami hangi amagla kullaniyorsunuz?

Sekil 27. Ogrencilerin sanal ortam1 bireyler ve kendilerinin ne amagla kullandiklari
hakkinda fikirlerini ifade edebilecekleri etkinlik. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam
hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 27°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiindeki bu etkinlik sayesinde &grenciler
oncesinde verilen bilgilerle kendi yasamindaki sanal ortam kavramini pekistirmis, tilke
genelinde hangi amagclarla kullanildig: bilgisini 6grenmis ve kendilerinin bu ortami hangi
amaglarla kullandigini ifade etmeleri istenmistir. Bu bilgiler 1s181nda bu etkinlik sayesinde
de kendisinin ne i¢in sanal ortam1 kullandig1 konusunda 6grencide farkindalik olusturulmak

istenmistir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 28’de sanal ortamda ulasilan bilgilerin
dogrulugunu ve giivenirligini sorgulamanin bireyin kendine diisen sorumlulugu olduguna

yer verilmistir:
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Tiirkiye istatistik Kurumunun yaptd arastirma
sonuglan sanal ortamin, insanlarn hayatinda onemli
rol oynadigini gostermektedir. Sanal ortam tizerinden
paylagilan bilgilefin insanlara yarar sagladig tarti-
siimaz bir gergektir. Ancak bu ortamda edindigimiz
bilgiler dogru olabilecegi gibi yanhs da olabilir. Bu

nedenle ulastgimiz bilgilerin dogrulugunu ve glive-

nilirligini sorgulamalyiz. Cinki eristigimiz bilgilerin Sanal ortam giniik hayatimizin
énemli bir kismi yetkili kurumlarin ve alaninda uzman her alanina girmistir.

kisilerin denetiminden gegmemektedir. isteyen herkes buraya bilgi yiiklemekte ve yiikledigi
bilgilerin yayilmasini saglayabilmektedir. Bu nedenle Genel Ag lzerinden ulastigimiz bilgileri
degerlendirmek, bunlann dogrulugunu ve givenitliligini sorgulamak bizim sorumlulugumuz-
dadir.

Sekil 28. Sanal ortam bilgilerinin dogruluklarini ve giivenirligini sorgulama sorumlulugu.
Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitab:.
Ankara: Anadol.

Sekil 28°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde sanal ortamin insan hayati i¢in sagladigi
yararlarin tartisilmaz olmasinin yani sira yetkili kurum/ uzman kisilerin denetiminden
ge¢mediginden bu ortamda edinilen bilgilerin  dogrulugu ve giivenirligini
sorgulayamayacagimiza yer vermistir. Bu ortamlarda edinilen bilgileri degerlendirip
sorgulamanin bireylere distiigiinii ifade etmistir. Sosyal aglara bakildiginda insanlar arasi
hizli birliktelik kurulabiliyorken bir taraftan da bu gruplarda kisilerin ne sekilde igerik
paylasimlart yaptig1, dogrulugunun ne oldugu ya da gruplara katilan kisilerin gergek hesap
sahibi olup olmadiklariin ve hesaplarin sahte olup olmadiginin incelenmedigi
bilinmektedir. Bu durum gruplarin tiim kullanicilar yoniinden tehlike icermektedir (Soysal,
2018). Bu durum degerlendirildiginde bireyler sosyal medya okuryazarligi becerisi olarak
da gegen dijital okuryazarlik becerisiyle paylasilan bilgileri bilingli sekilde dogrulugu ve
giivenirligini tek bir siteye bagl kalmadan insanlarin siklikla kullandigi, giivenilir olan

bircok siteden arastirarak dogrulama yoluna gitmelidirler.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 29°da medya kavrami ve sanal ortamda

bulunan bireylerin medya okuryazarlig: bilincinde olmasi gerektigine yer verilmistir:
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insanlar arasinda iletisimi saglayan gazete, dergi, radyo, televizyon ve Genel Ag gibi kitle
iletisim araglannin tUmi medya olarak adlandinlir. Medyanin hayatimizdaki onemi her gegen
gun daha da artmaktadir. Medya denilince onceleri insanlann aklina yalnizca gazete, dergi
gibi basili kaynaklar ve televizyon gelirdi. insanlar gazete ve dergi okuyarak, televizyon izle-
yerek medyadan etkilenirdi. Ancak gunimuzde bilgisayar ve akill telefonlar aracihigiyla Genel
Ag'a baglanan, sanal ortami takip eden, sosyal medyayi kullanan insanlar da medyanin etki-
sine girebilmektedir. Medyanin insanlara verdigi mesaj yogunlugunun fazla olmasi nedeniyle
insanlar, dogru ve giivenilir bilgiye ulagsmakta zorluk yagamaktadir. Medya mesajlanna ulas-
mak ve onlan dogru bir sekilde sorgulayip ¢oziimleyebilmek medya okuryazarhigi becerisini
gerektirmektedir.

Medyada karsilaghigi yazii ve yazii olmayan
mesajlara ulagsma, bu mesajlan ¢ézimleme, deger-
lendirme yetenegi kazanan bir kisinin iyi bir medya

okuryazarn oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla medya

okuryazarh@ bilincine ulagmig birey, medyadaki dog-

_, ‘-515

ru ve givenilir bilgilere kisa siirede ulagabilir. Elestirel

bakis agisiyla ulastigi bilgileri degerlendirebilir.
Gazete, medya araglanindan biridir.

Sekil 29. Medya kavrami ve medya okuryazarligi bilinci. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul
ve imam hatip ortaokulu 5. sunif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 29’da ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde medya denilirken insanlarin aklina
eskiden gazete, dergi, radyo, televizyon gelirken giiniimiizde Genel Ag, sanal ortam, sosyal
medya platformlar1t medya olarak kabul gérmektedir seklinde ifadesi yer almaktadir. Bu
ortamlardaki medya mesajlart ve bilgi ¢oklugundan bilgi dogrulugu ve giivenirligini
sorgulamanin, ¢oziimleyebilmenin medya okuryazarlik becerisi oldugu; bu beceriye sahip

bireylerin ise elestirel bakis agisiyla bilgileri degerlendirildigine yer verilmistir.

Sosyal medya okuryazarligi, dijital medya okuryazarligi olarak da adlandirilmakla beraber
insanlarin medya mesajlarini daha iyi anlamasi, analiz etmesi, yorumlayabilmesi,
degerlendirebilmesi ve bilingli olarak tiiketebilmesi siireci olarak tanimlanmaktadir
(Feyzioglu, 2016). Giiniimiiz diinyasinda sosyal medya; fikir, diisiince, yorum, fotograf,
video ve yazilarin paylasildigi bir platform olarak insanlar tarafindan yogun sekilde
kullanilmaktadir. Bu durum, kullanicilarin etkin sosyal ag profili yonetimi, uygulama bilgisi,

icerikleri anlamlandirma becerisine sahip olmalarin1 gerektirmektedir.

Prensky (2001), gelecek nesillerin, giiniimiiz teknolojisinin var oldugu ortamda dogmus ve
bilgisayar, video oyunlari, dijital miizik c¢alarlar, video kameralar, cep telefonlar1 ve internet

gibi teknolojiler ile biiylimiis ana dilini 6grenir gibi teknoloji 6grenmis kisilerden olusan
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"dijital yerlilerden" olusacagini belirtmektedir. Bu durumda giiniimiiziin yetisen nesilleri,
dijital diinyay1 okuyabilen bireyler olarak sosyal medyadaki bilgileri elestirel gozle

degerlendiren, sorgulayip analiz edebilen bireyler olarak yetismektedirler.

Ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 30°da 6grencilerin sanal ortamda
giivenlik kurallar1 hakkinda fikirlerini ifade edebilecekleri etkinlikler verilerek diisiincelerini

ifade etmeleri ve konu hakkinda yorumlarda bulunmalar1 istenmistir:

SANAL ORTAMDA GUVENLIK

Hazirhk Calhsmasi /

Sanal ortami Kullanirken dikkat edilmesi gereken glvenlik Kurallar hakkinda neler

biliyorsunuz? Dislincelerinizi arkadaglarnnizla paylaginiz.

Sekil 30. Sanal ortamda giivenlik kurallar1. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip
ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 30°da ders kitabinin verilen ilgili bélimiinde sanal ortam kullanilirken dikkat edilmesi
gereken giivenlik kurallar1 / alinmasi gereken onlemler hakkinda, 6grencilerin dikkatini bu
konuya c¢ekmeyi ve bu konu hakkinda fikirlerini ifade ederek yorumlarda bulunmalarini,
iizerinde diisiinmelerini amaglamistir. Ders kitabinin ilerleyen konularinda sanal ortamdaki
giivenlik kurallarina yer verilerek 6grenciler bu konu hakkinda bilgilendirilmistir. Bu

etkinlikte verilen sorularla 6grencilerin hazirbulunuslugu 6lciilmeye caligilmastir.

Giivenlik kurallarinin neler oldugu bilgisine ulasmadan once giivenlik tehditleri hakkinda
bilgilenmek gerekmekte ve sanal ortamda / sosyal medyada vakit gegiren ¢ocuk sayisina
bakildiginda bu tehditlerin neler oldugunu bilmek 6nem arz etmektedir. Yurtdisinda bir¢cok
yapilan arastirma, internette kisisel bilgilerini kontrolsiizce paylasan ¢ocuklarin yiiksek bir
oranda oldugunu géstermistir. Bu arastirmalardan eMarketer’in (2007), arastirmasina gore
Amerikali cocuklarin %75’inin bu platformlarda sunulan paylasim tiriinlerine erigsebilmeleri
saglandiginda kendi kisisel bilgilerini paylastiklarini belirtilmistir. Sosyal aglar konusunda
istatistikler sunan Zoomsphere'de (2012), sadece Cek Cumhuriyeti’nde Facebook kullanan
cocuklarin 0-19 yas grubuna ait oldugu, 2012°de Cek Cumbhuriyeti’nde toplam Facebook
kullanan birey sayis1 3,552,080 iken, sosyal platformlarda kendi kisisel bilgilerini paylasan
cocuk kullanicilarin sayisinin ise yaklagik 927,000 olduguna yer verilmistir. Bununla birlikte

Avustralya’da ACMA (Australian Communications and Media Authority) tarafindan
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yapilan bir aragtirmaya bakildiginda 2009 yilinda 12,533 katilimcinin oldugu arastirmada,
18 yas altindaki bireyler hakkinda bir 6rnek verilmistir. Arastirma sonunda hazirlanan rapora
gore gercek hayattaki %72,97 ¢ocuk takip edilmistir. Katilan bu ¢ocuklarin %60,22°si adi
ve soyadini, %63,19’u e-posta adreslerini ve %?22,8’1 ise telefon numaralarin1 bu
platformlarda paylagsmistir (Kamil, Rene & Veronika, 2012). Ailelerinin kontrol etmedigi
kiigiik cocuklarin kisisel bilgilerini diisiinmeden tanimadigi ve tehlikeli insanlarla
paylasmalari, onlarin sosyal aglardan kotii etkilenmesine neden oldugu dikkate alinirsa
yetiskinlerin yan sira 6zellikle ¢cocuklar i¢in sosyal ortamlar kullanilirken dikkat edilmesi

gereken kurallarin ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir.

Teknolojinin gelismesiyle hemen hemen her giin sanal ortamda bulunan ve paylasim yapan
bireyler bir¢ok giivenlik tehdidine maruz kalabilmektedirler. Bu giivenlik tehditleri tiirlii
amaglara yonelik sosyal aglar1 kullanan bireylerin tiirlii amaglarla istismara ugramalarina
neden olmaktadir. Sosyal ag kullanicisina siber suglular tarafindan gonderilen maille
piyango kazandigina dair bir gelen e-postalar kisiyi kendilerine para géndermeye ikna etmek
ve kisiyle iletisim kurmak amaciyla hazirlanmis olan piyango dolandiriciliklar tehditleri;
sosyal ag sitelerinde, reklamlarda, arama motoru sonuclarinda veya bilgisayarda acilan
pencereler seklinde karsilagilan sahte gilivenlik yazilimi dolandiriciliklar tehditleri; sosyal
ag sitelerinde oldukga sik kullanilan, giivenlik dnlemlerinin ise nerdeyse hi¢ olmadigi,
kullanicinin profil resmi kopyalanip ayni isim ve soy isim ile profil olusturarak bu profil
sayfasina pornografik resimler koyma ve cep telefon numarasi yazarak cinsel konularda
goriisme talebinde bulunma gibi durumlarla karsilagilan profil klonlama tehditleri;
saldirganin, kullanici bilgilerine ulasmak i¢in oyunlar gibi sosyal ag uygulamalarim
kullanarak bilgilerinin saldirgan tarafindan ele gecirilebilmesine sebep olan tigiinci kisi
uygulama tehlikeleri; dolandiricilarin kendilerine ait sahte profil olusturarak hedef
kullanicilarin onlarla iletisime ge¢mesi i¢in arkadaslik istekleri gondermesiyle kullanici
gelen arkadashik istegini kabul ederse, diger arkadaslariyla paylastigi bilgileri
dolandiricilarin da gérmesine neden olan kotii baglanti istekleri glivenlik tehditleri olarak

bilinmektedir (Ceyhan, Demiryiirek & Kandemir, 2015).

Giintimiizde internet, aligveris yapmaktan haber takip etmeye, egitim uygulamalarindan
giinliik yasantiya kadar hayatimizin hemen her alaninda genis bir yer kaplayan yeni iletisim
teknolojisidir. Iginde yer aldigimiz bu yeni iletisim teknolojisinde kisiler cogu alanda oldugu
gibi aligverislerinde de ¢evrimi¢i olarak arama motorlarini kullanmakta ya da blog, forum,
instagram araciliftyla yorumlarint bu uygulamalarda yapmakta, bu ¢evrimici
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topluluklardaki tiiketicilerin iiriin / hizmet konusundaki fikir ve yorumlarina gore sosyal
aglarda paylasim yapmaktadirlar. Beklentisinin karsilanip karsilanmadigini, olumlu ya da
olumsuz yonleriyle iiriin bilgilerini yorumlayan tiiketiciler araciligiyla diger tiiketiciler i¢in
bilgi imkanm1 sunmus olmaktadirlar (Agresta, Bough & Miletsky, 2010). Bu
degerlendirmelerde tiiketiciler sitenin sahte olup olmadigy, irliniin ellerine ulasip ulasmadig:
hakkinda da yorumlara yer vererek giivenirligine dikkat c¢ekmektedirler. Bireyler sik
kullanilan ya da giivenilir site olmasi disinda yorum ve degerlendirmeleri de okuyarak

bilgilenmektedirler.

Glinlimiizde poptiler hale gelen sosyal aglar en ¢ok yeni yetisen geng¢ neslin dikkatini
cekmekte ve bu aglar araciligiyla yeni 6grenme ve paylasim yapma ortamlari elde eden bu
nesil ayn1 zamanda yeni sosyal ¢evre de edinebilmek i¢in bulundugu bu platformlarda
istenmeyen bazi sakincalarla yiiz yiize kalabilmektedir. Bu sakincalari durumlara bilgisayara
bagimlilik, zararli icerik bulunduran yaym paylagimi, sanal taciz gibi 6rnekler verilebilir

(Ozmen, Akiiziim & Siinkiir, 2012).

Bilgi caginda bulunan etik sorunlar1 Mason (1986); gizlilik, dogruluk, fikri miilkiyet ve
erisim olmak {izere dort temel baglik altinda ele almistir. Namlu ve Odabas1 (2007) ise
bilgisayarda etik olmayan davranislara yonelik bes boyut ortaya koymuslardir. Bu boyutlar
lisanssiz yazilim kullanma, crack programlari kullanma gibi durumlari i¢eren fikri miilkiyet;
sanal platformlarda baskalarini rahatsiz etmek, santaj yapmak gibi durumlar igceren sosyal
etki; virlis olan mail gondermek, baskasina ait bir bilgisayar1 hacklemek gibi durumlari
iceren gilivenlik ve kalite; baska birine ait yazilimlart kullanmak gibi durumlar igeren
bilginin dogrulugu; reklam ve finans amag¢li mail yapmak gibi durumlar1 kapsayan ag

dogrulugu seklinde ifade edilmistir.

Erisim ve gizlilik acisindan sosyal medya araglarina bakildiginda instagram ve twitter
uygulamasinda takip / arkadaslikta karsilikliligin olmamasi ve bireyin kendi gizlilik
ayarlarint diledigi gibi degistirebilmesi birey agisindan avantaj saglamaktadir. Snapchat
uygulamasinda ise kullanicilarin yiikledigi fotograf / videolarin en fazla 10 saniye
goriintiilenebiliyor olmasi, erisim adina avantaj saglarken nasil olsa silinecek giidiisiiyle etik
dis1 paylasimlar da yapilmasina neden olmaktadir (Misirli, 2016). Bunun yani sira yeni nesil
giindelik yagamalarinda ger¢ekte uygunsuz bir davranis i¢erisinde bulunduklarinda elestiriye
maruz kalacaklar1 durumlari sanal ortam olan sosyal medyada birbirlerine yazdiklarindan
kendilerini yeterince sorumlu hissetmemekte, daha rahat sekilde dile getirmekte,

paylasabilmektedirler (Young, 2011). Bireyler kendi hesaplarindan paylasim yaparak
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yazdiklarinin kendi alanlarinda oldugunu disiinseler de bu durum kendilerinin diginda

baskalarini da etkileyebilmekte, tigiincii kisilere dahi zarar vermektedir.

Twitter, facebook, myspace gibi sosyal medya araglar1 bireylere istedigi sekilde ve Olcilide
bilgi paylagimina izin veriyor olmasi ¢ok sayida bilginin paylagilmasina ve yayilmasina
imkan tanimaktadir. Bireyler ise mobil araclar sayesinde bu bilgilere daha da kolay ulagsma
imkani elde etmektedirler (Parrish Jr., 2010). Ayrica bu platformlarda aldatma yani bilerek
dogru olmayan bilgi paylagsma, kendini oldugundan daha farkli gosterme ve iftirada bulunma

gibi durumlara dikkat etmek gerekmektedir (Sweney & Gosden, 2006).

Sosyal medyada 6nemli olan hususlardan biri olan 6zel yasamin gizliligi hakki fotograf /
video paylagimi, etiketleme 6zelliginin kullanimi ya da sosyal medya ortamlarindaki i¢erigin
izinsiz aktarilmasi gibi fakli sekillerde goz ardi edilebilmektedir (Binark & Bayraktutan,
2013). Bireyler takipte oldugu kisilerin fotograflarini izinsiz paylasarak 6zel yasamin
gizliligini goz ard1 etmekte, etiketlemeyi kullanarak ise bulundugu yerin konumu ve bu yerde
kimle birlikte oldugu bilgisini vererek 6zel bilgileri bagka insanlarla paylasarak etik ihlali
yapmaktadirlar (Boyd & Elison, 2008). Bunun yani sira whatshap uygulamasinda gonderilen
ya da durumda paylasilan fotograf / videolarin baska sahislar tarafindan ekran goriintiisii
alinarak iiclincli sahislarla paylagilmasi da etik ihlaline girmektedir. Trolleme ya da
trollenme dogruluguna ait igerigin tamamlanmadan, dogrulugu teyit edilmeden
yaymlanmas1 ve yaniltict etiketleme yapilmasi ile asil kaynaga wulasip bilgiyi
dogrulayamama olarak karsimiza ¢ikan bir baska etik konudur (Binark & Bayraktutan,
2013). Ayrica paylasilan fotograf / videonun sosyal aglarda silinse dahi bu ortamlarin 6n
belleklerinde sakli tutulmasi sosyal ag ve sanal ortam kaynakli problem; kullanicilarin bu
platformlarda paylasilanlar1 kendilerinde hak gorerek istedigi sekilde tekrar tekrar
paylasmasi ise kullanici kaynakli problemlerdir. Bu durumlar dikkate alindiginda sanal
ortamlarda paylasilan bilgilerin dogrulugu ve giivenirliliginin yan sira erisim ve gizlilik gibi
giivenirlik tehditleriyle kars1 karsiya kalmamak i¢in giivenlik kurallarinin yetigkinler kadar
sosyal aglar1 siklikla kullanan geng¢ yastaki neslin erken yasta 6grenmesi ve bu konuda

dikkatli olmas1 gerekmektedir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 31°de sanal ortami giivenli kullanmak
i¢in yapilmasi gereken Onlemleriyle ilgili bir tehdit olan mesafeli aligveris kavramina yer

verilmistir:
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Mesafeli Alisveris

Genel Ag lUzerinden aligveris yapmak mesafeli aligveris olarak adlandirilir. Diinyada her
gecen yil mesafeli aligverig miktan artmaktadir. Glinimuzde insanlar fiziki olarak trtinlere do-
kunup satin almak yerine Genel Ag Gzerinden aligveris sitelerine girerek istedikleri trtini sipa-
ris etme olanagina sahiptir. Sanal ortamda alisverig yaparken kredi karti, havale ve EFT gibi
odeme sistemleri kullanilir. Aligveris yaptigimiz sitelere 6deme esnasinda aktardigimiz kisisel
bilgilerin kotl niyetli kigilerin eline gecmemesi gerekir. Az bilinen aligveris sitelerinden ziyade
herkesin siklikla kullandig, bilinen sitelerden mesafeli aligveris yapmak daha gtvenlidir. Bu tir
siteler kendi glivenlik sistemlerini olugturduklan icin kigisel bilgilerimiz daha glivende olacak-
tir. Kredi kartinizi mesafeli aligveriste kullanirken sizden asagidaki gérsellerde verilen bilgiler
istenecektir. Bu bilgileri gizli tutmaniz gtivenliginiz acisindan énemlidir. Kredi kartlannda yazili
olan bu bilgileri bagkalarinin gérmemesi gerekir. Kredi karti ile yapilan mesafeli aligveriglerde
kullanici bilgileri giivenlik amaciyla bankalarin sistemleri tarafindan dogrulanir.

KREDI KARTI

o [
1234 5b18 9012 345b

N e -

Kredi karti Son kullanim CVVv
numarasi tarihi numarasi

Sekil 31. Mesafeli aligveris. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5.
swmif sosyal bilgiler ders kitabt. Ankara: Anadol.

Sekil 31°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde mesafeli aligveris, bireylerin fiziki
ortamda iirlinlere dokunmadan, sanal ortamlarda yer alan aligveris sitelerine girerek kimlik
ve kredi kart1 bilgileriyle iiriin satin almalar1 olarak ifade edilmektedir. Bunun yani sira
aligveris yaparken herkesin siklikla kullandigi, giivenilir sitelerden aligveris yapmak; kimlik

ve kredi karti bilgilerini paylasirken dikkatli olmak gerektigine yer verilmistir.

Sanal ortamdaki mesafeli aligveriste giivenlik tehditlerinden biri olarak bilinen e-
dolandiricilikta, bir kullanicinin sifresini izinsiz kullanma ve banka hesap bilgilerini ¢alma
gibi teknikler kullanilmakta ve bu yontemler e-dolandiricilik yontemleri kapsaminda yer
almaktadir. Bu yontemlerle dolandiricilar, kullanict bilgilerini elde etmek icin yasal bir
siteden posta gonderiyormus gibi yapmaktadirlar. Kullanici ilgili linki tikladiginda
bilgilerinin ¢alinacagi sayfaya yonlendirilmis olmaktadir (Ceyhan vd., 2015).

Mesafeli aligveriste glivenlik tehditlerinden biri olan sahte {iriin satis1 tehdidinde ise
saldirgan, dikkat ¢ceken indirimler ile siislenen, ¢ok satan bir {iriiniin reklamini sosyal ag
platformlarina koymaktadir. Sattigin1 iddia ettigi {irliniin aliabilmesi i¢in kullanicidan

kullanict bilgileri ve banka sifreleri gibi kisisel bilgilerini ister. Eger kullanict iiriinii almak
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icin kisisel bilgilerini verirse saldirgan bu bilgileri elde eder ve amaci dogrultusunda bu
bilgileri kullanmig olur (Ceyhan vd., 2015). Bu durumlar dikkate alindiginda birey kredi
kart1 bilgilerini sanal ortamlarda kullanacagi zaman tanimadig1 kimselerle paylasmamali ve

giivenli olan, bireylerin siklikla kullandigi sitelerde kullanmasi1 gerekmektedir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 32’de sanal ortami giivenli kullanmak
icin yapilmasi gereken 6nlemleriyle ilgili bir tehdit olan kimlik hirsizlig1 kavramina yer

verilmistir:

Kimlik Hirsizhgn

Genel A" in yayginlagsmasiyla birlikte dikkat edilmesi gereken énemli konulardan biri de
siber suclardir. Siber suclann baginda kimlik hirsizhgr ve dolandincilik gelmektedir. Genel AG"1
yanlis amaclarla kullanan kisiler; insanlarnn kredi karti veya kimlik bilgilerine ulasmakta, bu
bilgilerle sanal ortamda g¢esitli islemler yapmaktadir. Kigisel bilgilerinizi ele geciren bu kigiler,
adiniza sahte kredi kartlan cikarabilir ve bu kredi kartlariyla aligveris yapabilirler. Boyle du-
rumlarla karsilasmamak icin tamimadigimiz kisilerden gelen e-postalan agcmamall ve sosyal
medya hesaplannda kigisel bilgilerimizi ayrintil bir sekilde paylasmamalyiz.

Sekil 32. Kimlik hirsizhigi. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif
sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 32°de ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde siber suclardan biri olarak bahsedilen
kimlik hirsizlig1 ve dolandiricilik i¢in insanlarin kimlik ve kredi kartlar1 bilgilerine ulagsan
kisilerin kullanicidan habersiz ¢esitli islemler yaparak kisi igin giivenlik tehdidi
olusturdugundan, o nedenle giivenli kullanmak i¢in kurallara dikkat edilmesi gerektiginden

bahsedilmistir.

Siber suglardan biri olan kimlik hirsizlig1, istenmeyen kisilerin bireylerin kimlik bilgilerine
ulagmasi ve bu kisilerin bilgileri kotli amaglar1 dogrultusunda kullanmasidir. Bugiin oldugu
gibi ge¢miste de var olan kimlik hirsizliginda hirsizlarin iglerini daha da kolaylastiran durum,
kullanicilarin sosyal aglardaki paylasimlaridir. Baz1 saldirganlar, kullanicidan izin isteyen
cesitli uygulamalar ile bu saldirilar1 gerceklestirmektedirler. Genellikle bireylerin kullanict
sifresini ve banka hesap bilgilerini ¢almay1 hedeflemektedirler. Kimlik hirsizliginda aktif
olarak kullanilan yontemler oltalama ve zararli yazilimlardir. Oltalama yontemiyle
dolandiricilar sahte e-posta gondererek kisileri sahte web sitesine yonlendirerek kullanici
bilgilerinin girilmesiyle kisiye ait biitiin bilgiler dolandiricilarin eline ge¢gmis olmaktadir. Bu
e-postanin sahte oldugunun anlasilmast da ¢ok zordur. Ciinkii kurulusun web sayfasinin
kopyas1 ve simgesi kullanilabilmektedir. Diger bir yontem ise kullanicinin dikkatini ¢ekmek
icin isminin degistirilip bilgisayara indirilmesi saglanan zararl programlarla yapilmaktadir.
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Kimlik hirsizlig1 ile suglular daha fazla sayida insana daha kolay ulagabildigi i¢in sosyal
medya araclar1 dolandiricilar i¢in daha uygun bir mecra hale gelmistir (Hekim & Basibiiytik,
2014).

Oyun uygulamalar1 ya da bazi uygulamalarin iiyelik formlarinda da bireyden kisisel bilgiler
paylasmasi istenmektedir. Birey bu bilgileri paylagtiginda kimlik hirsizlig1, dolandiricilik ve
istismar gibi hayatina ciddi zararlar verecek durumlar yasayabilmektedir (Canbek &
Sagiroglu, 2007). Bu durumlar dikkate alindiginda bireylerin bilgisayar, tablet ve
telefonlarina zararli yazilimlardan gelecek viriisleri engellemek ya da dolandiricilikla
kargilasmamak ic¢in tanimadiklarindan gelen e-posta linklerini tiklamamalar1 veya
acmamalari, sik kullanilan giivenli oldugunu bilmedigi her hangi bir platformda kimlik ve

kredi kart1 bilgilerini paylasmamalidir.

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 33°te sanal ortanmu giivenli kullanmak
icin yapilmasi gereken Onlemleriyle ilgili bir tehdit olan kimlik hirsizlig1 ve dolandiricilikla

kargilasmamak i¢in almamiz gereken tedbirlere yer verilmistir:

Sanal ortamda kimlik hirsizhi@i ve dolandincilikla kargilasmamak icin almamiz gereken
tedbirlerden bazilan asagida verilmistir:

* Sanal ortamda kullanilan sifrelerin timudnin birbirinin aynisi olmamasina ézen gosteril-
melidir.

+ Sifrelerin kolay tahmin edilemeyen biyiik ve kiiglk harf, rakam, noktalama isaretleri
icermesine dikkat edilmelidir. Ardisik harf ve sayilardan olusan ifadeler (abcd, 1234 gibi), do-
dum tarihi (2003 gibi) ve dnemli olaylarin gerceklestigi yillanin tarihleri (1453, 1923 gibi) sifre
olarak kullaniimamalidir.

* Kredi kartini kaybeden bir kigi, hemen bankasinin magteri hizmetlerini aramali ve kredi
kartini iptal ettirmelidir.

* Sanal ortamda telefon numarasi, aile bireyleri-
nin adi, dogum yeri gibi Kigisel bilgiler paylagilmama-
Iicir.

* Telefonla arayan kigilere kendilerini nasil tani- |
tirlarsa tanitsinlar kimlik ve kredi karti bilgileri verilme- .. NUMAaraniza tanim-
melidir. Degerli Griinlerin sanal ortamda bedava teklif lanan 3000 TLl'lik hediye ge- |
edilmesine aldaniimamaldir. Bu Kisiler size bu Uriinleri ki"i_a gi'f" _i‘-"i”de a'mazsa”_'z
gbndermek vaadiyle kisisel bilgilerinizi isteyebilir. Bu ve Ele?gne"'z'a‘r’]ir‘:":;ﬁ;j;
benzeri davramiglan yapan kisiler hukuki yaptinmiarla nu arayniz.

karsilasirlar.

Sekil 33. Kimlik hirsizlig1 ve dolandiricilikla kargilasmamak igin alinmasi gereken
tedbirler. Sahin, E. (2018). meb ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler
ders kitabi. Ankara: Anadol.
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Sekil 33’te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde sanal ortamda kimlik hirsizligir ve
dolandiricilikla karsilasmamak i¢in alinmasi gereken tedbirlere: kullanilan sifrelerin
tiimiiniin birbirinin aynis1 olmamasi; sifrelerde biiyiik, kii¢iik harf, rakam, noktalama isareti
icermeli, ardisik ifadeler, dogum tarihi veya Onemli tarihleri igermemeli; kredi karti
kaybedildiyse kart miisteri hizmetleri aranarak iptal ettirilmeli; sanal ortamda cep telefonu
numarasi aile bireylerinin ad1 ve dogum yeri gibi kisisel bilgiler paylagilmamali; kredi kart1

bilgilerini kimseyle paylasmamali seklinde yer verilmistir.

Ozellikle kimlik hirsizhign ve dolandiricilik tehlikelerinin e-posta iizerinden yapildig
diistintiliirse e-posta adreslerinde paylasilan bilgilere de dikkat edilmelidir. E-posta adresleri
kisilerin gegmisleri, ad1 ve soyadi, okudugu ilkogretim / lise / iniversitenin hangi boliimiinde
okudugu veya hangi sirkette calistigr gibi birey hakkinda kisisel bilgiler icermemelidir.
Ayrica adreslerde biiyiik kiiciik harf, rakam, O6zel karakterler igeren giiglii sifreler
kullanilmalidir (Ceyhan vd., 2015).

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 34°te sanal ortamda baglanilan

teknolojik aletlerde giivenli aga baglanmak kavramina yer verilmistir:

Guvenli Genel Ag Kullanim

Sanal ortama baglanacadimiz teknolojik aletlerde giivenlik dnlemleri bulunmaktadir. An-
cak Genel Ag baglantil teknolojik aletleri kullanirken ek glvenlik énlemleri alinmasi gerekir.
Cinkd Genel Ag’a baglanmak tim dinyadaki Genel Ag baglantih teknolojik aletlerle ileti-
sim héalinde olmak demektir. Bu esnada virlisler, Genel Ag baglantil teknolojik aletlerimiz icin
onemli bir tehdit olusturur. Virlsler, Genel A baglantili teknolojik aletlerin olagan disi calisma-
sina, programlarnin bozulmasina ve veri kaybina neden olabilen yazihmlardir. Bu yazilimlar,
sanal ortami kot amach kullanan kisiler tarafindan Genel Ag baglantih teknolojik aletlerimize

genellikle e-posta ile gbnderilir. Bu durumlann dnine gecebilmek amaciyla anti-virlis prog-
ramlari gelistirilmistir. Lisansh anti-virtis programlari yikleyerek Genel Agd badlantili teknolojik
aletlerimizi daha glvenli hale getirebiliriz.

* Teknolojik aletlerimizi, ekraninda dzel bilgilerimiz varken acik birakmamaliyiz.
* Teknolojik aletlerimizde kullandigimiz yazihmlarin gincel olmasina ézen gbstermeliyiz.

* Virisler tasinabilir USB bellekler tarafindan teknolojik aletlere bulagsabilmekiedir. Bu
nedenle USB bellekleri kullanmadan dnce virlis taramasindan gecirmeliyiz.

* Bilgisayarnimizdaki dnemli verileri mutlaka yedeklemeli ve bunlan givenli bir ortamda
saklamalyiz.

Sekil 34. Giivenli ag kullanimi. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip ortaokulu 5.
swmif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.
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Sekil 34°te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde Genel Aga bagli olmanin tiim diinyada
Genel Aga bagl teknolojik aletlerle iletisim halinde olunmasi demek oldugu, sanal ortami
kotii amagh kullanan kisiler tarafindan gonderilen zararli yazilimlar olan viriislerin
teknolojik aletlerimize verilerin kayb1 ve programlarin bozulmasi gibi ¢ogu tehditle zarar
verdiginden bahsedilmistir. Ayrica teknolojik aletlerimize en ¢ok e-posta ile gonderilen bu
viriislerden kurtulmanin yolu olarak 6ncelikle bilinmeyen e-posta baglantilarini tiklamamali,
lisansl anti-viriis programlar1 kullanmali, bu programlarin giincel olmasina dikkat edilmeli,
USB belleklerini kullanmadan viriis taramasi yapmali, bilgilerimizi mutlaka giivenilir
ortamlarda yedeklemeli ve teknolojik aletlerimizin ekrani kigisel bilgilerimiz varken agik

birakmamali uyarilarina yer verilmistir.

Genel Aga bagli olmanin tiim bagl olan teknolojik aletlerle iletisime agik olundugu dikkate
alindiginda, siber alanin diinyanin herhangi bir yerinden gelebilecek tiim saldirilara acik
durumda olmasi ile de siber giivenligi saglamay1 da zorlastirdigi sdylenebilir. Bu durumun
nedeni bu saldirilart yapanin belli olmamasi ve bunu ispat edecek kanitlarin olmamasi

seklinde belirtilebilir (Ceyhan vd., 2015).

Genelde imaj, ses, video dosya ekleri ile bilgisayara bulagan viriisler, internetten indirilen
programlarin i¢ine gizlenmis olabilecegi gibi bilinmeyen kisilerden gelen e-postalardaki
linklere de tiklandiginda da bulasabilmektedir. Kullanici tarafindan izin verilmedikge
yayilamayan viriisler aletlerin ekraninin kilitlenmesi, var olan dosyalara zara verme, verileri
bozma / silme, programlari tahrip etme gibi bir¢ok zarara neden olabilmektedir. Teknolojik
aletleri viriislerden korumanin en iyi yolu giincellenmis anti-virlis programlarinin

kullanilmasidir (Kara, 2015).

Ayrica giivenli internet kullanimi adina Genel Ag1 giiniimiiz ¢ocuklarinin da siklikla
kullandig1 diistintildiigiinde paylasilan iceriklerde ¢ocuklarin zarar teskil eden durumlarla
karsilasmamalar1 i¢in ailelere diisen gorevlerden birisi de gilivenli internet paketi satin
almalaridir. BTK tarafindan taslagi hazirlanan giivenli internet paketi; hem bilgisayarda
hem de cep telefonlarinda kullanicilarin internette olumsuz veya zararli igerikle
kargilasmalarinin  Online ge¢cme amaciyla ficretsiz olarak Kasim 2011°den itibaren
kullanilmaya baglanmistir. Bu hizmeti kullanmak zorunlu olmamakla kullanilmak
istendiginde operator ile irtibata gegip aile veya ¢ocuk paketi aliabilmektedir. Ozellikle son
yillarda artis gostermekte olan miistehcenlik, ¢ocuklarin cinsel istismar1 ve fuhus gibi suclar

nedeniyle Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu’na ihbarlar gelmektedir. Bu nedenle
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internetin c¢ocuklar i¢in giivenle kullanimi i¢in ailelerin Onlem almasi gerekmektedir

(Ceyhan vd., 2015).

Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 35°te giivenli bir genel ag sayfasinda
“‘https://>’ ibaresinin olmas1 gerektigine yer verilmistir:

Gunumuzde bircok Genel Ag sitesi, baglant adreslerinde https:// gifreleme sistemini kul-
lanmaktadir. Bu gifreleme sistemi sayesinde Genel AJ adreslerinde yapugdimiz iglemierin ve ki-
sisel bilgilerimizin bagkalannin eline gecmesi onlenir. Baglanti adreslerinde hitp:// olan Genel
Ag adreslerinin bilgi aktanm sisteminde herhangi bir gsifreleme so6z konusu degildir. Bu neden-
le islem yapugimiz sitelerin baglant adresinde “htips=//” ibaresinin bulunup bulunmadiginin
kontrol edilmesi gerekir. EGer baglant adreslerinde yalnizca http:// yaziyorsa bu sayfalar risk
icermektedir. Asagida verilen gorseli inceleyiniz.

8 0o | & c-Okut Veli Bigilendirme =

\

€« - C ~okul.meb gov.tr/llkOgretim/Veli /IOV0000 1, aspx?str Tkn=8420b145-7d4§-4186-9856 -

e

endirme Sistem

k. S9N

Resmdekl Rakamiar

Direnci T.C. Kimilk |

Guavenli bir Genel Ag sayfasinda htips:// ibaresi olmaldir.

Sekil 35. Giivenli ag sayfasinda https:// ibaresi. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam
hatip ortaokulu 5. simif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 35’te ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde giiniimiiz internet sitelerinin baglanti
adreslerinde https:// sifreleme sistemini kullandiklarini, bu sifreleme sistemi sayesinde
yapilan islemlerin ve kisisel bilgilerin baskalarin eline gecemesinin 6nlendigine yer
verilmistir. Baglant1 adreslerinde http:// ibaresinin bulundugu sitelerde ise bilgi aktarim
sisteminde herhangi bir sifreleme olmadiginda risk olusturdugundan bahsetmektedir. Bu

sifreleme sisteminde giivenilir baglanti adresi kullanan “‘e-okul veli bilgilendirme sistemi’’

olan site 6rnek olarak verilmistir.
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Ortaokul 5. sinif Sosyal Bilgiler ders kitabinda Sekil 36’da sosyal aglar1 giivenli kullanmak
icin dikkat edilmesi gereken kurallara ve sosyal aglarda paylasilmamasi gereken kisisel

bilgilere yer verilmistir:

=
%ﬁ' Okuma Metni

SOSYAL AG KULLANIMI

Sosyal aglar Ozerinden insanlar kendileriyle ilgili gesitli bilgileri bagkalanyla paylag-
maktadir. Sosyal aglardaki paylagimlanmiz glnlik hayatimiz) ve insanlarla olan iligkileri-
mizi etkilemektedir. Bu nedenle sosyal aglan kullanirken 6nce glvenligimizi disUnmeliyiz.
Sanal ortami bagka insanlarla tanigmak igin kullanmamall, bu yolla gelen arkadaglik tek-
liflerini reddetmeliyiz. Arkadaghk teklifinde 1srarci olan kigileri aile billyiiklerimize bildirme-
liyiz. Aile blylklerimizin yaganabilecek clumsuz durumilara kargi bizleri koruyacagin akli-
mizdan gikarmamaliyiz. Sosyal medyada video ve resim paylagimlannda dikkatli olmaliyiz.
Paylagtiqiniz videolar ve resimler sizin ve yakinlannizin zarar gérmesine neden olabilir

Sosyal aglan givenli Kullanmak icin dikkat etmemiz gerekenler

» Sosyal paylasim sitelerinde kaytt esnasinda ve sonrasinda kigisel bilgilerin tUmd
paylagimamaldir.

» Gizlilik ayarlanna dikkat edilmeli, kigisel bilgi-
leri herkesin gormesi engellenmelidir.

¥ Paylagilan video ve fotograflann kétil amagl

kullanilabilecedi unutulmamaldir.

» Kullamicilann ilgisini geken “Kazandinz" ve Sayn ...

“Bedava” gibi mesajlara karg: dikkatli olunmalidic Evinizi badava yenilema fir-
Sosyal aglarda paylasmamamiz gereken ki- sat kazandinz. En lisa za-
» Dogum tarihinizin gln ve ay kismi garekmaktedir. Aksi hilda fir-
» Dogum yeriniz L

¥ Anne kizhk soyadiniz
¥ Ev, iz ve okul adresiniz
¥ Telefon ve T.C. kimlik numaranz

Bu kitap icin yazilmistir.

Sekil 36. Sosyal aglar giivenli kullanmak i¢in dikkat edilmesi gereken kurallar ve
paylagilmamasi gereken kisisel bilgiler. Sahin, E. (2018). MEB ortaokul ve imam hatip
ortaokulu 5. sinif sosyal bilgiler ders kitabi. Ankara: Anadol.

Sekil 36°da ders kitabinin verilen ilgili boliimiinde sosyal aglarda paylasilmamasi geren

kisisel bilgilere: dogum tarihinin giin ve ay kismina, dogum yerine, anne kizlik soyadina, ev
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/ ig / okul adresine, telefon ve T.C. kimlik numarasina; paylasim yapilirken sosyal aglar
giivenli kullanmak icin dikkat edilmesi gereken kurallara: ‘‘kazandiniz’’ / “‘bedava’’ gibi
mesajlara, kisisel bilgilere, yapilan paylasim bilgilerine ve bu platformlarin gizlilik

ayarlarina yer verilmistir.

Sosyal medyada kisinin 6zel yagamina ait mahremiyetin internet {izerinden korunmasi kolay
olmamaktadir. Sanal ortamda yapilan tiim aligverisler veya gonderilen tiim e-postalar tigiincii
kisilerce takip edilebilmektedir. Bireyler farkinda olarak ya da olmayarak sosyal oldugunu
gostermek c¢abasiyla yedigi, ictigi, gezdigi yerleri sosyal platformlarda paylagmakta
boylelikle 6zle yasamina iliskin bilgiler vermektedir. Dilediklerinde hesaplarini kapatmis
dahi olsalar veri tabanindan veriler silinmemektedir. Bu durum dikkate alindiginda bu
platformlardaki mahremiyet ve giivenlik giin gectik¢e daha da 6nem kazanmaktadir. Bir
baska Onemli yonii ise sosyal aglarin verdikleri hizmetin iicretsiz olmasma karsin

kullanicilarin bilgilerini gizli tutmadiklaridir (Ceyhan vd., 2015).

Sosyal aglarda paylasilmasi risk igeren bilgi varliklarindan bazilar1 sunlardir (Ceyhan vd.,
2015):

« E-devlet bilgileri

« Isyeri ve konum bilgileri

* Niifuz cilizdan bilgiler1

» Saglik giivenlik bilgileri
 Ehliyet, pasaport bilgileri

« Interaktif banka hesap bilgileri
» Kredi kart bilgileri

* Kurum ve maas bilgileri

» Her tiirlii kullanic1 ad1 ve sifre bilgileri

Bu bilgilerin yani sira kullaniciya ya da ¢evresine ait fotograflar, 6zel hayatina ait bilgiler ve
bireyin egitim bilgileri paylasilmamalidir. Profil olustururken kimlik bilgileri detaya
inilmeden kiigik degisikliklerle olusturulmali, arkadas se¢iminde eklenenlerin kim
oldugunda emin olunarak arkadagliklar kurulmalidir. Arkadas sanilan gruplarin sahte hesap
olabilecekleri diisiiniilerek kimlik hirsizliklar1 ve dolandiriciliklar hatirdan ¢ikmamalidir.
Hesaplardan gelen e-mail ya da mesaj baglantilari hemen tiklanmamalidir (Ceyhan vd.,
2015).
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Metafor Kavram

Insanoglu toplum i¢inde yasamini siirdiiren ve yasadig1 toplumdaki kisilerle siirekli iletisim
halinde olan bir varliktir. Duygu ve diisiincelerini karsisindaki bireye dile getirme istegi
insanoglu var oldugundan beri stirekli ihtiya¢c haline gelmistir. Bireylerin duygu ve
diistincelerini dile getirme araglarindan birisi de siiphesiz metaforlardir. Metaforlar sosyal

hayatin disinda egitim hayatinda 6gretim ve arastirmalarda siklikla kullanilmaktadir.

Giliniimiiz egitiminde gerceklerstirilen faaliyetlerin en 6nemli amacina bakildiginda; bilgiye
ulagabilen, onu arastiran, sorgulayan, kurgulayan ve iiretebilen nesiller yetistirmek oldugu
goriilmektedir. Bilimsel bilgiler ise yalnizca alanlarla ilgili kavramlarin 6grenilmesiyle
gerceklesebilir. Son yillarda sinif ortamlarinda ve ders kitaplarinda yer alan kavramlarin
dogru ve etkili gretiminde yeni yontem ve tekniklerin kullanildig1 goriilmektedir. Ozellikle
ogrencileri diisiinmeye, elestirel bakmaya ve sorgulamaya yonlendiren uygulamalardan biri
de metaforlar araciligiyla gerceklestirilmektedir. Bu agidan bakildiginda metaforun,
ogrencilerin bilmedikleri kavramlar bildikleri kavramlarla agiklayip anlamlandirmalarina

yardimct olan bir yontem oldugu sdylenebilir (Kelleci, 2014).

Gecmisi antik Yunan felsefesine kadar uzanan, terim olarak Yunancada “bir seyin karsiligin
aktarmak” veya “transfer etmek” manasina gelen metafor, ¢ogu sozliikkte “herhangi iki sey
arasinda benzerlikler dikkate alinarak, yalniz 'gibi' kelimesi kullanilmadan yapilan bir
karsilastirma olarak tanimlanabilmektedir (Dur, 2006). Tiirk¢ede, ingilizce “metaphore”

kelimesine karsilik gelen “mecaz”, “benzetme”, “metafor”, “egretileme”, “istiare”, “deyim

aktarmas1” gibi birden ¢ok kelime kullanilmaktadir (Yildirim & Simsek, 2011).

Metafor TDK sozliiglinde ise mecaz anlaminda; “bir ilgi veya benzetme sonucu gercek
anlamindan bagka anlamda kullanilan s6z; bir kelimeyi ya da kavrami kabul edilenden farkli
olarak baska anlamlara gelecek bi¢imde kullanma” seklinde tanimi yer almigtir. Tiirk¢ede,
metafor kavramima karsilik gelen kelime, istiare olarak bilinmektedir. TDK de, metafor
kavramina karsilik gelen kelimenin mecaz ve istiare olabilecegini dile getirmektedir. Ancak
benzeyeni ifade eden istiarenin, metaforu karsilamaya daha uygun gelecegi soylenmektedir.
Genellikle istiarede benzeyenin, bilinen ve somut olmasi gerektigi i¢in, buradan bilinmeyene
ve soyut olana ulasilir. Bunlara ulagabilmek icin de istiarede hikayeler, masallar, tesbihler

ve ornekler kullanilmaktadir (Tiirk Dil Kurumu [TDK], 2005).

Lakoff ve Johnson, metaforun giinliik dilde yaygin olusu ve yalnizca dilde degil diisiince

boyutunda da var olduguna dair kesiflerde bulunmuslar ve metaforu, bir kelimenin baska bir
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kelime yoluyla anlasilmasi degil, bir kavram alaninin bagka bir kavram alanina gore

anlagilmasi seklinde tanimlamislardir (Caliskan, 2013).

Taylor (1984), metaforu anlamak istedigimiz olguyu ya da nesneyi, baska bir anlam alanina
ait olan kavramlar agiyla iliskilendirip tekrardan kavramlastirmamizi, degisik agilardan
gérmemizi ve dncesinde fark edemedigimiz bazi1 durumlari algilamamizi saglayan zihinsel

imgeler seklinde tanimlamstir.

Bir baska ifadeyle metafor, bir kelimenin ger¢ek anlamindan ayrilarak baska bir kelimenin
yerine kullanilmasidir (Nesterova, 2011). Metaforlar ¢ok yonlii bir goriintii olarak ifade
edilebilir. Kelimesi kelimesine olmayan karsiliklar1 denilebilir, benzetmeler gibi. Ayrica

icerigi oldugundan daha etkili kilmak i¢in de kullanilmaktadirlar (Gentner & Wolff, 2000).

Shuell (1990) “Eger bir resim 1000 kelimeye bedelse, bir metafor da 1000 resme bedeldir.
Ciinkt, bir resim sadece statik bir imge sunarken, bir metafor bir olgu hakkinda diisiinmek
icin zihinsel bir g¢erceve sunmaktadir.” bigiminde tanimladigi metaforlar, bizim ¢ok iyi
bildigimiz bir kavram sayesinde anlamlandirmaya ¢alistiimiz baska bir kavrami anlasilir
hale getirmeye calisan araglardir (Ocak & Giindiiz, 2006). Tanimlardan da anlagilacag: gibi
metaforlar bir kavramin bagka bir kavrama benzetilerek dile getirilmesidir. Bu benzetmede
metaforlar bireyi hayal ederek yaratici bir birey olmaya yonlendirmektedir. Bu sayede birey
kavramlar ile kendi tecriibelerini birlestirerek kendine 6zgiin olan bilgilerini daha anlamh
hale getirebilir. Bunun yani sira metaforlar sayesinde, diisiinmenin sinirlar1 ortadan kalkar;

birey duygu, diisiince ve yasantilarin1 daha kolay sekilde dile getirmis olmaktadir.

Metaforlar hakkinda yapilan ilk ¢alismalara bakildiginda Aristo’ya dayandigi
goriilmektedir. Aristo metaforun dil bilimle olan iliskisini ve iletisimdeki amaci lizerinde
yogunlasarak konuyu temelde siirsel ifade (Poetics) ve giizel konusma (Rhetoric)
dogrultusunda ele almistir. Aristo’ya gore metaforlar, anoloji ilkelerine gére meydana
getirilebilen istii kapali karsilastirmalardan olusmakta ve figliratif dil (sozliik anlami
disinda) kullanimlar birer siis faktorii seklinde goriilmektedir (Ortony, 1980b). Lakoff ve
Johnson tarafindan 1980 yilinda yayimlanan Metaphors We Live By adli kitap, metaforun
kavramsal cergevesinin ¢izilmesinde ve egitim alaninda kullaniminin yayginlasmasinda

bireylere ve yapilan arastirmalara 6nderlik etmistir (Caliskan, 2013; Saban, 2009).

Lakoff ve Johnson, metaforlar1 ilk kez 1980 wyillarinda egitim arastirmalarinda
kullanmiglardir. Bunun yani sira metaforlarin temelde bir seyin bagka bir seye benzetilmesi

oldugunu da vurgulayan kisiler olmuslardir (Ozdemir & Akkaya, 2013). Metaforlar, kisiler
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ifadelerinde zorlandiklari durumlarda devreye girerek onlarin kendi duygu, diislince ve
isteklerini daha kolay ve anlasilir bicime ¢evirmektedirler. Bir kavramin baska kavramlarin
alan1 ve dzellikleriyle anlamlandirilmasi, yorumlanmasinin yani sira anlasilir ve somut halde

aciklanmasidir (Gedikli, 2014).

Lakoff ve Johnson metaforlarin 6zelliklerini asagidaki sekilde ifade etmislerdir (2005):

e Metaforlar esasinda dogas: geregi kavramsaldir; metaforik dil ikincil olmaktadir.

e Kavramsal metaforlar giindelik tecriibe esaslhidir.

e Soyut diisiince tiimiiyle olmasa da ¢ogunlukla metaforiktir.

e Metaforik diisiince kaginilmaz sekilde hep mevcuttur ve genelde bilingdisidir.

e Soyut kavramlarda 1afzi bir ¢ekirdek mevcuttur. Yalniz bu soyut kavramlar: ¢ekirdek
metaforlar, ¢ogunlukla birkag ¢cok boyutlu tutarsiz metafor ¢ogaltir.

e Soyut kavramlar metaforlarsiz eksik sayilmaktadir. Soziin gelisi, biiyii, cazibe,
delilik, birlesme, biiyiitme gibi metaforlar olmadan ask, ask degildir.

e Kavram sistemimiz tamamen tutarli olmamasi nedeniyle kavramlar hakkinda akil
yuriitmek i¢in kullanilan metaforlar tutarsiz olabilmektedir.

e Biz yasantilarimiz1 metafor yoluyla saglanan ¢ikarimlar temelinde siireriz.

Yasar ve Girmen (2012), metaforlarin kisiyi yaratict diisiinmeye, hayal etmeye
yonlendirerek onlarin diisiincelerinin sinirlandirilmasinin 6niine gegtigini, onlar1 yaraticilia
yonlendirirken dilin derinliklerinde kendilerini bulmalart konusunda da onlara yol
gosterdigini, bu sayede bireylerin  disilincelerini, duygularini,  yasantilarini
tanimlamalarinda, anlamlandirmalarinda metaforlardan yararlanmanin kaginilmaz oldugunu

dile getirmislerdir.

Biligsel dil bilimcilerce agiklanan metafor teorisi, zihindeki analojik haritalamanin bir
kaynak alan ve bir hedef alan arasindaki baglantiyr kurma kapasitesini olusturdugunu
gostermektedir (Riejos, Paloma & Martin 2001). Metaforun anlagilmasinda benzetim ve
iliskilendirme kavramlar1 6n plana ciktigi goriilmeketedir. Metafor olarak kavramlar
benzerlik tagimaktadir ¢iinkii kullanilan benzer 6zellikleri paylasir, baglanti igerir, genel
baglantilardan yararlanir, onlar1 birlestirir ve yeni bir kavram ya da anlayis meydana getirir

(Ortony, 1980a).

Metaforlar yoluyla ifade edilmek istenen seyler daha az s6z ile dile getirilmis olur. Bu sayede
birey kendini anlamli bir bigimde kisaca ifade etmis olur (Aydin, 2010). Hayatin hemen her
alaninda bulunan metaforlar, en karmasik anlamlari, durumlari, olaylar1 ve diislinceleri basit
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hale getirerek anlagilabilir kilmaktadir. Bireylerin birbirlerini anlamalar1 kolaylagmakta, en
karmagsik durumlar bile metaforlar sayesinde aciklanmaktadir. Metaforlar ayn1 zamanda
kavramlarin anlamlarmi canli hale getirmektedirler. Metaforlarin amaclarindan biri bir
durumun betimlenmesi ve resmedilmesi iken diger bir amaci ise varolan siireci
hizlandirmada ve iyilestirmede kullaniliyor olmasidir. Ayrica metaforlarin var olan durumu
ya da nesneyi daha iyi ortaya koymasi i¢in ‘‘ni¢in’’ veya ‘‘neden’’ sorulariyla da
desteklenmeleri de gerekmektedir (Yildirnrm & Simsek, 2016). Metaforun agiklanmasinda
“‘ni¢in’’ veya ‘‘neden’’ sorularina verilen cevap olan ‘‘¢iinkii’’ ifadesiyle bireyin zihninde
olusturdugu benzetmenin nedenleri, baglantilar1 da 6grenilmis oldugu gibi 6gretilecek bir

konuda bireye destek de saglanmis olmaktadir.

Lakoff ve Johnson, metfaorlarin birbirlerinden keskin ¢izgilerle ayrilmadigin1 anacak
metaforlarin ii¢ baslik altinda toplanabilecegini sdylemektediler. Ayrica metaforlari tiirlerini
dikkate almaktan ¢ok verdikleri 6rneklerle aciklamaktadirlar (Inam, 2008). Cagdas metafor
teorisi esas alinarak olusturulan siniflama dikkate alindiginda ti¢ tiir metafor bulunmaktadir.
Bu metaforlar kavramsal (conceptual)/yapisal metafor, varliksal (ontological) metafor, yon

(orientational) metaforlaridir (Aksehirli, 2007). Asagida Sekil 37°de bu metafor tiirlerine yer

verilmistir.
Metafor Tiirleri
|
! |
0 i i . Kavramsal
Yon (Orientational) Varliksal (Ontological)
Metaforu Metafor (Concell\)/tlgg% 0/rYaplsal

Sekil 37 Metafor tiirleri. Aksehirli, S. (2007). Cagdas metafor teorisi. Ege Edebiyat.

Yon (Orientational) Metaforu

Y 6nelim metaforlari olarak da bilinen bu metafor tiirii, uzay-mekan istikameti ile iligkilidir:
yukari-asagi, igeri-disari, On-arka, merkez-gevre gibi. Metaforik yonelimler keyfi

degillerdir. Bu tiir metaforlarin fiziksel ve kiiltiirel tecriibelerimizde bir temeli vardir (Lakoff
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& Johnson, 2015). “Uziintiisiinden diinyas: yikild1.” ifadesine bakildiginda yikilmak eylemi,
suan yasadigimiz diinyaya gore asagiya dogru olan bir eylemdir ve “lziintiilii olan
asagidadir” metaforu ortaya ¢ikmis olur. “Ayaklar1 yere degmemek” deyiminin anlam
temelinde de mutlu olan bireyin yukar1 dogru yoneldigi hayalimizde canlanmaktadir. Bu
ifadelerin sonucuna bakildiginda da “mutlu olan yukaridadir” metaforu ortaya ¢ikmaktadir
(Yildizli, 2011). Yonelim metaforu tiiri biitiin kavramlar sistemini diger bir kavramlar
sistemine gore orgiitleyen bir yapidir. Metaforlar, uzay ve mekan istikameti ile baglantilidir.
“Sagliginin zirvesinde”, “Perhizden ¢okiiyor” ifadelerinde oldugu gibidir (Lakoff & Johnson
2005). Tecriibi temel, tutarlilik ve metaforik kavramlarin sistematikligine yonelik Lakoff ve

Johnson (2010: 40-42) su ¢ikarimlarda bulunmustur:

1. “Temel kavramlarimizin ¢ogu bir yahut daha fazla uzay-mekan yonelimli metaforlara

gore organize edilir.

2. Her uzay-mekan yonelimli metafor i¢in bir i¢ sistematiklik s6z konusudur. Mesela,
MUTLU OLAN YUKARIDADIR izole edilmis ve ender durumlardan ziyade tutarli bir

sistemi tanimlar. (...)

3. Cesitli uzay-mekan metaforlar arasinda, aralarindaki tutarliligi belirleyen, bir kusatici dis
sistematiklik vardir. Bu yiizden IYI OLAN YUKARIDADIR genel mutluluga dair bir yukar1
yonelimi verir bu yonelim (...) SAGLIK YUKARIDADIR, HAYAT YUKARIDADIR (...)

gibi 6zel durumlarla tutarlilik i¢cindedir.

4. Uzay-mekan metaforlarinin kokleri fiziksel ve genel tecriibelerden, gelisigiizel degildir.
Metafor yalnizca tecriibe temeli dolayisiyla bir kavrami anlamanin araci olarak hizmet

edebilir.

5. Metaforun miimkiin bir¢ok fiziki ve sosyal temeli vardir. (...) Soziin gelisi, mutluluk hem
fiziksel olarak bir tebessiimle iliskili hem de genel bir gevseme hissiyle baglantilidir. Bul[,]
ilke olarak MUTLU OLAN GENISTIR; UZUNTULU OLAN DARDIR metaforunun

temelini olusturur.

6. Baz1 durumlarda uzay ve mekan bir kavramin 0yle hayati bir parcasidir ki, kavrami yapiya
kavusturabilecek alternatif bir metaforu tahayyiil etmemiz zordur. Toplumumuzdaki

“yiiksek statii” bu tiir kavramlardan biridir.
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7. (...) Bir bilimsel teorideki kavramlar genellikle- belki de her durumda- fiziksel ve/yahut
kiiltiirel temele sahip metaforlara dayanir. “Yiiksek enerji pargaciklarindaki “yiiksek” (...)
[gibi].

8. Fiziksel ve kiiltiirel tecriibemiz uzay-mekan metaforlari i¢in birgok miimkiin temel saglar.
Hangilerinin tercih edilecegi ve hangilerinin temel metaforlar oldugu kiiltiirden kiiltiire
degisebilir.

9. Bir metaforun fizik temelini kiiltiirel temelinden ayirmak zordur; ¢iinkii miimkiin ¢ok

sayida fiziki temel arasindan birinin tercihi kiiltiirel tutarliliga baglidir.

Varliksal (Ontological) Metafor

Varliklar ve bu varliklarin birbirleriyle iletisimleri, benzerlikleri ve sistematik uyumuyla,
farkl1 deneyim temelleri sonucunda olusan metafor tiirleridir (Yildizli, 2011). Ontolojik
metaforlar; olaylari, etkinlikleri, duygu ve diislinceleri anlamli hale getirmemizi
kolaylastirmaktadirlar (Lakoff & Johnson, 2015). Ontolojik metaforlar; metaforik hale
getirdigimiz nesneler, durumlar ve olaylarin temelinde yatan anlami ortaya ¢ikarmamiz ve
daha kolay algilayabilmemiz i¢in olugsmaktadirlar. Bu a¢idan bakildiginda ontolojik
metaforlar, soyut varliklar1 somut varlik ve nesnelerle somutlastirarak dile getiren ya da
somut varligin belirli bir 6zelligini baska bir somut varlik ve nesneyle benzetim yaparak

yapilandiran metafor tiiriidiir (Koca Sar1, 2012).

Ontolojik metaforlar yoluyla bireylerin yasantilarindaki soyut kavramlar somut bigime
doniiserek daha belirgin ve anlamli bir hal almaktadirlar. Bu sayede deneyimlerle
edindigimiz somut kavramlar yoluyla soyut kavramlar siniflandirabilir, onlar hakkinda
aciklamalar yapilabilir ve onlarin niceligi hakkinda yorum dahi yapilabilir. Daha da 6nemlisi

bu sayede onlar hakkinda diistinme imkani elde edilmis olur (Lakoff & Johnson, 2010).

Metafor tiirlerine bakildiginda, insanlarin uzay-mekan yonelimlerine ait tecriibelerinin
yonelim metaforlarini ortaya ¢ikarmasi gibi fiziki nesnelerle olan deneyimleri de olaganiistii
ontolojik metaforlarin olusmasini sagladigi goriilmektedir. “Bu kitab1 bitirmek epey bir sabir
gerektirecek” (Lakoff & Johnson 2005) ifadesinde oldugu gibi fiziksel olmayan sabir

kavramui fiziksel bir varlik olarak kabul edilmistir.

Ontolojik metaforlar, ZIHIN MAKINEDIR ve ZIHIN KIRILGAN BiR NESNEDIR
metaforlariyla daha ayrintili ele alinabilir (Lakoff & Johnson, 2010: 52):
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ZIHIN MAKINEDIR

Hala bu denkleme ¢6ziim siretmeye galistyoruz.

Zihnim bugiin hig islemiyor.

Bugiin biraz pas tuttum.

Biitiin giin bu problem iizerine ¢alistik ve simdi pilimiz bitiyor.
ZIHIN KIRILGAN BIR NESNEDIR

Karisinin 6liimiinden sonra ona dikkatle miidahale etmelisin.
Sorgu altinda dagild.

Kolayca harap oldu.

Parc¢alara ayrilacagim.

Zihni aniden dagildh.

Lakoff ve Johnson’a (2010) gore, bu metaforlar zihni farkli metaforik modeller biciminde
ele alirlar ve zihni deneyimin degisik boyutlar1 ilizerine diisiinmeyi saglamaktadirlar.
MAKINE metaforuna bakildiginda, zihni acik ve kapali olabilen, belirli bir iiretim
potansiyeli olan, i¢ mekanizmasi ve enerji kaynagi olan, isleyen bir durum big¢iminde
algilamaktayizdir. KIRILGAN NESNE metaforu digeri kadar genis anlam1 olmasa da zihnin
psikolojik dayaniklilig: ile ilgili fikir ytiriitilmesini olanakli kilmaktadir. Her bir metafora

gore anlagilabilen bir deneyim alani oldugu su sekilde ifade edilebilir:
Asabi bozuldu. (ZIHIN MAKINEDIR.)
Sinir krizi gecirdi. (ZIHIN KIRILGAN BIR NESNEDIR.)

Bu ifadeler incelendiginde iki metaforun ayni zihni deneyimin {irlinii olmadig
goriilmektedir. Makine arizalandiginda sadece islev 6zelligini kaybetmekteyken kirilgan bir
nesne bliylik bir darbe aldigi zaman paramparca olmakta ve kullanilmaz hale gelmektedir.
Bu yiizden birey cinnet ge¢irdigi zaman ve asir1 derecede saldirganlasti§i zaman “Sinir krizi

gecirdi.” derken ruhen ¢okiintii yagamasi “Asab1 bozuldu.” seklinde sdylenebilir.

Ayrica ontolojik metaforlart kisilestirme ve metonimi bagliklar1 altinda incelenmesi

mumkuindiir.
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Kavramsal (Conceptual) Metafor

Kavramsal metaforlari giinliik hayatimizdaki iletisimimizde siklikla kullanmaktayiz (Inam,
2008). Kavramsal metafor teorisine gore fikirlerimizin metaforik olarak yapilandirildigi
sOylenmektedir. Bununla birlikte bu teoride metaforik aktarim tecriibelerle
gerceklesmektedir. Bu tecriibeler 6zellikle somut deneyimlerden meydana gelmektedir
(Goschler, 2007). Aksehirli (2007) arastirmasinda kavramsal metaforu, yapt metaforu olarak
da dile getirmistir. Yap1 metaforlari, bir kavramin bagska bir yapiya yani baska bir boyuta
ulagmasini saglayan metaforlardir. Girmen (2007) ise arastirmasinda yapi metaforlarinin

kiiltiirel 6zellikleriyle birlikte evrensel 6zelliklerinin de oldugunu belirtmistir.

Kavramsal metaforlar sahip olunan deneyimlerle farkli bir kavrami anlatmak bigiminde
tanimlanabilir. Ortak dil sistemini kullanan bireylerin diinyay1 algilayis bigimleriyle
dogrudan ilgili iist ortak bir kiiltiir yansimasidir (Arslan, 2008). Konu — arag arasinda anlamli
olacak sekilde olusturulan metafor ¢esididir. Biligsel metafor ya da yapisal metafor olarak

da bilinmektedir.

Y ap1 metaforlari, bizlere yonelim metaforlarinda oldugu gibi sadece yonelim kavramlariyla
yapilandan ¢ok daha sey yapabilme, onlara atifta bulunabilme, onlar1 nicel hale getirme gibi
imkanlar sunmaktadirlar. Bunun yani sira iist diizeyde yapiya kavusmus ve agikca ifade
edilmis bir kavrami, diger kavramin yapiya kavusturulmasi i¢in aract haline getirmektedir.
Yap1 metaforlar1, ZIHIN BIR MAKINEDIR metaforundaki ZIHIN kavramini derinlemesine
bir sekilde inceleme imkani sunar. Bununla birlikte bu kavramin bazi boyutlarina

odaklanilmasini saglarken bazi boyutlarinin gizlenmesini de saglamaktadir (Lakoff &
Johnson, 2010).

Kavramsal metaforda, Lakoff’a gére kaynak kavram alani ile hedef kavram alani arasinda
sistematik bir baglant1 vardir. Buna ‘‘aktarim’’ (mapping) denilmektedir. Aktarimla ifade
edilmeye calisilan durum kaynak kavram alanina ait bilgilerin hedef kavram alanina
aktarilmasidir (Aksehirli, 2008). Asagida verilen Sekil 38’de “Aktarim (Mapping)”

gosterilmistir:
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N

SOMUT SOYUT
Farkh Lezzetler Duygular
YEMEK ASK
(Hedef Alan) (Kaynak Alan)

— =

Jekil 38. Aktarim (Mapping). Aksehirli, S. (2008). Edebiyat 6gretiminde terim sorunu.
Doktora Tezi, Ege Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, [zmir.

Sekil 38’de gosterildigi gibi Lakoff aktarimi, kaynak alandan hedef alana aktararak bu yolla
sekilde de goriildiigii tizere Cincedeki “Ask, yemektir” kavramsal metaforunu kullanarak

durumu sema seklinde sunmaya caligmistir.

Lakoff ve Johnson (2010), metaforlar1 yonelim, ontolojik ve kavramsal (yap1) basliklart
seklinde ele aldiktan sonra metaforlarla ilgili su ifadelere yer vermektedir: “Biitiin metaforlar
yapisaldir (¢linkii onlar yapilar1 yapilarla eslestirirler); biitiin metaforlar ontolojiktir ( ¢iinkii
onlar hedef alan entiteleri (seyleri) ve ¢ogu metafor yonelimseldir (¢linkii onlar yonelim

imaj-semalariyla eslesmektedir).”

Cherry ve Spiegel (2006), metaforlarin 6zgiin ve canli oldugunu, bireysellesme siireci
boyunca 6nemli rol oynayan diisiincelerin yansimasi oldugunu ifade etmislerdir. Bunun yani
sira metaforlarin diislince sistemimizde kullanilan yapilar oldugu ve diislince sistemimizin
biiyiik 6l¢iide metaforik oldugu sdylenmektedir. Bu metaforik yapilar kisilerde benzerlik
gosterdigi  gibi  farkli hayat tecriibelerinden ve kiiltiirlerinden degisiklik de
gosterebilmektedir (Koksal, 2010). Metaforlar, her kiiltiiriin kendi 6zelligini yansittigindan
gelenekseldirler. Geleneksel algilamalarin diginda yer alan metaforlar, hayal {irlinii ve
yaratici olmaktadirlar. Bu tiir metaforlar algilara, inanislara ve davraniglara yeni birer boyut
kazandirmaktadirlar (Lakoff & Johnson, 1980). Bulundugu toplumun igerisinde yasayan

bireyler metaforlarin1 kendi kiiltiirlerine goére olustururlar. Toplumlar, bireylerin
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olusturduklart metaforlar1 direkt olarak etkilemekte, ¢linkii birey i¢inde bulundugu ortama
ve kosullara gore kavramlara bir anlam yiliklemekte ve yorumlamaktadir. Bireyler metaforik
algilarinin olusmalar1 i¢in kendileri bizzat ugras ig¢ine girmezler, ¢ilinkli yasantilar ve
tecriibeler metaforu olusturan en 6nemli parcalardir. Bu baglamda metaforlar kisinin

diinyay1 algilamasinda ve yorumlamasinda hayati 6nem tagimaktadir.

Metaforlar, yasant1 ve kiiltlirlerinden kaynakli bireylerin kisisel tecriibelerine de anlam
vermektedir. Bu nedenle metaforlar, ‘tecriibeler dili’ seklinde tanimlanmaktadir (Miller’den
aktaran Saban, 2002). Metaforlarin en biiyiik gorevi, var olan iki olgu, durum ya da olay
arasinda benzerliklerle anlam iligskisi kurarak agiklanmasia, anlasilmasina ve
yorumlanmasina aracilik etmektedirler. Bu anlam iliskisinin kurulmasinda metafor
olusturulurken {i¢ temel 6ge On plana ¢ikmaktadir. Sekil 39°da metafor iligskisinde yer alan

ti¢ temel 6ge verilmistir (Kantekin, 2018).

Konudan
kaynaga
Metaforun Metaforun - : .
\ Konusu + \ kaynagi + \ atfedilmesi s Metafor
\ \ \ diisiiniilen
ozellikler

Sekil 39. Metafor iliskisinde yer alan ii¢ temel 6ge. Kantekin, S. (2018). Sosyal bilgiler
ogretmen adaylarinin sosyal bilgiler, tarih ve cografya kavramlariyla ilgili metaforik
algilarimin metafor analizi yoluyla incelenmesi (Karadeniz Teknik Universitesi Fatih
Egitim Fakiiltesi 6rnegi). Yiiksek Lisans Tezi, Karadeniz Teknik Universitesi Egitim
Bilimleri Enstitiisti, Trabzon.

Sekil 39°da goriildiigii gibi herhangi bir seyin metafor olarak kabul edilebilmesi igin ii¢
sorunun cevaplanmasi gerektigini ifade etmistir. Bu sorular: “1. Metaforun konusu nedir?”,
“2. Metaforun kaynagi nedir?” ve “3. Metaforun kaynagindan konusuna atfedilmesi
diisiiniilen &zellikleri nelerdir?”. Ornegin; “Ogretmen bahgivan gibidir” dendiginde,
metaforun konusu “6gretmen”, metaforun kaynagi “bah¢ivan” ve metaforun kaynagindan
konusuna atfedilmesi diigiiniilen 6zellikleri “bahgivanin yetistirdigi fidanlarla ayri ayr
ilgilenmesi gibi 6gretmenin de dgrencilerin bireysel farkliliklarini dikkate almasi” olarak
aciklanmaktadir. Bu baglamda metaforun kaynagi, kisiyi metaforun konusuna degisik bir
bakis agisiyla bakmaya yonlendirmektedir (Saban, 2004). Bagka bir 6rnek vermek gerekirse
“Tarith bir pencere gibidir, clinkii pencereyi agip disartyr gorebiliyorsak tarithi de agip
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gecmisi gorebiliriz’” metaforunda metaforun konusu ‘tarih’ iken, metaforun kaynagi
“‘penceredir’’. Burada konu ile kaynak arasinda kurulan iliski de net olarak

goriilebilmektedir (Kilig, 2010).

Cerit (2008) metaforlarin temel islevlerinin bilgilerin algilanmasi, aktarilmasi,
yorumlanmasi, belirsizlikleri olan durumlarin  Oniine gecilmesi, yeni bilgilerin
ogrenilmesinin ve Ogretilmesinin daha kolay halde saglanmasi yaninda karmagik
problemlere de ¢oziim bulmasi oldugunu dile getirmektedir. Bununla beraber yapilan
arastirmalara bakildiginda metaforun islevleri mevcuttur (Nesterova, 2011). Metaforun bu

islevleri agagida Sekil 40°ta verilmistir:

—  Psikolojik Tesir

— Adlandirma
| (= Yonlendirme
.E || Soyut Kavramlarin
> Olusturulmasi
D
5
= |_| | Paradigmalarin
2 Cesitlendirilmesi
S
<
~—
%]
=

| | iletisims_el ve Egitse
Islev

Yeni Bilginin
Uretimi

gekil 40. Metaforun iglevleri. Nesterova, S. (2011). Meviana’nin mesnevi isimli eserinde
metaforik anlatimin metafizik boyutu. Doktora Tezi, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti, Ankara.

Adlandirma: Metaforlar, kavramlarin tam olarak karsiligini bulmada uygun kelimenin
segilememesi durumunda, bilim terminolojisinin olusturulmas: siirecinde dilin dogal bir
isleyisi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Fakat bu siireg, sozliige yeni bir gosterge ekleyerek
olmamakta, var olan sozciiklerin islevsel alanini artirmakla olusmaktadir. Burada ad1 gegen
adlandirma, bir yeniden anlamlandirma seklindedir. Bu agidan bakildiginda, mecazlarin, dili
zenginlestirme yoniiyle yaratict bir 6zelligi oldugu agik¢a goriilebilmektedir (Nesterova,
2011).
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Yonlendirme: Metafor yoluyla olusan kaliplar, fikir, davranis ve hareketlerini
sekillledirmektedir. Metaforlarla zihin semalar1 arasinda ¢ok yakin bir iliski mevcuttur.
Metafor, paradigmalar1 ve tecriibeleri bigimlendirmekte, zihne ve duyusal deneyimlere belli
bir kapsam sunmaktadirlar. Sonrasinda ise bu kavramlar kullanilarak farkli kavramlarla ifade
edilmeye calisilmakta, benzetmeler ve istiareler araciligi ile yeni zihni semalar

olusturulmaktadir (Nesterova, 2011).

Soyut Kavramlarin Olusturulmasi: Bireylerin deneyimleri yalnizca fiziki olmamaktadir;
hissi, zihni, kiiltiirel deneyimler de mevcuttur. Yalniz fiziki deneyimlerde ortak noktalar
daha fazladir. Soyut diisiinceler olusturmak ve onlari dile getirmek dilin insana sagladigi en
biliylik yarar ve bu noktada metafor, dilimizin en yarar saglayict unsuru olarak ortaya

cikmaktadir (Vendryes, 2001).

Paradigmalarimin Cegitlendirilmesi: Yeni metaforlar, deneyimlerimize farkli bir bakis agis1
sunmaya ve bu sayede yeni kavramlarin olusmasina neden olabilir. Metaforun belirsizlikler
acisindan zengin olmasi, sonsuz cagrisimlara ve yorumlara agik olabilme 6zelliginden
kaynaklanan bir giictiir. Sonugta metafor bir segme mekanizmasidir ve bu ylizden esyalari
yeniden adlandirmak ve anlamlandirmak yoluyla yeni diinyalari yaratma Ozgiirligiinii

miimkiin kilmaktadir (Nesterova, 2011).

Psikolojik Tesir: Metafor, agikca ifade etmekten daha ¢ok 6nemli bir etki giicline sahiptir.
Basitge bir ifadedeki anlama, psikolojik bir nitelik katar. Birey; acik, sade ve derinligi

olmayan ifadelerden fazla zevk almaz (Nesterova, 2011).

Iletisimsel ve Egitsel Islev: Ortak kiiltiir, bilgi ve degerlere sahip olmayan insanlarin iletigim
kurmalari, birbirlerini anlamalar1 ve birbirlerinin sdylediklerini anlamlandirmalart kolay
degildir. Ortak olmayan bilgi ve tecriibeleri aydinlatacak metaforlar bulundugunda, iletisim
kolaylikla kurulabilir. insanlara yeni kavramlari aktarabilmek i¢in ortak noktalardan hareket
ederek, etkili metaforlarla onlarin olabildigince hislerine hitap etmek gereklidir (Harrison &
Treagust, 2006).

Yeni Bilginin Uretimi: Metafor, bilinenlerden gercekler yoluyla bilinmeyenleri algilamamiz
miimkiin kilmaktadir. Bir gercegin Ozelliklerine dayanarak baska bir gergegi
anlamlandirirken, ¢ogu zaman metaforik terimlerden faydalanilmaktadir. Bu siire¢ daha ¢ok
somut gerceklerden soyut fenomenlere dogru gerceklesmektedir. Soyut kavramlarla ilgili
zihni bir model insa etmek istenildigi zaman, maddi deneyimlerden faydalanilarak bazi

kiyaslamalar ve benzetmeler yapilmaktadir (Nesterova, 2011).
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Lakoff've Johnson (2005), diisiincemize yon veren kavramlarin yalnizca zihne ait problemler
olmadiklarini; onlarin en basit detaylara kadar giindelik faaliyetlerimize de sekil verdigini
dile getirerek algilarin diinyamiza olan etkisinin énemine deginmis ve bu algilar1 ortaya
cikarmada metaforun ne kadar miihim bir ara¢ oldugunu ifade etmistir. Bu baglamda
metaforlar algilar1 belirlemede ve nedenlerini ortaya ¢ikarmada etkili bir tekniktir. Bir bagka
caligmada ise Yob (2003) metaforun "bir kiginin alisilmisin disinda, anlagilmasi zor, soyut
ya da teorik bir kavrami anlamada ve agiklamada kullanilan" bir yontem oldugunu belirterek
aslinda kavram ne kadar soyut veya teorik olursa, kavramin anlagilmasinda da o kadar farkl
metaforlara ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamustir. Ozetle metaforlar, karmasik olan yapilari
acik ve anlasilir kilmakta, egitim ile ilgili algilar1 zenginlestirmekte, 6gretmenlerin rollerini
aciklamakta, 0gretmen ve Ogrencilerin egitim alanindaki goriis, diisiince ve tutumlarim

belirlemekte etkili benzetime dayali araclardir.

Metaforlarin giinliik hayatta kullanilan dili sadece siislemeye dair bir s6z sanatindan ibaret
oldugu diisiiniiliir yalniz metaforlarin kisinin hayatindaki énemi bundan ¢ok daha fazlasidir
(Saban, 2004). Metafor, bilinmeyen seylerin 6gretilmesinde kullanilabilecek vazgecilmez
bir tekniktir. Metafor bilinmeyen bir konunun &gretilmesi, 6grenilen bilgilerin hafizada
tutulmas1 ve hatirlanmasi konusunda gecerliligi kanitlanmig bir teniktir. Metaforlarla
Ogrenciler yeni bilgileri, zihinlerinde 6nceden mevcut olan semaya yonelterek eski
bilgilerine baglamaktadirlar. Bu baglamda metaforun bir 6gretim aract olarak en 6nemli
yonlerinden birisi de uzun donem akilda kaliciliga imkan tantyan bir ortam yaratabilmesidir
(Arslan & Bayrakgt, 2006).

Egitimde ve Sosyal Bilgiler Dersi Ogretiminde Metaforun Yeri ve Onemi

Metaforlar egitimi destekleyen teorilerin temelinde bulunmaktadir. Metaforlarla eski
anlamlar kaybolarak yerine kendiliginden yeni anlamlar meydana gelmektedir. Anlamsal
alanlar arasindaki smirlar degistirilerek ve anlam aktarilarak yapilan metafor baska bir

deyisle deneyimin bir boyutunu anlamamizi saglamaktadirlar (Eaglestone, 2009).

Metaforlar egitimde verilecek degerlerin sezdirilmesi agisindan ve kisinin kendini ifade
etmesi bakimindan olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir (Morgan, 1980; Ortony, 2002). Inbar
(1996) tarafindan metaforun egitimsel alanda kullanimi, algilarimizi ¢esitli hale getirip
zenginlestirmek i¢in bagvurulan teoriksel diisiinmenin yaraticiligina imkan tanimaktadir

(Arslan & Bayrake¢i, 2006). Bu baglamda metaforlar egitimin hemen her kademesinde
97



kullanilabilir (Botha, 2009). Ciinkii metaforlarla 6grencilerin okula, derse, 6grenmeye veya
ogretmene yonelik zihinsel algilarini belirlemek miimkiindiir. Bu zihinsel imgelerin olumlu

ya da olumsuz olmasi ise egitimi dogrudan etkilemektedir.

Egitimi dogrudan etkileyen metaforlar uygulamali olarak egitimde faydalanilabilecegi gibi
(Cerit, 2006; Giiven & Giiven, 2009) anlatilmasinda zorlanilan kavram, olgu ya da olaylarin
anlagilmasin1 saglamak icin de kullanilmaktadir. Ogrenciler dogrudan sdyleyemedigi
diisiincelerin yerine metafor kullanirlar. Metaforlar 6grencilerin sdylemek istedigi kavrama
yonelik fikirlerini kolayca dile getirmelerine imkan saglar. Bunun yani sira 6grencinin i¢
diinyasinda neler oldugunu anlatmada da ¢ok kullanighidirlar. Boylece Ogrencilerin

olusturdugu metaforlardan yararlanilarak bir¢ok konu hakkinda ¢ikarimlarda bulunulabilir.

Diistinme derinligi, metaforik diisiinme ve metaforlar gibi ifadelerden yola ¢ikilarak son
yillarda {ilkemizdeki egitim sistemi anlayisinin zaman igerisinde degistigini sdylemek
miimkiindiir. Milli Egitimi Bakanlig1 tarafindan zaman igerisinde biitlin egitim
kademelerinde yenilesme hareketi baslatilmis ve uzun yillar uygulanmis olan ezbercilige ve
bilgileri hafizada depolamay1 benimseyen geleneksel egitim anlayisi, cagdas egitim anlayist
ile biitlinlesmedigi ve gereksinimleri karsilayamadigi i¢in degisime ugramistir. Milli Egitim
Bakanlig1 6grenci merkezli yaklasimla; farkindaliklarini bilen, isbirlik¢i calismaya merakli,
kendini gerceklestirmek igin ¢abalayan, 6grenmeyi 0grenen, teknolojiyi etkin, zamanini ve
enerjisini verimli kullanan, akademik becerileri yasam becerisi haline getirebilen, etkili
iletisim becerisine sahip bireyleri amaglayan programlar gelistir mek icin calismistir.
Belirlenen bu amaglara ulagmak icin 6grencilerin diistinme becerilerini ve yaraticiliklarini
gelistirebilmek, 6zgiin ve 6zgiir diisiinmelerini saglayabilmek i¢in metaforlar kullanilacak
araglardan biridir. Bu yoniiyle bakildiginda metaforik diistinme ve 6grenme, etkililigi ve
yeterligi bilimsel verilerle kanitlanmis bazi 6gretim teknikleri gibi, 6grencilerin yaratici ve
elestirel diistinme yeteneklerini gelistirme amaci tastyan bir yaklasim olarak ifade edilebilir.
Metafor, bireylerin kendi diinyalarin1 anlamlandirmalarina yonelik gii¢lii bir zihinsel
haritalama ve modelleme mekanizmasi olarak 6grenmeyi daha kolay hale getirir ve ilk kez
karsilagilan bilgi yapilarinin ve kavramlarinin zihinde hizli bir sekilde 6ziimsenmesine

olanak tanimaktadir (Arslan & Bayrakg1, 2006).

Giliniimtizde egitimle ilgili arastirmalarda metaforlar bir 6gretim araci olarak uzun zamandir
kullanilmaktadir (Arslan & Bayrak¢i, 2006). Egitimle ilgili ¢alismalarda metaforlarin
algilarin belirlenmesi ve soyut olan kavramlarin somut doniistiiriilmesi gibi ¢esitli amaglarla

kullanildig1 sOylenebilir. Egitim ortamlarinda kullanilan metaforlar, yeni bilginin
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kodlanmas1 ve daha sonra geri getirilmesini kolaylastiran bellek destekleyici gorevleri
yoniiyle Ogretmenin ve Ogrencinin gorevlerini kolaylastiran bilissel bir ara¢ olarak
digiinilmektedir. Aynm1i  zamanda dikkatin toplanmasmi saglayabilir ve yeni
anlamlandirmalar meydana getirmeye dayanak olusturabilirler. Olusturulan metaforik
ciimlede benzetme yapilacak durum, olgu ya da olaylarin sahip olduklari nitelikler
ogrencilerce bilinmelidir. Bu sayede 6grenci olgu, olay ya da nesneler arasinda benzer ve
farkli yonler belirleyerek iliski kurabilir; yeni bilgiyle eski 6grenilmis bilgi arasinda iliski
kurup daha iyi bir 6grenme imkani elde edebilir (Giiven & Giiven 2009). Asagida
metaforlarin egitimdeki bazi yararlarina yer verilmistir:

e Degisik bakis acilarini ortaya ¢ikarmaya yarayan, yaratici diisiinmeyi destekleyen,
belirli bir kalip igerisinde degil biitliniiyle bireylerin diisiince sistemine gore yani
0zglin bigimde ilerleyen bir ¢alisma ortamina imkan sunmaktadir.

e Yapilan etkinlikleri olast sikict bir halden kurtararak olagan alisilagelmis
yontemlerin disina ¢ikarip yeni bir farklilik meydana getirmektedir.

e Giinlik yasamda kullanilan biligsel kavramlar olan metaforlar duygu ve
diisiincelerimizi dile getirirken kullanilan bazi kavramlarla zihin diinyasina ¢esitlilik
katarak yaraticiligin ve hayallerin zenginlesmesini saglamaktadirlar.

e Belirli bir kavramin degisik kavramlara benzetilmesi ile bir araya getirme, aralarinda
anlamsal iliski kurma ve karsilastirma yapmasina yardime1 olmaktadir.

e Bireylerin kendilerini birden fazla kelime kullanarak dahi eksik ifade edebilecekleri
zamanlarda goriislerini tam olarak tek bir kelimeyle ¢ok daha kisa ve kolay bir
bi¢imde anlatmalarina imkan tanimaktadir.

e Bir kavramin igerik olarak derinlik ve anlamlilik kazanmasi1 sonucunda yapilan
caligmalarin isleyisine de destek vermektedir.

e Arastirmacilar tarafindan tespit asamasinda zorlanilan soyut kavramlarin ortaya
cikarilmasina ve verilerin toplanabilmesine kolaylik saglamaktadir.

e Arastirmacilar metaforlar araciligiyla ayrintilar1 fark etmektedirler ve bu sayede
metaforlar yeni arastirmalar yapacak Kkisiler i¢in yeni konularin ortaya ¢ikmasini

saglamaktadir (Kog, 2014).

Goatly (2002), egitim ile ilgili metaforlarin egitime yonelik yorum yapabilmeyi sagladigini
dile getirmektedir. Bu yoniiyle egitim-6gretim siirecine dahil olan bireylerin, arastirilan konu

ile ilgili fikir ve goriislerini tespit etmek i¢in metaforlardan yararlanmak etkili bir yontem
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olabilir (Tok, 2013). Bu aragtirmada da 5. smif &grencilerinin sosyal bilgiler dersinde

ogrendikleri sosyal medya kavramu ile ilgili goriisleri ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir.

Metaforlar derslerindeki 6gretim siirecini gelistirmeyi diisiinen 6gretmenlerin sinifta kendi
rollerini ve sorumluluklarin1 anlamlandirmalarina yardimci olup sinifta olan olumsuz
durumlar degistirebilir ya da ogretimdeki kaliteyi arttirabilirler. Egitimcilerin egitim-
ogretim ve dgrenciler ile ilgili kabul ettigi fikirler; onlarin dersteki davranig ve tutumlari,
olaylar karsisindaki diistinceleri ve ne yapilmasi gerektigi ile ilgili fikirlerini etkilemektedir.
Benimsenen bu fikirler, genelde cocukluk c¢aginda sekillenmekte ve Ogretmenlerin
ogretmenlik ile ilgili neler 6greneceklerini belirlemede 6nemli bir unsur haline gelmektedir.
Metaforlar sayesinde farkli nesne veya kavramlar farkli sebeplerden ya da farkli etkilerden
dolay1 karsilagtirllma imkani bulmaktadirlar. Karsilastirilmalarin yapildigi iyi bir metafor
diisiince ve goriislerin gerceklestirilmesine yardimci olmaktadir. Béylece bir diislinceyi daha

canli, daha anlagilabilir, daha ag¢ik ve aydinlatict yapmaktadir (Celikten, 2006).

Kilig’n (2010) belirttigi lizere ‘‘¢ocuklarin 6grenme ortamlarinda bir rehber, bir yonlendirici
giic olan Ogretmenler, dgrencilerin merkeze alindigi bu siirecte sessiz ama paralel bir
katilime1 olarak bulunmaktadir.”” Bununla birlikte konu ile ilgili metaforik iliski kuran
Ogrencinin diisiince yapisi ve olaylar1 algilama sekline yonelik Ogretmene ipuglar
vermektedir. Bunun yaninda metafor kullanmak 6grenciler i¢in oldukc¢a eglenceli bir teknik

oldugundan derse katilim1 arttirmakta ve 6gretmene sinif yonetiminde rehberlik etmektedir.

Ogretmen ve dgrencilerin egitim alaninda siklikla kullanilan metaforiksel diisiinmeye gore
islenen bir derse ait basamaklari, Sanders ve Sanders (1984) su sekilde siralamiglardir:
e Ogretilmek istenen genel kavram ve ders i¢in belirli bir amacin belirlenmesi,
e Kavrami ifade eden uygun bir metafor se¢ilmesi.
e Belirlenen metaforik diisiinmeye iliskin 6grencilerin etkin katilimini miimkiin kilan
bir etkinligin planlanlanmis olmasi.
e Secilen metafor dikkate alinarak dersin iglenmesi.
e Ogrencilerin, zihin diinyalarinda secilmis olan metafora uygun “yasayabilecekleri”
etkinlikler gergeklestirilmesi.
e Ogrencilere bu deneyimleri hakkinda sorular sorulmasi (Ne hissettiniz? Ne
gordiiniiz? Sizde hangi yeni fikirler uyandi?).
e Metaforik diisiinmenin, G6grencilerin “baglanti kuracaklar1” bigimde, dersin asil

amacina baglanmasi.
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Metaforun bir 6gretim araci olarak verimli olmasinin bir¢ok nedeni mevcuttur. Bunlardan
birisi de bir metaforun anlasilmasinin hedef ve kaynak alanlarini birbirine aktarmada aktif
zihinsel katilim gerektiriyor olmasidir (Cortazzi & Jin, 1999). Bir ders siirecinin basinda
herhangi bir metafor kullanmak bir¢ok nedenle yararli olmaktadir. Bu sayede 6grencinin
diistinme siireci baslar, derse katilan dgrencinin dersten ne bekleyebilecegi ile ilgili net bir
goriintii ya da fikirle baslamasini saglamaktadir. Dersin devam eden siire¢lerinde kullanilan
metafora bagvurulmasi i¢in geri doniis yapilmakta, bir c¢esit tutarlilik duygusu
gelistirilmektedir. Bir derste metaforun belirlenmesi, uyumlu ve tutarl bir ders ortami igin
geri bildirim olarak, ders boyunca metaforun etkisiyle hangi tiir islem seceneklerinin
kabullenilmesi, ne tiir materyal-ara¢ kullanilmasi gerektigine yonelik karar verilmesine

imkan saglamaktadir (Woodward, 1991).

Son yillarda zihnin ¢ift yonliiliigii iizerine ¢alismalarin arttigr goriilmektedir. Sag beyin
denilen kisim gorsel diisinmeyi, modelleri, semalar1 ve sekilleri tanimlama iglevlerini
saglamaktadir. Bunun yani sira 20. yiizyillda egitim sistemleri, sol beynin islevlerinin
gelistirilmesi lizerine siklikla ¢alismalar gerceklestirmisleridir. Temelde 20. yiizyilinda
Oonemsedigi yaratici ve elestirel diistinme, problem ¢dzme, analiz, sentez ve degerlendirme
yapabilme gibi beceriler her iki yarim kiirenin dinamik bir denge igerisinde ¢aligmasini
saglamaktadir. Beynin her iki yarim kiiresinin ¢aligsma siirecini dengeleyerek 6grenmedeki
verimi arttirmak i¢in bir ara¢ olan metaforu kullanabilir. Degisik diisiinceleri sag beyinde
sentezleyerek degerlendiren bu araclar yardimiyla bir diisiinme sekli ile bagka bir diisiinme

sekli yer degistirmis olmaktadir (Heidorn, 2001).

Metaforik algiya yonelik arastirmalara bakildiginda bu arastirmalarin ¢ok eskilere dayandigi
goriilmektedir. Metaforik alginin egitim ve 6gretime yansimasi ise ortaya ¢ikisindan daha
sonra olmustur. Egitim ve 6gretimde kullanilan metaforik algi ¢esitli alan ve konularda
kullanilmaya baslanmistir. Ornek verilecek olursa dgrenmeye istekli hale getirmede ve
yaratici diistinmeyi gelistirmede; kisilerin tecriibelerini ve yaratici diisiincelerini kullanarak
kendilerini ifade etmelerinde; miifredat gelistirme ve planlamada; sinif yonetimi, egitim
yonetimi, danigmanlik ve okul gelisimi gibi alanlarda veya degisik konular {izerinde de
kisilerle ilgili veriler elde etmede de kullanilmaktadir (Oguz, 2005). Bunun yaninda
ogretmen egitiminde, 6gretim uygulamalarini yonlendirmede ve 6gretmenlerin modern
egitim anlayisindaki yerlerini ortaya ¢ikarmada bir ara¢ olarak da kullanilabilmektedir
(Vadeboncoeur & Torres, 2003).
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Suanki giliniimiiz egitiminin uygulama alaninda olan yapilandirmaci egitime gore
metaforiksel Ogretme stratejilerini kullanmak egitimde uygun bir yaklagim olarak
goriilmektedir. Petrie & Oshlag (1993), metaforlar yardimiyla 6gretimin diger kullanilan
yontemlere gore daha iyi oldugunu ve Ogrenmenin akilda kalicihigimi artirdigmi dile
getirmiglerdir. Bireylerin 6zellikle kiiciik yaslarindan itibaren metaforlar yoluyla
ogrenmlerinin 6gretimdeki yeri mithimdir. Ogrencilerin bildikleri bir bilgi ya da kavramdan
yola c¢ikarak yeni bilgi ve becerilere uyum saglamasi sonucunda yeni bir bilgiyi
olusturmalarinin daha kolay olacagi diistiniilmektedir. Ayrica metaforlar, karmasik olgulari
ve gercekleri agiklamada kullanilan etkili bir Ogretim yontemidirler. Bu durumda
ogretmenler, 6zellikle de ilkogretim 6grencilerinin algilamakta zorlandiklar soyut konularin

ogretiminde bu yontemi kullanmalari faydali olacaktir (Ekiz & Kogyigit, 2013).

Soyut kavramlarin somutlastirilmasini saglayan, bilinenle bilinmeyen arast bag kuran,
yakindan uzaga iligskilendiren metaforlarla bireyler i¢cin somut bilgilerin 6grenilme siireci,
soyut bilgilerin 6grenilmesinden daha kolay hale gelmektedir. Bu yiizden 6grencilerin
aklinda yerlesmesi agisindan konular olabildigince somutlastirilarak verilmelidir. Ornegin
yeni konularin dgretimi sirasinda konular, somutlastirilmali, benzerlikler kurulmali, tablo
haline getirilmeli, kategorilere ayrilmali ve Ogrencinin yasantisindan kesitler alinarak
deneyimlerine yer verilmelidir. Boylece 6grencilerin zihinsel siirecleri 6grenime katilmig

olmaktadir (Derman, 2014).

Sosyal bilgiler dersinde de metaforlarin kullanilmasi ile dnceden 6grenilmis bilgilerin yeni
bilgilerle benzetme yapilarak kavramlar arasi iliski kurulmasiyla 6gretimin daha da
kolaylastigi ve etkili O6grenimin gergeklestigi sOylenebilir. Sosyal bilgiler dersinde
metaforlarin yerine deginmeden Once sosyal bilgiler ile sosyal bilimler kavramlarinin
birbirlerinden farkli ve birbirleriyle iliskili yonlerini ifade etmek Sosyal Bilgiler dersinde

metaforlarin kullanilmasini izah etmek acgisindan daha saglikli olacaktir.

Metaforlar sosyal bilimlerin bir¢ok alaninda yaygin olarak kullanilan 6gretimi destekleyici
bir aragtir. Sosyal bilimler, bireylerin ve gruplarin farkli zamanlardaki etkilesim yollarini
incelemektedir (Nelson, 1998). Sosyal bilimlerin islevi devamli degisim igerisinde olan
farkli ve karmasik problemlerle karsi karsiya kisilerin ve toplumlarin yasaminda ¢éziim
yontemlerini arastirma ve mevcut gereksinimlerine yanitlama yollaridir (Paykog, 2003).
Alkan’a (1998) gore ise sosyal bilimlerin islevi bireyin diinyada ve toplumdaki yerini
bulmasina yol gostermek ve bu konuda biitiinliik olusturan 6gelerin yapisina agiklik

getirmektir (Deveci, 2003).
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Kisakiirek (1987) sosyal bilimlerin igerisinde yer alan bilim dallarindaki g¢esitli
aragtirmalarda toplanan bulgularin kisilere kazandirdig: bir alan olan sosyal bilgilerin ¢ogu
kez sosyal bilimlerin yerine kullanildigini dile getirmektedir (Giiven, 2003). Aralarindaki en
onemli fark ise sosyal bilimlerin bilimsel anlamda kisinin bir baska kisiyle ve ¢evresiyle
etkilesimini incelemesine karsin sosyal bilgilerin kisinin davranigini, toplumsal yasamini,
temel ihtiyaclarini, bunlarin karsilanma bigimlerini ve giderilmesi i¢in yapilan ¢alismalari
ele almasidir (Deveci, 2003). Sosyal bilimler daha ¢ok ayr1 ayr1 disiplinler olarak egitimin
farkli kademelerinde Ogretilirken sosyal bilgiler daha ¢ok ilkogretimde Ogretilmektedir

(Kostiiklii, 2003).

Sosyal bilgiler iizerine yapilan tanimlara bakildiginda ise Erden (1996), sosyal bilgileri
ilk6gretim okullarinda iyi, etkin ve sorumlu yurttas yetistirmek amaciyla, sosyal bilimler
disiplinlerinden segilmis bilgilere dayali olarak 6grencilere toplumsal yasama iligkin temel
bilgi, beceri, tutum ve degerlerin kazandirildig1 bir disiplin alani olarak tanimlamaktadir.
Cakiroglu’na (1987) gore ise sosyal bilgiler, yeryiiziine bagli olaylar1 tanitan, bunlarin olus
nedenlerini agiklayan, vatandaglik haklarimin, 6devlerinin ve sorumluluklarimin neler
oldugunu anlatan, kisaca insan ve onun sosyal ve fiziki ¢evresiyle ge¢miste, giiniimiizde ve
gelecekteki etkilesimini ortaya ¢ikaran bilgi seklinde ifade etmistir (Orug & Ulusoy, 2008).
Sonmez (1998)’e gore ise sosyal bilgiler toplumsal gergekle kanitlanmaya dayali bir iligki

kurma siireci ve bunun sonunda toplanan dirik bilgiler seklinde tanimlamaktadir.

2005 yilinda degistirilen ilkogretim programinda ise sosyal bilgiler kavrami en genis
ifadesiyele su sekilde agiklanmistir: Sosyal bilgiler, bireyin toplumsal var olusunu
gerceklestirebilmesine yardimci1 olmasi amaciyla; tarih, cografya, psikoloji, felsefe, siyaset
bilimi, sosyoloji, antropoloji, hukuk ve ekonomi gibi sosyal bilimleri ve vatandaslik bilgisi
konularini igeren; 6grenme alanlarinin bir linite ya da tema altinda birlestirilmesini gosteren;
bireyin sosyal ve fiziki g¢evresiyle etkilesiminin ge¢mis, bugiin ve gelecek biitiiniinde
incelendigi; toplu 6gretim anlayisindan yola ¢ikilarak olusturulmus bir ilkogretim dersidir
(MEB, 2005). Sosyal bilgilerin oncelikli amaci, karsilikli olarak birbirine bagimli bir
diinyada, kiiltiirel farkliliklar1 olan demokratik bir toplumun yuttaslart olarak kamunun
faydasina bilgiye dayali, mantikli karar verebilme yetenegi gelistirebilmek icin geng
bireylere yol gostermektir (NCSS, 1993).

[kogretim okullarinin genel olarak amaci, 6grencileri millet bilinci gergevesinde etkin birer
vatandas olarak yetstirmenin yaninda 6grencilerin sosyallesmeleri ve cagin gereklerine ayak

uydurabilmelerine rehberlik etmektir. Ulkemizde Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi
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ise oncelikle etkin ve iiretken vatandaslar yetistirmeyi amag¢ edinmekte ve ilkogretimde bu

ders 4, 5, 6 ve 7. smiflarda okutulmaktadir (Akdag, 2009).

Sozer (1998), Sosyal Bilgiler dersi 6gretiminin amaglarini asagidaki sekilde belirtmistir:

e Sosyal Bilgiler dersinde 6grencinin yapici, elestirici, yaratici diisiinme ve yetenekleri
gelismeyle birlikte sorun ¢dzme ile ilgili becerileri kazanmasi da saglanir.

e Sosyal Bilgiler dersi 6gretimiyle 6grenci kisiler arasi iligkilerini gelistirir, isbirligi
yapmay1 6grenir, sorumluluk bilinci kazanir.

e Sosyal Bilgiler dersinde dgrenci temel vatandaslik hak ve sorumluluklarini kavrar,
kanunlar ve anayasa karsisinda gérev ve sorumluluklarinin bilincinde olur.

e Sosyal Bilgiler dersi oOgretimiyle 6grenci ekonomik olarak tasarruflu olma
konusunda fikir edinir; gereksinimlerini dogru belirleme ve dogru tercihler yapma

aliskanligini elde eder.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan kavramlardan biri de kazanimlardr.
Kazanim, 6grenme siireci i¢erisinde planlanmig ve diizenlenmis yasantilar yoluyla 6grencide
goriilmesi beklenen bilgi, beceri ve tutumlar olarak tanimlanmaktadir (Ata, 2009).
Kazanmimlar, 6grenme alanlari igerisinde etkinlik &rnekleri ile yer bulmaktadir. Ogrenme
alani birbiri ile baglantili beceri, tema, kavram ve degerlerin bir biitiin olarak goriilebildigi,
ogrenmeyi organize eden doku olarak da tanimlanabilmektedir (Yazic1 & Koca, 2008). Bu
aragtirmada Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan ‘‘Bilim, Teknoloji ve
Toplum’’ 6grenme alanindaki kazanim ifadeleri igerisinde ‘‘sanal ortam’’ seklinde yer bulan

sosyal medya kavrami incelenecektir.

Sosyal Bilgiler ders kitaplari incelendiginde demokrasi, aile, sevgi, haklarim, degerler ve
buna benzer bir¢ok soyut kavram yer almaktadir. Metaforlar yoluyla bu soyut kavramlar ve
bunlarla ilgili kazanimlar daha somut ve basit hale getirilmektedir. Metaforlarin diger bir
ozelligi ise bilgi transferi yapmasi ve Ogrenci ile 08retmen arasindaki iliskiyi giiclii
kilmasidir. Egitimin her basamaginda kullanilan metaforlar, Ogrencilerin zihinsel
gelisimlerine katki sunmakatdir. Bunun yaninda dersin giris kisminda kullanilan metaforlar
Ogrenciyi derse giidiileyip Ogrencinin motive olmasint saglarken dersin ilerleyen
asamalarinda kullanilmas1 Ogrenciye kesfetme ve geri bildirimler verme imkani
sunmaktadir. Ayrica kavram O&gretiminde ve mevcut kavram yanilgilarinin Oniine
gecilmesinde 6nemli rol alan metaforlarla 6grenciler, kavramlari i¢sellestirmekte ve daha

basit hale indirgeyerek 6grenme firsati bulmaktadirlar. Metaforlar araciligiyla 6grenciler
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aktif hale gelmekte, 6gretimde birebir yer almakta ve daha ¢ok sosyallesme imkéani elde

etmektedirler (Kilig, 2010).

Metaforlarin egitim alaninda kullanilmasi incelendiginde, onlarin 6gretim ortamlarinda
onemli bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin diisiinme yeteneklerinin
gelismesine hatta diislinme firsati elde etmelerine olanak tanimaktadirlar. Bireyin iist diizey
beceriler kazanamasiyla yaratici diisiinme yetenegi edinmesine, hazirlanmig 6grenme
ortamlariyla 6grenilen bilgilere derinlemesine bir bakis agisi1 ile bakmasina, farkli diinyalarin

kapisini aralayarak bir seyin baska bir seymis gibi diisiiniilmesini miimkiin kilmaktadir.

Bu 6grenme aracinin ezbere dayanan 6grenmeden ¢ok daha iyi olmasinin yaninda elbette
baz1 sinirliliklar1 da vardir. Bunlardan en 6nemlisi hatirlatici ciimlelerin biiylik miktardaki
bilgiler i¢in olusturulmasidir. Bununla birlikte uygun olmayan metaforlarin kullanilmasi ile
kavramsal giicliiklere, yanlis anlamaya hatta karisikliga neden olmaktadir. Metaforlar
dikkatle olusturulmaz, 6zenle ve yerinde kullanilmaz ise amaglanan hedefe ulasilamayacagi
icin programla veya konuyla asir1 derecede alakasiz ve iligkisiz bir bag kurulmus olmaktadir
(Beskardes, 2007). Bu durumda istenilen amaca varilamadigi i¢in de egitim ve dgretimde

metaforlardan beklenen fayda gerceklesmemis olmaktadir.

Metaforlar anlamla iligkili mevcut boslugu doldurmada, benzerlikler kurmada ve
karsilagtirmalar yapmada etkili bir ara¢ islevi gormektedirler. Metafor kullanma basit bir
aktivite olarak degil, 6zen gosterilerek lizerinde dikkatle diisiiniilerek uygulanmasi gereken
bir aktivitedir. Ogretmenlerin metafor kullanmadan &nce 6grencilerinin bireysel ve sosyo-
kiiltiirel ozelliklerini derinlemesine bilmesi ve bu faktorleri dikkate alarak metaforlari
kullanmas1 gerekmektedir. Kullanilan metaforlar, 6grencilerin i¢ diinyalarina, iginde
yasadiklar1 ortama ve konu baglamina uyumluluk gosteriyorsa ancak o zaman yarar

gosterecektir (Oguz, 2005).

Metafor Yoluyla Bilissel Yapinin Belirlenmesi

Metaforu biligsel yap1 olarak ilk defa ele alan Lakoff ve Johnson (2015) metaforun temelinin
bir seyi baska bir seyin bakis acisi ile anlamak ve deneyimlemek oldugunu dile
getirmiglerdir. Metaforlar ile bireyler kendi hayatlarindaki deneyimlerle, yeni karsilagtiklar
durum arasinda Oriinti meydana getirerek gercekleri anlamlandirmaya ve anlatmaya

calismaktadirlar (Lakoff & Johnson, 2015).
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Lakoff ve Johnson’in (2015) ortaya ¢ikardiklar1 "Biligsel Metafor Kurami"na gore
metaforlar, bireylerin diinyaya bakis agilarimi ve gercek olana bakislarini ortaya
cikarmalarina olanaklar sunan zihinsel siire¢lerdir. Bu kurama gore, bireyler diinyay1
algilamaya c¢alistiklarinda bildikleri kavramlardan yararlanarak bilmedikleri kavramlari, var
olan bildikleri yardimiyla anlamlandirmaya ¢alismaktadirlar. Metaforlar bilinmeyen bilgi ve
kavramlarin bilinenlerden yola ¢ikilarak daha anlamli olmasini saglamaktadir. Kisiler bazi
olaylar1 anlamlandirabilmek i¢in mecazlar1 kullanmakta ve bu sayede dogru (gercek)

bilgileri tespit etmis olmaktadirlar (Giiltekin, 2013).

Bilissel yap1 agisindan bakildiginda kisi i¢in metaforlar; onun tecriibeleri, yasadigi cevre,
edindigi kiltiir, kisilik 6zelliklerine gore degislik gostermektedir. Bu ozellikler olguyu,
durumu ve olaylar1 nasil algiladigimiz1 belirlemekte gizli bir taraf olarak diistiniilebilirler.
Egitim ve 6gretim alanindaki metaforun tanimi ise bir durumun, nesnenin veya olayin
bilinmeyen o6zelliklerini, bagska bir durumun, nesnenin ya da olayin bilinen o6zellikleri
yardimiyla agiklamak olarak tanimlanabilmektedir. Kisinin olusturdugu metafor, algiladigi
durumla paralellik gosterecektir ve bu sayede kisi gergeklerle ilgili yeni tanimlamalar
meydana getirecek, problemlere alternatif ¢oziimler olusturmaya c¢alisacaktir (Ocak &

Giindiiz, 2006).

Bir seyi bagka bir seyin bakis agisi ile anlamlandirmak ve deneyimlemek anlamina gelen
metaforlarin egitimsel anlamda kullaniminin egitimle ilgili yorum yapabilmeyi daha da
kolaylagtirdigi goriilmektedir (Lakoff & Johnson, 2015). Ayrica Agikgoz (2002)
metaforlarin yeni edinilen bilginin kodlanmasi ve daha sonra zihne geri bildirim
saglanmasini kolaylastiran bellek destekleyici islevi nedeniyle egitim-0gretim ortamlarinda
Ogretmen ve Ogrencinin gorevini kolaylagtirarak yeni anlamlandirmalarin meydana
getirilmesine aracilik edebilecegini dile getirmistir. Bu baglamda birey, yeni olusturdugu
metaforlarla kalic1 bir 6grenme meydana getirmis olmaktadir. Bu 6grenme 6zellikle de

karmasik ve soyut olan konularin 6gretimi i¢in oldukc¢a fazla 6nem arz etmektedir.

Metaforlar edilgen, pasif bir kisi olmaktan bireyi kurtararak durum ya da olaylara degisik
bakis acistyla ve yaraticilikla bakabilen birey olmasma yonelik 6gretmene kolaylik
saglamaktadir. Ogrenciye bilinmeyen iizerinde degisik bakis agilar1 gelistirmeyi gosteren
metaforlar, 6grencinin goriilmeyene varmasini hedeflemektedirler. Bu agidan bakildiginda
bir egitim-6gretim aract olmasindaki en 6nemli nedenlerden birisi, uzun siire hafizada

depolamay1 saglayici bir ortam yaratabilmesidir. Bireyin egitim-0gretim siirecinde
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arastirilan konuya iliskin fikirlerinin alinmasinda da etkili bir yontem olarak diisiiniilebilir

(Arslan & Bayrakgei, 2006).

Stight (1979) ise metaforu, “Etkin bir hafiza i¢in bir ara¢ olarak metaforun énemi, sdyleme
tutarlilik kazandirmak i¢in anahtar bir metafor kullanimu ile ortaya ¢ikar.” bigiminde dile

getirmistir.

Gibbs’e (1994) gore cocuklar, hemen her giin ¢evrelerinde meydana gelen konusmalar ve
giinliik olaylar kapsaminda tecriibelerini ve yaratici fikirlerini kullanarak bazi seyleri, yeni
yollar i¢inde, farkli ifade bigimleriyle ortaya koyabilmektedirler. Bu agidan metaforlar,
metaforu meydana getiren kisinin gecmis yasantilarindan, 6n 6grenmelerinden ve sosyal
cevrelerinden soyutlanmig bir sekilde ele alinmamalidir (Oguz, 2005). Bireyin ge¢miste
yasadig1t ortamina, kiiltiiriine, tecriibelerine hatta bulundugu duygusal durumuna gore
farklilik gosterebilen (Lakoff & Johnson, 2015) metaforlar; bilinen bir durum araciligiyla
bilinmeyeni tanimlamaya yardimci oldugundan 5. sinif 6grencileri ile yapilan bu ¢alismada
ogrencilerden sosyal medya konusunu ifade ederken Sosyal Bilgiler dersinde bu kavrama
dair 6grendiklerinden; yasadiklar1 ortam, kiiltiir ve deneyimlerinden yola ¢ikilarak agiklama

yapmalar1 beklenmektedir.

Metaforlar bireyleri, benzerleri arasinda farkli bir gorsel olusturmak igin bir iligki kurmaya
ve karsilagtirmalar yapmaya yonlendirmektedirler (Yob, 2003). Marshall’a (2001) gore ise
metaforlar problemlerin kaynagiyla ilgili kisilere ipucu vermektedirler. Bu isleyen biligsel

stireci gosteren sema Sekil 41°de verilmistir:
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Metaforun Ilerleme Yona
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Yaraticihk  Ilk Asama Sonuca ulagma gabast
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aglangig Engeller
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—_ > Diigtinme (Ustesinden Gelmeliyim)

Yaraticalik . gibidur, ¢linki....
(Diisiinme Asamas1)

Sonuca .Ulﬂ‘sl‘ﬂﬂ_c‘.ﬂha.il—.

Gegen Siire

Sekil 41. Metafor algisinin olusum siirecinde bireylerin yasadiklar bilissel siirec.
“Metaphor as an instructional tool in encouranging student teacher reflection” Marshall, H.
H. (2001). Metaphor as an instructional tool in encouranging student teacher reflection.
Theory into Practice, 29(2), 128-132 adresinden ulasilmustir.

Sekil 41°de goriildiigii gibi metaforlar mevcut problemin kaynagiyla ilgili ipucu vererek
kisinin hayal diinyasini ortaya ¢ikarip yaraticiligini kullanmasina imkan sunmaktadir. Kisi
sonuca ulagma cabasi ile gecen bu biligsel siire¢ igerisinde sorunlarla karsilagmakta,
sonucunda ise kisinin istenen kavrami zihninde daha 6ncene mevcut olan bagka bir kavrama
benzeterek sonuca varabildigi goriilmektedir. Bu bilissel siireg ise egitimde etkili bir yontem
olarak kullanilan metaforlar vasitasiyla gergeklestirilmektedir. Ekici (2016) metaforlarin
bireylerin yaraticiliklarinin, tecriibelerinin, bilgi birikimlerinin ve kiiltiirel degerlerinin
onemli bir Uiriinii olarak da degerlendirilebilecegini ifade etmistir. Sekilde de goriildigi
uzere ornek bir metafor climlesi vermek gerekirse: “Yaraticilik
.................................... gibidir. Clinkii ......................................7 0 Dbiciminde

verilebilir.

Yasar ve Girmen’e (2012) gore metafor kullanimi, bireyin genel olarak diinyay1 algilayisin
olusturan bir diisiinme bi¢imi ve bir gorme bicimidir. Okuyucuda ve dinleyicide yeni
Ogrenilen kavrama iliskin biligsel siirecin basglamasini saglamaktadirlar. Gelisen bilissel
stire¢ bireyde duyussal etkiler olusturmaktadir. Bilissel ve duyussal siirecler karsilikli olarak
birbirini etkilemekte ve gelistirmektedir. Bu durum ise metaforlarin kisi tizerindeki etkisinin
ne kadar giiclii oldugunu gostermektedir. Aynt zamanda dylenmek istenen herhangi bir seyi

daha az sozciikle, daha vurgulu bir bicimde dile getirmeye yaramaktadirlar. Ornegin
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“Yatakhane benim i¢in hapishaneydi.” metafor ifadesinden 151810 az oldugu, giinlerin zor
gectigi, ortamin ¢ok temiz olmadigi, yiyeceklerin az ve yasamin kisitli oldugu anlamlari
cikartilabilecegi gibi farkli gok daha fazla anlam da ¢ikarilabilir. Bu agidan metaforlar; bireyi
etkin olmaya, hayal etmeye, yaratici diisinmeye, kendi deneyimleriyle algilamaya ve
anlamlandirmaya yoneltmektedir. Bununla birlikte, kisilerin simirlandirilmasini 6niine
gecerek onlart dilin hem derinliklerinde kendilerini bulmalarini saglamakta hem de
yaraticiliga yonlendirmektedir. Ozetle bireylerin diisiincelerini, duygularmi, yasantilarini

tanimlamalarinda ve anlamlandirmalarinda metaforlardan faydalanmalar1 gerekmektedir.

Dile getirilmemis, kavramsallastirilmamis bir bilginin ¢ok az bir biligsel 6zellige sahip
oldugu bilinmektedir. Bununla birlikte metafor, bilginin zihinde kalic1 olmasinda, benzetme
yapilmasinda ve kavramsal tecriibelerde dnemli bir yere sahiptir. Metaforun biligsel giicii
diinya hakkinda kisinin zihninde, deneyiminde olmayan yeni bilgiler sunmasindan degil,
bireyde mevcut olan bilgilerin tekrardan kavramsallastirmasindan ortaya c¢ikmaktadir
(Kittay, 1987). Ozellikle de metafor 6grenmelerin temelini olustururken yeni deneyimler
yaraticiligin tam da merkezinde yer almaktadir. Yaraticilik becerisini gelistiren metaforlarin
Oonemini vurgulayan Ricoeur (1978), metaforu “Metafor, anlami birbirlerinin
etkilesimlerinin sonucu olarak ortaya ¢ikmis olan bir sdzciik safhasi ya da basit bir ifade
iizerine kurulu simultane (es zamanli) bir performans i¢inde farkli iki diisiinceyi bir arada
tutar. Eger metafor bir yetenekse o zaman bir diisiinme yetenegi oldugu da sdylenebilir”

ifadeleriyle dile getirmistir.

Aslinda metaforlar kisinin diinyay1 nasil algiladigiyla iliskilidir. Kisi kendi diistinme sekliyle
biligsel bir siire¢ baslatmis olmakta, bilgiyi eskiden var olan semadan yeni bir semaya
transfer etmekte ve bilginin zihinde aktif bir bigimde insasini saglamaktadir. Ayrica
metaforlar bizim iki kavram arasindaki benzerlikleri de fark etmemize yardimci
olmaktadirlar. Gliglii algilama, anlamlandirma ve kavrayislar saglayacak sekilde bireyin
hayal giiciinii genisletirken ¢arpitma tehlikesi de tasiyabilmektedir (Morgan, 1998). Cilinkii
bazi benzerliklerle 6n plana ¢ikan Ozellikler, baska yonlerin g6z ardi edilmesine neden
olabilmektedir. Ornek verilecek olursa bir ar1 gibi ¢aliskan ve diizenli olan bir dgrencinin bu
ozelligi disinda bir kaplumbaga gibi de yavas calisma 6zelligi géz ardi edilebilmektedir.
Metaforlarin igerigi bu sekilde carpitma tehlikesi tasiyabilmekte oldugundan kisiye
yoneltilen sorularin 6zelliklerine dikkat edilmeli ve bu carpitma tehlikesi olabildigince en

aza indirgenmelidir.

109



Metaforlarin  6grencilerin dikkatinin toplanmasina, karmagik tanimlari ve bilimsel
kavramlar1 kolay bir bicimde algilamalarina, anlama siirecini etkin bir bicimde insa etmeye,
duyussal gelisimi iyilestirmeye, bilgilerin kodlanmasinda, 6nceki bilgilerin hatirlanmasinda
ve yeni anlamlandirmalar meydana getirebilmesine, 6grenmede kalicilifin saglanmasina,
yaratici 6grenmenin gergeklesmesine, problem ¢6zme becerisinin gelismesine destek
saglamak seklinde birgok yarari sayilmaktadir. (Arslan & Bayrakei, 2006). Bu bakimdan
Ogrencilerin metafor iiretme becerisini nasil gelistireceklerine yonelik 6grencilere yol
gosterilmesi gerekmektedir (Swartz & Parks, 1994). Bununla birlikte metaforlar 6grenme -
ogretme siirecinde yaraticilik ve 6zgiinliik sayesinde etkin katilimi en iist diizeyde saglayarak
temelde Ogretmene bir konunun islenmesinde, konuyu o6grenci diizeyine indirgeyerek
Ogrencilere aktarmada, sahip olduklar1 ve anlamini bildikleri kavramlar yardimiyla yeni

zihinsel olusumlar ve semalar kazandirmada imkan saglamaktadir.

Cocuklar, zihinlerinde mevcut olan bilgi, beceri, aligkanlik ve tutumlar1 kullanarak metafor
olusturmakta ve bunu kullanmaktadirlar (Giiven & Giiven 2009). Todd’a (2006) gore
metaforik olusumlar ¢ocuklarda 2 yasindan sonra belirmekte yargisi ile Piaget’in biligsel
gelisim donemlerinden olan islem 6ncesi donemdeki ¢ocugun 2-4 yas arasinda kelimelerle
nesneler arasindaki iliskileri bilingli olarak kullanmaya bagladigini belirtmesi bilgisiyle
uyustugu goriilmektedir. Cocuklar bu donemde ge¢miste yasadiklart deneyimleri simgesel
olarak ifade edebilmekte, algilama alam1 igerisinde olmayan somut nesneleri
simgelestirebilmektedir. Metafor kavramina yonelik tanimlarda vurgulanan “soyut
kavramlar ile bilinen somut seyler arasinda iliski kurarak diisiincelerini agiklamak’’ ifadesi
cocuklarin metaforik olusumu bu dénemden itibaren kullanmaya basladiklarinin bir diger
kanit1 olarak gdsterilebilir. Bu durum bu sekilde diisiincesini agiklayan ¢ocuklarin metafor

olusturduklarinda ¢ocuk merkezli bir yaklagimla ele alindiklarin1 da gostermektedir (Oguz,
2005).

Metafor lizerine yapilan psikolojik literatiiriin son incelemesi metafor anlamlandirma ile
Piaget’in diisiince gelisiminin bilissel basamaklari arasinda giiglii bir bag oldugunu dile
getirmektedir. Piaget’in teorisi, 7-12 yas arasi ¢ocuklarin semboller ve isaretlere dayanan bir
repertuar olusturarak gercekligi isleme aktaran kapsamli sekilde anlamlandirma becerilerini
gelistirdikleri bir donemdir (Douglas & Peel 2001). Todd’a (2006) gore ise metaforik yapilar
cocuklarda 2 yasindan sonra ortaya ¢iktigini ve Piaget 2-4 yas arasinda kelimelerle nesneler
arasindaki iliskileri bilingli olarak kullanmaya basladigin1 belirtmesi ayn1 zaman araliklarina
uysa da, Piaget’in 7-12 yas arasi ¢ocuklarin metaforlar olusturmaya yonelik kapsamli sekilde
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anlamlandirma becerilerini gelistirdiklerini ifade ettigi bilgisi donem araligmin farklilik
gosterdigi goriilmektedir. Bu durumda dikkat edilmesi gereken nokta, her iki durumda ortak
sekilde metafor olusturmada kazanilan ilk yasantilarin 6nemine isaret ediyor olmasidir. Bu
durum metaforlarin egitimdeki roliinii ve kullanimlarinin 6nemini vurgulamaktadir (Oguz,

2005).

Steen (1994), metaforun kendi yasalariyla kavramsal diinyanin insasina yardimci olan
bilissel bir mekanizma oldugunu ve metaforu anlamlandirmada bir insan potansiyelinin
yiiksek derecede ortaya ¢iktigini dile getirerek metaforun 6zellikle de sosyal bilimlerde en
ilgi cekici durum haline geldigini dile getirmistir. Lakoff ve Johnson (2005) sozel
metaforlara iliskin yaptiklar1 derinlemesine arastirmalarinda ilk yasantilarin Snemli
olduguna yonelik “Bir dilin metaforsal yapist o dilin kullanicilarinin diinyay1 algilama
sekillerini sekillendirmektedir.” ifadesini dile getirmislerdir. Petrie (1979) ise bu ozelligi
“Kiiltiirel farkliliklardan dolay1 metaforlar i¢in higbir zaman sozliik hazirlanamaz” ifadesiyle
desteklemistir. “Diislince figiirii” olarak metaforun biligsel goriisii bir digerinin ad1 altinda
bir seyi anlama isleminin temelinde yatan benzerlik yorumlamasinda anlamdan ¢ok bilginin
sorumlu oldugunu ifade eder ve ona gore metaforlar kategoriler ve alanlar arasindaki
onceden mevcut olan benzerlikleri ortaya ¢ikarmakla beraber degisiklikler de yaratabilir

(Stenn, 1994) .

Ogrenme siirecinin olumlu ve istendik yonde gelisebilmesi ancak kasitli, planl ve sistematik
bir bigimde hazirlanan ve birgok agidan 6grenme diizeylerine paralel olan bir 6gretim
programi ile miimkiindiir. Bir 0gretim programi uygulamasi ise hedef kitlesi olan
ogrencilerin biligsel, duyussal ve fizyolojik 6zelliklerini ve bu 6zelliklere dayali ihtiyaglarini
dikkate aldig1 siirece basarili olabilir (Deryakulu, 2004). Kisilerin bedensel, zihinsel ve
duygusal bakimdan gelisimlerine paralel olarak artis gdsteren 6grenme diizeyleri kisilerin
dogum anlarindan itibaren hizla gelisirken, bu diizey ilkdgretim birinci basamakta (11-12
yas grubunda) bir¢cok gelisim basamagma gore genelde yeterli bir diizeye ulasmis
olmaktadir. Tlkégretimin farkli basamaklarinda bulunan cocuklarin ayni sorulara degisik
cevaplar vermesi ¢ocuklarin igerisinde bulunduklari biligsel gelisim diizeyi ile iliskili olarak
goriilen bir durumken (Akyol, 2002), Piaget’e gore soyut islemler donemine gegmekte olan
ilkdgretim 11 yas grubu ¢ocuklar: hem ergenlik hem de zihinsel gelisimlerinin {ist sinirinda
olmalar1 nedeniyle daha ¢ok zihinsel aktiviteyi etkili olarak gergeklestirebilecek seviyededir.
Zihinsel alg1 ve aktivite olarak farkli sekillerde ifade edilen bilissel siirece iliskin bu iki
durum degerlendirmesi ise 6grenmenin ilkdgretimin ileriki basamaklarindaki 6nemini daha
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net vurgulamaktadir. Erikson’nun psiko-seksiiel gelisiminin ¢aligkanliga karsi asagilik
duygusu doneminde bulunan 6-11 yas grubu 6grencilerinin ise 6zellikle 10-11 yas arasinda
okullardaki faaliyetlerde Ogretmeni tarafindan ilgi ve yeteneginin oldugu alanlarda

desteklenmesinin biiyiik bir 6nem tasidigi goriillmektedir (Selguk, 2008).

Bilissel, bedensel ve duyussal bakimdan ilkoégretimin birinci kademesinde somut-soyut ve
cocukluk-ergenlik gibi iki ciddi gegis yasayarak bir¢ok agidan olgunlasan 11-12 yas grubu
ogrencilerinin gelisim 6zellikleri goz oniine alinarak ve metaforlarin olusumunda ailenin ve
gecmis Yasantilarin gelisimsel siirecteki rolii geregi ailenin ve 6gretmenin dogru rehberligi
1s18inda 6grenmelerin gergeklestigi diisliniilerek 11-12 yas grubu olan ilkogretim besinci
siif 6grencilerinin sosyal medya konusu tlizerinde olusturduklar1 metaforlar yoluyla bilissel
yapilarinin belirlenmesi amaciyla gerceklestirilmistir. Ayrica arastirma, ilkogretimde yer
alan derslerle ara disiplinler arasinda iliski kurmayi ve bu iliskilerle 6grenmeyi saglayan bir

ders olma 6zelliginden otiirti Sosyal Bilgiler dersi kapsaminda gergeklestirilmistir.
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BOLUM 3

ILGILi ARASTIRMALAR

Bu béliimde konuyla ilgili yapilmig arastirmalar yurt disinda ve yurt icinde yapilmis olan
aragtirmalar olmak iizere iki ana baslik altinda ele alinmistir. Ozellikle son yillarda yapilmig

aragtirmalara daha ¢ok yer verilmeye ¢aligilmistir.

Bu arastirmanin amaci, 5. sinif Sosyal Bilgiler dersi alan &grencilerin sosyal medya
kavramina iligkin bilissel yapilarini metaforlar, ¢izimler ve kompozisyonlar yoluyla
belirlenmesidir. Bu amag¢ dogrultusunda ilgili literatiir detayli sekilde taranmis ve sosyal
medya kavramina iliskin metaforlar, ¢izimler ve kompozisyonlar yoluyla sosyal medya
kavramina iligkin biligsel yapiyr tespit etmeyi amaglayan herhangi bir caligmaya
rastlanilmamistir. Bu acidan bakildiginda ilgili arastirmalar agiklanirken 6zellikle sosyal
bilgiler alaninda yapilmis olan aragtirmalar olmak tizere farkli konularda yapilmis metafor
arastirmalari, sosyal medya ile ilgili arastirmalar ve biligssel yap1 aragtirmalarindan da
orneklere yer verilmistir. Arastirma konusunun giincel olmasi nedeniyle son yillarda yapilan

arastirmalara daha ¢ok yer verilmeye ¢aligilmistir.

Yurt Disinda Yapilmis Olan Arastirmalar

Ajjan ve Harsthone (2008), ‘‘Investigating Faculty Decisions to Adopt Web 2.0
Technologies: Theory and Empirical Tests’’ isimli arastirmalarinda Web 2.0 teknolojilerinin
smif icinde kullanimi ile 1ilgili farkindaligi artirmayr amaglamislardir. Yaptiklar
arastirmanin sonucunda; sosyal medya uygulamalarinin 6grenci 6grenmelerini artirdigini,
ogrencilerin yazma becerilerini gelistirdigini ve elde edilen becerilerin derslere aktarilmasini

kolaylastiran araglar oldugunu ortaya koymuslardir. Ayrica arastirmada bazi O6gretim
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elemanlar1 Web 2.0 teknolojilerinin 6grencilerin 6grenmesini iyilestirecegine inandiklari

belirlenmistir.

Livingstone (2008), ‘‘Taking Risky Opportunities in Youthful Content Creation: Teenagers’
Use of Social Networking Sites for Intimacy, Privacy and Self-Expression’’ adl1 nitel
arastirma modelini kullandig1 calismasinda yaslar1 13 ile 16 arasinda degisen 16 ergen ile
goriiserek ergenlerin sosyal medyay1 kullanim amaglarini incelemistir. Aragtirma sonucunda
ergenlerin, kisisel bilgileri ile kendilerini gostermek ve baglant1 kurmak yoluyla kimliklerini
aciklamak ve gerceklestirmek i¢in sosyal medyay1 kullandigini tespit etmistir. Bu agidan
bakildiginda sosyal medya kullaniminin ergenler i¢in giivenlik agisindan riskli olabilecegini

ifade etmistir.

Barker (2009), ‘‘Older Adolescents’ Motivations for Social Network Site Use: The Influence
of Gender, Group Identity, and Collective Self-Esteem’” isimli yaptig1 arastirmada bireylerin
sosyal medyay1 kullanim amaglarinin kadinlar ile erkekler arasinda farklilastigini tespit
etmigstir. Bu sonuca gore aragtirmada, kadinlar sosyal medyay1 akran gruplariyla iletisim
halinde olmak, vakit ge¢irmek ve eglenmek amaciyla kullanirlarken erkekler sosyal dengeyi
kurabilmek i¢in bir ara¢ olarak gérmelerinin yani sira 6grenme ve sosyal kimlik doyumu

saglamak amaciyla da kullandiklarini ifade etmistir.

Wei ve Wang (2011), “‘The Characteristics of Social Networks of China’s College
Students’’ isimli ¢alismalarinda Cin’de 6grenim goren kolej dgrencilerinin sosyal medya
kullanim 06zelliklerini ortaya koymayai amagladiklar1 ¢aligmalarinda cinsiyet agisindan
sosyal medya kullaniminin farklilik gdsterdigini bulmuslardir. Bu arastirmaya gore erkek
ogrenciler, kadinlara gore sosyal medyayr daha yogun sekilde sosyallesmek amaciyla
kullanmaktadir. Ayrica sosyal medyanin popiilerlik agisindan oyunlarin yerini aldigini tespit
etmiglerdir. Bunun yani sira aragtirmada, 6grencilerin sosyal medya kullanim 6zelliklerinin
bilinmesi durumunda, potansiyel sosyal medya bagimliliginin onlenebilecegini de dile

getirmislerdir.

Paul ve Lee (2012) ‘‘Impact of Internet Literacy, Internet Addiction Symptoms, and Internet
Activities On Academic Performance’’ isimli Hong Kong’da yasayan 9-19 yaslar1 arasindaki
genclerin katilmer oldugu calismalarinda genglerin; internet okuryazarligi, internet
bagimhilig1 belirtileri, internet aktiviteleri ile akademik performans arasindaki iliskiyi
incelemiglerdir. Yaptiklari calismanin sonucuna gore; internet bagimliligi en ¢ok erkeklerde

ve diisiik gelirli ailelerin ¢ocuklarinda goriilmiistiir. Ayn1 zamanda internet okuryazarliginin,
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sosyal medya kullaniminin ve ¢evrimici oyunlarin internet bagimliliini artirdigini tespit
etmiglerdir. Ayrica ¢alismanin sonucuna gore; sosyal medya araglarini etkin kullanmanin iyi
bir akademik basar1 saglayacagi beklentisi olussa da sosyal medyay1 daha az kullananlarin

akademik basarilarinin daha ytiksek oldugu goriilmiistiir.

McGough ve Salomon (2013), “‘Engaging Students Through Social Media’’ adlh
caligmalarinda 2012 yilinda Amerika ve Kanada’daki 600 iiniversite Ogrencisine
uygulamislardir. Arastirma sonuglarina bakildiginda gencler sosyal medyay1 aragtirma
yapmak, akran gruplarindan ve 6gretmenlerinden yeni bilgiler almak amacli kullandiklarini
ifade etmislerdir. Gengler sosyal medya yoluyla herhangi bir kiitiiphaneyi kullanmadiklarini
sOyleseler de bunu yapmaya istekli olduklarini da ifade etmiglerdir. Arastirmasinda
ogrencilerin %30’u giinde 4-6 defa sosyal medyay1 kullandigini dile getirirken {iniversiteli
Ogrencilerin mezunlara gore sosyal medyayr daha c¢ok kullandigim1 ortaya koymustur.
Arastirmaya gore 6grenciler en ¢ok Facebook kullanmaktadirlar. Bu sosyal medya aracini
sirastyla Linkediln ve Twitter takip etmektedir. Arastirmada 6grencilerin %39’u sosyal
medyay1 arastirma yapmak i¢in kullanirken %71°1 ise sosyal medyay1 akademik amaglarla
kullanmadiklarini dile getirmislerdir. Bu duruma neden olarak ise bilimsel ¢alismalarinda
kiitliphane gibi daha giivenilir kaynaklara ulasmak istediklerini, sosyal medyadan elde

ettikleri bilgiyi sorgulanabilir bulduklarini s6ylemislerdir.

Wallace (2014), “‘Social Learning Platforms and The Flipped Classroom’’ Ingiltere’de
egitim sisteminde yer alan ve gelismekte olan egitim bilimleri ile iliskili olarak dondiiriilmiis
siiflarda egitsel sosyal medya platformlarmin kullanimini incelemislerdir. Yapilan bu
arastirmada Edmodo platformu 6zelinde c¢evrimi¢i 6grenme ortamlarinin kullanimi ve

yararlar1 tizerinde durulmustur.

Alwagait, Shahzad ve Alim (2015) ‘‘Impact of Social Media Usage on Students Academic
Performance in Saudi Arabia’” adl1 aragtirmalarinda, tiniversite 6grencilerinin sosyal medya
kullanma durumlar1 ile akademik performanslar1 arasindaki iliskiyi incelemislerdir.
Uygulanan anketler araciligiyla 108 6grenciden elde edilen veriler sonucunda dgrencilerin
sosyal medya kullanim durumlari ile haftalik aldiklar1 bagar1 puanlar1 arasinda dogrudan bir
iliskiye rastlamamislar ve aragtirmada Ogrencilerin akademik performansinmi diisiiren asil

nedenin zaman yonetimini dogru yapamadiklari oldugu sonucuna varmiglardir.
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Yurt icinde Yapilmis Olan Arastirmalar

Bostanci (2010), “Sosyal Medya Gelisimi ve Iletisim Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya
Kullanim Aligkanliklari” isimli arastirmasinda, 6grencilerin sosyal medya kullanim
aligkanliklarimi ve sosyal medya kullannomindaki ama¢ ve tercihlerini belirlemistir.
Arastirmanin  ¢alisma grubunu Istanbul Universitesi, Gazi Universitesi ve Erciyes
Universitesi Iletisim Fakiiltesi ogrencileri olusturmustur. 380 katilimcida uygulanan
aragtirmasi ile Ogrencilerin %55°1 her giin, %19.5’1 haftada bir veya iki gilin internet
kullandiklarini ortaya koymustur. Ogrencilerin %38,9’u baglandiginda 1-2 saat, %24.5’i 30
dakika veya 1 saat internete bagli kaldiklarini dile getirdigi arastirmada; %22.2’si interneti
sosyal medya, %20.5’1 arastirma, %19.7’si ise iletisim amagli kullandiklarini ifade
etmislerdir. Ayrica arastirma sonuclarina goére Ogrencilerin sosyal medya tercihlerinde

Facebook ilk sirada yer almaktadir.

ODTU ve TIB (2011), “‘Cocuklarin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullamm Ahskanliklar:’’
adli 9-16 yas araliginda bulunan 524 cocugun katilimci oldugu arastirma raporunun
sonuglarina bakildiginda giinde en az bir kere interneti kullananlarin orani1 %70, glinde en az
bir kere sosyal aglari kullananlarin orani ise %66 olarak belirlenmistir. Sosyal aglarda
ortalama 72 dakika vakit geciren ¢ocuklarin en fazla tercih ettikleri sosyal ag %99 oraninda
facebook sosyal medya aracidir. Bu ortamlarda tanimadiklari kisilerle arkadaslik yapanlarin
orani %65, varolan arkadaslariyla iletisim kurmak icin sosyal medyay1 kullananlarin oram
ise %83,6’dir. Sosyal medya araglarinda harcanan zamanin kendisine olumsuz etkileri
olmadigini dile getirenlerin oran1 %62, olumsuz etkileri oldugunu ifade edenlerin orani ise
%36’dir. Olumsuz etkiledigini ifade edenlerin %60,3’ii derslerine yeteri kadar vakit
ayrramadigini, %21,2’si ailesine yeteri kadar vakit ayiramadigini, %16,9’u yasi i¢in uygun
olmayan igeriklerle kars1 karsiya geldigini ve %10,1°1 sosyal etkinliklere yeteri kadar vakit

ayrramadigini dile getirmislerdir.

Argm (2013), “Ortaokul ve Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyaya Iliskin Tutumlarinin
Incelenmesi” isimli arastirmasinda, dgrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini tespit
etmeye calismistir. Bu sayede dgrencilerin sosyal medyaya iligkin tutumlarinda demografik
degiskenlerin etkili olup olmadigini ortaya koymaya g¢alismistir. Aragtirma 2012-2013
egitim 6gretim yilinda Istanbul ili Cekmekdy ilgesindeki 735 6grenci ile yapilan arastirmada
14 sorudan olusan kisisel bilgi formu ve ‘‘Argin ve Otrar’’ tarafindan gelistirilen 23

maddelik sosyal medya tutum 6l¢egi kullanilmistir. Arastirmanin sonucunda ise 6grencilerin
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sosyal medyaya bagl tutumlarinin yiiksek diizeyde oldugu ve sosyal medyaya yonelik

olumlu tutum sergiledikleri sonucuna ulagsmustir.

Balc1 ve Golcii (2013), “Facebook Addiction Among University Students in Turkey: Selcuk
University Example” isimli arastirmasinda 903 {iniversite Ogrencisinden olusturdugu
caligma grubununun Facebook bagimliligini konu almis ve 6grencilerin Facebook kullanim
ozelliklerini tespit etmislerdir. Erigilen cihaz tiiriinlin de sorgulandigi arastirmada,
ogrencilerin %54,4’linlin yalnizca bilgisayar, %16,3 {iniin cep telefonu ve %29,2’sinin hem

bilgisayar hem cep telefonu ile Facebook sosyal medya aracina baglandigini bulmuslardir.

Otrar ve Argin (2014), “Ogrencilerin Sosyal Medayay Iliskin Tutumlarimin Kullanim
Aliskanliklar: Baglaminda Incelenmesi’’ adli 735 ortaokul ve lise dgrencisinin katilmis
oldugu arastirmalarindan elde edilen bulgulara goére 6grencilerin sosyal medya kullanimina
yonelik tutumlari ile herhangi bir sosyal medya platformuna iiye olma durumu, sosyal medya
uygulamalarini kullanma stiresi ve sikligi, sosyal medyada gegirilen siire ve en fazla tercih

edilen sosyal medya platformu degiskenleri arasinda anlamli farkliliklar tespit etmislerdir.

Ulusoy ve Bostanci (2014), “‘Cocuklarda Sosyal Medya Kullanimi ve Ebeveyn Rolii”’ adli
aragtirmasinda c¢ocuklarin sosyal medya kullanimina ebeveyn etkisini fakli agilarda ele
almay1 amacglamiglardir. Bu dogrultuda aragtirmada 444 ebeveynin katilimiyla uygulanan
anket yardimiyla ebeveynlerin sosyal medya kullanan ¢cocuklarina yonelik goriislerini ortaya
koymaya calismiglardir. Arastirma sonucunda g¢ocuklarin neredeyse her giin internete
ulagabildikleri, sosyal medyaya ulagmak i¢in en fazla ev bilgisayarm tercih ettikleri,
cogunlukla kullandiklar1 sosyal agin facebook oldugu, sosyal medya kullanmaya baslama
yaglarinin ise 7-9 yas aralifinda oldugu ortaya konmustur. Ayrica katilimcilarin
sOylemlerine gore cogunlugu(%83) cocuklarinin sosyal aglardaki davraniglarini
denetlemekte; %71’1 sosyal medyada ¢ocuklarinin glivende olmadiklarini diisiinmekte;
%76’s1 cocuklariyla sosyal aglarda kisisel bilgilerini korumalari;; %89’u tanimadigi
insanlarla iletisim kurmamalar1 gerektigi konusunda bilgilendirme yapmakta; %86’s1 ise
cocuklariin sosyal medya kullanirken uymasi gereken kurallar1 gdsteren yazili bir metin

hazirlamadiklarini dile getirmislerdir.

Sarigam (2015), ‘‘Ogrencilerin Okul Disi Sosyal Medya Kullanim Amaclarimn Ogrencilerin
Ders Basarilarina Etkisi’’ isimli arastirmasinda, ogrencilerin sosyal medyay1 okul dist
zamanlarda kullanmalarinin 6grencilerin ders basarilarina etkisini aragtirmistir. 2013-2014

ogretim yilinda Afyonkarahisar il merkezi Semsettin Karahisari Ortaokulu 5 ve 6. sinifta
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Ogrenim goren 377 dgrencinin katildig1 arastirmada 6grencilerin demografik 6zellikleri ile
ogrencilerin okul dis1 zamanlarda sosyal medya kullanimlarinin 6grencilerin akademik ders
basarisina etkisi konulu anketi uygulamistir. Elde edilen veriler SPSS yontemiyle analiz
edilen arastirma sonucunda O&grencilerin demografik ozellikleri ile sosyal medya
kullanimlar1 arasindaki iliskide degisiklikler oldugunu gozlemistir. Arastirma sonucuna
bakildiginda 6grencilerin okul dis1 zamanlarinda kullandiklar1 sosyal medyanin 6grencilerin
Tiirkce, matematik ve Ingilizce ders basarilarina az da olsa olumsuz ydnde etki ettigi ortaya
cikmistir. Ayrica ¢alismanin sonucunda 6grencilerin okul dis1 zamanlarinda kullandiklari
sosyal medyanin yine ayn1 6grencilerin fen bilimleri, sosyal bilgiler, bilisim teknolojileri ve

yazilim ders basarilarina da bir etkisinin olmadigini ortaya koymustur.

Tepe (2016), ‘‘Ogrencilerin Algilarina Gére Universite Tercihinde Sosyal Medyanin Yeri’’
isimli arastirmasinda, internet ve sosyal medya kullaniminin {iniversite tercihleri ile iliskisini
belirlemeyi amaglamistir. Calismada, sosyal medyanin tiniversite tercihlerine olan etkisini
tespit etmek amaciyla arastirmacilar tarafindan hazirlanan Sosyal Medya Kullanim Olgegini,
iiniversite ogrencileri cevaplamistir. Calismada yiiksekdgretim Ogrencilerinin internet ve
sosyal medya kullanim aligkanliklarinin nasil oldugu, sosyal medya kullanim diizeyleri ile
sosyo-demografik degiskenler arasindaki iligkilerini arastirmistir. Tarama modelindeki
aragtirmanin katilimeilarin1 2014 — 2015 egitim ve 6gretim yilinda Usak Universitesi Egitim
Fakiiltesinde birinci sinif 6grencisi olarak 6grenim goren 576 olusturmaktadir. 251 lisans
ogrencisinin verdigi cevaplar ile elde edilen veriler SPSS 17.0 programiyla analiz edilen
arastirmanin dgrencilerinin liniversite tercih siirecinde internet ve sosyal medya araglarindan

etkilendikleri sonucuna varilmistir.

Kardemir (2017), “‘Sosyal Aglarin Kullanmiminin Ortaokul Ogrencilerinin Fiziksel Aktivite
Diizeylerine Etkisinin Incelenmesi’’ adli arastirmasinda, 5, 6, 7 ve 8. simf 6grencilerinin
sosyal ag kullanimlarinin fiziksel aktivite diizeylerine etkilerinin incelenmesini ve ortaya
konulmasini amaglamistir. Mersin, Zonguldak, Gaziantep, Ordu, Izmir, Istanbul illerinden
822 kiz, 754 erkek olmak iizere toplamda 1576 6grenciden olusan ¢alisma grununun sosyal
medya kullamimlarmi ortaya koymada “Sosyal Ag Kullanim Diizeyi Olgegi”; fiziksel
aktivite diizeylerini belirlemede ise arastirmaci “Fiziksel Aktivite Degerlendirme Formu”
olusturmustur. Arastirma sonucunda ¢alisma grubunun yaklagik iigte ikisinin sosyal agda
kendisine ait hesap kullandig1 ve yarisinin ise bir bilgisayara sahip oldugu sonucuna
ulagsmistir. Bunun yani sira arastirmada c¢alisma grubunun yaridan fazlasinin bilgisayar

kullaniminin “arastirma ve 6dev” amacl kullandiklari; sosyal ag kullanma amaglarinin ise
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daha c¢ok “arkadaslarla iletisim” ve “oyun, vakit ge¢irme” maddelerini isaretlediklerini
ortaya c¢ikarmistir. Katilimcilarin cinsiyet degiskenine gore farkililk gosterdigi, erkeklerin
sosyal ag kullannmina daha ¢ok vakit ayirdiklar1 ve sosyal ag kullanma diizeyleri arttikca
fiziksel aktivite diizeylerinin de diistiiglinii ortaya ¢ikarmistir.

Egiiz ve Kesten (2018), ‘‘Sosyal Bilgiler Ogretmenligi Ogrencilerinin Sosyal Medya

’

Algilarimin - Metafor Yoluyla Belirlenmesi’’ adli arastirmasinda, On Dokuz Mayis

caligmada, ogrencilere “Sosyal medya............. gibidir.
CUNKU. ..o ” ifadesinin yer aldigr yar1 yapilandirilmis form
neticesinde elde edilen ham veriler arastirmanin temel veri kaynagini olusturmustur.
Arastirma sonucunda elde edilen veriler nitel veri ¢oziimleme tekniklerinden icerik analizi
yontemiyle ¢oziimlenmis ve yorumlanmigtir. Katilimer olan 132 6grencinin dile getirdigi
climlelerden toplamda 58 gecerli metafor {iretilmistir. Bu metaforlar 6 farkli kavramsal
kategori altinda ele alinmistir. Arastirmada bu kategoriler igerisinden “yol gosteren ve
bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya”, “bagimlilik yaratan bir unsur olarak
sosyal medya” ve “gercegi yansitan ve etkilesimi saglayan bir arag¢ olarak sosyal medya”
kategorilerinin, tim kategorilerin toplamda %78’ini temsil ettigini ortaya c¢ikarmislardir.
Arastirma sonucunda 6 kavramsal kategori, katilimcilarin simif diizeyleri bakimindan
benzerlik gostermis, ayrica aragtirma katilimcilarin sosyal medya algilarimin genele

bakildiginda olumsuz oldugunu ortaya ¢ikarmaigstir.

Okumus (2018), “‘Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlar: [le Ebeveyn Tutumlar: Arasindaki
[liskinin Incelenmesi’’ isimli aragtirmasinda dgrencilerin Sosyal medya kullanim amaglari ve
ebeveynlerin ¢ocuklarina kars1 hangi tutumlari sergilediklerini aragtirmistir. Arastirma, nicel
arastirma modellerinden iligkisel tarama seklinde tasarlamis olup 6l¢me araci olarak ise
anketi kullanmistir. Calisma grubunu 5, 6, 7 ve 8. smifta 6grenim géren 1097 6grencinin
olusturdugu arastirmada sosyal medya tutum Olgegi ile kisisel bilgi formu ve arastirmact
tarafindan hazirlanan anne-baba sorular1 kullanilmistir. Elde edilen verilerin analizinde ise
aritmetik ortalama, Pearson Carpim Momentler Korelasyon Analizi ve Scheffe testi ile
Tamhane testi kullanilmistir. Arastirmanin sonunucunda, dgrencilerin neredeyse tamami
sosyal medya kullandigini, kullanicilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun evde mobil iletisim
araglarin tercih ettiklerini ifade etmisleridir. Bunun yani sira aragtirma sonuglart sosyal
medya kullanim siiresinin ve sikliginin aile iletisimi olumsuz etkilemedigini gostermektedir.
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Yapilmig arastirmalara bakildiginda katilimci olarak cesitli kademelerdeki 6grencilerin,
velilerin, 6gretmen adaylarimin ve farkli fakiiltelerin boliimlerinden liniversite 6grencilerinin
secildigi goriilmektedir. Ayrica konu ile ilgili yurt i¢inde ve yurt disinda yapilmis olan
arastirmalarda sosyal bilgiler ile ilgili birgok konu ve kavrama iliskin metaforlar
olusturuldugu, cizimler yapildigi, bunlarin disinda farkli yontemlerle veriler toplandigi,
toplanan verilerle calisma gruplarinda yer alan bireyler tarafindan konu ve kavramlarin nasil
algilandiginin belirlendigi goériilmektedir. incelenen arastirmalar arasinda sosyal bilgiler
egitiminde 6nemli yeri olan “sosyal medya” kavraminin 5. Sinifta 6grenim goren 6grenciler
tarafindan nasil algilandigina yonelik Ogrencilerin biligsel yapilarimi ortaya koyan bir

caligsmaya rastlanmamustir.

120



BOLUM 4

YONTEM

Bu boliimde arastirmanin modeli, arastirmanin deseni, ¢alisma grubu, veri toplama araglari,
verilerin toplanmasi, verilerin ¢ézlimlenmesi, verilerin yorumlanmasi ile gegerlik ve

giivenirlik basliklar yer almaktadir.

Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligkin biligsel yapilarinin
metaforlar yoluyla belirlenmesi amaglanmis ve nitel arastirma modeli kullanilmistir. Nitel
aragtirma, algilarin ve olaylarin gergekei ve biitiinciil bir bicimde dogal ortamda ortaya
cikarilmasina iliskin nitel bir siirecin izlendigi ¢caligsma olarak tanimlanmaktadir (Yildirim &

Simsek, 2011).

Storey (2007) nitel aragtirmanin, insanlarin olaylara iliskin 6znel bakis agilarini tespit etmeyi
hedefledigini ve bu agidan nicel aragtirmadan daha istiin oldugunu ifade etmektedir. Bu
durumda nitel arastirma, ince iplikler ve ¢esitli malzemelerden olusmus karmasik bir kumasi
andirabilir ¢linkii bu kumas basit ve kolay sekilde agiklanamaz. Nitel aragtirmalar bir konu
veya problem belirlenirken kolaylikla dlgiilemeyen degiskenleri ve gizli kalmis sebepleri
aciga ¢ikarma gereksinimi nedeniyle onemlidir. Karmasik bir konuya derinlemesine bir
aciklama getirebilmek amaciyla nitel arastirma yapilir. Ornegin; bireyler arasindaki
etkilesimi nicel verilerle 6lgmek zordur ve bu etkilesimin igerisinde yas, cinsiyet, kiiltiirel
farkliliklar gibi birgok faktor mevcuttur. Bu agidan bakildiginda nitel arastirmalar daha
kapsamli bir durum elde etmeyi saglamaktadir (Creswell, 2013).
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Bagka bir ifadeyle nitel aragtirmalar, diger arastirma modelleriyle agiklanmasi zor olan
sorulara cevap bulmak amaciyla gerekli aragtirmalardir. Nitel arastirmalar sosyal olaylar ve
psikolojik dlglimlere yonelik ayrintili bilgi saglamaktadirlar (Biiytikoztiirk, Kilig Cakmak,
Akgiin, Karadeniz & Demirel, 2011). Bu durumda nitel arastirmacilar, diinyay1 algilama
yapilar1 ve diinyada yasadiklar1 deneyimler agisindan insanlarin olusturduklart anlamlari

kavramayla ilgilenmektedirler (Merriam, 2013).

Arastirmanin Deseni

Desen, arastirmanin yaklagimini belirleyen ve farkli asamalarinin bu yaklagim kapsaminda
tutarli olmasina yol gosteren bir strateji olarak tanimlanabilir (Yildinnm & Simsek, 2011).
Alan yazinda nitel arastirma desenleri farkli bashiklar altinda yer almakla birlikte
(Biiytikoztirk vd., 2011; Hancock, Windridge & Ockleford, 2009; Sénmez & Alacapinar,
2011; Yildinm & Simsek, 2011) nitel arastirma modelinin 7 farkli deseni Sekil 42°de

verilmistir.

Nitel Aragtirma Desenleri

Etnografik Eylem
Calisma Arastirmasi
Tarihi
Arastirma
Durum
Calismasi
Kuram
Olugturma
' ’ Caliymalan
Calismalan Anlat
Arastirmasi

Sekil 42. Nitel arastirma desenleri. Biiyiikoztiirk, S., Kilig Cakmak, E., Akgiin, O.E.,
Karadeniz S. & Demirel, F. (2012). Bilimsel aragtirma yontemleri. Ankara: Pegem.

Sekil 42°de gosterildigi gibi; nitel arastirma modelinin desenleri: etnografik ¢alisma, olgu
bilim ¢alismalari, tarihi arastirma, kuram olusturma g¢alismalari, anlati arastirmasi, durum
caligmast ve eylem aragtirmasi olmak iizere toplam 7 baslik altinda toplanmaktadir. Bu
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arastirmada ise, nitel aragtirma modeli olarak durum ¢aligmasi (case study) ve olgu bilim

(fenomenoloji / phenomenology) deseni kullanilmistir.

Bu arastirmada desen olarak kullanilan durum c¢alismasina (case study) duyulan ihtiyag
karmasik sosyal olgular1 anlama istegi ile ortaya ¢ikmistir ( Yin, 2014). Durum ¢alismasi ile
ilgili alan yazinda birgok tanim yer bulmustur. Yin’e (2009) gére durum galismasi, giincel
olan ve arastirmaci kontroliiniin degiskenler iizerinde bulunmadigi kosullarda nasil ve ni¢in
sorularini yanitlamak i¢in kullanilan bir arastirma yontemidir. Yildirim ve Simsek’e (2011)
gore ise durum calismasi, nasil ve neden sorularini esas alarak arastirmacinin kontrol
edemedigi bir olgu ya da olay1 ayrintili bicimde incelemesine imkan veren arastirma
yontemidir. Ozellikle de bu ydntem, olgu ve baglam arasindaki smirlar tam olarak

belirlenemedigi durumlarda kullanilmaktadir (Yin, 2014).

Durum calismasinda, smirlart ¢izilmis bir arastirma konusunun gercek ortaminda
derinlemesine betimlenmesi ve ayrintili olarak incelenmesi s6z konusudur (Birinci, Kiliger,
Unliier & Kabakg1, 2009). Burada yer alan smirlandirma ifadesi durumun zaman, mekan ya
da baz1 fiziksel simirlar agisindan digerlerinden ayrilabilmesi anlamini tagimaktadir
(Creswell, 2013). Bu agidan bakildiginda arastirma konusu olarak segilecek durum bir birey,
ogrenci, yonetici, program olmasinin yani sira bir smif, okul, topluluk gibi gruplar da
olabilmektedir. Bir ilde yer alan bir ilkokul durum olabilecegi gibi bir ildeki biitiin ilkokullar
da durum olabilir. Ayrica durum, 6gretim programi gibi uygulama adimlarini igeren siireg
de olabilir (Creswell, 2013). Durum c¢alismasi arastirmalarinda arastirmacilar, nicel
istatistiksel sonuclardan daha ilerisine gegebilmektedirler ve katilimcilarin davranislarinin
nedenlerini ve kosullarini dahi belirleyebilmektedirler (Zainal, 2007). Bu arastirmalarda elde
edilen sonuglar diger arastirmalara gore daha somuttur (Stake’den aktaran Merriam, 1998)
ve gercek ortamdaki kendi tecriibelerimizden yapilan ¢ikarimlardir. Bunun yani sira bu
caligsma, okuyucularin yorumlarina daha agiktir. Katilimcilar elde edilen sonuglar1 kendi
deneyimleri ve anlayislar1 ile de yorumlayabilmektedirler. Yapilan derinlemesine

betimlemeleri okurken kendi tecriibelerini de dile getirmektedirler (Merriam, 1998).

Birden ¢ok kaynaktan veri toplanarak incelemenin yapildigi bu ¢alismalarda arastirmacilar
incelenen duruma yonelik derin anlayis gelistirmek i¢in ¢esitli tiirlerden verilere ihtiyac
duymaktadirlar (Creswell, 2012). Bu desende arastirma sorusunu yanitlamada etkili olacagi
diistintilen herhangi bir veri toplama yontemi, aract ve veri analiz yontemi kullanilabilir
(Merriam, 1998). Bu desende genellikle nitel veriler toplanmaktadir. Alanyazina

bakildiginda ise durum calismasinda yer alan baslica veri toplama araglarinin goriisme ve
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gozlem tespit edilmistir (Zainal, 2007). Bu arastirmada ise katilimcilarla gériisme yapildig
ve elde edilen veriler Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi dikkate alinarak ve
arastirmaya kaltilan ¢alisma grubundan goriis alinarak yorumlandigi i¢in durum galismasi

(case study) kullanilmustir.

Bu arastirmada kullanilan diger desen olarak olgu bilim (fenomenoloji / phenomenology)
deseni i¢in, farkinda oldugumuz yalniz derinlemesine ve ayrintili bir sekilde anlayisa sahip
olmadigimiz olgulara odaklanmakta denilebilir. Olgular yasadigimiz diinyada olaylar,
tecriibeler, algilar, ilgiler, kavramlar ve durumlar gibi c¢esitli bicimlerde ortaya
cikabilmektedir (Yildirnm & Simsek, 2011). Olgu bilim calismalar1 her zaman kesin ve
genellenebilir sonuglar ortaya koymayabilir. Fakat bir olgunun daha iyi taninmasina ve
anlagilmasina imkan taniyan sonuglar saglayacak 6rnekler, agiklamalar ve deneyimler ortaya
koyabilir. Bu yoniiyle olgu bilim ¢aligmalar1 hem bilimsel alan yazina hem de uygulamaya

onemli yararlar getirebilir (Yildinm & Simsek, 2011).

20. yiizyilin tnli felsefi akimlardan da olan olgu bilimi deseninin Kurucusu olan kisi
Edmund Husserl’dir (Cresswel, 2013). Ayrica Tirk Dil Kurumuna (2016) gore fenomen
felsefede kullanildigi bi¢imiyle goriingli yani somut, algilanabilir, tecriibe edilebilir olay ve
nesne olarak tanimlanmaktadir. Bagka bir deyisle fenomen, ‘olgu’’ anlaminda da
kullanilmaktadir. Olgu biliminin temel amaci herhangi bir fenomenle ilgili 6znel
tecriibelerin evrensel bir nitelik kazanmasidir. Olgu bilim deseninde, 6zel bir fenomen
tizerinde algilart belirlemek ve bu algilar1 kavramsal kategoriler altinda siniflandirmak
amacglanmistir (Marton, 1986). Fenomenoloji, bireylerin olgu ve olaylara yonelik
tecriibelerini nasil algilayip anlamlandirdiklarini ve bu anlamlari baska bireylerle nasil
paylastiklarint yorumlamaya calisan bir desendir (Merriam, 2013). Olgu bilim yani
fenomenoloji desenini kullanan arastirmaci, arastirmasinda bireylerin dile getirdiklerine
dayanarak onlarin duygu, diisiince ve goriislerinin algilamaya, anlamaya, analiz etmeye ve
yorumlamaya calismaktadir (Smith & Eatough, 2007). Bu agidan bakildiginda da bu
arastirmada, S5.siif Sosyal Bilgiler dersi alan &grencilerin sosyal medya kavramina
yiikledikleri anlamlar ve bu kavrama iligkin algilar, metaforlar araciliiyla bilissel yapilar

ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilirken olgu bilim deseni kullanilmstir.

Insanlarin gevrelerinde olup biten olaylar1 zihinlerinde nasil yapilandirdiklarin1 anlamaya
calisan bir analiz ¢esidi (Wade & Tavris, 1990) olan fenomenoloji deseninde arastirmacinin
uygulamasi gereken basamaklar mevcuttur. Bu arastirmanin hazirlanma siirecini igeren

basamaklar ise Sekil 43°te goriildiigii gibi gerceklestirilmistir:
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| ARASTIRMANIN HAZIRLANMA SURECI

<

| Arastirmanin Adinin, Amacinin ve Yonteminin Belirlenmesi

G

| ilgili Literatiiriin Taranmasi

<

| Veri Toplama Siirecinin Planlanmasi

<

| Calisma Grubunun Belirlenmesi

<

| Veri Toplama Aracinin Hazirlanmasi

<

<

| Veri Toplama Aracimn Olciim Giivenirligi Calismasi

G

| Alan Uzmanlariyla Veri Toplama Ol¢iim Gecerligi Calismasi

<

| Veri Toplama Aracina Son Seklinin Verilmesi

<

| Asil Uygulama Siireci ve Verilerin Toplanmasi

<

| Verilerin Analizi, Yorumlanmasi ve Sonuc¢larin Belirlenmesi

<

| Pilot Uygulama Siireci |

| Son Defa llgili Literatiiriin Taramasi Yapilmasi

<

| Arastirma Raporunun Hazirlanmasi |

Sekil 43. Arastirmanin hazirlanma siireci.

Arastirmanin hazirlanma siirecinde; aragtirmaci ve danismani tarafindan arastirmanin adi,
amaci ve yontemi belirlenmistir. Arastirmanin, kavramsal ¢ergevesinin olusturulabilmesi
icin aragtirma konusuyla ilgili yurt i¢i ve yurt disi literatiir taramas1 yapilmistir. Daha sonraki
asamada ise veri toplama siirecinin planlanmasi yapilmistir. Calisma grubu olarak ortaokul
5.smif odgrencileri segilmistir. Arastirmada kullanilacak olan veri toplama araci, alan
uzmanlarindan alinan gortisler dogrultusunda hazirlanmig ve uygulamaya hazir hale
getirilmistir. Olusturulan veri toplama araciyla pilot uygulama gergeklestirilmistir. Pilot
uygulama sonucunda ise alan uzmanlar1 veri toplama aracinin 6lglim giivenirligi ¢aligmasi
ve gegcerliligi caligmasi yapilmistir. Yapilan ¢aligmalar sonucunda veri toplama aracinin son
sekli verilerek (EK-1) asil uygulama siirecine gegilmistir. Arastirmadan elde edilen verilerin
toplanmasindan sonra verilerin analizi, yorumlanmasi ve sonuglarin belirlenmesi agsamalari
gerceklestirilmistir. Son olarak tekrar ilgili literatiir taramasi yapilarak arastirma raporu

hazirlanmstir.

Alan yazina bakildiginda nitel arastirmalarda arastirmanin kalitesini artirmaya yonelik

kullanilan bazi teknikler vardir. Bu teknikler bir arastirmanin niteligini saglayan seyin
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kesinlik oldugunu gostermektedir. Aragtirmanin kesinligini, bulgularin gerceklige
uygunlugunu ortaya koyan i¢sel gegerlik, genellenebilirligini ortaya koyan digsal gegerlik,
zaman i¢inde tutarli bir sekilde tekrarlanmasini ortaya koyan giivenirlik ve arastirmacinin
fenomene mesafeli ve tarafsiz olarak yaklasmasini ortaya koyan nesnellik saglamaktadir
(Guba & Lincoln, 1994). Katilimcilarin bakis agilariin anlagilmasinin, davranislarinin
karmagikliginin belirlenmesinin ve deneyimlerine dair biitiinciil bir yoruma ulagilmasinin
nitel arastirmalarin inandiricihi@ini artirdigini séylemek miimkiindiir (Merriam & Tisdell,
2015). Inandiriciigin artirilmasi igin alan yazinda onerilen teknikler mevcuttur. Bu

teknikleri su sekilde 6zetlemek miimkiindiir (Miles & Huberman, 1994):

e lyi bilinen arastirma yontemlerinin ige kosulmasi

e  Uzun siireli irtibat halinde olma.

e Siirekli gézlemde bulunma.

e Katilimcilarin rastgele 6rnekleme yoluyla belirlenmesi.

e Cesitleme (Uggenleme, Sacayagi).

e Katilimer diirtistliigiinii artiracak taktiklerin kullanilmasi.
e Tekrarli sorgulamalar yapma.

e Olumsuz durum analizinde bulunma.

e Kisa aralikli toplantilar yapma.

e Meslektas degerlendirmesinde bulunma.

e Arastirmacinin yansitict yorumlaria verme.

e Arastirmacinin 6zge¢misi, nitelikleri ve deneyimlerine yer verme.
e Katilimer kontroliinii saglama.

e Kodlayicilar aras1 glivenilirlik saglama.

e Fenomenin ayrintili bir sekilde betimlenmesi.

e Onceki arastirma bulgulariyla karsilagtirma.

Yukarida bir dizi verilen tekniklerden cesitleme teknigi, bu arastirmada kullanilmistir.
Cesitleme, birbirinden farkli yontemlerin, veri kaynaklarinin, aragtirmacilarin ve bakis
acilarinin, verilerin ve yorumlarin ¢apraz kontrollerini yapabilmek maksadiyla bir arada
kullanilmasidir (Denzin & Lincoln, 2005). Bu durum, arastirmanin giivenirligi agisindan
ayni1 olay cesitli bicimlerde incelemek bakimindan énemlidir. Ornegin; bir arastirmaci farkli
etnik unsurlarin bulundugu bir okuldaki yapmis oldugu arastirmay: farkli veri toplama

yontemlerini kullanarak yaptiginda ya da farkli ¢alisma gruplarindan ve farkli ¢evrelerden
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elde edecegi veriler aracilifiyla bireysel tecrilbbe ve yorumlart farkli kaynaklardan
dogrulayarak yaptiginda da arastirmanin niteligini artirmis olur (Shenton, 2004). Bunun yani
sira farkli yontemlerin ya da verilerin uyum ig¢inde kullanilmasi, bunlarin bireysel
siirliliklarini dengeleyerek ayr1 ayr1 saglayacaklar1 yararlari arttirmaktadir. Cesitleme
teknigi, son derece etkili bir dogrulama teknigi olarak goriilmektedir. Bu sebeple, bazi
kuramcilar onu basit bir teknikten daha ¢ok alternatif bir nitelik arttirma teknigi olarak kabul

etmektedir (Denzin & Lincoln, 2005).

Poggenpoel ve Myburgh (2003); Patton (2002) birden fazla bakis agisinin bir arada
kullanilmastyla yapilan ¢aligmalarin daha nitelikli olacaklarini ifade etmis ve gesitleme

tekniginin ¢esitli sekillerdeki kullanimlarini asagidaki gibi ifade etmislerdir.

» Veri Cesitlemesi: Elde edilen veriler farkli ¢alisma gruplarindan, farkli ¢evrelerden
ya da farkli zamanlarda toplanabilmektedir. Bu sayede nitel arastirmadaki kaliteyi
artirma maksatli toplanan veriler yardimiyla bireysel deneyim ve yorumlar cesitli
kaynaklardan dogrulanmis olmaktadir (Guba, 1981; Shenton, 2004).

» Arastirmact Cesitlemesi: Yapilacak ayni aragtirma i¢in birden ¢ok arastirmaci
aragtirmaya katilabilmektedir. Birden c¢ok arastirmaciyla ¢alisildigt bu durumda,
aragtirma ekibi gruplara ayrilmakta ve bu sayede aragtirmacilarin algi ve yorumlari
kiyaslanabilmektedir (Guba, 1981; Shenton, 2004).

» Yontemsel Cesitleme: Ayni arastirmada veri toplamak amaciyla birden ¢ok veri
toplama teknigi kullanilabilmektedir. Ornegin, nitel arastirmalarin geneli icin baslica
veri toplama yontemleri olan gézlem, odak grup goriismesi ve bireysel goriisme
benzeri cesitli yontemlerin kullanimi her birinin yontem bilimsel zayifliklarii
ortadan kaldirabilmektedir. Miimkiin oldukca belge inceleme yoluyla elde edilen
veriler goriisme verilerinin dogrulanmasi1 maksadiyla kullanilmaktadir. Bu sayede
cesitli yontemlerin uyum i¢inde kullanilmasi, bu yontemlerin bireysel sinirliliklarini
dengeleyerek ayr1 ayr1 saglayacaklari yararlari artirmaktadir (Guba, 1981; Shenton,
2004).

» Kuramsal Cesitleme: Yapilan aragtirmayla ilgili farkli sekillerde olan kuramsal
yorumlarin  degerlendirilmesi  yapilabilmektedir. Bu ¢esitlemede, verileri
yorumlayabilmek maksadiyla farkli perspektifler ve teoriler kullanilabilmektedir

(Guba, 1981; Shenton, 2004).
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Bu aragtirmada metafor, ¢izim ve kompozisyondan olusan {i¢ ayr1 boliimden elde edilen
veriler farkli caligma gruplarindan ve farkli ¢evrelerde bulunan farkli okullardan toplandigi
i¢in veri ¢esitlemesi kullanilmistir. Bunun yani sira arastirmada durum g¢alismasi, olgu bilim
deseni ve cesitleme teknigi birlikte kullanildigindan yontemsel ¢esitleme de kullanilmistir.
Bu sayede nitel aragtirma olan bu ¢alismada, niteligi artirma maksatli toplanan verilerle,
bireysel deneyim ve yorumlarla sosyal medya hakkinda her bir 6grencinin bilissel yapisi

daha nitelikli sekilde 6grenilmis olmaktadir.

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu 2018-2019 yili ikinci donemi Eskisehir ili Odunpazari
ilgesinde yer alan dort ortaokulun 5.sinifinda 6grenim géren 403 6grenci olusturmustur.
Aragtirma Kapsaminda Yer Alan Okullar ve Okullara Gére Ogrenci Dagilimi Tablo 7°de
gosterildigi gibidir:

Tablo 7.

Aragtirma Kapsaminda Yer Alan Okullar ve Okullara Gére Ogrenci Dagilimi
Okullar ) %
Sami Sipahi Ortaokulu 105 26,05
Murat Atilgan Ortaokulu 104 25,80
Sehit Ali Gaffar Okkan Ortaokulu 100 24,81
Orgeneral Halil S6zer Ortaokulu 94 23,32

Toplam 403 100.0

Tablo 7°de goriildiigi gibi arastirmaya katilan 403 6grencinin % 26,05°1 (105) Sami Sipahi
Ortaokulu; % 23,32’si (94) Orgeneral Halil S6zer Ortaokulu; %25,80’1 (104) Murat Atilgan
Ortaokulu; %24,81°1 (100) Sehit Ali Gaffar Okkan Ortaokulundan katilmistir. 2018-2019
yil1 birinci ddneminde 5. sinifta 6grenim gdren 6grencilere, Sosyal Bilgiler dersinde *’Bilim,
Teknoloji ve Toplum’’ 6grenme alani ders olarak islenmistir. Bu arastirmada 6grenme alani
icerisinde yer alan ‘‘sosyal medya’’ kavramini derste islemis olmalar ayrica aragtirmaya

goniillii katilmalart g6z 6niinde bulundurulmustur.

Arastirmanin nitel arastirma olmas: yoniiyle nitel arastirma gelenegi iginde yer alan amaglh
ornekleme tekniklerinden olgiit 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Calisma grubunun
belirlenmesi siirecinde kullanilan amagh 6rnekleme teknigi, zengin bilgiye sahip oldugu
diistintilen gruplarin iizerinde ayrintili ve derinlemesine calisiimasina imkan vermektedir.

Bununla beraber arastirma amaglarina en uygun ve aranan ozellikleri en iyi tasiyan
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katilimeilari arastirmaci kendi yargisi ile 6rneklem olarak belirlemektedir. Ayrica bu teknik;
olgu/olaylarin kesfedilmesinde, agiklanmasinda ve yorumlanmasinda faydali olan bir
tekniktir (Yildirnm & Simsek, 2011). Bu teknik kii¢iik bir 6rneklemden toplanan bilginin
amaca uygunlugunu da genisletir. Baska bir deyisle bu 6érneklemde yer alan katilimc1 grup,
arastirmacmin kesfetmek istedigi olguya iliskin bilgi veren kisilerdir (McMillan &
Schumacher, 2006).

Amagli 6rnekleme teknikleinden 6lgiit 6rnekleme yontemi, onceden belirlenmis bir dizi
olgiitii karsilayan durumlarin (kisi, nesne, olay gibi ) tamaminin ¢alisilmasidir. Burada sozii
edilen olgiit / 6l¢iitler aragtirmaci tarafindan olusturulabilir ya da daha 6nceden olusturulmus
bir 6l¢iit listesi kullanilabilir (Yildirim & Simsek, 2011). Bu ¢alismada arastirma grubunun
belirlenmesinde kullanilmak i¢in amagli 6rnekleme tekniklerinden, 6l¢iit 6rneklem yontemi
kullanilmigtir. Aragtirmanin ¢aligma grubunun belirlenmesinde 6l¢iit olarak cesitli faktorler

ise kosulmustur. Bunlar:

e Katilimcilarin aragtirmanin amacina uygun olmasi,
e Katilimeilarin arastirmanin amacina yonelik Sosyal Bilgiler dersinde sosyal medya
kavramini derste gormiis 6grencilerden olugmasi,

e Katilimcilarin arastirmaciya uygun olmasidir.

Olgiit olarak belirlenen katilimcilarin arastirmacinin amacina uygun olmasi faktérii ile bu
arastirmaya bakildiginda, 5. simif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iliskin biligsel
yapilariin metaforlar yoluyla incelenmesi amaglanmistir. Bu baglamda ¢alisma grubuna
belirlenen yariyilda 5. siifta, 6grenim goren 6grencilerin dahil edilmesi yoniinde karar
alimmustir. Katilimeilarin belirlenmesinde 6l¢iit olarak alinan diger bir faktor ise aragtirmanin
amacina bagl olarak 5. sinifta, Sosyal Bilgiler dersinde, *’Bilim, Teknoloji ve Toplum’
ogrenme alani icerisinde sosyal medya kavramim gdrmiis dgrencilerden olusmasidir. Olgiit
olarak alinan son faktor ise arastirmaciya uygunluk boyutuna bagli olarak katilimcilarin
arastirmaci agisindan uygun goriilmiis olmasidir. Bu kapsamda ¢alisma grubu olarak, 2018-
2019 yili egitim ve 6grenim donemi yariyilinda Eskisehir ili Odunpazari ilgesinde yer alan
Sami Sipahi, Orgeneral Halil S6zer, Murat Atilgan ve Sehit Ali Gaffar Okkan Ortaokullar

tercih edilmistir.
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Veri Toplama Araclan

Aragtirmada ti¢ farkli veri toplama araci kullanilmistir. Bunlar ise metafor, ¢izim teknigi ve
kompozisyon veri toplama araglaridir. Asagida bu veri toplama araglarinin hazirlanma

asamalar1 ve iki veri toplama aracina ait detayl bilgi verilmektedir.

Metafor Veri Toplama Formu

Calisma grubuna katilan dgrencilerin ortaokul 5. smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi’nda yer alan sosyal medya kavramina yiikledikleri anlamlara yonelik metaforlari
(mecaz) tespit edilerek bilissel yapilarini incelemek amaciyla metaforlar yoluyla veri
toplama formu kullanilmistir. Nitel arastirmalarda metafor galismalariin 6nemli bir yeri
vardir. Gerek yurt disginda gerekse yurt icinde 6zellikle de egitim alaninda yapilan bir¢ok
calismaya bakildiginda ¢esitli kavramlarla ilgili diisiincelerin metaforlar (mecazlar) yoluyla
aciklanmaya calisildigi goriilmektedir (Yiicel Cengiz, 2016). Kavram ve olgulara yonelik
katilime1  gorislerinin ¢ ............... gibidir, c¢lnkii ........................ seklinde
olusturulmus agik uclu soru ciimlesi ile metafor iligkisi kurulmaya ¢alisilmaktadir. Herhangi
bir metafor iliskisinde ii¢ temel 6genin olmas1 gerekmektedir: metfaorun konusu, metfaorun

kaynag1 ve metaforun kaynagindan metaforun konusuna atfedilmesi diisiiniilen 6zellikler

(Forceville’den aktaran Saban, 2004).

Ornegin; ‘‘Sosyal medya okul gibidir, ¢iinkii sosyal medya da okulda insan toplulugunun
bulundugu ve uyulmasi gereken kurallara sahip olan ortamlardir.”” climlesinde sosyal medya
metaforun konusunu, okul metaforun kaynagini olusturmaktadir. ‘‘Sosyal medya okul
gibidir, ¢linkii sosyal medya da okulda insan toplulugunun bulundugu ve uyulmasi gereken
kurallara sahip olan ortamlardir.”’ ifadesi ise metaforun kaynagindan metaforun konusuna

atfedilen 6zelligi gostermektedir.

Arastirmada “¢iinkii” kavramina da yer verilerek calisma grubunun kendi metaforlar1 i¢in
bir “gerek¢e” yani neden dile getirmeleri istenmistir. Yildirim ve Simsek (2011) metaforun

kendisinin, tek basina metaforun betimsel ve gorsel giiclinii istenildigi kadar ortaya

’ )

cikaramayacagini bunun i¢in de mutlaka “nigcin” veya “neden” sorusunun sorulmasi
gerektigini ifade ederek metaforlarin giiclinlin asil bu sorularda oldugunu belirtmislerdir.
Ayrica her bir bireyin aynt metafora farkli anlamlar yiikleyebilecegini, yiiklenen bu
farkliliklarin veya mecazin kullanilirken hangi maksatla kullanildiginin 6zellikle de “nigin”

sorusuna verilecek cevapla elde edilebilecegini belirtmektedirler.
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5.smif 6grencilerinin metaforlari, ¢izimleri ve kompozisyonlar1 aracilifiyla sosyal medya
kavramina iligskin biligsel yapilariin belirlenmesi amaciyla yapilan bu arastirmada veri
toplama araci olarak bir veri toplama formu kullanilmistir. So6zii edilen veri toplama

formunun gelistirilme siireci asagidaki sekildedir:

Veri toplama formunun hazirlanmasi

Uzman goriislinlin alinmasi

Goriisler dikkate alinarak veri toplama formunda diizemelerin gergeklestirilmesi
Pilot uygulamanin yapilmasi

Veri toplama formunda son diizenlemelerin gerceklestirilmesi

o g~ wnh e

Asil uygulamanin yapilmasi

Arastirma icin hazirlanan veri toplama formu, Egitim Programlari ve Ogretim alan
uzmanlarinin gorilisii ve onerileri dogrultusunda hazirlanmistir. Pilot uygulama i¢in hazir
hale getirilen form Eskigehir ili Odunpazari il¢esinde yer alan Sami Sipahi, Murat Atilgan,
Sehit Ali Gaffar Okkan ve Orgeneral Halil S6zer Ortaokulunda 5. sinifta 6grenim goren 105
ogrenciye uygulanmistir. Her okulun 5.sinif subesinden bir sinif secilmis ve bu 5.siniflara
veri toplama formu bizzat arastirmaci tarafindan uygulanmistir. Pilot uygulama esnasinda
ogrencilerin sorduklari sorular not alinmis ve sorulari algilayis bicimlerine dikkat edilmistir.
Ornek verilecek olursa resim yeteneginin iyi olmadigmi sdyleyen bazi Ogrencilere
aragtirmaci resmin giizel olmasinin degil ne anlam ifade ettiginin énemli oldugu cevabini
vermistir. Pilot uygulama sonucunda elde edilen verilerle yapilan ¢alisma sonucunda alan
uzmanlarindan alinan Onerilere gore veri toplama formu gelistirilmis ve asil uygulamasi

gergeklestirilmistir.

Bu arastirmada yer alan veri toplama formu olusturulurken ilgili literatiirde (Ada, 2013;
Aydin, 2011; Cepni, 2013; Girmen, 2007; Kaya, 2014; Kilcan, 2013; Koksal, 2010; Saban,
2009) kullanilan metaforlar yoluyla veri toplama formlarindan yararlanilarak

olusturulmustur. Aragtirmada yer alan veri toplama formu 3 boliimden olugmaktadir:

e |. Bolimde, ortaokul 5. smif 6grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik
metaforlar yoluyla bilissel yapilarimi belirlemeyi amaclayan acik uglu soru yer

almaktadir (1 ve 2. alt amaglara yoneliktir).

““Sosyal medya ............. gibidir. CUnkli ...........coooiiiii ”
““Sosyal medya ............. gibidir. Clink{l ... ”
“Sosyal medya ............. gibidir. Cinkii ..., >

131



Bu aragtirmada kullanilan veri toplama formunun ilk bdliimiinde 5.simif 6grencilerinin
sosyal medya kavramina yonelik metaforlar araciligiyla biligsel yapilarinin tespit edilmesi
amaclanmistir. Metafor veri aracinda katilimcilarin 5.sinif 6grencileri olmasi ydniiyle
bulunduklar1 yas geregi metafor olusturabilme becerileri goz Oniine alinarak daha fazla
metafor elde edebilmek i¢in her bir katilimcidan veri toplama formunda sosyal medya

konusuna iligkin {i¢ metafor olusturmalari istenmistir.

Cizim Teknigi
Veri toplama formunun ikinci boliimiinde ise 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina
iliskin ¢izimlerinin belirlenmesi amag¢lanmigtir. Bu amaca yonelik 5.siif 6grencilerinin
sosyal medya kavraminin kendilerine hatirlattiklarini ¢izmeleri istenmistir. Bu sayede 5.smnif
ogrencilerinin sosyal medya ile ilgili zihinlerinde yer alan fikirleri somutlagtirilmis, bu
fikirleri ¢izimle ifade etmeleri saglanmig ve yapilan ¢izimler arastirmanin dnemli bir veri

kaynagini olusturmustur.

Cizim teknigi; bireyin 6grendiklerinin derinlemesine anlasilmasi, gizli kalmis olan duygu,

diislince ve tutumlarin ortaya ¢ikarilmasi agisindan 6nemlidir (White & Gunstone, 2000).

Toplanan veriler ¢izim tekniginde, diger tekniklere gére daha anlasilir ve daha kolay
olmaktadir. Ogrencilerin ¢izmeleri istenen ¢izim teknigi, calisma grubunun gizli kalmis
diislince, anlama ve tutumlar1 hakkinda dogal ve yiiksek o6zellikli veriler elde edilmesi
bakimindan oldukga yararli olmaktadir (White & Gunstone, 2000). Cizim teknigi; ¢ok cesitli
veriler toplanmasi, zaman agisindan kullanigli olmasi, anlasilir olmasi ve uygulanmasinin
pratik olmasi, her yas grubu 6grenciye kolayca uygulanabilmesi, 6grenciler icin ise zevkli

bir teknik olmasi nedeniyle tercih konusu olmaktadir (Backett-Milburn & McKie, 1999).

Cizim tekniginde amag 6grencide gizli kalan diigiince ve bilgilerin onu kaliplara sokmadan
ortaya c¢ikarmaktir. Bu sebeple ¢izim teknigi, anlama diizeyinin yani sira kavram
yanilgilarinin da ortaya ¢ikmasinda kullanilan 6nemli bir tekniktir (Atasoy, 2004). Ancak
arastirmact katitlimcinin  anlatmak istedigi mesaji tam olarak agiga c¢ikarmada
zorlanabileceginden bu teknigin analizinde ve elde edilen bulgularin yorumlanmasinda
giicliikler yasabilmektedir. Bu durumun olusmasini engellemek adina katilimcilarin
cizimleri agiklamalarla desteklenebilmektedir. Bu sayede ilgili konuda yapilan ¢izimlerle

ilgili yapilan yorumlarin niteligi, degeri artmaktadir (Isik & Cetin, 2014).
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e [I. Boliimde, ortaokul 5. sinmif 6grencilerinin sosyal medya kavraminin kendilerine
hatirlattiklarin1  ¢izmelerinin istendigi bir soru yer almaktadir (3. alt amaca

yoneliktir).

Bu arastirmada 6grencilerin sosyal medya kavramiyla ilgili 6grendikleri bilgileri ¢izimler
araciligiyla ifade etmeleri istenmis ve bu sayede sosyal medya kavramina yonelik biligsel
yapilar1 belirlenmeye calisilmistir. Arastirmanin uygulanmasi asamasinda, bu teknigin
analizi ile elde edilen bulgularin yorumlanmasinda arastirmacinin giigliikkler yasamamasi ve
yorumlarin niteliginin artmasi i¢in katilimecilar ¢izimlerinde agiklamlara yer vermeleri

konusunda desteklenmislerdir.

Kompozisyon Teknigi

Veri toplama formunun {igiincli bolimiinde ise S.siif Ggrencilerinin sosyal medya
kavramina iliskin kompozisyonlarinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amaca yonelik 5.sin1f
Ogrencilerinin sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerini kisa bir kompozisyon olarak
belirtmeleri istenmistir. Bu sayede 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya ile ilgili zihinlerinde
yer alan diigiincelerine ulasilmis ve yazilan bu kompozisyonlar sayesinde aragtirmanin diger

bir 6nemli veri kaynagi olusmustur.

Kavramsal 6grenmeyi belirleyen ve ilgili alan yazinda tamamlayic1 6grenme teknikleri
olarak ifade edilen 6l¢me araglar1 sayesinde katilimcilarin sahip olduklar: bilgilerinin yam
sira, kavramlar arasindaki iliskisel bagi, biligsel yapilarini, zihinlerinde olusturduklar
bilgilere ait sema ile giinlik yasamlari arasindaki durumlar aras1 benzerlikleri ne kadar
algilayabildikleri (Patrick & Tunnicliffe, 2010) ve sahip olduklari alternatif kavramlarini
analiz etmede kullanabildikleri {izerinde durulmaktadir. Bu yoniiyle arastirmalarda alternatif

Ol¢me araglarinin kullanilmasi 6nemli yer tutmaktadir.

Egitimde kullanilan yazma teknigi, 6grencinin daha derin ve berrak diisiinmesine katki
saglayip st biligsel gelisimini artirdigi gibi 68renmesi, anlamasi1 ve kavram yanilgilart
hakkinda da bilgi sahibi olunmasi konusunda 6nemli islevler yerine getirmektedir (Kartalci,
2018). Bu arastirmada da bu teknikle dgrencilerin 5.simif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim
Programi’nda yer bulan sosyal medya kavrami konusunda Sosyal Bilgiler dersi alan 5.sinif
ogrencilerinin zihinsel yapilar1 incelenerek 6grencilerin bu konuda 6grenmesi, analmasi ve

kavram yanilgilar1 belirlenmeye ¢aligilmistir.
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Olusturulan yazili metinler, 6grencilerin ilgili konudaki kelime dagarcigi ve anlatim
diizeyinin yani sira bilgisini, yasantisini, anlayisin1 ve zihinsel semasini yansitir (Gogis,
1978 ). Biligsel beceriler gerektiren yazma tekniginde bilissel yapinin nasil olusturuldugu
konusunda bireylerin kavramlar hakkindaki fikirleri tespit edilerek konu ile ilgili detayh

veriler elde edilebilecegi ifade edilmektedir (Gilbert, Boulter & Rutherford 1998).

e [II. Boliimde, ortaokul 5. smif 6grencilerinin sosyal medya kavrami konusunda
diistincelerini kisa bir kompozisyon olarak belirtmelerinin istendigi bir soru yer

almaktadir (5. alt amaca yoneliktir).

Bu arastirmada oOgrencilerin sosyal medya kavramiyla ilgili 6grendikleri bilgileri
kompozisyonlar araciligiyla ifade etmeleri istenmis ve bu sayede sosyal medya kavramina

yonelik biligsel yapilar1 belirlenmeye ¢aligiimistir.

Verilerin Toplanmasi

Gerekli izinlerin (Ek 2) tamamlanmasindan sonra verilerin toplanmasi siirecinde arastirmaci,
ilk olarak okul idaresi olmak tizere ilgili derslerin 6gretmenlerinden de derslerinde veri
toplama araglarint uygulamak igin gerekli izinleri almistir. Calisma grubunu olusturan
ortaokul 5. sinif 6grencilerinin ders programlarina gére uygun ders saatlerini tespit ederek
ve Ogrencilerin siiflarina giderek onlara sinif ortaminda ulagmistir. Aragtirmada her bir
ogrenciye, iki sayfadan olusan veri toplama formu bizzat arastirmaci tarafindan dagitilmistir.
Calismaya baslamadan 6nce arastirmaci, kendisi ve aragtirmay1 yapma amact hakkinda kisa
bilgiler vermistir. Arastirmact Ogrencilere veri toplama formunda yer alan yonergeyi
okuyarak arastirma konusunda ogrencilerin bilgi edinmeleri saglamustir. Ogrencilere
metafor kelimesinin tanimin1 kisaca yaparak veri toplama formunun birinci boliimiinde
kendilerinden ne yapmalar1 istendigini agiklamistir. Ogrencilerin metafor kavramini
smiftaki 6grencilerin tam olarak anladiklarini gordiikten sonra diger boliime ge¢mistir.
Arastirmac1 6grencilere, formun ikinci boliimiinde sosyal medya kavramu ile ilgili ¢izim
yapmalar1 beklendigi; ticlincii boliimde ise sosyal medya kavramiyla ilgili diistincelerini kisa
bir kompozisyonla belirtmeleri gerektigini kisaca anlatmistir. Ayrica arastirmact
aciklamalarin1 yaparken 6grencilerin kendilerini rahat olarak dile getirebilmeleri i¢in onlart
yargilamayan ve rahatlatici climleler kullanmistir. Ciziminin iyi olmadigini diisiiniip ¢izim
yapmak istemeyen Ogrencilere de ¢izimlerinin giizel olmasiin degil ifade ettigi anlamin
iizerinde durulacagi, o yiizden herkesin ¢izim yapmasinin arastirma i¢in énemli oldugunu
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ifade ederek Ogrencileri cesaretlendirmistir. Uygulama esnasinda 6grencilere yaklasik 40
dakika igerisinde veri toplama formunun ti¢ boliimiinii de uygun sekilde cevaplamalart i¢in
stire verilmistir. Formlar, siire tamamlandiktan sonra arastirmaci tarafindan cevaplarini

tamamlayan 6grencilerden toplanmustir.

Verilerin Analizi

Nitel arastirmalarda veri analizi konusunda alanyazinda gesitli siniflamalar yer almaktadir.
Bu siniflamalardan biri olan Strauss ve Corbin’in (1998) veri analizini; betimsel analiz ve

icerik analizi olmak iizere iki ayr1 baslik olarak ele aldiklari goriilmektedir.

Buna gore betimsel analiz, igerik analizine kiyasla daha yiizeyseldir ve arastirmanin
kavramsal yapisinin daha Onceden belirlendigi arastirmalarda kullanilmasi tercih
edilmektedir. igerik analizi ise, toplanan verilerin derinlemesine analiz edilmesini gerektirir
ve arastirmada onceden belirlenmemis temalarin ve kategorilerin tespitini saglamaktadir.
Yildirim ve Simsek (2013) igerik analizini, “temelde yapilan islem, birbirine benzeyen
verileri belirli kavramlar ve temalar gergevesinde bir araya toplamak ve bunlart okuyucunun
anlayabilecegi bir sekilde diizenleyerek yorumlamaktir” bi¢iminde dile getirmislerdir.
Bununla birlikte Yildirim ve Simsek’e (2016) gore; igerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklayabilecek kavramalara ve baglantilara ulasabilmektir. Betimsel analizde daha
onceden belirlenen temalara gore analiz edilen, agiklanan ve yorumlanan veriler igerik
analizinde daha derinlemesine bir igleme tabi tutulmaktadir. Ayrica betimsel analizle ortaya
¢ikarilamayan kavram ve temalar igerik analizi sonucu ortaya c¢ikarilabilmektedir. Bu
arastirmada ise elde edilen veriler, nitel veri analizi yontemleriden “igerik analizi” teknigiyle

analiz edilmistir.

Icerik analizi, yazili ve sdzIii materyallerin sistemli bigimde olusturulmus bir analizi seklinde
tanimlanabilir. Bununla beraber igerik analizi, kisilerin sdyledikleri ve yazdiklarinin agik /
net yonlendirmelere gore kodlanarak nicellestirilmesi stirecidir. Bu yaklagimin esasinda
yazilan ve sdylenenlerin kategoriler haline getirilmesi yer alamktadir (Simon & Burstein’den
aktaran Balci, 2011). Ayrica birbirine benzeyen igslemler, kodlar ve temalar gergevesinde bir
araya getirilip diizenlenen ve yorumlanan igerik analizi metinler {izerinde kullanilan bir
teknik olmasiyla birlikte katilimcir resimleri gibi gorsellerin, televizyon programlari ve
cekimlerin incelenmesinde de kullanilmaktadir. Ozetle icerik analizi, sadece metinler

tizerinde degil gorsellerin tizerinde de kullanilmaktadir (Biiytikoztiirk vd., 2011).
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Alan yazin incelendiginde nitel arastirmalarda icerik analizi siireclerinin pek ¢ok ¢alismada
(Aydin & Unaldi, 2010; Capan, 2010; Miles & Huberman, 1994; Saban, 2009; Yapic1, 2015;
Yildirnm & Simsek, 2011) yer aldig1 goriilmektedir. Bununla birlikte Saban’a (2004) gore,
olusturulan metaforlarin tespiti amaciyla igerik analizi siireci asagida belirtilen bes asamada

gerceklestirilmektedir:

e Kagitlarin okunmasi ve sayfa numaralarinin verilmesi agamasi
e Eleme ve aritma asamasi

e Derleme ve kategori gelistirme asamasi

e Tekrar diizenleme asamasi

e Gegerliligin ve giivenirliligin saglanmasi

Bu aragtirmada ise, ilgili literatiiriin dikkate alinmasinin yan1 sira Ekici ve Kurt’un (2014)
calismalarinda kullandig: igerik analizi asamalarindan yararlanilarak Sekil 44’te sunulan

analiz asamalar1 olusturulmus ve analiz siirecinde bu asamalar Kullanilmistir.

= ; q a Kagitlarin a Uygun Olmayan ; Kagitlarin Tekrar
Ll o el Smes Numaralandirmasi Kagitlarin Elenmesi Derlenmesi
v |
Metaforlarin,

Metaforlarin, Ayerf Kompozisyonlarin ve g
Kompozisyonlarin ve s Kgiez%?;i?n — Cizimlerin — Gﬁvgrigirllliv:mam
Sekillerin Incelenmesi Kategorilere $

Dagitilmasi

v

Elde Edilen Metaforlarin, Verilerin
Cizimlerin ve Kompozisyonun + % 1
Frekanslarinin Hesaplanmasi O YIS

Sekil 44. Arastirmada toplanan verilerin analizinde izlenen asamalar.
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Kagitlarin incelenmesi Asamasi

Arastirmada toplanan verilerin analizinde ilk olarak 6grenciler tarafindan cevaplandirilmig
olan veri toplama formlarinin birinci boliimlerini olusturan metaforlarla agiklamalari, ikinci
boliimlerini  olusturan ¢izimleri resmetmeleri ve dglincii  boliimlerini  olusturan
kompozisyonlarmin yazili ifadeleri ayrintili sekilde incelenmistir. Toplanan formlarda
birinci, ikinci ve ti¢lincii sorularina 6grenciler tarafindan verilen cevaplar, her ti¢ boliim igin

ayr1 ayn degerlendirmeye alinmis ve degerlendirilmistir.

Kagitlarin Numaralandirilmasi

Veirlerin analizi asamasinda kolaylik saglamasi agisindan kagitlar numaralandirilarak;

birinci, ikinci ve liclincii boliim kagitlarina K1’den K403’e kadar numaralar verilmistir.

Uygun Olmayan Kagitlarin Elenmesi

Arastirmada birinci bolimde yer alan metaforlar ve agiklamalarinin incelenmesi sonucunda

baz1 6grencilerin kagitlar1 degerlendirmeye alinmamistir. Bu durumun iki nedeni vardir:

v' “‘Sosyal medya’’ kavramiyla ilgisi olmayan metaforlarin bulundugu ve anlamh
aciklamalarin yapilmadig kagitlar: Bazi 6grenciler ‘‘sosyal medya’” kavramini bir
seye benzetmis ancak devaminda yaptigi agiklama bu metaforu aciklamaya
yetmediginden kagitlar1 degerlendirmeye almmamistir. Ornegin; K367 ‘‘Sosyal
medya insan gibidir, ¢iinkii birgok insan sosyal medyada gezinir.”” seklinde agiklama
yapmistir.

v Metafor ifade edilmeyen kagitlar: Baz1 6grenciler sosyal medya kavramu ile ilgili
yorum yapmis ancak bulunduklar1 yas itibariyle ifade etmekte zorlandiklar igin
belirgin bir benzetimde bulunamadigindan kagitlar1 degerlendirmeye alinmamustir.
Ornegin K375 *“Sosyal medya bir farkli bir diinya gibi diyebiliriz, ¢iinkii insanlar
sadece elektronik cihazlarda yasiyorlar.”” seklinde aciklama yapmustir.

v Bos birakilan kagitlar: Bazi dgrenciler miilteci kapsaminda Eskisehir ilinde egitim
alan Ogrenciler olduklarindan, anlatilan1 anlamakta ve yazmakta yetersiz
olduklarindan metafor boliimiinii bos birakmislardir ve kagitlar1 degerlendirmeye

alinmamustir.
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Yukarida belirtilen nedenlerden dolay1, birinci bolim kagitlarindan 43 6grencinin kagidi

degerlendirmeye alinmamistir. Bu nedenle toplanan kagit sayist 360 olarak ele alinmistir.

Arastirmada ikinci boliimde yer alan ¢izimlerin incelenmesi sonucunda da bazi 6grencilerin
kagitlar1 degerlendirmeye alinmamistir. Bunun nedeni ise bos kagit birakilmasi ya da

cizimlerin sosyal medya kavramuiyla ilgisinin kurulamamis olmasidir.

Yukarida belirtilen nedenlerden dolayi, ikinci boliimde yer alan ¢izimlerde Ogrenci
kagitlarindan 42 6grencinin bos birakmasi ve 6 Ogrencinin kagitlar1 degerlendirmeye

allnamamas1 sonucu, toplanan kagit sayis1 355 olarak ele alinmistir.

Arastirmada li¢iincii boliimde yer alan kompozisyonlarin incelenmesi sonucunda ise bazi
ogrencilerin kagitlar1 degerlendirmeye alinmamistir. Bunun nedeni ise bos birakilmasi ya da
kompozisyonlarin sosyal medya ile ilgisinin kurulamamis olmasidir. Ornegin K381 ‘Sosyal
medya, televizyon demektir. Televizyona sosyal medya denir. Izleriz, haberlere bakariz

televizyondan. ’ seklinde agiklama yapmustir.

Yukarida belirtilen nedenlerden dolay, {igiincii boliimde yer alan kompozisyonlarda 6grenci
kagitlarindan 41 6grencinin bos birakmasit ve 5 Ogrencinin kagitlar1 degerlendirmeye

alinamamasi1 sonucu, toplanan kagit sayis1 355 olarak ele alinmistir.

Kagitlarin Tekrar Derlenmesi

Arastirma veri analizi siirecinde uygun olmadigi diisiiniliip c¢ikarilan kagitlarin

elenmesinden sonra birinci, ikinci ve ti¢lincli kagitlar1 tekrar derlenmistir.

Metaforlarin, Cizimlerin ve Kompozisyonlarin Incelenmesi

Ogrencilerin birinci béliimde olusturduklari metaforlar agiklamalariyla birlikte, ikinci
bolimde resmettikleri ¢izimler ve {glinci bolimde yazdiklari kompozisyonlar

derinlemesine tekrar incelemeye alinmustir.

Kategorilerin Gelistirilmesi

Ogrencilerin arastirmanin veri toplama formunda yer alan birinci boliimdeki metaforlara

uygun kategoriler olusturulurken 6zellikle agiklama kisminda yer alan “‘¢linkii....."”" ifadesi

138



ile baglantili olan kisim dikkate alinmistir. Zira metaforun konusunu olusturan kavram kadar

metaforun kaynagini olusturan agiklama da arastirma igin 6nem arz etmektedir.

Arastirmanin veri toplama formunda yer alan ikinci boliimiinde 6grencilerin resmettikleri
cizimler ve ti¢lincii boliimde yazdiklar1 kompozisyonlar ayrintili sekilde tek tek incelenerek

kategoriler olusturulmustur.

Metaforlarin, Cizimlerin ve Kompozisyonlarin Kategorilere Dagitilmasi

Arastirmada kullanilan veri toplama formundaki birinci, ikinci ve lgilincli boliimdeki

metaforlar, ¢izimler ve kompozisyonlar aragtirmaci tarafindan kategorilere dagitilmistir.

Gegerlik ve Giivenirlik Asamasi

Gegerlik ve giivenirlik asamasi bir arastirmanin sonuclarinin kanitlanabilirligini saglamak

veya artirmak amaciyla kullanilan en mithim iki dlgiittiir (Saban, 2008).

Arastirmanin gegerlik ve gilivenirliginin saglanmasi i¢in arastirmanin birinci, ikinci ve
ticlincii boliim verileri arastirmact ve sosyal bilgiler egitimi alaninda uzman tarafindan ayr1
ayr1 kodlanmis, her {i¢ boliim igin kategoriler olusturulmus ve birinci béliimde metaforlar,
ikinci bolimde ¢izimler, {liglincli boliimde ise kompozisyonlar gelistirilen kategorilere
dagitilmistir. Aragtirmaci ve alan uzmaninin birbirinden bagimsiz olarak olusturduklari
kodlar ve kodlara uygun kategoriler karsilastirilmis, {ic boliim i¢in de ortaya ¢ikan kod ve
kategori listelerine son sekilleri verilmistir. Veri analizinin giivenirligi Miles ve Huberman
(1994) tarafindan 6nerilen [Goriis birligi / (Goriis birligi + Goriis ayriligi) x 100] formiilii
kullanilarak hesaplanmistir. Aragtirmaci ve alan uzmaninin ayni kodu kullandiklar1 durumlar
gorts birligi, farkli kodu kullandiklar1 durumlar goriis ayriligi olarak kabul edilmistir. Birinci
boliimde 6grenciler tarafindan olusturulan metaforlarin gelistirilen kategorilere dagitilmasi
asamasinda, arastirmact ve alan uzmani 360 metafordan 344’ icin ayn1 kodu, 16’s1 igin
farkli kodu kullanmiglardir. Bu bdliim i¢in veri analizinin giivenirligi [344 / (344 + 16) X
100] =95,55 olarak hesaplanmistir. Arastirmaci ve alan uzmani arasindaki ortalama
givenirlik %95 olarak bulunmustur. Nitel arastirmalarda, uzman ve arastirmaci
degerlendirmeleri arasindaki uyumun / uzlagsmanin % 90 ve iizeri oldugu durumlarda
istenilen diizeyde bir giivenilirlik saglanmaktadir (Saban, 2009). Arastirmaci ile alan

uzmaninin kodlamalarindaki goriis ayriligi yasanmasinin nedeni metaforlarin baz1 gerekge
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kisminda birden fazla kategoriye ait gibi goriinmiis olmasindandir. Goriis ayriligina neden
olan metaforlar farkli kodlarla tekrar degerlendirilerek ait olduklar1 kategoriler
belirlenmistir.  Belirlenen kategorilerin  dogru temsili ve metaforlarin  uygun
siiflandirilmalarinin  saglanmasi agisindan bir alan uzmani ve bir egitim uzmaninin

goriisiine bagvurulmustur.

Ikinci béliimde 6grencilerin gizimlerinin gelistirilen kategorilere dagitilmasi asamasinda,
arastirmaci ve alan uzmani 355 metafordan 345’1 i¢in ayni kodu, 10’u icin farkli kodu
kullanmiglardir. Bu béliim i¢in veri analizinin giivenirligi [345/ (345 + 10) x 100] = 100
olarak hesaplanmigtir. Arastirmaci ve alan uzmani arasindaki ortalama giivenirlik %97,18

olarak bulunmustur.

Ugilincii boliimde ise dgrencilerin yazdiklar1 kompozisyonlarin olusturulan kategorilere
dagitilmast asamasinda, arastirmaci ve alan uzmani tiim kompozisyonlar i¢in ayn1 kodu
kullanmiglardir. Bu boliim igin veri analizinin giivenirligi [357 / (357 + 0) x 100] = 100
olarak hesaplanmistir. Arastirmaci ve alan uzmani arasindaki ortalama giivenirlik % 100

olarak bulunmustur.

Ayrica arastirma sonuglarinin gecerligini saglamak amaciyla arastirmanin birinci, ikinci ve
ticlincii bolimiinde olusturulan kategorilere, her biri i¢in onu en iyi temsil ettigi diisliniilen
ogrencilerin metaforlarindan, ilgili metaforlara ait agiklamalarindan, ¢izimlerinden ve
kompozisyonlarindan Ornekler segilerek katilimci numaralarnn K1, K2, K3... seklinde

belirtilerek bu 6rneklere bulgular boliimiinde yer verilmistir.

Elde Edilen Metaforlarin, Cizimlerin ve Kompozisyonlarin Frekanslarinin

Hesaplanmasi

Aragtirmada yer alan metaforlarin, ¢izimlerin ve kompozisyonlarin tekrarlanma sikligi tespit
edilerek frekans ve yiizdeleri hesaplandiktan sonra veriler tablo haline getirilerek

sunulmustur.

Verilerin Yorumlanmasi

Arastirmada elde edilen verilere bulgular ve yorumlar boliimiinde ayrintili sekilde yer
verilmistir. Bununla beraber birinci boliimdeki metaforlar, ikinci boliimdeki ¢izimler ve

ticlincii boliimdeki kompozisyonlar analiz edilerek yorumlanmistir.
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BOLUM 5

BULGULAR ve YORUM

Bu boéliimde veri toplama formu araciligiyla 6grencilerden toplanan veriler ile bu verilerin
analizlerle ¢6zlimlenmesi sonucu elde edilen bulgulara ve bu bulgulara iliskin yorumlara yer
verilmistir. Yapilan analizler sonucunda elde edilen bulgular, tablolar halinde diizenlenerek
yorumlanmistir. Bu kapsamda 6grencilerin sosyal medya kavramina iliskin sahip olduklar
metaforlara ait bulgulara, 6grenciler tarafindan olusturulan metaforlarin ortak ozellikleri
bakimindan toplandig1 kavramsal kategorilere, 6grencilerin sosyal medya kavramina iliskin
gorsel imajlarinin ortak 6zellikleri bakimindan toplandigi kavramsal kategorilere, sosyal
medya kavramina iliskin kompozisyonlarin ortak O6zellikler bakimindan toplandigi
kavramsal kategorilere ve 6grencilerin sosyal medya kavramina yonelik biligsel yapilarinin

ortak 6zellikler bakimindan toplandig1 kavramsal kategorilere yer verilmistir.

5. Siif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina iliskin Sahip Olduklar

Metaforlarindan Elde Edilen Bulgular ve Yorumlar

Arastirmaya katilan 403 6grencinin kagitlarindan degerlendirmeye alinan 360 dgrencinin
“Sosyal medya ... gibidir. Ciinkii

............................................................... > sorusuna verdikleri cevaplar ve

olusturduklar1 metaforlar frekans degerleri ve yiizdelerine gore Tablo 8’de goriilmektedir.
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Tablo 8.

5.Sunif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina Iliskin Olusturduklar: Metaforlar

Sira No Metafor () % Sira No Metafor () %
1. Kitap 68 7,71 131. Atatiirk 1 0,11
2. Ogretmen 57 6,46 132. Atom Bombasi 1 0,11
3. Arkadag 39 4,42 133. Ayakkabici 1 0,11
4, Okul 29 3,28 134. Ayicik 1 0,11
5. Kalem 19 2,15 135. Babaanne 1 0,11
6. Anne 16 1,82 136. Bardak 1 0,11
7. Aile 15 1,70 137. Bayram Evi 1 0,11
8. Insan 13 1,47 138. Beden Dersi 1 0,11
9. Fabrika 12 1,36 139. Bilgi Kitabi 1 0,11
10. Diinya 12 1,36 140. Bilgisiz Kitap 1 0,11
11. Market 12 1,36 141. Bigak 1 0,11
12. AVM 11 1,25 142, Boya Kalemi 1 0,11
13. Defter 11 1,25 143. Bozuk Makine 1 0,11
14, Kiitiiphane 11 1,25 144, Brawl Stars 1 0,11
15. Beyin 10 1,13 145. Bulmaca 1 0,11
16. Gazete 10 1,13 146. Can Simidi 1 0,11
17. Kardes 10 1,13 147. Cennet 1 0,11
18. Oyun 10 1,13 148. Cevap Anahtar 1 0,11
19. Araba 9 1,02 149. Cikmaz Tenha Sokak 1 0,11
20. Canta 9 1,02 150. Davetiye 1 0,11
21. Ev 9 1,02 151. Dedem 1 0,11
22. Su 9 1,02 152, Dedikodu 1 0,11
23. Hirsiz 8 0,91 153. Deniz 1 0,11
24. Bilgili Insan 8 091 154. Ders Kaynagi 1 0,11
25. Abla 7 0,79 155. Dolandirici 1 0,11
26. Agag 7 0,79 156. Dumanla Haberlesme 1 0,11
217. Baba 7 0,79 157. Diigme 1 0,11
28. Canavar 7 0,79 158. Diigiimlenmis Ip 1 0,11
29. Lunapark 7 0,79 159. Elma 1 0,11
30. Mektup 7 0,79 160. Ev Arkadasi 1 0,11
31. Saat 7 0,79 161. Esya 1 0,11
32. Telefon 7 0,79 162. Fabrika Borusu 1 0,11
33. Ansiklopedi 6 0,68 163. Fener 1 0,11
34. Ders 6 0,68 164. Fidan 1 0,11
35. Eglence Merkezi 6 0,68 165. Film Rulosu 1 0,11
36. Hapishane 6 0,68 166. Fotograf 1 0,11
37. Magaza 6 0,68 167. Fiize 1 0,11
38. Sigara 6 0,68 168. Girdap 1 0,11
39. Annem 5 0,57 169. Gokyiizii 1 0,11

40. Babam 5 0,57 170. GPS 1 0,11
41. Giinliik 5 0,57 171. Glines 1 0,11
42, Kalem Kutu 5 0,57 172. Haber Spikeri 1 0,11
43. Oyuncak 5 0,57 173. Hakem 1 0,11
44, Park 5 0,57 174. Hayat 1 0,11
45, Televizyon 5 0,57 175. ilag 1 0,11
46. Uyusturucu 5 0,57 176. Ilkyardim Cantast 1 0,11
47. Uzay 5 0,57 177. Tkiyﬁzlﬁh‘jk 1 0,11
48. Arkadagim 4 0,45 178. Inek 1 0,11
49. Cop Kovast 4 0,45 179. Insanlar 1 0,11
50. Copliik 4 0,45 180. Tp 1 0,11
51. Dergi 4 0,45 181. Isyeri 1 0,11
52. Doktor 4 0,45 182. thaiye 1 0,11
53. Diisman 4 0,45 183. Kafe 1 0,11
54. Hastalik 4 0,45 184. Kafes 1 0,11
55. Hayvan 4 0,45 185. Kamyon 1 0,11
56. Karadelik 4 0,45 186. Kendim 1 0,11
57. Kotii Insan 4 0,45 187. Kirtasiye 1 0,11
58. Kus 4 0,45 188. Kitapci 1 0,11
59. Anneannem 3 0,34 189. Kitaplik 1 0,11
60. Bilgisayar 3 0,34 190. Koltuk 1 0,11
61. Buzdolabi 3 0,34 191. Komedi Tiyatro 1 0,11
62. Derin Kuyu 3 0,34 192. Konser 1 0,11
63. Fotograf Albiimil 3 0,34 193. Kumas Pargasi 1 0,11
64. Harita 3 0,34 194, Kumbara 1 0,11
65. Is 3 0,34 195. Kusum 1 0,11
66. Kadin 3 0,34 196. Laboratuvar 1 0,11
67. Kamera 3 0,34 197. Lamba 1 0,11
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68. Kapan 3 0,34 198. Limon 1 0,11
69. Kardesim 3 0,34 199. Makas 1 0,11
70. Otobiis 3 0,34 200. Mantar 1 0,11
71. Pazar Yeri 3 0,34 201. Masa Tenisi Raketi 1 0,11
72. Perde 3 0,34 202. Miknatis 1 0,11
73. Robot 3 0,34 203. Mide 1 0,11
74. Toplu Tagima Araci 3 0,34 204. Mikrop 1 0,11
75. Seker 3 0,34 205. Musluk 1 0,11
76. Selale 3 0,34 206. Mutfak 1 0,11
77. Zehir 3 0,34 207. Miirekkep 1 0,11
78. Ag 2 0,23 208. Minecraft 1 0,11
79. Alkol 2 0,23 209. Odam 1 0,11
80. At 2 0,23 210. Orman 1 0,11
81. Ayakkabi 2 0,23 211. C)grenci 1 0,11
82. Bayrak 2 0,23 212. Panzehir 1 0,11
83. Bisiklet 2 0,23 213. Pencere 1 0,11
84. Cem Yilmaz 2 0,23 214, Pipet 1 0,11
85. Cekirdek 2 0,23 215, Plak 1 0,11
86. Cikolata 2 0,23 216. Posta Giivercini 1 0,11
87. Cocuk 2 0,23 217. PUBG 1 0,11
88. Ders Kitabi 2 0,23 218. Reklam Panosu 1 0,11
89. Depo 2 0,23 219. Sag 1 0,11
90. Dil 2 0,23 220. Salata 1 0,11
91. Dost 2 0,23 221. Sakiz 1 0,11
92. Eczane 2 0,23 222. Sanat 1 0,11
93. Elektrik 2 0,23 223. Sarimsak 1 0,11
94. Esnaf 2 0,23 224. Satiirn Halkas1 1 0,11
95. Fotograf Makinesi 2 0,23 225. Say1 1 0,11
96. Haberler 2 0,23 226. Serbest Birakan Ogretmen 1 0,11
97. Kagit 2 0,23 2217. Siyah ve Beyaz 1 0,11
98. Kalemtirag 2 0,23 228. Sonsuzluk 1 0,11
99. Kalp 2 0,23 229. Siipiirge 1 0,11
100. Kap1 2 0,23 230. Sarki 1 0,11
101. Kendim 2 0,23 231. Siir 1 0,11
102. Kiyafet 2 0,23 232. Somine 1 0,11
103. Kutu 2 0,23 233. Tabela 1 0,11
104. Kuzenim 2 0,23 234. Tablo 1 0,11
105. Lezzetli Yemek 2 0,23 235. Tahta 1 0,11
106. Motor 2 0,23 236. Tahta Kalemi 1 0,11
107. Para 2 0,23 237. Takilarim 1 0,11
108. Postaci 2 0,23 238. Taksi 1 0,11
109. Profesdr 2 0,23 239. Tarihi Eser 1 0,11
110. Silah 2 0,23 240. Tavsanim 1 0,11
111. Sokak 2 0,23 241. Tek Bagma Disar1 Cikmak 1 0,11
112. Sozliik 2 0,23 242. Teleskop 1 0,11
113. Suluk 2 0,23 243. Telgraf 1 0,11
114. Sehir 2 0,23 244, Tiyatro Salonu 1 0,11
115. Tarih Kitabi 2 0,23 245, Toplama islemi 1 0,11
116. Ugak 2 0,23 246. Toplant1 Salonu 1 0,11
117. Viicudumuz 2 0,23 247. Toplum 1 0,11
118. Yalanci Insan 2 0,23 248. Torba 1 0,11
119. Yazi Tahtasi 2 0,23 249, Tiirkiye 1 0,11
120. Yazici 2 0,23 250. Uzay Istasyonu 1 0,11
121. Yemek 2 0,23 251. Vakum 1 0,11
122. Abim 1 0,11 252. Viriis 1 0,11
123. Agag Kokleri 1 0,11 253. Yabanci Kisi 1 0,11
124. Akinti 1 0,11 254, Yardime1 1 0,11
125. Amca 1 0,11 255. Yaris1 Ciiriik Elma 1 0,11
126. Apartman 1 0,11 256. Yatak 1 0,11
127. Arama Motoru 1 0,11 257. Yem 1 0,11
128. Ari 1 0,11 258. Yol 1 0,11
129. Asistan 1 0,11 259. Yunanistan 1 0,11
130. Astronot 1 0,11 260. Zincir 1 0,11
Toplam 882 100,00

Tablo 8 incelendiginde, 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina yonelik toplam 882
metafor olmak iizere 260 farkli metafor olusturduklar1 goriilmektedir. Olusturulan

metafolarin frekans dagilimina bakildiginda en sik kullanilan metaforun ‘‘kitap’” (f=68)
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oldugu, ikinci sirada ‘‘6gretmen’’ (f=57) metaforunun yer aldigi, bunu ‘arkadas’’ (f=39)
metaforunun ve sonrasinda ‘‘okul’’ (f=29) metaforunun izledigi goriillmektedir. ‘‘Kalem’’
(f=19), ‘“‘anne’’ (f=16) ve ““aile’’ (f=15) metaforlarinin ardindan ‘insan’’ (f=13), ‘‘fabrika”’
(f=12), ““diinya’’ (f=12), ‘‘market’’ (f=12), ““AVM”’ (f=11), ““defter’’ (f=11), ‘‘kiitiiphane’’
(f=11), “‘beyin’’ (f=10), ‘‘gazete’’ (f=10), ‘‘kardes’’ (f=10), ‘‘oyun’’ (f=10), ‘‘araba’’ (f=9),
“‘canta’’ (f=9), “‘ev’’ (f=9), ‘“‘su’’ (f=9), “‘hirs1z’’ (£=8), “‘bilgili insan’’ (f=8), ‘‘abla’’ (f=7),
““aga¢’’ (f=7), “‘baba’’ (f=7), ‘‘canavar’’ (f=7), ‘‘lunapark’’ (f=7), ‘‘mektup’’ (f=7), ‘‘saat”’
(f=7), “‘telefon’” (f=7), ‘‘ansiklopedi’’ (f=6), ‘‘ders’’ (f=6), ‘‘eglence merkezi’’ (f=6),
“‘hapishane’” (f=6), ‘‘magaza’’ (f=6), ‘‘sigara’’ (f=6), “‘annem’’ (f=5), ‘‘babam’’ (f=5),
“glinliik’” (f=5), ‘‘kalem kutu’’ (f=5), ‘‘oyuncak’’ (f=5), “‘park’’ (f=5), ‘‘televizyon’’ (f=5),
“uyusturucu’’ (f=5), ‘‘uzay’’ (f=5), ‘‘arkadasim’’ (f=4), ‘‘¢op kovasr’’ (f=4), ‘‘¢oplik”’
(f=4), ““dergi’’ (f=4), “‘doktor’’ (f=4), ‘‘diisman’’ (f=4), ‘‘hastalik’’ (f=4), ‘‘hayvan’’ (f=4),
“‘karadelik’’ (f=4), ‘‘kotii insan’’ (f=4), “‘kus’’ (f=4), ‘‘anneannem’’ (f=3), ‘‘bilgisayar’’
(f=3), “‘buzdolab1’’ (f=3), ‘‘derin kuyu’’ (f=3), ‘‘fotograf albiimii’’ (f=3), ‘‘harita’’ (f=3),
“i$”” (f=3), “‘’kadin’’ (f=3), ‘‘kamera’’ (f=3), “‘kapan’’ (f=3), ‘‘kardesim’’ (f=3), ‘‘otobiis”’
(f=3), “‘pazar yeri’’ (f=3), ‘‘perde’’ (f=3), ‘‘robot’’ (f=3), ‘‘toplu tasima araci’’ (f=3),
“‘seker’” (f=3), ‘‘selale’” (f=3), ‘‘zehir’’ (f=3), ‘‘ag’ (f=2), ‘‘alkol”” (f=2), ‘‘at” (f=2),
“‘ayakkab1’’ (f=2), “‘bayrak’ (f=2),“‘bisiklet’” (f=2), ““Cem Yilmaz’’(f=2), ‘‘¢ekirdek’’
(f=2), ““cikolata’” (f=2), ‘‘¢ocuk’’ (f=2), ‘‘ders kitab1’’ (f=2), “‘depo’’ (=2), “*dil”’ (f=2),
“dost’ (f=2), “‘eczane’’ (f=2), ‘‘elektrik’’ (f=2), ‘‘esnaf’’ ({=2), ‘‘fotograf makinesi’’ (f=2),
“haberler’ (f=2), “‘kagt’’ (f=2), ‘‘kalemtras’’ (f=2), ‘‘kalp’” (f=2), “‘kapr”’ (f=2),
“‘kendim’’ (f=2), “‘kayafet’’ (f=2), “‘kutu’’ (f=2),‘ ‘*kuzenim’’ (£=2), ‘‘lezzetli yemek’’ (f=2),
“motor’’ (f=2), ‘“‘para’’ (f=2), ‘‘postact’’ (f=2), ‘profesor’’ (f=2), ‘‘silah’ (f=2), ‘‘sokak’’
(f=2), “‘sozlik’’ (f=2), ‘“‘suluk’ (f=2), ‘‘sehir’’ (f=2), ‘‘tarih kitab1’’ (f=2), ‘‘ucak’’ (f=2),
“viicudumuz’ (f=2), ‘‘yalanci insan’ (f=2), ‘‘yaz1 tahtasi”” (f=2), ‘‘yazict’’ (f=2),
“‘yemek’’ (f=2) metaforlar1 gelmektedir. Sonraki siralarda ise frekans degeri ““1°’ olan diger
metaforlar bulunmaktadir: abim, aga¢ kokleri, akinti, amca, apartman, arama motoru, ari,
asistan, astronot, Atatiirk, atom bombasi, ayakkabici, ayicik, babaanne, bardak, bayram evi,
beden dersi, bilgi kitabi, bilgisiz kitap, bicak, boya kalemi, bozuk makine, Brawl Stars,
bulmaca, can simidi, cennet, cevap anahtari, ¢ikmaz tenha sokak, davetiye, dedem,
dedikodu, deniz, ders kaynagi, dolandirici, dumanla haberlesme, diigme, diigiimlenmis ip,
elma, ev arkadasi, esya, fabrika borusu, fener, fidan, film rulosu, fotograf, fiize, girdap,

gokylizii, GPS, giines, haber spikeri, hakem, hayat, ilag, ilkyardim cantasi, ikiytizliilik, inek,
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insanlar, ip, isyeri, itfaiye, kafe, kafes, kamyon, kendim, kirtasiye, kitapgi, kitaplik, koltuk,
komedi tiyatro, konser, kumas pargasi, kumbara, kusum, laboratuvar, lamba, limon, makas,
mantar, masa tenisi raketi, miknatis, mide, mikrop, musluk, mutfak, miirekkep, Minecraft,
odam, orman, Ogrenci, panzehir, pencere, pipet, plak, posta giivercini, PUBG, reklam
panosu, sag, salata, sakiz, sanat, sarimsak, Satiirn halkasi, say1, serbest birakan 6gretmen,
siyah ve beyaz, sonsuzluk, siipiirge, sarki, siir, somine, tabela, tablo, tahta, tahta kalemi,
takilarim, taksi, tarihi eser, tavsanim, tek basina disar1 ¢ikmak, teleskop, telgraf, tiyatro
salonu, toplama islemi, toplant1 salonu, toplum, torba, Tiirkiye, uzay istasyonu, vakum,

viriis, yabanci kisi, yardimei, yarisi ¢liriik elma, yatak, yem, yol, Yunanistan ve zincir.

5. smf o6grencileri tarafindan en sik kullanilan metafor olan kitap 6grencilerin bilgi
edinebilecegi bir egitim araci olarak diisiiniilebilir. Bu durumda sosyal medyanin kitaba
benzetilmis olmasi; 5.sinif dgrencilerinin sosyal medya kavramina yiikledikleri anlamin

derinligini ve sosyal medyanin gerekliligini ortaya koymaktadir.

5.smuf dgrencileri tarafindan olusturulan metaforlar incelendiginde en fazla frekansa (f=68)
sahip olan “‘kitap’’ metaforunun 5.simif 6grencileri i¢in sosyal medyay1 bilgi edinilen en gok
iligki kurduklar1 metafor olarak gordiikleri tespit edilmistir. Buradan anlasildigi iizere; 5.simif
ogrencileri kitaba benzettikleri sosyal medyada vakit gecirerek bilgi edinmekte, fayda
gormekte ve bilingli sekilde kullanmaktadirlar. Diger yiiksek frakansa sahip ‘‘6gretmen’’,
‘‘arkadag’ ve ‘‘okul’’ gibi bilgi edinilecek kaynaklarin da 6grenciler tarafindan metfaor
olarak kullanildig1 goriilmektedir. Bunlarin yani sira sinirh sayida da olsa ** Cem Yilmaz™’,
“PUBG”’, ‘““Minecraft’’, ‘‘cekirdek’’ ve ‘‘sakiz’’ gibi eglence araci olan varliklarin da ifade
edildigi goriilmektedir. Bu durum 5.simif 6grencilerinin sosyal medya kavramini daha ¢ok
bilgi edinilecek araclara benzettiklerini gostermektedir. Bunun yani sira 5.sinif 6grencileri
tarafindan olusturulan metaforlar somut ve soyut olarak ele alindiginda ¢ogunlukla somut
kavramlarin kullanildig1 goriilmektedir. incelemeler sonucunda sosyal medyanin 5.sinif
ogrencileri tarafindan daha ¢ok bilgi edinilecek ve somut bir kavram olarak ifade edildigi
belirlenmistir. Ayrica arastirma sonucuna bakildiginda; ¢cok sayida metaforun elde edilmis
olmas ile ¢ok sayida 2’ ve “‘1°” frekans degerine sahip metaforun ortaya ¢ikmasi da
ogrencilerin metafor olusturma becerisine sahip olmalarinin yani sira sosyal medya

kavramina ait zihinsel yapilarinda zengin bilgiye de sahip olduklarini gostermektedir.
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5. Smif Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina 1liskin Olusturulan
Metaforlarin Ortak Ozellikleri Bakimindan Toplandigi Kavramsal Kategorilerin

Dagilimina Yonelik Bulgular ve Yorumlar

Arastirmada, 5.smif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iliskin olusturduklar1 882
metafor, 12 kavramsal kategori altinda toplanmistir. Gelistirilen kategoriler frekans

degerlerine, ylizdelerine ve metafor sayilarina gore Tablo 9’da gosterilmistir.

Tablo 9.

S.suif Qgrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina Iliskin Olusturulan Metaforlarin
Ortak Ozellikleri Bakimindan Toplandigi Kategoriler

Metafor

ﬁll;a Kategoriler ()] % gllat;tlegor
1. Kullanim Ozellikleri Olan | 221 24,25 121
2. Bilgi Edinmeyi Saglayan 193 21,18 69
3. Igerigi Olan 94 10,31 44
4. Bagimliliga Neden Olan 91 9,98 44
5. Ders Ogrenmeye Etkisi Olan 82 9,00 10
6. Duygu Ifadeleri Barmdiran 65 7,13 23
7. Tletisime Etkisi Olan 63 6,91 29
8. Aligveris Yapilan 34 3,73 10
9. Giivenlik Tehdidi Barindiran 34 3,73 23
10. Yarar1 ve Zarar1 Olan 29 3,18 26
11. Cihazlar1 ve Kavramlar1 Olan 3 0,32 3
12. Araglar/Uygulamalari Olan 2 0,21 2

Toplam 911 100

Tablo 9 incelendiginde, 5.simif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin
olusturulan 882 metaforun kategorilere dagitildiginda bazi metaforlar iliskili oldugu bir
diger kategoride de kullanildigindan 911 tekrar eden metaforun ortak 6zellikler bakimindan
12 kavramsal kategori altinda toplandigi goriilmektedir. Kategoriler 5.siif 6grencilerinin
sosyal medya kavramina iliskin olusturduklart metaforun gerekgesini agiklayan ‘“Ciinkii..."’
kism1 dikkate alinarak gelistirilmistir. Bunun nedeni olusturulan metaforla anlatilmak

istenen diisiincenin ‘‘Ciinkii...”” kisminda bulunmasidir.

S.smif Ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlarin ortak O6zellikleri bakimindan
toplandig1 kategoriler bu boliimde tek tek ele alinarak kategorilerde yer alan metaforlar ve
metaforlarin frekans degerlerine tablolar halinde yer verilmistir. Kategorileri meydana
getiren metaforlardan en sik kullanilan metafor belirtilmis, 5.smif 6grencilerinin her bir
kategoriyi meydana getiren metaforlar1 neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve

metaforlarina 5.simif 6grencilerinin kendi ciimlelerinden alintilar yapilarak sunulmustur.
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Kategori 1: Kullamm Ozellikleri Olan
“Kullamm Ozellikleri Olan’’ kategorisi, S5.siif &grencileri tarafindan olusturulan
metaforlarin toplandig1 en fazla frekansa sahip kategoridir. Bu kategoride; fabrika, beyin,
saat, aga¢, babam, defter, diinya, ev, insan, kalem, aile, anne, araba, c¢anta, giinliik,
anneannem, fotograf albiimi, is, kamera, kardesim, okul, oyun, su, selale, annem, baba,
buzdolabi, depo, elektrik, fotograf makinesi, kagit, kalemtirag, kendim, kutu, motor, otobiis,
perde, robot, sehir, telefon, uzay, viicudumuz, yazici, ag, aga¢ kokleri, amca, apartman, ari,
at, AVM, ayakkabi, bayrak, bayram evi, bilgili insan, bilgisayar, bisiklet, bulmaca, can
simidi, ¢ekirdek, ¢ocuk, ¢Op kovasi, dedem, dergi, ders kitabi, diigme, diiglimlenmis ip,
elma, fabrika borusu, fidan, film rulosu, fotograf, fiize, hastalik, hayvan, inek, ip, isyeri,
kalem kutusu, kalp, kamyon, kardes, kedim, kitap, konser, kumbara, kursun, kuzenim,
kiitiiphane, laboratuvar, market, masa tenisi raketi, mide, musluk, odam, orman, 6grenci,
Ogretmen, park, pazar yeri, plak, PUBG, reklam panosu, sag, salata, Satlirn halkasi, sayz,
serbest birakan Ogretmen, sokak, sarki soylemek, siir, tabela, tahta, taksi, tarihi eser,
televizyon, tiyatro salonu, toplama islemi, toplum, torba, yol, zincir olmak tizere 121 farkl
toplam 221 metafor bulunmaktadir. Bu kategorilerde bulunan metaforlarin toplam
metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri 24,25 olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan

metaforlarin frekans degerleri Tablo 10°da gosterilmistir.

147



Tablo 10.

“Kullamm Ozellikleri Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

“‘Kullanim Ozellikleri Olan’’ Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Fabrika 10
2. Beyin 7
3. Saat 6
4. Agag 5
5. Babam 5
6. Defter 5
7. Diinya 5
8. Ev 5
9. Insan 5
10. Kalem 5
11. Aile 4
12. Anne 4
13. Araba 4
14. Canta 4
15. Giinliik 4
16. Anneannem 3
17. Fotograf Albimii 3
18. Is 3
19. Kamera 3
20. Kardesim 3
21. Okul 3
22. Oyun 3
23. Su 3
24. Selale 3
25. Annem 2
26. Baba 2
27. Buzdolabi 2
28. Depo 2
29. Elektrik 2
30. Fotograf makinesi 2
31. Kagit 2
32. Kalemtirag 2
33. Kendim 2
34. Kutu 2
35. Motor 2
36. Otobiis 2
37. Perde 2
38. Robot 2
39. Sehir 2
40. Televizyon 2
41. Uzay 2
42. Viicudumuz 2
43. Yazici 2
44, AB 1
45. Agac kokleri 1
46. Amca 1
47. Apartman 1
48. Ari 1
49. At 1
50. AVM 1
51 Ayakkabi 1
52. Bayrak 1
53. Bayram evi 1
54. Bilgili insan 1
55. Bilgisayar 1
56. Bisiklet 1
57. Bulmaca 1
58. Can simidi 1
59, Cekirdek 1
60. Cocuk 1
61. Cop kovasi 1
62. Dedem 1
63. Dergi 1
64. Ders kitab1 1
65. Diigme 1
66. Diigiimlenmis ip 1




67. Elma 1
68. Fabrika borusu 1
69. Fidan 1
70. Film rulosu 1
71. Fotograf 1
72. Fiize 1
73. Hastalik 1
74. Hayvan 1
75. Inek 1
76. ip 1
77. Isyeri 1
78. Kalem kutu 1
79. Kalp 1
80. Kamyon 1
81. Kardes 1
82. Kedim 1
83. Kitap 1
84. Konser 1
85. Kumbara 1
86. Kursun 1
87. Kuzenim 1
88. Kiitiiphane 1
89. Laboratuvar 1
90. Market 1
91. Masa tenisi raketi 1
92. Mide 1
93. Musluk 1
94. Odam 1
95, Orman 1
96. Ogrenci 1
97. Ogretmen 1
98. Park 1
99. Pazar yeri 1
100. Plak 1
101. PUBG 1
102. Reklam panosu 1
103. Sag 1
104. Salata 1
105. Satiirn halkas1 1
106. Say1 1
107. Serbest birakan 6gretmen 1
108. Sokak 1
109. Sarki soylemek 1
110. Siir 1
111. Tabela 1
112. Tahta 1
113. Taksi 1
114. Tarihi eser 1
115. Televizyon 1
116. Tiyatro salonu 1
117. Toplama iglemi 1
118. Toplum 1
119. Torba 1
120. Yol 1
121. Zincir 1
Toplam 221

Tablo 10 incelendiginde ‘‘kullanim 6zellikleri olan”’ kategorisinde bulunan metaforlarin

frekans dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforun ‘fabrika’ (10) oldugu goriilmektedir.

5.smif 6grencilerinin ‘‘kullanim &6zellikleri olan’” kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.
““Sosyal medya fabrika gibidir. Ciinkii youtube, instagram gibi uygulamalarla

insanlar siirekli icerik ve malzeme iiretir. Uretilen seyler ise begenilir ya da
begenilmez. Yani fabrikanin isleyisi de boyledir.”” (K134).
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“Sosyal medya saat gibidir. Ciinkii devamli ¢calisir, isler.”” (K297).

“Sosyal medya babam gibidir. Ciinkii o da hi¢ durmadan pes etmeden hep
calisir.”” (K219).

““Sosyal medya ¢anta gibidir. Ciinkii fermuarini aginca igi paylasimlar doludur.
Paylasimlar arasinda videolar, fotograflar, hikayeler, tweetler vardir. Ama bu
cantamin fermuart her zaman agik kalmamali.”” (K121).

“Sosyal medya selale gibidir. Ciinkii selalede akis var siirekli. Farkli resimler
vb. seyler geliyor devamli akig var sosyal medyada da.’” (K165).

“Sosyal medya annem gibidir. Ciinkii annemde sosyal medyadaki gibi bir¢ok
vemek tarifi vardir. Bu tariflerin hepsini annem aklinda sosyal medyada
hafizasinda tutar.”” (K219).

“Sosyal medya depo gibidir, c¢iinkii depoda nasil iiriinler bulundurulur,
saklanmirsa sosyal medyada da bir¢ok tiriin vb. sey bulunur.”” (144).

“Sosyal medya kalemtiras gibidir. Ciinkii kalemtiras agiliyor ve yenileniyor;
sosyal medyayt da aginca yenileniyor yeni yeni paylasimlar geliyor.”” (K30).

“‘Sosyal medya uzay Qibidir. Ciinkii uzay da sosyal medya da genel bir ifadedir.
Uzayda nasil bir¢ok gok cismi varsa sosyal medyada da bir¢ok uygulama aract

var.”” (K198).

““Sosyal medya agag kokleri gibidir. Ciinkii aga¢ kokleri yayginlasip her yere
ulasir. Sosyal medyada da paylastigimiz her sey yayilir her yere ulasir.”” (K287).

““Sosyal medya ¢ekirdek gibidir. Ciinkii ¢ekirdegi ¢itleyip icine girersin; sosyal
medyayt da tiklarsin agilir igine ulagirsin.”” (K314).

“Sosyal medya diigiimlenmis ip gibidir. Ciinkii nasil bu ip birbirine diigiimle
baghysa sosyal medyadaki uygulamalarda birbiriyle bagl iliskilidir.”” (K120).

“‘Sosyal medya inek gibidir. Ciinkii ikisi de iiriin ortaya ¢ikarir, devamli iiretim
yaparlar.”” (K233).

“Sosyal medya salata gibidir. Ciinkii salatanin i¢inde her sey, farkli farkl seyler
vardir. Sosyal medyada ise farkli uygulamalr ve her sey vardir.”” (K327).

5.smif 6grencilerinin ‘kullanim 6zellikleri olan’’kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda, 6grencilerin
sosyal medyanin kullanim o6zellikleri ilgili sahip olduklar1 gesitli goriisleri bildirdikleri
belirlenmistir. Olusturulan gerekcelerden yola ¢ikilarak 6grencilerin sosyal medya kullanim
ozelliklerini 6nemsedikleri ve sosyal medyanin kullanimi igin 6zelliklerinin bilinmesinin

gerekli oldugunu diisiindiikleri belirtilebilir.

Kategori 2: Bilgi Edinmeyi Saglayan
Metaforlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘‘bilgi edinmeyi saglayan’’

kategorisidir. Bu kategoride; kitap, anne, gazete, kalem, arkadas, abla, araba, bilgili insan,
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defter, insan, ansiklopedi, doktor, baba, dergi, diinya, harita, kiitiiphane, okul, 6gretmen,
televizyon, toplu tasima araci, annem, haberler, su, suluk, tarih kitabi, ucak, aile, arama
motoru, asistan, astronot, ayakkabici, beyin, bilgisayar, bisiklet, canavar, cevap anahtari,
canta, dost, eczane, esya, fener, GPS, giinliik, haber spikeri, hakem, ilkyardim ¢antasi,
itfaiye, kagit, kapi, kitaplik, kumas parcasi, kus, kuzenim, lamba, mantar, market, mutfak,
panzehir, para, perde, profesor, robot, takilarim, telefon, teleskop, yardimci, yazi tahtasi,
yemek olmak tizere 69 farkli toplam 193 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan
metaforlarin toplam metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri 21,18 olarak belirlenmistir.

Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo 11°de gosterilmistir.
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Tablo 11.

“Bilgi Edinmeyi Saglayan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

“‘Bilgi Edinmeyi Saglayan’’ Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Kitap 46
2. Anne 9
3. Gazete 9
4. Kalem 8
5. Arkadas 7
6. Abla 5
7. Araba 5
8. Bilgili insan 5
9. Defter 5
10. insan 5
11. Ansiklopedi 4
12. Doktor 4
13. Baba 3
14. Dergi 3
15. Diinya 3
16. Harita 3
17. Kiitiiphane 3
18. Okul 3
19. Ogretmen 3
20. Televizyon 3
21. Toplu tagima araci 3
22. Annem 2
23. Haberler 2
24, Su 2
25. Suluk 2
26. Tarih kitab1 2
217. Ucak 2
28. Aile 1
29. Arama motoru 1
30. Asistan 1
31 Astronot 1
32. Ayakkabici 1
33. Beyin 1
34. Bilgisayar 1
35. Bisiklet 1
36. Canavar 1
37. Cevap anahtari 1
38. Canta 1
39. Dost 1
40. Eczane 1
41. Esya 1
42. Fener 1
43. GPS 1
44, Gilinliik 1
45. Haber spikeri 1
46. Hakem 1
47. Ilkyardim cantas1 1
48, itfaiye 1
49. Kagit 1
50. Kap1 1
51. Kitaplik 1
52. Kumas pargast 1
53. Kus 1
54, Kuzenim 1
55. Lamba 1
56. Mantar 1
57. Market 1
58. Mutfak 1
59. Panzehir 1
60. Para 1
61. Perde 1
62. Profesor 1
63. Robot 1
64. Takilarim 1
65. Telefon 1
66. Teleskop 1
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67. Yardimei 1

68. Yazi tahtasi 1

69. Yemek 1
Toplam 193

Tablo 11 incelendiginde ‘‘bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisinde bulunan mateforlarin
frekans dagilimlarina gore en sik kullanilan metaforun ‘kitap’ (f=46) oldugu goriilmektedir.
Kitap bigi edinilen ve bireye ¢ogu konuda yardimci olan bir aractir. 5.sinif 6grencilerin
olusturdugu bu metafora bakilarak sosyal medya aracilifiyla ¢ok sayida bilgiye

ulasabildikleri kanisina varilabilir.

5.smif dgrencilerinin “‘bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisini meydana getiren metaforlari

neden olusturduklarina yonelik gerek¢elerine ve metaforlarina agsagida yer verilmistir.

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her kitap okudugumda yeni seyler
ogrendigim gibi sosyal medyaya her girdigimde de yeni yeni seyler
ogreniyorum.’’(K97).

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinde de yazilar, fotograflar ve
resimler var, her ikisinden de yeni bilgiler ediniyoruz.’ (K123).

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisininde de aradigimizi
bulabiliyoruz.”’(K291).

“Sosyal medya gazete gibidir. Ciinkii iyi ya da kotii haberlere her ikisinden de
ulasabiliyoruz.”’(K37).

“Sosyal medya gazete gibidir. Ciinkii bazi giindemdeki haberleri gazeteden
ogrendigimiz gibi sosyal medyadan da ogreniriz.”’(K205).

“‘Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii bize yardimci olur her ikisi de.”’(K131).

“‘Sosyal medya araba gibidir, ¢iinkii arabayla istedigimiz yere gider gezer,
ogreniriz, sosyal medyada da istedigimiz yere girer ve bilgilenir,
ogreniriz.”’(K3006).

“Sosyal medya doktor gibidir. Ciinkii hangi ilagla iyilesecegimizi soyler; sosyal
medyaya yazip sorunca o da soyler, ikisi de yardim eder bize.”’(K133).

““Sosyal medya 6gretmen gibidir. Ciinkii nasil ogretmen bize konular: anlatryor
bilgi veriyorsa sosyal medya da bize bilgileri veriyor aymi o6gretmen

gibi.(K185).

“‘Sosyal medya bisiklet gibidir. Ciinkii bisikletle oldugumuz yerden uzaklasip hi¢
bilmedigimiz yerelere gideriz, ogreniriz yeni seyler. Mesela ben bir yiyecegin
nasil yapildigini 6grenmek istiyorum hi¢ bilmedigim bir sey, merak ettigim gey
icin pedali ¢evirmem gibi arama motoruna yazip bilmedigim seyi
ogrenebiliyorum.’ (K121).

“Sosyal medya cevap anahtar gibidir. Ciinkii her sorulan sorunun cevabi onda
vardir.”(K92).

“Sosyal medya para gibidir. Ciinkii her ikisi de her isimizi halletmemize
yardimcidir.”’(K266).
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“Sosyal medya panzehir gibir. Ciinkii ¢ok biiyiik sikintilarimizi panzehir
sayesinde gideririz bize yardimct bir seydir; sosyal medyada bazen ¢ok sikinti
icerisindeyken bize yardimcidir.’’(K281).

5.smif 6grencilerinin “‘bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlara bakildiginda, 6grencilerin
sosyal medyay1 bilgi edinilen yer/yardimci olan ara¢ olarak diisiindiikleri ve faydali
bulduklar1 goriilmektedir. 5.smif Ogrencileri sosyal medya sayesinde bircok bilgiye
ulagabildikleri, bilmedikleri ¢ogu konuda kendilerine yardimci oldugu konusunda sosyal
medya hakkinda olumlu goriislerini bildirmislerdir. Ogrencilerin ifadelerine gore, sosyal

medyadan bilgi edinme becerilerine sahip olduklar1 goriilmektedir.

Kategori 3: Icerigi Olan

““Icerigi olan’’ kategorisinde; kitap, canavar, kiitiiphane, canta, diinya, diisman, kalem kutu,
anne, ¢op kovasi, kot insan, uzay, zehir, ansiklopedi, bilgili insan, ¢opliik, ev, agag, Atatiirk,
babaanne, beyin, bilgisiz kitap, bozuk makine, buzdolabi, cennet, cocuk, deniz, gazete,
gokylizii, ikiyiizliiliik, insan, kadin, kalem, market, miirekkep, otobiis, 6gretmen, profesor,
silah, sonsuzluk, sozliik, tablo, uzay istasyonu, viriis, yabanci kisi olmak tizere 44 farkli
toplam 94 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar
igerisindeki yiizdelik degeri olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans

degerleri Tablo 12’de gdsterilmistir.
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Tablo 12.
“Icerigi Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

““Igerigi Olan” Kategorisinde

Sira No Metafor (f
1. Kitap 13
2. Canavar 7
3. Kiitiiphane 7
4, Canta 4
5. Diinya 4
6. Diisman 4
7. Kalem kutu 4
8. Anne 3
9. Cop kovasi 3
10. Kotii insan 3
11. Uzay 3
12. Zehir 3
13. Ansiklopedi 2
14. Bilgili insan 2
15. Coplik 2
16. Ev 2
17. Agac 1
18. Atatiirk 1
19. Babaanne 1
20. Beyin 1
21. Bilgisiz kitap 1
22. Bozuk makine 1
23. Buzdolab1 1
24, Cennet 1
25. Cocuk 1
26. Deniz 1
27. Gazete 1
28. Gokyiizii 1
29. Ikiyiizliiliik 1
30. Insan 1
31. Kadin 1
32. Kalem 1
33. Market 1
34. Miirekkep 1
35. Otobiis 1
36. Ogretmen 1
37. Profesor 1
38. Silah 1
39. Sonsuzluk 1
40. Sozlik 1
41. Tablo 1
42, Uzay istasyonu 1
43. Viriis 1
44. Yabanci kisi 1
Toplam 94

Tablo 12 incelendiginde ‘igerigi olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin frekans

dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforun ‘kitap’ (f=13) oldugu goriilmektedir.

S.simf Ogrencilerinin “‘igerigi olan’ kategorisini meydana getiren metaforlart neden

olusturduklarina yonelik gerekg¢elerine ve metaforlarina agsagida yer verilmistir.

“Sosyal medya Kkitap gibidir. Ciinkii kitabin icerisinde bilgiler var ama bazi

bilgiler yanls, sosyal medyada da bilgiler var ama yanls bilgiler de var.
........ "(K64).

“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinden de bir siirii bilgi
ogrenebiliyorum.’’(K87).
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“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii her ikisinden de okuruz ve bilgiler
ediniriz.”’(K147).

“Sosyal medya canavar gibidir. Ciinkii canavardan nasil siddet 6greniyorsak
sosyal ~medyadan da siddet, kiifiir, hakaret gb. kotii igerikler
ogreniyoruz.”’’'(K35).

“Sosyal medya canavar gibidir. Ciinkii bize zarar verir. Sosyal medya bize zarar
veriyor, hakaretler ve icindekilerle.”’(K44).

“Sosyal medya ¢anta gibidir. Ciinkii ne ararsam i¢inde bulurum her ikisinde
de.”’(K203).

““Sosyal medya ¢opliik gibidir. Ciinkii i¢inde kotii, pis seyler barindirabilir her
ikisi de.”’(K29).

“Sosyal medya zehir gibidir. Ciinkii zehrin fazlast zarar verir, éldiiriir; sosyal
medaynin da éyle.”’(K154).

“Sosyal medya uzay gibidir. Ciinkii daha kesfedilmemis alanlar: vardir, hem de
¢ok Dbiiyiik alanlar. Sosyal medyada da daha kegfedemedigim bir¢ok alan:
var.’ (K229).

“Sosyal medya Atatiirk gibidir. Ciinkii ikisi de bilgi dolu, ¢ok sey
bilirler.”’(K194).
“Sosyal medya bilgisiz kitap gibidir. Ciinkii sosyal medyada ¢ok sey vardir ama
bilgi ¢cok azdw, yararli seyler ¢cok azdir. Bilgisiz kitabin da i¢i sosyal medya gibi
bostur.” (K108).

“Sosyal medya bozuk makine gibidir. Ciinkii ikisi de hi¢chir ise yaramaz
kulanilmaz bilgileri var; bozuk makinede kullanilamaz bir arag.”’(K67).

“Sosyal medya cennet gibidir. Ciinkii bence her ikisinde de giizellikler
var.” (K42).

“Sosyal medya gokyiizii gibidir. Ciinkii her ikisi de simirsizdr.”’(K55).

““Sosyal medya profesor gibidir. Ciinkii sosyal medyada ne ararsan bulursun
icerisinde, aklina takilan en ince ayrintiyi bile sorsan cevabi vardir onda

(profesorde)’’(K143).

S.simf Ogrencilerinin “‘igerigi olan’ kategorisini meydana getiren metaforlart neden
olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grenciler sosyal
medyayi igerigi olan bir ara¢ ve bu arag igerisinde kesfedilecek ¢ok genis hatta sinirsiz bir
bilgi alan1 oldugunu diistinmektedirler. Bu durum ile 6grencilerin sosyal medya araciligiyla
cok sayida bilgiye ulastiklar1 diistiniilebilir. Bunun yani sira 6grencilerin bir kKisminin sosyal

medya igerigi ile ilgili ifadelerinin olumlu yonde oldugu goriiliirken bir kisminin ise olumsuz

yonde oldugu goriilmektedir.

Kategori 4: Bagimliliga Neden Olan Kategorisi
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Metaforlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘‘bagimlilifa neden olan”’
kategorisidir. Bu kategoride; arkadas, hapishane, kitap, sigara, uyusturucu, aile, hastalik,
karadelik, kardes, arkadasim, derin kuyu, oyun, su, alkol, kiyafet, seker, ag, akint1, annem,
ayicik, baba, bayrak, Brawl Stars, c¢ekirdek, cikolata, ders, ev, ev arkadasi, girdap, kafes,
kapan, koltuk, kiitiiphane, miknatis, pano, pipet, saat, sakiz, sanat, siipiirge, tavsanim,
televizyon, vakum, yem olmak iizere 44 farkli toplam 91 metafor bulunmaktadir. Bu
kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri 99,98
olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo 13’te

gosterilmistir.

Tablo 13.
“Bagimliliga Neden Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

““‘Bagimliliga Neden Olan’’ Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Arkadag 9
2. Hapishane 5
3. Kitap 5
4. Sigara 5
5. Uyusturucu 5
6. Aile 4
7. Hastalik 4
8. Karadelik 4
9. Kardes 4
10. Arkadasim 3
11. Derin kuyu 3
12. Oyun 3
13. Su 3
14. Alkol 2
15. Kiyafet 2
16. Seker 2
17. A 1
18. Akinti 1
19. Annem 1
20. Ayicik 1
21. Baba 1
22. Bayrak 1
23. Brawl Stars 1
24. Cekirdek 1
25, Cikolata 1
26. Ders 1
27. Ev 1
28. Ev arkadagi 1
29. Girdap 1
30. Kafes 1
31. Kapan 1
32. Koltuk 1
33. Kiitiiphane 1
34, Miknatis 1
35. Pano 1
36. Pipet 1
37. Saat 1
38. Sakiz 1
39. Sanat 1
40. Stiipiirge 1
41. Tavsanim 1
42. Televizyon 1
43. Vakum 1
44, Yem 1
Toplam 91
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Tablo 13 incelendiginde ‘‘bagimliliga neden olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin
frekans dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforun ‘arkadas’ (f=9) oldugu
goriilmektedir. Ogrencilerin *‘bagimliliga neden olan’’ kategorisini meydana getiren
metaforlart neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer
verilmistir.
“Sosyal medya arkadag gibidir. Ciinkii arkadas ¢cogunlukla yanimizdadwr, her
zaman beraberiz, onsuz yapamayiz,; sosyal medyasiz da yapamiyoruz.”’ (K118).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii kimse bizimle ilgilenmediginde biz
arkadasimizla zaman gegiririz, onunla dolasiriz hem de devamli olarak; bizimle
kimse ilgilenmeyince de biz sosyal medyada ¢ok vakit gecirir onunla
ilgileniriz.”’(K139).

“Sosyal medya hapishane gibidir. Ctinkii hapishane bizim elimizi kolumuzu
baghyor ve hapishanede kalmak bizim igin kotii sonuglar doguruyor, iste oyle
de sosyal medyada kalmak elimizi kolumuzu baglayan bir sey, basaladigimiz
zaman bitiremeyip devam ediyoruz ve sonuglart kétii oluyor.” (K107).

““Sosyal medya sigara gibidir. Ciinkii insan her ikisinde de baslayip alisinca
birakmak istemez, insanda bagimlilik yaparlar.”’(K§2).

““Sosyal medya aile gibidir. Ciinkii nasil aile ile ilgili baglarimiz var, iginde
yasayan bireylerle, kopamayiz, onda da bireylerle baglarimiz var baglaniriz
onlara ve sosyal medyadan da kopamayiz yani.” (K148).

“Sosyal medya karadelik gibidir. Ciinkii karadelik bizi i¢ine ¢eken bir seydir;
sosyal medyada da biz bir paylasima baktik¢a baska seylere de bakar daha
derinlere ineriz bizi icine geker, kurtulamayiz, kopamayiz bir tirlii.”’(K250).

“Sosyal medya derin kuyu gibidir. Ciinkii derin kuyuya diisiince ¢ikamayiz
birinin yardim etmesi gerekir. Sosyal medyaya da bir girdin mi ¢ikmak ¢ok
zordur, birinin yardimina ihtiyacimiz vardir ¢ikabilmemiz igin.” (K134).

“Sosyal medya seker gibidir. Ciinkii sekeri nasil seviyorsak sosyal medyayr da
o sekilde sevenler var.”’(K18).

“Sosyal medya ¢ekirdek gibidir. Ciinkii ¢ekirdegi de bagladi mi birakamazsin;
sosyal medyaya da bi baslarsan birakamazsin.”’(K199).

“Sosyal medya pipet gibidir. Ciinkii pipet igine ¢eken kullanilan arag¢ sosyal
medya da igine geker bizi.”'(K274).

““Sosyal medya siipiirge Qibidir. Ciinkii her ikisi de i¢ine ¢eker, siipiirge baska
seyleri; sosyal medya bizi, sizi alir igine ¢ikamazsiniz iginden.’’(K166).

5.smif dgrencilerinin ‘‘bagimliliga neden olan’ kategorisini meydana getiren metaforlar
neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin
sosyal medyay1 i¢ine c¢eken ve baslanildiginda birakilamayan ara¢ olarak gordiikleri
belirlenmistir. Bu durumdan sosyal medyanin bagimlilik yapan bir ara¢ oldugu bilincinde

olduklarinin kanisina varilabilir. Bunun yani sira 6grencilerin sosyal medyay1 sevdikleri ve
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sevmedikleri bir duruma benzetme yaparak bagimli oluslarinit olumsuz ve olumlu sekilde

niteledikleri sonucuna da ulasilabilir.

Kategori 5: Ders Ogrenmeye Etkisi Olan

“‘Ders 6grenmeye etkisi olan’’ kategorisinde; 6gretmen, okul, ders, abim, abla, anne, babam,
bilgi, ders kaynagi, ders kitab1 olmak {izere 7 farkli toplam 8 metafor bulunmaktadir. Bu
kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri %9,00
olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo 14’te

gosterilmistir.

Tablo 14.

“Ders Ogrenmeye Etkisi Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
“Ders Ogrenmeye Etkisi Olan>> Kategorisi

Sira No Metafor

Ogretmen

Okul

Ders

Abi

Abla

Anne

Babam

Bilgi

Ders Kaynagi

Ders Kitabi

Toplam
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Tablo 14 incelendiginde ‘‘ders 6grenmeye etkisi olan’’ kategorisinde bulunan frekans
dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforlarin ‘6gretmen’(f=52) ve ‘okul’(f=18) oldugu

goriilmektedir.

S.simf Ogrencilerinin  ‘‘ders O0grenmeye etkisi olan’ kategorisini meydana getiren
metaforlar1 neden olusturduklarima yonelik gerekgelerine ve metaforlarina asagida yer
verilmistir.

“‘Sosyal medya ogretmen gibidir. Ciinkii 6gretmene sordugum bilgiyi ogretmen

veriyor, sosyal medya da yazarak sordugum bilgileri bana veriyor. Mesela
ogretmen gibi derslerimi de anlatiyor.”’(K100).

“Sosyal medya ogretmen gibidir. Ciinkii ikisi de bize bilmedigimiz seyleri
ogretir.”’(K136).

“Sosyal medya ogretmen gibidir, ¢iinkii ikisi de bize dogru sekilde bilgi verir ve
ogretir.”’(K189).

“Sosyal medya okul gibidir. Ciinkii ikisinde de bilgi kazanabiliyoruz, ders
ogrenebiliyoruz.”’(K50).
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“Sosyal medya okul gibidir. Ciinkii okuldan bazilart korkar ama bilgi
kaynagidir ve yararlidir, iste sosyal medyadan da bazilari korkar ama yararhidir
bilgi ogrenebiliriz.”’(K73).

““Sosyal medya ders gibidir. Ciinkii derste de bir seyler d6greniriz sosyal
medyada da.’’(K236).

“‘Sosyal medya abla gibidir. Ciinkii abla da sosyal medyadan sorunca aldigimiz
cogu bilgiyi bize verir.”’(K52).

“Sosyal medya babam gibidir. Ciinkii benim babam da sosyal medyadan
sordugum sorulara cevap vermesi gibi benim sorularima o da cevap
verir.”(K87).

“Sosyal medya ders kaynagi gibidir. Ciinkii kaynaktan test ¢ozebilirim,
youtubedan da test ¢ozebilirim. ' (K86).

S.smif Ogrencilerinin  “‘ders ogrenmeye etkisi olan” kategorisini meydana getiren
metaforlart neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda;
ogrencilerin sosyal medyanin ders d6grenmeye ve Odevlerini yapmaya destek oldugunu
diisiindiikleri gériilmektedir. Ornegin, olusturulan metaforlardan biri olan dgretmen, bilgi
veren ve bu bilgileri dogru sekilde veren olarak anlatilan kisidir. Ogrencilerin bu metaforu
olusturmus olmalarindan sosyal medyada da boylesine bir 6grenmenin gerceklestigini
diisiindiikleri ifade edilebilir. Ogrencilerin ifadelerinden sosyal medyada siirekli yeni bilgiler
ogrendikleri, dersleri 6grenmeye katki sagladigi ve 6dev yapmaya yardimci oldugu

anlasilmaktadir.

Kategori 6: Duygu Ifadeleri Barindiran
“‘Duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinde; arkadas, lunapark, eglence merkezi, oyun,
oyuncak, kardes, park, kitap, Cem Yilmaz, hayvan, su, abla, aile, arkadasim, beden dersi,
hayat, komik tiyatro, kus, 6gretmen, seker, televizyon, yatak, yemek olmak tizere 23 farkli
toplam 65 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar
icerisindeki yiizdelik degeri %7,13 olarak belirlenmistir. Bu kategoride yer alan metaforlarin

frekans degerleri Tablo 15°te gosterilmistir.
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Tablo 15.
“Duygu Ifadeleri Barindiran” Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

“Duygu Ifadeleri Barindiran” Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Arkadag 12
2. Lunapark 7
3. Eglence merkezi 6
4. Oyun 6
5. Oyuncak 5
6. Kardes 4
7. Park 4
8. Kitap 3
9. Cem Yilmaz 2
10. Haycan 2
11. Su 2
12. Abla 1
13. Aile 1
14. Arkadagim 1
15. Beden dersi 1
16. Hayat 1
17. Komik tiyatro 1
18. Kus 1
19. Ogretmen 1
20. Seker 1
21. Televizyon 1
22. Yatak 1
23. Yemek 1
Toplam 65

Tablo 15 incelendiginde ‘‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinde bulunan metaforlarin
frekans dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforun ‘arkadas’ (f=12) oldugu

goriilmektedir.

5.smif 6grencilerinin ‘‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisini meydana getiren metaforlari

neden olusturduklarina yonelik gerekg¢elerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii her ikisi de beni giildiiriir.”"(K2).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii nasil canumiz sikildiginda arkadagimizla
bulusur vakit gecirirsek; sosyal medyaya da cammiz sikilinca girer vakit
geciririz arkadasimizla gecirdigimiz gibi.”'(K19).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii arkadas da sosyal medyada can
stkintimizt alir.””(K49).

“Sosyal medya lunapark gibidir. Ciinkii sosyal medyanin igerisindeki bazi seyler
¢ok eglencelidir, ben bunlar: bu yoniiyle sosyal medyaya benzetiyorum.’’(K16).

“‘Sosyal medya eglence merkezi gibidir. Ciinkii her ikisinde de oyunlar oynarak
eglenebiliriz.”’(K289).

“Sosyal medya oyuncak gibidir. Ciinkii yeri geldiginde biz onunla da oyun
oynariz oyuncak gibi ve egleniriz.”’(K276).

“Sosyal medya kardes gibidir. Ciinkii kardes her zaman sevilerek vakit gecirilir,
sosyal medyayla da severek vakit geciririz.”’(K163).

“Sosyal medya Cem Yilmaz (ibidir. Ciinkii her ikisi de komiktir,
eglencelidir.”’(K239).
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“Sosyal medya su gibidir. Ctinkii su insanin yasam kaynagidir. Suyun sevilmesi
gibi sosyal medya da sevilir. Bazi insanlar tarafindan hayattir, olmadan olmaz,
bagimlyiz.” (K18)

“‘Sosyal medya beden dersi gibidir. Ciinkii ikisi de eglendiricidir.”’(K214).
““Sosyal medya yatak gibidir. Ciinkii ikisi de sevdigim seylerdir.” (K263).

““Sosyal medya yemek gibidir. Ciinkii insanlar yemek gibi sosyal medyayr da
severler.” (K280).

5.smif 6grencilerinin ‘‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklara yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin
sosyal medyayi en sevdikleri durum, esya, nesne ya da bireye benzeterek duygularini olumlu
yonde ifade ettikleri goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin ifadelerinden yola ¢ikilarak sosyal

medyay1 eglenceli bulduklar1 da sdylenilebilir.

Kategori 7: Iletisime Etkisi Olan Kategorisi
Metaforlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘iletisime etkisi olan’’ kategorisidir.
Bu kategoride; arkadas, mektup, kalem, aile, telefon, okul, dil, ev, kadin, kus, postaci,
ayakkabi, bayram evi, davetiye, dedikodu toplulugu, defter, dost, dumanla haberlesme,
diinya, insan, kafe, kapi, kardes, makas, minecraft, park, posta giivercini, somine, telgraf
olmak iizere 29 farkli toplam 63 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin
toplam metaforlar igerisindeki ylizdelik degeri %6,91 olarak belirlenmistir. Kategoride yer

alan metaforlarin frekans degerleri Tablo 16’da gosterilmistir.
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Tablo 16.

“lletisime Etkisi Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
““Tletigime Etkisi Olan’* Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Arkadag 11
2. Mektup 7
3. Kalem 6
4. Aile 4
5. Telefon 4
6. Okul 3
7. Dil 2
8. Ev 2
9. Kadin 2
10. Kus 2
11. Postaci 2
12. Ayakkab1 1
13. Bayram evi 1
14. Davetiye 1
15. Dedikodu toplulugu 1
16. Defter 1
17. Dost 1
18. Dumanla haberlesme 1
19. Diinya 1
20. Insan 1
21 Kafe 1
22. Kapi1 1
23. Kardes 1
24. Makas 1
25. Minecraft 1
26. Park 1
217. Posta giivercini 1
28. Somine 1
29. Telgarf 1
Toplam 63

Tablo 16 incelendiginde ‘iletisime etkisi olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin frekans

dagilimina gore, en sik kullanilan metaforun ‘arkadas’ (f=11) oldugu goriilmektedir.

5.smif 6grencilerinin ‘‘iletisime etkisi olan’” kategorisini meydana getiren metaforlari neden
olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.
““Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii sosyal medya insanlara yeni arkadaslar
kazandirr, iletisimi saglar ve mutlu eder.”’(KS82).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii bizi tamimadigimiz kisilerle
tamstirr.”’(K109).

“Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii iiziildiigiimiizde, sikildigimizda,
kizdigimizda duygularimizi  hep arkadasimizla oldugu gibi onunla da
paylasiriz”’(K133).

““Sosyal medya mektup gibidir. Ciinkii ikisiyle de iletisim kurulabilir.”’(K238).

“Sosyal medya kalem gibidir. Ciinkii ikisi de yazi yazmamizi ve yorum
yapmamizi saglayan aragtir.” (K17).

“Sosyal medya kalem gibidir. Ciinkii ikisiyle de yazarsin, iletisim
kurarsin.”’(K49).

“‘Sosyal medya telefon gibidir. Ciinkii ikisi de iletisim aracidwr.”’(K110).

“Sosyal medya okul gibidir. Ciinkii ikisi de birbirimizle konusup goriisme
yaptigimiz ortamlardiwr.”’(K4).
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“Sosyal medya kadin gibidir. Ciinkii kadinlar herkesin agigini bulup hemen
soyler, sosyal medya da bir seyin agigini bulup hemen yayar.’ (K114).

“Sosyal medya dumanla haberlesme gibidir. Ciinkii her ikisiyle de iletigim
saglanir.”’(K210).

“Sosyal medya posta giivercini gibidir. Ciinkii her ikisiyle de insanlar birbirine
mesaj gonderirler.”’ (K270).

“Sosyal medya makas gibidir. Ciinkii makasin bir seyleri kesmesi gibi sosyal
medya da bir seyleri keser, sosyal medya aile, akraba ve komsuluk baglarini
keser.’ (K230).

“Sosyal medya telgraf gibidir. Ciinkii istedigimiz bir kisiye mesajimizi
gonderebiliriz telgrafta, sosyal medyada da aym sekildedir.’ (K248).

5.sinif 6grencilerinin *‘iletisime etkisi olan’’ kategorisini meydana getiren metaforlari neden
olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda; dgrencilerin sosyal
medyay iletisim saglayan ya da iletisimsizlige neden olan bir ara¢ olarak diisiindiikleri
goriilmektedir. Ornegin, dgrenciler olusturduklar arkadas metaforuyla, bize yeni arkadaslar
kazandirr, iletisim kurmamizi saglar; makas metaforu ile ise aile, komsuluk baglarimizi
keser ifadesini kullanmuglardir. Ogrenciler olusturmus olduklart bu metaforlariyla sosyal
medyayi iletisim yoniiyle olumlu ve olumsuz degerlendirdikleri bir arag olarak diisiindiikleri
kanisina varilabilir. Ogrencilerin ifadelerinden sosyal medya sayesinde sosyal ¢evre
edindikleri, mesaj ve yorum yazarak iletisime gegctikleri ya da sosyal medyanin ¢evreleriyle

olan iletisimlerini kestigi anlagilmaktadir.

Kategori 8: Aligveris Yapilan
““Aligveris yapilan’ kategorisinde; AVM, market, magaza, esnaf, fabrika, dolandirici, insan,
kirtasiye, kitapgi, pazar yeri olmak iizere 10 farkli toplam 34 metafor bulunmaktadir. Bu
kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar icerisindeki yiizdelik degeri %3,73olarak

belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo 17°de gosterilmistir.

Tablo 17.

“Alisveris Yapilan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
““‘Aligveris Yapilan’’ Kategorisi

Sira No Metafor

AVM

Market

Magaza

Esnaf

Fabrika

Dolandirici

Tnsan

Kirtasiye

Kitape¢t

Pazar yeri
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Tablo 17 incelendiginde ‘‘aligveris yapilan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin frekans
dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforlarin ‘AVM’ (f=10) ve ‘mutfak’ (f=9) oldugu

goriilmektedir.

S.smif dgrencilerinin “‘aligveris yapilan’’ kategorisini meydana getiren metaforlar1 neden
olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya AVM gibidir. Ciinkii AVM de yaptigimiz gibi sosyal medyadan

da aligveris yapabiliyoruz.” (K12).

“Sosyal medya AVM gibidir. Ciinkii AVM’de oldugu gibi kisiler sosyal
medyada da alis ya da satig yapabiliyorlar.’’(K33).

“Sosyal medya market gibidir. Ciinkii ikisinden de istedigimiz bir seyi siparis
edebiliyoruz.’” (K62).

“Sosyal medya market gibidir. Ciinkii cogu sey satilmaktadir.” (K115).

““Sosyal medya magaza gibidir. Ciinkii bize bir sey sattiklarinda her ikisinde de
aligverig yapabilmektedirler.”’ (K74).

“‘Sosyal medya esnaf gibidir. Ciinkii bize bir sey sattiklarinda her ikisine de para
odemesi yapariz.’’(237).

“Sosyal medya dolandirici gibidir. Ciinkii bazi insanlar sosyal medyada yanlis

insanlardan alisveris yaparlar ve dolandirilirlar; dolandiricilar da aligveris
yaparken bizi dolandirabilirler.”’(K338).

“Sosyal medya pazar yeri gibidir. Ciinkii pazar yerinden bir seyler aldigimiz
gibi sosyal medyadan da bir seyler alabiliriz.”’(K183).

(X3

S.smif ogrencilerinin ‘‘aligveris yapilan’ kategorisini meydana getiren metaforlari neden
olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin sosyal
medyay1 birgok lirlinii alabildikleri, aligveris yapilabilen bir ortam olarak gordiiklerini ifade
ettikleri goriilebilmektedir. Ayrica d6grencilerin sosyal medyada aligveris yaparken dikkatli
olunmasit ve giivenli aligverislerin tercih edilmesi gerektigi bilincinde olduklar1 da

goriilebilmektedir.

Kategori 9: Giivenlik Tehdidi Barindiran

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘‘giivenlik tehdidi barindiran’
kategorisidir. Bu kategoride; hirsiz, ¢opliik, kapan, pazar yeri, yalanci insan, aile, atom
bombasi, ¢anta, ¢ikmaz tenha sokak, dolandirici, diisman, hapishane, insan, kalp, kotii insan,
okul, pencere, silah, tahta kalemi, tek basina disar1 ¢ikmak, toplanti salonu, Tiirkiye, yazi

tahtas1 olmak tizere 23 farkli toplam 34 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan
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metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri %3,73 olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan

metaforlarin frekans degerleri Tablo 18’de gosterilmistir.

Tablo 18.
“Giivenlik Tehdidi Barindiran’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi

‘“‘Giivenlik Tehdidi Barindiran”’ Kategorisi

Sira No Metaforlar f)
1. Hirsiz 8
2. Copliik 2
3. Kapan 2
4. Pazar yeri 2
5. Yalanci insan 2
6. Aile 1
7. Atom bombasi 1
8. Canta 1
9. Cikmaz tenha sokak 1
10. Dolandirict 1
11. Diisman 1
12. Hapishane 1
13. Insan 1
14. Kalp 1
15. Kotii insan 1
16. Okul 1
17. Pencere 1
18. Silah 1
19. Tahta kalemi 1
20. Tek basina disart ¢ikmak 1
21. Toplant: salonu 1
22. Tiirkiye 1
23. Yazi tahtasi 1
Toplam 34

Tablo 18 incelendiginde ‘‘gilivenlik tehdidi barindiran’” kategorisinde bulunan metaforlarin

frekans dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforun ‘hirsiz’ (f=8) oldugu goriilmektedir.

S5.smif Ogrencilerinin  “‘glivenlik tehdidi barindiran’  kategorisini meydana getiren
metaforlart neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer
verilmistir.

“Sosyal medya hirsiz gibidir. Ciinkii hirsiz nasil bize ait bir seyleri ¢aliyorsa

sosyal medyada da kisilerin TC Kimlik numarasi, kredi kart sifresi ¢calinabilir;
o yiizden sosyal medya hirsiza benzer.’ ' (K54).

“Sosyal medya hirsiz gibidir. Ciinkii sosyal medya bizim bilgilerimizi ¢alar
hirsiz da oyle bizim evimize girip esyalarimizi ¢alar.”’(K57).

“Sosyal medya pazar yeri gibidir. Ciinkii ikisi de giivensizdir, kimin girdigi belli
olmaz.”’(K38).

“Sosyal medya yalanci insan gibidir. Ciinkii her ikisi de yanls bilgiler verir
bize.” (K47).

“Sosyal medya ¢itkmaz tenha sokak gibidir. Ciinkii her ikisinde de yapilan
hatalardan geri doniilemez ve temkinli olmak gerekir.”’(K104).

“‘Sosyal medya hapishane gibidir. Ciinkii nasil hapishanede suglular var ve
tehlikeli ise sosyal medyada da suglular tehlikeli insanlar olabilir.”’(K15).
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““Sosyal medya okul gibidir. Ciinkii sosyal medyada birtakim kurallara uymak
gerekir, okulda da bazi kurallar vardir uymamiz gereken.’’(K246).

““Sosyal medya silah gibidir. Ciinkii silah gibi hi¢ beklemedigimiz anlarda bizi
arkamizdan vurabilir.”’(K215).

“Sosyal medya tek basina disart ¢ikmak gibidir. Ciinkii her ikisi de tehlikeler
icerir.” (K63).

“Sosyal medya Tiirkiye gibidir. Ciinkii tilkemizde de her tiirlii tehlikeli insan
olabilir sosyal medya gibi.”’(K38).

S.smif Ogrencilerinin  “‘glivenlik tehdidi barindiran’” kategorisini meydana getiren
metaforlart neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda;
ogrencilerin sosyal medyanin giivenlik tehditi barindirdigina dikkat cektikleri, sosyal
medyayt kullanmanin kurallarina uyulmasi gerektigini ifade ettikleri goriilmektedir.
Ogrencilerin sosyal medyay1 kullanirken dikkatli olunmas1 gerektigi konusunda bilingli
olmalari, sosyal medyada kullanicilarin kisisel giivenligini korumak acisidan olduk¢a

Onemlidir.

Kategori 10: Yarar: ve Zarar: Olan

‘“Yarar1 ve zarar1 olan’’ kategorisinde; kitap, lezzetli yemek, okul, agag, arkadas, at, bayrak,
beyaz ve siyah, beyin, bigak, boya kalemi, ¢ikolata, eczane, ev, fabrika, giines, hayvan, ilac,
eczane, limon, mikrop, sarimsak, sigara, sokak, yaris1 ¢liriik elma, Yunanistan olmak {izere
26 farkli toplam 29 metafor bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin toplam
metaforlar igerisindeki yiizdelik degeri %3,18 olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan

metaforlarin frekans degerleri Tablo 19°da gosterilmistir.
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Tablo 19.

“Yarari ve Zarar: Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
‘‘Yarar1 ve Zarar1 Olan’’ Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Kitap 2
2. Lezzetli Yemek 2
3. Okul 2
4. Agac 1
5. Arkadas 1
6. At 1
7. Bayrak 1
8. Beyaz ve Siyah 1
9. Beyin 1
10. Bigak 1
11. Boya kalemi 1
12. Cikolata 1
13. Eczane 1
14. Ev 1
15. Fabrika 1
16. Giines 1
17. Hayvan 1
18. ilag 1
19. Insan 1
20. Limon 1
21. Mikrop 1
22. Sarimsak 1
23. Sigara 1
24. Sokak 1
25. Yarisi giiriik elma 1
26. Yunanistan 1
Toplam 29

Tablo 19 incelendiginde ‘‘yarar1 ve zarari olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin frekans
dagilimlarina gore, en sik kullanilan metaforlarin ‘kitap’ (£=2), ‘lezzetli yemek’ (f=2) ve

‘okul’(f=2) oldugu goriilmektedir.

5.smif 6grencilerinin ‘yarar1 ve zarari olan’’ kategorisini meydana getiren metaforlari neden

olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.

“Sosyal medya lezzetli yemek gibidir. Ciinkii lezzetli yemek ¢ok giizel gelir
insana ama fazla kagirirsa mideye oturabilir. Sosyal medya da ayni sekilde
glizeldir ama fazlaya kagarsak zarar verir.” (K10).

“Sosyal medya big¢ak gibidir. Ciinkii bicagi bazi kisiler iyi amagla kullanirken
ekmek kesmek gibi, bazilar ise kotii amagla kullanir adam oldiirmek gibi. Sosyal
medyayt da kotii ve iyi amagla kullana insanlar var o yiizden yararl da olabilir,
zararli da.”’(K240).

“Sosyal medya ¢ikolata gibidir. Ciinkii ¢ikolatanin azindan zarar gelmez ama
¢ogundan zarar gelir. Sosyal medyayt ¢ikolatada oldugu gibi dengeli sekilde
kullanmalyiz yoksa zarar verebilir bize.”” (K144).

““Sosyal medya giines gibidir. Ciinkii giinese ¢iplak gozle bakinca gozlerimiz
zarar gortir ama biz insanlar icin faydalidir. Sosyal medya faydalidir ama
kullanirken kurallarina uymazsak tehlikeli olabilir.”’(K273).

“Sosyal medya limon gibidir. Ciinkii limon hem viicudumuz igin faydalidir
hemde dikkat etmezsek goziimiize sigrayabilir zararli olabilir. Sosyal medyay:
da kullanmayr bilmeliyiz yoksa o da zarar verir.”’(K255).
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““Sosyal medya mikrop gibidir. Ciinkii mikrop zararlidir ve sosyal medya da
zararlhdwr.”’(K41).

“Sosyal medya sarimsak gibidir. Ciinkii ikisinin de zararli yonleri kadar yararl
yonleri de vardir.”’(K63).

“‘Sosyal medya Yunanistan gibidir. Ctinkii bizim komsu tilkemiz olan Yunanistan
bazen bize yardimci olurken bazen de bize diismanlik eder; sosyal medya bize
yardimci oldugu kadar diisman gibi zarar da verebilir.” (K178).

5.smif 6grencilerinin ‘‘yarar1 ve zarari olan’’ kategorisini meydana getiren metaforlari neden
olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin sosyal
medyayt kendilerine zarar veren ya da yararli olan bir ara¢ oldugunu ifade ettikleri
goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin sosyal medyay1 sevdikleri bir nesneye de benzettikleri
ifadelerinden, sosyal medyayir kullanmayi sevseler de uzun siireli kullanmanin zararl

olabilecegi bilincinde olduklar1 anlagilmaktadir.

Kategori 11: Cihazlar: ve Kavramlar: Olan

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘‘cihazlart ve kavramlar1 olan’’
kategorisidir. Bu kategoride; bilgisayar, hastalik, oyun olmak tizere 3 farkli metafor
bulunmaktadir. Bu kategordie bulunan metaforlarin toplam metaforlar icerisindeki yiizdelik
degeri 0,32 olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo

20°de gosterilmigtir.

Tablo 20.

““Cihazlar: ve Kavramlar: Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
‘‘Cihazlar1 ve Kavramlar1 Olan’’ Kategorisi

Sira No Metafor (f)
1. Bilgisayar 1
2. Hastalik 1
3. Oyun 1
Toplam 3

Tablo 20 incelendiginde ‘‘cihazlari ve kavramlari olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin

frekans degerlerinin ayn1 oldugu (f=1) goriilmektedir.

5.smif Ogrencilerinin ‘‘cihazlar1 ve kavramlar1 olan’ kategorisini olusturan metaforlari

neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.
“Sosyal medya bilgisayar gibidir. Ciinkii ikisinde de internet vasitasiyla bir
seyler yapabiliriz.”’(K339).

“Sosyal medya hastalik gibidir. Ciinkii telefonu olan hemen hemen herkesin
sosyal medyast da var ve bu durum bagimhlk yapiyor. Kisiler devamli
giincelleme yapiyorlar birakamazlar. Hastalik gibi bir kez bulasti mi ayrilmaz,
tekrar eder, yeniler, tekrar tekrar.”’(K95)
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“Sosyal medya oyun gibidir. Ciinkii bilgisayarda oynadigimiz oyunlar da
internetlidir, sosyal medya kullanirken de internetlidir.”’(K162).

S.smif Ogrencilerinin ‘‘cihazlart ve kavramlari olan’ kategorisini meydana getiren
metaforlart neden olusturduklarina yonelik gerekgelerine ve metaforlarina bakildiginda;
ogrencilerin sosyal medyanin kullaniminda bir teknolojik cihaza ihtiya¢ duyduklar ve

teknolojik bir kavrama da (internet) ifadelerinde yer verdikleri goriillmektedir.

Kategori 12: Arag¢lari/Uygulamalar: Olan
‘‘Araglari/uygulamalari olan’’ kategorisinde; abim ve fabrika olmak iizere 2 farkli metafor
bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan metaforlarin toplam metaforlar igerisindeki yiizdelik
degeri %0,21 olarak belirlenmistir. Kategoride yer alan metaforlarin frekans degerleri Tablo

21’de gosterilmistir.

Tablo 21.

“Araglary/Uygulamalar: Olan’’ Kategorisinde Bulunan Metaforlarin Dagilimi
““ Araglari/Uygulamalari Olan’’ Kategorisi

Sira No Metafor [0}

1. Abim 1

2. Fabrika 1
Toplam 2

Tablo 22 incelendiginde ‘‘araglari/uygulamalari olan’’ kategorisinde bulunan metaforlarin

frekans degerlerinin ayni oldugu (f=1) goriilmektedir.

5.smif 6grencilerinin *‘araglari/uygulamalari olan’” kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina asagida yer verilmistir.
“Sosyal medya abim gibidir. Ciinkii abim biitiin bilmedigim seyleri anlatiyor,

ders anlatiyor. Youtube 'da ben ders dinlerim, ogrenirim her seyi. Abim de sosyal
medyadaki youtube gibidir.(K322).

“‘Sosyal medya fabrika gibidir. Ciinkii fabrikada nasil devaml insanlar iiretim

yaparlar, dyle de sosyal medyadaki youtube ve instagram gibi uygulamalarda
insanlar  devamli icerik iiretirler. Bu icerikler begenilir ya da
begenilmeyebilir.”’(K134).

5.smif 6grencilerinin ‘araglari/uygulamalari olan’” kategorisini meydana getiren metaforlari
neden olusturduklarina yonelik gerekcelerine ve metaforlarina bakildiginda; 6grencilerin
ifadelerinde youtube, instagram gibi uygulamalar1 kullanmalar1 sosyal medyanin
uygulamalarindan haberdar olduklar1 ve kullanim igeriklerinin bilincinde olduklarini

gostermektedir.

S.smuf Ogrencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin olusturulan metaforlar

incelenmis; yanlis olusturulan ve ifade edememekten kaynaklanan metaforlarin
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olusturuldugu tespit edilmistir. Aragtirmaya katilan 403 6grenciden 360 6grencinin birinci
boliimde olusturduklart metafor degerlendirmeye alinmistir. Ogrencilere ait yanls
olusturulan ve ifade edilememe kaynakli metafor drnekleri asagida sunulmustur.
“Sosyal medya bir yemek gibidir. Ciinkii sosyal medyada yemek tarifi
veriliyor.” (K12).

“Sosyal medya diisman gibidir. Ciinkii bizi bagimli yapar. Bizi kendine ¢eker,
biz ondan kurtulamayiz.” (K21).

“Sosyal medya bir farkli bir diinya gibidir. Ciinkii insanlar sadece elektronik
cihazlarda, farkll diinyada olurlar.”’(K45).

“Sosyal medya kapr gibidir. Ciinkii icindeki bilgileri her okudugumuzda
beynimizde bir kapi agilir.”’(K48).

“Sosyal medya fotograf gibidir. Ciinkii her ikisine de gonderilebilir.” (K112).
““Sosyal medya egitime benzer. Ciinkii ¢cok egitim verici seyler vardir.” (K145).
“Sosyal medya kopek gibidir. Ciinkii takipgilerimiz ¢ogalwr.”’(K239).

““Sosyal medya ele benzer. Ciinkii duraksar.”’(K249).

“Sosyal medya kaleme benzer. Ciinkii yazdik¢ca herkes seni goriir.” ' (K256).

“Sosyal medya evin odalari gibidir. Ciinkii her ikisinde de daginiklik
vardwr.” (K287).

5.8mif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina lliskin Cizimlerinden Elde Edilen

Bulgular ve Yorumlar

S.siif O6grencilerinin ‘‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarimi ¢izim yaparak

b

anlatiniz.”” sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis, 355 6grencinin ¢izimi gecerli olarak

kabul edilmistir.

5.siif ogrencilerinin ¢izimleri incelendiginde, agirlikli olarak sosyal medya konusunda
bilingli kullanim(bagimlilik yaptigi, yararinin ve zararinin oldugu, derse etkisinin oldugu,
iletisimde etkili oldugu, bilgi edinmeye katki sagladig1 vs.) ilizerine ¢izimler yaptiklari
gorlilmiistiir. Bu ¢izimlerin ornekleri Sekil 45, Sekil 46, Sekil 47, Sekil 48 ve Sekil 49°da

sunulmustur.

171



BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatimiz. B
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklanim gizim yaparak anlatimz,
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Sekil 46. K123’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarnim gizim yaparak anlatiniz.

ﬁ\\t ok

weunl Gum uvank
poaidum vy

el iancum armn

Blidinin enahlam
bende ne dersen
de benden

Luedu e QO\L

|
ailemle 2awan

aeqirmel ;S‘i:som

Sekil 47. K196’ya ait ¢izim Ornegi

BOLUM-11

Sosyal medya kavraminmin size hatirlatuklanini ¢izim yaparak anlatimz.

Sekil 48. K291’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 49. K301’e ait ¢izim Ornegi

Sekil 45°te sosyal medyanin aile i¢i iletisimi bozdugunu ve 6grencinin aile baglarinin siki
oldugu bir aile ortami1 hayal ettigini; Sekil 46’da 6grenci sosyal medyada hemen her seyin
paylasilmasin1 yanlis buldugunu; Sekil 47°de 6grenci yemek yemek istedigi ve uyumak
istedigi ama sosyal medyanin kendisini zincirlerle kendisine bagli hale getirdigini ve bu
durumdan rahatsiz oldugunu; Sekil 48’de Ogrenci sosyal medyayr hamburger, patates
kizartmas1 ve gazli igecek gibi yiyeceklere benzeterek bunlar gibi zararli ama ¢ok giizel
oldugunu; Sekil 49°’da ise Ogrenci bilgisayarda sosyal medya ile vakit gecirdigimizde
smavlardan kotii not alabilecegini ifade etmistir. Ogrenciler sosyal medyanin bilingli

kullanilmas1 gerektigine vurgu yapmislardir.

Bazi1 5.siif 6grencileri tarafindan sosyal medya araglarinin kullanimina (sosyal medya
uygulamalari, kullanim 6zellikleri, aligveris yapilabilmesi, icerigi ve kullanilan teknolojik
cihazlar vs.) yonelik ¢izildigi goriilmiis, buna iliskin 6rnek ¢izim Sekil 50, Sekil 51, Sekil 52

ve Sekil 53°te sunulmustur.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarin: gizim yaparak anlatimz.
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Sekil 50. K138’¢ ait ¢izim Ornegi el
BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatrlattiklarim ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 51. K263’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramimn size hatirlattiklarimi gizim yaparak anlatiniz.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramiin size hatirlattiklarin ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 50°de 6grenci sosyal medyadan kargo ile siparis verilebildigini; Sekil 51°de 6grenci

e

Sekil 53. K306’a ait ¢izim Ornegi

sosyal medya uygulamalarina birgok cihazla girilebildigini; Sekil 52°de 6grenci sosyal

medya uygulamalarina 6rnekler vererek bu uygulamalarin logolarinin oldugunu ve Sekil
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53’te ise Ogrenci sosyal medyay1 arabaya benzeterek araba da oldugu gibi sosyal medya
aracilig1 ile ¢ogu yere gidilebildigini ifade etmistir. Ogrenciler sosyal medya araglarinin
kullaniminin bazi 6zellikler barindirdigina ve bu uygulamalara ise bazi cihazlarla

girilebildigine vurgu yapmislardir.

Sosyal medyay1 kullanminda neden olan hastaliklarin(felg, géz bozuklugu, bulanik gérme,
kulakta isitme hasari, sismanlik, asir1 zayiflik, bas agrist vs.) ¢izildigi goriilmiis ve buna

iliskin ¢izim 6rnekleri Sekil 54, Sekil 55, Sekil 56’da sunulmustur.

BOLUM-IT

?usyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 54. K110’a ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlatuklarini gizim yaparak anlatimz.
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Sekil 55. K126’ya ait ¢izim 6rnegi
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Sekil 56. K183 e ait ¢izim Ornegi
Sekil 54’de 6grenci bilgisayar ya da televizyondan sosyal medya uygulamalarini kullanan

kisilerin hareketsiz kalarak kilo aldigini; Sekil 55°te 6grenci sosyal medya uygulamalarinin
yiiksek sesle kullanildiginda duyma bozukluguna neden oldugunu; Sekil 56°da 6grenci
sosyal medyada uzun siire vakit ge¢irenlerin sosyal medya bagimlis1 olduklarini ve gérme
bozukluguna neden oldugunu ifade etmistir. Ogrenciler sosyal medyanin uzun siire

kullanildiginda bir¢ok hastaliga neden olduguna vurgu yapmuslardir.

Bazi 5.simif Ogrenciler tarafindan sosyal medyayi kullanmada yasadiklar1 duygular
(kullananlarin ya da kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle
yasanilan duygular, yarar1 ya da zarar1 neticesinde yasanilan duygular vs. ) ¢izilmis, bunlara

uygun ornek cizimler Sekil 57, Sekil 58 ve Sekil 59°da sunulmustur.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim gizim yaparak anlatimz.
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Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarimi gizim yaparak anlatiniz,
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Sekil 58. K281’¢ ait ¢oziim 6rnegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 59. K295’¢ ait ¢izim Ornegi

Sekil 57°de sosyal medyayr sevmeyen Ogrenci ekranda agik bulunan sosyal medya
uygulamasini silahla vurdugunu; Sekil 58°de 6grenci sosyal medya kullanmadiginda mutsuz
ancak sosyal medya kullandiginda mutlu oldugunu; Sekil 59°da ise 6grenci elektronik alet
kullanan insanlar gibi sosyal medya kullanan insanlarin da agresif oldugunu ifade etmistir.
Ogrenciler sosyal medya kullanildiginda ya da kullanilmadiginda yasanan duygularin

farklilik gosterdigine vurgu yapmislardir.

Bunlarin disinda sosyal medyay1 kullanmada olusan tehlikeli durumlarin (Kisisel bilgilere
yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli kisilerin giivenlik tehditleri, alisveriste ve
sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararli yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve
giivenirligi vs) ¢izildigi goriilmiis, buna iliskin 6rnek cizimler Sekil 60, Sekil 61 ve Sekil

62’de sunulmustur.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatiniz.

Sekil 60. K92’ye ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 61. K212’ye ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 62. K239’a ait ¢izim Ornegi

Sekil 60°da 6grenci sosyal medyada verilen bir kargodan telefon yerine salataligin ¢iktigini;
Sekil 61°de 6grenci sadece sosyal medya hesaplarinin degil sosyal medya araciligiyla evdeki
altinlarin dahi ¢alinabildigini; Sekil 62°de ise 6grenci instagram uygulamasini ¢izerek sosyal
medyada tanidik tanimadik herkesi takip etmenin yanlis oldugunu ifade etmistir. Ogrenciler

sosyal medya kullanildiginda bazi tehlikeli durumlarin olusabilecegine vurgu yapmislardir.

5.Smif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina iliskin Cizimlerinin Ortak Ozellikler
Bakimindan Toplandig1 Kavramsal Kategorilerin Dagilimina Yonelik Bulgular ve

Yorumlar

S.smif Ogrencilerinin ‘‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak
anlatiniz.”” sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis, ¢izimlerindeki benzer 6geler dikkate
alinarak kavramsal kategoriler belirlenmistir. Gelistirilen kategoriler frekans degerlerine ve

yiizdelerine gore Tablo 22°de gdsterilmistir.
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Tablo 22.
Sosyal Medya Kavramina Iliskin Cizimlerin Ortak Ozellikler Bakimindan Toplandig

Kategoriler
Stra No Kategoriler (f) %
1. Bilingli Kullanim 161 45,35
2. Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi 82 23
3. Olusan Hastaliklar 45 12,67
4. Yaganan Duygular 40 11,26
5. Olugan Tehlikeli Durumlar 27 7,60

Toplam 355 100

Tablo 22 incelendiginde, 5.smif 6grencilerilerinin sosyal medya kavramina iliskin ¢izilen
355 ¢izimin ortak Ozellikleri bakimindan 5 kavramsal kategori altinda toplandigi
goriilmektedir. Kategoriler gelistirilirken Ogrencilerin ¢izimleri tek tek incelenmis,

cizimlerdeki benzer 6geler dikkate alinmistir.

Kategori 1: Bilingli Kullanim

“‘Bilingli Kullanim’’ kategorisi, 6grenciler tarafindan yapilan ¢izimlerin toplandigi en fazla
frekansa sahip kategoridir. Bu kategoride sosyal medyay1 bilingli kullanimin resmedildigi
161 grencinin ¢izimi bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan ¢izimlerin toplam c¢izimler

icerisindeki ytlizdelik degeri %45,35 olarak belirlenmistir.

“Bilingli Kullanim’’ kategorisinde yer alan ¢izimlerde bagimlilik yaptigi, yararinin ve
zararinin oldugu, derse etkisinin oldugu, iletisimde etkili oldugu, bilgi edinmeye katki
sagladig, iceriginin dnemli oldugu vs. resmedildigi goriilmiistiir. Ogrencilere ait ¢izimlerin
ornekleri Sekil 63, Sekil 64, Sekil 65, Sekil 66, Sekil 67, Sekil 68, Sekil 69, Sekil 70, Sekil
71, Sekil 72, Sekil 73, Sekil 74, Sekil 75, Sekil 76, Sekil 77, Sekil 78, Sekil 79, Sekil 80,
Sekil 81, Sekil 82 ve Sekil 83°te sunulmustur.
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BOLUM-1I

Sosyal medya kayvraminin size hatirlatuklarim ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 63. K34’e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 64. K44’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramunin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 65. K46’ya ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarimi ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 66. K93’e ait ¢izim O6rnegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramunin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 67. K97 ye ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 68. K107’ye ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-IT

Sosyal medya kavramunin size hatirlattiklaring ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 69. K137’ye ait ¢izim 6rnegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatiniz.,
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Sekil 70. K145’¢ ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 71. K146’ya ait ¢izim drnegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatrlatuklarin ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 72. K153’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklaring ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 73. K154’e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavramimn size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 74. K157’ye ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.

Sekil 75. K175’¢ ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatlmz :—-\,
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Sekil 76. K229’a ait ¢izim Ornegi
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Sekil 77. K264’¢ ait ¢izim Ornegi
BOLUM-1I

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarm gizim yaparak anlatimz.
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Sekil 78. K265’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya k
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Sekil 79. K271’e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

avraminin size hatirlattiklanm gizim yaparak anlatinz.
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Sosyal medya kavraminn size hatirlattiklarin gizim yaparak anlatiniz.

Sekil 80. K275’¢ ait ¢izim Ornegi

192

6"‘3@—‘ edua sayesiod,
Sladatimiel sy
acagdicm alacimiz, \LQ\qj
feblle e Wneli salily,
halledebiics.



BOLUM-I1I

Sosyal medya kavramimn size hatirlatuklarim ¢izim yaparak anlatimz.

Sekil 81. K286’ya ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklaring ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 82. K355’¢ ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarin ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 83. K360’a ait ¢izim 6rnegi
Ogrencilerin %45,35’i “‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklari g¢izim yaparak

b

anlatiniz.”’ sorusuna, sosyal medyanin bilingli kullanilmasi gerektigini ¢izerek cevap
vermislerdir. Bu kategoride 6grenciler sosyal medyanin tehlikeli ve zararli olabilecegini;
beyni bos bilgilerle doldurdugunu; kiigiik ¢ocuklar i¢in uygun olmadigindan onlarin sosyal
medyay1 kullanmalarinin yanlis oldugunu; sosyal medyanin akademik olarak derslere
yardimei oldugunu; sosyal medyada olaganiistii seyler goriilebildigini; ebeveynlerin sosyal
medyada uzun stire vakit gecirdigini ve bu nedenle ¢ocuklariyla ilgilenmediklerini; sosyal
medyanin olmadig1 yerde iletisimin arttigini; sosyal medyanin bagimlilia ve birgok
hastaliga neden oldugunu ifade etmislerdir. Ogrencilerin sosyal medyanin bilingli
kullanilmas1 gerektigi konusunda ¢izimlerinde vurgu yaptiklart gériilmektedir. Cizimlerin
agirlikli olarak bu kategoride toplanmis olmasindan, 6grencilerin sosyal medyay1 bilingli

kullanmaya c¢alistiklar1 ya da bilingli kullanilmas1 gerektiginin farkinda olduklar

belirtilebilir.
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Kategori 2: Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi

5.smif 6grencileri tarafindan yapilan ¢izimler dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori
““Sosyal Medya Araglarimin Kullanimi’> Kkategorisidir. Bu kategoride sosyal medya
araglarinin kullanimina yo6nelik 82 6grencinin ¢izimi bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan

cizimlerin toplam ¢izimler igerisindeki yiizdelik degeri %23 olarak belirlenmistir.

‘‘Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi”’ kategorisinde yer alan ¢izimlerde sosyal medya
uygulamalari, uygulamalara olan bagimliligi, uygulamalarin iletisime etkisi, kullanim
ozellikleri, aligveris yapilabilmesi, i¢erigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs. resmedildigi
goriilmiistiir. Ogrencilere ait ¢izimlerin drnekleri Sekil 84, Sekil 85, Sekil 86, Sekil 87, Sekil
88, Sekil 89, Sekil 90 ve Sekil 91°de sunulmustur.

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 84. K76’ya ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatiniz,
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Sekil 85. K114’e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatiniz.
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Sekil 86. K200’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramimin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.

Sekil 87. K287’ye ait ¢izim 0rnegi

BOLUM-II
Sosyal medya kavraminn size hatirlattiklarini ¢izim yaparak .
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Sekil 88. K302’ye ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 89. K331’¢ ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 90. K332’ye ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavrammin size hatirlattiklarin ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 91. K341’e ait ¢izim Ornegi

Ogrencilerin %23’ “‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak
anlatiniz.”” sorusuna, sosyal medya kullanimini ¢izerek cevap vermislerdir. Bu kategoride
ogrenciler sosyal medyada aligveris yapildigini; sosyal medyanin kullanim 6zelliklerinde
emoji, begeni ve paylasim kavramlarini barindirdigini; fotograf paylasimlart yaptikca
kullanicilarinin sayfalarinin biiyiidiiglinii; sosyal medyada paylasilan gonderilerin herkese
ulasabildigini; sosyal medyaya bir¢ok cihazla girilebildigi gibi kullanirken birgok cihaz
destegine de ihtiya¢ duyuldugunu; sosyal medyanin ¢ok oyunculu oyunlarinin oldugunu ve
bir¢ok uygulamasinin oldugunu ifade etmislerdir. Cizimlerde yer alan bilgilere bakildiginda
ogrencilerin sosyal medyanin ¢esitli uygulamalarini kullandiklar1 ya da bu uygulamalardan
haberdar olduklar1 ve 6zellikle de her bir uygulamanin i¢eriginin ne oldugu, ne ise yaradigi

hakkinda bilgi sahibi olduklar1 kanisina varilabilir.

Kategori 3: Olusan Hastaliklar

5.sinif 6@rencileri tarafindan yapilan cizimler dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori
“‘Olusan Hastaliklar’’ kategorisidir. Bu kategoride sosyal medya kullaniminin neden oldugu
hastaliklarin resmedildigi 45 6grencinin ¢izimi bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan

cizimlerin toplam ¢izimler icerisindeki yiizdelik degeri %12,67 olarak belirlenmistir.
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““Olusan Hastaliklar’® kategorisinde yer alan ¢izimlerde felg, goéz bozuklugu, goz
yorgunlugu, gdz kanlanmasi, bulanik gérme, kulakta isitme hasari, sismanlik, asir1 zayiflik,
bas agris1 vs. resmedildigi goriilmiistiir. Ogrencilere ait ¢izimlerin drnekleri Sekil 92, Sekil

93, Sekil 94, Sekil 95, Sekil 96, Sekil 97, Sekil 98, Sekil 99 ve Sekil 100°de sunulmustur.

BOLUM-11

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatiniz

Sekil 92. K13’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim gizim yaparak anlatiniz.,

Sekil 93. K56’ya ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarin ¢izim yaparak anlatiniz,

Sekil 94. K66’ya ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarin gizim yaparak anlatiniz.
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Sekil 95. K219’a ait ¢izim Ornegi
BOLUM-II

Sosyal medya kavramnin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimiz.
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Sekil 96. K225’¢ ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatrlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.

N Vo e qocu
JeleCon ladton 2l Vb s’
2 ix

,\\O)f '~ /\‘e'\ypong;\ QL\_(Q

b‘fl&.\p \“-"C" lf)}f % p) Yooz,

\ ] \
ln(_‘(f'({;[( \uv“f‘ w \‘(‘:‘J“'W"'m\‘p LQ
B . ! iy otk &
Sor, Lo Ja Sosyal -Lc\g;-f‘“ ¢y, e
'\’* ke ’,! ‘:':/'n!'""')" S

Sekil 97. K268 e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavrammnin size hatirlattiklarin ¢izim yaparak anlatiniz.

Sekil 98. K288’¢ ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz,
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Sekil 99. K312’ye ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim gizim yaparak anlatiniz.
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Sekil 100. K330’a ait ¢izim Ornegi
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Ogrencilerin %12,67’si ‘‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak

b

anlatiniz.”’ sorusuna, kullanildiginda neden olan hastaliklart ¢izerek cevap vermislerdir.
Cizimlerde goriilen hastaliklar, viicuda verdigi zararlar seklinde ifade edilmistir. Bu
kategoride Ogrenciler sosyal medyada uzun siire vakit gecirildiginde géz bozuklugu, bas
agrisi, yemek yemeye vakit ayrilmadigindan asir1 zayiflama ve hareketsizlik sonucunda kilo
alma gibi sosyal medyanin bir¢ok rahatsizlia neden olduguna vurgu yapmuslardir.
Ogrenciler bu durumun genellikle sosyal medyayr uzun siire kullanmaktan kaynakl

bagimlilikla olustugunu belirtmislerdir.

Kategori 4: Yasanan Duygular

5.sinif 6grencileri tarafindan yapilan ¢izimler dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori
‘“Yasanan Duygular’’ kategorisidir. Bu kategoride kullaniminda yasanilan ¢esitli duygularin
resmedildigi 40 6grencinin ¢izimi bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan ¢izimlerin toplam

cizimler igerisindeki yiizdelik degeri %11,26 olarak belirlenmistir.

‘““Yasanan Duygular’ kategorisinde yer alan c¢izimlerde kullananlarin ya da
kullanmayanlarin yasadiklari duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle yasanilan duygular,
yarar1 ya da zarar1 neticesinde yasanilan duygular vs. resmedildigi goriilmiistiir. Ogrencilere
ait ¢izimlerin 6rnekleri Sekil 101, Sekil 102, Sekil 103, Sekil 104, Sekil 105 ve Sekil 106°da

sunulmustur.
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BOLUM-I1

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatiniz.

a0yl medya

Sekil 101. K9’a ait ¢izim O6rnegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatimz,

Sekil 102. K108’e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 103. K170’e ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatimiz.

Sekil 104. K231 e ait ¢izim Ornegi
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BOLUM-IT1

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz

Sekil 105. K336’ya ait ¢izim Ornegi

BOLUM-II

Sosyal medya kav 1n size hatirlattiklarini gizim yaparak anlatimiz.
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Sekil 106. K359’a ait ¢izim Ornegi
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Ogrencilerin %11,26’s1 “‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini cizim yaparak
anlatiniz.”’ sorusuna, kullaniminda yasanilan ¢esitli duygular ¢izerek cevap vermislerdir.
Bu kategoride 6grenciler ¢ok ders calistiklar1 ve sosyal medyay1 kullanmadiklar1 zamanlar
sosyal medyay1 6zlediklerini; sosyal medyanin olmadigi dogal ortamlarin mutluluk duygusu
verdigini; sosyal medya uygulamalarinin ¢ok eglenceli oldugu; sosyal medya kullananlarin
mutlu olurken kullanmayanlarin mutsuz oldugunu; ebeveynleri uzun siire sosyal medya
kullanan ¢ocuklarin mutsuz oldugunu ifaderek sosyal medya kullaniminda yasanan
duygularin farkliliklarin1 vurgulamislardir. Sosyal medyay1 kullanmada yasanilan duygular
sosyal medyaya bakis acisin1 gostermede onemli bir kategoridir. Ayrica 6grenciler kendisi
ya da bir baskasi kullandiginda yasanilan duygular ifade ederken daha ¢ok mutlu ya da

mutsuz olundugunu belirtmislerdir.

Kategori 5: Olugan Tehlikeli Durumlar

5.siif dgrencileri tarafindan yapilan ¢izimler dogrultusunda gelistirilen baska bir kategori
““Olusan Tehlikeli Durumlar’ kategorisidir. Bu kategoride kullaniminda meydana gelen
tehlikeli durumlarin resmedildigi 27 Ogrencinin ¢izimi bulunmaktadir. Bu kategoride

bulunan ¢izimlerin toplam ¢izimler igerisindeki yilizdelik degeri %7,60 olarak belirlenmistir.

““Olusan Tehlikeli Durumlar’ kategorisinde yer alan ¢izimlerde kisisel bilgilere yonelik
tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kot niyetli kisilerin giivenlik tehditleri, alisveriste ve sosyal
medya hesaplarinda dolandiricilik, zararli yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve giivenirligi vs
resmedildigi goriilmiistiir. Ogrencilere ait ¢izimlerin 6rnekleri Sekil 107, Sekil 108, Sekil

109, Sekil 110, Sekil 111, Sekil 112, Sekil 113, Sekil 114 ve Sekil 115’te sunulmustur.
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Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatimz.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavramunin size haturlattiklarni izim yaparak anlatiniz.
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Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sosyal medya kavramimin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarint ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sekil 115. K333 e ait ¢izim Ornegdi

Ogrencilerin %7,60’1 “‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarimi ¢izim yaparak
anlatiniz.”” sorusuna, kullaniminda ortaya c¢ikan tehlikeli durumlarn ¢izerek cevap
vermislerdir. Bu kategoride Ogrenciler sosyal medyadan aligveris yapilirken gilivenli
olduguna dikkat etmek gerektigini; sosyal medyada kisisel bilgilerin dolandiricilarin eline
gecebilecegini; sosyal medya hesaplarinin kétii niyetli kisilerin eline gegebilecegini ya da
bu kisilerce kullanicilarin tehdit edilebilecegini; sosyal medya hesaplarindaki kullanici
sifrelerinin kolay elde edilebilecek sifreler seklinde olusturulmamasi gerektigini; sosyal
medya hesaplarindan paylasilan bazi tehlikeli ve yasak oyunlarin kisilere zarar verdigini
ifade ederek sosyal medyada olusan tehlikeli durumlara vurgu yapmislardir. Cizimlerde yer
alan tehlikeli durumlara bakildiginda 6grencilerin birgok tehlike konusunda bilingli

olduklar1 kanisina varilabilir.

S.smif Ogrencilerinin ‘‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak

b

anlatiniz.”” sorusuna ¢izim yoluyla verdikleri cevaplar incelenmis, 355 6grencinin kagidi
degerlendirmeye alinmistir. Baz1 6grenciler tarafindan sosyal medya kavramina ait yanlis
bilgilere sahip olduklar ve ilgisiz ¢izim yaptiklari tespit edilmistir. Yanlis bilgi ve ilgisiz
resimlerin belirlendigi ¢izimlerde; Netflix video akis hizmeti, Navigasyon uygulamasi, e-
posta (Gmail, Hotmail), Google arama motoru, 182 randevu sistemi ve ilgisiz ¢izimler Vs.
ilgili kavramlarm yer aldig1 goriilmektedir. Ogrencilere ait yanls bilgilerin ve ilgisiz
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cizimlerin 6rnekleri Sekil 116, Sekil 117, Sekil 118, Sekil 119, Sekil 120 ve Sekil 121°de

sunulmustur.
BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarin gizim yaparak anlatimz.
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arak anlatiniz.

Sosyal medya kavraminin size hatirlattklar
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BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.
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5.8mif Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina Iliskin Olusturulan

Metaforlar ve Cizimlerin Analizine Yonelik Ortak Bulgular ve Yorumlar

Arastirmada Ogrenciler tarafindan olusturulan metaforlar ve ¢izimler bu boliime kadar ayri
ayr1 ele alinmis ve degerlendirilmistir. Bu degerlendirmenin ardindan bu baslhik altinda
Ogrenciler tarafindan sosyal medya kavramia iliskin olusturulan metaforlarin ortak
ozellikleri dikkate alinarak gelistirilen 12 kavramsal kategori ile ¢izimlerin benzer 6geleri
dikkate alinarak gelistirilen 5 kavramsal kategori birlikte ele alinmistir. Her iki boliim igin
ayr1 ayri gelistirilen kategoriler birbirini tamamlayan, detaylandiran, agiklayan ve benzeyen
bulgularina gore incelenmis ve bu inceleme sonucunda birbiri ile iligkili oldugu belirlenen

kategoriler Tablo 23’te gosterilmistir.

Tablo 23.

5.8Sumf Ogrencileri Tarafindan Olusturulan Sosyal Medya Kavramina [liskin Metafor ve
Cizimlere Gore Gelistirilen Kategorilerin Analizine lliskin Ortak Bulgular

Cizim Kategorileri Bilingli Sosygililerya Olusan Yasanan Olusan Tehlikeli
Kullanim Agslgmmn Hastaliklar Duygular Durumlar
Kullanimt
Metafor Kategorileri
Kullanim Ozellikleri Olan v
Bilgi Edinmeyi Saglayan v
Igerigi Olan v v v
Bagimliliga Neden Olan v v
Ders Ogrenmeye Etkisi Olan v
Duygu Ifadeleri Barindiran v
Iletisime Etkisi Olan v %
Aligveris Yapilan v
Giivenlik Tehdidi Barindiran v
Yarari ve Zarar1 Olan v v v v
Cihazlar1 ve Kavramlari Olan v
Araglar/Uygulamalar1 Olan v

Tablo 23 incelendiginde 6grenciler tarafindan sosyal medya kavramina iliskin olusturulan
metaforlarin ortak 6zellikleri dikkate alinarak gelistirilen kategorilerin satirlarda, ¢izimlerin
benzer oOgeleri dikkate alinarak gelistirilen kategorilerinse siitunlarda yer aldig
goriilmektedir. Tabloda yer alan igaretler ise kategoriler arasindaki ortak noktalarda toplanan

iligkilerin varligin1 géstermektedir. Buna gore;

v' “kullanim Ozellikleri olan’’ kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi®’
kategorisiyle,

v’ “bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisinin ‘‘bilingli kullanim”” kategorisiyle,

v\ “‘igerigi olan’’ Kkategorisinin ‘‘bilingli kullanim”> kategorisi , ‘‘sosyal medya

araglariin kullanimi’” ve “‘olusan tehlikeli durumlar’ kategorileriyle,
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v' “‘bagimliliga neden olan’’ kategorisinin ‘bilingli kullanim”’ ve ‘‘olusan hastaliklar’’
kategorileriyle,

v' “‘ders 6grenmeye etkisi olan’’ kategorisinin *’bilingli kullanim’* kategorisiyle,

v “‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinin ‘yasanan duygular’’ kategorisiyle,

v “‘iletisime etkisi olan”’ kategorisinin ‘‘bilingli kullanim’” ve ‘‘yasanan duygular’’
kategorileriyle,

v\ “‘aligveris yapilan’® kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi®’
kategorsiyle,

v' “‘giivenlik tehdidi barindiran”> kategorisinin ‘‘olusan tehlikeli durumlar’
kategorisiyle,

v’ “‘yarar1 ve zarari olan”’ kategorisinin ‘‘bilingli kullanim”’ , “‘olusan hastaliklar’” ve
‘‘yasanan duygular’’ kategorileriyle,

v’ “‘cihazlari ve kavramlari olan’’ kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanim1’’
kategorisiyle,

v’ “‘araglari/uygulamalar1 olan’ kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanim1®’

kategorisiyle ortak noktalarda iliskilendirildigi goriilmektedir.

Aragtirmaci tarafindan gelistirilen metafor kategorileri ile ¢izim kategorilerinin birbiri ile
iliskilendirilmesi iglemi 6grencilerin her kategoride yer alan ifadeleri ve ¢izimleri birbirini
tamamalayan, detaylandiran, agiklayan ve benzeyen bulgularina goére incelenerek

yapilmistir.

v' ““Kullamm 6zellikleri olan>” kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarmin kullanimi’’
kategorisiyle iliskilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘kullanim 6zellikleri olan’’
kategorisinde sosyal medya araglar1 ve kullanimlarini ifade etmis olmalaridir.

v’ “Bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisinin ‘‘bilingli kullanim’” Kkategorisiyle
iliskilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘‘bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisindeki
ifadelerinde sosyal medyayi bilingli kullanmak gerektigine yer vermeleridir.

v’ ““Igerigi olan> kategorisinin ‘‘bilingli kullanim’’> kategorisi, ‘‘sosyal medya
araclarinin ~ kullanim1”>  ve  “‘olugsan tehlikeli durumlar’” kategorileriyle
iliskilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘‘igerigi olan’’ kategorisindeki ifadelerinin
bilingli kullanim, sosyal medya araclarinin kullanimi ve kullaniminda ortaya ¢ikan
tehlikeli durumlari isaret etmesidir.

v' “Bagimlihiga neden olan’” kategorisinin “‘bilingli kullanim” ve ‘‘olusan
hastaliklar’” kategorileriyle iliskilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘‘bagimliliga
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neden olan’ kategorisinde sosyal medyay1 bilingli kullanmak gerektiginden ve
kullanildiginda olusan hastaliklardan s6z etmis olmalaridir.

“Ders 6grenmeye etkisi olan’ kategorisinin ’bilingli kullanim’’ kategorisiyle
iligkilendirilmesinin  sebebi; Ogrencilerin  ‘‘ders G6grenmeye etkisi olan”’
kategorisindeki ifadelerinin bilingli kullanilmas: gerektigine isaret etmesidir.
“‘Duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinin ‘‘yasanan duygular’” kategorisiyle
iliskilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinde
sosyal medya kullanilirken yasanilan duygulara yer vermis olmalaridir.

““Iletisime etkisi olan’’ kategorisinin ‘‘bilingli kullanim’” ve *‘yasanan duygular’’
kategorileriyle iligkilendirilmesinin sebebi; Ogrencilerin ‘‘iletisime etkisi olan’’
kategorisinde bilingli kullanim ve kullanildiginda yasanilan duygulara isaret
etmeleridir.

““Aligveris yapilan’® kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin  kullanimi’’
kategorisiyle iliskilendirilmesinin  sebebi;  6grencilerin  aligveris  yapilan
kategorisinde alisveris yaparken sosyal medya araclarinin kullaniminin bilinmesi
gerektigine isaret etmeleridir.

“Giivenlik tehdidi barindiran’ kategorisinin ‘‘olugan tehlikeli durumlar’’
kategorisiyle iliskilendirilmesinin  sebebi; Ogrencilerin  “‘glivenlik  tehdidi
barindiran’’ kategorisindeki ifadelerinin sosyal medyayr kullanirken yasanilan
tehlikeli durumlara kars1 dikkatli olunmasi gerektigine dikkat ¢ekmis olmalaridir.
““Yarar1 ve zarar1 olan’’ kategorisinin *‘bilingli kullanim’’ , *‘olusan hastaliklar’’ ve
“‘yasanan duygular’® kategorileriyle iliskilendirilmesinin sebebi; Ogrencilerin
‘““yarar1 ve zarart olan’’ kategorisindeki ifadelerinde bilingli kullanmak,
kullanildiginda ortaya c¢ikan hastaliklar ve yasanilan duygulardan bahsetmis
olmalaridir.

“‘cihazlart ve kavramlart olan’’ kategorisinin ‘‘sosyal medya ara¢larinin kullanimi”’
kategorisiyle iligkilendirilmesinin sebebi; Ogrencilerin ‘‘cihazlar1 ve kavramlari
olan’’ kategorisindeki ifadelerinde sosyal medya araglarina ve kullanimina yer
vermis olmalaridir.

“‘Araglari/uygulamalar1 olan’’ kategorisinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi”’
kategorisiyle iligkilendirilmesinin sebebi; 6grencilerin ‘‘araglari/uygulamalari olan™

kategorisinde sosyal medya araglar1 ve kullanimina yer vermis olmalaridir.
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Aragtirmaci tarafindan gelistirilen metafor kategorileri ile ¢izim kategorilerinin birbiri ile
iliskilendirilmesinin ardindan 6grencilerin kagitlarina tek tek bakilarak her bir 6grencinin
olusturdugu metaforun yer aldig1 kategori ile ¢iziminin yer aldig1 kategori belirlenmis ve
eslestirilmistir. Yapilan eslestirilmeye gore elde edilen veriler frekans degerlerine gére Tablo

24’te gosterilmistir.

Tablo 24.

5.Suif Ogrencileri Tarafindan Olusturulan Sosyal Medya Kavramina Iliskin Metaforlarin
Yer Aldig1 Kategoriler ile Cizimlerin Yer Aldigi Kategorilerin Ortak Noktalar: A¢isindan
Eslestirilmesi Sonucunda Olusturulan Frekans Tablosu

izim Kategorileri gjjipcyj Sosyal Medya Olusan Yasanan Olusan Tehlikeli
Kullanim Araglarinin Hastaliklar Duygular Durumlar
Kullanimi
Metafor Kategorileri
Kullanim Ozellikleri Olan 1 25 - - -
Bilgi Edinmeyi Saglayan 11 - - - -
Igerigi Olan 3 7 - - 2
Bagimliliga Neden Olan 75 1 35 1
Ders Ogrenmeye Etkisi Olan 26 - - 1 -
Duygu Ifadeleri Barindiran = 3 - 19 -
Iletisime Etkisi Olan 15 1 - 9 -
Aligveris Yapilan - 7 - - -
Giivenlik Tehdidi Barindiran 1 - - - 22
Yarar1 ve Zarari Olan 29 1 10 7 2
Cihazlar1 ve Kavramlar1 Olan - 11 - - -
Araglar/Uygulamalari Olan - 29 - 3 1

Tablo 24 incelendiginde, Ogrenciler tarafiindan olusturulan metaforlarin yer aldigi
kategoriler ile gizimlerin yer aldigi kategorilerin belirlenmesi ve eslestirilmesi sonucunda,
her kategoride yer alan verilerin frekans degerlerinin verildigi goriilmektedir. Frekans

degerlerine gore;

V' olusturdugu metafor ‘ ‘kullanim 6zellikleri olan’” kategorisinde yer alan 1 6grencinin
ciziminin “‘bilin¢li kullanim’” kategorisinde yer aldigi, 25 &grencinin ¢iziminin

‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi’’ kategorisinde yer aldigi,

v" olusturdugu metafor ‘“bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisinde yer alan 11 6grencinin

“‘bilingli kullanim’” kategorisinde yer aldigi,

v' olusturdugu metafor ‘‘igerigi olan’’ kategorisinde yer alan 3 6grencinin bilingli
kullanim kategorisinde yer aldigi, 2 ogrencinin ‘‘olusan tehlikeli durumlar’

kategorisinde yer aldigi,

v' olusturdugu metafor ‘‘bagimliliga neden olan’’ kategorisinde yer alan 75 6grencinin
“‘bilingli kullanim’” kategorisinde yer aldigi, 1 6grencinin ‘‘sosyal medya araglarinin

kullanim1’>  kategorisinde yer aldigi, 35 Ogrencinin ‘‘olusan hastaliklar’

221



kategorisinde yer aldig1 ve 1 6grencinin de ‘‘yasanan duygular‘® kategorisinde yer

aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘ders Ogrenmeye etkisi olan’’ kategorisinde yer alan 26
ogrencinin  ‘bilingli kullanim’’ kategorisinde yer aldig1 ve 1 6grencinin de ‘yasanan

duygular*‘ kategorisinde yer aldig,

2

olusturdugu metafor ‘‘duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisinde yer alan 19

Ogrencinin ‘‘yasanan duygular‘‘ kategorisinde yer aldig,

olusturdugu metafor ‘‘iletisime etkisi olan’’ kategorisinde yer alan 15 6grencinin
““bilingli kullanim”’ kategorisinde yer aldigi, 1 6grencinin ‘‘sosyal medya araglarinin
kullanim1’® kategorisinde yer aldigi ve 9 Ogrencinin ‘‘yasanan duygular

kategorisinde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘aligveris yapilan®’ kategorisinde yer alan 7 6grencinin ‘‘sosyal

medya araclarimin kullanimi’’ kategorisinde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘giivenlik tehdidi barindiran’’ kategorisinde yer alan 1
ogrencinin ‘‘bilingli kullanim’’ kategorisinde yer aldig1 ve 22 6grencinin ‘‘olusan

tehlikeli durumlar’’ kategorisinde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘yarar1 ve zarar1 olan’’ katgeorisinde yer alan 29 6grencinin
““bilingli kullanim’” kategorisinde yer aldig1, 1 6grencinin ‘‘sosyal medya araglarinin
kullanom1””  kategorisinde yer aldig, 10 O6grencinin  ‘‘olusan hastaliklar’
kategorisinde yer aldig1, 7 6grencinin ‘‘yasanan duygular’’ kategorisinde yer aldig1

ve 2 0grencinin ‘olusan tehlikeli durumlar’’ kategorisinde yer aldig,

olusturdugu metafor ‘‘cihazlar1 ve kavramlar1 olan’ kategorisinde yer alan 11

ogrencinin ‘‘sosyal medya araglariin kullanimi’’ kategorisinde yer aldigi,

Olusturdugu metafor ‘‘araglari/uygulamalar1 olan’’ kategorisinde yer alan 29

29

Ogrencinin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi’’ kategorisinde yer aldigi, 3
Ogrencinin ‘‘yasanan duygular’’ kategorisinde yer aldig1 ve 1 6grencinin ‘‘olusan

tehlikeli durumlar’’ kategorisinde yer aldig1 goriilmektedir.

Elde edilen bu sonuglara gore Tablo 23 ve Tablo 24’te yer alan veriler birlestirilerek

birbiri ile iligskilendirilmis kategorilerde metafor olusturan ve ¢izim yapan 0gretmen

adaylarinin frekans degerleri Tablo 25°te gosterilmistir.
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Tablo 25.

Birbiri ile Iliskilendirilmis Kategorilerde Sosyal Medya Kavramina liskin Metafor
Olusturan ve Cizim Yapan 5.Sinif Ogrencilerinin Frekans Tablosu

Gieim Kategoriler Bilingli Sosyal Medya Olusan Yasanan Olus_a n
Kullanim Araglarinin Hastaliklar Duygular Tehlikeli
Kullanimt Durumlar
Metafor Kategorileri
Kullanim Ozellikleri Olan 12
Bilgi Edinmeyi Saglayan 7
Igerigi Olan 1 7 1
Bagimliliga Neden Olan 19 5
Ders Ogrenmeye Etkisi Olan 7
Duygu Ifadeleri Barmdiran 2
Tletisime Etkisi Olan 3 1
Aligveris Yapilan 2 -
Giivenlik Tehdidi Barmdiran 3
Yarari ve Zarart Olan 6 1 1
Cihazlar1 ve Kavramlar1 Olan - -
Araglar/Uygulamalari Olan -
Toplam 43 21 5 4 5
Genel Toplam 78

Tablo 25 incelendiginde, birbiri ile iliskilendirilmis kategorilerde metafor olusturan ve ¢izim

yapan 6grencilerin frekans degerlerinin verildigi goriilmektedir. Frekans dagilimlarina gore;

v

olusturdugu metafor ‘‘kullanim 0Ozellikleri olan’® kategorisinde yer alan 12

6grencinin ¢iziminin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanim1’” kategorsinde yer aldigi,

olusturdugu metafor “‘bilgi edinmeyi saglayan’’ kategorisinde yer alan 7 6grencinin

¢iziminin ‘‘bilin¢li kullanim” kategorisnde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘igerigi olan’’ kategorisinde yer alan 1 dgrencinin ¢iziminin
bilingli kullanim kategorisinde yer aldigi, 7 6grencinin ¢iziminin ‘‘sosyal medya
araglarmin kullanim1’’ kategorisinde yer aldigi, 1 6grencinin ¢iziminin ‘‘olusan

tehlikeli durumlar’” kategorisinde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘bagimliliga neden olan’’ kategorisinde yer alan 19 6grencinin
¢iziminin bilingli kullanim kategorisinde yer aldigi, 5 6grencinin ¢iziminin ‘‘olusan

hastaliklar’” kategorisinde yer aldig,

olusturdugu metafor ‘‘ders Ogrenmeye etkisi olan’’ kategorisinde yer alan 7

ogrencinin ¢izminin ‘‘bilingli kullanim’” kategorisinde yer aldigi,

olusturdugu metafor ‘‘duygu ifadeleri barindiran’ kategorisinde yer alan 2

Ogrencinin ¢iziminin ‘‘yasanan duygular’’ kategorisinde yer aldig,
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v" olusturdugu metafor ‘‘iletisime etkisi olan’’ kategorisinde yer alan 3 6grencinin
ciziminin ‘‘bilingli kullanim’’ kategorisinde yer aldigi, 1 O6grencinin ¢iziminin

‘‘yasanan duygular’’ kategorisinde yer aldig,

v olusturdugu metafor ‘‘alisveris yapilan’ kategorisinde yer alan 2 Ogrencinin
¢iziminin ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi” kategorisinde yer aldigi, higbir

ogrencinin ‘‘olusan hastaliklar’” kategorisinde ¢izim yapmadigi,

v olusturdugu metafor ‘‘giivenlik tehdidi barindiran’® kategorisinde yer alan 3

Ogrencinin ¢iziminin ‘‘olusan tehlikeli durumlar’” kategorisinde yer aldigi,

3

v' olusturdugu metafor ‘‘yarar1 ve zarari olan’’ kategorisinde yer alan 6 6grencinin
ciziminin ‘‘bilingli kullanim’’ kategorisinde yer aldigi, 1 6grencinin ¢iziminin
‘‘yasanan duygular’’ kategorisinde yer aldigi ve 1 dgrencinin ¢iziminin ‘‘olusan

tehlikeli durumlar’ kategorisinde yer aldigi

v" olusturdugu metafor ‘‘cihazlari ve kavramlar1 olan’ kategorisinde yer alan higbir
ogrencinin “‘bilingli kullamim’> ve ‘‘olusan hastaliklar’® kategorisinde ¢izim

yapmadigi,

v olusturdugu metafor ‘araglari/uygulamalari olan’’ kategorisinde yer alan higbir

ogrencinin ‘‘olusan hastaliklar’’ kategorisinde ¢izim yapmadigi gortilmektedir.

Elde edilen bu sonuglara gore 78 6grencinin olusturduklar: metaforu destekleyecek bicimde
cizim yaptign goriilmektedir. Ogrencilere ait metaforu ve ¢izimi birbirini destekleyecek

nitelikte olan metafor ve ¢izimlerin 6rnekleri Sekil 122 ile Sekil 132 arasinda sunulmustur.
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Metafor: “‘Kullanim o6zellikleri olan™’ Cizim: Sosyal medya araglannin

kategorisi: kullanim1” kategorisi

BOLUM-II

“Sosyal medya ayakkabi gibidir. Ciinkii
renk renk fotograflar vb. vardir. Onlari
giyip dolasabiliriz yani onlart begenirsek ‘
bizim ana sayfamiza onun  gibi Seubye

fotograflar ¢ikar.” (K121) gfﬂ\"ﬁ/'@ﬁ ¢ g

Sekil 122. K121’e ait ¢izim Ornegi
K121 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 ayakkabi olarak
degerlendirdigi, renk renk olan ayakkabilarin giyip dolasilabildigi gibi begenilerle de sosyal
medyada dolasilabildigini ve begenilere benzer fotograf iceriklerin ana sayfaya c¢ikacagini
ifade ettigi; ciziminde ise bu metaforunu destekler nitelikte sosyal medyada paylasilan bir
fotograf ve begeni simgesi, begenen kisi hesabinin yer aldig1 goriilmektedir.

Metafor:*‘Bilgi edinmeyi saglayan’’

kategorisi: Cizim: “‘Bilingli kullanim’’ kategorisi

BOLUM-11

“Sosyal medya kitaplik gibidir. Ciinkii
aradigim bilgileri bulurum.’’(K139).

Sekil 123. K139’a ait ¢izim 6rnegi
K139 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 kitaplik olarak
degerlendirdigi, neden olarak ise kitaplikta aradigi bilgileri bulabildigini ifade ettigi;
ciziminde ise bu metaforunu destekler nitelikte sosyal medyayi bilgi kaynagi olarak gordiigii

ve kitapliktan bilgi arayan bir kiz1 ¢izdigi goriilmektedir.
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Metafor: ““igerigi olan’’ kategorisi: Cizim: Sosyal ~medya araclannm

kullanim1’’ kategorisi:

“Sosyal medya bir kumbara gibidir. .
Clinkii nasil kumbara icinde bir stirii para . S
barmidirirsa sosyal medya da icinde bir oG, : ST iy,
siirii film barndirr.” (K91). T | 2T
(A i
I ey f
iu g ,\/4‘ /
A K

Sekil 124. K91’e ait ¢izim Ornegi
K91 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 kumbara olarak
degerlendirdigi, kumbaranin i¢inde paranin olmasi, birktilmesi gibi sosyal medyada da
filmbarinmakta seklinde ifade ettigi; ciziminde ise ¢ekilen filmlerin kumbaraya benzettigi

sosyal medya igerisine aktarilmasini ¢izdigi goriilmektedir.

Metafor:  “‘Bagimliliga neden olan”’ Cizim: ‘‘Biling¢li kullanim”’ kategorisi:

kategorisi:
““Sosyal medya sakiz gibidir. Ciinkii sakizi - Ay
cignedikce cigneyesin gelir. Aym sosyal Qﬁ)
medyada da oldugu gibi. Bir ag¢tiginda - R \/
elinden  yarnm  saat  bir  saat AL o
birakamiyorsun.”’(K95). CHR A Nmsad

o 77 A

Sekil 125. K95e ait ¢izim Ornegi
K95 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 sakiz olarak
ifade ettigi, ¢iinkii sakiz1 ¢ignedik¢e bagimlilik yaptigi daha ¢ok ¢ignemek istendigi; sosyal
medyada da agtildiginda yarim saat, bir saat birakilmadigini ifade ettigi; ¢iziminde ise
cocugunun doktor randevusu olan babanin ¢ocugu tarafindan uyarilmasina ragmen sosyal

medyay1 birakamadigini ¢izdigi goriilmektedir.
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Metafor: ‘‘Ders Ogrenmeye etkisi olan™’

kategorisi:

“Sosyal medya ogretmene benzer. (linkii
ogretmen bize her gseyi ogretir, anlatir;
sosyal medyada bize videolarla her seyi

ogretebilir tipki 6gretmen gibi.”’(K32)

Cizim: ‘‘Biling¢li kullanim”’ kategorisi:

BOLUM-1I

vraminin size hatirlattiklanni gizim yaparak anlatingz

Sekil 126. K32 ye ait ¢izim Ornegi

K32 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 6gretmen olarak

degerlendirdigi, 6gretmenin her seyi Ogrettigi; sosyal medyanin da videolarla her seyi

ogrettigini ifade ettigi; ¢iziminde ise youtube aracinda bir 6gretmenin ders anlattigini ¢izdigi

goriilmektedir.

Metafor: ‘‘Duygu ifadeleri barindiran’’

kategorisi:

““Sosyal medya su gibidir. Ciinkii su bizi
stkinti yasayinca ferahlatir. Sosyal medya
ise canimiz stkilinca, bunalinca

ferahlatir.” (K254)

Cizim: ‘“Yaganan duygular’’ kategorisi:

yal medya kavraminm size hatirlattklarini gizim ysparak anlatmz

Sekil 127. K254’¢ ait ¢izim Ornegi.

K254 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 su olarak

degerlendirdigi, suyun sikintilarda ferahlatma, rahatlatma ozelliklerinin oldugunu ifade

ettigi; ciziminde ise dLIVE sosyal medya canli yaym aracini izlemediginde sikildigin,

izlediginde kendisinin sikintilarini giderdigini ¢izdigi goriilmektedir.
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Metafor:  “‘Iletisime  etkisi  olan”
kategorisi:
“Sosyal medya makas gibidir. Ciinkii

makas bazi seyleri keser ve ayirwr; sosyal
medya ise aile, akraba, komsu baglarin
keser.”’(K230).

Cizim: ‘‘Biling¢li kullanim’’ kategorisi:

BOLUM-II

Sosyal medya kavramimin size hatirlatuiklarim ¢izim yaparak anlatimz.

o

Sekil 128. K230’a ait ¢izim ornegi

K230 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 makas olarak

nitelendirdigi, makasin bazi seyleri kestigi gibi sosyal medyanin da insanlar arasindaki

baglar kestigini ifade ettigi; ciziminde ise herbir aile bireyinin youtube, twitter, instagram

cizdigi goriilmektedir.

Metafor: ““Aligveris yapilan’’ kategorisi:

“Sosyal medya market gibidir. Ciinkii
markette her sey satilmaktadir. Sosyal
medyada da her sey
satilmaktadir.”’(K115).

Cizim: ““Sosyal medya araglarinin

kullanim1’’ kategorisi:

BOLUM-II

Sekil 129. K115’e ait ¢izim Ornegi

K115 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 market olarak

nitelendirdigi, markette her seyin satilmasi gibi sosyal medyada da her seyin satildigini ifade

ettigi; c¢iziminde ise bireylerin sosyal medyada markette aligveris yapar gibi aligveris

yaptiklarini ¢izdigi goriilmektedir.
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Metafor: *Giivenlik tehdidi barmdiran’’ Gizim: “*Olugan  tehlikeli durumlar’

kategorisi: kategorisi:
“Sosyal medya Mhirsiz gibidir. Ciinkii SN
hwrsizlarin bize ait bir seyleri calmasi gibi ;
sosyal medya da bize ait bilgiler || =20
calinabilir.” (K308). / /| \
& %,
e |

Sekil 130. K308’e ait ¢izim Ornegi
K308 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 hirsiz gibi
nitelendirdigi, hirsizin bireylere ait olan esyalar1 ¢aldigini; sosyal medyanin da kisilere ait
bilgileri calabilecegini ifade ettigini; ¢iziminde ise sosyal medyada yer alan bilgiler

kismindaki kisisel bilgilerin ¢alinabilecegini ¢izdigi goriilmektedir.

Metafor: “Giivenlik tehdidi Cizim: ‘‘Olusan tehlikeli durumlar’’

barindiran’’ kategorisi: kategorisi:

“Sosyal medya atom bombas: gibidir. . (

Ciinkii atom bombasi birinin (kotii \ ok, P
niyetli kisive yani) eline gegtiginde e I
herkese zarar verecektir. Sosyal ; e
medyada tipki koti niyetli birilerinin ;
eline gectiginde bize, sana, ona yani n
herkese zarar verecektir.” (K119). ‘;f@@-ﬁ ’

Sekil 131. K119’a ait ¢izim 0rnegi
K119 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 atom bombasi
olarak degerlendirdigi, atom bombasinin kotii niyetleri birinin eline gectiginde herkese
zarar verebilecegi gibi sosyal medyanin da kotii niyetli birileri tarafindan baskalarina zarar
verecegini ifade ettigi; ¢iziminde ise kot niyetli birinin bagkalarina zarar vermeye calistigi,

hackleme(kisinin sosyal medya hesabini1 ¢alma) yapmaya c¢alistigini ¢izdigi goriilmektedir.
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Metafor:  ““Yarari ve zarar  olan’ Cizim: ‘‘Yaganan duygular’’ kategorisi:

kategorisi:

“Sosyal medya hayvan gibidir. Ciinkii >
hayvan ¢ok iyi, tatl ve giizel goriiniir ama / €
vaklasinca saldiri ve pegsini birakmaz. 4

Sosyal medya da giizel ve iyi goriiniir ama T R gy &5
icine  girdikce  zarar verir, pegini s % s :
birakmaz.”"(K199). P2 1 o4&/ [0

Sekil 132. K199’a ait ¢izim Ornegi
K199 tarafindan olusturulan metafor ve ¢izim: Metaforunda sosyal medyay1 hayvan olarak
degerlendirdigi, uzaktan tatli ve iyi olarak goriindiigli ama yaklasinca saldirdig1 gibi sosyal
medya da uzaktan iyi ve giizel goriiniirken i¢ine girdikce pesini birakmayip zarar verigini
ifade ettigi; ¢iziminde ise sosyal medya kullanmayan bireyin spor yaparak hayattan zevk

aldigini, kullanan kisinin ise sikildigini ¢izdigi goriilmektedir.

Ogrencilerin olusturduklar1 metaforu destekler nitelikte gizimler yapmalarmin istenmesi,
olusturduklar1 metaforu somutlastirmak adina ¢izimlerini sekillendirmelerinin de istenmesi;
kisacas1 arastirmada ii¢ gesit veri toplama aracinin kullanilmasi, arastirma deseni olarak

arastirmanin veri ¢esitlemesine hizmet eden uygun bir ara¢ oldugunu kanitlamaktadir.

5.8mif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina Iliskin Kompozisyonlarindan Elde

Edilen Bulgular ve Yorumlar

Ogrencilerin ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir kompozisyon
olarak belirtiniz.”” sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis, 357 dgrencinin kompozisyonu

gecerli kabul edilmistir.

Ogrencilerin kompozisyonlari incelendiginde, kompozisyonlarinda agirlikli olarak sosyal
medya araglarinin kullaniminin (sosyal medya uygulamalart ve ¢ok oyunculu oynanan
oyunlar, kullanim 6zellikleri, aligveris yapilabilmesi, igerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar

vs.) ifade edildigi goriilmiis, buna iliskin kompozisyon érnekleri asagida sunulmustur.

............... Sosyal medyadan esya satin alabiliyorsun, aligveris yapabiliyorsun
istedigin seyleri siparis verebiliyorsun........ "(K3).
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“‘Ben sosyal medyada twetter, youtube, instagram ve whatsapp kullaniyorum.

........... “(K24).

“Tiktok tiim diinyada kisa stirede iinlii olmustur. PUBG 'de 6yle ve ¢ok iyi oyun
aracudir. ............... vvveeeeesenen ... ANCak Brawl Stars en sevdigim oyun ve
bu bir aksiyon oyunudur vereee e .. Ben telefonu severim..................
Telefon oyunlar igin zararlidir... ... ... "(K54).

“Youtuberlar ¢ok para kazaniyorlar, bizim sayemizde tabi. Ama ¢ok emek
harciyorlar o videolar: ¢ekebilmek igin, o yiizden onlarin da haklarini yememek
lazim. Ama bazi video icerikleri ¢cok sagma oluyor.” (K57).

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlarin bir kisminda ise sosyal medyanin bilingli
sekilde kullanilmas1 gerektiginin (bagimlilik yaptigi, yararinin ve zararinin oldugu, derse
etkisinin oldugu, iletisimde etkili oldugu, bireylerin asosyal olmasina neden oldugu, bilgi
edinmeye katki sagladigi vs.) ifade edildigi goriilmiis, buna iligkin kompozisyon &rnekleri

asagida sunulmustur.

‘¢

e . Bunlarin disinda sosyal medyayl lhtlyaamlz oldugunda ve bazen
eglenmek igin kullanmalzylz .. Sosyal medyada ¢ok fazla
vakit gegirmemeliyiz. .......... Gerektigi zaman sosyal medyada vakit
gecirmeliyiz.”’(K67).

“Bir giin mahallemize bir ara¢ geldi. Icinden uzayliya benzeyen insanlar indi.
Mahalledekilere c¢esitli teknolojik aletler dagittilar. Herkes de ben de ¢ok
sevindim. Aradan uzun zaman gegti ve herkes bu aletlerin bagimlisi oldu, kimse
elinden birakamaz oldu. Bunun bir tuzak oldugunu, birisinin bu duruma el
atmasi gerektigini soyledim, ben bilin¢liydim ama herkes bana giildii ve
“Sa¢malama olmaz o6yle sey, bu diisiincelerinle bizi ugrastirma’ dediler.

.. (K80).

““Sosyal medyanmin bir¢ok giizel yani vardir. Mesela internetten birgok bilgi
ediniriz ve boylelikle islerimiz kolaylagir. ... ... .......
Youtube’dan ¢ok sey izler ve ¢ok sey ogrenebllmz ama fazla lzler ya da
arkadagslarimizla fazla oyun oynarsak zararli olur bize. Bu yiizden kullanirken
dikkatli olmaliyiz. Isimize yarar sekilde kullanirsak, siiresine de dikkat edersek
faydali diye diigtiniiyorum.’’(K84).

[

Sosyal — medyamin  yarart da vardwr zarart da
vardir...............c. o cevuenoo.. Bu zararimin yaminda yarari da var tabi, mesela
benim bazen ders ¢calismamda yardimci da oluyor, ben sosyal medyadan konu
anlatimlari dinliyorum.”’(K§88).

Baz1 6grenciler tarafindan yazilan kompozisyonlarda sosyal medya kullaniminda ortaya
cikan tehlikeli durumlarin (kisisel bilgilere yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli
kisilerin giivenlik tehditleri, aligveriste ve sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararh
yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve giivenirligi, kiigiik yasta kulllaniminda igeriklerin uygun
olmayisi, iceriginde uygun davraniglar barindirmamasi vs.) ifade edildigi goriilmiis, buna

iliskin kompozisyon 6rnekleri asagida sunulmustur.
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............. . Sosyal medyadan bir sey almadan once giivenilir bir site mi diye
arastirmali bence. Instagramdan ahsveris yapacaksak ka¢ takipgisi var,
yorumlart nasi, miisteirler ne yazmiglar, memnunlar mi yorumlarimi da
okuyarak alisverigimizi yapmaliyiz.” (K95).

“Bazi igerikler kotiidiir: kiifiirlii ya da dogru bilgi vermeyen yanlis bilgi veren
icerikler gibi. Bazen de oyunlara bos yere para yatirirsin kaybedersin parani.
Yotube’da Oyun Delisi var mesela 2,6 milyon takip¢isiyle hi¢ kiifiir etmez. Enes
Batur 11 milyonluk abonesiyele kiifiirlerin kiifiiriinii eder. ... ...........

. Bir de dolandiricilar var tabi onu unutmamak gerekir. Hackerlarz da hzg
aﬁetmem g6z yummam onlara dikkatliyimdir.”’(K119).

I3

. Biz mesaj gelir telefonunuza sosyal medyada, bir uygulamadan
ucuzluk var ya da 1 alana 1 bedava diye. Sen kanarsan, yazarsan bilgilerini
isteyecekler, verince de dolandrilirsin. ...... ... .. vevreen . Bir
de bilmedigin bir siteden oyun yiiklersen viriis bula&r ve telefonun
bozulur.”’(K132).

¢

RO . Sosyal medyayr elinden diisiirmeyen daha
yaslarz kugucuk olan minik ¢ocuklar var. Onlar igin hi¢ uygun olmayan seyler
var iginde ve seyrediyorlar onlar icin tehlikeli bence .”’(K160).

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlarin diger bir kisminda ise sosyal medya
kullaniminda yasanilan duygularin (kullananlarin ya da kullanmayanlarin yasadiklar
duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle yasanilan duygular, yarar1 ya da zarar1 neticesinde
yasanilan duygular, kullandigunda mutlu ve mutsuz hissetme, uygulamalar1 begenme ya da
begenmeme vs. ) ifade edildigi goriilmiis, buna iliskin kompozisyon ornekleri asagida
sunulmustur.

[

. Ben facebook kullantyorum ama beni ¢cok gicik ediyor. Instagram
kullanimint seviyorum. Youtube ise bazen benim igin ¢ok sikici bazen de ¢ok
eglenceli olabiliyor. ..”’ (K146).

¢

. Ben genelde Enes Batur, Alper Rende, Kozmik Karinca ve Koca
Kafalar baklyorum ama en ¢ok Koca Kafalar’r severim.’’(K156).

““ Sosyal medyayr sevmem. Dolandirmasindan ve tehlikeli i¢eriklerinden hig
girmem, hi¢ sevmem.’’(K1635).

¢

. . Bazi sosyal medya araglar sadece eglence i¢indir. Mesela
TIkTok eglenmek icin kullanir insanlar, baska hi¢bir faydasi yok, ¢ok sagma
geliyor bana.’’(K229).

““Sosyal medya eglence kaynagidir, onunla hi¢ sikilmiyoruz. Ama zarart da var
onun yiiziinden sevdiklerimizi hi¢ o6zlemiyoruz, bazen bu yiizden onu hig
SEVIIYOrUM. ......cceeeveee e . (K266).

Baz1 6grenciler tarafindan yazilan kompozisyonlarda ise sosyal medya kullanmada neden
olan hastaliklarin (psikolojik bozukluk, dikkat bozuklugu, damar tikanikligi, g6z bozuklugu,
sismanlik, bas agrisi, boyun agrisi, isitme kaybi, vs.) ifade edildigi goriilmiis, buna iliskin
kompozisyon 6rnekleri asagida sunulmustur.
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%3

v . Sosyal medyayt ¢ok izledigimizde viicudumuzda bir¢ok
hastallga sebep olablllr en ¢ok da goz hastaliklarina, gozlerimizi bozar.
.(K280).

‘¢

e . Sosyal medyada ¢cok vakit gecirdigimizde her sey icin
kendzmzze zarar vermis oluruz, mesela saglimizi tehlikeye atmis oluruz, bozulur
saglhgimiz.”’(K309).

I3

. Sosyal medyada c¢ok fazla zaman gecirmek goz
sorununa neden olur ve psikolojimizi etkiler.
. (K355).

Bunlarin disinda yazilan kompozisyonlarda sosyal medyanin kullaniminda ailedeki
durumunun (ailenin sosyal medyaya bakis agisi, kendilerinin kullanma durumu, ¢ocuklarinin
kullanmast durumundaki tepkileri, ailenin en sik kullandig1 sosyal medya uygulamasi
vs.)ifade edildigi goriilmiis, buna iliskin kompozisyon 6rnekleri asagida sunulmustur.
“‘Benim annemin whatsapp grubu var, hep yazar oradan, bir de facebook.
. Babamin instagram hesabi var, onu kullanir. Kardesim ise

snapchat  hesabindan komik seylere giiler, seyreder, sever, o da
kullanwr.” (K328).

¢

. . Sosyal medyada biz ¢ok vakit gegirince annem uyarir
aslmda ama biz gok dmlemeylz bize zararl biliyorum, aslinda dinlemeliyiz
annelerimizi. ........ .. (K339).

[

Sosyal medyada annelerimiz nereye  gittigini
arkadaﬂarma gosterebzlmek icin kullanirlar, biz cocuklar heveslerimizi almak
icin  kullamiriz, babalarimiz da eve gelince swf vakit gecirmek igin

kullanmwrlar.”’(K359).

5.8mif Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina Iliskin Yazilan
Kompozisyonlarin Ortak Ozellikler Bakimindan Toplandig1 Kavramsal

Kategorilerin Dagilimina Yonelik Bulgular ve Yorumlar

S.smif Ogrencilerinin  ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir
kompozisyon olarak  belirtiniz.”’  sorusuna  verdikleri  cevaplar  incelenmis,
kompozisyonlarindaki benzer 6geler dikkate alinarak kavramsal kategoriler belirlenmistir.

Gelistirilen kategoriler frekans degerlerine ve yiizdelerine gore Tablo 26°da gosterilmistir.
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Tablo 26.

Sosyal Medya Kavramina Iliskin Yazilan Kompozisyonlarin Ortak Ozellikleri Bakimindan
Toplandigi Kategoriler

Stra No Kategoriler (f) %
1 Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi 299 32,74
2 Bilingli Kullanim 284 31,10
3 Olugan Tehlikeli Durumlar 179 19,60
4. Yaganan Duygular 81 8,87
5 Olusan Hastaliklar 54 591
6 Ailedeki Durumu 16 1,75
Toplam 913 100.0

Tablo 26 incelendiginde, 6grenciler tarafindan yazilan 403 kompozisyonun 357’si gegerli
kabul edilmis ve kompozisyonlar iliskili oldugu bir diger kategoride de yer aldigindan 913
kompozisyonun ortak 6zellikler bakimindan 6 kavramsal kategori altinda toplandigi
goriilmektedir. Kategoriler gelistirilirken 6grencilerin kompozisyonlar: tek tek incelenmis,

kompozisyonlarindaki benzer 6geler dikkate alinmistir.

Kategori 1: Sosyal Medya Arac¢larinin Kullanimi

‘“Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi’®  kategorisi, Ogrenciler tarafindan yazilan
kompozisyonlarin toplandigi en fazla frekansa sahip kategoridir. Bu kategoride sosyal
medya araglarinin kullanimini ifade eden 299 6grencinin kompozisyonu bulunmaktadir. Bu
kategoride bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar igerisindeki yiizdelik degeri
%32,74 olarak belirlenmistir.

‘“Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi’’ kategorisinde yer alan ifadelerde sosyal medya
uygulamalar1 ve ¢cok oyunculu oynanan oyunlar, kullanim 6zellikleri, aligveris yapilabilmesi,
icerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs. ile ilgili ifadelerin dile getirildigi gortilmiistiir.
Ogrencilere ait kompozisyon drnekleri asagida sunulmustur.
“TikTok aracini begeniyorum. Ciinkii istedigin seyi gizleyebiliyorsun veya ¢ekip
atabiliyorsun ama begenmedigim yant ise biraz tehlikeli olmasi, siddet icerikli
olmasi. Baskas1 Whatsapp aracint begeniyorum bir de. Ciinkii istedigin kisiyle

yvazisip  durum  atabiliyorsun, sadece sende kayith olanlar goriiyor
durumunu. ’(K28).

“Brawl Stars oyununun bir zarari yok, Zula oyunu ise bir savas oyunudur, kan
vardir iginde.”’(K51).
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cevap vermislerdir.

“Youtube, Instagram, Facebook, Tiktok, Twetter bunlar sosyal medyada
kullandigimiz seyler. Youtuber, fenomenler de sosyal medyanin igindedir.
e .- . Sosyal medyaya fotograf koyuyorlar, hi¢c mutlu degiller
aslinda  ama  yemek  yerken, gezerken devamli  fotograf  ¢ekip
paylasiliyor.”’(K52).

“Youtube: Kotii, sagma seylerde var ama isteyen oradan ders ¢alisabilir, ben
oyle yapiyorum. Instagram: Herkes birbirini takip ediyor, o kadar da giizel bir
sey degil. TikTok: Kuzenim devamli giriyor komik seyler var diye bizimle hi¢
vakit gegirmiyor o yiizden. Whatsapp: Herkes onu kullaniyor iletisim kurmak
igin. "(K64).

. Instagram, Twetter, Youtube gibi uygulamalar bizim
bzrg’ok isimize yarar. Intenet araciligiyla telefondan ya da bilgisayardan da olur,
girerek aligveris yapabiliriz ya da youtube mesela anlamadigimiz yerleri
dinleyerek derslerimizi ogrenebiliriz.”’(K84).

“Sosyal medya deyinec benim aklima ilk telefon, tablet, bilgisayar geliyor bir
de  internet. Ciinkii  bunlarla  sosyal  medyaya  girebiliyoruz.
... Araglari ise Facebook, Youtube gb araglar.’’(K92).

“Sosyal medya sayesinde bir¢ok isimizi telefondan halledebiliyoruz. Mesela
onceleri ekmek almak i¢in bile insanlar onlarca mesafe yiiriirlermis simdi
telefonumuzdan uygulamayr a¢ip siparisimizi veriyoruz ve dakikalar sonra
onaylantyor, birkag giine de geliyor.”’(K136).

veeenneer NP . .. 8 Netflix sosyal medya degil ama Netflixi
blmkmca zamanimi en g:ok ona harcadlglml farkettim.”’(K146).

“Sosyal medya icinde bir¢ok insan toplulugunu bulunduran ve instagram ve
facebook gibi uygulamalarin bulundugu internetli sosyal agdir, tanimi béyledir
bence. ................. "(KI188).

v .. Sosyal medyay1 Sosyal Bilgiler ders kitabindan
ogrendlk teknOIOﬂ kelzmeszyle ogrena'lk bir teknoloji tiriiniidiir sosyal medya.

........................ (K255).

‘¢

. Bir¢ok araci biliyorum kullaniyorum ama en ¢ok Snapchat aracini
kullamyorum icindeki filtreler ¢ok iyi, giildiiriiyor, eglendiriyor.’ (K274).

“Sosyal medya araglari: Twitch, dlive, Discord, Youtube, Facebook, Instagram
....... (K291,

[

... Sosyal medyanin iginde bir¢ok oyun var; PUBG,
Mlnecraft RObIOX glbl ben en ¢ok bunlari oynarim. ..... "(K350).

Ogrencilerin %32,74’ii *‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir

kompozisyon olarak belirtiniz.”’ sorusuna sosyal medya araglarinin kullanimini ifade ederek

ogrencilerin sosyal medya uygulamalarini kullandiklar1 belirtilebilir. Ayrica Sosyal Bilgiler

ders kitabinda da teknoloji kavramiyla baglanti kurarak o6grendiklerini ifade eden

ogrencilerin de oldugu goriilmektedir.
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Kategori 2: Bilingli Kullanim

S.smf Ogrencileri tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen diger bir
kategori ‘‘Bilingli Kullanim’’ kategorisidir. Bu kategoride sosyal medyanin bilingli
kullanilmasina yonelik ifadelerin yer aldig1 284 6grencinin kompozisyonu bulunmaktadir.
Bu kategoride bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar igerisindeki yiizdelik

degeri %31,10 olarak belirlenmistir.

“‘Bilingli Kullanim’’ kategorisindeyer alan kompozisyonlarda bagimlilik yaptigi, yararinin
ve zararinin oldugu, derse etkisinin oldugu, iletisimde etkili oldugu, bireylerin asosyal
olmasina neden oldugu, bilgi edinmeye katki sagladig1 vs.ile ilgili ifadelerin yer aldigi

goriilmiistiir. Ogrencilere ait kompozisyon érnekleri asagida sunulmustur.

“‘Bence sosyal medya insani sigara gibi bagimli yapryor. Sahsen ben ikidebir
ona bakmak istiyorum. Ama kendimi ondan uzak tuttugumda daha iyi
hissediyorum. Tam uzak duruyorum derken mesaj geliyor ve ben merak edip

bakiyorum. Bence sosyal medyanin iginde de sigara da oldugu gibi nikotin
var.” (K10).

“Sosyal medya bazen yararli olabilir, tabi bu zararli olmadigi anlamina gelmez.
Cok kullaniimasi halinde bagimlilik yapabilir. .

Sosyal medya demek her sozii soyleyebiliriz demek degzldzr Saygz gercevesi
ig¢inde konusmall ya da yazismaliyiz.”"(K44).

¢

. . Sosyal medyada oyun severim ama giinde 2 saatten
fazla kalmam hareketszz kalmamam lazim. TELEFON OYUN ICIN
ZARARLIDIR. ’(K54).

v . Sosyal medyanmin zararlari kadar yararl yénleri de
var. Mesela hi¢ gltmedlgzrmz goremedigimiz yerleri gorebiliyoruz aslinda
videolarla gezmis gibi oluyoruz.’’(K65).

¢

Sosyal medya bence ¢agimizin
hastaligidr.”’(K69).

“‘Sosyal medyadan bilgiler 6grenebiliriz. Eger tatil diisiiniiyorsak o yerle ilgili
arastirmalar yapariz hatta ayarlayabiliriz de. Herhangi bir esyanin nasil

kullamldigini sosyal medya sayesinde 6grenebiliriz. ........................." " (K72).

“Ben sosyal medyadan yasimiza hitap eden ve isimize yarayanlari
kullaniyorum. Facebook, Instagram kullnamiyorum mesela. Zaten onemli de

degil bence o kadar, whatsapp kullaniyorum o da bana yeterli geliyor
zaten.”’(K97).

““Ben youtube, whatsapp ve snapchat kullantyorum onlart da oyle ¢ok degil az
kullanirim, ¢iinkii genelde bos zamanlarimda bisiklet kullanmay: tercih ederim
ben.” (K120).
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“Sosyal medyanmin yarart da var zarart da. Sosyal medyaya aslinda insanlar
vakit gegirmek icin bakiyor halbuki insanlar disaridaki giizelliklerin farkinda
degiller. Tamam bakabiliriz ama disaridaki aktiviteler daha hos fakat insanlar
bunun farkinda degil, bilinglenmeliler.”’(K122).

“Isminin sosyal medya olmasina bakmamali, bizi yaniltiyor. Insanlar: kendine
bagimli yapip gercgek diinyadan uzaklastirdigi igin adi bence *‘ asosyal medya’’
olmali. ............."(K124).

“Teknolojinin yoneticisi Google in kurucusu bile ¢ocuklarmin 15 yasindan
sonar teknolojiyle tanismasi i¢in ¢ok ugrasmis, kurallar koymuslar ¢ocuklarina.
Hatta akilli tahtanin bile olmadig: okula gidiyor. Google, bunu yaparak google 't
kullananalara gerizekalisiniz diyor.” (K133).

“Sosyal medyada ¢ok fazla oyun oynarim ne kadar bu yanhs goriinse de bunun
da yararlar: var, mesela oynadigim bir oyunda yabanci arakadaslarim var.
Onlarla konusmak zorunda oldugum icin Ingilizcem mecburen gelismekte. Yani
oyunda ya da izledigimiz videolarda gelisebiliriz. Ama tabi biraz asiriya
kagmazsak iyi olur.” (K167).

[

. . Sosyal medyada ¢ok dolasmak okul hayatimizi etkiler, yeteri
kadar dolasmallylz (K194).

“Merak ettigimiz sorular: gosteriyor ve bilgi sahibi olmamizi sagliyor. Arada
merak ettigim bilgilere felan bakiyorum. Zararli seyler de var tabi bizi kétii
etkileyen. Ben ise en ¢ok zararl seylere bakip vaktimi en ¢ok zararli olanlarla
gegiriyorum.”’(K216).

“Yararlart var c¢iinkii dersleri hep oradan dinlerim, sinaviarima calisirim.
Zararlart var bagimlilik yapar birakamazsin. Zararlidir ¢iinkii aklin hep orada
takili katilir ders ¢alisamazsin, dersleri dinleyemezsi bile aklin onda kaldigi
igin.”(K221).
“ e ...Kullanirken bagimlilik yaptigi i¢in dikkatli olmaliyiz
aslmda blr vere c¢arpar, diisebiliriz oniimiizii gormeyiz ilgilenirken.

.. (K260).

[

- . Insanlarin neredeyse hepsi, ¢ok fazla sosyal medya
kullamyor Bu g‘ok Saglszlz ve zararl bir durum. Cocuklara bile telefon alanlar
var, sonra da biraktirmaya calisiyorlar. Eeeee kardesim o zaman almasaydin,
Sonra da durmusglar icat edenlere su¢ buluyorlar.”’ (K268).

[

R . Sosyal medya herkesi kendine ¢ekiyor. Mesela 0-2 yag
grubu blle telefon icin agllyor Bazi insanlar da arabada telefonla konusunca
kaza yapiyor, canina mal oluyor.’’(K269).

Ogrencilerin %31,10’u ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir
kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna bilingli kullanimi ifade ederek cevap vermislerdir.
Kompozisyonlarda yer alan ifadelere bakildiginda bazi 6grencilerin sosyal medyay1 ¢ok

kullansa da dikkatli kullanilmasi gerektigi konusunda bilingli olduklari kanisina bakilabilir.
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Kategori 3: Olugan Tehlikeli Durumlar

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori
““Olusan Tehlikeli Durumlar’’ kategorisidir. Bu kategoride sosyal medya kullanildiginda
ortaya ¢ikan tehlikeli durumlara yonelik ifadelerin yer aldigi 179 6grencinin kompozisyonu
bulunmaktadir. Bu kategoride bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar

icerisindeki ylizdelik degeri %19,60 olarak belirlenmistir.

““Olusan Tehlikeli Durumlar’’ kategorisinde yer alan kompozisyonlarda kisisel bilgilere
yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli kisilerin glivenlik tehditleri, aligveriste ve
sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararli yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve
giivenirligi, kiiciik yasta kullaniminda iceriklerin uygun olmayisi, igeriginde olumsuz
davramglar barindirmas1 vs. ile ilgili ifadelerin yer aldif1 gériilmiistiir. Ogrencilere ait

kompozisyon ornekleri asagida sunulmustur.

““Sosyal medya hem kotii hem iyi bir sey. Ciinkii bazilar: yabancilarla sosyal
medyada tanigip evine alabiliyor, sonra da o kisiyi ka¢irip zarar veriyor hatta
oldiirebiliyor. ............cc.occeeeee. . (K3).

““Sosyal medyanin yarart gibi zarart da var. Mesela instagram ve facebooktan
hesaplar ¢alinabiliyor, intenetten alisveris yaptigimizda hi¢ beklemedigimiz sey
gelebiliyor ya da basimiza hi¢ aklimiza gelmeyen sey geliyor. Bazen de arkadas
ediniyoruz oradan bize zarar verebiliyor. Sosyal ders kitabinda
ogrenmistik.”’(K7).

¢

. Sosyal medyanin zararlari ise ¢ocuklar ders yapmak
yerlne telefona baklyor vzdeo izliyor ya da oyun oynuyor. Bazen de alisveris

yvapiyorsun kart bilgilerin ¢aliniyor, bankadaki paralarint  ¢ekiyorlar,
dolandwrilyyorsun.”’(K13).

“Internet yoluyla sosyal medyadan alisveris yaptik birka¢ defa ama hi¢ kotii
¢ctktigi olmadi, olumsuz bir durum yasamadik, hepsi iyi geldi.”’(K19).

“‘Sosyal medyada ¢ok vakit gegirince kiginin diizeni bozuluyor. Hele bir de kii¢iik

yvasta baslayinca bilmedigi icin dogruyu yanlisi izledigi kisiyi ornek aliyor.
Izledigi kisi eger siddet icerikli videolar yapiyorsa onu izleyen kisi siddete
meyilli oluyor. Bu videolar genellikle Youtube'da oluyor. Youtube para
kazanmaya yonelik oldugu icin iginde her tiirlii kisi var.”’(K26).

. . Whatsapp uygulamasinin zararl bir yani da var tabi.
0 da gocuk icin arkada;larl zararl bir igerik yolluyor o da yiikleyip oynuyor
canyla édiiyor bunu.”’'(K28).

¢

. Sosyal medyada tehlikeli oyunlar vardir. ........ . Kotii zararl
icerikler  paylasiyorlar.  ............ . Ozel bilgilerimizi ise asla
paylasmamalyyiz.”’(K39).
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e . Sosyal medyanin fazlasi zaten zararli. Bana gore aslinda hig de
guvenzlzr degzl Insani kétii yerlere gotiiriiyor. ....... .. (KS53).

. Kotii niyetli kigiler tabi bu paylasilan fotograflart istedigi yerlerde
kullanbzlzyor Ve kotii yerlerde kullantyorlar.”’ (K61).

. . Bir sey alacagimiz zaman basinda “‘https ..... . ..."
zfadesme dzkkat tetmellylz va da bir bllgl ogrenecegimiz zaman giivenli bilgi ve

alisverislerimiz icin. ........... (K67).

e Ben genelde aligveris yapacagim ya da bilgi ogrenecegim
zaman https “de ‘s’ harfine dikkat ederim,; yorumlara, takipgilerine,
fotograflarina bakarim agikg¢ast giivenilir olmasina bakarim. .....................
.(K93).

“Whatsapp 'tan bazi kisiler Momo denen oyunu paylasiyor. Sonra da Momo onu
ariyor, tehlikeli bir oyun bu. ...................cccc.cc.... (K162).

. . Sosyal medyanmin Youtube’nda en ¢ok kiifiirlii videolar
yaygmdlr Bu yuzden cocuklar buralardan kiifiir ogrenip kiifiirlii konusmaya
baslyorlar.” (K145).

[

. . Sosyal medya tehlikelidir. Tanmimadiklarimizi takip etmemeliyiz.
BIZI para |Ie tehdlt edip veya seni takip ediyorum dediklerimi yap deyip tehdit
edebilir. O yiizden tanimadiklarimizi takip etmemeliyiz. Sadece tanidiklarimizi
takip etmeliyiz.”’(K159).

[

. Sosyal medya 3 yasindaki cocuklar icin c¢ok tehlikeli seyler
bulunduruyor ve bakan c¢ocuklar var béyle. Aileleri bu duruma ¢oziim
bulmalilar. 3 yasindan biiyiik ¢cocuklar icin de hig iyi seyler bulundurmuyor hig
giivenli degil. ........." (K168).

““ Giivenli bir yerden alisveris yapmazsak istedigimiz sey kiiciik gelebilir, ayipl
mal olabilir, istedigimiz sey o olmayabilir, arizali ¢ikabilir.””(K195).

““Sosyal medyada annemizin kizlik soyadini vermemeliyiz, bu bizim i¢in tehlikeli
Olur. Sosyal medya araglari tehlikelidir ashinda, bir de bizim i¢in de uygun degil.
.(K198).

X3

ce . Sosyal Bilgiler ders kitabinda sosyal medyayi, onu
naszl kullanmamzz gerektlglm nelere dikkat etmemiz gerektigini hep
ogrendlk (K257).

. Ben Sosyal Bilgiler dersinde genel agin giivenli
olarak kullamlmasz ve dikkatli kullanmilmast gerektigini isledigimizi
hatirlyyorum.’’(K265).

[

e . Sosyal medya kullanirken de kullandigimiz alete viriis
bulasabzlzr zarar verebilir. .................. . (K297).

¢

. . Sosyal medyay1 kullanmada Sosyal Bllgller ders kitabinda genel
ag guvenlzgme dikkat etmeliyiz diye ogrendik. .. (K314).

Ogrencilerin %19,60’1 “‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir
kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna, kullaniminda ortaya ¢ikan tehlikeleri ifade ederek

cevap vermislerdir. Ogrencilerin sosyal medya kullaniminda gereken giivenlik kurallarina
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dikkat etmediklerinde sosyal medyanin tehlikeler barindirdiginin bilincinde olduklari
kanisina varilabilir. Bunun yami sira bu kategoride Sosyal Bilgiler ders kitabinda

ogrendikleri giivenlik kurallarin1 6grendiklerine de deginmislerdir.

Kategori 4: Yagsanan Duygular

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen bir diger kategori
““Yasanan Duygular’’ kategorisidir. Bu kategoride sosyal medya kullaniminda yasanilan
duygulara yonelik ifadelerin yer aldig1 81 6grencinin kompozisyonu bulunmaktadir. Bu
kategoride bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar icerisindeki yiizdelik degeri
%8,87 olarak belirlenmistir.

““Yasanan Duygular’® kategorisinde yer alan kompozisyonlarda kullananlarin ya da
kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle yasanilan duygular,
yarar1 ya da zarar1 neticesinde yasanilan duygular, kullandiginda mutlu ve mutsuz hissetme,
uygulamalar1 begenme ya da begenmeme vs. ile ilgili ifadelerin yer aldig1 goriillmektedir.

Ogrencilere ait kompozisyon drnekleri asagida sunulmustur.

‘¢

. Sosyal medya yine de bence harika bir sey.”’(K9).

““‘Benim en sevdigim uygulamasi youtube ve instagram. Ciinkii iki uygulamasi
da beni ¢ok eglendiriyor. ................ . Youtube’da ¢ok eglenceli videolar
var.” (K14).
T . Instagram ve Youtube’i eglence amacl kullantyorum ciinkii
eglenceh (K25)
“Ben Instagram’t beZeniyorum. ............. . Whatsapp’t  begeniyorum.
(K28).

e . Bence hep bilgi almak yararh tarafi degildir. Ben eglenip
vaklt gegiriyorum, bana eglenceli geliyor sosyal medya bu da yararli benim igin.

. (K44).

¢

. . Diger yandan da eglenceli ama ben sosyal medyayr pek
sevmem. ”(K53)

¢

canimi Szkar (K 71 ).

¢

Sosyal medyadan aldigimiz haberlerle iiziiliiriiz, bazen

. Instagramda komik seyler izleyip egleniyorum. ............ .
Sosyal medya bem eglendiriyor.’’(K85).

“Sosyal medya bir insant dogru kullaniminda mutlu yanlis kullaniminda mutsuz
edecektir, ..................... (KI180.

¢

e - . Bazi yerlerde ise ige yarar, mesela acar oyun oynariz
canimizin szkmtzszm alzr (K214).
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) . PUBG giizel bir oyun ve oradan arkadaslar ediniyorum yeni yeni
ve mutlu oluyorum, egleniyorum bu yiizden eglenceli buluyorum.’’(K233).

. Sosyal medya ¢ok bos seylerden olusabilir ama ¢ok eglenceli
ben gok seviyorum, onlarsiz yapamam.’’(K273).

«e. . Bazen korkuyoruz kazzklanacagzm diye, bazen bizi
gulduruyor eglenebzlzyoruz cok zevkli. .................. .. Aslinda ¢ok giizel
bir sey.”’(K300).

Ogrencilerin  %8,87’si “‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir

2

kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna kullaniminda yasanilan duygulari ifade ederek
cevap vermislerdir. Ogrencilerin sosyal medyay1 daha ¢ok eglenceli, mutlu eden, giildiiren,

begenilen seklinde olumlu yonde nitelendirdikleri goriilmektedir.

Kategori 5: Olusan Hastaliklar

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen bir diger kategori
“‘Olusan Hastaliklar’’kategorisidir. Bu kategoride sosyal medya kullaniminda ortaya ¢ikan
hastaliklarin ifade edildigi 54 6grencinin kompozisyonu yer almaktadir. Bu kategoride
bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar icerisindeki yiizdelik degeri %5,91

olarak belirlenmistir.

“‘Olusan Hastaliklar’’kategorisinde yer alan kompozisyonlarda psikolojik bozukluk, dikkat
bozuklugu, damar tikaniklig1, g6z bozuklugu, sismanlik, bas agrisi, boyun agrisi, isitme
kayb, vs.ile ilgili ifadelerin yer aldign goriilmektedir. Ogrencilere ait kompozisyon drnekleri

asagida sunulmustur.

¢

. Zamamn nasil geg¢tigini anlamayip cips, kola, tatli gibi seyler
vzdeo lzlerken yiyoruz ve kilo alip obez oluyoruz. .......... .(K2)

[

..Cok fazla telefonda vakit gegzrtrsek sosyal medyada dolanirsak
gozlerzmzz bozulur miyop oluiruz. ............" " (K29).

[

Bazi igerikler ruh halimizi kotii etkiler, psikolojimiz
bozulabilir................ "(K34).
. (K39).

¢

.. ¢ok ilgilenirsek saghk sorunu yasariz. .....................
................................ . Cok bakarsak sosyal medyaya goz sagligimiz ve zihinsel

saghgimiz elden gider.’ ' (K75).

. Bu araglar ¢ok kullanilirsa géz ve beyin sagligimiz bozulur.
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. Eger gereginden fazla kullaniyorsak gozlerimiz bozulabilir,

boynumuz agrlyablllr Bunun gibi daha ilerde bir¢ok saglik sikintilarimiz ortaya
¢tkabilir.”’(K100).

‘¢

. Sosyal medya bizi tembellestirir ve obezlige yol
acar.”(K115).

olmasidir.”’(K239).

‘¢

Zarart ise dikkat bozukluguna neden

. Benim en yakin arkada;zm teknolop bagimlist oldugu igin
gozluk numarast biiylimusti. ... ............... (K310).

Ogrencilerin  %5,91°i “‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir
kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna kullaniminda meydana gelen hastaliklar1 ifade
ederek cevap vermislerdir. Ogrencilerin sosyal medyada gegirilen siirenin saghga etkisinin

bilincinde olduklar1 kanisina varilabilir.

Kategori 6: Ailedeki Durumu

Ogrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori
“‘Ailedeki Durumu’’ kategorisidir. Bu kategoride sosyal medyanin kullaniminda ailedeki
durumunun ifade edildigi 16 Ogrencinin kompozisyonu bulunmaktadir. Bu kategoride
bulunan kompozisyonlarin toplam kompozisyonlar icerisindeki yiizdelik degeri %1,75

olarak belirlenmistir.

“‘Ailedeki Durumu’’ kategorisinde yer alan kompozisyonlarda ailenin sosyal medyaya bakis
acisi, ebeveynlerin kullanma durumu, gocuklarinin kullanmasi durumundaki tepkileri,
ailenin en sik kullandigi sosyal medya uygulamasi vs. ile ilgili ifadelerin yer aldigi

goriilmektedir. Ogrencilere ait kompozisyon drnekleri agagida sunulmustur.

* Eger ben sosyal medyayi ¢cok kullanayim annem bana hemen kiziyor.

.. (K83).

“Bazi uygulamalarda iyi seyler olmadigindan annelerimiz ve babalarimiz
giivenli bulmuyorlar.”’(K87).

[

. Annem, babam ve agabeyim bana telefondan ¢ok baktigim
zaman bana kzzzyorlar ¢clinkii telefon olunca ¢ok bakiyorum. Eger bakacaksam
bilgisayardan ~ bakmami  ve  faydali  seyler — bakmami  séylerler.
"(K89).

. . Sosyal medya aglarmm gerektigi zaman kullanmaliyiz diye
dusunuyor ailem, ben de onlar gibi diisiiniiyorum.’’(K94).

¢

¢

. Bizim evde Whatsapp kullanityorum, babam eve gelince
yemekte F acebook bakar kardesim hep youtube bakar. ........ (K227).
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. Ailecek kullandigimiz igin bazen aile baglarimiz kopuyor.

. (K230).
“Biz ailecek sosyal medyada Youtube bakariz. Ama Snapchat baktigimiz da
oluyor tabi ¢cok eglenceli ¢iinkii. ... ............" (K258).

“‘Ben sosyal medya kullantyorum, telefonum var. Bizim evde annem harig herkes
sosyal medya kullaniyor, giinde biz en az 2 saat bakiyoruzdur.’’(K314).

“Sosyal medya bana gére zararli o yiizden bizim evde ben hari¢ annem ve
babam giriyor ve sik giriyorlar, ablamsa az giriyor. .............. .  (K318).

Ogrencilerin  %1,75’i “‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir
kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna kullaniminda ailedeki durumunu ifade ederek
cevap vermislerdir. Ogrencilerin ailelerinin sosyal medya kullanicis1 oldugunu, bir kisminin
sosyal medyay1 sik kullanirken bir kisminin ise kendisinin de ¢ocuklarinin da kontrollii

sekilde kullanmalar1 konusunda bilingli olduklar1 kanisina varilabilir.

Bunun yani sira 5.sinif 6grencilerinin ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi
kisa bir kompozisyon olarak belirtiniz.”’ sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis, 41 bos
birakilmis ve 5 degerlendirmeye alinmamis kagitla toplam 357 ogrencinin kagidi
degerlendirmeye alinmistir. Bazi Ggrencilerin sosyal medya kavramina iligkin yanlis
bilgilere sahip olduklar1 belirlenmistir. Yanlis bilgilerin tespit edildigi kompozisyonlarda;
Navigasyon uygulamasi, Google arama motoru, 182 randevu sistemi, E-posta (Gmail ve
Hotmail gb) vs. ilgili kavramlarmn yer aldig1 gériilmektedir. Ogrencilere ait yanlhs bilgilerin

bulundugu kompozisyon 6rnekleri asagida sunulmustur.

[

.. Internetten hasta sira numarasi alabiliriz.””(K157).
. Google’dan bilgi ediniriz.”"(K207).

““Google bir sosyal medya aracidir. ...................c.occiiii ittt iin i e
(K225).

[

. . Sosyal medyamin yararlari ise 182’yi aramak yerine
mternetten daha Qabuk ve doktorlara bakarak randevu almak.’’(K249).

iiverisveeesseeeen ... Bilmedigimiz bir adres varsa navigasyonla
buluruz.”’(K337).
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5.Smif Sosyal Bilgiler Dersi Alan Ogrenciler Tarafindan Sosyal Medya Kavramina
Iliskin Olusturulan Metaforlar, Cizimler, Kompozisyonlar ve Sosyal Bilgiler Dersi
Ogretim Program’nda Yer Alan Beceri ve Kazanimlarin Analizine Iliskin Ortak

Bulgular ve Yorumlar
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Tablo 27.
5.Sunif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ile Arastirmada Elde Edilen Kategorilerin Analizine Iligkin Ortak Bulgular

) METAFOR KATEGORILERI CIZiM KATEGORILERI KOMPOZiSYON KATEGORILER]
KATEGORILER
5 & S & & & & & & S § & & & & & 5 5 & & 5 5 s
j=2} [=2} j=2 j=2} > > > > [=2} > [=2) > > > > > > > > > > > >
£ £ £ £ 2 b 2 b £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £
S © S S ] ] ] ] S S S 3] 3] 3] 3] 3] S S 3] 3] S S S
X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X N4 N4
. o — [N . .
— N @ < o © ~ [ce] (o] — — — — N (32 < 0 — N (32 < 0 ©
BECERILER ve
KAZANIMLAR
Oz Denetim Becerisi v v v v v v v v v v v v v v v v v v v v
Dijital Okuryazarlik v v v v v v v v v v v v v v v v v v v
Becerisi
SB.5.4.1. Kazanimi v v v v v v v v v v v
SB.5.4.2. Kazanimi v v v v v v v v v v v v v v v v v
SB.5.4.3. Kazanimi v v v v v v v v v v v

* SB.5.4.4. Kazanimi

*SB.5.4.5. Kazanimi

*SB.5.4.4. “‘Bulug yapanlarin ve bilim insanlarinim ortak dzelliklerini belirler.”” kazanimi, Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinda ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’” dgrenme alaninda yer
almakla birlikte ‘‘sosyal medya’’ kavramiyla ilgili olmadigi i¢in bu arastirmanin konusu i¢inde yer almadigi diistiniilerek bu kazanima, Tablo 26’da yer verilmemistir.

*SB.5.4.5. ““Yaptig1 calismalarda bilimsel etige uygun davranir.”” Kazanimi, Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programinda *‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ 8grenme alaninda yer almakla
birlikte ‘‘sosyal medya’” kavramiyla ilgili olmadigi i¢in bu aragtirmanin konusu iginde yer almadig: diisiiniilerek bu kazanima, Tablo 26°da yer verilmemistir.
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1.Metafor Kategorisi: Kullanim Ozellikleri Olan- 2.Metafor Kategorisi: Bilgi Edinmeyi Saglayan-3.Metafor
Kategorisi: Icerigi Olan-4.Metafor Kategorisi: Bagimliliga Neden Olan-5.Metafor Kategorisi: Ders Ogrenmeye
Etkisi Olan-6.Metafor Kategorisi: Duygu ifadeleri Barindiran-7.Metafor Kategorisi: iletisime Etkisi Olan-
8.Metafor Kategorisi: Aligveris Yapilan-9.Metafor Kategorisi: Giivenlik Tehdidi Barindiran-10.Metafor
Kategorisi: Yarari ve Zarar1 Olan-11.Metafor Kategorisi: Cihazlar1 ve Kavramlari Olan-12.Metafor Kategorisi:
Araglar/Uygulamalar1 Olan

1.Cizim Kategorisi: Bilingli Kullamim-2.Cizim Kategorisi: Sosyal Medya Arag¢larinin Kullanimi-3.Cizim
Kategorisi: Olusan Hastaliklar-4.Cizim Kategorisi: Yasanan Duygular-5.Cizim Kategorisi: Olusan Tehlikeli
Durumlar

1.Kompozisyon Kategorisi: Sosyal Medya Araglarinin Kullanimi-2.Kompozisyon Kategorisi: Bilingli Kullanim-
3.Kompozisyon Kategorisi: Olugan Tehlikeli Durumlar-4.Kompozisyon Kategorisi: Yaganan Duygular-
5.Kompozisyon Kategorisi: Olusan Hastaliklar-6.Kompozisyon Kategorisi: Ailedeki Durumu

SB.5.4.1. Kazanimi. Teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler iizerindeki etkisini tartisir.
SB.5.4.2. Sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular.(Medya okuryazarligi iizerinde
durulur.)

SB.5.4.3. Sanal ortamu kullanirken giivenlik kurallarina uyar.(Mesafeli aligveris, giivenli internet kullanimi,
kimlik hirsizlig1 gibi konular ele alinir.)
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Tablo 27 incelendiginde 5.simf Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan
kazanimlarin ve becerilerin satirlarda, 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan metafor, ¢izim
ve kompozisyon kategorilerinin ise siitunlarda yer aldigi goriilmektedir. Tabloda yer alan
isarteler ise kategoriler arasindaki ortak noktalarda toplanan iliskilerin varligin1 gostermektedir.
Buna gore;

v ““Ozdenetim’’ becerisinin ‘bilgi edinmesiyi saglayan’’,*‘icerigi olan,*‘bagimliliga

29 ¢¢

neden olan’’,“‘ders 0grenmeye etkisi olan’’‘‘duygu ifadeleri barindiran’’,‘‘iletisime

2% ¢¢ 29 ¢¢

etkisi olan’’,*‘aligveris yapilan’’,‘‘giivenlik tehdidi barindiran’’,*‘yarar1 ve zarari

29 ¢¢

olan’’,“‘cihazlar1 ve kavramlari olan’’ve‘‘araglari/uygulamalar1 olan’> metafor

29 ¢¢ 2% ¢¢

kategorileriyle; “bilingli kullanim’’,*‘sosyal medya araglarinin kullanim1’’,*‘olusan

hastaliklar’” ve ‘‘yasanan duygular’’ ¢izim kategorileriyle; ‘‘sosyal medya araglarinin

29 ¢¢ 29 ¢¢

kullanim1”’,*‘bilin¢li kullanim”’,*‘olusan tehlikeli durumlar’’,‘“yasanan

duygular’’,“‘olusan hastaliklar’’ ve ‘ailedeki durumu’’ kompozisyon kategorileriyle,

v “‘Dijital okuryazarlik’> becerisinin ‘‘kullanim 6zellikleri olan”’,‘bilgi edinmeyi

99 C6

saglayan’’,““icerigi olan’’,*‘bagimliliga neden olan’’,*‘ders Ogrenmeye etkisi

29 ¢¢ 2% ¢¢

olan’’,*“duygu ifadeleri barindiran’’,‘‘iletisime etkisi olan’’,“‘aligveris

29 ¢¢

yapilan’’,*“‘glivenlik tehdidi olan’’,*‘yarar1 ve zarar1 olan’’,*‘cihazlari ve kavramlari

olan’> ve ‘‘araglari/uygulamalar1 olan’> metafor kategorileriyle; “‘bilingli

2% ¢¢

kullanim’,*‘sosyal medya araglarinin kullanim1’’ ve ‘‘olusan tehlikeli durumlar’’

¢izim  kategorileriyle;  ‘‘sosyal medya  araglarimin  kullanimi’’,*“bilingli

2% ¢¢ 29 ¢¢

kullanim”’,*‘olusan tehlikeli durumlar’’,*‘yasanan tehlikeli durumlar’’ ve ‘‘ailedeki

durumu’’ kompozisyon kategorileriyle,

v’ 1. Kazanim olan ‘‘teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkiler tizerindeki

29 ¢

etkisini tartisir’” kazaniminin ‘bilgi edinmeyi saglayan’’,‘‘icerigi olan’’,*‘bagimliliga

neden olan”’,*“ders Ogrenmeye etkisi olan’’ ve‘‘iletisime etkisi olan’> metafor
kategorileriyle; “‘bilingli kullanim’’, ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi’’ ve
“‘yasanan duygular’® ¢izim kategorileriyle; ‘‘sosyal medya araglarmin kullanimi’’,
““bilingli kullanim’’, “‘olusan tehlikeli durumlar’’ ve*‘ailedeki durumu’’ kompozisyon
kategorileriyle,

v 2.Kazanim olan ‘‘sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini sorgular

(Medya okuryazarligi tizerinde durulur.)”” kazanimimin ‘kullanim 6zellikleri

29 C6y

olan”’,**bilgi edinmeyi saglayan’’,‘igerigi olan’’,*‘bagimliliga neden olan’’,*‘ders

29 ¢¢

ogrenmeye  etkisi  olan”’,*“duygu  ifadeleri  barindiran’’,*‘iletisime  etkisi

29 ¢¢ 29 ¢¢

olan’’,““alisveris yapilan’’,‘giivenlik tehdidi barindiran’’ ve ‘‘araglari/uygulamalar
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olan’’ metafor kategorileriyle; “‘bilingli kullanim’’> ve ‘‘olusan tehlikeli durumlar’’
cizim  Kkategorileriyle;  ‘‘sosyal ~medya  araglarinin  kullanimi”’,*“bilingli
kullanim’’,*‘olusan  tehlikeli durumlar’’,*‘yasanan duygular’’,*‘olusan tehlikeli
durumlar’’,“‘ailedeki durumu’’ kompozisyon kategorileriyle,

v' 3. Kazanim olan ‘‘sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar (Mesafeli
aligveris, gilivenli internet kullanimi, kimlik hirsizligi gibi konular ele alinir.)
kazaniminin ‘‘kullanim 6zelligi olan’’, ‘‘igerigi olan’’, ‘iletisime etkisi olan’’,
““aligveris yapilan”’, ‘“glivenlik tehditi barindiran’’ ve ‘‘yarar1 ve zarari olan’” metafor
kategorileriyle; “‘bilingli kullanim’> ve ‘‘olusan tehlikeli durumlar’® ¢izim
kategorileriyle; ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi”’, ““bilingli kullanim”’, “‘olusan
tehlikeli durumlar’ ve ‘‘ailedeki durumu’> kompozisyon kategorileriyle ortak

noktalarda iliskilendirildigi goriilmektedir.

Bunun yan1 sira 5.sinif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda 4.kazanim olarak yer bulan
‘‘Bulus yapanlarin ve bilim insanlarinin ortak 6zelliklerini belirler.”” kazanimi ve 5.kazanim
olarak yer bulan ““Yaptig1 calismalarda bilimsel etige uygun davranir.”” Kazanimi; ‘‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum’’ 6grenme alaninda yer almasina karsin aragtirmanin konusu olan ‘‘sosyal

medya’’ kavramiyla ilgili olmadigi i¢in bu kazanima Tablo 27°de yer verilmemistir.
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BOLUM 6

SONUC ve TARTISMA

Bu béliimde aragtirmadan elde edilen bulgular dogrultusunda ulasilan sonuglara yer verilmistir.
Ayrica arastirma sonuglar1 ve literatiirle gerceklestirilen tartismalar yapilarak Oneriler

sunulmustur.

5.8mmf Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina lliskin Sahip Olduklar1 Metaforlariyla

ile Ilgili Sonuc ve Tartisma

5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligkin sahip olduklar1 metaforlar yoluyla biligsel
yapilarinin belirlenmesinin amaglandigi bu arastirmada 5.simif 6grencilerin  belirttikleri
goriislerden 260 farkli olmak {iizere toplam 882 gegerli metafor elde edilmistir. 5.simf
ogrencileri sosyal medyay: en fazla “‘kitap’” kavramina benzeterek agiklamislardir. “*Sosyal

29

medya kitap gibidir. Ciinkii ...”” seklinde ifadesi bulunan toplam 68, S.smnif G6grencisi
bulunmaktadir ki bu frekans degeri katilimcilarin %7,71’ini  olusturmaktadir. 5.sinif
ogrencilerinin sosyal medyayr kitap kavramiyla agiklamalarinin; bilgi edinmek maksatl
kullanilan arag olmasi, siklikla elde bulunmasi ve kolayca elde edilmesi yoniiyle kitaba

benzemesinden kaynaklandig diisiiniilmektedir.

5.smf 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlar ortak 6zellikler bakimindan 12 kavramsal
kategori altinda toplanmistir (Kullanim 6zellikleri olan, bilgi edinmeyi saglayan, igerigi olan,
bagimliliga neden olan, ders 6grenmeye etkisi olan, duygu ifadeleri barindiran, iletisime etkisi
olan, aligveris yapilan, giivenlik tehdidi barindiran, yarar1 ve zarari olan, cihazlari ve kavramlari
olan, araglari/uygulamalar1 olan). Kategoiler 5.sinif 6grencilerinin olusturduklari metaforun
gerekeesini agiklayan “‘Ciinki ............ >’ kismu dikkate alinarak degerlendirilmistir. Bunun

nedeni olusturulan metafor ile anlatilmak istenen diisiincenin “‘Ciinkii .............. > kisminda
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yer almis olmasidir. Ayrica arastirmada elde edilen sonuglara gore 5.sinif 6grencilerinin 12 ayri
kategoriye ayrilabilecek cesitli sayida metafor olusturabilmeleri ayrica f=2 ve f=1 frekans
degerine sahip ¢ok sayida (227) metafor olusturmus olmalart; 6grencilerin metafor olusturma
becerisine sahip olduklar1 ve sosyal medya kavramina ait biligsel yapilarinin da zengin
oldugunu gostermektedir. Bu baglamda 5.simif G6grencilerinin goriislerinden elde edilen
kategorilere dagilan metafor frekanslarinin ve ylizdelik degerlerinin ¢esitlilik gostermesinin

altinda bilissel yapilarindaki metafor olusturma becerilerinin zengin olmas1 yer almaktadir.

Belirlenen kategoriler incelendiginde “kullanim ozellikleri olan” kategorisinin 5.sinif
ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlarin toplandigr en fazla frekansa (f=221) sahip
kategori oldugu belirlenmistir ki, bu frekans degeri toplam metaforlar igerisinde %24,25°1ik bir
yiizdelik degere sahiptir. Bu durum 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iliskin
algilarmin en ¢ok sosyal medyanin kullanim 6zellikleri boyutunda toplandigini géstermektedir.
Bu kategoride olusturulan fabrika, beyin, saat, aga¢, babam, defter, diinya, ev, insan, kalem gibi
metaforlariyla 5.smif 6grencilerinin sosyal medya konusunda zihinlerindeki biligsel semay1
ortaya koymaya calistiklart goriilmektedir. 5.siif 6grencilerinin sosyal medyanin kullanim
ozellikleri ile bu kategoride yer alan metaforlarda kullanilan kavramlarin 6zelliklerini birbirine
benzettikleri goriilmektedir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklari metaforlarm *‘Ciinkii
...................... >’ ifadesinin yer aldigi gerekge kisminda sosyal medyayi; fabrikaya
benzeterek sosyal medyanin siirekli igerik tirettigi, babaya benzeterek devamli olarak ¢alistigt,
cantaya benzeterek icerisinde fotograf ve video gibi paylasimlar bulundurdugu, selaleye
benzeterek devamli akiginin oldugu, anneye benzeterek hafizasinda bir¢ok yemek tarifi
bulundurdugu, depoya benzeterek igerisinde bir¢ok iiriin oldugu, uzaya benzeterek igerisinde
birgok uygulamanin bulundugu, aga¢ koklerine benzeterek paylasimlarin her yere ulasabildigi,
cekirdege benzeterek acildiginda igerisindeki bilgilere ulasilabildigi, diiglimlenmis ipe
benzeterek uygulamalarin birbiriyle baglantili oldugu, inege benzeterek devamli iiretim yaptigi
ve salataya benzeterek igerisinde her seyi barindirdig seklinde ifade etmislerdir. Bu baglamda
5.smif 6grencilerinin sosyal medyanin kullanim 6zellikleri konusunda bilgi sahibi olduklari,
dogru ve etkin kullanabilmek i¢in kullanim 06zelliklerinin bilinmesi gerektigi yoniinde

goriislerine yer verdikleri goriilmektedir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen “bilgi edinmeyi saglayan” kategorisinde 5.sinif
ogrencilerinin sosyal medyayr bilgi edinmeye yardimci olan ara¢ olarak diistindiikleri
goriilmektedir. Bu kategoride 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan kitap, anne, gazete,

kalem, arkadas, abla, araba, bilgili insan, defter, insan gibi metaforlar yer almaktadir.
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Ogrenciler bu kategoride olusturduklar1 metaforlarin ““Cilinkii .................ccooeiinnn.
ifadesinin yer aldig1 gerekce kisminda sosyal medyayi; kitaba benzeterek sosyal medyadan
stirekli yeni bilgiler 6grenildigi, gazeteye benzeterek iyi ya da kotii haberler alindigi, arkadasa
benzeterek bir¢ok konuda yardimci oldugu, arabaya benzeterek cogu yeni yerler hakkinda bilgi
sahibi olundugu, doktora benzeterek hastalik konusunda yardimci oldugu, Ogretmene
benzeterek bilgi verdigi, bisiklete benzeterek arama motoru sayesinde merak ettigimiz yerleri
gorebildigimizi, cevap anahtarina benzeterek sorularin cevaplarinin onda oldugu ve paraya
benzeterek her isimizi onun sayesinde halledebildigimiz seklinde ifade etmislerdir. Bu durum
5.smif 6grencilerinin zihinlerindeki sosyal medya semasii bilgi edinilen ara¢ olarak ortaya
koymaya calistiklarini gostermektedir. Bu baglamda 5.sinif 6grencilerinin sosyal medyadan
bilgi edinme becerisine sahip olduklarina ulasilabilmektedir. Bunun yani sira 6grencilerin
ifadelerinden bilmedikleri ¢ogu konuda sosyal medyaya basvurmalari nedeniyle sosyal
medyay1 faydali bulduklar1 ve bu yoniiyle sosyal medya hakkinda olumlu bir semaya sahip

olduklar1 sdylenebilir.

“Icerigi olan’ kategorisinde 5.simif Ogrencileri tarafindan olusturulan kitap, canavar,
kiitiphane, ¢anta, diinya, diisman, kalem kutu, anne, ¢op kovasi, kotii insan, gibi metaforlar yer
almaktadir. Bu kategoride 5.simnif 6grencileri sosyal medyay: zihinlerindeki icerik barindiran
kavramlara benzettikleri goriilmektedir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklar1 metaforlarin
“CUnkd L >* ifadesinin yer aldig1 gerekg¢e kisminda sosyal medyayi; kitaba
benzeterek igerisinde yanlis bilgilerinde oldugu, canavara benzeterek siddet gibi kotii igerik
bulundurdugu ve zarar verdigi, ¢cantaya benzeterek igerisinde her seyi bulundurdugu, ¢copliige
benzeterek icerisinde kotii seyler barindirdigi, zehire benzeterek zarar verdigi, uzaya benzeterek
icinde kesfedilmeyen alanlarin oldugu, Atatiirk gibi bilgi dolu oldugu, bilgisiz kitaba
benzeterek icinde yararli bilginin ¢ok az oldugu, cennete benzeterek icinde giizellikler
barindirdig1 ve profesdre benzeterek en ayrintili seylerin soruldugunda cevabinin onda oldugu
seklinde ifade etmislerdir. Bu baglamda 5.sinif 6grencilerinin igerigi bulunan bir kavram olan
sosyal medyanin kesfedilecek ¢ok zengin bir igerige sahip oldugu hatta sinirsiz bilgi alani
oldugu yoniinde zihinsel yapilarinda ¢cogunlukla olumlu olmak iizere olumsuz semaya da sahip
olduklari sdylenebilir. Jenkins ve Clinton, (2009) da sosyal medya aglarinin limitsiz bilgi yi1gin1
barindirdigini ifade etmislerdir. Ayrica 6grencilerin ifadelerinden anlasildig: {lizere 5.sinif

ogrencilerinin sosyal medya araciligiyla ¢ok miktarda bilgiye ulastiklar1 da diistiniilebilir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen “‘bagimliliga neden olan’’ kategorisinde 5.sinif

ogrencileri, sosyal medyanin bireylerde bagimliliga neden oldugunu ifade etmislerdir. Bu
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duruma yonelik 5.smif Ogrencilerinin  olusturdugu; arkadas, hapishane, Kitap, sigara,
uyusturucu, aile, hastalik, karadelik, kardes, arkadasim gibi metaforlar olmustur. Ogrenciler bu
kategoride olusturduklart metaforlarin “‘Clinkdi ...................... >’ ifadesinin yer aldig1
gerekge kisminda sosyal medyayi; arkadasa benzeterek ondan ayrilamadigi, hapishaneye
benzeterek elini kolunu bagladigini, sigaraya benzeterck aliskanlik yaptigi, aileye benzeterek
ondan kopamayacak baglarin oldugu, karadelige benzeterek insanlari icine cektigi, derin
kuyuya benzeterek i¢ine girildiginde ¢ikmanin ¢ok zor oldugu, sekere benzeterek onun ¢ok
sevildigi ve birakilamadigi, ¢ekirdege benzeterek aliskanlik yaptigi, arkadasa benzeterek kimse
bulunamadiginda arkadasla vakit gecirildigi gibi onla vakit gecirildigi, pipete benzeterek igine
cektigi ve siiplirgeye benzeterek icine ¢ektiginde cikmanin zor oldugu seklinde ifade
etmiglerdir. Bu baglamda 5.simif Ggrencilerinin sosyal medyay1 sevilen, sevilmeyen ya da
korkuya neden olan kavramlara benzeterek sosyal medya ile uzun siire vakit gegirildiginde
sosyal medyanin kendilerini ya da baskalarin1 mesgul edebildigini, isteseler de bazen
birakamadiklar1 yoniinde diistincelere sahip olduklart gériilmektedir. Bu kategoride bu yoniiyle
5.sinif dgrencilerinin biligsel yapilarinda olumsuz semaya sahip olduklar1 ve bunun yan1 sira
ogrencilerin sosyal medyanin bagimlilik yaptigt konusunda bilingli olduklar1 kanisina

varilabilir.

“Ders ogrenmeye katkisi olan’ kategorisinde 5.sinmif Ogrencileri tarafindan olusturulan
ogretmen, okul, ders, abim, abla, anne, babam, bilgi, ders kaynagi, ders kitab1 metaforlar1 yer
almaktadir.  Ogrenciler bu  kategoride  olusturduklari  metaforlarin  “*Ciinkii
......................... >* ifadesinin yer aldig1 gerek¢e kisminda sosyal medyayi; ders kaynagina
benzeterek test ¢oziilebildigi, derse benzeterek bilgi Ogrenildigi, ablaya benzeterek cogu
bilginin 6grenildigi, okula benzeterek korkuldugu ama ders 6grenildigi, 6gretmene benzeterek
ders anlatildig1 seklinde ifade etmislerdir. Bu baglamda 5.simif 6grencilerinin sosyal medyay1
o0dev yapmak i¢in veya ders ogrenmek icin kullandiklart kanisina varilabilir. Ayrica
ogrencilerin sosyal medyay1 yalnizca eglence maksatli degil ayn1 zamanda okul hayatinda ve
giincel hayatta lazim olacak bilgileri de sosyal medya araciligiyla edindikleri sdylenebilir.
Sendag ve Odabasi (2006) da, sosyal medyanin grencilere ev ddevlerini yapma konusunda
yardimci olmasiyla birlikte bireysel calisma olanaklari sunma ve igbirlik¢i 6grenme cevreleri

saglamada da azzimsanmayacak olanaklar sundugunu ifade etmislerdir.

S.sif dgrencileri tarafindan olusturulan arkadas, lunapark, eglence merkezi, oyun, oyuncak,
kardes, park, kitap, Cem Yilmaz, hayvan, su, abla, aile, arkadasim, beden dersi, hayat, komik

tiyatro, kus, 6gretmen, seker, televizyon, yatak, yemek metaforlar1 dogrultusunda olusturulan
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“duygu ifadeleri barindiran’’ kategorisi gelistirilmistir. Bu kategoride yer alan metaforlarla
5.sinif 6grencileri sosyal medya kullanildiginda bireyde ¢esitli duygularin yaganmasina neden
oldugunu belirtmisler, zihinlerinde yer alan duygu ifadeleri olan bu semalarin1 ise metaforlar
aracihigiyla aktarmuslardir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklari metaforlarn *“Ciinkii
............................... ifadesinin yer aldigi gerekce kisminda sosyal medyayi; arkadasa
benzeterek eglendirdigi ve can sikintisini aldigi, lunaparka benzeterek icerisindeki araglarla
eglendirdigi, eglence merkezine benzeterek oyunlarla eglendirdigi, kardese benzeterek severek
vakit gecirildigi, komedyen Cem Yilmaz’a benzeterek komik ve eglenceli oldugu, suya
benzeterek c¢ok sevildigi, beden dersine benzeterek sevilerek vakit gegcirildigi, yataga
benzeterek sevildigi, yemege benzeterek insanlarin ¢ok sevdigi seklinde ifade etmislerdir.
5.smif ogrencilerinin ifadelerinden anlasilacagi iizere sosyal medyayr en cok sevdikleri
kavrama benzettikleri ve eglenceli bulduklar1 soylenebilir. Bu baglamda sosyal medyanin

ogrencilerin zihin yapilarinda olumlu yonde bir sema ¢izdigi kanisina varilabilir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen ~ “‘iletisime etkisi olan’ Kategorisinde 5.smif
Ogrencilerinin sosyal medyay1 iletisim saglamaya etkisi olan ara¢ olarak gordiikleri
belirlenmistir. Bu kategoride 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan arkadas, mektup, kalem,
aile, telefon, okul, dil, ev, kadin, kus, postaci, ayakkabi, bayram evi, davetiye, dedikodu
toplulugu, defter, dost, dumanla haberlesme, diinya, insan, kafe, kapi, kardes, makas, Minecraft,
park, posta giivercini, somine, telgraf metaforlar1 yer almaktadir. Bu metaforlardan da
anlasilacagi tlizere bu metaforlar1 olusturan 5.simif 6grencileri i¢in sosyal medyanin iletisim
saglayan araglardan biri oldugunu diisiindiikleri sonucuna varilabilir. Ogrenciler bu kategoride
olusturduklart metaforlarin ““Ciinki ........................ > ifadesinin yer aldig1 gerekce
kisminda sosyal medyay1; arkadasa benzeterek iletisim kurmaya yaradigini, mektuba
benzeterek iletisim kurulabildigi, kaleme benzeterek yorum yazilabildigi, telefona benzeterek
iletisim kurulabildigi, okula benzeterek konusma yapilan ortamlarin oldugu, kadina benzeterek
bireylerin aciklarinin hemen yayildigi, posta giivercinine benzeterek mesajlarin iletildigi ve
makasa benzeterek aile ve komsu baglarini kestigi seklinde ifade etmislerdir. Bayraktar (2013),
giinlimiiz diinyasinin gelisen teknolojik cihazlar sayesinde birbirleriyle goriisme imkani elde
edemeyen bireylerin sosyal medya ile goriistiikleri ve bu sayede iletisim kurabildiklerini ifade
etmistir. Bu baglamda metaforlarinin gerek¢e kisminda diistincelerini belirten 6grencilerin
sosyal medyay1 ¢cogunlukla iletisim kurmaya yardimci ara¢ olarak gordiikleri sdylenebilir.
Bunun yani sira sosyal medyada vakit geg¢irildiginde sosyal medyanin bireyler arasinda

iletisimsizlige neden olan kavram olarak zihinsel semalarinda olumsuz yonde de yer aldigi
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anlasilmaktadir. Tahiroglu, Bahali, Avci, Seydaoglu ve Uzel (2009) de sosyal medyanin

kullaniminin 6zellikle aile i¢i iletisimi azalttigini ifade etmistir.

“Aligveris yapilan’ kategorisinde 5.smif dgrencileri tarafindan olusturulan AVM, market,
magaza, esnaf, fabrika, dolandirici, insan, kirtasiye, kitapg¢i, pazar yeri metaforlar1 yer
almaktadir. 5.simif G6grencilerinin bu metaforlar1 olusturmalar1 sosyal medyanin da bu
metaforlar gibi alisveris yapilan ortamlar oldugunu diisiindiiklerini gostermektedir. Ogrenciler
bu kategoride olusturduklar1 metaforlarin ““Ciinkii ....................... >> ifadesinin yer aldig1
gerekce kisminda sosyal medyayi; AVM’ye benzeterek aligveris yapilabildigi, markete
benzeterek siparis verilebildigi ve c¢ofu seyin satildigi, magazaya benzeterek aligveris
yapilabildigi, esnafa benzeterek aligveris yapildiginda para 6dendigi, dolandiriciya benzeterek
aligveriste dolandirilma olayinin yasanabildigi ve pazar yerine benzeterek bir¢ok iirliniin
satildig1 ortam oldugu seklinde ifade etmislerdir. 5.s1nif 6grencilerinin ifadelerinden anlasildig:
iizere sosyal medyadan aligveris yapilabildigi ve bir¢ok iirlinlin oradan alinabilecegi konusunda
bilingli olduklari kanisina varilabilir. Ayrica ebeveynleri ya da aile yakinlariyla birlikte aligveris
yaparak bu konuda deneyimlerinin de oldugu anlasilmaktadir. Bunun yani sira 6grencilerin
ifadelerinde yapilan aligverislerin dikkatli ve gilivenli yapilmasi gerektigini de belirtmis
olmalari, sosyal medya kullaniminda dikkat edilmesi gereken giivenlik kurallarinin bilincinde
olduklarini da gostermektedir. Canbek ve Sagiroglu (2007) da ¢ocuklarin kendilerine ya da
ailelerine ait bilgileri sanal ortamda paylastiklarinda dolandiriciliga maruz kalinabileceginin

onemini dile getirmistir.

5.smif 6grencileri tarafindan olusturulan hirsiz, ¢opliik, kapan, pazar yeri, yalanci insan, aile,
atom bombasi, canta, ¢ikmaz tenha sokak, dolandirici, diisman, hapishane, insan, kalp, kotii
insan, okul, pencere, silah, tahta kalemi, tek basina disar1 ¢ikmak, toplanti salonu, Tiirkiye, yazi
tahtas1 metaforlar1 dogrultusunda *‘giivenlik tehdidi barindiran’ kategorisi gelistirilmistir. Bu
kategoride yer alan metaforlar1 olusturan 5.simif 6grencileri, sosyal medyanin giivenlik tehdidi
barindirdigin1 ele almis ve metaforlarin1 da buna gore olusturmuslardir. Bu durum 5.sinif
ogrencilerinin sosyal medya ile ilgili olarak zihinlerinde giivenlik tehditlerinin yer aldigini
gostermektedir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklar: metaforlarn ““Ciinkii ..................
ifadesinin yer aldig1 gerekce kisminda sosyal medyayi; hirsiza benzeterek kisisel bilgilerinin
calinabildigi, pazar yerine benzeterek icerisinde bulunan kisilerin tanidik olmamasi nedeniyle
giivenli yer olmadigi, yalanci insana benzeterek yanlis bilgiler verebildigi, ¢ikmaz tenha sokaga
benzeterek yapilan hatalar sonucunda geri doniilemeyecek yer oldugu ve temkinli olunmasi

gerektigi, hapishaneye benzeterek icerisinde suglu ve tehlikeli insanlarin olabilecegi, okula
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benzeterek uyulmasi gereken birtakim kurallarinin oldugu, silaha benzeterek beklenmedik anda
kisilerin arakasindan vurabilecegi, tek basimna disar1 ¢ikmak olaymna benzeterek tehlikeler
barindirdigi ve Tirkiye’ye benzeterek hertiirlii tehlikeli insan olabilecegi seklinde ifade
etmislerdir. 5.smif 6grencilerinin ifadelerinden anlasildigl tizere 5.sinif 6grencilerin sosyal
medyanin tehdit ve tehlike barindiran bir ortam olabilecegi ya da tanimadik insanlarla iletisime
gecildiginde tehlikeli bir durumla karsilasilabilecegi konusunda bilingli olduklar1 sdylenilebilir.
Canbek ve Sagiroglu (2007) da cocuklarin sanal ortamlarda kendisi ya da ailesiyle ilgili
paylastig1 bilgilerle ¢cocuk ya da ailesi kimlik hirsizligina, ¢ocuk tacizine maruz kalabilmekte
olduklarinin 6nemini vurgulamiglardir. Ayrica 6grencilerin sosyal medyayr kullanmanin
kurallarina uyulmasi gerektigine yer vermeleri ile ilgili glivenlik tehditlerinin farkinda olduklari

kanisina varilabilir.

Metaforlar dogrultusunda gelistirilen “‘yarar: ve zarari olan’ kategorisinde 5.siif
ogrencilerinin sosyal medyanin yararli ya da zararli bir ara¢ olabilecegini diisiindiikleri
goriilmektedir. Bu kategoride 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan kitap, lezzetli yemek,
okul, agag, arkadas, at, bayrak, beyaz ve siyah, beyin, bicak, boya kalemi, ¢ikolata, eczane, ev,
fabrika, giines, hayvan, ilag, eczane, limon, mikrop, sarimsak, sigara, sokak, yaris1 ¢iiriikk elma,
Yunanistan metaforlar1 yer almaktadir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklari metaforlarin
CCUNKE e >’ ifadesinin yer aldig1 gerekge kisminda sosyal medyayi;
lezzetli yemege benzeterek uzun siire kullanildiginda zararli oldugu, bicaga benzeterek kotii
amacla kullananlarin olabilecegi, ¢ikolataya benzeterek uzun siire vakit gegirildiginde zararl
oldugu, giinese benzeterek yarar1 kadar zararmin da olabilecegi, mikroba benzeterek zararl
oldugu, sarimsaga benzeterek yararinin oldugu, Yunanistan’a benzeterek diigman gibi zarar
verebilecegi seklinde ifade etmislerdir. Ogrencilerin ifadelerine bakildiginda sosyal medyay1
sevilen ya da sevilmeyen bir kavrama benzeterek olusturduklart metaforlarinin gerekge
kisminda sosyal medyanin zarar1 kadar yararinin da oldugunu belirttikleri goriilmektedir.
Temiir (2013), internet araciligiyla kullanilan sosyal medyanin insan yasamina olumlu ya da
olumsuz etkileri olmasimin yani sira bu etkinin hangi yonde oldugunun da kisiden kisiye
degisim gosterdigini ifade ettigi goriilmektedir. Arastirmanin bulgularmma gore S.sif
ogrencilerinin sosyal medyanin dogru yonde ve kurallarina uygun kullanildiginda yararli aksi
halde zararli olabilecegi bu nedenle gerek¢e kisimlarinda 6grenciler sosyal medya kullanirken
dikkatli olunmasi gerektigi yoniinde diistincelerini dile getirmislerdir. Buna gore arastirmanin

bulgular literatiirti destekler niteliktedir.
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“Cihazlart ve kavramlart olan> kategorisinde 5.sinif Ogrencileri tarafindan olusturulan
bilgisayar, hastalik, oyun metaforlar1 yer almaktadir. 5.simif dgrencilerinin bu metaforlar
olusturmalari, sosyal medya kullanirken cihazlara ve belli kavramlara ihtiya¢ duyuldugunu
gostermektedir. Ogrenciler bu kategoride olusturduklar1 metaforlarm ““Ciinkii .................
ifadesinin yer aldig1 gerek¢e kisminda sosyal medyay1; bilgisayara benzeterek internette bir
seylerin yapilabilecegi, hastaliga benzeterek telefonu olan kisilerde bagimlilik yaparak bulasici
ozellik tagidigi, bilgisayar oyununa benzeterek internetle oynandig seklinde ifade etmislerdir.
Ayrica 5.simif Ogrencilerinin ifadelerinde sosyal medyayir kullanirken bir cihaza (telefon,
bilgisayar) ya da sosyal medyaya girilebilmesi i¢in bazi kavramlara (internet) sahip olunmasi
gerektiginin bilincinde olduklar1 goriilmektedir. Prensky (2001) de giiniimiiz teknolojisi olan
sosyal medyaya bilgisayar, cep telefonu ve internet araciligiyla girilebildigini ifade etmektedir.

Buna gore aragtirmanin bulgular literatiirii destekler niteliktedir.

S.sinif Ogrencileri tarafindan olusturulan abim ve fabrika metaforlar1 dogrultusunda
“araglari/uygulamalart olan’ kategorisi gelistirilmistir. Bu kategoride yer alan metaforlari
olusturan S.siif Ogrencilerinin - sosyal medyayr kullanabilmek ic¢in  olusturulmus
araglar/uygulamalar oldugunu bildikleri anlagilmaktadir. Ogrenciler bu kategoride
olusturduklart metaforlarin ““Clinkii ........................ ifadesinin yer aldig1 gerekce
kisminda sosyal medyayi; abisine benzeterek bir sosyal medya uygulamasi olan Youtube
uygulamasinin ders anlattigi, fabrikaya benzeterek Youtube sosyal medya aracinda devamli
dretim yapildig1 ve bu {iretilen igeriklerin begenildigi ya da begenilmedigi seklinde ifade
etmiglerdir. Bu durumda S.simif ogrencilerinin youtube, instagram araglarmin kullanim
ozelliklerinden bahsetmeleri sosyal medya araglarin1 ve bu araglarin kullanim 6zelliklerini
bildiklerini de gostermektedir. Yapilan literatiir taramas1 sonucunda Youtube, Instagram,
Facebook, Whatsapp, Snapchat, Twitter gibi bircok sosyal medya uygulamasinin ve bu
uygulamalarin her birinin kendine ait kullanim sekli ve amacinin oldugu belirtilmistir (Erol &
Hassan, 2014; Parra-Lopez vd., 2011).

Bunlarin yani sira 5.sinif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin olusturulan
metaforlar incelendiginde; yanlis olusturulan ya da ifade edememekten kaynaklanan
metaforlarin da olusturuldugu tespit edilmistir. Bu metafor drneklerinde 6grenciler ya ifade
edememekten kaynakli metafor olusturamamis ya da Ogrencilerin gerek¢e kismini yanlis
olusturdugu goriilmiistiir. Bu kategoride, arastirmaya katilan 403 6grenciden 360 68rencinin
birinci boliimde olusturduklar1 metafor degerlendirmeye alinmistir. Degerlendirmeye

alinmayan 21 6grencinin miilteci kapsaminda yabanci uyruklu oldugu ve Tiirk¢eyi kullanmada
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halen ifade sorunu yasadiklari dikkate alindiginda, arastirmaya katilan 403 Ggrenciden
metaforlar1 gegersiz kabul edilen 22 6grencinin oldugu goriilmektedir. Bu durumda arastirmaya
katilan 5.sinif 6grencilerinin metafor olusturma becerisine sahip olduklar1 ve biligsel yapilarinin

bu konuda zengin oldugu sonucuna ulasilabilir.

5.smf 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlar, bu metaforlar dogrultusunda gelistirilen
kategoriler ve olusturulan metaforlarin gelistirilen kategorilere dagilimi incelendiginde; 5.smif
ogrencilerinin sosyal medya konusunda bilingli olduklar1 goriilmektedir. Jenkins ve Clinton
(2009) internet ve sosyal medya aglarindaki smirsiz bilgiden en etkili sekilde nasil
yararlanilabilecegi, sosyal medya kullanma becerilerine sahip olma ve bu araglar1 bireylerin
kendi amaglar1 dogrultusunda kullanma bilincine sahip olmalarina bagli oldugunu ifade
etmektedir. Arastirmanin bulgularina gére 5.sinif Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
kurallarinin 6neminin bilincinde olduklari; sosyal medyanin kullaniminda dikkat edilmesi
gereken giivenlik kurallarinin  oldugu; kullanim 6zellikleri oldugu; kendi amaglar
dogrultusunda kullanmak diginda uzun siire vakit gecirilmemesi gereken bir ortam oldugunu
metafor ve agiklamalarinda ifade ettikleri goriilmektedir. Buna goére arastirmanin bulgular

literaturd destekler niteliktedir.

Aragtirmanin  sonuglarina gére S.simif Ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlar
incelendiginde, 5.smif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligkin olumlu diisiinceye sahip
olduklar1 kadar olumsuz diisiinceye de sahip olduklar1 goriilmektedir. Ogrencilerin zihinsel
semalarinda sosyal medya kavraminin hem olumsuz hem olumlu sekilde yer almasi onlarin
sosyal medya konusunda yararlar1 ve zararli oldugunu, giivenlik tehditleri barindirdig: kadar,
zengin igerigiyle bilgi edinme imkan1 sunmasi, derse olumlu etkisinin olmasi, iletisime katki
sunmast gibi bir ¢ok konuda bilingli olduklarin1 gostermektedir. Bu durumdan 5.sinif

ogrencilerin sosyal medya ile ilgili biligsel yapilarinin dogru yonde oldugu kanisina varilabilir.

5.8mif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina fliskin Cizimleri ile lgili Sonuc ve

Tartisma

5.smif Ogrencilerinin sosyal medya kavramina iliskin biligsel yapilarinin sahip olduklari
metaforlar ve cizimler yoluyla belirlenmesinin amaglandigi arastirmada ‘‘Sosyal medya
kavramimin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.”” sorusuna verdikleri cevaplar
incelenmis ve 355 6grencinin ¢izimi gecerli kabul edilmistir. 5.sinif 6grencilerinin ¢izimleri
arasinda agirlikli olarak sosyal medya konusunda bilingli kullanim (bagimlilik yaptigi,

yararinin ve zararmin oldugu, derse etkisinin oldugu, iletisimde etkili oldugu, bilgi edinmeye
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katki sagladig1 vs.) iizerine c¢izimler yaptiklar1 goriilmiistir. Bunun yaninda 5.sinif
ogrencilerinin ¢izimlerini sosyal medya araglarinin kullanimi (sosyal medya uygulamalari,
kullanim ozellikleri, aligveris yapilabilmesi, igerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs.),
kullannominda olusan hastaliklar (felg, g6z bozuklugu, bulanik gérme, kulakta isitme hasari,
sismanlik, asir1 zayiflik, bas agrisi vs.), kullaniominda yasanan duygular (kullananlarin ya da
kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle yasanilan duygular, yarari
ya da zarari neticesinde yasanilan duygular vs. ) ve kullaniminda olusan tehlikeli durumlar
(kisisel bilgilere yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli kisilerin giivenlik tehditleri,
aligveriste ve sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararli yazilimlar, bilgilerin dogrulugu

ve giivenirligi vs.) olusturmaktadir.

5.smif 6grencilerinin ‘‘Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.”’
sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis; gecerli olarak kabul edilen 355 ¢izim, ortak 6zellikler
dikkate alinarak 5 kavramsal kategori altinda toplanmistir (Bilingli kullanim, sosyal medya

araglariin kullanimi, olusan hastaliklar, yasanan duygular, olusan tehlikeli durumlar).

“Bilin¢li kullanim®’ Kategorisi, 5.sinif 6grencilerinin ¢izimlerinin toplandigi en fazla (f=161)
frekansa sahip kategoridir ki bu frekans degerinin toplam ¢izimler i¢erisindeki yiizdelik degeri
%45,35 olarak belirlenmistir. Bu durum 5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramiyla ilgili
olarak en ¢ok sosyal medyanin bilingli kullanilmas1 gerektigini hatirladiklarini1 gostermektedir.
Bu kategoride yer alan ¢izimlerde bagimlilik yaptigi, yararinin ve zararmin oldugu, derse
etkisinin oldugu, iletisimde etkili oldugu, bilgi edinmeye katki sagladigi, igeriginin 6nemli
oldugu vs. resmedildigi goriilmiistiir. Ogrenciler bu ¢izimlerde ‘‘kuru kafa’’ figiirii ile sosyal
medya uygulamalarinin zararli ve tehlikeli olabilecegi, sosyal medyanin beynimizi bos
bilgilerle doldurabilecegi, kiigiik yasta bile sosyal medya ile vakit gecirildigi ve bunun uygun
olmadigi, ‘“Tongu¢ Akademi’’den ders dinleyip 6grenilebilecegi, sosyal medyada olaganiistii
doga harikalarinin goriilebilme imkaninin oldugu, bir ¢ocugun kitap okumayip sosyal medya
ile ilgilenirken telefonun ve bilgisayarin elini ayagini bagladigi, annelerin ¢ocugu ile
ilgilenmeyip sosyal medya ile ilgilendigi ve bunun ¢ocugu mutsuz ettigi, sosyal medya ile
ilgilenildiginde iletisim azalirken ilgilenilmediginde insanlar arasi iletisimin arttig1, sosyal
medyada vakit ge¢irildiginde yemek yemek ve uyku uyumak gibi temel ihtiyaglarin dahi
yapilamadigi, sosyal medya ile vakit gecirildiginde gercek hayatta ondan daha giizel olan
seylerin kacirildigi, hapishane ¢izimi ile sanal hayata hapis kalinmamasi gerektigi ve agag
cizimi ile gercek hayatin sanal ortamlardan giizel oldugu, Youtube’daki fenomenlerin

bagimlilik yaptigi, Facebook’un bagimlilik yaptigi, kendisini kalp olarak resmeden ¢ocugun
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Tiktok, Twitter, Facebook, Youtube uygulamalarinin hem kendine yardim ettigini hem zarar
verdigini, ¢ok fazla sosyal medyada oyun oynandiginda hem psikolojiyi hem sagligi
bozdugunu, sosyal medyada c¢ok fazla vakit gec¢irdigi i¢in damar tikanikligindan 6liimiin
gergeklesebilecegini, sosyal medyada ¢ok vakit gecirildiginde iletisimin azalmasiyla bireyin
toplum tarafindan diglanabilecegini, sosyal medya sayesinde ddevlerin hizli ve kolay sekilde
yapilabilecegi, sosyal medyada ¢ok vakit geciren annenin ¢ocugu ile ilgilenmeyince sonunda
evdeki kedi ile vakit gecirildigi, sosyal medyada ¢ok vakit geciren ¢ocuklarin derslerinde diisiis
oldugu ve gelecekte bu ¢ocuklarin iyi bir meslek sahibi olamayacaklari, bir tarafi giilen diger
tarafi korkutucu bakan yliz ifadesi ¢izimiyle sosyal medyanin yararli ve zararli ydnleri
anlatilmaya calisgtlmistir. S.siif Ogrencilerinin bu ¢izimleri, sosyal medyanin bilingli
kullanilmasi gerektigi konusunda zihinsel algilarinin yiiksek oldugunu gostermektedir. Bunun
yani sira Ogrenciler kendilerinin sosyal medyadan kopamadigi, sosyal medya bagimlisi
olduklar1 yoniinde ozelestiri de yapmaktadirlar. ODTU ve TIB (2011) Cocuklarin Sosyal
Paylasim Sitelerini Kullanim Aliskanliklar1 Arastirmasit Raporu’na gore, sosyal medya
uygulamalarinda 9-16 yas arasi ¢ocuklar giinde ortalama 72 dakika zaman gegirmekte, bu
durum giinliik yagsamlarimi olumsuz etkilemekte, ders ¢aligma siirelerini etkilemekte, aileleriyle
beraber vakit gegirme ve ev dis1 alanlarda oyun oynamaya ayrilan siiresinin azalmakta oldugu
sonucuna ulagsmistir. Bu durumda arastirmada elde edilen bulgularin literatiirii destekledigi
goriilmektedir. Ayrica ogrencilerin ifadelerinden sosyal medyada uzun siire vakit gegirme
konusunda o6grencilere ders igi ya da ders dist etkinliklerle destek saglanilmasi gerektigi
kanisina varilabilir. Bunun yani sira dgrencilerin sosyal medyanin sadece kendilerinde degil
ebeveynlerinde de bagimlilik yaptig1 konusuna deginmis olmasi, ayni sekilde ebeveynlerinin

de bu konuda desteklenmesi gerektigini gostermektedir.

5.siif dgrencilerinin ¢izimleri dogrultusunda gelistirilen diger bir kategori ‘‘sosyal medya
araglarmmin  kullammi>® kategorisidir. Bu kategoride yer alan ¢izimlerde sosyal medya
uygulamalari, uygulamalara olan bagimliligi, uygulamalarin iletisime etkisi, kullanim
ozellikleri, aligveris yapilabilmesi, icerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs. cizildigi
goriilmiistiir. 5.sinif 6grencileri tarafindan bu kategoride yer alan ¢izimlerde sosyal medyadan
yapilan aligverislerde uygun fiyatl iiriinlerin bulunabildigi, sosyal medyada paylasimlarin
begeni ve emoji simgeleriyle desteklenebildigi, Satiirn halkasina kayalar eklendikge halkasinin
biliyiimesi gibi sosyal medyada da fotograflar paylastikca kisiye ait sayfanin biiyiiyebildigi, cok
derinlere ulasabilen agacin kokleri c¢izimiyle sosyal medyadaki paylagimlarin her yere
ulasabilecegi, sosyal medyaya girilirken kullanilacak cihaz ve kavramlarin (kulaklik, klavye,

tablet, mikrofon, masaiistii bilgisayar, akilli cep telefonu ve uygulamalar vs.) ¢izildigi,
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“PUBG’’ denilen oyunun ortaklasa girilebilen ¢oklu bir oyun oldugu, tatile giden ailenin bunu
sosyal medyada paylasmasiyla takipgileri tarafindan birgok begeni, yorum ve emoji ile
desteklendigi, sosyal medyanin Facebook, Youtube, Tiktok, instagram, Whatsapp, Brawlstars
gibi araglarinin oldugu anlatilmaya ¢alisilmistir. Ogrencilerin ¢izimlerinden anlasilacag iizere,
sosyal medya araglarinin kullanim 6zellikleri ve bu uygulamalarin kullaniminin nasil oldugu

konusunda 6grencilerin bilingli ve deneyim sahibi olduklar1 sdylenebilir.

“Olusan hastaliklar’’ Kategorisinde 5.smif 6grencilerinin ¢izimlerinde felg, géz bozuklugu,
g6z yorgunlugu, gbz kanlanmasi, bulanik gérme, kulakta isitme hasari, sismanlik, asir1 zayiflik,
bas agris1 gibi sosyal medyanin fazla kullanimi sonucunda bireylerde olusan hastaliklar
yansitan ¢izimlere yer verilmistir. Bu kategoride yer alan ¢izimlerde &grencilerin ¢igek gibi
ilgilenilmesi gereken hassas canlilar oldugu ve onlarla ilgilenilmediginde onlarin sosyal
medyada fazla vakit gegirdiklerinde asir1 kilo alabilecekleri, g6z sagliginin bozulabilecegi;
sosyal medyada oyun oynandiginda bas agrist yapabilecegi; uzun siire hareketsiz kalindigindan
bircok hastalifa sebep oldugu; sosyal medya oyunlarinin hareketsizlige neden olmast
sonucunda kilo alindigi; PUBG oyunlarinda ¢ok vakit gegirildiginden domates gibi kilolu
olmaya neden oldugu; sosyal medyada uzun siire vakit gecirildiginde kisilerin yemek
yemediginden incecik kaldig1 ve zayiflik nedeniyle hastanelik olabilecegi; g6z kanlanmasina
neden olabilecegi; ¢ok uzun siire oynanan sosyal medya oyunlarinin goz yorgunluguna neden
olabilecegi anlatilmaya ¢alisilmistir. Buradan anlasilacagi lizere sosyal medyada gecirilen vakit
uzun oldugunda bireylerin sagliklarinda bozulmalar yagsandigi konusunda 5.smif 6grencilerinin
bilingli oldugu kanisina varilabilir. Ayrica Ogrencilerin bilin¢li olmasinin yani sira bazi
cizimlerden yola ¢ikilarak kendilerinin sosyal medyada uzun vakit gecirdigi i¢in bu
rahatsizliklar1 yasadigi ve kendilerinden de 6rnekler verdikleri sylenebilir. Yesilay (2020)
sosyal medyada uzun siire vakit gecirildiginde yemek yememe gibi giinliik iglerin ihmal
edilmesi; uyku bozuklugu; fiziksel aktivitelerde azalma sonucu boyun kaslarinda agri,
sertlesme, elde uyusukluk, halsizlik ve gbézde yanma gibi bir¢ok sorunun bireylerde
goriildiigiinii ortaya koymakta ve bu arastirmada ise 5.simif 6grencilerinin yasanan bu tiir
hastaliklar1 ¢izmis olmalari, bu ¢izimlerin literatiirii destekler nitelikte oldugunu

gostermektedir.

5.smif Ogrencilerinin ¢izimleri dogrultusunda gelistirilen bir diger kategori ise ‘‘yasanan
duygular’’ kategorisidir. Bu kategoride 5.simif Ogrencileri tarafindan sosyal medyay1
kullananlarin ya da kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle

yasanan duygular, yarari ya da zarar1 neticesinde yasanan duygularin vs. ¢izildigi goriilmiistiir.
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Ogrencilerin yaptiklari ¢izimlerden sosyal medyaya girdiklerinde ya da girmediklerinde ¢esitli
duygular yasadiklar1 anlasilmaktadir. Bu kategoride yer alan ¢izimlerde sosyal medyaya
giremeyip ¢ok ders ¢calismak zorunda olan 6grencilerin sosyal medya 6zlemi igerisinde oldugu;
sosyal medyal1 hayatin teknolojik {iriinlerle yapay bir hayat sunarken sosyal medyasiz hayatin
doga ile icice canli, gercek ve yasanilasi bir hayat sundugu; mutlulugun sosyal medyada
teknolojiyle yapay olurken sosyal medyasiz bir demet ¢icekle bile mutlu olunabildigi; Youtube
ve Instagram’da gezinme ya da miizik dinlemenin ¢ok eglenceli oldugu; sosyal medyayi
kullananlarin mutlu olup eglenebildigi ama kullanmayanlarin mutsuz oldugu; Instagram,
Youtube ve Facebook’u ¢ocugundan daha fazla kullanan annenin ¢ocugu ile ilgilenmemesinden
rahatsiz ve mutsuz olan ¢ocugun oldugu anlatilmaya ¢alisilmistir. Bu baglamda 6grencilerin
sosyal medya olmadiginda yapay degil gergcek yasamin farkinda olarak yasanilabilecegi ve
gergek hayatin sosyal medyanin diginda asil yasanilan hayat oldugu yoniinde zihinlerinde bir
sema barindirdiklar1 sdylenilebilir. Bunun yani sira 6grencilerin zihinlerinde sosyal medya
araglarini kullanmanin mutluluk verdigi ve bu araglarin eglence igeren araglar oldugu yoniinde
de semalar vardir. Ogrencilerin ifadelerine bakildiginda Young (2004) sosyal medya
kullaniminin bir siire sonra ¢ocuklarda asir1 kullanma isteginin Oniine gegememeye, sosyal
medyasiz gecen vaktin degersiz goriilmeye ve Shaffer (1999) yasanan asil hayattaki
mutluluklarin ger¢ek hayattaki mutlulugun 6niine gegmeye basladigini ifade etmeleri aragtirma
bulgularint destekler niteliktedir. Ayrica ¢ocuklar metafor kategorilerinde ve diger ¢izim
kategorilerinde oldugu gibi bu kategoride de ebeveynlerinin sosyal medya ile uzun siire vakit
gecirmesinden, kendileriyle ilgilenmemelerinden duyduklar1 rahatsizligi dile getirerek

mutsuzluklarini ifade etmislerdir.

““Olusan tehlikeli durumlar’ Kategorisinde 5.sinif 6grencilerinin gizimlerinde kisisel bilgilere
yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli kisilerin glivenlik tehditleri, aligveriste ve
sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararl yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve giivenirligi
vs cizildigi goriilmiistiir. Bu kategoride yapilan ¢izimlerde Instagram’dan siparis verildiginde
sayfanin ya da gelen kargonun giivenli olup olmadigin1 kontrol etmek gerektigini, glivensiz
olan sitelerden (“‘https’’ ibaresinin olmadig1) aligveris yapildiginda kisisel bilgilerin ve kisinin
parasinin dolandiricilarin eline gecebilecegi, giivensiz sitelere girildiginde bilgisayardaki
kigisel bilgilerin ¢alinabilecegi, sosyal medyada tanimadigi bir kisi tarafindan kredi karti
bilgilerinin verilmediginde 6ldiiriilme tehdidi ile karsilasilabilecegi, sosyal medya hesabinin
sifresinin kolay bulunabilecek sekilde olusturulmasiyla kisinin sifresinin ¢alindigini, yaya
gecidinde karsidan karsiya gecerken nasil dikkatli olunuyorsa sosyal medya kullanilirken de
dikkatli ve giivenli olunmasi gerektigi, sosyal medyada paylasilan tehlikeli ve yasak oyun
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kategorisinde olan ‘‘mavi balina’ mezar tas1 cizilerek esitlenmis bu sayede bu oyunun
insanlarin istenen emirleri yerine getirerek Oliime siiriikledikledigi, bazi insanlarin ders
calismak icin kullanirken bazi insanlarin da kisilerin hesaplarin1 c¢alarak kotii amach
kullandiklari, bazi kisilerin iletisim maksatli Whatsapp’tan annesiyle yazisabilirken bazilarinin
da kotii maksathi ‘“Alo, ben polis. Elindeki paralar1 su saatte su parka getir’” tehdidi ile
yazistiklar1 anlatilmaya calisilmistir. Bu baglamda o6grencilerin sosyal medyada bulunan
giivenlik tehlikelerinin farkinda olduklar1 hatta bu tehlikelerin neler oldugu konusunda ayr1 ayr1
tehlikelere yaptiklar1 birgok ¢izimde yer verdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin giincel olan
tehditlerden sayilan sosyal medya ile dolandirma olaylarinin da farkinda olduklar1 ve 6grenciler
bu tehlikede taninmayan kisilere itibar edilmemesi gerektigini diislindiikleri sdylenebilir.
Canbek ve Sagiroglu (2007) da dijital oyunlarla siddet igerikli yasadisi igeriklere veya kimlik

hirsizl181, dolandiriciliga maruz kalinabilecegini ifade etmislerdir.

5.s1nif 6grencilerinin ¢izimleri, bu ¢izimler dogrultusunda gelistirilen kategoriler ve ¢izimlerin
kategorilere dagilimi incelendiginde; 5.smif Ogrencilerinin ¢ogunlukla sosyal medyanin
kullaniminda 6nemli kriterlerden olan bilingli kullanima yoneldikleri, bunun yan1 sira sosyal
medya araglarinin kullaniminin nasil oldugu konusunda ve sosyal medyada uzun siire vakit
gegirildiginde olusan hastaliklarin neler oldugu konusunda bilgi sahibi olduklari, sosyal medya
kullanildiginda ya da kullanilmadiginda kendilerinin ve basgka bireylerin nasil duygular
yasadiklarmin farkinda olduklari, sosyal medyay:1 kullanirken uyulmasi gereken giivenlik
kurallarinin oldugunun bilince olduklar1 ¢izimler yaptiklari gorilmiistir. Bland (2012),
gorsellerle desteklenen galismalarin zengin bir nitel veri kaynagi sunabilecegini ve yapilan
cizimler yoluyla 6grencilerin bakis a¢ilarindan onlarin i¢ diinyalarinin kesfedilerek inceleneme
imkani1 bulunabilecegini ifade etmistir. S5.simif Ogrencilerinin arastirmanin uygulanmasi
asamasinda ¢izim boliimiinii severek yaptiklari ve ¢izimlerinde sosyal medya ile ilgili daha ¢ok
bilgi paylasmaya calistiklar1 goriilmektedir. Bu dogrultuda yaslar1 dikkate alindiginda
ogrencilerin biligsel gelisim geregi somut islem basamaginin son evresinde yer almalarina
ragmen yine de ¢izim boliimiinde kendilerini daha rahat ifade edebildikleri kanisina varilabilir.
Ayrica Gan (2007) aragtirmasinda ¢ocuklarin yaptiklari ¢izimleri yoluyla ifade edebildiklerini
ve kendi 6grenmelerini yapilandirdiklarini dile getirmistir. Arastirmada ¢izimler yoluyla 5.smif
ogrencilerinin i¢ diinyalarindaki sosyal medya kavramina yonelik diislincelerine deginildigi ve

bu diisiincelerinin basariyla aci8a ¢ikarildigi diisiintilmektedir.

Bunlarin yanmi sira S.simif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin yapilan

cizimler incelendiginde; sosyal medya kavramiyla ile ilgili baz1 6grencilerin ilgisiz ¢izim
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yaptiklar1 ya da yanlis, eksik bilgiye sahip olduklar tespit edilmistir. 5.sinif 6grencilerinin
sosyal medyaya iliskin yanlig bilgi ve ilgisiz ¢izimlerin belirlendigi kisimlarda; Netflix video
akis hizmeti, Navigasyon uygulamasi, e-posta (Gmail, Hotmail), Google arama motoru, 182
randevu sistemi ve ilgisiz ¢izimler vs. ilgili kavramlarin yer aldig1 goriilmektedir. Bu durum
baz1 6grencilerin sosyal medya kavraminin ne oldugu hakkinda tam bilgi sahibi olmadiklarini
gostermektedir. Bu kategoride, aragtirmaya katilan 403 6grenciden 355 &grencinin ikinci
boliimde yaptiklart ¢izimler degerlendirmeye alinmistir. Degerlendirmeye alinmayan 21
Ogrencinin milteci kapsaminda yabanci uyruklu oldugu ve Tiirk¢eyi kullanmada halen ifade
sorunu yasadiklar1 ve 403 6grenciden cizimleri gegersiz kabul edilen 27 6grencinin oldugu
dikkate alindiginda, arastirmaya katilan 5.sinif 6grencilerinin ¢izimlerinin sosyal medyaya

iligkin oldugu ve biligsel yapilarinin bu konuda zengin oldugu sonucuna ulasilabilir.

5.8mif Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina iliskin Olusturulan Metaforlar

ve Cizimlerin Analizine Yonelik Sonuc¢ ve Tartisma

5.sinif 6grencilerinin sosyal medya kavramina iligskin sahip olduklar1 metaforlar ve yaptiklar
¢izimler yoluyla bilissel yapilarinin belirlenmesinin amaglandigi bu arastirmada 6grenciler
tarafindan olusturulan metaforlar ve 6grencilerin ¢izimleri tek tek incelenmis, olusturulan
metaforlarin ortak 6zellikleri dikkate alinarak gelistirilen 12 kavramsal kategori ile ¢izimlerin
benzer Ogeleri dikkate alinarak gelistirilen 5 kavramsal kategori birlikte ele alinmustir.
Arastirmaci tarafindan birbiriyle iliskilendirilen kategorilerde metafor olusturan ve ¢izim yapan

5.smif 6grencileri belirlenmistir.

Elde edilen sonuglara gore 78 6grencinin olusturduklart metaforu destekleyecek sekilde ¢izim
yaptiklar1 goriilmektedir. Hem olusturdugu metaforu hem de ¢izimi gecgerli olarak kabul edilen
5.smif dgrenci sayisina gore bir degerlendirme yapildiginda 78 6grencinin yiizdelik degeri

%21,97 olarak belirlenmistir.

Olusturduklar1 metaforlar1 destekleyecek bicimde c¢izim yapan S.simif Ogrencilerinden 24
ogrencinin metaforu ve ¢iziminin olusturduklari metaforlarda gelistirilen ‘‘bagimliliga neden
olan’’ kategorisi ile ¢izimlerde gelistirilen ‘‘bilingli kullanim’’ ve ‘‘olusan hastaliklar’’
kategorisinde birlestigi goriilmiis, bu 6grencilerin yiizdelik degeri %30,76 olarak belirlenmistir.
Tim S.simf Ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlarin toplandigi 12 kavramsal
kategoriden en yliksek frekansa sahip olan kategorinin ve ¢izimlerin toplandig1 5 kategoriden
en ylksek frekansa sahip olan kategorinin metaforlarda ‘‘bagimlilik’ kategorisi, ¢izimlerde ise

“bilingli kullanim®> ve ‘‘olusan hastaliklar’” kategorisi oldugu belirlenmistir. En yliksek
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frekansl kategorilerin, ortak analiz sonucunda ‘ ‘bagimliliga neden olan’’, ‘bilingli kullanim”’
ve ‘‘olugan hastaliklar’® kategorilerinde birlesmesi; 5.smif 6grencilerinin sosyal medyay1
bilin¢li kullanmak gerektigi, kullanilmadiginda hastaliklarin olusabilecegi ve bagimliliga neden

olacagi konusunda sosyal medya kavramiyla ilgili dncelik siralarini vurgulamaktadir.

Arastirmada S.simif Ogrencilerinden olusturduklari metaforu destekleyecek sekilde c¢izim
yapmalar1 istenmedigi halde sonugta ortaya metafor ve ¢izimin birbirini destekleyecek
sonuglarinin ¢ikmast durumunun 5.sinif Ogrencilerinin ¢eyregine yakin bir kismimnin veri
toplama formundaki birinci ve ikinci boliimii birlikte diistindiiklerini ve bu iki boliimii birbirini

destekleyecek sekilde cevaplandirdiklarini géstermektedir.

5.smuf 6grencilerinin yazdiklart kompozisyonun yani sira olusturduklart metafor ve yaptiklar
¢izimlerin bir arada kullanildig1 bu arastirmada, olusturulan metaforlar 5.smnif 6grencilerinin
sosyal medya kavrami hakkinda diisiindiiklerini zihinsel bir gergeve olarak sunmaktayken
cizimleri ise zihinlerinde var olan ¢erceveyi imgesel olarak resmetmektedirler. Shuell’in (1990)
de ifade ettigi gibi, “‘Bir resim bin kelimeye bedelse bir metafor da bin resme bedeldir.”’.
Buradan anlasildigi gibi metafor ve resmin birbirini tamamlayict 6zellik tasidigi sdylenebilir.
Yapilan arastirmada S.smif Ogrencileri tarafindan olusturulan metaforlar ve yaptiKlari
cizimlerin kesistigi ortak kategorilerin varliginin oldugu goriilmektedir. Ayrica 6grencilerin
olusturduklar1 metafor ve ¢izimlerinin kesistigi ortak kategorilerin bir¢cok kategoriye dagilim
gostermesi ise zihinsel yapilarindaki sosyal medya kavramiyla ilgili diisiincelerinin ¢ok zengin
bir yapiya sahip oldugunu da gostermesi agisindan Onemlidir. Bu durum ile 5.simif
ogrencilerinin sosyal medya kavramiyla ilgili giiglii bir biligsel yapiya sahip olduklar1 ve

konuyla ilgili daha giiglii bir 6grenmenin varligini géstermektedir denilebilir.

5.8mif Ogrencilerinin Sosyal Medya Kavramina lliskin Kompozisyonlariyla flgili Sonuc

ve Tartisma

S.simif Ogrencilerinin sosyal medya kavramina iligkin sahip olduklar1 ve c¢izimlerinin
amaclandig arastirmada ogrencilerin ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa
bir kompozisyon olarak belirtiniz.”” sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis ve 357 6grencinin
kompozisyonu gegerli olarak kabul edilmistir. 5.simif Ogrencileri tarafindan yazilan
kompozisyonlar arasinda agirlikli olarak sosyal medya araglarinin kullaniminin (sosyal medya
uygulamalar1 ve ¢ok oyunculu oynanan oyunlar, kullanim 6zellikleri, aligveris yapilabilmesi,
icerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs.) yer aldigi goriilmiistiir. Bunlarin yaninda bilingli

kullanim (bagimlilik yaptigi, yararinin ve zararinin oldugu, derse etkisinin oldugu, iletisimde
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etkili oldugu, bireylerin asosyal olmasina neden oldugu, bilgi edinmeye katki sagladigi vs.),
olusan tehlikeli durumlar (kisisel bilgilere yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli
kisilerin gilivenlik tehditleri, aligveriste ve sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararl
yazilimlar, bilgilerin dogrulugu ve gilivenirligi, kiiciik yasta kullaniminda igeriklerin uygun
olmayisi, i¢eriginde olumsuz davraniglar barindirmasi vs.), yasanan duygular (kullananlarin ya
da kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle yasanilan duygular,
yarar1 ya da zarari neticesinde yasanilan duygular, kullandiginda mutlu ve mutsuz hissetme,
uygulamalar1 begenme ya da begenmeme vs.), olusan hastaliklar (psikolojik bozukluk, dikkat
bozuklugu, damar tikanikligi, g6z bozuklugu, sismanlik, bas agrisi, boyun agrisi, isitme kaybi,
vs.) ve ailedeki durumu ( ailenin sosyal medyaya bakis agisi, ebeveynlerin kullanma durumu,
cocuklarinin kullanmasi durumundaki tepkileri, ailenin en sik kullandig1 sosyal medya
uygulamasi vs.) 5.siif 6grencilerinin kompozisyonlarini olusturmaktadir.

5.smif 6grencilerinin ‘‘Sosyal medya kavrami konusunda diisiincelerinizi kisa bir kompozisyon

b

olarak belirtiniz.”> sorusuna verdikleri cevaplar incelenmis, gecerli olarak kabul edilen 357
kompozisyon ortak Ozellikleri dikkate alinarak 6 kavramsal kategori altinda toplanmistir
(Sosyal medya araglarmin kullanimi, bilingli kullanim, olusan tehlikeli durumlar, yasanan

duygular, olusan hastaliklar ve ailedeki durumu).

29

“Sosyal medya ara¢larmin kullanimr’’ Kkategorisi, 5.smif O6grencileri tarafindan yazilan
kompozisyonlarin toplandigi en fazla frekansa (f=299) sahip kategoridir ki, bu frekans
degerinin toplam kompozisyonlar igerisindeki yiizdelik degeri %32,74 olarak belirlenmistir.
Bu durum 5.smif 6grencilerin sosyal medya kavramiyla ilgili olarak en ¢ok sosyal medya
araglarinin kullaniminin nasil oldugunu hatirladiklarini gostermektedir. Bu kategoride yer alan
kompozisyonlarda sosyal medya uygulamalar1 ve ¢ok oyunculu oynanan oyunlar, kullanim
ozellikleri, aligveris yapilabilmesi, icerigi ve kullanilan teknolojik cihazlar vs. ile ilgili sosyal
medya araglarinin kullaniminin yazildigi gériilmiistiir. 5.sinif 6grencileri, bu kategoride yer
alan kompozisyonlarinda Tiktok uygulamasinda istenen seylerin gizlenebildigi ve Whatsapp
uygulamasinda ise durum paylasilabildigi; Brawl Stras oyununun aksine Zula oyunun savas
oyunu olmasi nedeniyle tehlikeli oldugu; ‘‘youtuber’” ve ‘‘fenomen’’ olan bireylerin sosyal
medya araglarina igerik {irettigi; sosyal medya araglarinda devamli fotograf ¢ekildigi ve video
paylasildigt; Youtube’da anlagilmayan konularla ilgili ders ¢alisilabilecegi, Tiktok’ta paylasilan
seylerin komik oldugu, Whatsapp’in ise daha ¢ok iletisim kurmak i¢in kullanildigi;
bilgisayardan girilebilen bu uygulamalarda aligveris yapilabildigi; sosyal medyanin

kullanilabilmesi i¢in tablet, telefon, bilgisayar ve internetin olmasi gerektigi; sosyal medyadan
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aligveris yapildiginda alisveris yorgunlugu olmadan pratik¢e gergeklestirilebilecegi; sosyal
medyanin igerisinde bir¢ok insan barindiran etkilesimli sosyal bir ag oldugu; Sosyal Bilgiler
ders kitabinda bu konuyu gordiikleri ve teknolojideki gelismelerle ortaya ¢ikan bir {iriin oldugu;
Snapchat’in igerisinde yer alan filtrelerin eglendirdigi; Twich, dlive, Discord gibi daha birgok
uygulamalardan haberdar olduklar1 ya da bu uygulamalar1 kullandiklari; PUBG, Roblox,
Minecraft gibi birden fazla ¢ok oyunculu oyun bildiklerini ve bu oyunlari oynadiklarini ifade
etmislerdir. Bu baglamda 5.siif 6grencilerin var olan bir¢ok sosyal medya aracindan haberdar
olduklar1 ve sosyal medya araglarimin kullanimini bildikleri sonucuna varilabilir. Ayrica
kullandiklar1 sosyal medya araglarindan bazilarinin (Twich, Discord, dlive...) yeni yayginlasan
uygulamalar oldugu ve bu yoniiyle yeni yayginlasan sosyal medya uygulamalarinin da neler
oldugunu yakindan takip eden 5.simmif 6grencilerinin bu araglarin kullanimina ¢abuk uyum
sagladiklar1 sdylenebilir. Bu uygulamalarin hangi 6zellikler barindirdigr ve uygulamalara
girilebilmesi i¢in neler gerektigi konusunda bilgi sahibi olmalar1 5.simif 6grencilerinin bu
uygulamalar1 kullanmada uzun siiredir deneyim sahibi olduklarin1 da gostermektedir. Klieber
(2009) de yiiksek etkilesimli teknoloji olan sosyal medya uygulamalarini bireylerin birbirleriyle
paylasimda bulunduklari, kullanicilar1 tarafindan igeriklerinin iiretildigi ve daha sonra yine

kullanicilar arasinda igeriklerin paylasildigi sanal ortamlar oldugunu ifade etmistir.

S.smif Ogrencileri tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen bir diger
kategori “‘bilingli kullamim’® Kategorisidir. Bu kategoride yer alan kompozisyonlarda
ogrencilerin; bagimhilik yaptig1, yararinin ve zararimin oldugu, derse etkisinin oldugu, iletisimde
etkili oldugu, bireylerin asosyal olmasina neden oldugu, bilgi edinmeye katki sagladigi vs.
ifadelerine yer verdikleri goriilmektedir. 5.smif Ogrencileri, bu Kkategorilerde yer alan
kompozisyonlarinda sosyal medyanin kendisini de bireyleri de sigara gibi bagimli hale
getirdigi; sosyal medyanin yararlari kadar zararlariin da olabilecegi ve dikkat edilmesi gereken
kurallarimin  oldugu: saygi c¢ercevesinde konusmak ve yazigmak, istenen her sozil
soyleyememek gb. gerektigi; sosyal medyayr sevdigini ama iki saatten fazla kullanarak
hareketsiz kalinmamasi gerektigi; telefonda oynanan sosyal medya oyunlarinin zararli oldugu;
sosyal medya videolar1 sayesinde hi¢ gidilemeyen, goriilemeyen yerlerin goriilebildigi; ¢agin
hastalig1 oldugu; sosyal medya ile bir esyanin nasil kullanildiginin 6grenilebilecegi gibi tatil
yapilacak yerlerin de ayarlanabilecegini; dgrencinin sosyal medya araglarindan sadece yasina
hitap eden ve isine yarayan araglari kullandig1; 6grencinin sosyal medya yerine genelde bisiklet
kullanmay tercih ettigi; bu araclarda vakit gecirmek icin kullanmak yerine gercek hayattaki
giizelliklerle vakit gecirilebilecegi; insanlarin arasindaki iletisimi azalttig1 i¢in sosyal medyanin

asil admin ‘‘asosyal medya’’ olmasi gerektigi; bazi teknoloji {irlin yoneticilerinin kendi
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cocuklarina sanal ortami yasakladigi ve bu konunun bilinmesi gerektigi; sosyal medyada ¢ok
fazla dijital oyun oynayarak yanlis yaptigi ama bu sayede birgok yabanci arkadas edinerek
Ingilizcesini gelistirdigi; sosyal medyada c¢ok vakit gegirmenin okul hayatin1 olumsuz
etkiledigi; sosyal medya ile bilgi sahibi oldugunu ama en ¢ok zararl olanlarla vakit gecirdigi;
siavlarma ve derslerine sosyal medyadan hazirlandigi ancak hep aklinin sosyal medyada
kaldigi; disarida kullanirken dikkatli olunmasi gerektigi ciinkii disaridaki tehlikelerle (yere
diismek ya da bir yere ¢carpmak gibi) karsi karsiya kalinabilecegi; ebeveynleri tarafindan kiigiik
yasta c¢ocuklara telefon alindigi, daha sonra bagimlilik yaptiginda ise ebeveynlerin bu
durumdan sikayetgi olduklari ve bunun yanlis oldugu ifadelerine yer vermislerdir. Bu baglamda
ogrencilerin sosyal medya kullanma konusunda bilingli olunmasi gerektiginin farkinda
olduklar1 goriilmektedir. Ogrenciler sosyal medya kullaniminda bilingli olma denince bunun
neler igerdigi konusuyla ilgili zihinsel yapilarinda zengin bilgilere sahip olduklari soylenilebilir.
Ogrencilerin sosyal medyanin bilingli kullanimi konusunda yararli ve zararl olduguna yonelik
ifadelerinden yola ¢ikilarak dgrencilerin biligsel yapilarinin olumlu ve olumsuz yonde oldugu

kanisina da varilabilir.

““Olugsan tehlikeli durumlar’’ kategorisinde 5.siif 6grencileri yazdiklart kompozisyonlarinda
kisisel bilgilere yonelik tehdit, sanal oyunlarda tehdit, kotii niyetli kisilerin gilivenlik tehditleri,
aligveriste ve sosyal medya hesaplarinda dolandiricilik, zararl yazilimlar, bilgilerin dogrulugu
ve glivenirligi, kiiciik yasta kullaniminda igeriklerin uygun olmayisi, igeriginde olumsuz
davraniglar barindirmasi vs. ifadelerine yer verdikleri goériilmektedir. 5.smif 6grencilerinin
kompozisyonlarindan anlagilacagi iizere, sosyal medya dgrencilere kullanildiginda ortaya ¢ikan
tehlikeli durumlari hatirlatmaktadir.  Ayrica Ogrencilerin - bu kategoride yazdiklar
kompozisyonlarinda, sosyal medya kullanarak hi¢ tanismadiklari kisilerle iletisime gegmenin
tehlikeli durumlar olusturabildigi; sosyal medya hesaplarinin ¢alinabildigi ya da yapilan
aligverislerde beklemedigimiz {irlinlerin gelebildigi; sosyal medyada dolandiriciligin oldugu;
sosyal medyada izlenen kotii igeriklerin (siddet ya da kiflirli)) 6rnek teskil ettigi; sosyal
medyada kisisel bilgilerin paylasiilmamasi gerektigi; paylasilan fotograflarin kotii niyetli kisiler

[P
S

tarafindan kiginin istemedigi yerlerde paylasilabilecegi; “‘https’’ ibaresinde ifadesinin
internetin giivenli olmas1 adina mutlaka olmasi gerektigi, aligveris yapilirken fotograflarin yani
sira takipgilerine ve takipgi yorumlarina mutlaka bakilmasi gerektigi; Whatsapp’tan paylasilan
bazi oyunlarin (‘‘Mavi Balina’> ve ‘“‘Momo’’) yliklendiginde tehditle ¢ocuklar1 tehlikeli
davraniglara zorladigi; sosyal medyada kotii niyetli kisilerden istedigi parayi alabilmek igin
tehdit igeren mesajlar alinabilecegi; sosyal medyay1 3 yasindaki ¢ocuklarin dahi kullandigi ve

onlar i¢cin ¢ok zararl iceriklerin bulundugu; sosyal medyaya girilen cihazlara viriislerin
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bulasabilecegi, zararli yazilimlara dikkat edilmesi gerektigi; Sosyal Bilgiler ders kitabinda
sosyal medya kullaniminda dikkat edilmesi gereken giivenlik kurallarint 6grendiklerini ifade
ettikleri goriilmektedir. Bu baglamda 5. Sinif 6grencilerinin sosyal medya kullanirken olusan
tehlikeli durumlarin farkinda olduklar1 ve bu konudaki zihinsel yapilarinda zengin bilgilerin yer
aldig1 kanisina varilabilir. Ayrica uyulmasi gereken bu gilivenlik kurallarin1 Sosyal Bilgiler ders
kitabindan 6grendiklerini ifade eden 6grencilerin de olmasi ders kitabinin 6grencilere sosyal

medyadaki giivenlik tehditleri konusunda 6grenme sagladigi sdylenebilir.

S.simif 6grencileri tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen diger bir
kategori ‘‘yasanan duygular’® Kategorisidir. Bu kategorilerde yer alan kompozisyonlarda
kullananlarin ya da kullanmayanlarin yasadiklar1 duygular, iletisimsizlige olan etkisiyle
yasanilan duygular, yarar1 ya da zarar1 neticesinde yasanilan duygular, kullandiginda mutlu ve
mutsuz hissetme, uygulamalar1 begenme ya da begenmeme vs. ile ilgili ifadelere yer verdikleri
gortilmektedir. 5.smmif 6grencilerinin bu Kkategoride yer alan kompozisyonlarinda sosyal
medyanin harika uygulama araglarinin oldugu; eglenceli oldugu; Instagram’t begenirken
Whatsapp’t begenmedigi; sevdigi kadar pek sevmedigi uygulamalarinin da oldugu; sosyal
medyada yer alan haberlerin bazen iiziicii olabildigi; sosyal medya yanlis kullanildiginda
mutsuz, dogru kullanildiginda mutlu edebilecegi; sosyal medyada oyun oynandiginda can
sikintisin1 aldig1 yoniinde ifade kullanmuslardir. Ogrenciler sosyal medya kavramu ile ilgili
yasanan duygular kategorisinde daha ¢ok mutlu eden, begenilen, giildiiren ve eglendiren
seklinde olumlu ifadelerde bulunmuslardir. Bu baglamda yasanan duygular kategorisinde

ogrencilerin biligsel yapilarinin olumlu yonde oldugu soylenebilir.

“Olusan hastaliklar’’ Kategorisinde 5.smif 6grencileri tarafindan yazilan kompozisyonlarda
psikolojik bozukluk, dikkat bozuklugu, damar tikaniklig1, gz bozuklugu, sismanlik, bag agrist,
boyun agrisi, isitme kaybi vs.ile ilgili ifadelerin yer aldign goriilmektedir. Ogrencilerin
kompozisyonlarindan anlasilacagi lizere sosyal medya onlara kullanildiginda olusabilecek
hastaliklar1 hatirlatmaktadir. Ayrica 5.sinif 6grencilerinin olusan hastaliklar kategorisinde yer
alan kompozisyonlarinda sosyal medyada vakit gegirilirken zamanin nasil gectiginin
anlasilmadigy, tath ve cips gibi atistirmaliklar ¢ok tiiketilerek kilo alindig1; sosyal medyada ¢ok
vakit gecirildiginde gz bozukluguna neden oldugu; izlenen videolarin ruh halini degistirerek
insan psikolojisini bozdugu; sosyal medyanin zihinsel sagligi bozdugu; boyun agrilarina neden
oldugu; dikkat bozuklugu yaptigi; obeziteye neden oldugu yoniinde ifadeler kullandiklari
goriilmektedir. Bu baglamda 5.simif 6grencilerinin sosyal medyada gecirilen vaktin siiresinin

uzun olmasi durumunda olusabilecek hastaliklarin neler oldugu konusunda bilingli olduklari
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kanisina varilabilir. Ayrica 6grencilerin bazi ¢izimlerde bu hastaliklar1 kendilerini ¢izerek
anlattiklar1 dikkate alindiginda, bu hastaliklar1 kendilerinin de yasadigi konusunda kaniya
varilabilir. Subrahmanyam ve Linn (2007) sosyal medyanin olumsuz sekilde kullanilmasi
fiziksel sorunlarin disinda bireylerde yalnizlik, depresyon ve saldirganlik gibi ruhsal sorunlara

da yol actigin1 ifade etmistir.

S.smif dgrenciler tarafindan yazilan kompozisyonlar dogrultusunda gelistirilen diger bir
kategori “‘ailedeki durumu’’ kategorisidir. Ogrenciler tarafindan olusturulan bu kategoride yer
alan kompozisyonlarda ailenin sosyal medyaya bakis agisi, ebeveynlerin kullanma durumu,
ebeveynelerin gocuklarinin kullanmasi durumundaki tepkileri, ailenin en sik kullandig1 sosyal
medya uygulamasi vs. ile ilgili ifadelerin yer aldigi goriillmektedir. 5.smnif 6grencilerinin bu
kategoride yer alan kompozisyonlarinda sosyal medyanin ¢ok kullandiginda 6zellikle annenin
bu duruma tepki verdigi; ebeveynlerin sosyal medya uygulamalarini giivenli bulmadigini;
ailenin bireyleri, sosyal medyaya telefondan girildiginde daha ¢ok vakit gegcirmeye neden
olmasindan telefon yerine bilgisayarin tercih edilmesi konusunda 1srarci olduklari;
ebeveynlerin ¢ocuklarina sosyal medyada daha ¢ok yararli seylerle ilgilenmeleri gerektigi
yoniinde telkinlerde bulunduklari; sosyal medyayr sadece lazim oldugunda kullanmak
gerektigini ifade ettikleri; ailedeki fertlerin herbirinin farkli bir uygulamay1 kullandigi,
ebeveynlerin yemek yerken dahi sosyal medya ile ilgilendikleri; ailedeki kii¢iik ¢ocuklarin daha
cok Youtube ile vakit gegirdikleri; Snapchat uygulamasini ailecek eglenceli bulduklari; aile
bireylerinin sosyal medya uygulamalarina daha ¢ok telefondan girdikleri; ailecek sosyal
medyanin zararli oldugunu bilmelerine ragmen uygulamalarda giinde en az 2 saat vakit
gecirdikleri; ailecek kullanildiginda ailedeki sosyal baglarmin kopmasina neden oldugu
yoniinde ifadelere yer verdikleri goriilmektedir. Bu durumdan anlasilacagi {izere, aile
bireylerinin sosyal medya kullanicisi olduklari ifade edilebilir. Okumus (2018) da sosyal medya
platformlarina iiyeligin yas sinirinin 13 olmasina karsin ¢ocuklarin ¢ok kiigiik yaslar da sosyal
medya kullanicis1 olduklar1 ve kimin zaman ailesi kimi zaten kendisi sosyal medya iiyesi olan
cocuklarin ailesindeki ¢ogu bireyin sosyal medya kullanicis1 oldugunu belirtmektedir.
Arastirma bulgularina gore ebeveynlerin sosyal medyanin bilingli kullanilmasi, giivenlik
kurallarina dikkat edilmesi gerektigi konusunda kendilerinin bilgi sahibi olduklar1 ve
cocuklarina da telkinde bulunduklar1 sdylenebilir. Ulusoy ve Bostanci (2014) da giliniimiiz
diinyasinda 6zellikle ¢ocuklarin sosyal medya ya da dijital oyunlar nedeniyle sanal ortamlarda
bulunmasina dikkat cekerek bu ortamlarda denetleme mekanizmasi1 bulunmadigindan
ebeveynlerin ¢ocuklarinin sosyal medya ile olan iliskilerini takip etmelerinin 6nemli bir hal
aldigim dile getirmektedir. Ogrencilerin kompozisyonlar1 bu anlamda literatiirii destekler
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niteliktedir. Arastirmada elde edilen baska bir bulguya gore ise bazi ebeveynlerin ise sosyal
medyada uzun siire vakit gecirdikleri ve bu durumun ailedeki sosyal baglarin kopmasina neden
oldugu goriilmektedir. Ayrica Ogrencilerin ifadelerine bakilarak ailelerin sosyal medya
uygulamalarina telefondan girilmesini elestirmelerine ragmen yine de daha ¢ok telefonun tercih

edildigi de goriilmektedir.

Bunlarin yani sira 5.simif 6grencileri tarafindan sosyal medya kavramina iliskin yazilan
kompozisyonlar incelendiginde; sosyal medya kavramiyla ile ilgili baz1 6grencilerin yanlis
bilgilere sahip olduklar1 tespit edilmistir. 5.sinif 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin yanlis
bilgilerin tespit edildigi kisimlarda; Navigasyon uygulamasi, Google arama motoru, 182
randevu sistemi, E-posta (Gmail ve Hotmail gb) vs. ilgili kavramlarin yer aldig1 goriilmektedir.
Bu durum bazi 6grencilerin sosyal medya kavraminin ne oldugu hakkinda tam bilgi sahibi
olmadiklarimi gostermektedir. Bu kategoride, arastirmaya katilan 403 Ogrenciden 357
ogrencinin lglinci  bolimde yazdiklar1 kompozisyonlar degerlendirmeye alinmistir.
Degerlendirmeye alinmayan 21 6grencinin miilteci kapsaminda yabanci uyruklu oldugu ve
Tiirk¢eyi kullanmada halen ifade sorunu yasadiklar1 dikkate alindiginda, aragtirmaya katilan
403 o6grenciden cizimleri gegersiz kabul edilen 25 6grencinin oldugu goriilmektedir. Bu
durumda arastirmaya katilan 5.sinif 6grencilerinin kompozisyonlarinin sosyal medyaya iliskin

oldugu ve bilissel yapilarinin bu konuda zengin oldugu sonucuna ulasilabilir.

Ayrica yapilan arastirmada S.smif Ogrencileri tarafindan yazilan kompozisyonlar
incelendiginde; her bir Ogrenci tarafindan yazilan kompozisyonda, gelistirilen bir¢ok
kategoriye giren bilgiler bulundugu ve bu baglamda 6grencilerin metafor ve ¢izim boliimiine
gore kendilerini daha ¢ok bilgiye yer vererek en iyi ifade edebildikleri boliimiin kompozisyon

boliimii oldugu kanisina varilabilir.

5.8mif Ogrencileri Tarafindan Sosyal Medya Kavramina iliskin Olusturulan
Metaforlar, Cizimler, Kompozisyonlar ve Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda

Yer Alan Beceri ve Kazanimlarin Analizine iliskin Sonu¢ ve Tartisma

5.smif Ogrencilerinin sosyal medya kavramina iliskin sahip olduklar: biligsel yapilarinin
belirlenmesinin amaclandig1 arastirmada 5.sinif 6grencileri tarafindan olusturulan metaforlar
ve yaptiklan ¢izimlerle, yazdiklar1 kompozisyonlar tek tek incelenmis, Sosyal Bilgiler Dersi
Ogretim Programi dikkate alinarak 5.simf ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’” iinitesinde yer alan
2 beceri ve 3 kazanim olmak {izere toplam 5 kategori ile 5.simif 6grencilerinin olusturduklar

12 metafor kategorisi, yaptiklar1 5 ¢izim kategorisi ve yazdiklart 6 kompozisyon kategorisi
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olmak iizere toplam 23 kategori arasindaki iligki ele alinmistir. Bu agsamada ilk olarak Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.sinif “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’” {initesinde yer alan
beceriler ve kazanimlar ile 5.sinif 6grencilerinin metafor, ¢izim ve kompozisyonlarinin iligki
acisindan tek tek incelenmis, bu inceleme sonucunda birbiri ile iliskili oldugu belirlenen
kategoriler ortaya konulmustur. Ardindan 5.simif 6grencilerinin kagitlarina ve Sosyal Bilgiler
Ogretimi Ders Programi 5.smif “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinin beceri ve
kazanimlarina tek tek bakilarak her bir 6grencinin metafor, ¢izim ve kompozisyonun yer aldigi
kategori ile 5.smif ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin beceri ve kazanimlar1 belirlenmis
ve iliskileri eslestirilmis, degerlendirme sonucunda arastirmaci tarafindan 6grencilerin metafor,
¢izim ve kompozisyon kategorilerinde Sosyal Bilgiler Ogretimi Ders Programi 5.simif *‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinin beceri ve kazanimlarina yer veren S.sinif 6grencileri

belirlenmistir.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.smif ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin
becerilerinden olan ‘‘6zdenetim becerisi’’ne dgrencilerin olusturduklart metafor, yaptiklart
c¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlar sonucu gelistirilen kategorilerinde ne 6lgiide yer verdikleri
incelenmistir. Elde edilen bulgulara bakildiginda &grencilerin olusturduklari metaforlarin
gelistirilen kategorilerinin bir¢ogunda ‘‘6zdenetim’’ becerisine yer verdikleri gorilmiistiir.
S5.smif oOgrencilerinin olusturduklart metaforlara bakilarak gelistirilen “‘bilgi edinmeyi
saglama’’, ‘‘i¢erigi olan’’, ‘‘bagimliliga neden olan’’, ‘‘ders 6grenmeye etkisi olan’’, “‘duygu
ifadeleri barindiran’, ‘‘iletisime etkisi olan’’, ‘‘aligveris yapilan’’, ‘‘giivenlik tehdidi
barindiran’’, ‘‘yarar1 ve zarari olan’’, ‘‘cihazlar1 ve kavramlari olan’’, ‘‘arag¢lari/uygulamalar
olan”> metafor kategorilerinde, oOgrencilerin ‘‘6zdenetim’ becerisine yonelik ifadelerde
bulunduklar1 gorilmistiir. 5.smif 6grencilerinin olusturduklart metaforlarindan gelistirilen
kategorilerde, sadece ‘‘kullanim 6zelligi olan’” kategorisinde ‘‘0zdenetim’’ becerisine yer
vermedikleri goriilmiistiir. Bunun yani sira &8rencilerin yaptiklart ¢izimlerine bakilarak
gelistirilen ¢izim kategorilerinin de bircogunda ‘‘6zdenetim becerisine yer verdikleri
gorilmiistiir. Cizim kategorilerinde ise ‘‘bilin¢li kullanim’’, ‘‘sosyal medya araclarin
kullanim1”’, “‘olusan hastaliklar’” ve ‘‘yasanan duygular’ kategorilerinde ‘‘6zdenetim’’
becerisine yonelik ifadelerde bulunduklar1 goériilmiistiir. 5.sinif 6grencilerinin olusturduklar
cizimlerinden gelistirilen kategorilerde, sadece ‘‘olusan tehlikeli durumlar’® kategorisinde
‘“‘6zdenetim’” becerisine yer vermedikleri kompozisyon kategorileri olan ‘‘sosyal medya
araclarimin  kullanim1’’, “‘bilingli kullanim’’, “‘olusan tehlikeli durumlar’’, ‘‘yasanan

duygular’®, “‘olusan hastaliklar’> ve ‘‘ailedeki durumu’’ kategorilerinin ise tlimiinde

‘‘0zdenetim’’ becerisine yer verdikleri goriilmiistiir. Bu durumda 5.smif 6grencilerinin Sosyal
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Bilgiler Dersi Ogretim Programi S5.smif ‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinin
becerilerinden olan ‘‘6zdenetim’’ becerisine olusturduklari metaforlar, yaptiklart ¢izimler ve
yazdiklar1 kompozisyonlarda ¢ogunlukla yer vermis olmalari; 6grencilerin sosyal medyay1
kullanma konusunda 6zdenetimli olunmasi gerektigi bilincinde olduklar1 kanisina varilabilir.
Bunun yani sira Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan sosyal medyay1
kullanmada 6zdenetimli olunmast gerektigi ile ilgili biligsel yapiya 5.sinif Sosyal Bilgiler ders
Kitab1 “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesi araciligiyla sahip olduklar1 kanisina varilabilir.
Ayrica baz1 5.smif 6grencilerinin yaptiklar1 ¢izimlerinde ve yazdiklar1 kompozisyonlarinda
baz1 6grencilerin sosyal medya ile ilgili edinilmesi gereken ‘‘6zdenetim’” becerisine Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi’na yénelik 5.smif Sosyal Bilgiler ders kitabir ‘Bilim,
Teknoloji ve Toplum”’ {initesinde 6zdenetimli olunmasi gerektigi ile ilgili 6grencilerin zihinsel

yapilarina kendi ifadelerinden ulagilmaktadir:

Sosyal bllgller ders kitabinda sosyal medyay:, onu nasil
kullanmamzz gerektlglm A .. hep ogrendik.”’(K257).

. Ben sosyal bilgiler dersinde .. ceeeeeeeeneen . ve dikkatli
kullamlmasz gerektlgml isledigimizi hatirlyyorum.’ (K265 )

BOLUM-II

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarim ¢izim yaparak anlatimz.
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Sekil 133. K42’ye ait ¢izim Ornegi

Bununla birlikte 5.siif Sosyal Bilgiler ders kitabindaki bilgilere ve 6grencilerin olusturduklar
metafor, yaptiklar ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyon ifadelerine bakildiginda; 6grencilerin

zihinsel yapilarinda ders kitabindaki bilgilerden daha fazla bilissel semanin olustugu gelistirilen
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kategorilerde tespit edilmistir. Gelistirilen kategorilerde 6grenciler bilgi edinmeyi saglamasi,
bagimliliga neden olmasi, ders 6grenmeye ve iletisime etkisinin olmasi, teknolojik cihazlardan
girilebilmesinin denetimli olmasi, bilingli kullanilmasi, kullanildiginda ya da kullanilmadiginda
ne tiir duygularin yasandigini ifade etmelerinin yam sira kullanildiginda olusan hastaliklarin
olmas1 ve ailenin denetiminin olmasi gerektigini ifade etmeleri sosyal medyadaki 6zdenetim
becerisi hakkinda zengin biligsel semalara sahip olduklarini gostermektedir. Ders kitabinda
sosyal medya kullanildiginda bireylerde fiziksel ve ruhsal ne gibi sorunlarin meydana
gelebilecegine ve aile denetiminin olmasi gerektigine yer vermedigi buna karsin 6grencilerin

metafor, ¢cizim ve kompozisyonlarinda yer verdikleri gériilmektedir.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.smif *‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin bir
diger becerisi olan ‘‘dijital okuryazarlik becerisi’’ne; 5.siif 6grencilerinin olusturduklar
metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlar sonucu gelistirilen kategorilerinde ne
olgtide yer verdikleri incelenmistir. Arastirma bulgularina goére ‘‘dijital okuryazarlik’’
becerisine ogrencilerin  olusturduklart metaforlari, yaptiklar1 ¢izimleri ve yazdiklar
kompozisyonlarinin ~ birgogunda yer verdikleri goriilmistir. 5.simf  dgrencilerinin
oOlusturduklar1 metaforlardan gelistirilen kategoriler olan ‘‘kullanim &zellikleri olan’’, ‘‘bilgi

2% ¢¢

edinmeyi saglayan’’, ‘‘igerigi olan”’, ‘ ‘bagimliliga neden olan’’, ‘‘ders 6grenmeye etkisi olan’,

29 (X3 29 (X3

““‘duygu ifadeleri barindiran’’, “‘iletisime etkisi olan’’, ‘‘aligveris yapilan’’, “‘giivenlik tehdidi
barindiran’’, ‘‘yarar1 ve zarari olan’’, “‘cihazlari ve kavramlari olan’’ ve ‘‘araclari/uygulamalari
olan’> metafor Kkategorilerinin tiimiinde; Ogrencilerin yaptiklart ¢izimlerden gelistirilen
“‘bilingli kullanim”’, “‘sosyal medya araclarinin kullanim1’’ ve ‘‘olusan tehlikeli durumlar’’
kategorilerinde; bununla birlikte o6grencilerin yazdiklari kompozisyonlardan gelistirilen
kategorilerde ise sadece ‘‘olusan hastaliklar’’ kategorisi disinda yer alan ‘‘sosyal medya
araglariin kullanim1’’, “*bilingli kullanim’, ““olusan tehlikeli durumlar’’, ‘“yasanan duygular’’
ve ‘‘ailedeki durumu’’ kompozisyon kategorilerinde ‘‘dijital okuryazarlik’’ becerisine yer
verdikleri goriilmektedir. Bu baglamda 5.smif 6grencilerinin olusturduklar: mefator, yaptiklar
¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlardan gelistirilen bir¢ok kategoride &grencilerin Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi S5.siuf ‘“Bilim, Teknoloji ve Toplum’ iinitesinin
becerilerinden olan ‘‘dijital okuryazarlik’” becerisine yer vermis olmalar1 sosyal medyay1
kullanirken dijital okuryazarlik becerisine sahip olarak kullanmak gerektigini diigiindiikleri ve
bu beceriye dikkat ederek sosyal medyay1 kullanmaya c¢alistiklar1 diistiniilebilir. Bunun yam
sira sosyal medyay1 kullanma konusundaki ‘‘dijital okuryazarlik’’ becerisine Sosyal Bilgiler
Dersi Ogretim Programi’na yonelik 5.sinif Sosyal Bilgiler ders kitab: ‘“Bilim, Teknoloji ve
Toplum’’ iinitesinden bilgi edindikleri kanisina da varilabilir.
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Bununla birlikte 5.sini1f Sosyal Bilgiler ders kitabindaki bilgilere ve 6grencilerin olusturduklari
metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyon ifadelerine bakildiginda; 6grencilerin
zihinsel yapilarinda ders kitabindaki bilgilerden daha fazla biligsel semanin olustugu gelistirilen
kategorilerde tespit edilmistir. Gelistirilen kategorilerde 6grencilerin bilgi edinmeyi saglamasi,
iceriginin olmasi, aligveris yapilabilmesi, kullanilan cihazlarimin ve kavramlarinin olmasinin
yani sira sosyal medya uygulamalarinin neler olduguna ve sosyal medya uygulamalarinin
kullanim ozelliklerine ve giincel uygulamalarin hangileri olduguna genis yer vermesi
bakimindan o6grencilerin sosyal medyadaki dijital okuryazarlik becerisi hakkinda zengin
zihinsel semalara sahip olduklarin1 gostermektedir. Ders Kitabinda sosyal medya
uygulamalarinin ve kullanim 6zelliklerinin yer almayis1 buna karsin 6grencilerin metafor, ¢izim
ya da kompozisyonlarinda yer vermelerine yonelik 6grencilerin bu konudaki biligsel yapilarinin

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi disinda olustugu diisiiniilebilir.

5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programu ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ finitesinin
““SB.5.4.1.Kazanim’’ olan ‘‘teknoloji kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iliskiler iizerindeki
etkisini tartisir.”’ kazamimina 5.smif Ogrencilerinin olusturduklar1 metaforlar, yaptiklar
cizimler ve yazdiklar1 kompozisyonlardan gelistirilen kategorilerde ne dlgiide yer verdikleri
incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore ‘‘SB.5.4.1.Kazanim1’’ olan ‘‘teknoloji kullaniminin
sosyallesme ve toplumsal iligkiler tizerindeki etkisini tartisir.’”” kazanimina Ogrencilerin
olusturduklar1 metafor, yaptiklart ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlardan gelistirilen
kategorilerde yer verdikleri goriilmiistiir. 5.sin1f 6grencilerinin olusturduklar1 metaforlarindan
gelistirilen kategoriler olan ‘‘bilgi edinmeyi saglayan’’, “‘igerigi olan’’, ‘‘bagimlilifa neden
olan’, ‘‘ders 6grenmeye etkisi olan’> ve ‘‘iletisime etkisi olan’’ metafor kategorilerinde;
yaptiklar1 cizimlerden gelistirilen kategoriler olan ‘bilingli kullanim’’, ‘‘sosyal medya
araclarinin  kullanim1>  ve ‘‘yasanan duygular’® ¢izim kategorilerinde; yazdiklar
kompozisyonlarinda gelistirilen kategoriler olan ‘‘sosyal medya araglarinin kullanimi’,
“bilin¢gli kullanim”’, ‘‘olusan tehlikeli durumlar’> ve ‘‘ailedeki durumu’ kompozisyon
kategorilerinde 6grencilerin ‘‘SB.5.4.1.Kazanimi’’ olan ‘‘teknoloji kullaniminin sosyallesme
ve toplumsal iligkiler lizerindeki etkisini tartisir.”” kazanimina yer verdikleri goriilmiistiir. Bu
durumda S.sinif Ogrencilerinin  olusturduklart metaforlarin  gelistirilen Kkategorilerinde
olusturulan 911 metaforun 523’iiniin metafor kategorilerinde; yaptiklar ¢izimlerin gelistirilen
kategorilerinde c¢izilen 355 ¢izimin 283’linlin ¢izim kategorilerinde; yazdiklari
kompozisyonlarin gelistirilen kategorilere dagiliminda elde edilen 913 kompozisyonun

778’inin ise kompozisyon kategorilerinde yer aldigi diisiiniildiigiinde 6grencilerin sosyal

medyanin kullaniminin sosyallesme ve toplumsal iligkilere olan etkisinin bilincinde olduklari
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soylenebilir. Ayrica dgrencilerin 5.sinif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan
bu kazanimi, 5.sinif Sosyal Bilgiler ders kitab1 ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinden
edindikleri kanisina da varilabilir. Bu konuda bu kazanimi 5.simif Sosyal Bilgiler ders
kitabi’ndan edinmis olabilecekleri ile ilgili 6grencilerin zihinsel yapilarina kendi ifadelerinden

ulasilmaktadir:

[

e evveeeeens . Insanlarin birbirleriyle sohbet etmesini saglar ya da engeller.
e vevvee . Bunlarin sosyal dersinde de 6grenmistik cogunu.’” (K78)

Bu ganhg,sesyalde dgqren nis

Sekil 134. K64’e ait ¢izim Ornegi

Bununla birlikte 5.smif Sosyal Bilgiler ders kitabindaki bilgilere ve 6grencilerin olusturduklari
metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyon ifadelerine bakildiginda; 6grencilerin
zihinsel yapilarinda ders kitabindaki bilgilerden daha fazla semanin olustugu gelistirilen
kategorilerde tespit edilmistir. Gelistirilen kategorilerde 6grencilerin bilgi edinmeyi saglamasi,
bagimliliga neden olmasi, iletisime etkisinin olmast, bilingli kullanilmas1 gerektiginin yani sira
sosyal medyanin kullanildiginda ya da kullanilamadiginda yasanan duygular ve ailelerin bu
konudaki tepkilerinin neler olduguna dair genis yer vermeleri bakimindan sosyal medyanin
sosyallesmeye ve toplumsal iliskilere olan etkisi kazanimi hakkinda bilissel yapilariin zengin
oldugunu gostermektedir. Ayrica ders kitabinda sosyal medyanin kullanilmasi ya da
kullanilamamas1 durumunda yasanan duygular ve ailelerin bu konuda ¢ocuklarini takip etmesi
gerektiginin yer almayist buna karsin dgrencilerin metafor, ¢izim ya da kompozisyonlarinda

yer verdikleri goriilmektedir.
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5.smif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinin
““SB.5.4.2.Kazamim’’ olan ‘‘sanal ortamda ulastigi bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini
sorgular (Medya okuryazarligi iizerinde durulur.)’”” kazanimina 5.simif Ogrencilerinin
olusturduklar1 metaforlar, yaptiklar1 ¢izimler ve yazdiklari kompozisyonlardan gelistirilen
kategorilerde ne Olgiide yer verdikleri incelenmistir. Arastirmadaki bulgulara gore
‘“SB.5.4.2. Kazanim1”’ olan ‘‘sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini
sorgular (Medya okuryazarligi lizerinde durulur.)’’” kazanimina 6grencilerin olusturduklar
metafor, yaptiklari ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlardan gelistirilen kategorilerin bircogunda
yer verdikleri goriilmiistiir. Elde edilen bulgulara bakildiginda 6grencilerin olusturduklari
metaforlarin gelistirilen kategorilerin *‘yarari ve zarari olan’’ ve ‘‘cihazlari ve kavramlari olan”’
kategorileri diginda yer alan “‘kullanim &zelligi olan’’, “‘bilgi edinmeyi saglama’’, ‘‘igerigi
olan”’, “‘bagimliliga neden olan’’, ‘‘ders Ogrenmeye etkisi olan’’, ‘‘duygu ifadeleri
barindiran’’, “‘iletisime etkisi olan’’, ‘‘aligveris yapilan’’, ‘‘glivenlik tehdidi barindiran’ ve
‘‘araclari/uygulamalar1 olan’ tiim metafor kategorilerinde; yaptiklar1 ¢izimlerin gelistirilen
kategorilerinden ‘‘bilingli kullanim’’ ve “‘olusan tehlikeli durumlar’’ ¢izim kategorilerinde;
yazdiklar1 kompozisyonlarin gelistirilen kategorilerinden ‘‘sosyal medya araglarinin
kullanimi1”’, “‘bilin¢li kullanim™’, “‘olusan tehlikeli durumlar’’, ¢‘yasanan tehlikeli durumlar’’,
‘“‘olusan hastaliklar ve ‘‘ailedeki durumu’’ tiim kompozisyon kategorilerinde &grencilerin
‘“SB.5.4.2. Kazanim1”’ olan ‘‘sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini
sorgular’’ kazanimina yonelik ifadelerde bulunduklari goriilmiistiir. Bu baglamda 5.sinif
ogrencilerinin olusturduklar1 mefator, yaptiklari ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyonlardan
gelistirilen birgok kategoride Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi 5.sinif *“Bilim, Teknoloji
ve Toplum’’ tinitesinin kazanimlarindan medya okuryazarlig: tizerinde durulan bu kazanima
ogrencilerin yer vermis olmalar1 sosyal medyay1 kullanirken ulagilan bilgilerin dogrulugu ve
giivenirliligini sorgulayarak edinilmesi gerektigini diisiindiikleri sGylenebilir. Bunun yani sira
sosyal medyayr kullanma konusundaki Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi
““SB.5.4.2.Kazanim1’’ olan ‘‘sanal ortamda ulastig1 bilgilerin dogruluk ve giivenilirligini
sorgular’® kazanimimna S.simif Sosyal Bilgiler ders kitabi ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum”’
linitesinde 1yi bir medya okuryazar1 olunmasi gerektigi ile ilgili 6grencilerin zihinsel yapilarina
kendi ifadelerinden ulasilmaktadir:
“Sosyal medya kitap gibidir. Ciinkii iginde bilgiler var ama bazi bilgiler yanhstir
(Ders kitabinda bize bilgi vermisti ogretmen).’’ (K64)

“eveeeen . Sosyal medya ashinda ¢ok saglkli degildir. Herkes yalan yalan
forograflar ¢ekip instagrama veya diger uygulamalara atiyorlar. .................... .
Sosyal dersinde ogrenmistik.”” (K61)
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crvvveveeeeeveeeeneeewenn . Clinkii bazi insanlar abuk subuk bir seyler yaziyor. Sosyalde
dikkat edelim diye dgrendik.’” (K58).

BOLUM-11

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklaring ¢izim yaparak anlatiniz,
B o R —
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Unlige benzediid

Sekil 135. K53 e ait ¢izim Ornegi

Bununla birlikte 5.sinif Sosyal Bilgiler ders kitabindaki bilgilere ve 6grencilerin olusturduklar
metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyon ifadelerine bakildiginda; 6grencilerin
zihinsel yapilarinda medya okuryazarligi ile ilgili bircok semanin olustugu gelistirilen
kategorilerde tespit edilmistir. Gelistirilen kategorilerde medya okuryazarligi konusunda
ogrencilerin sosyal medyaya bir cihaz ya da kavram sayesinde girilebildiginin, sosyal medyanin
yarar1 gibi zararinin da olabileceginin, kullanim 6zelliklerini bilinmesi gerektiginin, arag ve
uygulamalarinin oldugunun, tehlikeli durumlarin olusabileceginin, bilin¢li olmak gerektigi ve
ailede medya okuryazarliginin neler olduguna dair genis yer vermeleri bakimindan sosyal
medyada medya okuryazari olma kazanimi hakkinda biligsel yapilarinin zengin oldugunu
gostermektedir. Bunun yani sira 5.siif 6grencilerinin ders kitabinda yer alan sosyal medyadan
edinilen bilgilerin dogruluguna ve giivenirligine stipheyle yaklasmak, bu bilgileri elestirel bakis
acisiyla degerlendirmek bilgilerine ifadelerinde yer verirken edinilen bilgileri farkli Genel Ag
adreslerinden ya da yetkili kurumlarin agiklamalarindan takip etmeliyiz bilgilerine yer
vermemis olmalar1 zihinsel semalarinda medya okuryazarligi konusunda eksik bilgiye sahip

olduklarin1 gostermektedir.

5.sinif Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin

““SB.5.4.3.Kazamm’’ olan ‘‘sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar (mesafeli
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aligverig, giivenli internet kullanimi, kimlik hirsizligr gibi konular ele alinir).”’ kazanimina
S.smif  Ogrencilerinin - olusturduklart metaforlar, yaptiklart ¢izimler ve yazdiklar
kompozisyonlardan gelistirilen kategorilerde ne 6l¢iide yer verdikleri incelenmistir. Elde edilen
bulgulara gore “SB.5.4.3.Kazanim1’’ olan ‘‘sanal ortami kullanirken gilivenlik kurallarina uyar
(mesafeli aligveris, giivenli internet kullanimi, kimlik hirsizligi gibi konular ele alinir).”’
kazanimma  Ogrencilerin  olusturduklar1  metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar
kompozisyonlardan gelistirilen kategorilerde yer verdikleri goriilmiistiir. Ogrencilerin

olusturduklar1 metaforlarin gelistirilen kategorilerinde ‘‘kullanim 6zelligi olan’’, ‘‘igerigi

29 (X3 29 (X3 29 (X3

olan iletisime etkisi olan aligveris yapilan’’, “‘giivenlik tehdidi barindiran’’ ve ‘‘yarari

ve zararl olan’’ metafor kategorllerlnde; “‘bilingli kullanim’” ve ‘‘olusan tehlikeli durumlar’’

29 (X3

¢izim kategorilerinde; ‘‘sosyal medya araclarinin kullanimi’’, “‘bilingli kullanim olusan
tehlikeli durumlar’” ve ‘‘ailedeki durumu’ kompozisyon kategorilerinde 6grencilerin
““SB.5.4.3. Kazanim1’’ olan ‘‘sanal ortamu kullanirken giivenlik kurallarina uyar (mesafeli
aligveris, giivenli internet kullanimi, kimlik hirsizlig1r gibi konular ele alinir).”’kazanimina
yonelik ifadelerde bulunduklari gériilmiistiir. Bu durumda 6grencilerin olusturduklart metafor,
yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklart kompozisyonlardan gelistirilen kategorilerde Sosyal Bilgiler
Dersi Ogretim Programi 5.simf “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinin kazanimlarindan
mesafeli aligveris, giivenli internet kullanimi ve kimlik hirsizligi gibi konularin iizerinde
durulan bu kazanima Ogrencilerin yer vermis olmalari, sosyal medyayr kullanirken sanal
ortamda gilivenlik kurallarina uyulmasi gerektiginin farkinda olduklari kanisina varilabilir.
Ayrica sosyal medyayr kullanma konusundaki Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi
““SB.5.4.3.Kazanim1’’ olan ‘‘sanal ortami kullanirken giivenlik kurallarina uyar (mesafeli
aligveris, giivenli internet kullanimi, kimlik hirsizlig1 gibi konulari ele alir).”” kazanimina 5.sinif
Sosyal Bilgiler ders kitab1 ““Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ {initesinde sosyal medyada giivenlik
kurallarina uyulmas: gerektigi ile ilgili 6grencilerin biligsel yapilarina kendi ifadelerinden
ulasilmaktadir:

“Sosyal medyanmin yarari gibi zarari da var. Mesela instagram ve facebooktan

hesaplar ¢alinabiliyor, intenetten aligveris yaptigimizda hi¢ beklemedigimiz sey

gelebiliyor ya da basimiza hi¢ aklimiza gelmeyen sey geliyor. Bazen de arkadas
ediniyoruz oradan bize zarar verebiliyor. Sosyal ders kitabinda 6grenmistik.”’(K7).

“Sosyal medya bence zararli. Yarari olanlar da var ama ¢ogunlukla zararl seyler.
Misal aligveris yapiliyor, zararli viriisle ve bilgilerin ele gegirilmesi gibi.
. .Zararlarm derste de 6grenmistik.”” (K110).

%3

. Eger sosyal medyayt dogru kullanmazsak kotii niyetli insanlar
bzlgllerlmlzz ele geglreblllr Eger dogru kullanirsak yararlarim gériiriiz. Derste
ogrenmistik hatta.”’ (K287).
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Bununla birlikte 5.sinif Sosyal Bilgiler ders kitab1 “‘Bilim, Teknoloji ve Toplum”’ {initesindeki
bilgilere ve 6grencilerin olusturduklar1 metafor, yaptiklar1 ¢izim ve yazdiklar1 kompozisyon
ifadelerine bakildiginda; 6grencilerin zihinsel yapilarinda sosyal medyadaki giivenlik kurallar1
ile ilgili bircok semanin olustugu gelistirilen kategorilerde tespit edilmistir. Gelistirilen
kategorilerde sosyal medyada uyulmasi gereken giivenlik kurallar1 konusunda 6grencilerin
sosyal medyada aligveris yapildiginda, iletisim kuruldugunda ve kullanim 6zelliklerine dikkat
etmede; tehlikeli durumlarin ve gilivenlik tehditlerinin olusabilecegi, bu nedenle bilingli
kullanilmas1 gerektigine dair genis yer vermeleri bakimindan sosyal medyada giivenlik
kurallarina uyma kazanimi hakkinda biligsel yapilarinin zengin oldugunu gostermektedir.
Ayrica ogrencilerin ifadelerinde mesafeli aligveris, giivenli internet kullanimi ve kimlik
hirsizlig1 konularina sik¢a degindikleri goriilmiistiir. Bunun yani sira 5.sinif Sosyal Bilgiler ders
kitabr ‘‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’’ iinitesinde sosyal medyada uyulmasi gereken giivenlik
kurallarina neden dikkat edilmesi gerektigine, bu kurallarin neler olduguna ve bu kurallara
dikkat edilmemesinde olusabilecek tehlikelere ayrintili sekilde ver verilmis olmasi sosyal
medya ile ilgili glivenlik tehlikelerinin ciddi zararlara neden olacagi ve bu konuda 6grencileri

bilin¢lendirmek maksatl yer verildigi kanisina varilabilir.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi ‘Bilim, Teknoloji ve Toplum’” iinitesinde beceri ve
kazanimlar1 dogrultusunda incelenen 5.simif Sosyal Bilgiler ders kitabinda sosyal medya
kavraminin tanimina ve sosyal medya uygulamalarinin neler olduguna yer verilmedigi
goriilmektedir. Bu durumda bazi 6grencilerin sosyal medya konusunda kavram yanilgisi
yasadiklar1 tespit edilmistir. Sosyal medyanin ¢ift tarafli ve es zamanli kullanilan sanal
platformlar oldugunu bilmeyen bazi 6grenciler, tek tarafli olarak kullanilan e-devlet, e-okul, e-
posta ve navigasyon uygulamalarini sosyal medya olarak diisiinmiis ve metafor, ¢izim,
kompozisyonlarinda buna yonelik ifadede bulunarak sosyal medya uygulamalarina bu

uygulamalart 6rnek olarak vermislerdir.

Oneriler

Bu boéliimde arastirma sonuglar ve yapilan tartigmalar 15181nda konuyla ilgili 6nerilere, Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi’na yonelik onerilere ve arastirmacilara yonelik dnerilere yer

verilmistir.
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Konuyla Ilgili Oneriler

Sosyal medyay1 giiniimiizde g¢ocuklarin ve genglerin sik¢a kullandigi géz Oniine
alindiginda birgok alanda sosyal medya kavraminin arastirilmasina yonelik ¢alismalar
yapilabilir.

Metafor kullaniminin egitim-6gretim siirecindeki ve dgrenmedeki 6nemi goz Oniine
almarak sosyal bilgiler dersi ve diger tim derslerde metafor kullanimima agirlik
verilebilir.

Cizim tekniginin somut islemler doneminde 6grencilerin kendilerini daha rahat ifade
edebildikleri gbz Oniine alinarak ilkokul ve ortaokulda &grencilerin kendilerini ifade
etmeleri ve biligsel yapilarini ortaya koymalar1 yoniinde kullanimi daha fazla tercih
edilebilir.

Kompozisyon teknigi herhangi bir kavrama/konuya iliskin ayrintili veriler elde ederek

ogrencilerin bilissel yapilar1 belirlenmek istenildiginde kullanilabilir.

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’na Yonelik Oneriler

Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi becerilerinde ve kazanimlarinda yer alan sanal
ortam kavramina yonelik Sosyal Bilgiler ders kitabinda yer alan sosyal medya
kavramina ait tanima yer verilerek sosyal medya kavramiyla ilgili olusabilecek kavram
yanilgilar giderilebilir.

Sosyal medyada bagimlilik neticesinde ¢ocuklarda ve genglerde ¢ok yonlii sorunlarin
meydana geldigi goz 6niine alindiginda Sosyal Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer
alan 0zdenetim becerisine yonelik Sosyal Bilgiler ders kitabinda bu sorunlara yer
verilerek dikkat ¢ekilebilir.

Sosyal medyada siklikla ¢ok oyunculu oyunlarin oynandig1 goz oniine alinarak Sosyal
Bilgiler Dersi Ogretim Programi’nda yer alan giivenli internet kullanimina yonelik

Sosyal Bilgiler ders kitabinda bu oyunlara yer verilerek dikkat ¢ekilebilir.

Arastirmacilara Yonelik Oneriler

Sosyal Bilgiler dersinin yani sira diger derslerin 6gretim programinda sanal ortam
kavramima yer verildigi goz oniline alindiginda sosyal medya kavrami diger ders

programlar1 kapsaminda da arastirilabilir.
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v Sosyal medya kullanim yasinin giderek diistiigii dikkate alindiginda ilkokul ve ortaokul
doneminde olan dgrencilerin sosyal medya kullanimi ile ilgili aragtirmalar yapilabilir.
v Sosyal medya kavrami konusunda karma model kullanilarak galigmalar hazirlanabilir.

Bu kapsamda goriisme vb. gibi farkli toplama tekniklerine de yer verilebilir.
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Ek 1: Veri Toplama Formu

ACIKLAMA

Olgme araci olarak kullanilacak bu form ii¢ bélimden olusmaktadir. Formda isminizi
belirtmeniz gerekmemektedir. Calismaya katiliminiz goniilliiliik esasina dayanmaktadir.
Sorulara 6zenle vereceginiz cevaplar sadece bu arastirmaya yonelik kullanilacak ve gizli

tutulacaktir. Zaman ayirdiginiz ve samimiyetle cevapladiginiz i¢in tesekkiir ederim.

Arastirmaci: Yiiksek Lisans Ogrencisi. Feyza ZEYTINLI

Egitim Bilimleri Anabilim Dali, Gazi Universitesi.

Damisman: Prof. Dr. Giilay EKICI

Egitim Bilimleri Anabilim Dali, Gazi Universitesi.
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OGRENCI VERi TOPLAMA FORMU SORULARI

BOLUM-I

Sizden 5. Sinif Sosyal Bilgiler Dersi kapsaminda 6grendiginiz ‘‘sosyal medya’’ kavramina
iligkin akliniza gelen herhangi bir seye benzetme yaparak, boslugu doldurmaniz ve “ciinkii”
sozcliglinden sonraki boslugu ise bu benzetmeyi yapma sebebinizi yazarak doldurmaniz

istenmektedir.
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BOLUM-I1

Sosyal medya kavraminin size hatirlattiklarini ¢izim yaparak anlatiniz.

BOLUM-I11

Sosyal medya kavrami konusunda diistlincelerinizi kisa bir kompozisyon olarak belirtiniz.
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Ek 2: Arastirma izin Belgesi
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