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Bu arastirmanin amaci 3-6 yas grubu ¢ocuklara yonelik YouTube’daki videolarin, gelisime
olan katkisi, icerik oOzellikleri ve video Ozellikleri agisindan ¢ocuga uygunlugunu
belirlemektir. Arastirmada nitel aragtirma yontemlerinden kesfedici durum calismast
stratejisi kullanilmistir. Ayrica arastirmada dokiiman incelemesi yontemi kullanilmis olup
incelemeye konu olan dokiimanlar YouTube videolarindan olugsmaktadir. Aragtirmanin veri
kaynagi Olclit Ornekleme yontemiyle belirlenmistir. YouTube Tiirkiye’de en ¢ok
goriintiilenme sayisina sahip kanallarinin en ¢ok izlenen videolar1 igerisinden, belirlenen
kriterlere gore, Olgiit 6rnekleme yontemiyle 20 kanal ve bu kanallara ait 60 video
belirlenmistir. Belirlenen 20 kanal ve 60 video kodlanarak arastirmaci tarafindan gelistirilen
YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtar1 kullanilarak degerlendirilmistir.
Gelistirilen degerlendirme anahtar1 i¢in yedi alan uzmanindan goriis alindiktan sonra
degerlendirme anahtar1 son halini almistir. Belirlenen videolardan 20’si (her kanal i¢in bir
video) i¢in gelistirilen “YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtar1” iki alan
uzmani tarafindan doldurulmus ve Miles ve Huberman’in (1994) Uzlasma Yiizdesi formiilii
kullanilarak kodlayicilar arasi uzlasma yiizdesi .77 olarak bulunmustur. Gelisime uygunluk



maddeleri acisindan bakildiginda izlenen 60 videonun igeriginin yaklagik iicte ikisinin
(%59,29) cocuklarin gelisimine hi¢ uygun ozellikler tasimadigi belirlenirken yaklasik ticte
birinin (%28,21) cocuklarmin gelisimine tamamen uygun oldugu bulunmustur. Igerik
ozellikleri agisindan bakildiginda izlenen 60 videonun igeriginin tiigte birinden fazlasinin
(%33,81) ¢ocuklara hi¢ uygun olmadig: belirlenirken tigte ikisine yakinin (%57,62) ¢ocuklar
icin tamamen uygun icerik barmndirdigi ortaya c¢ikmistir. Video Ozellikleri acisindan
bakildiginda izlenen 60 videonun igeriginin iicte birinden fazlasinin (%33,57) cocuklara hig
uygun Ozellikler tasimadigi belirlenirken videolarin yaklasik tigte ikisinin (%60,24) cocuklar
icin tamamen uygun oldugu bulunmustur. Arastirmada YouTube Tirkiye’deki gergek
kigilerin yer aldig1 videolar gelisime uygunluk, icerik uygunlugu ve video oOzellikleri
acisindan degerlendirildiginde incelenen 60 videonun ¢ocuklara uygun olma oranin
(%43,57) cocuklara uygun olmama oranindan (%46,49) diisiik oldugu sonucuna ulagilmaistir.
Arastirma sonuglar1 dogrultusunda ilgili kurumlara, c¢ocuklarin video paylasim
platformlarinda yer almasinin veya bu platformlardaki icerikleri izlemesinin ¢ocuk {izerinde
olusturabilecegi potansiyel etkiler hakkinda ebeveynlere yonelik egitimler diizenlemesi,
aragtirmacilara ise farkli video paylasim platformunda yer alan okul 6ncesi donem ¢ocuguna
yonelik igerikleri cocuga uygunluk acisindan incelemesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: YouTube, Okul Oncesi Dénem, Gelisime Uygunluk, Video Ozellikleri,
Sayfa Adedi: xv + 148
Danigman: Prof. Dr. Hacer Elif Daglioglu
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ABSTRACT

The aim of this research is to determine the suitability of videos on YouTube for children
aged 3-6 in terms of their contribution to development, content features and video features.
In the study, exploratory case study strategy was used from qualitative research methods. In
addition, the document review method was used in the research and the documents subject
to the examination consist of YouTube videos. The study group of the study was determined
by criterion sampling method. According to the criteria determined among the most watched
videos of the channels with the highest number of views in YouTube Turkey, 20 channels
and 60 videos belonging to these channels were determined by criterion sampling method.
The determined 20 channels and 60 videos were coded and evaluated using the YouTube
Videos Evaluation Rubric developed by the researcher. After receiving the opinions of seven
field experts for the developed evaluation key, the evaluation key took its final form. The
“YouTube Videos Evaluation Rubric” developed for 20 of the determined videos (one video
for each channel) was filled in by two field experts and the agreement percentage between
encoders was found to be .77 using Miles and Huberman's (1994) Percentage Agreement
formula. In terms of appropriateness for development; It was determined that approximately
two-thirds (59.29%) of the content of the 60 videos watched were not suitable for the
development of children at all, while approximately one-third (28.21%) was completely
suitable for the development of their children. In terms of content features; While more than
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one third (33.81%) of the content of the 60 videos watched were not suitable for children at
all, nearly two-thirds (57.62%) were found to contain content completely suitable for
children. In terms of video features; It was found that more than one third (33.57%) of the
content of the 60 videos watched were not suitable for children at all, while approximately
two-thirds of the videos (60.24%) were completely suitable for children. In the research,
when the videos featuring real people on YouTube Turkey were evaluated in terms of
appropriateness for development, appropriateness of content and video features; it was
concluded that the rate of being suitable for children (43.57%) of the 60 videos examined
was lower than the rate of not being suitable for children (46.49%). In line with the results
of the research, it is recommended that the relevant institutions organize trainings for parents
about the potential effects of children's being on video sharing platforms or watching the
content on these platforms, that researchers examine the content targeting pre-school
children on different video sharing platforms in terms of appropriateness for the child.

Key Words: YouTube, Preschool Period, Appropriateness for Development, Video Features
Page Number: xv + 148
Supervisor: Prof. Dr. Hacer Elif Daglioglu
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BOLUM I

GIRIS

Bu boliimde; arastirmanin problem durumuna, arastirmanin amacina, problem ciimlesine, alt

problemlere, arastirmanin 6nemine, arastirmanin sinirliliklarina ve tanimlarina yer verilmistir.

Problem Durumu

Okul o6ncesi donem, ¢ocugun; bilissel, dil, motor, sosyal ve duygusal gelisimi i¢in zemin
olusturan beyin gelisiminin ve sinirsel baglantilarinin kurulma oraninin en yogun ve hizh
yasandig1 donemdir [American Academy of Pediatrics (AAP), 2022; Milli Egitim Bakanhigi
(MEB), 2013; United Nations Children's Fund (UNICEF), 2022). Bu donemde sunulan
deneyimler ve firsatlar, ¢ocuklarin nasil biylidigli, 6grendigi, iliskiler kurdugu ve okula
hazirlandig1 konusunda temel olusturur (AAP, 2022). Bu agidan bakildiginda cevresel etkiler
cocugun beyin gelisimini olumlu yonde etkileyebilecegi gibi, kotii ¢evre kosullarina bagl
olarak olumsuz yonde de etkileyebilir (MEB, 2013). Bronfenbrenner ¢evrenin ¢cocuk tlizerindeki
etkilerini ekolojik sistemler kuraminda agiklamakta ve cocugun yakin ¢evresinin (mikrosistem)
cocuk tizerindeki etkilerine dikkat ¢gekmektedir. Bronfenbrenner (1996) gelisen bireyin i¢inde
bulundugu ev, akran grubu ve okul gibi yakin ¢evreleri ve bu ¢evrelerde gelistirdigi dogrudan
etkilesimleri mikrosistemler olarak tanimlamaktadir (Navarro ve Tudge, 2022). Giliniimiizde
gelisen teknolojiyle birlikte medya ve medya araglari kisiler arasi etkilesim igin gerekli olan
fiziksel yakinlig1 ortadan kaldirmis ve hem telefon, tablet, televizyon vb. medya araglar1 hem
de bu medya araglar1 sayesinde ulasilan kisiler ¢ocugun yakin ¢evresinin bir parcasi haline
gelmistir. Cocukluk doneminde teknolojinin yayginlasmasiyla birlikte ise teknoloji ve
teknolojik araclarla gergeklestirilen etkilesimler ¢ocugun mikro sistemin bir parcasi haline
gelmis bu durum “tekno-alt sistem” (Plowman, 2016) ve “sanal mikro sistem” (Navarro ve

Tudge, 2022) gibi tanimlarla agiklanmaya g¢alisilmistir.
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Cocuklar, heniiz temel becerilerini kazanmadan 6nce dokunmatik ekranli tablet, telefon vb.
teknolojik cihazlar1 kullanmay1 6grenmektedir (Ates ve Salatali, 2019; Ergiliney, 2017). Bu
durum teknolojinin ¢ocuklarinin yakin ¢evresinin bir pargast olduguna isaret etmekte, nitekim
bu konuda yapilan arastirmalar ¢ocuklarin ¢ok kiiciik yaslardan itibaren medyanin teknolojik
araglar1 olan dokunmatik ekranli tablet, telefon vb. araglari kullandiklarmi gostermektedir
(Common Sense Media, 2013; Common Sense Media, 2017; Giindogdu vd., 2016; Ozkan,
2017; Rideout vd., 2003). Office of Communications (OFCOM), Birlesik Krallik’ta telefon ve
yayin sirketlerinin kanunlara uyup uymadigini kontrol eden resmi bir kurulustur (OFCOM,
2022). OFCOM, medyay1 anlamlandirmaya iliskin olarak 2022 yilinda yayimlanan Cocuklar
ve Ebeveynler: Medya Kullanimi ve Tutumlar Raporunda 5-7 yas grubundaki ¢ocuklarin
%28’inin kendi cep telefonu 0 ve %33 liniin kendi sosyal medya profili oldugu bulunmustur

(OFCOM, 2022).

Ayrica aragtirmalar ¢ocuklarin ¢ok kiigiik yaslardan itibaren aktif olarak internet kullandiklarini
gostermektedir (Elias ve Sulkin, 2017; Ergiiney, 2017; Giindogdu vd., 2016; Kenan ve
Kahyaoglu, 2011). Cocuklarin internet {izerinden erisebilecekleri veya televizyonda
gorebilecekleri igerikler cocuklarin davranislarini etkileme potansiyeline sahiptir (Bushman ve
Huesmann, 2006; Yal¢in ve Erden, 2018). Kiigiik ¢cocuklarin aktif olarak interneti kullanmalari
onlar i¢in birtakim riskleri de beraberinde getirmektedir (Akgay ve Ozcebe, 2012; Brito ve Dias
2019; Bushman ve Huesmann, 2006; Comon Sense Media, 2017; Elias ve Sulkin, 2017; Marsh
vd., 2019; Rideout vd., 2003).

Cocuklar interneti oyun oynamak, video izlemek vb. i¢in ¢esitli amacglarla kullanmaktadir. Bu
baglamda kiigiik cocuklar arasinda popiiler bir video izleme platformu olan YouTube
uygulamasi karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak birgok iilkede YouTube’ u kullanmak i¢in minimum
yas 13 olmasina ragmen, 13 yas altindaki ¢ocuklarda YouTube'u aktif olarak kullanmaktadir.
Kiiciik yaglardan itibaren YouTube’u kullanmanin ¢ocuklar i¢in potansiyel riskleri ve faydalari
olabilir. YouTube’un ¢ocuklara kendilerini ifade etmesi igin bir ortam sunma (Ozuz, 2018),
kavram 6grenme (Giilmez, 2019), dil gelisimini destekleme (Toksoy, 2021), gibi alanlarda
faydal1 olabilecegini gosteren ¢aligmalarla birlikte cocugun yasina uygun olmayan igeriklerle
karsilasabilecegini gosteren ¢alismalar da vardir (Radesky vd., 2020; Rollins vd., 2022).
Bununla birlikte YouTube videolarinda igerikte yer alan ¢ocuklarin izleyici ¢ocuklar i¢in rol
model oldugunu (inal Kamaci, 2021; Salkaya, 2020) ve bu videolarin ¢ocuklarin oyun ve dil
gelisimini etkiledigini (Celik, 2021; Toksoy, 2021) gosteren arastirmalar dikkate alindiginda,



iceriginde bir ¢ocugun yer aldig1 videolarin okul 6ncesi donem ¢ocuklari etkilemesi agisindan

onemli oldugu diisiiniilmektedir.

YouTube videolarina gergek kisi veya karakterlerin (YouTuber’lar) yer almasi agisindan
bakildiginda, cocuklara yonelik olan kanallarin %50’sinde ¢ocuklarin igerik tireticisi veya konu
olarak kullanildig1 gériilmektedir (Ergiin Ozdel, 2019). Celik (2021), videolarda yer alan
cocuklarin %48’inin ilk veya erken ¢ocukluk donemi olarak ifade edilen 3-6 yas arasi kiz ve
erkek cocuklardan olustugunu bulmustur. Rollins ve digerleri (2022) 0-8 yas aras1 ¢ocuklar
tarafindan izlenen 546 videonun yaklasik %33'"liniin oyuncak videolari, aile video giinliikleri
veya c¢izgi filmlerden olustugunu belirtmektedir. Arastirmalar ¢ocuklarin igerik {ireticisi
konumunda yer aldig1 videolarin ¢ocuklar tiiketime 6zendirdigini, satin alma davranislarini
etkiledigini ve reklam igeriginin yogun oldugunu gostermektedir (Apak, 2022; Atmaca ve
Akyol, 2021; Fide ve Sagsaglam, 2020; Ozkonuk, 2019; Pinarbasi ve Astam, 2021; Yasa,
2021). igerik iireticisi konumunda yer alan ¢ocuk acisindan bakildiginda ise videolarda cocugun
mahremiyetinin ihlal edildigi (Demir, 2021; Karakog¢ ve Unli, 2021; Sekmen, 2019) ve
cocuklarin tehlikeli olabilecek eylemlere tesvik edildigi (Atalay, 2019) belirlenmistir. Ayrica
bu videolarda ¢ocuklarin anne veya babalar1 tarafindan duygusal istismara ugrama siklig1 %33

olarak bulunmustur (Cubuk ve Erol, 2022).

Bu baglamda ger¢ek karakterlerin yer aldigi YouTube igeriklerinin izleyici g¢ocuklarin
davraniglar1 tizerinde etkili oldugunu gosteren arastirmalar dikkate alindiginda, YouTube’da
yer alan cocuklara yonelik igeriklerin 3-6 yas araligindaki c¢ocuklara uygulugu agisindan
incelemesi onemlidir. ilgili alan yazinda YouTube igeriklerinin okul éncesi dénem ¢ocuklarina
uygunlugunu inceleyen aragtirmalar sinirlidir. Okul 6ncesi donem cocuklarini hedefleyen
YouTube videolarinin okul 6ncesi dénem ¢ocuklarina uygun olup olmadigi degerlendirilmeli

ve bu iceriklerin olumlu ve olumsuz 6zellikleri ortaya konulmalidir.

Arastirmanin Amaci

Bu kapsamda arastirmanin amaci, 3-6 yas grubu c¢ocuklara yonelik YouTube ¢ocuk
kanallarinda yer alan gergek karakterlerden olusan videolarin ¢ocuga uygunluk agisindan

incelenmesidir.
Bu amaca yonelik olarak arastirma sorular1 agagida verilmistir;

YouTube Tiirkiye’de gergek kisilerin yer aldig1 i¢erikler okul dncesi donem ¢ocuklarina



1. Gelisim 6zellikleri
2. Video igerigi ve
3. Video ozellikleri

acisindan uygun mudur?

Arastirmanin Onemi

Gilinlimiizde ¢ocuklar ¢ok kiigiik yaslardan itibaren ¢esitli teknolojileri kullanmakta ve sanal
ortamlarda gerek tiiketen gerekse iireten konumda yer almaktadirlar (Ates ve Saltali, 2019;
2011; Marsh vd., 2019; Rideout vd., 2003; Sapsaglam, 2018; Yal¢in ve Erden, 2018; Yazici ve
Genger, 2016; Zehir vd., 2019). Bu kapsamda YouTube, bir sosyal medya sitesi olarak ¢ok
kiigiik yaslardan itibaren ¢ocuklarin hayatina girmektedir (Altun, 2019; Brito ve Dias 2019;
Elias ve Sulkin, 2017; Ergiin Ozdel, 2019; izci vd., 2019; Marsh vd., 2019; Sapsaglam, 2018;
Yadav vd., 2018). Yerli ve yabanci alanyazindaki arastirmalar gostermektedir ki ¢cocuklar ¢cok
kiiciik yaslardan itibaren YouTube’u kullanmakta ve bu platformda yer alan iceriklere ilgi
duymaktadir (Brito ve Dias 2019; Elias ve Sulkin, 2017; Izci vd., 2019; Marsh vd., 2019;
Sapsaglam, 2018; Sezerer Albayrak, 2020; Yadav vd., 2018). Bunun sonucu olarak yapilan
arastirmalar YouTube’un ¢ocuklar iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olabilecegini ortaya
koymaktadir (Buzzi, 2011b; Marsh vd., 2019; Neuman ve Herodotou, 2020; Papadamou vd.,
2020). Bu baglamda YouTube igerisinde gesitli riskleri barindiran bir platformdur denilebilir
(Buzzi, 2011a; Ergiin Ozdel, 2019; Papadamou vd., 2019a; Papadamou vd., 2019b; Papadamou
vd., 2020). Ayrica YouTube’daki igeriklerin siniflandirilmasina yonelik tanimlar (Buzzi,
2011a; Neuman ve Herodotou, 2020; Papadamou vd., 2019a) olumsuz icerigin belirlenmesinde

yasin onemli bir faktor oldugunu géstermektedir.

Cok kiiciik yasta ¢ocugu olan ebeveynlerin bile sitelerin sagladigi giivenlik 6nlemlerini
kullanama oranin az oldugu ve bir¢ok ebeveynin ¢ocuklarint YouTube kullanirken yalniz
biraktigi ilgili arastirmalarla ortaya konmustur (Buzzi, 2011b; Elias ve Sulkin, 2017; Ergiiney,
2017; Kurik, 2014; Marsh vd., 2019; Zehir vd., 2019). Ozellikle erken yasta (2-6 yas) cocuklarm
uygunsuz icerigi (porno veya siddet) izlemesini veya dinlemesini 6nlemek ¢ocugun saglikli
psikolojik gelisimi i¢in ¢ok onemlidir (Buzzi, 2011a). YouTube Oneri sisteminde; olumsuz
icerikle (1rke¢ilik, kadin diismanhigi, siddete 6zendirici davraniglar barindiran igerikler) veya

cocuklarin ilgilerini ¢eken bir ¢izgi filmin anahtar kelimesiyle yapilan bir arama sonucu gelen



onerilerde, ¢ocuklar i¢in uygun olmayan bir igerikle karsilasma orani hayli yiiksektir (Buzzi,

2011b; Papadamou vd., 2019a; Papadamou vd., 2019b; Papadamou vd., 2020).

Ayrica ¢cocugun ilgisini ¢ekecek ¢izgi film kahramanlarinin yetiskinler i¢in yapilmis videolar1
cocuklar i¢in bir “tik tuzagi1” islevi gorebilir. Cizgi film kahramanlarinin orijinal goriintiilerinin
yer aldig1, ancak orijinal ses yerine sesli porno i¢eriginin kullanildigi videolarin bile YouTube
iizerinde oldugu ve geri bildirime ragmen uzun siire bu videolarin platformdan kaldirilmadigini
gosteren Ornek olaylar mevcuttur (Buzzi, 2011a). YouTube Tiirkiye’deki kanallarin biiyiik
cogunlugu da c¢ocuk kanallarindan olusmakta bazi kanallar ¢ocuk kanallar1 olmasa bile
icerisinde ¢ocuklar veya c¢ocuk resimleri yer almaktadir (Ergiin Ozdel, 2019). Duruma
cocuklarin igerik treticisi konumunda yer aldig1 videolar agisindan bakildiginda ise igerik
iireticisi konumundaki cocuk izleyici cocuk tarafindan rol model alinmaktadir (inal Kamaci,
2021; Salkaya, 2020). Ayrica c¢ocuklarin igerik lreticisi konumunda yer aldigi videolar
cocuklarin dil gelisimini, oyun gelisimini, satin alma davranisin1 etkilemekte ve ¢ocuklar
tiketime Ozendirmektedir (Apak, 2022; Atmaca ve Akyol, 2021; Celik, 2021; Fide ve
Sagsaglam, 2020; Ozkonuk, 2019; Pinarbas1 ve Astam, 2021; Yasa, 2021). Bu baglamda erken
cocukluk doneminin ¢ocuklarin gelisimi agisindan kritik bir donem oldugundan yola ¢ikarak
cocuklarin bu donemde YouTube iizerinden izledigi gercek karakterlerin yer aldigi videolarin

¢ocuklara uygunlugunun incelenmesinin son derece 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

YouTube igerikleriyle ilgili yabanci alanyazinda; ¢ocuklarin olumsuz igeriklerle karsilagsma
ihtimali (Papadamou vd., 2019a; Papadamou vd., 2019b; Papadamou vd., 2020),
karsilagilabilecek olas1 olumsuz igeriklerin incelenmesi (Buzzi, 2011a), iceriklerin ¢ocuklara
ve aile i¢i etkilesime faydalar1 (Pempek vd., 2011; Yadav vd., 2018), icerik izlemeye baslama
yaslar1 (Elias ve Sulkin, 2017), igerik iireticisi olan ¢ocuklarin kanallarin incelenmesi (Tur-

Vifies vd., 2019) konularinda ¢alismalar bulunmaktadr.

Tiirkiye’de yapilan g¢aligmalara bakildiginda, ¢ocuklarmm YouTube kullanim amaglarinin
incelendigi (Sapsaglam, 2018), en ¢ok izlenen kanallarda ¢ocuklara yonelik olumsuz igeriklerin
incelendigi (Ergiin Ozdel, 2019), YouTube cocuk igerik iireticilerinin videolarmin gocuklari
tilkketime tesvik etmesinin ve toplumsal cinsiyet rolleri agisindan incelendigi (Kaynak, 2020;
Salkaya, 2020), YouTube Kids uygulamasinda yer alan igeriklerin incelendigi (Kirik ve Altun,
2019), YouTube’un okul oncesi donem c¢ocuklarinin kavram kazaniminda kullanilmasinin

arastirildig (Giilmez, 2019), cocuk igerik tireticilerin kanallarindaki igeriklerin (Atalay, 2019;



Umut Aksu, 2020), ve bu igeriklerin ¢ocuklarin mahremiyet yitimi agisindan incelendigi

(Sekmen, 2019) aragtirmalarin oldugu goriilmektedir.

Yapilan aragtirmalarin sonuglari dikkate alindiginda okul &ncesi donem gocuklarmin YouTube
uygulamasini aktif bir sekilde kullandigi ve YouTube uygulamasinin ¢ocuk igin potansiyel
faydalariyla birlikte olasi zararlarinin da oldugu goriilmektedir. Bu aragtirma ile okul dncesi
donem ¢ocuklarina yonelik YouTube ¢ocuk kanallarinda yer alan igeriklerin ¢ocuga uygunluk
acisindan incelenmesi amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmanin; YouTube
Tiirkiye’deki ¢ocuklara yonelik videolarin okul 6ncesi donem ¢ocuklarina uygunlugu agisindan
bir bakis a¢is1 saglamayi, YouTube’da yer alan igeriklerin okul 6ncesi donem g¢ocuklari igin ne

gibi riskler barindirdigini ortaya koymayi hedefledigi i¢in 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Arastirmanin Simirhihiklar:

Bu aragtirma YouTube Kids’in iilkemizde yeni kullanima sunulan bir uygulama olmasi goz

oniine alinarak YouTube platformu ile sinirlandirilmistir.

Bu arastirma 24.08.2022 tarihi itibariyle YouTube Tiirkiye’de en ¢ok goriintiilenme sayisina

sahip ¢ocuklara yonelik igerik tireten Tiirk¢e kanallarla sinirlidir.

Bu arastirma 24.08.2022 tarihi itibariyle YouTube Tiirkiye’de en ¢ok goriintiilenme sayisina
sahip ¢ocuklara yonelik icerik iireten kanallarda yer alan gercek karakterlerin yer aldig1 videolar

ile stnirhdir.

Arastirmanin Tanimlar:

Tik tuzagi (Clicbait): Internet iizerinde, merak uyandirip tiklanmasi i¢in 6zellikle olusturulmus

baglantilar (Ergiin Ozdel, 2019).

YouTuber: YouTube’a diizenli bir sekilde video yiikleyen ve bu yolla para kazanan kisi (ilhan
ve Aydogdu, 2018; Ozuz, 2018).



BOLUM II

KAVRAMSAL CERCEVE

Medya, Tiirk Dil Kurumu’na (TDK) gore her tiirlii iletisim ortamini ve iletisim araglarini
ifade etmektedir (TDK, 2020). Medyanin bu tanimi geleneksel ve yeni medyay1 kapsiyor
olsa da medyanin araglar1 ve bireyin medyayla olan iligkisi gegmis ve giiniimiizde ayni seyi
ifade etmemektedir. Geleneksel medya olarak adlandirilan medya basin, radyo, televizyon,
sinema vb. Kkitle iletisim araglarimi1 ifade ederken, akilli telefonlar, internet, uydu
teknolojileri, bilgisayarlar, CD, DVD’ler yeni medyanin araglari olarak 6n plana ¢ikmaktadir
(Kirik ve Altun, 2019). Duruma bireyin medya ile iliskisi agisindan bakildiginda ise yeni
medya; kullanicilarin etkilesim icinde ve aktif oldugu, erisimin kolay oldugu ve herkes
tarafindan erisilebilen bir medyay1 temsil ederken geleneksel medyada ayni mesaja maruz
kalan pasif durumdaki bireyler 6n plana ¢ikmaktadir (Chassiakos, Radesky, Christakis,
Moreno ve Cross, 2016; Kirik, 2014; Kirik ve Altun, 2019). Yeni medyanin geleneksel
medya ile arisindaki bu farkin kaynagi gelisen teknolojik aletler ve internetin sagladig:

imkanlarla agiklanabilir.

Medya, Internet ve Cocuk

Son yillarda internet, telefon ve aktif sosyal medya kullanici sayis1 diinyada ve Tiirkiye’de
niifus artisindan daha hizli ilerlemektedir (We are Social, 2020a; We are Social, 2020b). Bu
artis, arastirmacilar1 bu yeni medya ortaminin i¢ine dogan kusakla, onlardan 6nceki kusak
arasindaki farklar1 tanimlamaya itmistir. Marc Prensky giliniimiiz cocuklarin dijital yerliler,
bir 6nceki nesli ise dijital gogmenler olarak adlandirmaktadir. Marc Prensky’ye gore ¢agimiz

cocuklar1 olan dijital yerliler ile bir dnceki nesil olan dijital gogmenler arasinda bilgiyi



kullanma ve diistinme konularinda biiylik farklar vardir. Beynin ndroplastik ozelligi
sayesinde etraftan kendisine yapilan girdiler dogrultusunda kimyasal ve fiziksel olarak
sekillendigini ve dijital yerliler ile dijital go¢menler arasinda beyin sekillerinde ve
kimyasinda bile farkliliklar oldugu ifade edilmektedir. Dijital yerli olarak tanimlanan
giinlimiiz ¢ocuklarmin, dijital gdgmen ebeveynlerine gore internet kullanimi, dijital medya
uygulamalar1 gibi teknoloji konularina daha yatkin ve tecriibeli olduklar1 belirtilmektedir

(Prensky, 2001; Prensky ve Berry, 2001).

Her ne kadar bu yeni teknolojilerin i¢ine dogan ¢ocuklar teknolojileri kullanma konusunda
ebeveynlerinden daha yetkin goriilse de bu teknolojiler ¢ocuklar i¢in ¢esitli riskleri ve
faydalar1 bir arada barindirmaktadir. Pek ¢ok uzman kii¢lik ¢cocuklarin medya kullanimini
anlamanin kritik oldugunu savunmakta ve medya kullanimin ¢ocuklar i¢in 6zellikle erken
yaglarda onemli bir etkiye sahip oldugunu belirtmektedir (Ates ve Salatali, 2019; Kalan,
2010; Kenanoglu ve Kahyaoglu, 2011; Marsh vd., 2019; Sapsaglam, 2018; Yal¢in ve Erden,
2018; Yazict ve Genger, 2016; Zehir, Zehir, Yal¢in ve Yalgmn, 2019). Rideout ve
arkadaslarinin (2003) gerceklestirdikleri arastirma sonuglarina gore; alt1 yasinda ve daha
kiigiik cocuklarin yaklasik yaris1 (%48), 4-6 yas arasinda olan ¢ocuklarin ise her onundan
yedisi bilgisayar kullanmaktadir. Hatta giinlik olarak bakildiginda her giin 4-6 yas
arasindaki ¢ocuklarin dortte birden fazlasi (%27) bilgisayar basindadir.

Comon Sense Media, medyanin ¢ocuklarin yasamlarindaki roliine iligkin arastirmalari
destekleyen, medya ve teknolojiyi ¢ocuklara uygunlugu hakkinda bilgi saglamak amaciyla
derecelendiren ABD merkezli bir kurulustur. 2011, 2013 ve 2017 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’ndeki ¢ocuklarin medya kullanimimna iliskin veriler yaymlamistir. Yapilan
arastirmalar sonucunda Amerika Birlesik Devletleri’ndeki ¢ocuklarin medya kullanimina

iliskin olarak;
e (-8 yas aras1 ¢ocuklarin gilinde ortalama 2 saat 19 dakikasini ekran medyasiyla
gecirdigi,
e 0-8 yas cocugu olan ailelerin evinde bir mobil cihaz bulunma oranin 2011°de %52

iken 2017°de %98’e yiikseldigi,

e 0-8 yas cocugu olan diisiik gelirli (yillik 30.000$ alt1) ailelerin internet baglantisi
olma oranin 2011 de %42 den 2017°de %74; yiiksek gelirli ailelerin (yillik 75.000%
istii) internet baglantist olma oranin 2011 de %92 den 2017°de %96’ya yiikseldigi,
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e 0-8 yas cocuklarin ekran siiresi igerisinde mobil cihazlar 2011°de %#4 liik bir orana

sahipken 2017°de %35’e yiikseldigi,

e (-8 yas ¢ocuklarin 2011°de 5 dakika olan mobil medya kullanim siiresinin 2017°de
48 dakikaya ytikseldigi,

e (-8 yas arasindaki ¢ocuklarin 2013 de yalnizca %7 sinin tableti varken bu oranin

2017 de %42 ye ¢iktig bildirilmektedir (Common Sense Media, 2013, 2017).

Bununla birlikte Office of Communications’in (OFCOM) medyay1 anlamlandirmaya iligkin
olarak 2019 ve 2022 yilinda yayimlanan Cocuklar ve Ebeveynlerin Medya Kullanim1 ve
Tutumlart Raporunda; 3-4 ve 5-7 yas grubundaki ¢ocuklarin medya kullanimina iliskin

verilere yer verilmis ve elde edilen sonuglar Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1
OFCOM 2019-2022 Cocuklar ve Ebeveynler Medya Kullanimi ve Tutumlar Raporu
2019 2021
3-4 yas 3-4 yas

o 9%24’{inlin kendi cep telefonu vardir.

o %20 si akill1 telefonu %49°u tableti
internet erisimi igin
kullanabilmektedir.

e 0051’1 haftalik 8 saat 6 dakika

%17’si kendi cep telefonu vardir.

%39’u cep telefonunu %78’1 tableti

internet erisimi i¢in kullanabilmektedir.
e %~89’u video paylasim uygulamalarim

. . kullanmaktadir.
YouTube izlemektedir. e : .
- . . %24’{iniin kendi sosyal medya profili
e %2’inin kendi sosyal medya profili
vardir.
vardir.
5-7 yas 5-7 yas
e %>5’inin kendi akilli telefonu e %28’inin kendi cep telefonu vardir.
%37’sinin kendi tableti vardir. e %>50’si cep telefonunu %83’ tableti
o 0627’si akilli telefonu %631 tableti internet erisimi i¢in kullanabilmektedir.
internet erisimi igin e %0930 video paylagim uygulamalarin
kullanabilmektedir. kullanmaktadir.
e %064’1 haftalik 8 saat 36 dakika e %33’ linlin kendi sosyal medya profili
YouTube izlemektedir. vardir.
e %4’ liniin kendi sosyal medya profili
vardir.

“Children And Parents: Media Use And Attitudes Report 2019” Making Sense of Media. OFCOM, 2020a;
2020b ve Children And Parents: Media Use And Attitudes Report 2022 Making Sense of Media. OFCOM,
2022 kaynagindan uyarlanmistir.

Tablo 1 dijital teknolojilerin ve sosyal medya araglarinin ¢ocuklar tarafindan kullanimin iki
yillik bir donemde ne kadar arttigini gostermektedir. Tiirkiye agisindan duruma bakildiginda
yapilan arastirmalar, ¢ocuklarin medyay1 kullanmaya baglama yasinin ii¢ yasa kadar

diistiigtinii (Glindogdu vd., 2016), 5-6 yas arasindaki ¢ocuklarin %39 unun kendi tabletinin
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oldugunu (Ozkan, 2017), bir baska deyisle ¢ocuklarin aktif olarak cep telefonu, tablet ve
bilgisayar kullandiklarini (Aral ve Dogan Keskin, 2018) ortaya koymustur.

Cocuklarin internet ve interneti kullanmak i¢in bir arag olan teknolojik aletlerle gecirdikleri
slire, internet ve ¢ocuga etkileri konusunda bir endise kaynagidir. Amerika Psikoloji Dernegi
(APA) (2019), Amerikan Pediatri Dernegi (AAP) (2016), ve Diinya Saglik Orgiitii (WHO)

(2019), ¢ocuklar i¢in ekran siiresi konusunda ebeveynlere su tavsiyelerde bulunmaktadir;

e 18 ayda kii¢iik ¢ocuklar i¢in goriintiilii sohbet (biiyiik anne, biiyiik baba vb.) disinda

ekran tabanli medyadan kag¢inin.

e 18-24 aylik cocuklar icin, ebeveynler yiiksek kaliteli programlart se¢cmeli ve
cocuklariyla birlikte izlemelidir (1 saatin altinda).

e 2-5 arasindaki ¢ocuklar i¢in, ekran siiresini yiiksek kaliteli programlarla glinde bir
saat ile sinirlayin. Cocuklarinizla konusun, ¢ocuklarin goérdiiklerini anlamalarina
yardime1 olun ve 6grendiklerini ¢evrelerindeki diinyaya uygulamalarina yardimei

olun.

e 0 yas ve Ustli ¢ocuklar i¢in, medyay1 kullanmak i¢in harcanan siire ve medya tiirleri

konusunda tutarlt sinirlar belirleyin (1-1.5 Saat).
e 11-13 yas aras1 ¢ocuklar igin ise ekran siiresini iKi saatle sinirlaym.

Bu tavsiyeler 1s1ginda alanyazin incelendiginde 0-6 yas araliginda hi¢ internet
kullanilmadigimi belgeleyen aragtirmalar (Arnas, 2005) olmasina ragmen yapilan giincel
aragtirmalar ¢ocuklarin ¢ok kiiclik yaslardan itibaren aktif olarak internet kullandigini
gostermektedir (Elias ve Sulkin, 2017; Ergiliney, 2017; Giindogdu vd., 2016; Kenanoglu ve
Kahyaoglu, 2011). Bazi arastirmalar ise ¢ocuklarin ekran karsisinda gegirdikleri siirenin
tavsiye edilenden ¢ok daha fazla oldugunu ortaya koymaktadir (Ates ve Saltali; 2019;
Comon Sense Media, 2017; Elias ve Sulkin, 2017; Ozkan, 2017; Rideout vd., 2003).

Ancak kullanimi kolay dokunmatik ekran teknolojileri, yalnizca okul oncesi ¢ocuklarin
dijital diinyalar1 kesfetmesi anlamina gelmemekte, ayn1i zamanda bir yasin altindaki
bebeklerin bile ekranla tanistigin1 gostermektedir (Holloway, Green ve Lvingstone, 2013;
Yal¢in ve Erden, 2018). Bu acidan bakildiginda cocuklarin internet kullanimlarini ve
internetin ¢ocuklar iizerindeki olumlu ve olumsuz yonlerinin ne oldugunun belirlenmesinin

onemli oldugu diisiiniilmektedir.
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0-6 yas cocuklartyla ve/veya ebeveynleriyle gerceklestirilen calismalar incelendiginde;
Kenanoglu ve Kahyaoglu (2011), okul 6ncesi ¢ocuklarinin %36,1’inin evde her giin interneti
kullandigini, %27,8’inin haftada bir kere ve %6’sinin ayda bir kere internete erisebildigini,
%30’unun ise evde hi¢ internet kullanmadigini belirlemistir. Benzer sekilde Giindogdu ve
arkadaglar1 (2016) 3-5 yas arasi1 gocuklarin %65’inin internete erisebildiklerini; Ergiiney
(2017) ise 3-6 yas arasindaki ¢ocuklarin giinliik 1-4 saat arasi internette zaman gegirdiklerini
bulmustur. Elias ve Sulkin (2017) 18-36 aylik ¢ocuklarin %46,7'sinin ¢evrim i¢i igerik
izledigini ve ¢evrim ig¢i izleyici olan c¢ocuklarin %52’sinin 12 aylikken, %91,5’inin 24
aylikken cevrim igi icerik izlemis olduklarini saptamistir. Ancak kiigiik ¢cocuklarin aktif
olarak interneti kullanmalar1 onlar i¢in birtakim riskleri de beraberinde getirmektedir (Akgay
ve Ozcebe, 2012; Brito ve Dias 2019; Bushman ve Huesmann, 2006; Comon Sense Media,
2017; Elias ve Sulkin, 2017; Marsh vd., 2019; Rideout vd., 2003).

Ebeveynler ve medya kullanimina yonelik tutumlarinin ¢ocuk iizerindeki etkisini anlamak
icin Bandura, Bronfenbrenner ve Lev Vygotsky’in one siirdiikleri fikirler 6nemlidir.
Bandura c¢ocuklarin ebeveynlerini gozlemleyerek bir davranisi Ogrenebilecegini;
Bronfenbrenner, ¢ocugun gelisimine etki eden ebeveyn, okul ortami ve akranlar gibi
faktorlerin, gocuga olan yakinlik derecesine gore sistemler olusturdugunu ve bu sistemlerin
cesitli derecelerde cocugu etkiledigini belirtmektedir. Lev Vygotsky ise, cocugun
becerilerinin gelismesinde ebeveyn/yetiskin desteginin énemli oldugunu ve bu destekle
cocugun kendi bagina gergeklestirebilecegi 6grenmelerin arttirabilecegini vurgulamaktadir
(Lauricella, Wartella ve Rideout, 2015; Pempek ve Lauricella, 2017). Bandura
perspektifinden ebeveynin internet kullanim siiresinin, amacinin veya seklinin ¢ocuk igin bir
ornek teskil ettigi ve ¢ocugun, bu davranigi ebeveynlerinden 6grenebilecegi sdylenebilir
(Lauricella vd., 2015). Bronfenbrenner’e gore ise aileler ¢ocuga en yakin kisilerin
olusturdugu mikro sistemin belirleyicisi konumundadir ve ebeveynlerin tutum, davranig ve
kisitlamalar1 ¢ocugun internete olan bakis agisin1 ve tutumlarini etkilemektedir (Lauricella

vd., 2015).

Lev Vygotsky’nin bakis agisina gore ebeveyn destekli ve giivenli internet kullanimin ¢ocuk
icin bir yetiskin destegi saglayabilecegi ve c¢ocugun kendi basina kazanabilecegi
becerilerden daha fazlasini elde edebilecegi anlagilmaktadir (Pempek ve Lauricella, 2017).
Lauricella ve arkadaslar1 (2015) cocuklarin internete erisim saglayabilecegi araclarin

(telefon, tablet, bilgisayar) kullaniminda ebeveyn tutumlarinin belirleyici oldugunu
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soylemektedir. Brito ve Dias’in (2019) 6-8 yas arasindaki ¢cocuklarin ebeveynleriyle yaptigi
calismanin sonuglart da ebeveyn tutumlarmin teknoloji kullaniminda etkili oldugunu
gostermektedir. Rideout ve arkadaslarinin 2003 yilinda yaptiklari arastirma, ¢ocuklarin
televizyondan gordiikleri olumlu ve olumsuz davranislan taklit ettiklerini géstermekteyken,
Glindogdu ve arkadaglarinin 2016 yilinda gerceklestirdikleri arastirmanin sonuglari,
teknolojik bir aleti kullanmasini engellendiginde ¢ocuklarin %63 iiniin bu durumu olumsuz
(aglama, itiraz etme, siddete bagvurma) karsiladigi yoniindedir. Bu arastirmalar, Bandura ve

Bronfenbrenner’in goriislerini destekler niteliktedir.

Diger yandan Marsh ve arkadaglart (2015) gergeklestirdikleri arastirmada bazi tablet
uygulamalarinin ¢ocuklarinin yaraticilik ve elestirel diisiinme becerilerini destekledigini
bulmuslardir. Pempek, Demers, Hanson, Kirkorian ve Anderson ise 2011 yilinda ebeveyn-
cocuk etkilesimlerini tesvik etmek i¢in tasarlanan bebeklere yonelik videolarin ger¢cekten bu
tiir etkilesimi destekleyip desteklemedigini belirlemek i¢in yaptiklar arastirmada; kiiciik bir
cocukla etkilesim kurmanin uygun yollarint modelleyen videolarin ebeveyn-¢ocuk
etkilesimini arttirdigr gosterilmistir. Bu arastirmalar da medyanin olumlu yd&nlerinin
oldugunu ve Vygotsky perspektifinden bakildiginda ¢ocuklarin gelisiminin desteklenmesi

icin bir arag olarak kullanilabilecegini gostermektedir.

Cocuklarin internet iizerinden erisebilecekleri veya televizyonda gorebilecekleri igerikler de
cocuklarin davraniglarimi etkileme potansiyeline sahiptir. Siddet igerikli medyanin
yetiskinler lizerinde kisa vadeli ¢ocuklar iizerinde ise daha uzun vadeli etkileri oldugunu
belirten Bushman ve Huesmann (2006), cocuklarin siddeti ve saldirgan davranislar
ogrenmesinde aksiyon kahramanlarimin gergek kotlii adamlardan daha iyi 6gretmenler
oldugunu belirtmektedirler. Benzer bir sekilde Yal¢in ve Erden’in (2018) gergeklestirdigi
caligmada, akilli cihazlari kullanan ¢ocuklarin siddet icerikli davranislarda bulundugu, kiifiir
ve cinsel igerikli sorular sordugu sonucuna ulasilmistir. Bu arastirmalar ¢ocuklarin internette
izledikleri igeriklerin 6nemini ve ¢ocuklar iizerinde medyanin olumlu ve olumsuz etkilere

sahip oldugunu isaret etmektedir.

YouTube ve Cocuklarm YouTube Kullanimi

Cocuklarin internet kullanim1 anlamak acisindan Marsh ve arkadaglar1 (2019) tarafindan

yapilan “sosyal medya, televizyon ve ¢ocuklar” (Social Media, Television and Children)
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isimli ¢alisma hem G6rnekleminin genisligi hem de giincel bir aragtirma oldugu i¢in 6nemli
goriilmektedir. Cevrim i¢i anket (3.154 Aile), vaka calismasi (6 aile) ve odak grup goriismesi
(110 ¢ocuk) kullanilarak ii¢ asamada gergeklestirilen arastirmanin 6rneklemi 0-16 yas arasi
cocuklar ve ailelerinden olusmaktadir. Arastirmada 0-7 yas araligindaki ¢ocuklarin sosyal

medya uygulamalarini1 kullanma oranlar1 Tablo 2’de verilmistir;

Tablo 2
Yas Araliklarina Gore Cocuklarin En Cok Kullandiklar: Sosyal Medya Uygulamalart

Sosyal Medya Sitesi  0-7 yas arast ¢ocuklarin kullanim  8-16 yas arasi ¢ocuklarin kullanim

yiizdesi yiizdesi
CBBC Buzz 15 11
Facebook 17 51
Facebook 15 47
Instagram 16 49
Musical.ly 13 24
Pinterst 10 21
Snapchat 20 47
Twitter 12 30
WhatsApp 19 57
Wiper 7 8
YouTube 80 87
YouTube Kids 59 30

Social Media, Television And Children. Marsh vd., 2019, University of Sheffield, kaynagindan
uyarlanmustir.

Marsh ve arkadaglarinin (2019) gerceklestirdikleri bu arastirma ilgili alanyazina paralel
olarak YouTube’un ¢ocuklar i¢in 6nemli bir konumda olduguna ve gocuklarin gesitli sosyal
medya uygulamalarin1 kullandiklarina isaret etmektedir (Tablo 2). Bu durum dikkate
alindiginda ¢ocuklarin ¢esitli internet tabanli uygulamalarda ne tiir igeriklerle karsilastiklar

On plana ¢ikmaktadir.

Pornografi, internette 6nemli dl¢lide yaygindir ve ¢ocuklar bu uygulamalar tizerinden bile
yanlislikla uygunsuz icerige erisebilmektedir. Ozellikle erken yasta (2-6 yas) cocuklarin

uygunsuz icerigi (porno veya siddet) izlemesini veya dinlemesini 6nlemek ¢ocugun saglikli
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psikolojik gelisimi i¢in ¢ok dnemlidir (Buzzi, 2011a). Marsh ve arkadaglarinin (2019) 0-7
arasindaki cocuklarla gercgeklestirdikleri c¢aligmada, ¢ocuklarin %13 linlin kendilerini
rahatsiz hissettiren bir i¢erige maruz kaldiklar1 ortaya ¢ikmistir. Buzzi’nin (2011a) “Pamuk
Prenses ve Yedi Ciiceler vakasi” olarak isimlendirdigi olay, ¢ocuklarin olumsuz igerikle
karsilama durumlarini géstermesi agisindan 6nemlidir. Disney’in hazirladigi Pamuk Prenses
ve Yedi Ciiceler filmi, 2-6 yas aras1 ¢ocuklar i¢in ¢ok popiiler bir ¢izgi filmdir. Disney ¢izgi
filminin daha eski dublajli versiyonlar1 YouTube’da mevcuttur ve "Pamuk Prenses ve Yedi
Ciiceler" ismiyle arama yapilarak (ebeveyn tarafindan) veya daha once izlenen videolara
gelen Oneriler igerisinden bu videolara rahatlikla ulasabilmektedir. Buzzi’nin (2011a)
“Pamuk Prenses ve Yedi Ciiceler vakasi” olarak isimlendirdigi olay animasyonda, orijinal
goriintiisii dururken orijinal sesinin yerine sesli porno igeriginin eklenmesi sdz konusudur.
Buzzi bu tarz iceriklerin yaygin oldugunu ve yetiskinler i¢in {iretilmis olsa da ¢ocuklarin bu
iceriklere ulagsmasinin ne kadar kolay oldugunu séyleyerek, YouTube tizerindeki uygunsuz

icerige dikkat cekmektedir.

Cevrim i¢i risklerle ugrasirken, mesajlarin nasil engellenecegini, konum hizmetlerinin nasil
acilip kapatilacagini, filtre tercihlerinin nasil degistirilecegini veya gizlilik ayarlarinin nasil
degistirilecegini bilmek gibi dijital okuryazarlik becerileri ¢ocuklarin kimligini korumak igin
onemlidir (Donkin, Holloway ve Green, 2015). Cocuklar interneti kullanmanin,
sosyallesmenin ve oyun oynamanin faydalarimi yasarken arastirmalar, kiigiik ¢ocuklarin
cevrim ici risklerden biiylik ¢ocuklara gore daha fazla rahatsiz olduklarim1 ve genglere
kiyasla bu risklerle basa ¢ikma konusunda gerekli becerilerden yoksun olduklarini
gostermistir (Holloway, Green ve Lvingstone, 2013). Bu kapsamda ¢ok kii¢iik yaslardan
itibaren ¢ocuklarin aktif olarak kullandigi YouTube platformunu tanimak ve ¢ocuklar
acisindan risklerini ve faydalarini degerlendirmek onemlidir (Aratjo, Magno, Meira,
Almeida, Hartung ve Doneda, 2017; Brito ve Dias, 2019; Elias ve Sulkin, 2017; Ergiin
Ozdel, 2019; izci, Jones, Ozdemir, Alktebi ve Bakir, 2019; Marsh vd., 2015; Marsh vd.,
2019; Sapsaglam, 2018; Yadav, Chakraborty, Mittal ve Arora, 2018).

Cevrim i¢i video hizmetleri, mesajlasma sistemleri, oyunlar ve sosyal medya hizmetleri
bircok iilkede gengler ve ¢ocuklar arasinda son derece popiilerdir (Aratijo vd., 2017; Sezerer
ve Albayrak, 2020). Ilgili ¢aligmalarda da goriildiigii gibi bunlarin igerisinde en yaygin
kullanim olanaklarina sahip olan YouTube ¢ok erken yaslardan itibaren ¢ocuklarin hayatina

girmektedir. Ancak YouTube’u bagimsiz olarak kullanabilmek i¢in kullanicinin en az 13
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yasinda olmas1 gerekmektedir (YouTube, 2022a). OFCOM (2022) raporu 13 yasin altindaki
cocuklarin ¢ogunlugunun en az bir sosyal medya uygulamasinda kendi profilleri oldugunu
ve 5-7 yasinda ¢ocugu olan ebeveynlerin %33'iniin ¢cocuklarin bir sosyal medya profili
oldugunu sdyledigini ortaya koymaktadir. Bir¢ok iilkede hizmeti kullanmak i¢in minimum
yasin 13 olmasina ragmen, bazi arastirmacilar da 13 yas altindaki ¢ocuklarinda YouTube'u
aktif olarak kullandigini belirtmektedir (Aratijo vd., 2017; Izci vd., 2019; Sezerer Albayrak,
2020). Bu durum dikkate alindiginda YouTube uygulamasinin kullanim pratiklerini ve

igeriklerini incelemenin énemli oldugu diistiniilmektedir.

1960'arda ve 1970'lerde, medya izleme i¢in en popiiler ara¢ televizyonken, 2005 yilina
gelindiginde, World Wide Web'in yayginlagsmasi ile video kavrami, YouTube platformunun
ismiyle biitiinlesmistir (Neumann ve Herodotou, 2020). Internetteki sitelerin trafigini

inceleyen bir site olan Alexa’nin verilerine gore (https://www.alexa.com/) Tiirkiye’de en ¢ok

ziyaret edilen site Google iken, YouTube ikinci sirada yer almaktadir. Kiiresel 6lgekte
bakildiginda da en ¢ok ziyaret edilen site Google iken, ikinci sirada YouTube’un yer aldigi
goriilmektedir (Alexa, 2020a; Alexa, 2020b). Bir diger veri saglayicist olan SimilarWeb

(https://www.similarweb.com/) istatistikleri de Tiirkiye’de ve diinyada en ¢ok ziyaret edilen

ilk sitenin Google, ikinci sitenin ise YouTube oldugunu dogrulamaktadir (SimilarWeb,
2020a; SimilarWeb 2020b)

YouTube, bir video paylasim ve goriintiileme platformudur. Merkezi Amerika Birlesik
Devletleri'ndeki San Bruno, Kaliforniya sehrindedir. 15 Subat 2005'te ii¢ eski PayPal
caligani tarafindan kurulmustur. Kasim 2006'da Google tarafindan 1.65 milyar dolara satin
alinmigtir ve giinimiizde Google'in yan kuruluslarindan biri olarak faaliyetlerine devam
etmektedir. Site, kullanicilarina video yiikleme, izleme ve paylasma olanagi sunmaktadir.
Genel olarak video klipler, televizyon klipleri, miizik videolar1, video bloglar, kisa videolar

ve egitim videolar: gibi igerikler yaymlanmaktadir (Hosch, 2009; Ilhan ve Aydogdu, 2018).

YouTube yapisal olarak incelendiginde, arama ¢ubugu ekranin ortasinda bulunmakta ve
kullanicilara aradiklart metin araciligiyla ilgili igerikleri sunmaktadir. YouTube’da bir video
acildiktan sonra videonun altinda, siradaki video ve yorumlar boliimii bulunmaktadir.
Yorumlar boliimiinde kullanicilar videoya dair diisiincelerini yazili olarak ifade edebilirken
siradaki video boliimiinde ise kullanici gegmisi ve izlenen videoyla ilgili olarak oneriler yer
almaktadir. Ayrica YouTube kullanicilar i¢in canli yayin yapma, popiiler videolara bakma
(Trendler), video izleme listeleri olusturma gibi imkanlar da sunmaktadir.
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YouTube ana sayfasinda (giris ekraninda) gegmis veriler baz alinarak olusturulan videolarin
resimli baglantilar1 goziikiir. Bu baglantilar sadece abone olunan kanallara gore degil daha
once izlenen igeriklerin verilerine gore de Onerilmektedir (YouTube, 2022i). YouTube
(2020b) misyonunun “herkese sesini duyurma ve diinyay1 tanima sansi vermektir.” oldugunu
ve YouTube (2020b) degerlerinin; ifade, bilgi edinme, firsat ve aidiyet 6zgiirliigii oldugunu
ifade etmektedir. YouTube’un kullanici sayisi internetin neredeyse iigte birinden (iki
milyarin tizerinde kullanic1) olusmaktadir. Yalnizca mobil cihazlarla erisim dikkate
alindiginda bile YouTube Amerika Birlesik Devletleri’nde tiim televizyon aglarindan daha
fazla kullaniciya ulagsmaktadir. YouTube yiiziin iizerinde iilkede yerel siiriim hizmeti
sunmaktadir ve 80 farkli dilde erisim imkan1 saglamaktadir. YouTube’da her giin bir milyar
saatin lizerinde igerik izlenmektedir. YouTube videolarinin her giin ka¢ saat izlendigini

gosteren bu say1, milyarlarca izlenme anlamina gelmektedir (YouTube, 2022b).

Marsh ve arkadaslarinin 2019 gerceklestirdikleri arastirmada, 0-7 yas araligindaki
cocuklarin %55’inin bir videoda neyi sevip sevmedigini belirtebildigi, %53 {intiin reklam
bittikten sonra reklami ge¢me baglantisina tiklayabildigi, %31’inin bir kanala abone
olabildigi ancak %61 inin tiim videolarmin ger¢ek olup olmadigini anlayamadigi ortaya
¢ikmistir. Bu da YouTube’da yer alan ¢ocuk igeriklerinin incelemesinin ve YouTube igerik

politikalarmin énemini gostermektedir.

YouTube’da giivenlik basligi altinda zararli igerigi yonetmek, g¢ocuk giivenligini tesvik
etmek, nefrete kars1 onlem almak, yanlig bilgiyle miicadele etmek, asir1 igerikleri kisitlamak,
COVID-19’ la miicadele etmek, 6n yargiyr dnlemek, gelir paylasimi ve yanhs bilgilerle
miicadele etmek konularinda YouTube’ un nasil ¢alistigi hakkinda kullanicilara bilgi
verilmektedir. Ayrica YouTube’un gizlilik ve icerik kontrollerini saglamak ig¢in; gizlilik
kontrolii, reklam ayarlari, ebeveyn denetimleri (YouTube Kids igin) ve otomatik oynatma
ayarlari gibi politika ve ayarlar1 vardir. Gizlilik kontrolii; kullanict hesabina iliskin verilerin
(gegmis, konum vb.) korunmasini, reklam ayarlari; izleme ge¢misine yonelik reklam
politikasini, ebeveyn denetimi; YouTube Kids i¢in igerik goriintiileme ayarlarini, otomatik
oynatma Ozelligi ise Onerilen videolarin otomatik oynatilip oynatilmayacaginin se¢imini

ifade etmektedir (YouTube, 2022c).

YouTube (2020d) topluluk kurallar1 bagligi altinda YouTube'da nelere izin verilip nelere

verilmedigini aciklamakta ve bu kurallarin platformdaki her tiir icerik (6r. videolar,
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yorumlar, baglantilar ve kii¢iik resimler) i¢in gegerli oldugunu ifade etmektedir. YouTube

(2020d) asagidaki konularin topluluk kurallarini ihlal ettigini belirtmektedir;

Icerik iireticilerine (kanal sahiplerine yonelik kurallar)

Spam, aldatic1 uygulamalar ve dolandiriciliklar
Sahte kimlige biirtinme (Baska bir kanal1 taklit etme)
Iceriginizdeki baglantilar (Baglanti tuzaklari)

Sahte etkilesim (izlenme sayisini bir program yardimiyla artirma veya bu konuda
bilgi aktarma

Siddet barindiran veya tehlikeli igerige yonelik kurallar;

Taciz ve siber zorbalik
Zararli veya tehlikeli igerik
Nefret soylemi

Siddet igeren sug oOrglitleri

Siddet barindiran veya sansiirlenmemis igerik

Hassas icerige (videoya) yonelik kurallar;

Ciplaklik ve cinsel igerik
Ozel kiigiik resimler (igerikle alakasiz ya da pornografik resimler)
Cocuk glivenligi

Kendi kendine zarar vermeyi icerme

Yasal diizenlemelere tabi lirtinlere yonelik kurallar;

Yasal diizenlemelere tabi iiriinler (Satis1 yasak {iriinlerin tanitimzi)

Atesli silahlar igeren igerik

YouTube topluluk kurallart YouTube’da yayinlanan her tiirlii igerigi kapsiyor olsa da bu

kurallar ¢ocuk izleyiciler i¢in YouTube’u giivenli bir yer haline getirmeye yeterli degildir

ve kullanim sartlar1 geregi 13 yas altindaki cocuklar1 zararli igeriklere kars1 korumaz. Bu

duruma karsilik olarak YouTube ebeveynlerin g¢ocuklarmin izledigi igerigi kontrol

edebilmeleri ve Ozellestirebilmeleri gibi imkanlar saglayan YouTube Kids uygulamasini

2015 yilinda kullanima sunmustur. YouTube Kids uygulamasinda, g¢ocugun bireysel

deneyimini Ozellestirmeyi saglayan bir dizi ebeveyn denetimi vardir. Bu denetim

ebeveynlere ¢ocuklarinin hangi igerikleri izleyebileceklerine karar verebilme, ekran siiresini
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kontrol etmek i¢in bir zamanlayici ayarlayabilme, videolar1 veya kanallar1 engelleyebilme
imkan1 saglar. Ayrica uygulamanin dort yas ve alt1 ¢ocuklar i¢in “okul dncesi modu”, 5-7
yas arasindaki ¢ocuklar i¢in “geng” modu ve sekiz yas ve tizeri gocuklar igin “biiyiik” modu
bulunmaktadir (YouTube, 2022e). YouTube, YouTube Kids igerik iireticileri igin; igerik
iiretenlerin ¢ocuk kitleleri nasil etkileyecegine, cocuklara yonelik video hazirlarken nelerin
yapilmasi veya nelerin yapilmamasi gerektigine iliskin bilgi veren bir kitap¢ik yayinlamistir.
Kitapgikta YouTube’da ¢ocuklara yonelik igerik tiretenler igin Oneriler ve kurallarla birlikte
cocuklarin gelisim 6zelliklerinin anlatildig: ilgili internet adreslerinin baglantilarina da yer
verilmektedir (YouTube, 2022h). YouTube kullanicist 3-4 yasindaki gocuklarin %40°1, 5-7
yasindaki ¢ocuklarin %33'i ve 8-11 yasindakilerin %18'i YouTube Kids’i kullanmaktadir
(OFCOM, 2022). Benzer sekilde Namdar (2022) YouTube Kids uygulamasinin g¢ocuklar
tarafindan tercih edilmedigini belirlemistir. Radesky ve digerleri (2020) ise 0-8 yas
araligindaki cocuklarin %53 iinlin sadece YouTube’u kullandigint %47’sinin ise hem
YouTube’u hem YouTube Kids’i kullandigini belirlemistir. YouTube Kids, Tiirkiye’de 21
Nisan 2021 tarihinde kullanima sunulmustur. ilgili alanyazin ve YouTube Kids’in
iilkemizde yeni kullanima sunulan bir uygulama olmasi goz 6niine alinarak bu arastirmanin

konusunu YouTube Kids degil YouTube olusturmaktadir.

Cocuklarin YouTube’da Karsilasabilecekleri Icerikler

En ¢ok abone olunan YouTube kanallarinin ¢ogu, ¢ok kiiciik yastaki g¢ocuklart
hedeflemektedir. YouTube'daki yiizlerce ¢ocuk odakli kanal, saldirgan olmayan, iyi
hazirlanmis ve egitici videolar sunar. Ne yazik ki, bu demografiyi hedefleyen uygunsuz

icerikler de yaygindir (Papadamou vd., 2019a).

YouTube (2020f) topluluk kurallarinda “cocuk giivenligi” bashg: altinda videolar, video
agiklamalari, yorumlar, hikayeler, topluluk gonderileri, canli yayinlar ve diger tiim YouTube

iriinleri veya ozellikleri igin yasaklanmis i¢erikler Tablo 3’te belirtilmistir.
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Tablo 3
YouTube Giivenlik Politikalar: Icerisinde Cocuk Giivenligini Ihlal Eden Icerikler

Icerik Tiirii Icerik Kapsami

Cocuklarin yer aldigr miistehcen igerikler, ¢ocuklarin
Cocuk ve cinsellik cinsel olarak istismar edildigi igerikler ve g¢ocuklarin
cinsel istismarina iliskin goriintiiler barindiran igerikler.

Cocuklarin tehlikeli faaliyetlere katildiklarini gosteren
veya ¢ocuklar tehlikeli faaliyetler yapmaya tesvik eden
igerik.

Cocuklar ilgilendiren zararl
veya tehlikeli eylemler

Cocuk katilmcilarda veya izleyicilerde duygusal

Cocuklar iizerinde duygusal sikintiya neden  olabilecek igerikler:  Cocuklari

sikint1 yaratma yetiskinlere yonelik temalara maruz birakma, aile igi
istismar1 canlandirma, ¢ocuklara baski yapma, siddet.

Cocuk ve ailelere uygun gibi goriinen ancak sunlari
barindiran icerikler; cinsel temalar, siddet, miistehcenlik
veya yetigskinleri hedefleyen ve geng kitlelere uygun

Yanulticr aile igerigi olmayan diger temalar, ailelere uygun gibi goriiniip
cocuklart hedefleyen ancak siddet, cinsellik, Olim,
uyusturucu gibi yetiskinlere yonelik olup c¢ocuklara
uygun olmayan temalar barindiran ¢izgi filmler.

Sunlari barindiran icerikler: Istismar veya kiigiik diisiirme
amaciyla bireyleri hedef alma, e-posta adresi veya banka
Cocuklarin dahil oldugu siber hesap bilgileri gibi kisisel bilgileri ifsa etme, birini rizasi

zorbalik ve taciz olmadan kayda alma, birine cinsel tacizde bulunma,
bagkalarin1 zorbalia veya tacizde bulunmaya tesvik
etme.

(https://support.google.com/YouTube/answer/2801999?hl=tr  sayfasindan  Eylil,  2020f tarihinde

uyarlanmustir.)

YouTube iceriklerdeki ¢ocuk giivenligini tehdit eden unsurlar acik¢a belirtilmesine ragmen
(Tablo 3), Papadamou ve digerlerinin (2019a) gergeklestirdikleri ¢alismada, olumsuz igerik
barindirdig: bildirilen videolardan rahatsiz edici videolarin %20,5’inin; kisitlanmig (yasak)
videolarm ise sadece %2,5’inin 941 giin igerisinde YouTube’dan kaldirildig1 belirlenmistir.
Bu noktada ¢ocuklarin YouTube iizerinden ulasabilecekleri igeriklerin siniflandirilmasinin
onemli oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Bu baglamda Buzzi (2011a) ¢ocuklarin internette
ulasabilecegi uygunsuz igerigi iki sekilde tanimlamaktadir;

o  Mutlak uygunsuz icerik: Yasa dis1 ve/veya ahlaksiz icerik (pedopornografi gibi),

herkes i¢in uygunsuz ve tehlikelidir ve derhal polise bildirilmeli ve kaldirilmalidir.
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o Goreli uygunsuz igerik: Yasal icerik, yetigskinlere uygunken ¢ocuklar i¢in uygun
olmayabilir. Filmi kimin izledigine bagl (esas olarak yasla ilgili olmakla birlikte

kisisel duyarlilik, psikolojik durum, kiiltiir, din vb.).

Neuman ve Herodotou’a (2020) gore kaliteli YouTube videolarin1 segerken goz oniinde
bulundurulmasi gereken temel faktorler yasa uygunluk, igerik kalitesi, video tasarim

ozellikleri ve videonun 6grenme hedeflerini destekleme potansiyelidir (Tablo 4).

Tablo 4
YouTube Videolarimin Siniflandirilmast

Video c¢ocugun cinsiyetine, yasmna ve ihtiyaclarina
uygundur; kisisel ¢ikarlarina hitap eder; konu ¢ocuklar i¢in
uygundur; ve oyuncularin ekrandaki davranislari
olumludur.

Yasa uygunluk

Medyadan veya mesajlardan anlam ¢ikarmayir ve ¢ocuk
dostu ve siddet icermeyen resimler gibi ekran medyasinin

Icerik kalitesi tesvik edebilecegi eylemleri ifade eder. Video mesaji,
icerigi ve diyalogu cocuklarin takip etmesi ve anlamasi
kolaydir.

Bir videonun, i¢erigin ¢ocuklara nasil sunuldugunu temsil
eden yapisal 6zelliklerini ve teknik 6zelliklerini ifade eder
(6r. Animasyonlar ve metin bir anlatim veya sarki ile
uyumludur).

Video tasarim ozellikleri

) Cocuklarin bilissel, fiziksel, sosyal-duygusal beceriler ve
Ogrenme hedefleri yeteneklerle ilgili olarak videoyla etkilesime girerek neler
Ogrenebilecegini veya elde edebileceklerini ifade eder.

“Young Children and YouTube: A Global Phenomenon.” Neuman ve Herodotou, 2020, Childhood
Education, 96(4), kaynagindan uyarlanmustir.

Cocuklarin YouTube’da karsilasabilecekleri olumsuz igeriklere yonelik siniflamalar olsa da
iceriklerin ¢ocuklara uygunluguna dair arastirmalar smirhdir. Birgok arastirmaci
YouTube’un ¢ocuklarin kullanimi igin merkezi bir konumu oldugunu ve bu alanda daha ¢ok
calisma yapilmas1 gerektigini savunmaktadir (Izci vd., 2019; Tur-Vines, Gomez ve
Martinez-Pastor, 2019).

YouTube ve Cocuk Icerik Ureticileri “Cocuk YouTuber’lar”

YouTube belli bir aboneye ve izlenme sayisina ulasmis kullanicilar icin YouTube Is
Ortakligi Programi’n1 (YouTube Partner Program) olusturmustur. Kullanicilar son 12 ayda

4.000'den fazla gecerli genel izlenme saatine ve 1.000'den fazla aboneye sahip olduklarinda
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YouTube’dan para kazanmaya baslayabilmektedir. YouTube is ortakligi kapsaminda
YouTube tizerinden ¢evrim i¢i olarak igerik iireticilerine yonelik kurslar da verilmektedir
(YouTube, 2022¢). Giiniimiizde YouTube’a diizenli bir sekilde video yiliklemeyi ve bu yolla
para kazanmayi ifade eden “YouTuber’l1ik” bir meslek olarak kabul edilmektedir (ilhan ve

Aydogdu, 2018; Ozuz, 2018).

Cocuklarm YouTube’da igerik iireticisi olarak yer almasi acgisindan bakildiginda Atalay
2019 yilinda gergeklestirdigi calismasinda igerik iireticisi konumunda yer alan ¢ocugun
babasinin gelir elde etmek i¢in kendi ¢ocugunun ¢ocuklugunu pazarlamasindan s6z etmenin
miimkiin oldugunu ve bunun ¢ocugun emeginin somiiriisii ve istismar edilmesi anlamina
geldigini belirtmektedir. Benzer sekilde Karako¢ ve Unlii (2021) iki YouTube g¢ocuk
kanalinin icerik analizini yaptig1 ¢alismada ¢ocuklarin tam zamanl is¢iler olarak iiretim
stirecine katildiklar1 sonucuna ulagmustir. Apak (2022) ise 11 ¢ocuk YouTuber kanalini
inceledigi ¢alismasinda ¢ocuklarin YouTube igerisinde tam zamanli performans gosteren

dijital bir is¢iye doniistiiklerini belirtmektedir.

Cocuk YouTuber’larin yaymladigi videolara igerikler agisindan bakildiginda ise YouTube
cocuk videolarinda eglence temali igerikler 6n planda oldugu goéziikkmektedir (Boga ve
Saglam, 2021; Karako¢ ve Unlii, 2021, Walker, 2018). Ayrica bu videolarda ¢ocuklarin
mahremiyet alanlarmin ihlal edildigi diisiiniilmektedir (Sekmen, 2019). Karakog¢ ve Unlii
(2021), uluslararasi ve ulusal dlgekte en fazla maddi kazang elde eden iki YouTube ¢ocuk
kanalinin igerik analizini yaptig1 ¢aligmada ¢ocuklarin mahremiyet alanlarinin ihlal edildigi
sonucuna ulasilmigtir. Salkaya (2020) ise YouTube’da yer alan ¢ocuklarin yetiskin rollerini
iistlenerek ¢ocuktan ¢ok minyatiir yetiskinler gibi davrandiklarini ifade ederken, Cubuk ve
Erol (2022) YouTube ¢ocuk kanallarinda igerik iireticisi olarak yer alan gocuklarin anne

veya babalar tarafindan duygusal istismara ugradigini belirlemistir.

Bu olumsuzluklarin yaninda dogru kullanimda c¢ocuklar i¢in YouTube’un faydali
olabilecegini gosteren arastirmalarda vardir. YouTube, egitimcilerin 6gretimde ¢esitli
sekillerde kullanabilecekleri uygulanabilir bir Web 2.0 teknolojisidir. Ogretmenler egitim
icerigine gore YouTube videolar1 onererek veya YouTube videolarindaki icerige gore
etkinlik tasarlayarak YouTube’u bir egitim materyali olarak kullanabilirler (Jones ve
Cuthrell, 2011).
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YouTube videolar: araciligiyla cocuklarin 6fke, empati, iiziintii, sevgi ve heyecan gibi bir
dizi duyguyu canlandirmasi saglanabilir. Ayrica YouTube, ¢ocuklarin ilgilerini ¢ekecek
videolarla yaratic1 diisiinme becerilerinin ve merak duygularinin desteklenmesi, bilim
etkinlikleri igin gdsterip yaptirma tekniginin uygulanabilmesi i¢in kullanilabilir. YouTube
izleme esnasinda aktif yetiskin-gocuk sohbetleriyle ¢cocuklarin, elestirel diisiinme, yaratici
problem c¢ozme gibi becerileri kazanmasina yardimci olunabilecegi gibi g¢ocuklarin

o0grenmeye katilimi da artirilabilir (Neuman ve Herodotou, 2020).

Marsh ve arkadaslar1 (2019), YouTube'un ¢ocuklarin hayatinda kimlikleri icra etmek ve
kesfetmek, eglence, bilgi paylasmak ve aramak, aile ve sosyal iligkileri kurmak ve
giiclendirmek ve 6grenim i¢in kullanimi da dahil olmak {izere g¢esitli amaglart oldugunu
soylemektedir. Gililmez (2019), YouTube videolarmin okul 6ncesi donem ¢ocuklarin
kavramlar1 6grenmesinde faydali oldugunu ve cocuklara tam 6grenme firsati sundugunu
bulmustur. Pempek ve digerleri 2011 yilinda ebeveyn-¢ocuk etkilesimlerini tesvik etmek
icin tasarlanan bebeklere yonelik videolarin igerisinde bir ¢ocukla etkilesim kurmanin uygun
yollarmi1 modelleyen videolarin ebeveyn-gocuk etkilesiminin artirdigi bulunmustur. Ozuz
(2018) ise 9-13 yas araligindaki ¢ocuklar i¢in YouTube’un kendini ifade edemeyen ¢ekinen
utanga¢ cocuklara kendilerini daha rahat ifade edebilecekleri bir ortam sundugunu,
cocuklarin YouTube iizerinden gesitli davranislar1 6grenebilecegini ve YouTube’un 6z
farkindalig1 artiran ve sosyal bene katki yapan bir islevinin de oldugunu belirlemistir. Ayrica
YouTube videolarinin okul Oncesi donem ¢ocuklarmin karakter egitiminde faydali
olabilecegini ifade eden calismalarda vardir (Munir ve Rokhmah, 2020). Bu arastirmalar
YouTube’un dogru kullanimimin gesitli yas araliklarindaki ¢ocuklara faydali olabilecegini

gostermekte ve Marsh ve digerlerinin (2019) goriislerini desteklemektedir.

Icerik agisindan YouTube’un faydali olma potansiyeli degerlendirildiginde; Kirik ve Altun
(2019) YouTube Kids uygulamasi tizerinden gerceklestirdikleri galismada bu platformda yer
alan ii¢ videoyu incelemisler ve bu videolarda egitimin 6n planda tutuldugu, ¢ocuklarin
yabanci dil gelisimine katki saglayabilecek videolar oldugu ve sayr ve harfleri 6grenme,
cevresel ve zamansal kavramlarin 6gretilmesi, toplum ve dogaya yonelik bilgilerin verilmesi
gibi temalarin 6n plana ¢iktig1 sonucuna ulasmistir. Yadav ve arkadaslar1 (2018) ise
YouTube videolarmin gocuklar1 eglendirip mesgul etmesine ragmen 6-24 aylik ¢ocuklarin

bu videolardan higbir sey Ogrenemedigini iddia etmislerdir. Bu aragtirmalar 1s1ginda
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cocuklarin YouTube kullaniminda yasin 6nemli oldugu ve aktif yetiskin-gocuk etkilesiminin

faydali olabilecegi sdylenebilir.

YouTube da gocuklar agisindan degerlendirilmesi gereken igerikler igerisinde sadece igerik
treticiler tarafindan yayinlanan videolar yer almamaktadir. Yeni medyanin gelisimiyle
birlikte sosyal mecralar reklam tanitimi1 yapilabilecek birer platforma donligmiistiir.

YouTube ise glinlimiizde reklam mecrasi olarak sik¢a kullanilmaktadir (Kaynak, 2020).

Ticari reklamlara ve "rahatsiz edici" videolara maruz kalma riskleri de dahil olmak iizere,
YouTube izlemenin erken ¢ocukluk donemi 6grenme ve gelisimi tizerindeki etkisine iliskin
endiseler artmistir. Tehlikeli igerik ve reklam risklerini azaltmak icin stratejilere ihtiyag
duyulmaktadir. Cocuklar pek ¢ok videoyu izlemeden dnce atlayamadiklari kisa reklamlar
goriirler. Cocuklar reklami izlememek i¢in reklamlari gegmeyi veya baska bir videoya
tiklamay1 zamanla 6grenirler (Neuman ve Herodotou, 2020). Kaynak’a (2020) gore cocuklar
reklamlarin en sik izleyicisi konumundadir ve reklamlarda gosterilen iiriin hakkinda
bilgilerden yola ¢ikarak o iiriinii almaya kendi kendilerini ikna etmektedir. Cocuklar, bir
iiriinle ilgili begenisini, tercihlerini ya da satin alma davranisini reklamda yer alan mesajlarin

icerigi ile sekillendirmektedir.

Ergiin Ozdel’in (2019) YouTube Tiirkiye’de yer alan videolarda cocuklara yonelik olumsuz
iceriklerin belirlenmesi amaciyla yaptig1 calismada; ¢ocuk kanallarinin reklam igerme
oranlarinin diger kanallara gore istatistiksel olarak anlamli sekilde yiiksek oldugunu
belirlemistir. Tur-Vifies ve digerleri ise 2018'de Ispanyol gocuklarin yer aldig1 en g¢ok
goriintiilenen ve en ¢ok abone olunan bes YouTube kanalindaki videolar1 incelemistir. Bu
arastirmanin sonuglar1t ¢ocuklarin kendi kanallarina katilimi tesvik etmek icin ¢esitli
stratejiler uygulayarak kendi reklamlarini yapmakla birlikte ayn1 zamanda marka veya
kanallarla is birligi yaparak cesitli iriinlerin tanitim ve reklamini da istlendiklerini
gostermektedir. Izleyici cocuklar agisindan bakildiginda ise cocuk YouTuber’larin
igeriklerinin izleyici cocuklarin satin alma davranisini etkiledigi ¢esitli arastirmalarla ortaya
konmustur (Celik, 2021; Toksoy, 2021). YouTube’da ¢ocuklarin igerik iireticisi olarak yer
aldig1 videolar reklamlar acisindan degerlendirildiginde ise YouTube ¢ocuk kanalarinda
tiretilen igeriklerin hem YouTuber’in kendisini hem de izleyici ¢ocuklar1 bir tiiketim
ideolojisinin ve kiiltiiriiniin tagiyicist haline getirdigi goriilmektedir (Apak, 2022). YouTube
cocuk kanallarinda ¢ocuklar bir reklam yiizii konumunda yer almaktadir (Atmaca ve Akyol,
2021). Oyle ki bir arastirmada ¢ocuk YouTuber’larin yaymladigi YouTube videolarmin
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toplam siiresinin, video izleme sirasinda ¢ikan reklamlarin siiresinden daha kisa oldugunu
bulmustur (Yasa, 2021). Bu dogrultuda YouTube Tiirkiye’de yer alan ¢ocuk kanallardaki
videolarin ¢ocuklar1 tiikketim kiiltiiriine 6zendirdigi, videolarin ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek
ogelerden olusturuldugu, cocuklarin videolarda bir reklam ve tanitim aracit olarak
kullanildig ilgili aragtirmalarla ortaya konulmustur (Salkaya, 2020; Sekmen, 2019; Umut
Aksu, 2020). Bu durumun bir yansimasi olarak ¢ocuklar YouTube videolarinda gordiikleri
oyuncaklar: ailelerinden satin almalarii istemektedir (Celik, 2021). Fide ve Sapsaglam
(2020), yirmi 3-6 yas cocugunun annesiyle gergeklestirdigi ¢alismada annelerin ¢ocuklarinin
YouTube yayincilarindan etkilenip siirekli oyuncak satin aldirdiklarini fakat sadece oyuncak
paketini agma eylemini sevdiklerini ama oyuncaklarla oynamadiklarini séylediklerini ifade
etmektedir. Bu arastirmalar ¢ocuklarin YouTube da bir izleyici olarak diger yas gruplarina
gore daha fazla reklama maruz kaldiklarini goésterirken ayni zamanda ¢ocuklarin sadece
reklamlar izleyen konumda degil bir igerik treticisi olarak YouTube’da reklam yapan

konumda da olduklarina isaret etmektedir.

Son olarak, konuyla ilgili calismalarin yazarlari, YouTube' un ¢ocuklarin hayatindaki roli,
gercek karakterlerin yer aldig1 videolarin ¢gocuklar tizerinde olumlu ve olumsuz yoniiyle daha
cok etkiye sahip olabilecegi, ancak bu alandaki aragtirmalarin sinirli oldugunu séylemektedir

(Izci vd., 2019; Marsh vd., 2019; Sezerer Albayrak, 2020).

Konu ile Ilgili Yapilan Arastirmalar

Bu béliimde videolar ve YouTube videolarini; ¢ocuklar, ebeveynler ve igerik ozellikleri
acisindan inceleyen caligmalar, yurt icinde ve yurt disinda yapilan ¢aligmalar olmak {izere

iki baslik altinda ele alinmistir.

Yurt icinde Yapilan Arastirmalar

Baydar, Kagit¢ibasi, Kiintay ve Goksen (2008) Tiirkiye'de 5 yasindaki ¢ocuklarin temel
biligsel becerilerini ve sosyo-duygusal gelisimini gelistirmek i¢in tasarlanmis egitici bir
erken c¢ocukluk televizyon programinin biligsel etkilerini incelemek amaciyla 55-87 aylik
cocuklarla gerceklestirdigi aragtirmada deney (139), kontrol (127) ve dogal gézlem (133)

gruplar1 olusturarak egitici bir cocukluk televizyon programi olan “Benimle Oynar Misin?”
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programinin ¢ocuklar iizerindeki etkilerini belirlemeye calismistir. Arastirmada ozellikle
aragtirmada kullanilan televizyon programinda hedeflenen bilissel becerileri igeren (kategori
belirleme, uzamsal analoji becerileri ve heceleme) bir test arastirmacilar tarafindan
gelistirilerek pilot uygulamasi yapildiktan sonra uygulanmistir. Arastirmada okul 6ncesi
donem cocuklarint hedef alan egitici televizyon programlarinin, ¢ocuklar bu tiir programlari
siklikla izledikleri siirece, okula hazirbulunuslukla ilgili biligsel beceriler icin Snemli

faydalar saglayabilecegi sonucuna ulagilmistir.

Atalay (2019) gerceklestirdigi arastirmada ¢ok modlu elestirel sdylem analizi yontemi
kullanilarak “Babishko Family Fun TV” isimli ¢ocuk YouTube kanalini, ¢ocuklugun
metalasmasi, ¢cocuk haklar1 ve izleyen ¢ocuklarin tiiketime 6zendirilmeleri baglamlarinda
incelemistir. Bu aragtirma kapsaminda, Babishko Family Fun TV isimli Youtube kanalinda
en ¢ok izlenen video olan Isil’in Pembe diinyasi tanitim videosu ve en ¢ok izlenen bir video
olmak lizere toplamda 7 video ve video altina yapilan abone yorumlari ¢ok modlu sdylem
analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada kanalin videolarin ¢ocuklar
tiikketime 0zendirdigi, videolarda yer almayan aile iiyelerinin (anne) izleyici ¢ocuklarin
ilgisini ¢ektigi, igerik lireticisi konumundaki ¢ocugun yasina uygun olmayan faaliyetlerde
bulundugu ve tehlikeli eylemlerde bulunmasinin babasi tarafindan desteklendigi
saptanirken, icerik iireticisi cogun 6zel bilgileri ve 6zel anlar1 gibi mahrem sayilabilecek

durumlarin igeriklerde yer aldigi sonucuna ulasilmistir.

Giilmez (2019) teknolojinin okul 6ncesi donem ¢ocuklarinin kavram kazanimlarina katkisini
ortaya ¢ikarmak amaciyla anasinifina devam eden 39 c¢ocukla deneysel desen modelinde
(son test kontrol gruplu model) gerceklestirdigi tez calismasinda okul Oncesi egitimde
bulunan temel kavramlari 6gretmek amaciyla videolar hazirlamis ve bu videolar ile
YouTube kanali agmistir. Aragtirmada deney (21 ¢ocuk) ve kontrol (18 ¢ocuk) grubu olmak
tizere iki grup olusturan Giilmez (2019) deney grubuna bagimsiz degisken olan YouTube
kanalinda bulunan kavram &gretici videolar izlettirmis ve Boehm Okul Oncesi Temel
Kavramlar Testi-3 uygulanmistir. Arastirma sonucunda deney grubu katilimcilarin Boehm
Okul Oncesi Kavram Testi-3'ten aldiklar1 puanlar kontrol grubuna gére daha yiiksek

bulunmustur.

Tasdelen (2019) YouTube’da yayimlanan okul dncesi ¢ocuklara yonelik hazirlanan saglik
icerikli egitici videolarin koruyucu saglik egitimi kazandirma potansiyeline sahip olup
olmadigini belirlemek amaciyla gerceklestirdigi calismada YouTube arama motoruna “en
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cok izlenen egitici videolar” yazarak ulastig1 egitimsel agidan yararli ve koruyucu saglik
hizmeti hakkinda okul oncesi ¢ocuklar i¢in faydali bilgiler saglayan toplam 48 videoyu
icerik analizi yontemi kullanarak incelemistir. Arastirmada videolarin ¢ogunlugunun
hareketli miizik igerdigi, videolardaki anlatimlarda anlasilir ve dykiileyici bir anlatim tarzi
kullanildig1 saptanmustir. Ayrica videolarin; siire, gorilintiileyen sayisi, begenilme,
begenmeme veya yorumlama sayisi ve mensei gibi 6zelliklerinin egitim agisindan faydali
olan veya olmayan videolar arasinda ayrim yapma konusunda bir etkisinin olmadigi

sonucuna ulagilmistir.

Sekmen (2019) Prenses Elif YouTube kanalinda “Yiiklenen Popiiler Videolar” baslikli
alanda yer alan ve en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip 59 videoyu; gorselde kullanilan,
tiikketim iirlinleri ve mekan paylasimi iizerinden s6z konusu kanalin tiikketim iirlinlerine yer
vermesine gore ¢ocugun kendi rizasi ile ya da babasinin istegine gore video ¢ekmesi
iizerinden ise mahremiyetin yitirilmesine gore degerlendirerek icerik analizini yapmuistir.
Aragtirmada ebeveyn kontroliinde yapilan igerik iiretiminde, ¢ocuk yasaminin tiikketimden
ayrilamayacak sekilde insa edildigi ve mahremiyet acisindan bakildiginda ise ¢ocugun ev i¢i
alanda rahat ve giivende olmasi gerekliligini ortadan kaldirarak onu sosyal medya ortaminda

savunmasiz biraktig1 sonucuna ulagmistir.

Fide ve Sapsaglam (2020), YouTube yayincilarinin ¢ocuklarin kimlik insa siireclerine olan
etkilerini arastirmak amaciyla durum ¢alismasi deseninde gergeklestirdigi calismada 3-6 yas
cocugu olan annelerle yar1 yapilandirilmig goriismeler gerceklestirmis ve 3 YouTube
yayincisinin birer videosu ¢ok modlu elestirel sdylem analizi yontemiyle incelenmistir.
Arastirmada YouTube yayincilarinin videolarinin YouTube yayimncilarinin ¢ocuklarin
gelecek beklentisinin sekillenmesinde ve cinsel kimlik olusumlari tizerinde de etkili oldugu
ve kiz cocuklarmin tek tiplestirilmis bir giizellik kalib1 igerisine sokulmaya calisildigi
belirlenmistir. Ayrica aragtirmada YouTube yayimncilarinin ¢ocuklar tiiketime tesvik ettigi,
iretkenliklerini azalttig1 ve ¢ocuklarin oyun kurma becerilerini olumsuz etkiledigi sonucuna

ulagilmistir.

Bulca, Ozdurak ve Demirhan (2020) dijital fiziksel egzersiz videolarinin okul Oncesi

cocuklarin lokomotor beceri Ogrenmeleri iizerindeki etkilerini incelemek amaciyla

gergeklestirdikleri arastirmada video tabanli 15 dakikalik fiziksel egzersizden olusa sekiz

haftalik motor beceri programlarini1 deney (442) ve kontrol (464) grubunda yer alan ortalama

64 aylik toplam 906 g¢ocuga uygulamistir. Calismada g¢ocuklarin kaba motor gelisim
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diizeylerini 6lgmek i¢in Tiirk Cocuklarina Uyarlanan Kaba Motor Gelisim Testi (TGMD-2)
kullanilmistir. Bu arastirmada dijital fiziksel egzersiz video dgretim programinin ¢ocuklarin
lokomotor becerileri 6grenmesinde etkili oldugu ve deney grubundaki ¢ocuklarin lokomotor

becerilerinde gelisme gosterdikleri belirlenmistir.

Salkaya (2020) YouTube c¢ocuk kanallarindaki ¢ocuk igerik iireticilerinin yagam big¢imi
sunumu, toplumsal cinsiyet rolleri ve markali irtin kullanimi ekseninde nasil sunulduklarini
ortaya koymak amaciyla gergeklestirdigi tez calismasinda ise Nisan 2019 itibariyle YouTube
Tiirkiye’de en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip, kiz ¢ocuklarina hitap eden ii¢ YouTube
cocuk kanalini sdylem analizi yontemini YouTube arayliziine uyarlayarak incelemistir.
Calismada tematik yap1 kapsaminda arayiiz birimleri, sematik yapida videonun kendisi,
mikro dlgekte ise videoda gecen climleler, kelime segimleri ¢éziimlenerek videoda sunulan
yasam bi¢imini, toplumsal cinsiyet rolleri ve markali {irlin kullanimi analiz edilmistir.
Arastirmada kiz ¢ocuk igerik iireticilerinin, videolarda toplumda kadina atfedilen toplumsal
cinsiyet rollerine uygun pratikler kullandiklari, minyatiir yetiskinler gibi davrandiklar1 ve
her ¢ocugun erisemeyecegi pahali oyuncaklar1 gosterip kullanarak izleyici cocuklari
tiikketime Ozendiren rol modeller olduklari sonucuna ulasilmistir. Ayrica arastirmada
videolarda egitici goriinen igerikte dahi markali bir {irliniin, pahali oyuncaklarin, bahgeli

miistakil bir evin, argo ifadelerin gosterildigi veya kullanildig1 saptanmustir.

Kaynak (2020) YouTube ¢ocuk kanallarinda yer alan videolarin cocuklari daha fazla
tilketmeye tesvik edip etmedigini belirlemek amaciyla gergeklestirdigi tez calismasinda
Tiirkiye’de YouTube ¢ocuk kanallari igerisinde en ¢ok abonesi olan 5 kanalin, 1 milyon ve
tizeri izlenmeye ulagmis 5’er videosunun igerik analizini yapmustir. Calismada oyuncak,
renk, islev, abartili climleler, cinsiyet, ebeveyn, tiikketim unsuru, abartili hareketler ve parti
kavramlar1 tiiketimle iliskilendirilen kavramlar olarak belirlenerek videolarda bu
kavramlarin kullanim sikligir belirlenmistir. Arastirmada biitiin kanallarda c¢ocuklari
tiketime yonlendirecek en az bir tane tliketim unsurunun bulundugu, kanallarin ana
sayfalarinin ¢ocuklarin ilgisini ¢ekebilecek (oldukga renkli ve ¢izgi film kahramanlarinin yer
aldig1) kapak sayfalarinin oldugu belirlenmistir. Ayrica arastirmada cocuklara eglenceli
icerik sunuluyormus gibi goriinen iceriklerin aslinda tliketim kiiltliriinii ¢ocuklarin

yasamlarinin birer pargasi haline getirdigi ifade edilmektedir.

Aksu (2020) Tiirkiye’deki en ¢ok izlenen ilk on ¢ocuk merkezli YouTube kanalinin en ¢ok
izlenen ilk ii¢ videosunun igerik ve yorum analizini yapmak amaciyla gerceklestirdigi tez
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calismasinda ilgili videolarin desifresini yapmis ve 6nceden belirlenen temalara (reklamlar,
kotli sozler, kotii davranislar, iyi davraniglar vb.) gore kodlamistir. Ayrica videolardaki
yorumlar da igerik analizine dahil edilmis ve arastirmada ¢ocuklarin yasina uygun olmayan
eylemlerde (trafikte araba kullanmak vb.) bulundugu, sosyal iliskilerine uygun olmayan
roller (kardeslerin bir ¢ift gibi davranmasi) canlandirdigi, videolarin parlak ve canl
renklerde oldugu, ¢ocuklarin ¢ok sayida oyuncakla cevrili oldugu ve videolarn higbir

yerinde veya agiklamalarinda belirtilmeyen ¢ok sayida reklam igerdigi belirlemistir.

Unliikaya, Savas ve Sucu (2021), YouTube’daki cocuk kanallarinda bulunan videolarm
iceriklerinde yogun olarak yer alan temalar1 ortaya ¢ikarmak amaciyla Tiirkiye’de en ¢ok
ziyaret edilen YouTube c¢ocuk kanalinin en ¢ok izlenen on videosunu incelemistir.
Arastirmada ¢ farkli arastirmaci tarafindan videolar izlenerek videolarin temalar:
belirlenmis ve arastirmacilarin ortak bulduklari temalar {izerinden ¢ikarimlar yapilmistir.
Arastirmada videolarin belirli ortiikk temalar icerdigi ve videolarda emek sOmiiriisii ve

tilketime 6zendirme temalarinin agirlikli olarak yer aldigini belirlemistir.

Atmaca ve Akyol (2021) cocuklarin sosyal medyada reklam olusturmak icin igerik tlireterek,
sosyal medya reklamciligina nasil maruz kaldigini inceleme ve olusturdugu bu icerikler
icerisindeki reklamlar1 analiz etmek amaciyla gergeklestirdigi ¢alismada nitel igerik analizi
ve gostergebilimsel analiz teknigi kullanmistir. Aragtirmada 1 milyon ve iizeri abone
sayisina sahip 5 ¢ocuk YouTuber’1n iirettigi video igeriklerinden reklam unsuru bulunduran
birer video; iceriklerin ana temasi, uzunlugu, marka, karakter, kurgu, ses ve tekrarlanan
ifadeler acisindan nitel icerik analizi bi¢iminde ¢éziimlenirken gorsel reklam iletilerinin ne
tiir dilsel-gorsel gostergelerden yararlanarak anlam aktardiklar1 gostergebilimsel analiz
yonteminden yararlanarak incelenmistir. Arastirmada sosyal medyada ¢ocuk kullanicilar
tarafindan iiretilen reklam igeriklerinin 6zellikle cocuklarin hedef kitlesine yonelik oldugu
ve ¢ocuk icerik iireticilerin markali icerik tamitiminda 6nemli bir rol aldigr sonucuna

ulagmustir.

Yasa (2021) cocuk YouTuber’lara ait kanallarda yer alan reklamlarin 6zelliklerini ortaya
koymak amaciyla gergeklestirdigi ¢alismada Tiirkiye’de ¢ocuk YouTuber’lar arasinda en
yiiksek abone sayisina sahip ilk bes kanalin en yliksek izlenme sayisina sahip beser
videosunda yer alan reklamlari incelemistir. Arastirmada videolar ve reklamlar iki
arastirmaci tarafindan reklam 6zellikleri, reklam igerigi ve video 6zellikleri dogrultusunda
kodlanarak, kodlayicilar aras1 uyuma (%92) bakildiktan sonra nicel igerik analizi yontemi
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ile incelenmistir. Arastirmada YouTube videolarinin toplam siiresi, video izleme sirasinda
¢ikan reklamlarin siiresinden daha kisa oldugu ve reklamlarin %21,8’inde siddet, cinsellik,

alkol vb. gibi sakincali 6geler mevcut oldugu sonucuna ulasmaistir.

Boga ve Saglam (2021) bir ¢ocuk YouTube kanalinin 30 (en popiiler 10 video, en eski 10
video ve en yeni 10 video) videosunu; izlenme sayisi ve siiresi, yasam bigimi sunumu,
cocugun duygu durumu, videolarin ¢ekildigi yer, videolarin igerigi ve igerik tiirli, markal1
iirlin kullanimi, ¢ocuklar a¢isindan risk durumlari, reklam igerigi ve anlatim dili gibi
kriterlere gore igerik analizi yOontemiyle incelemistir. Boga ve Saglam (2021) tiim
kategorilerde en fazla yas ve gelisim diizeyi agisindan riskli durumlarin bulundugu, popiiler
videolar videolarda daha fazla markali iiriin kullanildigi, en yeni ve en popiiler videolarin
iceriklerinin eglence kategorisinde oldugu ancak en eski videolarda egitici iceriklerinde yer
aldig1, igeriklerin ¢ogunlukla oyun oynama iizerine olusturuldugu, videolarin ¢ogunlukla
evde ¢ekildigi en eski videolarin daha uzun siireli oldugu ve daha az izlendigi, yeni ve

poptiler videolarin ise daha kisa siireli oldugu ve daha ¢ok izlendigi sonucuna ulagmistir.

Karakog ve Unlii (2021) kidfluencerlarin (sosyal medyada insanlarin goriislerini etkileyerek
satin alma davranislarinda etkin rol oynayan ¢ocuklar) YouTube’daki {iretim pratiklerinin
analiz edilmesi amaciyla gerceklestirdikleri arastirmada uluslararasi ve ulusal dlgekte en
fazla maddi kazang elde eden iki YouTube kidfluencerinin kanalini, igerik analizine tabi
tutarak karsilastirmali olarak incelemistir. Arastirmada her iki kanalda da benzer sharenting
(bir ebeveynin ¢ocugu hakkindaki igerikleri resim, video vb. cesitli dgeler araciligiyla
paylasmak icin sosyal medyay1 diizenli bir sekilde kullanma aligkanlig1) uygulamalarinin
gergeklestirildigi, reklam faaliyetlerine yer verildigi, ¢ocuklarin mahremiyet alanlarinin ihlal
edildigi saptanirken, Ryan’s World kanalinin Prenses Elif kanalina gore daha fazla egitici
icerik barindirdigi ve videolarda animasyonlar gibi video diizenlemesinin gelismis

tekniklerinin daha fazla kullanildigi sonucuna ulasilmistir.

Pinarbasi ve Astam (2021) sosyal medyada benlik sunumunu analiz etmek amaciyla abone
sayist en yiiksek ve aktif paylasim yapan ii¢ YouTube cocuk oyun kanalini paylastiklar: ilk
videodan itibaren (15 Ekim 2020 tarihine kadar) kanallarda bulunan tiim videolar1 (1458)
dramaturjik analiz yOntemiyle incelemistir. Arastirmada dramaturji teorisine ait;
performans, verdigi izlenim, yaydigi izlenim, ipuclari, rol veya rutin, dramatik canlandirma,
idealize etme, kisisel vitrin, (goriiniis, tutum) ve set kavramlar1 sosyal medya iizerinden
yeniden tanimlanmistir. Aragtirmada incelenen kanallarda; toplumsal cinsiyet rollerini
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yansitan davraniglarin sunuldugu, reklam ve tamitim faaliyetlerine yer verildigi, diinya
capinda dinlenen ¢ocuk sarkilarindan bazilarinin igerikte yer almamasina ragmen video
basliginda kullanilmasi gibi abone ve izlenme sayisini artiran stratejiler kullanildigi, ebeveyn
ve ¢ocuklarin ¢ok ¢esitli rollerde yer aldig1 belirlenmistir.

Demir (2021) gerceklestirdigi tez calismasinda belirledigi 5 YouTube ¢ocuk kanalindan yola
cikarak YouTube arama butonunda “prenses”, “prens” anahtar kelimelerini ve buradan
ulastigi i¢eriklerde “Onerilen videolar” boliimiinde yer alan igerikleri kullanarak ¢ok izlenen
15 YouTube ¢ocuk kanali belirlemis ve bu kanallarda yer alan izlenme sayis1 yiiksek 100
videoyu dokiiman analizi yontemi kullanarak incelemistir. Belirlenen 100 videodan en
zengin igerige sahip olan 15 videoyu tespit eden Demir (2021) ¢ok yonlii etkilesim analizi
yontemi kullanarak bu videolarin mikro analizini yapmistir. Arastirma sonucunda olumsuz
davranislar iceren (16 video), reklam ve tanitim iceren (16 video), 6zel hayatin gizliligine
aykirt (5 video), korkutucu igerige sahip olan (5 video), tiikketime 6zendiren (3 video) ve
olumlu sosyal mesaj igeren (23 video) videolar olmak iizere videolarin igeriklerinde gegen
alt1 kategori belirlenmistir. Ayrica arastirmada ¢ocuk YouTube kanallarinda yayimlanan
videolarin biiyiik bir kismi1 para kazanma odakli olarak hazirlanmis reklam ve tanitimlardan,
cocuklar1 tliketime Ozendiren sunumlardan, cocuklarin 0zel hayatim1 hige sayan
goriintlilerden, korkutucu igeriklerden ve olumsuz davranislarin sunuldugu videolardan
olustugunu ancak saglikli yasam ve genel gorgii kurallarina yonelik olumlu mesajlar iceren
ve izleyen ¢ocuklara olumsuz 6rnek olabilecek sahnelerin filtrelendigi videolarinda buldugu

sonucuna ulagilmistir.

Atmaca (2021) cocuklarin sosyal medyada olusturdugu igerikler igerisindeki reklamlar
analiz etme amaciyla gergeklestirdigi tez ¢alismasinda 1 milyon ve iizeri abone sayisina
sahip olan 25 ¢ocuk YouTuber kanali arasindan rastgele se¢ilen 10 Cocuk YouTuber’in
drettigi reklam unsuru bulunduran ikiser videoyu nitel igerik analizi teknigi ve
gortergebilimsel analiz yontemi kullanarak incelemistir. Calismada ¢ocuk YouTuber’larin
yayinladiklar1 reklam unsuru bulunan video igeriklerinin ana temasi, uzunlugu, marka,
karakter vb. 6zellikleri nitel igerik analizi yontemiyle, reklam iletilerinin ne tiir dilsel-gorsel
gostergelerden yararlanarak anlam aktardiklar1 ise gostergebilimsel analizi yonteminden
yararlanarak incelenmistir. Arastirmada ¢ocuk igerik iireticilerinin sosyal medya irettigi
reklam igeriklerinde oyuncaklarin incelendigi, i¢eriklere ¢ocuklarin degil ebeveynlerin karar

verdigi ve g¢ocuklarin markaya yonelik ifadelerinde genellikle ebeveynler ve markalar
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tarafindan yonlendirilen kaliplar kullandiklari saptanmigtir. Atmaca’ya (2021) belli bir
senaryo {lizerine tretilen reklam igeriklerinin igerigi tikketen ¢cocuklarin gergeklik ile kurgu

arasindaki farki anlamasini zorlastirdigini ifade etmektedir.

Celik (2021) YouTube oyun videolarinin 3-6 yas arasindaki kiz ve erkek ¢ocuklarin oyun
davranislari tizerindeki etkilerini ortaya koymak amaciyla gergeklestirdigi tez caligmasinda
cocuklarin oyun davraniglarina etkisi oldugu diisiiniilen 50 YouTube oyun videosunu; kanal
bilgileri, video bilgileri, videoda ¢ocuklarin dil gelisimine etki eden unsurlar, oynanan
oyunlarin genel 6zellikleri ve anlatici olarak YouTuber’larin genel 6zellikleri olmak iizere 5
ana kategori belirleyerek nitel igerik analizi yoOntemiyle degerlendirmistir. Ayrica
aragtirmada 3-6 yas araliginda ¢ocugu olan 25 anne ile yar1 yapilandirilmis goriismeler
gerceklestirilmistir. Arastirma sonuclarina video igerikleri agisindan bakildiginda;
videolarda yer alan c¢ocuklarin %48’inin 3-6 yas arasi kiz ve erkek cocuklar1 oldugu,
videolarin ¢gogunlugunda ebeveynlerin daha baskin oldugu, 50 videonun 47’sinde oynanan
oyunlar planliyken 3’iinde dogaglama oyun oynandigi, 20 videoda Ingilizce isimler,
kelimeler ve climleler kullanildigi, 6’sinda Tiirk¢e olmayan uydurulmus kelimelerin ve
climlelerin yer aldig1, 2’sinde ise argo sozciiklere kullanildigi belirlenmistir. Arastirma
sonuclarina izleyici ¢ocuklar agisindan bakildiginda ise YouTube oyun videolarinin 3-6 yas
aras1 kiz ve erkek cocuklarin oyun davraniglarina etkisi oldugu, YouTube oyun videolarini
izleyen ¢ocuklar YouTube videolarinda ki kisi, olaylar1 taklit ettikleri, oyun videolarinin 20
cocuktan 17’sinin oyuncak tercihlerini etkiledigi, oyun videolar: izleyen ¢ocuklarin oyun
oynamaktansa oyun oynayan kisi ya da kisileri izlemeyi tercih ettigi ve oyun videolar1 3-6

yas arasindaki ¢cocuklarinin dil gelisimlerini etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Toksoy (2021) okul o6ncesi egitim kurumlarinda egitim goéren 60 cocukla YouTube
yayincilarinin, bes yas grubundaki c¢ocuklarin dil gelisimleri ve konusma aliskanliklar
iizerindeki etkisinin incelenmesi amaciyla gergeklestirdigi tez c¢alismasinda yari
yapilandirilmis goriismeler ve drama etkinligi ile cocuklardan, c¢ocuklarin YouTube
kullanimlarina iligkin bilgiler saglayan “YouTube Giincesi” ile velilerden bilgi toplayarak
bulgular elde etmistir. Arastirmada ¢ocuklarin sosyoekonomik diizey (Diisiik, orta, yiiksek)
fark etmeksizin YouTube yayincilarini izledigi, ¢ocuklarin giinliik hayatlarinda kullandig:
kelime ve kelime kaliplarmin biiyiik cogunlugunun YouTube yayincilar1 tarafindan
kullanilan kelime kaliplar1 oldugu ve bu kelime kaliplarin ¢ogunlugunun yabanci

kelimelerden bir boliimiinlin ise argo ve kiifiir ifadelerinden olustugunu saptamistir.
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Arastirmada YouTube yayincilarinin, ¢ocuklarin dil gelisimleri ve konusma aligkanliklart

tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Kilig ve Kaya (2021) YouTube sosyal medya platformunun g¢ocuklarin emeklerini
somiirmesinin ve emekleri somiiriilen ¢ocuklarin bir ¢alisana doniisiim siirecinin analiz
edilmesi amaciyla gerceklestirdigi calismada diinya genelinde YouTube iizerinden en fazla
gelir elde eden YouTube kanali “Ryan World's” ve Tiirkiye'de YouTube lizerinden en fazla
gelir elde eden c¢ocuk YouTuber'm kanali “Prenses Elif” kanallar1 kanala yiiklenen
videolarin begeni sayisi, izlenme sayisi, video siiresi, yiikleme siklig1, yiiklenen video sayist,
videolarin yiiklenme zamanlari agisindan nitel veri analizi yontemi kullanarak incelemistir.
Arastirma sonucunda incelenen kanallardaki giinliik, aylik, yillik video paylagimlari ve elde

edilen gelirler dikkate alinarak ¢ocuklarin birer is¢iye doniistiigii sonucuna ulagilmistir.

Sagbas (2022) ilkokul 6grencilerinin YouTube’u egitsel amagli kullanim durumlarr ve
internet bagimlilik diizeylerini ebeveynlerin bakis acisindan tespit etmek amacriyla iliskisel
tarama arastirma modelinde gergeklestirdigi tez calismasinin 6rneklemini ilkokulda ¢ocugu
olan 130 ebeveynden anket araciligiyla veri toplamistir. Arastirmada ilkokul ¢ocuklarinin

YouTube’u diisiik diizeyde egitsel amagh kullandiklar1 sonucuna ulagilmastir.

Evlice (2022) tarafindan 6ncesi egitim kurumlarina devam eden ¢ocuklarin ekran siireleri ve
igeriklerini incelemek amaciyla betimsel tarama modelinde yapilan tez ¢aligmasinda calisma
grubunu anasinifina devam eden 156 ¢ocuk olusturmaktadir. Calismada veriler demografik
bilgi formu ve arastirmaci tarafindan cocuklarin giinliik ekran siiresi ve igerigi ile
ebeveynlerin ¢ocuklarinin ekran kullanimina kars1 sergiledikleri tutumu tespit etmek i¢in
gelistirilen “Ekran Siiresi ve Igerigi Anketi” kullanilmistir. Arastirmada ¢ocuklarm dijital
medya araglarinda tercih ettigi igeriklerin sirali olarak; spor programi, reklam, dizi-film,
belgesel, eglence programi ve son olarak YouTube internet platformunu oldugu

saptanmuistir.

Cubuk ve Erol (2022) tarafindan YouTube igerik iireticilerinin yayinladiklar1 videolarda,
ebeveynleri tarafindan duygusal istismara maruz kalma durumlarini, duygusal istismar
tirlerini ve sikligini belirlemek amaciyla en yiiksek takipgiye sahip dort ¢ocuk igerik
tireticisinin 10’ar videosunu (anne veya babasinin igerikte yer aldig1 en ¢ok izlenen videolar)
duygusal istismarin alt boyutlarin1 baz alarak olusturulan kodlarla analiz etmis ve her

videoyu ¢ok modlu elestirel sdylem analizi yontemi kullanarak incelemistir. Aragtirma
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sonucunda ¢ocuklarin anne veya babalari tarafindan duygusal istismara ugrama sikligi %33
olarak belirlenirken, ¢ocuklarin ¢ok anneleri tarafindan duygusal istismara ugradigi ve en
cok uygulanan duygusal istismar davranislarinin ise azarlama ve agagilama oldugu sonucuna

ulasilmstir.

Basar ve Elyildirim (2022) ebeveyn goriislerine gore multimedyanin okul dncesi donem
cocuklarinin kavram dgrenmesindeki roliinii belirlemek amaciyla okul 6ncesi ¢ocugu olan
(36-60 ay) 21 ebeveynle yar1 yapilandirmis goriismelerin kullanildigi igeren bir durum
caligmasi gergeklestirmistir. Goriisme formunun kapsam gecerliligini belirlemek icin 5 alan
uzmanindan goriis alinmis ve formda yer alan sorularinin anlasilirhiini test etmek amaciyla
iic ebeveyn ile 6n test uygulamasi yapilmustir. Icerik analizi siirecinin giivenirligini
belirlemek icin goriisme formundan elde edilen veriler baska bir aragtirmaci tarafindan
analiz edilmis ve her iki arasgtirmaci arasindaki uyum yiizdesi 0.91 (Miles ve Huberman,
1994) olarak hesaplanmistir. Arastirmada ebeveyn goriislerine gore; ¢ocuklarin kavram
Ogrenmelerine en ¢ok katki saglayan multimedya igerik ve uygulamalarin ¢izgi filmler,
YouTube ve dijital oyunlar oldugu, ¢ocuklarin multimedya ortamlarda karsilastiklar1 siddet,
kavga gibi olumsuz davranislarin bir¢ogunu rol model alabilecekleri ve ebeveynlerin
cocuklarina 6gretmekte zorlandiklar1 bir¢ok kavrami YouTube sayesinde ¢ocuklarinin daha

kolay 6grendigini diisiindiigiinii belirlemistir.

Acikgoz’nin (2022) sosyal medyada yayimlanan okuloncesine yonelik ¢ocuk sarkilarinin
miiziksel-kavramsal 6zellikleri agisindan inceledigi tez ¢alismasinin 6rneklemini YouTube
iizerinde Tiirkge sozlii, kayd1 yapilmis ve okul dncesi yas gruplarina hitap eden 6zgiin cocuk
sarkilarmin yer aldigi 5 YouTube kanali ve bu kanallara ait 50 video olusturmaktadir.
Calismada sarkilar; konular, tiirleri, 6l¢ii birimleri, formlari, ses araliklari, siireleri, hiz
terimleri ve kullanilan c¢algilar agisindan dokiiman analizi ydntemi kullanilarak
incelenmistir. Arastirmada okul 6ncesi ¢ocuk sarkilarina yonelik hazirlanip yayinlanmis
olan igeriklerin biiyiikk oranda animasyonlar, gorseller ve zengin miiziksel alt yapilar ile
desteklendigi sarkilara ait animasyonlarin dikkat cekici ve 6gretici oldugu sonucuna

ulasiimstir.

Apak (2022) YouTube World’de ve YouTube Tiirkiye’de fenomen olan ¢ocuk YouTuber
kanallarindaki benzer egilimlerin ve farklilagmalarin ortaya konulmasi amaciyla YouTube
Tiirkiye icerisinden 5 ve YouTube World icerisinden 6 ¢ocuk YouTuber kanalinda iiretilen

video igeriklerini ¢evrim i¢i etnografi yontemiyle incelenmistir. Calismada YouTube
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kanallar1 iizerinde yiiriitilen katilimli gozlem teknigiyle saha notlari tutulmus ve
kullanicilarin ortama ytikledikleri gorsel ve isitsel materyaller veri olarak toplamistir
Arastirmada YouTube da igerik iireten ¢ocuklarin hem kendisini hem de izleyici ¢ocuklari
bir tiikketim ideolojisinin ve kiiltiiriinlin tastyicis1 haline getirdigi, oynamak, eglenmek ve
hatira biriktirmek gibi ¢esitli motivasyonlarla igerik iiretimine baslayan ¢ocugun siireg
icerisinde YouTube icerisinde tam zamanli performans gdsteren dijital bir isciye evirildigi

saptanmistir.

Yurt Disinda Yapilan Arastirmalar

Anderson ve digerleri (2001) erken ¢ocukluk doneminde televizyon izleme ve ergen
davranis1 arasindaki iliskiyi inceledikleri aragtirmada medya kullanimi ve aile 6zellikleri 5
yasindayken derinlemesine incelenen 15-19 yas arasi1 570 kisiyle bir anket calismasi
gerceklestirmistir. Arastirmada okul Oncesi ve ergenlik doneminde televizyon izlemenin
televizyondan etkilendigi diistiniilen ¢esitli 6zelliklerle iliskisini belirlemek amaciyla
hiyerarsik regresyon analizleri kullanilmistir. Aragtirma sonucunda 5 yasinda televizyonda
egitim programlari izlemenin; lisedeki Ingilizce, matematik, fen notlar1 ile kitap okuma,

yaraticilik ve daha az saldirganlik ile olumlu bir sekilde iliskili oldugunu belirlemistir.

Buzzi, (2011b) YouTube igeriklerinin ¢cocuklari rahatsiz edici deneyimlere maruz birakma
durumunu belirlemek icin 2-13 yas araliginda ¢ocugu olan 106 ebeveynle bir calisma
gerceklestirmistir. Caligmada ebeveyn ve g¢ocuklarin YouTube kullanimi1 ve ¢ocuklarin
YouTube da uygunsuz igerige maruz kalma durumlari bir anket araciligiyla ebeveyn
gorlslerine gore incelenmistir. Arastirma sonucunda ebeveyn goriislerine gore ¢ocuklarin

ticte birinden fazlasinin YouTube lizerinde uygunsuz icerige eristigi bulunmustur.

Elias ve Sulkin (2017) cocuk, ebeveyn ve aile ile ilgili 6zelliklere dayali olarak ¢ocuklarin
daha yiiksek ¢evrim i¢i icerigi maruz kalmalarini agiklayabilecek durumlari belirlemek
amaciyla 18-36 aylik ¢ocuklari olan 289 ebeveynle bir ¢alisma gergeklestirmistir. Calismada
bir anket hazirlanarak pilot uygulamasi yapilmis ve ankette belli kategoriler altinda
cocuklarin ve ebeveynlerin ekran siireleri ve ebeveynlerin ¢ocuklarin medya kullanimi ile
ilgili goriisleri gibi durumlar belirlenmeye ¢alisilmistir. Arastirmada ¢evrim i¢i goriintiileme

miktar1 fazla olan ¢ocuklarin ebeveynlerinin medyay1 ¢cocuklarin gelisimi i¢in daha faydali
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olarak gordiigii ve tiim gocuklarin en ¢ok kullandigi igerik izleme platformunun YouTube

oldugu sonucuna ulagmistir.

Asmiarti ve Winangun (2018) YouTube medyasinin erken ¢ocukluk doneminde bilissel
gelisimi optimize etmedeki roliinii belirlemek amaciyla fenomenolojik yontem kullanarak
gerceklestirdikleri arastirmada katilimcilar 2, 2,5 ve 3 yasindaki ti¢ ¢ocugun velisidir.
Calismada dil gelisimi, hayal giicii, merak, odaklanma ve ebeveyn rolleri baglaminda
YouTube kullanimmi Dbelirlemek igin goézlemler ve ebeveynlerle goriismeler
gerceklestirilmistir. Arastirmada YouTube videolar: ile uyarimin erken ¢ocukluk bilissel

gelisimini optimize etmek i¢in bir ara¢ olarak kullanilabilecegi sonucuna ulagilmistir.

Walker (2018) Ryan Toys YouTube kanalinin rastgele secilmis 400 videosunu genel bilgi,
video igerigi ve video agiklamasi vb. alanlarda kodlayarak nicel igerik analizini yapmustir.
Arastirmada ti¢ farkli kodlayici arasindaki giivenilirlik 0.94 (Krippendorff) bulunmus ve
yapilan pilot ¢alisma sonrasinda kodlama siirecinin uygulanabilir oldugu belirlenmistir.
Arastirmada baglik yaklagimlarinin bir videonun goriintiileme sayisiyla énemli Olgilide
iligkili oldugunu, goriintiileme sayisi ile video igerigi stratejisi arasinda bir iligki olmadigini,
izlenme sayisi ile videonun uzunlugu ve videonun igerik temasi arasinda énemli bir iligki
oldugunu, videoda sunulan ticretli reklam sayisi ile videonun goriintiileme sayisi arasinda
bir iliski oldugunu belirlemistir. Ayrica arastirmada oyuncak inceleme (%24,8), rol yapma
(%17,8), siirpriz (%12,3), egitim (%9,0), aile (%8,3), geziler (%8,3), oyunlar (%7,8),
meydan okuma (%6,8), tatil (%3,3), bayram (%1,0), derleme (%0,8) ve diger (%0,3) olmak

izere 12 igerik temas: tespit edilmistir.

Papadamou ve digerleri (2019a) kii¢iik ¢ocuklar1 hedef alan uygunsuz videolar1 tanimlamak
ve tespit etmek icin gerceklestirdikleri arastirmada bir dizi yontemle ulastiklari ¢cocuklara
yonelik 5000 video igerigini, igerik, baslik, kiiciik resim ve etiketleri agisindan uygun,
rahatsiz edici, kisitli ve alakasiz olarak siniflandirmistir. Arastirmada YouTube'un
onerilerini izleyen bir ¢ocugun, on 6neri iginde uygunsuz bir videoyla karsilasma olasiliginin

%3,5 oldugunu belirlemistir.

Radesky ve digerleri (2020) ¢ocuklarin YouTube’da izledigi videolarin igerik analizini
yaptig1 caligmada ebeveynler araciligiyla ¢ocuklarmin izledigi son 15 videonun
baglantilarina ulasmis ve 0-8 yas araligindaki 183 ¢ocugun izledigi 1.639 videoyu

incelemistir. Calismada fiziksel siddet, korkutucu igerik, cinsel igerik, egitsel deger vb. 12
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bilesen iceren degerlendirme yonergelerine dayali olarak bir kodlama semasi
olusturulmustur ve her bilesen i¢in kodlayicilar arasi giivenirlik ayr1 ayr1 hesaplanmis olup
0.7°nin (kappa) tistiinde bulunmustur. Arastirmada;

e (Cocuklar tarafindan izlenen her 5 videodan birinin yasa uygun olmayan reklamlar
icerdigini,

e Cocuklar tarafindan izlenen videolarin neredeyse yarisinin (%45) cocuklarin satin
almaya tesvik edecek one ¢ikan bir iiriin veya tiriin tanitimu1 igerdigi,

e Cocuklar tarafindan izlenen her dort videodan birinden fazlasinin (%27), daha biiyiik
hedef kitlelere yonelik oldugu,

e Cocuklarn izledigi iceriklerin daha ¢ok eglence icerigi (%75) oldugu ve izlenen
egitici videolarin %20'sinnin orta diizeyde egitsel degeri ve yalnizca %5'inin yliksek
diizeyde egitsel degeri oldugu,

e Cocuklarm izledigi her 10 videodan 3'iniin (%30) en az hafif diizeyde fiziksel siddet
icerdigi ve

e Cocuklarin izledigi videolarin %12'sinde "aptal" gibi hafif diizeyde koti dil

kullanilirken, videolarin %6'sinda kiiftir yer aldig1 belirlenmistir.

Vanwesenbeeck, Hudders ve Ponnet (2020) okul 6ncesi ¢ocuklarin (4-5 yas, N = 62) video
reklamlara (20 saniyelik oyuncak reklami) tepkilerinin YouTube ve televizyon izleme
arasinda nasil degistigini incelemek amaciyla gerceklestirdikleri ¢alismada katilimcilara bir
cocuk programinin (Bobo) bes dakikalik bir boliimiinii televizyonda veya tablette izlettirmis
ve boliimden 6nce bir oyuncak reklami gdstermistir. Caligmada ¢ocuklarin yasina uygun
yapilandirilmis bir anket kullanilarak izledikleri reklamla ilgili sorular sorulmus ve cevaplari
kaydedilmistir. Arastirmada ¢ocuklarin televizyondan veya YouTube’dan reklam izlemesi
arasinda anlamli bir farkin olmadigi ve 4-5 yasindaki ¢ocuklarin reklamcilik konusunda
uygun bir anlayisa sahip olduklar1 ancak elestirel bir tutumdan yoksun olduklarint sonucuna

ulagilmistir.

Neumann ve Herodotou (2020) 0-8 yas arasindaki kii¢iik ¢ocuklart hedefleyen YouTube
videolarmin kalitesini degerlendirmek amaciyla YouTube videolarmin segimine rehberlik
etmesi i¢in kullanilabilecek bir dizi degerlendirme kriteri gelistirdikleri arasgtirmada
cocuklara yonelik bes popiiler YouTube videosunu yasa uygunluk, icerik kalitesi, tasarim

ozellikleri ve Ogrenme hedefleri acisindan degerlendirmistir. Arastirma sonucunda
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cocuklarin hem yiiksek hem de diisiikk kaliteli YouTube video igerigine maruz kalma

olasiliklarinin ytliksek oldugu belirlenmistir.

Rollins ve digerleri (2022) kiigiik c¢ocuklar ve gengler tarafindan izlenen YouTube
videolarindaki karakterlerin etnik-irksal temsilini agiklamak amaciyla 0-8 yas araligindaki
114 ¢cocugun YouTube tizerinden izledigi 546 videoyu ve 9-18 yas araligindaki 140 ¢ocugun
izledigi 696 videoyu incelemistir. Arastirmada etkilesim kalitesi, irksal siddet vb. 10
bilesenden olusan kodlar belirlenmis olup kodlayicilar aras1 giivenilirlik her bilesen i¢in ayr1
hesaplanmis olup en az 0.70°dir (Kappa). Arastirmada 0-8 yas arasi ¢ocuklar tarafindan
izlenen 546 videonun yaklasik %22'sinin erken ¢ocukluk kategorisinde (or. tekerlemeler,
kelimeleri, renkleri, sekilleri 6greten videolar), %33'i erken ilkokul kategorisinde (oyuncak
videolari, aile vlog'lar1 veya cizgi filmler), %18'inin herkes kategorisinde (6r. yemek
programlari, doga sovlar1 veya miizik videolar1) oldugunu ve yaklasik %28'inin gencler ve
yetiskinler (or. siddet icerikli videolar, oyun videolar1 vb.) i¢in daha uygun olan videolar

oldugunu belirlemistir.
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BOLUM 11l

YONTEM

Bu boliimde; aragtirmanin modeli, arastirmacinin deneyimi ve rolii, arastirmanin Veri
kaynagi, aragtirmada kullanilan veri toplama araglari ve toplanan verilerin analizi ile ilgili

aciklamalar yer almaktadir

Arastirmanin Modeli

YouTube’da Tiirkge olan kanallarda yer alan gergek karakterlerden olusan videolarin 3-6
yas araligindaki ¢ocuklara uygunlugunu belirlemeyi amaglayan bu ¢alisma kesfedici durum
calismasima Ornek teskil eden bir arastirmadir (Yin, 2014). Yin’e (2014) gore durum
caligmasi, giincel olan ve arastirmaci kontroliiniin degiskenler iizerinde olmadigi durumlarda
nasil ve neden sorularini cevaplamak i¢in kullanilan bir aragtirma yontemidir. Arastirmanin
amacinin temel olarak “ne” sorusunu cevaplamak oldugu durumlarda kesfedici durum
caligmast stratejisi kullanilmaktadir. Kesfedici durum g¢alismasinda arastirmacinin odak
noktast dogrultusunda topladigi veri, igerisinde arastiritlan durumu kesfetmek igin
kullanilmaktadir (Yin, 2014). Bu arastirmada ne sorusu YouTube’da Tiirk¢e olan kanallarda
yer alan gercgek karakterlerden olusan videolar i¢in kullanilmakta ve toplanan verilerden bu
videolarin 3-6 yas cocuklar i¢in uygunlugu saptanmaya c¢alisilmaktadir. Bu nedenle bu

arastirma bir kesfedici durum ¢alismasidir.

Arastirmacinin Deneyimi ve Rolii

Patton (2014), nitel bir tez ¢alismasi yiirlitmeyi planlayan lisansiistii 6grencilerine yonelik

en iyi 10 Oneriyi; aragtirma sorularinin uygunlugu, uygun desen belirleme, uygun danigman
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se¢imi, deseni belirlemek i¢in ciddi zaman harcama, becerileri gelistirmek i¢in pratik yapma,
arastirmaya karar verme, fikir aligverisi yapabilecek bir destek grubu olusturma ve kendini
degistirmeye hazirlikli olma seklinde siralamistir.

Bu baglamda aragtirmaci arastirma konusuna karar verme siirecinde YouTube ve okul dncesi
donem cocuklartyla ilgili alan yazin incelemesi yaptiginda yukarida yer alan kendi istegiyle
arastrmaya karar verme tavsiyesi dogrultusunda YouTube’un okul oOncesi donem
cocuklarinin medya kullaniminda 6nemli bir yer tuttugunun ve YouTube’un okul dncesi
donem c¢ocuklart igin potansiyel fayda ve risklerinin oldugunun farkina varmistir.
Aragtirmaci iki yildir Milli Egitim Bakanligi’nda okul oncesi Ogretmeni olarak gorev
yapmaktadir. Arastirmacinin, ¢ocuklarin YouTube’daki igeriklere hakim oldugunu ve
velilerin ¢ocuklar1 i¢in uygun YouTube igerikleri konusunda tavsiye istediklerini
gozlemlemesi YouTube’da yer alan igeriklerin okul oncesi donem g¢ocuklarina ne derece
uygun oldugunun belirlenmesinin 6nemini bir kez daha gdrmesini saglamistir. Derin alan
yazin taramasindan sonra yukarda yer alan veri analizini iyilestirme tavsiyesinin de
dogrultusunda aragtirmaci tez danismaniyla birlikte YouTube’daki animasyon iceriklerin
¢ocuga uygunlugunun belirlenmesini konu alan bir makale ¢alismasi gergeklestirmistir.
Gergeklestirilen makale ¢alismasinda kullanilan Neumann ve Herodotou’nun gelistirmis
oldugu (2020) YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtari’nin (YouTube Video
Evaluation Rubric) gercek kisilerin yer aldig1 YouTube videolarin1 degerlendirmek i¢in belli
alanlarda yetersiz kaldigi belirlenmis ve tez c¢alismasinda YouTube videolarini
degerlendirmek i¢in bir degerlendirme anahtar1 gelistirilmesi planlanmistir. Kapsayici bir
degerlendirme anahtar1 olusturmak i¢in yedi alan uzmanindan goriis alinarak bu arastirmada

kullanilmak tizere YouTube Videolar: Dereceli Degerlendirme Anahtart gelistirilmistir.

Veri Kaynag

Arastirmanin etik agidan uygunluk onay1 Gazi Universitesi Etik Komisyonundan alindiktan
sonra veri kaynagini belirleme islemlerine baglanmistir (Ek 1). Bu arastirmada veri kaynagi
amaclt ornekleme yoOntemlerinden Olgilit ornekleme yontemi kullanarak belirlenmistir.
Amagli 6rnekleme Patton’a (1987) gore, zengin bilgiye sahip oldugu diisiintilen durumlarin
derinlemesine ¢alisilmasina imkan tanimaktadir (Yildinm ve Simsek, 2021). Olgiit

orneklemede ise drneklem/¢alisma grubu arastirmaci tarafindan 6nceden belirlenmis bir dizi
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ol¢iit veya ol¢iitlere gore belirlenebilecegi gibi bir olgiit listesi kullanilarak da olusturulabilir

(Yildirim ve Simsek, 2021).

Bu arastirmada veri kaynagini belirlemek i¢in kullanilan 6lgiitler;
1. Incelenecek olan kanalin video gériintilenme sayisina gore Tiirkiye’de yer alan
YouTube kanallari igerisinde ilk 250 Kanal igerisinde yer almasi,
2. Incelenecek olan kanalin ¢cocuklar igin igerik iireten bir kanal olmasi (icerigin oyun,
oyuncak veya etkinlik vb. tizerine kurulu olmasi);
3. Kanala ait videolarda en az bir ¢ocugun (gercek karakter') yer almas;
4. TIncelenecek olan kanalin videolarinin siiresinin iki dakikanin iistiinde olmas,
5. Incelenecek olan kanalin videolarmin sarki videosu olmamasi (video igerisinde yer
alan sarkilar buna dahil degildir)
6. Bu dlciitlere gore kanal igerisinden secilecek olan videolarin, kanalin en ¢ok izlenen
ilk 50 videosu icerisinde yer almasi olarak belirlenmistir.
Birinci 6l¢iitle daha ¢ok ¢ocuk tarafindan izlenen kanallara, ikinci ve {igiincii Ol¢iitle gocuklar
icin igerik lireten ve ¢ocuklarin yer aldig1 kanallara, dordiincii ve besinci 6l¢iitle bir olay,
oyun veya durum iceren videolara, altinci Olciitle ise kanalin goriintiilenme sayisint dogru
temsil edebilecek videolara ulagsmak amaglanmistir. Belirlenen Olglitler sayesinde
YouTube’da yer alan sarki, kisa video (shorts), animasyon ve yetiskinlere yonelik icerikler
veri kaynaginin disinda birakilarak gergek kisi-karakterlerin yer aldig1 ¢ocuklara yonelik
videolara ulasilmistir. Bu kapsamda gercek kisilerin yer aldigi goriintiilenme sayisit en
yiiksek 26 kanal oldugu belirlenmis ancak bunlardan belirlenen 6Slgiitlere uygun o6zellikler
tasimayan 6’s1 ¢ikarilarak [goriintiilenme sayisi bir milyondan az olan kanallar (4), giincel
icerikleri ¢ocuklara yonelik olmayan kanallar (2)] 20 kanal veri kaynagi olarak
belirlenmistir. Boylelikle aragtirmanin veri kaynagini, gergek kisilerin yer aldigi
goriintiilenme sayisi en yiiksek 20 YouTube kanali ve bu kanallara ait tiger video olmak

iizere toplam 60 video olusturmustur.

Aragtirmanin veri kaynagi yukarida belirtilen kriterlere gore Social Blade (2022)

(https://socialblade.com/) sitesinden ulasilan verilere gore olusturmustur. Social Blade,

! [lgili arastirmalarda gocuklarin yer aldig1 igerikler YouTuber veya igerik iireticisi olarak tanimlanmasina
karsin icerigi liretmeyen ancak igerigin bir pargasi olan ¢ocuklarin yer aldigi YouTube kanallart da oldugu
i¢in bu kanallar1 da veri kaynagina dahil etmek adina “YouTuber” veya “igerik tireticisi” yerine “gercek
karakter” ifadesi kullanilmisgtir.
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YouTube Kanallar1 hakkinda gesitli veriler sunmaktadir ve birgok aragtirmaci tarafindan
YouTube verilerine ulagsmak amaciyla kullanilmistir (Castello-Martinez ve Tur-Vifes, 2020;
Ergiin Ozdel, 2019; Unliikaya, Savas ve Sucu, 2021). Social Blade (2022), internet adresinde
yer alan “Video Goriintiilemelerine Gore Tiirkiye'deki En iyi 250 YouTuber Siralamasi”
baslikli listeye Social Blade adresinden iiyelik satin alinarak ulagilmigtir. Aragtirmanin veri
kaynagini “Video Gorilintiilemelerine Gore Tiirkiye'deki En iyi 250 YouTuber Siralamas1”
isimli listeden 6rneklem kriterlerine gore 24.08.2022 tarihinde segilen yirmi YouTube kanali
ve bu kanallara ait altmis video olusturmaktadir. Kanal bilgileri ve video bilgilerini igeren
tablolar Kanal/Video Bilgi Formundan yola ¢ikilarak olusturulmus olup ayrintilar1 Ek 2°de
sunulmustur. Kanal/video bilgi formundan yola ¢ikarak olusturulan, kanallara ve videolara

iligkin bilgiler igeren sekillere asagida yer verilmistir.

Kanal acilis tarihleri
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YouTube Kanallari

Sekil 1. YouTube kanallarinin agilig tarihleri
Sekil 1. Incelendiginde YouTube kanallarinin 2014-2020 tarihleri arasinda YouTube’da

icerik iiretmeye bagladiklar1 ve en ¢ok (8) kanalin 2016 yilinda agildig1 goriilmektedir.
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Kanal abone sayilari

RPRRRERERE
ORNWRAUIO~NOOORNWAUIO

Abone Sayis1 (Milyon)

‘I IIIIIIllIlllllII
1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
YouTube Kanallari

Sekil 2. YouTube kanallarinin abone sayilari.

YouTube Kanallar1 abone sayilart agisindan incelendiginde, kanallarin goriintiilenme
sayisina gore siralandigt goéz Oniinde bulunduruldugunda kanallarin abone sayilariyla
gorlintiilenme sayilart arasinda dogrudan bir iligki olmadig1 goriilmektedir (Sekil 2). Abone
Sayisi en diisiik kanal 1.14 milyon abone ile “16” numarali kanal iken, abone sayisi en
yiiksek kanal 15.2 milyon abone” ile “2” numarali kanaldir. Ortalama kanal abone sayisi ise

“3.53” milyondur.

Kanallara gore toplam goriintiilenme sayilari
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Sekil 3. YouTube kanallarinin gériintiilenme sayilar.
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YouTube Kanallarmin goriintiilenme sayisi incelendiginde kanallarmm 1 ila 10 milyar

arasinda goriintiilenme sayisina sahip oldugu goriilmektedir (Sekil 3). Veri kaynagini

olusturmak iizere olusturulan kriterlere gore secilen videolarn bu kanallarin en ¢ok

gorlintiilenen videolar1 igerisinde yer almasi amaclanmistir. Sekil 4’te gorildiigii lizere

incelenen videolarin %92’si yayinlandiklari kanalin ilk 10 videosu igerisinde yer almaktadir.

YouTube videolarin yayilandiklar1 kanallarda en ¢ok

izlenen videolar igerisinde siralamasi

9,3 %02%2
%1

= {1k 10 video icerisinde
= {1k 20 video igerisinde
= {1k 30 video igerisinde

[1k 40 video icerisinde
= {1k 50 video icerisinde

Sekil 4. YouTube videolarinin yaymladiklar1 kanallarda en ¢ok izlenen videolar igerisinde

siralamasi
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Sekil 5. YouTube videolarinin goriintiilenme sayilari
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Sekil 5’te goriildiigii lizere en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip “1”, “2” numarali kanalara
ait videolarin (1A, 2B, 1C vb.) goriintiilenme sayis1 daha yiiksek olsa da 7A ve 12A kodlu
videolarda oldugu gibi daha diisiik goriintiilenme sayisina sahip bir kanalin videosu (7A)
daha ytiksek goriintiilenme sayisina sahip kanallarin videosundan (5A, 6A vb.) daha ¢ok
goriintiilenmis olabilmektedir. Incelenen videolar igerisinden en ¢ok gériintiilenen videonun
(1A) goriintillenme sayisi 1 milyar goriintiilenmenin iizerindeyken en az goriintiilenen video
2.5 milyon goriintillenme sayisina sahiptir. Incelenen 60 videonun ortalama goriintiilenme
say1s1 106.8 milyondur. incelenen videolarn toplan goriintiilenme sayis1 ise 6.4 milyarin

uzerindedir.

Video siireleri
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Sekil 6. YouTube videolarinin siireleri

Videolar
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Sekil 6’da goriildiigii tizere incelenen 60 videonun toplam izlenme siiresi “28.547” saniye
iken; en kisa video (13A) “131” saniye, en uzun video (14A) “1260” saniyedir. Videolarin

ortalama stiresi “476” saniyedir.

Arastirmada YouTube Tiirkiye’de 6rneklem kriterlerine uyan en ¢ok goriintiilenme sayisina
sahip 20 YouTube kanali ve bu kanallarin tiger videosu incelenmistir. Kanallar birden
yirmiye kadar numaralandirilmis olup kanallara ait videolar ise “A, B, C” olmak {izere
harflerle ifade edilmistir. Ornegin 1A, 1B, 1C kodlu videolar, gériintiillenme sayis1 dikkate
alinarak “1” numarali kanalin en ¢ok izlenen videolarini temsil ederken 20A, 20B ve 20C

kodlu videolar “20” numarali kanalin en ¢ok izlenen videolarini temsil etmektedir. Sadece
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kanal bilgilerinin yer aldig1 grafiklerde kanallar kendilerine ait sayilarla (1,2,3,.....19,20)
ifade edilmistir (Sekil 7).

Harflerin 6niindeki sayilar 1’den 20’ye kadar gériintiillenme
sayisina gore siralanan kanallar temsil etmektedir

S ! L

1B.1C,2A,2B,2C, ................10A, 10B, 10C, ..................20A, 20B, 20C

Harfler aym kanala ait A, B, C seklinde goriintiilenme
sayisma gore siwralanan videolan temsil etmektedir.

En cok goriintiilenme Kanalin en ¢ok goriintillenme
sayisina sahip olan kanal 1B..... 2 20B. 20C sayisina sahip olan videosu
(Kanal 1) (20. Kanalin A videosu)

Sekil 7. YouTube kanallarinin ve kanal videolarin kodlanma semasi

Tablo 5°te incelenecek olan 20 YouTube kanali ve kanallarin en ¢ok izlenen videolarina ait
kanallarin kodu, en ¢ok gdriintiilenme sayisina sahip 250 kanal igerisinde siralamalari, agilis
tarihleri, abone sayilari, goriintiilenme sayilari, en ¢ok izlenen videolarinin kodlari ve en ¢ok
izlenen videolarn kendi kanallar1 igerisinde goriintiilenme sayisina gore siralari,

goriintliilenme sayilar ve siireleri hakkinda bilgiler yer almaktadir.

Incelenecek olan 20 YouTube kanalinmn A, B ve C kodlu videolarinin iceriklerine ve

iceriklerine ait 6rnek gorsellere Ek 3’te yer verilmistir.
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Tablo 5

Secilen YouTube Kanallar: ve En Cok Izlenen Videolar:

— [} [} —
3 = g 3 _ 2 & csoog g _ Z
o ] = [y —_ = g > < = R=
KanalAd X EE £ 28 =i £= 5§85 8ZZ &
= & £z 3 & 2E 88 S:iz 3
8 Z 5 2< = =¥ S84 he =
< < &) ) >
OYUNCAKOYNU 1 2 13 Mar2016 10,9 10.014.034.009 1A 1 1.010.206.437 2:41
YORUM 1B 2 306.968.436  4:07
1C 3 278.266.210 4:36
Oyuncak Avi 2 5 29 Ara2014 15,2 8.106.128.251 2A 1 889.150.647 4:36
2B 2 405.475.059  5:01
2C 3 372.075.067 4:25
Prenses Elif 3 11 6 Mar2016 3,47 6.054.313.613 3A 1 66.371.490 3:04
3B 2 28.290.707 11:32
3C 3 28.058.939 13:07
FatihSelim Tube 4 35 28 Eyl 2017 3,13 3.414.091.573 4A 1 201.184.844  8:11
4B 2 86.647.938 3:28
4C 3 67.442.899 5:43
Sesegel Cocuk 5 50 9Kas2018 3,05 2.959.585.834 5A 2 57.690.287 16:20
5B 3 53.796.584 19:03
5C 4 42.502.883 19:13
Prenses Lina Tv 6 52 6 Agu2017 2,89 2.840.172.153 6A 1 69.872.887 4:15
6B 2 47.658.045 7:48
6C 3 36.808.998 12:42
Oyuncu Yusuf 7 57 14 Ara2016 4,54 2.698.252.208 A 1 278.540.573 3:55
7B 2 243.381.212 5:24
7C 3 125.317.679 4:22
SeseGel 8 63 3 Agu2015 4,12 2.422.138.895 8A 1 31.190.216 16:11
8B 2 21.765.024 13:20
8C 3 20.435.924 14:35
YUSUF MIRZA 9 74 29 Mar 2019 1,57 2.080.702.676 9A 1 43.777.595 4:35
TUBE 9B 2 38.511.175 4:42
9C 3 31.284.764 6:58
Oyuncak Kraliyeti 10 94 4 Eyl2016 2,59 1.772.712.667 10A 1 90.040.569 6:10
10B 2 67.731.735 5:34
10C 3 39.643.934 11:05
KizVizViz 11 109 4 May2016 1,8 1.565.280.695 11A 9 23.602.306 9:11
11B 24 10.519.751 4:24
11C 32 9.647.858 5:24
Berat'in Abisi 12 111 5 Ara2018 1,92 1.538.746.129 12A 2 130.231.433 2:49
12B 3 67.369.827 3:27
12C 5 43.872.154 3:05
Oyuncak Sekeri 13 117 8 Eki 2015 4,64 1.473.015.596 13A 5 59.181.506 2:11
13B 6 58.022.668 2:15
13C 15 24.758.079 2:52
Rukiye Cetinkaya 14 124 15 0ca 2020 1,91 1.403.235.533 14A 2 15.033.789 21:00
14B 3 14.694.852 10:06
14C 4 13.471.462 14:33
Findik Ailesi 15 152 24 Kas2017 1,96 1.205.402.982 15A 1 68.177.835 5:34
15B 2 50.617.273 7:50
15C 3 50.560.694 7:50
Dobisko 16 158 26 Eki2015 1,14 1.162.622.513 16A 7 5.393.594 7:29
16B 23 3.641.390 15:23
16C 49 2.515.981 18:55
17 169 3 May2016 1,87 1.100.252.019 17A 3 44.252.686 5:27
BebeKo 17B 8 19.467.477 4:13
17C 10 18.789.816 6:14
FatihSelim Ve 18 171 11 Nis2019 1,17 1.092.379.381 18A 1 47.443.764 5:50
Yusufun 18B 2 34.531.074 4:10
Maceralar: 18C 3 30.661.290 3:17
Ah Cici Kiz 19 174 30Nis2016 1,37 1.086.033.568 19A 1 69.143.682 6:25
19B 2 39.227.565 7:46
19C 5 20.680.536 6:20
Nail Baba ve 20 183 3 May 2016 1,36 1.046.379.048 20A 2 40.102.544 10:29
arkadaslart 20B 3 32.976.286 10:48
20C 7 26.027.434 13:40
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Veri Toplama Araclan

Aragtirmada iki veri toplama araci kullanilmistir. Bunlardan ilki Kanal/Video Bilgi Formu

digeri de YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtaridir.

Kanal/Video Bilgi Formu: Bu arastirmada incelenen YouTube kanallar1 hakkinda; abone
sayisi, gorlintiilenme sayisi, kanalin en ¢ok goriintiilenen kanallar i¢inde siralamasi gibi

verileri kaydetmek i¢in arastirmaci tarafindan hazirlanan bilgi formu kullanilmistir.

YouTube Videolar: Dereceli Degerlendirme Anahtari: Degerlendirme anahtari arastirmaci
tarafindan Neumann ve Herodotou’un (2020) YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme
Anahtarindan (YouTube Video Evaluation Rubric) yararlanilarak olusturulmus ve ilgili
kisilerden gerekli kullanim izni alinarak gelistirilmistir (Ek 4). Gelistirilen Degerlendirme
Anahtart igin besi Okul Oncesi Egitimi alanindan, ikisi Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri
Egitimi alanindan olmak {izere yedi alan uzmanindan uzman goriisii alinarak form tizerinde
gerekli diizenlemeler yapilmistir. YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtari
“Gelisime Uygunluk, Icerik Uygunlugu ve Video Ozellikleri” olmak iizere {i¢ ana basliktan

ve toplamda 28 maddeden olugmakta ve her madde asagidaki sekilde puanlanmaktadir:

1- Tlgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videoda hi¢ uygun o6zellikler
bulunmamaktadir.

2- llgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun ¢ok kisith (1-2 yerde)
boliimiinde uygun 6zellikler bulunmaktadir.

3- Ilgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun belirli yerlerinde (3-4 yerde)
uygun 6zellikler bulunmaktadir.

4- 1lgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun biiyiik bir kisminda (video
stiresinin yarsindan fazlasinda) uygun 6zellikler bulunmaktadir.

5- Ilgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun tamamina yakin kisminda uygun
ozellikler bulunmaktadir.

Kapsam dis1- lgili maddede belirtilen unsurlara videoda hi¢ yer verilmemektedir.

Yukarda belirtildigi gibi 1, 2, 3, 4, 5 ve kapsam dis1 seklinde degerlendirilen videolar
bulgular bolimiinde okunurlugu ve anlasilirhigr arttirmak tizere her bir puan igin asagida

ornekleri belirtilen ifadelerle agiklanmistir.
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1 Puan icin: Videoda yer alan ¢ocugun ve diger karakterlerin birbirlerine karsi
davranislart olumsuzdur/hi¢ olumlu degildir.

2 Puan igin: Videoda yer alan c¢ocugun ve diger karakterlerin birbirlerine karsi
davranislar1 cok az olumludur.

3 Puan ic¢in: Videoda yer alan cocugun ve diger karakterlerin birbirlerine karsi
davranislar1 kzsmen olumludur.

4 Puan i¢in Videoda yer alan ¢ocugun ve diger Karakterlerin birbirlerine karsi
davranislari biiyiik ol¢iide olumludur.

5 Puan i¢in: Videoda yer alan cocugun ve diger karakterlerin birbirlerine karsi
davranislar1 tamamen olumludur.

Kapsam dis1 igin: Video ‘videoda yer alan ¢ocugun ve diger karakterlerin birbirlerine
Kars1 davraniglart olumludur.” maddesinin kapsaminin disindadir” seklinde ifade

edilmisgtir.

Verilerin Analizi

Bu arastirmada, YouTube kanallarindaki videolar1 incelemek i¢in dokiiman incelemesi
yontemi kullanilmistir. Dokiiman incelemesi dnceden olusturulmus her tiirlii resmi ve 6zel
belgenin incelenmesi olarak tanimlanabilir (S6onmez ve Alacapinar, 2019). Bu resmi ve 6zel
belgeler yazili materyallerden olusabilecegi gibi film, video ve fotograf gibi gorsel

malzemelerde dokiiman incelemesinde kullanilabilir (Yildirim ve Simsek, 2021).

Dokiimanlar aragtirmaci tarafindan ek bir veri kaynagi olarak kullanilabildigi gibi tek basina
bir arastirmanin tiim veri setini de olusturabilir. Dokiimanlarin arastirmanin tek veri seti
oldugu durumlarda asagidaki asamalar izlenerek analiz gergeklestirilir;

1. Analize konu olan veriden 6rneklem se¢me,

2. Kategori gelistirme,

3. Analiz birimini saptama,

4. Veriyi kullanma (Yildirim ve Simsek, 2021).

YouTube Tiirkiye'de en ¢cok goriintiilenme sayisina sahip 250 kanala Social Blade internet
adresi (https://socialblade.com/) iizerinden ulasilmis ve 6rneklem kriterlerine gore secilen
ilk 20 YouTube kanali i¢in YouTube kanalinda yer alan videolar boliimiinden, siralama

oOlciitii segenegi “En Popiiler” olarak segilerek kanala ait goriintiillenme sayis1 en yiiksek
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videodan baglanarak veri kaynagi i¢in uygun Olgiitlere sahip olan ii¢ video secilmistir.
Arastirmada YouTube Tiirkiye’de 6rneklem kriterlerine uyan en ¢ok goriintiilenme sayisina
sahip 20 YouTube kanali ve bu kanallarin tiger videosu incelenmistir. Kanallar birden
yirmiye kadar numaralandirilmis olup kanallara ait videolar ise “A, B, C” olmak iizere
harflerle ifade edilmistir. Ornegin 1A, 1B ve 1C kodlu videolar, goriintiilenme sayis1 dikkate
almarak “1” numarali kanalin en ¢ok izlenen videolarini temsil ederken 20A, 20B ve 20C
kodlu videolar “20” numaral1 kanalin en ¢ok izlenen videolarini temsil etmektedir. Sadece
kanal bilgilerinin yer aldig1 grafiklerde kanallar kendilerine ait sayilarla (1,2,3,.....19,20)
ifade edilmistir. Videolarin incelenmesinde, oncelikle arastirmaci en az {i¢ kez videolari

izledikten sonra inceleme listesine kaydetmistir.

Kodlanan videolardan yirmi video se¢ilerek (her kanal i¢in en ¢ok goriintiilenme sayisina
sahip video), biri Milli Egitim Bakanliginda okul 6ncesi 6gretmeni olarak ¢alisan okul 6ncesi
egitimi boliimii yiiksek lisans Ogrencisi, biri 6zel bir anaokulunda bilisim teknolojileri
ogretmeni olarak calisan bilgisayar ve 6gretim teknolojileri egitimi boliimii yiiksek lisans
ogrencisi olmak {izere iki alan uzmam tarafindan YouTube Videolar1 Dereceli

Degerlendirme Anahtar1 doldurulmustur.

Arastirmada, inandiricihi@in saglanmasinda uzun siireli etkilesim, aktarilabilirlik ve teyit
edilebilirlik yontemlerinden yararlanilmistir. Bu baglamda nitel aragtirmalarda kesfetme ve
dogrulamay1 saglamak i¢in arastirmacilarin uzun siireli veri toplamasi gerekir. Genisletilmis
alan calismasi katilimcilarla ve onlarin c¢evreleriyle yeterli miktarda calisarak zaman
gecirmek anlamina gelmektedir. Bu ¢alismada arastirmacinin en az ii¢ ay siireyle veri
kaynagina dahil edilen altmis videoyu detayli incelemistir.  Arastirmada, videolar
incelenirken kullanilan veri toplama aracinin hazirlanma siireci, veri toplama ve analiz siireci
ve bulgular ayritili bir sekilde betimlenerek caligmanin aktarilabilirligi saglanmaya
calisilmistir. Nitel arastirmalarda teyit edilebilirlik stratejisi arastirmanin verilerinin dis
denetime ac¢ik olmasi gerektigi anlamima gelmektedir. Bu sekilde uzmanlar arastirmayi
denetleyebilme ve inceleme imkanina sahip olurlar (Creswell, 2017). Bu arastirmada teyit
edilebilirligi saglamak ve verileri saklamak i¢in arastirmanin tiim verileri ve asamalari
sifrelenerek bilgisayar ortaminda saklanmistir. Ayrica arastirmanin = gegerliligini
desteklemek iizere inceleme listesinde yer alan basliklara iliskin 6rneklerden dogrudan alinti

yapilmistir.
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Nitel arastirmalarda giivenirligi saglamak ic¢in birden fazla arastirmacinin veri setlerini
kodlamasi ve kodlar arasindaki tutarliligin saglanmasi gerektigi belirtilmektedir (Lincoln ve
Guba, 1985). Bu arastirmada verilerin toplanmasinin ardindan bu alanda calisan iki farkl
kodlayicinin her kanal1 temsilen segilen yirmi videoyu incelemesi saglanarak kodlayicilar
aras1 tutarliliga bakilmistir. Bunun i¢in Miles ve Huberman’in (1994) Uzlasma
Yiizdesi=[Goriis birligi/ (Goriis birligi + Gorilis ayriligl) X 100] formiili kullanilmis ve
uzlagsma yiizdesi .77 olarak bulunmustur. Creswell’e (2107) gore kodlayicilar arast uyum
oranin .70’ten yiiksek olmasi, kodlamalarin giivenilir oldugunu gostermektedir. Bu durumda

aragtirmada kodlayicilar arasi tutarliligin kabul edilebilir diizeyde oldugu soylenebilir.
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BOLUM 1V

BULGULAR VE YORUM

Yapilan arastirmada okul dncesi donem ¢ocuklarina yonelik YouTube kanallarinin ¢ocuga
uygunluk agisindan incelenmesi amaglanmistir. Incelenen videolara ait YouTube Videolar:

Dereceli Degerlendirme Anahtari’ndan elde edilen bulgular alt amaglar altinda sunulmustur.

1. Alt Amaca Iliskin Bulgular

Aragtirmanin ilk alt amaci olan “YouTube Tiirkiye’de gercek kisilerin yer aldigi icerikler
cocuklarin gelisimine uygun mudur?’ sorusuna iliskin olarak YouTube Videolarini Dereceli
Degerlendirme Anahtarinin ilk alt boyutu olan Gelisime Uygunluk boyutunda yer alan

maddelerden elde edilen bulgular Tablo 6’da sunulmustur.
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Tablo 6

YouTube Videolarimin Cocuklarin Geligimine Uygunlugu A¢isindan Degerlendirilmesi

Degerlendirme Puanlar

Maddeler
1 2 3 4 5  Kapsam

dist

1. Sunulan video igerigi cocuklarin

taklit edebilecei dzelliktedir. 46 4 6 0 4 0
2. Video igerigi ¢cocugun yas, cinsiyet,

ilgi alanlar1 vb. 6zelliklerine uygundur. 3 3 2 1 S1 0
3. Video icerigindeki davranis

olumludur. 13 3 2 4 38 0
4. Icerikte uygun davranis pekistirmesi 38 3 4 0 15 0
yapilmaktadir.

5. Videodaki igerigi gocuklar

anlayabilmektedir. 0 . £ 4 a4 0
6. Videonun egitsel bir amaci vardir. 36 5 9 1 9 0
7. Videoda karakterlerin birbirine hitap 3 0 0 3 59 5
sekilleri uygundur.

8. Videoda c¢ocuklarin dil geligimini

destekleyecek bir yaklasim vardir. e 2 1 2 9 0
9. Video ¢ocuklarin diisiinme

becerilerini desteklemektedir. 48 6 6 . . 0
10. Video matematik becerilerini

desteklemektedir. 53 1 3 1 2 0
11. Video erken okuryazarlik

becerilerini desteklemektedir. 58 2 0 0 0 0
12. Video psikomotor becerileri

desteklemektedir. 53 2 3 0 2 0
13. Video sosyal ve duygusal gelisimi

desteklemektedir. 49 0 1 ! 9 0
14. Video 6z bakim becerilerini 59 1 4 1 5 0

desteklemektedir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunda yer alan maddelerden ilki
olan “Sunulan video icerigi ¢ocuklarin taklit edebilecegi ozelliktedir” maddesine yonelik
toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 46’sinin (3-4A, 6-7A, 9-
10A, 12-18A, 20A, 1-4B, 6-10B, 12-20B, 1C, 3-4C 9-10C, 12-13C ve 15-20C) ¢ocuklarin
taklit edebilecegi igerikler barindirmadigi belirlenirken, g¢ocuklarin taklit edebilecegi
ozellikteki igeriklerin 4’{inde (5A, 19A, 5B ve 11B) ¢ok az, 6’sininda kismen (1A, 2A, 11A,
2C, 5C ve 11C) yer aldig1 ve 4’iiniin (8A, 6C, 8C ve 14C) ¢ocuklarin tamamen taklit
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edebilecekleri 6zellikte igerikler barindirdigi bulunmustur. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarin i¢eriginde ¢ocugun tekrar edebilecegi bir sarki, viicut hareketi veya jest ve mimik

aranmistir.

Video igerisinde belirtilen ozelliklerde gocugun tekrar edebilecegi herhangi bir icerik
barindirmayan videolar g¢ocuklarin taklit edebilecekleri 6zellikleri hi¢ barindirmadigi
yoniinde degerlendirilmistir. Sekil 8’de gosterilen 5A kodlu videoda “Her zaman oldugu
gibi, tokustur kalpleri, kalp kalbin icinde” sOyleminden sonra gorseldeki hareket
yapilmakta; 19A kodlu videoda ise gorselde yer alan hayvanlar evin bahgesine
yerlestirilirken hayvanlara ait sesler ¢ikarilmaktadir (Sekil 8). Bu nedenle bu videolar

cocuklarin taklit edebilecegi 6zellikleri ¢ok az tasidigi seklinde degerlendirilmistir.

5A kodlu video 19A kodlu video

Sekil 8. Gelisime Uygunluk alt boyutunun birinci degerlendirme maddesine yonelik 5A ve
19A kodlu videodan 6rnekler

Cocuklarmn taklit edebilecegi 6zelikleri kismen barindiran videolar; igerisinde bir sarki yer
alan ancak sarkinin farkli bir dilde oldugu (1A, 2A, 2C) veya bir hareketi gosterilerek
yapildig1 videolardir. Ornegin 11C kodlu videoda “Hadi Yiizelim” dedikten sonra yiizme
hareketi yapildigi ve bazi hayvanlarin seslerine yer verildigi i¢in bu video ¢ocuklar
tarafindan taklit edilebilecek ozellikteki igerikleri kismen barindirdigi  yoniinde

degerlendirilmistir.

Tamamen cocuklar tarafindan taklit edebilecek oOzelikteki icerikler barindiran videolar
cocuklarin tekrar edebilecegi Tiirkge bir sarki veya hareket iceren videolardir. Ornegin Sekil
9°da gosterilen 14C kodlu videoda kedi igin dogum giinii diizenlenmekte ve “Iyi ki Dogdun”
sarkis1 sdylenmektedir. Benzer sekilde 8C kodlu videonun baglangicinda oynanacak olan

mobil oyunla ilgili bir sarki soylenmektedir.

53



“lyi ki dogdun Dorin, Iyi ki dogdun Dorin, “Ates ve Su, ates ve SU, ates ve su yan yana

iyi ki dogdun, iyi ki dogdun, mutlu yillar duruyor, tuzaklar: bir bir ge¢ip elmaslart

sana” topluyor, ates ve su hi¢ kimsenin yok
uykusu...”

14C kodlu video 8C kodlu video

Sekil 9. Gelisime Uygunluk alt boyutunun birinci degerlendirme maddesine yonelik 14C ve
8C kodlu videolardan 6rnekler

Dereceli Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun ikinci maddesi olan
“Video icerigi ¢ocugun yas, ilgi alanlari vb. ozelliklerine uygundur.” maddesine yonelik
toplam 60 videodan 3’iiniin (5C, 5B ve 12A) i¢eriginin hi¢ uygun olmadigi, 3’iiniin (8B, 8A
ve 5A) ¢ok az, 2’sinin (14C ve 19B) kismen, 1’inin (3A) ¢ogunlukla ve 51” inin (1-2A, 4A,
6-7A, 9-11A, 13-20A, 1-4B, 6-7B, 9-18B, 20B, 1C, 3-4C ve 6-20C,) tamamen uygun
ozellikler tasidig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda igerigin ¢ocugun
ozelliklerine ve ilgi alanlarma ne 6lgiide uygun oldugu degerlendirilmistir. Ornegin 5B ve
5C kodlu videolarda “Hello Neighbor” isimli oyun oynanmakta 12A kodlu videoda ise bu
oyunun canlandirilmasi yapilmaktadir. Oyun yasca biiyiik ¢ocuklara hitap ettigi i¢in bu
videolar c¢ocugun oOzelliklerine ve ilgi alanlarma hi¢ uygun olmadigr yOniinde

degerlendirilmistir.

5A, 8A ve 8B kodlu videolarda ise “Red Ball” isimli oyun oynanmaktadir. Oyunda dort yas
ve iizeri kullanicilara hitap ettigi sdylemektedir, ancak oyunu oynanirken siirekli
“oldiirmek” kelimesinin kullanilmasi ayrica 8A kodlu videoda oyunu oynayan ¢ocugun
oyundaki karakterlerin korkutucu oldugunu sdylemesi ve bunu géstermesi iizerine bu video
cocuklarin ilgi alanlarina hitap eden 6zellikler tasiyor olsa da ¢gocugun yasina ¢ok az uygun

oldugu yo6niinde degerlendirilmistir.

19B kodlu video seyahat giinliigii temali bir video oldugu, ancak igeriginde ¢ocuklarin
taniyabilecegi bir oyuncak olmadig i¢in; 14C kodlu video bir kediye dogum giinii yapildig:

ancak videonun biiyilik boliimii kedi oyuncaklar1 ve bakim ftiriinlerinin {icretli tanitimindan
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olustugu i¢in ¢ocuklarin 6zelliklerine ve ilgi alanlarina kismen uygun oldugu yoniinde

degerlendirilmistir.

Sekil 10. Gelisime Uygunluk alt boyutunun ikinci degerlendirme maddesine yonelik 3A
kodlu videodan 6rnek

3A kodlu video bir kedinin havuzdan kurtarilmasi ile ilgilidir. Videoda bir hayvana yardim
edilmektedir, ancak Sekil 10°da goriildiigii gibi kedinin ani bir hareketle sert bir sekilde
yakalanmasinin ¢ocuklarinin hayvanlarla olan temaslarinda 6rnek bir davranis olabilecegi
g6z oOniinde bulundurularak bu video ¢ocuklarin 6zelliklerine g¢ogunlukla uygun oldugu
yoniinde degerlendirilmistir. Diger 51 videonun ana temasinin oyun veya oyuncaklar olmasi
nedeniyle bu videolar ¢ocuklarin 6zelliklerine ve ilgi alanlarima uygun oldugu yoniinde
degerlendirilmistir. Ornegin icerisinde bir oyun oynanan (6A ve 14A), bir hikaye anlatilan
(1B, 10C ve 19C), canlandirmalar yapilan (17A, 10B ve 2C) veya oyun alan1 (18B), lunapark
(14B) vb. yerlerde cocuklarin oynadiklart oyunlarin gosterildigi videolar g¢ocuklarin

ozelliklerine ve ilgi alanlarina tamamen uygun olarak degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun tiglincii maddesi olan “Video
icerigindeki davranig olumludur.” maddesine yonelik olarak toplam 60 videodan 13’{iniin
(4-5A, 8A, 12-13A, 15A, 18A, 5B, 12-13B, 5C ve 12-13C) olumsuz davraniglar igerdigi,
3’tiniin (15B, 19-20C) ¢ok az, 2’sinin (3A ve 15C) kismen, 4’tiniin (1B, 6C, 9C ve 10C)
cogunlukla olumlu davraniglar barindirdigi ve 38’inin (1-2A, 6-7A, 9- 11A, 14A, 16-17A,
19-20A, 2B, 3-4B, 6-11B, 14B, 16-20B, 1-4C, 7-8C, 11C, 14C ve 16-18C) icerigindeki
davraniglarin tamamen olumlu oldugu belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarda igerigi etik, adil, sefkatli, ahlaki, siddet igermeyen, korkutucu olmayan, saglikli
davramislar1 ne dlciide barindirdig1 degerlendirilmistir. Ornegin Sekil 11°de gosterilen 10C
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kodlu videodaki annenin davranisi etik, adil veya sefkatli olmadigi icin bu video,

icerigindeki davranisin olumsuz oldugu yoniinde degerlendirilmistir.

“Sen yaramazlik yaptin biraz burada kal”  "Hahaha orda kaldi hahaha”

Sekil 11. Gelisime Uygunluk alt boyutunun tigiincii degerlendirme maddesine yonelik 13C
kodlu videodan 6rnekler

Benzer sekilde Sekil 12’°de goriildiigii tizere 12A kodlu video korkutucu ve saglikli olmayan
davraniglar igerdiginden bu video olumlu davramiglart hi¢ igermedigi yoniinde

degerlendirilmistir.

Bir ¢ocuk maske takip “hello neighbor” Kovalanan ¢ocuk abisi askeyi indigi
roliinde kardesini kovalamaktadir. halde abisinden korkup ¢1glik atmaktadir.

Sekil 12. Gelisime Uygunluk alt boyutunun tigiincii degerlendirme maddesine yonelik 12A
kodlu videodan &rnekler

Birden ¢ok ¢ocugun yer aldigi 15B kodlu videonun (Sekil 13) igerigindeki davraniglarin
biiylik ¢ocuklar i¢in uygun oldugu, ancak okul 6ncesi donem g¢ocuklari i¢in korkutucu ve
tehlikeli olabilecek durumlar igerdigi tespit edilmistir. Bu nedenle video ¢ok az olumlu

davranislar igerdigi yoniinde degerlendirilmistir.
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Sekil 13.Gelisime Uygunluk alt boyutunun {igiincii degerlendirme maddesine yonelik 15B
kodlu videodan 6rnekler

15C kodlu videoda Sekil 14°te goriildiigii tizere Ayse karakterinin Asiye karakterini siirekli
azarlar tonda konustugu ancak hakaret veya siddet barindirmadigi géz 6niinde buldurularak

icerikteki davranig kismen olumlu olarak degerlendirilmistir.

-Suna bak suna Ayse sicaktan ¢oraplarim

-Hadi bunu calistiralim Asiye kapagini

eriyor

ver kiz

-Nerde kapagi -Asz%/e szcaktg ne isi var g¢orabin
ayaginda, terliyorsan ¢ikar o zaman

-Arkanda

- E nerde ben goremiyorum

-Asiye  goziin  igine  girecek  yine

goremiyorsun
Sekil 14. Gelisime Uygunluk alt boyutunun tigiincii degerlendirme maddesine yonelik 15C
kodlu videodan 6rnekler
1B kodlu videoda yer alan maskenin Sekil 15’te goriildiigii iizere bazi ¢ocuklar igin
korkutucu olabilecegi, ancak bunun her ¢ocuk i¢in gecerli olmayabilecegi; 6C kodlu videoda
ise cocugun oynanan oyun geregi cok fazla (16 tane) sakiz ¢cignemesinin saglikli bir davranis
olmadig1 g6z oniinde bulundurularak igerikte ¢ogunlukla olumlu davraniglar yer aldig

belirlenmistir.
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1B Kodlu Video 6C Kodlu Video

Sekil 15. Gelisime Uygunluk alt boyutunun ti¢iincii degerlendirme maddesine yonelik 11B
ve 6C kodlu videolardan 6rnekler

Iceriginde etik, adil, sefkatli, ahlaki, siddet igermeyen, korkutucu olmayan, saglikli
davranislar barindig1 belirlenen 38 video, icerikteki davranislarin tamamen olumlu oldugu

yoniinde degerlendirilmistir.

Dereceli Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunda yer alan dordiincii
madde olan “Icerikte uygun davranis pekistirmesi yapilmaktadir.” maddesine yonelik
incelenen toplam 60 videodan 38’inin (1-4A, 7A, 9-10A, 12-13A, 15A, 18A, 1B, 2B, 4-5B,
7B, 10-19B, 1-2C, 5-7C, 10-14C, 16C, 18C ve 20C) igeriginde hi¢ uygun davranis
pekistirmesi yapilmadigi, 3’ tinde (5A, 8A ve 8B) c¢ok az, 4’iinde (6A, 14B, 8C ve 19C)
kismen ve 15’inde (11A, 14A, 16-17A, 19-20A, 3B, 6B, 9B, 20B, 3-4C, 9C, 15C ve 17C)
tamamen uygun davranig pekistirmesi yapildigir belirlenmistir. Bu madde icin izlenen
videolarin igeriginde olumlu davraniglarin Gviilmesi veya tesvik edilmesi ve olumsuz

davranisin tesvik edilmemesi dikkate alinmustir.

Incelenen 60 videodan 38’inde ¢ocuklar davranislar1 (olumlu veya olumsuz) karsisinda
herhangi bir doniit almadig1 i¢in bu videolar hi¢ uygun davranis pekistirmesi yapilmadig:
yoniinde degerlendirilmistir. 5A, 8A ve 8B kodlu videolarda oynanan dijital oyunlar
icerisinde ¢ocugun gosterdigi basarinin Sekil 16°da da goriildiigii iizere nadiren de olsa
pekistirildigi belirlenmis bu nedenle bu videolar uygun davranis pekistirmesinin ¢ok az

yapildig1 yoniinde degerlendirilmistir.
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Cocuk oyunda bir boliimii gectiginde “Cak babam aferin be, helal be”
Seklinde oviilmektedir.

Sekil 16. Gelisime Uygunluk alt boyutunun doérdiincii degerlendirme maddesine yonelik 8B
kodlu videodan 6rnek

Icerikte tamamen uygun davranis pekistirmesi yapildig1 yoniinde degerlendirilen videolara
bakildiginda piknik temali 20A kodlu videoda sik sik uygun davranislarin (elleri yikamak,
oynan oyunda dogru tahmin yapmak vb.) tesvik edildigi ¢cocuklarin i¢in tehlikeli olabilecek
(piknik alanin tehlikeli olabilecegi) durumlar hakkinda uyarilara yer verildigi i¢in bu ve
benzeri  videolar igeriginde uygun davranis pekistirmesi yapildigi  yoniinde

degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun besincisi maddesi olan
“Videodaki igerigini ¢ocuklar anlayabilmektedir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 12’sinin (1-2A, 8A, 13A, 16A, 5B, 7-8B,
14B, 18B, 15-16C) igeriginin ¢ocuklarin kismen anlayabilecegi igerikler oldugu
belirlenirken 4’niin (5A, 15A, 4C ve 15C) ¢ogunlukla ve 44 {iniin (3-4A, 6-7A, 9A, 10-12A,
14A, 17-20A, 1-4B, 6B, 9-13B, 15-17B, 19-20B, 1-3C, 6-14C ve 17-20C) tamamen
cocuklarin anlayabilecegi igerikler barindirdigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarda video icerigindeki olaylarin, seslerin ve dilin ¢ocuklarin algi diizeyine ne kadar

uygun oldugu degerlendirilmistir.

Iceriklerini ¢ocuklarin kismen anlayabilecegi yoniinde degerlendirilen videolar igerisinde
farklh bir dilden boliimler bulanan (1A, 2A, 8A, 5B ve 8B), olay orgiisli tamamlanmayan
(13A), karakterlerin konusmalar1 telaffuzlari nedeniyle tam anlagilmayan (16A, 7B, 18B ve
16A) veya belli bir yoreye ait kelimeler igeren (15C) videolardan olusmaktadir.

59



Iceriklerini ¢ocuklarin ¢ogunlukla anlayabilecegi yoniinde degerlendirilen videolar,
icerisinde anlasilmayan, diizgiin telaffuz edilmeyen veya farkli dilde kullanilan kelimeleri
¢ok az barindiran videolardir. Ornegin 15A kodlu videoda olay 6rgiisii tamamlanmamakta
5A kodlu videoda ise “boss, easy, fake atmak’ gibi kelimeler kullanilmaktadir. Bu nedenle
bu videolar c¢ocuklarin igerigini ¢ogunlukla anlayabilecegi videolar olarak
degerlendirilmistir. 44 video ise video iceriginde bir olay orgiisii yer aldigi, kullanilan dilin
net olarak anlasildigi ve Tiirk¢e kelimelerden olusan videolar oldugu igin g¢ocuklarin

icerigini tamamen anlayabilecegi videolar olarak degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun altinc1 maddesi olan
“Videonun egitsel bir amaci vardwr.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis ve
yapilan degerlendirmeler sonucu 36’smin (4-5A, 8A, 12-15A, 18A, 2-5B, 8B, 10B, 12-19B,
1C, 3-6C, 8-9C, 11-14C, 16C ve 18-19C) hig¢bir egitsel bir amaci olmadig1 belirlenirken
5’nin (3A, 6A, 7A, 9A ve 2C) ¢ok az, 9’unun (19-20A, 1B, 6B, 11B, 20B, 10C, 17C ve 20C)
kismen, 1’inin (7B) ¢ogunlukla ve 9’unun (1-2A, 10-11A, 16-17A, 9B, 15C ve 7C) tamamen
egitsel bir amag tasidigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda, videonun
bir seyin nasil yapildigini gostermek, bir olay anlatmak veya bir farkindalik olusturmak gibi

egitsel bir amacinin olup olmadig1 degerlendirilmistir.

Omegin agik bir egitsel amaci olmasa da bir oyunun nasil oynandig1 (6A) veya bir top
havuzunun yapildig1 (7A) videolar dolayli yoldan bir seyin nasil yapildigini géstermektedir.
Ancak bu video, egitsel bir amaci olmadig1 géz 6nilinde bulundurularak ¢ok az egitsel amaci
oldugu yoniinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte bir oyunun nasil oynandigini kismen
anlatan (6B) veya dislerini fircalamak (10C), aligveris yapmak (1B) gibi giinliikk yasam
etkinliklerini iceren videolar kismen egitsel amact oldugu seklinde degerlendirilmistir.
Cogunlukla egitsel amaci oldugu yoniinde degerlendirilen 7B kodlu videoda ise bir akdilii
araba siparis edilmekte ve akiili arabanin montaji yapilarak kullanilmaktadir. Videonun
kii¢iik bir boliimii akiilii arabanin montajindan biiytik bir boliimii ise videodaki ¢ocugun ev
icerisinde akiilii araba ile gezmesinden olustugu i¢in bu videonun ¢ogunlukla egitsel bir

amag tasidigi belirlenmistir.

Sekil 17°de oOrnekleri goriildiigli iizere tamamen egitsel bir amag¢ tasidigi yoniinde
degerlendirilen videolar ise 6gretmeyi amaglayan (2A), bir hikdye cercevesinde egitici
icerikler barindiran (17A), bir davranis kazandirmay1 amaglayan (9B) veya bir seyin nasil
yapildigin1 gdsteren (16A) videolardan olugsmaktadir.
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2A kodlu video evin bahgesine saklanan
yumurtalar bulunarak  yumurtalar
bulundugunda ve banka dizilirken
renkleri soylenmektedir.

16A kodlu videoda dondurmanin nasil
yapilacagi anlatilmaktadir.

- R -
17A kodlu video ¢ocuklarla bir kahvalti
ortami canlandirilmakta, meyvelerin
tatlari, masada ka¢ tabak olmasi
gerektigi, eksik meyvelerin manavdan
alinmasi vb. egitsel icerikler
barindirmaktadir.

N o =
y

9B kodlu videoda cocugun Kirlenen
oyuncaklarini nasil temizledigi
gosterilmektedir.

Sekil 17. Gelisime Uygunluk alt boyutunun altinct degerlendirme maddesine yonelik 2A,

16A, 17A ve 9B kodlu videodan 6rnekler

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun yedinci maddesi olan
“Videoda karakterlerin birbirine hitap sekilleri uygundur.” maddesine yonelik toplam 60
video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 3’tinde (5B, 5C ve 13C) karakterlerin
birbirlerine hitap sekillerinin hi¢ uygun olmadigi belirlenirken, 3’iinde (5A, 8B ve 13B)
cogunlukla ve 52’sinde (1-4A, 6A, 8-20A, 1-4B, 6B, 9-12B, 14-20B, 1-4C ve 6-20C)
tamamen karakterlerin birbirlerine hitap sekillerin uygun oldugu bulunmustur. 2 (7A ve 7B)
videoda sadece bir kisi yer aldig1 ve herhangi bir iletisim s6z konusu olmadigi igin bu
videolarn igerikleri ‘kapsam dis1’ olarak degerlendirilmistir. Bu maddeye yonelik izlenen

videolarda kisiler arasindaki hitabetin rollere uygun ve kiifiir veya hakaretten uzak olup

olmadig1 degerlendirilmistir.
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Karakterlerin birbirlerine hitap sekillerinin hi¢ uygun olmadigi yoniinde degerlendirilen
videolarda karakterlerin hitaplarinin rollerine uygun olmadigi (13C) veya kiifiir-hakaret
icerikli konusmalar yer aldigi (5C) bulunmustur (Sekil 18).

“Nerde bu c¢ocuk acaba? Nerde bu
velet? Evimin kenarinda dolasan

kilkuyruk ¢ocuk nereye gitti acaba?”
(Baba oyun karakterini canlandiriyor)

-
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?
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“Lan her yer nasil kilitli olur, lan
yakalad: yine ya” (Baba oyuna tepki
gosteriyor)

S
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“Ya ne terbiyesiz adam her yeri
“Ne yapiyorsun sen, no no no (¢ocuga geziyor, gece gidip uyusana sen
parmak salliyor), yataginda yash bash adamsin” (Baba
Yaramaz kiz, buradan c¢ikilmaz. Sen oyunda kendini yakalamaya ¢alisan
yaramazlik yaptin biraz burada kal Karaktere sdyliyor)

(Cocuk, ¢ocuk giivenlik  kapisimin  “Eyet eskiden kiictiktii, manyak, kafay:

arkasina konuluyor), yvemis bu komsu ya” (Baba oyunda
Ha ha ha orda kaldi. Orda kaldi ha ha ha. kf:nq.ini yakalamaya calisan karaktere
Bay bay (Anne sahneden ¢ikiyor). sGyliiyor)

13C kodlu video 5C kodlu video

Sekil 18.Gelisime Uygunluk alt boyutunun yedinci degerlendirme maddesine yonelik 13C
ve 5C kodlu videolardan 6rnekler

Bazi videolarda hakaret icermese de ebeveynlerin ¢ocuklari ile konusmalarinda ebeveynlik
rollerine uygun olmayan “Basliyacam ha al sunu” (8B) gibi ifadeler kullandiklari
belirlenmistir. Bu tiir durumlara ¢ok nadir yer verilen videolar (5A) karakterin birbirlerine

hitap sekillerinin ¢ogunlukla uygun oldugu yoniinde degerlendirilmistir.

Incelenen 60 videonun 52’sinde karakterlerin birbirlerine hitap sekillerinin tamamen uygun
oldugu belirlenirken; icerikte sadece tek bir karakterin yer aldigi 2 video (7A ve 7B), kisiler
arasi iletisim igermediginden karakterlerin birbirlerine hitap sekillerinin belirlenmesi

acisindan kapsam dis1 videolar olduklar1 yoniinde degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun sekizinci maddesi olan
“Videoda ¢ocuklarin dil gelisimini destekleyecek bir yaklasim vardwr.” maddesine yonelik
toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 46’sinin (3A, 5-10A, 12-
13A, 15-16A, 19A, 2-10B, 12-19B, 1C, 2-10C, 13-19C ve 20C) ¢ocuklarin dil gelisimini
destekleyecek hicbir yaklasim igermedigi belirlenirken, 2’sinin (4A ve 12C) ¢ok az 1’inin
(1B) kismen, 2’sinin (18A ve 20A) ¢ogunlukla ve 9’unun (1-2A, 11A, 14A, 17A, 11B, 20B,
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11C ve 17C) tamamen ¢ocuklarmin dil gelisimini destekleyecek bir yaklasima sahip oldugu
belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolar ¢cocuklarin dil gelisimini destekleyecek
yeni kelimeler 6grenmelerini, kendini ifade etmelerini saglayan bir yaklasim igerip

icermedigine gore degerlendirilmistir.

Cocuklarm dil gelisimini destekleyecek hicbir yaklasimi olmadigi yoniinde degerlendirilen
46 videoda gocuklarin yeni kelimeler 6grenmelerini saglayacak bir igerige rastlanmazken
“tedavi etmek, stetoskop, ates dlger” gibi kelimelerin oyuncak érnekleriyle gosterildigi 4A
kodlu video ve cesitli renklerde balonlar patlatilirken bazilarinin renklerinin balon
patlatilmadan 6nce sdylendigi 12C kodlu videonun ¢ocuklarin dil gelisimini desteleyecek

bir yaklasima ¢ok az sahip oldugu belirlenmistir.

Ana temasi renkleri 6gretmek olmasa da mavi ve pembe renge video igerisinde bircok kez
deginilen 1B kodlu video gocuklarin dil gelisimini kismen destekleyecek 6zellikte oldugu
yoniinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte parkta yer alan farkli hayvan maketlerinin
gosterildigi ve isimlerinin sdylendigi 18A kodlu video ve farkli sebze ve meyvelere
isimleriyle birlikte yer verilen 20A kodlu videonun ¢ogunlukla ¢ocuklarin yeni kelimeler

Ogrenmelerini saglayan bir yaklasim icerisinde oldugu belirlenmistir.

Sekil 19°da 6rnekleri yer alan, Ingilizce renkleri 6greten videolar (1A, 2A), cocuklar igin
yeni olabilecek kelimeleri olaylarla veya orneklerle gosteren videolar (11B) ve nesnelerin
isimlerinin 6zellikle vurgulandigr videolarin (11A, 17A) tamamen ¢ocuklarin dil gelimini

destekleyen bir yaklasim igerisinde oldugu tespit edilmistir.
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Cocuk kirmizi, sari, yesil ve mavi renkteki
her top i¢in “Benim mavi toplarim
nerede?” demekte ve soyledigi renge
uygun toplar her seferinde farkli kostiim
giyen bir kisi tarafindan havuza
dokiilmektedir. Cocuk Ornegin kirmizi
toplart istediginde “This is red color red,
red red red. Do you know what color is
this, this is red” sarkis1 her rengin
Ingilizce karsiligia uygun olacak sekilde
arka planda ¢almaktadir.

1A kodlu video

A
/'

“Hey merhaba bu bir jakuzi”, “Kirmiz
olami siirmek istiyorum”, “Bu bir aslan

ve su aygwrt”, “Bu bir kurbaga”, “Bu da
ordek”, “Benim arabamda turuncu bir fil
var”, “Jakuzi biraz kirli”, “Tipasim
kapatalim”, “Burada tekneler var, yesil,
sart, mavi ve kirmizi” Vvideo igerisinde
yukarda kullanilan ciimlelerin hepsinde
cimleye Ornek teskil eden nesne
gosterilmektedir.

11B kodlu video

Sekil 19. Gelisime Uygunluk alt boyutunun sekizinci degerlendirme maddesine yonelik 1A
ve 11B kodlu videolardan 6rnekler

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun dokuzuncu maddesi olan
“Video ¢ocuklarin diisiinme becerilerini desteklemektedir.” maddesine yonelik toplam 60
video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 48’ inde (1-4A, 7A, 9A, 12-16A, 18-
20A, 1-4B, 6-7B, 9-19B, 1-4C, 6C ve 9-20C) ¢ocuklarin diisiinme becerilerini destekleyecek
ozellikte iceriklere hig yer verilmedigi, 6’sinda (5A, 8A, 5B, 8B, 5C ve 8C) ¢ok az ve 6’sinda
(6A, 10A, 11A, 17A, 20B ve 7C) ise kismen ¢ocuklarin diisiinme becerilerini destekleyecek
ozellikte iceriklere yer verildigi tespit edilmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarin
iceriginde cocuklar1 yaratici gorevleri yerine getirmeye, sorunlari ¢dzmeye veya alternatif
fikirler liretmeye ya da bir seyleri yapmanin yollarin1 bulmaya tesvik eden durumlar

aranmistir.

48 videoda icerikte cocuklarin diisiinme becerilerini destekleyecek higbir yaklagima
rastlanmazken bir video oyunun oynandig1 ve belli boliimlerin nasil gecileceginin iizerinde
diisiiniildigi videolar (5A, 8A, 5B, 8B, 5C ve 8C) cocuklari, problem ¢ézmeye veya

alternatif fikirler iiretmeye ¢ok az tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir.

Aktilii arabasinin tekeri ¢iktifinda kameraya kars1 “Lastigim ¢ikti ne yapacagim simdi?”

seklinde bir soru yonelten ve arabasini tamire gotiiriip tamirci yokken teker yerine ne
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kullanabilecegini deneyen (bisiklet tekeri, araba tekeri, karpuz, daire seklinde yastik) bir
cocugun yer aldigi 7C kodlu video ve buna benzer 6zellikteki videolar kismen alternatif
fikirler iiretmeye tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir. Ayrica izlenen videolarin
iceriklerinde ¢ocuklarin diisiinme becerilerini ¢ogunlukla veya tamamen destekleyecek

ozellikte igerikler barindiran bir videoya rastlanmamastir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun onuncu maddesi olan “Video
matematik becerilerini desteklemektedir.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis
ve yapilan degerlendirmeler sonucu 53’tinde (1-13A, 15-16A, 18-20A, 1-19B, 1-12C, 14C
ve 18-20C) ¢ocuklarin matematik becerilerini destekleyecek ozellikte igeriklerin hig yer
almadigi, 1’inin (15C) ¢ok az, 3’iniin (14A, 17A ve 13C) kismen, 1’inin (16C) ¢cogunlukla
ve 2’sinin (20B ve 17C) tamamen ¢ocuklarin matematik becerilerini destekleyecek 6zelikte
icerikler barindirdig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda, videonun
temel matematik becerilerine yonelik igerikleri (uzun-kisa, biiyiik-kii¢iik, ekleme ¢ikarma,
sayillar vb. kavramlara birden ¢ok kez deginilmesi) ne Olglide barindirdig

degerlendirilmistir.

53 wvideonun igeriginde temel matematik becerilerini destekleyen higbir Ogeye
rastlanmazken bir igecek tarifi verilen 15C kodlu videoda 6l¢ii ifadelerine (bir bardak siit ve
iki top dondurma) yer verildigi i¢in matematik becerilerini ¢ok az destekledigi yoniinde

degerlendirilmistir.

14A kodlu videoda biiyiik, orta ve kii¢lik kavramlarina siklikla yer verilmekle birlikte bu
kavramlarin bazi bolimlerde ¢ok ve az yerine kullanilmasindan (sivi malzemelerde); 17A
Kodlu videoda masadaki {i¢ kisi i¢in {i¢ tabak ve ii¢ bardak koyularak bire bir esleme
becerisini desteklemekten bagka herhangi bir matematik becerisinin ele alinmamasindan ve
13C kodlu videoda da bir defa ritmik sayma (1,2,3) bir defada biitiinden eksilen pargalari
sayma (2 tane dilismiis) becerisine yer verilmesinden dolayr bu videolar g¢ocuklarin

matematik becerilerini kismen destekledigi yoniinde degerlendirilmistir.

16C kodlu videoda, sayilar kismen gosterilmekte ve gosterilen sayr kadar bir is
yapilmaktadir. Bu baglamda s6z konusu video matematik becerilerini ¢ogunlukla
destekledigi yoniinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte Sekil 20°de goriildiigii tizere oyun

hamurlarinin renklerine gére hangi iiriinden yapilan bir dondurma oldugu tahmin edilen ve
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ritmik saymaya yer verilen 20B kodlu video ile oyuncaklarin renklerine gore eslestirildigi

17C kodlu videonun ¢ocuklarin matematik becerilerini destekledigi belirlenmistir.

“Ayaz bir tane kirmizi araba buldu acaba  Videoda dondurma kiilahlari, dondurma
bu araba kime ait?” seklinde kirmizi ve  kaliplart  ve  dondurma  cubuklari
yesil arabalar icin bir esleme calismasi  ¢ocuklarla birlikte sayilmaktadir.
yapilmakta, eksik olan mavi araba

cocukla birlikte aranmaktadir.

17C kodlu video 20B kodlu video

Sekil 20. Gelisime Uygunluk alt boyutunun onuncu degerlendirme maddesine yonelik 17C
ve 20B kodlu videolardan ornekler

Degerlendirme Anahtarimin Gelisime Uygunluk alt boyutunun on birinci maddesi olan
“Video erken okuryazarlik becerilerini desteklemektedir.” maddesine yonelik toplam 60
video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 58’inin (1-13A, 15-20A, 1-20B, 1-
18C ve 20C) erken okuryazarlik becerilerini hi¢ desteklemedigi belirlenirken, 2’sinin (14A
ve 19C) erken okuryazarlik becerilerini ¢ok az destekledigi tespit edilmistir. Bu maddeye
yonelik izlenen videolarda erken okuryazarlik becerilerini gelistirmeye yonelik (ses ve yazi
farkindaligina dair bir duruma video igerisinde birden ¢ok kez deginilmesi) igerikler

aranmistir.

Incelenen videolardan 58’inde erken okuryazarlik becerilerine ydnelik higbir igerige
rastlanmazken biiyiik, orta ve kii¢iik kavramlarinin temel alindig1 bir oyun oynanirken biiyiik
orta ve kiigiik kelimelerinden sonra bu kavramlarin yazili oldugu kagitlarin kisa siireli de
olsa kameraya gosterildigi 14A kodlu video ve bir boliimiinde soru isaretinin gosterildigi
(Soru isareti ters) 19C kodlu video erken okuryazarlik becerilerini ¢ok az destekledigi

yoniinde degerlendirilmistir (Sekil 21).
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14A kodlu video 19C kodlu video

Sekil 21. Gelisime Uygunluk alt boyutunun on birinci degerlendirme maddesine yonelik
14A ve 19C kodlu videolardan 6rnekler

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun on ikinci maddesi olan
“Video psikomotor becerileri desteklemektedir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 53’tiniin (1-6A, 8A, 10-20A, 1B, 4-5B, 7-
9B, 11-20B, 1-12C ve 14-20C) psikomotor becerileri hi¢ desteklemedigi tespit edilirken,
2’sinin (7A ve 9A) ¢ok az, 3’liniin (2B, 3B ve 13C) kismen ve 2’sinin (6B ve 10B) tamamen
psikomotor becerileri destekledigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda,
video iceriginde kaba veya ince motor becerilerini destekleyecek hareketlerin 6zendirildigi

veya gosterilip yaptirildigr durumlar aranmustir.

Incelenen videolardan 53’iinde kaba veya ince motor becerileri destekleyecek higbir icerige
rastlanmazken, belli béliimlerinde ¢ocuklarin ziplama (7A) ve tirmanma (9A) gibi hareketler
yaptig1 videolar psikomotor becerileri ¢ok az destekledigi, Sekil 22’de de oOrnekleri
goriildiigi gibi, belli bolimlerinde yiizme (2B ve 3B) ve bowling (13C) gibi harekete dayali
eylem Orneklerinin gosterildigi videolar ise bu eylemlerin yapilmasimi 6zendirdigi icin

psikomotor becerileri kismen destekledigi yoniinde degerlendirilmistir.

2B kodlu video 13C kodlu video

Sekil 22.Gelisime Uygunluk alt boyutunun on ikinci degerlendirme maddesine yonelik 2B
ve 13C kodlu videolardan 6rnekler
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Icerigin tamamen motor becerileri igeren bir oyundan olustugu (“Yerde lav var” oyunu) ve
icerigin biiylik bir kisminda kaba veya ince motor becerilere dayali hareketlerin yapildig iki
video c¢ocuklarin kaba ve ince motor becerilerini tamamen dstekledikleri yoniinde

degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun on iiglincii maddesi olan
“Video sosyal ve duygusal gelisimi desteklemektedir.” sorusuna yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 49°unun (1A, 4-9A, 12-16A, 18A, 2-9B, 11-
19B, 1-16C ve 18-20C) sosyal ve duygusal gelisimi hi¢ desteklemedigi belirlenirken, 1’nin
(3A) kismen, 1’inin (20A) ¢ogunlukla ve 9’unun (2A, 10A, 11A, 17A, 19A, 1B, 10B, 20B
ve 17C) tamamen sosyal ve duygusal gelisimi destekledigi tespit edilmistir. Bu maddeye
yonelik izlenen videolarda, olumlu arkadashk iligkilerini, iletisim becerilerini ve ahlaki

tutumlari tesvik edici igerikler aranmustir.

Bu madde kapsaminda olumsuz arkadaglik iliskilerinin yer aldig1 (15C) veya kardesler arasi
olumsuz iliskilerin gosterildigi (4A ve 12A) videolarla birlikte olumlu arkadaslik iligkilerini
ve iletisim becerilerini destekleyen herhangi bir 6ge barindirmayan videolar sosyal ve

duygusal gelisimi hi¢ desteklemedigi yoniinde degerlendirilmistir.

3A kodlu videoda bir kediye yardim edilirken ayn1 zamanda kediye yonelik “salak salak
bakiyor” ifadesinin kullanilmakta ve baska bir kedinin zorla yakalanmasini igeren sahneler
icermekte oldugu icin sosyal ve duygusal gelisimi kismen destekledigi yoOniinde
degerlendirilmistir. 20A kodlu videoda birlikte oynayan cocuklar gosterildigi ancak
cocuklar dogrudan birbiriyle s6zel bir iletisim kurmadig: i¢in sosyal ve duygusal gelisimi

cogunlukla destekledigi belirlenmistir.

Sosyal ve duygusal gelisimi tamamen destekledigi yoniinde degerlendirilen videolar
paylagma (2A, 1B ve 20B), yardimlagma (10A, 19A ve 17C), arkadaslik (11A ve 10B) ve

birlikte oyun oynama (17A ve 20B) gibi davranislari igeren videolardir.

Degerlendirme Anahtarinin Gelisime Uygunluk alt boyutunun on dérdiincii maddesi olan
“Video 6z bakim becerilerini desteklemektedir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 52’sinin (1-10A, 12-14A, 16A, 18-19A, 1-
8B, 10-20B, 3-8C ve 11-20C) 6z bakim becerilerini hi¢ desteklemedigi tespit edilirken,
1’inin (17A) ¢ok az 4’iniin (11A, 15A, 2C ve 9C) kismen, 1’inin (20A) ¢ogunlukla ve

2’sinin (9B ve 10C) tamamen 6z bakim becerilerini destekledigi belirlenmistir. Bu maddeye
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yonelik izlenen videolarda video igeriginde kisisel temizlik veya kisisel giivenlige iliskin

davranislarin ne 6l¢iide tesvik ettigi degerlendirilmistir.

52 videoda 6z bakim becerilerini destekleyecek higbir 6rnek davranisa rastlanmamaistir.
Buna karsin 17A kodlu videoda bir kahvalti hazirligt dramatize edilirken meyve suyu
hazirlamadan 6nce meyvelerin yikanmasi canlandirildigi i¢in bu video 6z bakim becerilerini

cok az tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir.

15A kodlu videoda, videonun iki boliimiinde ¢ocuklarin arabada emniyet kemeri takilirken
gosterildigi, 9C kodlu videoda ise ¢ocugun kendi valizini hazirladig1 ancak valizi oyuncakla
doldurup annesinin uyarilarina ragmen esyalar valize yerlestirmek yerine firlattig1 i¢in bu

videolar 6z bakim becerilerini kismen destekledigi yoniinde degerlendirilmistir.

Oz bakim becerilerini ¢ogunlukla destekledigi belirlenen 20A kodlu video ise yemek
yemeden Once elleri yikamak ve piknik alanlarinda tehlikeli olabilecek durumlara kars:
dikkatli olmak gibi icerikleri barindirmaktadir. Cocugun kirlenen oyuncaklarini temizledigi
9B kodlu video ve yatmaya gitmeden Once yapilacak islerin (oyuncaklarini toplama,
pijamalar1 giyme, dis fircalama vb.) gosterildigi 10C kodlu video 6z bakim becerilerini

tamamen destekledigi yoniinde degerlendirilmistir.

" %0,24

" %28,21

%2,14
= %59,29

" %6,31

" %3,81

ml =2 =3 =4 =5 =Kapsam dis1

Sekil 23.YouTube videolarinin gelisime uyguluk kriterleri agisindan dagilimlari
Sekil 23’de goriildiigii tizere izlenen 60 videonun igeriginin yaklasik tigte ikisinin (%59,29)

cocuklarin gelisimine uygun olmadigi, ¢ocuklarin gelisimine ¢ok az (%3,81), kismen
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(%6,31), ve c¢ogunlukla (%2,14) uygun olan igeriklerinin oranlarinin diisiik oldugu
belirlenirken video igeriklerinin yaklagik tigte birinin (%28,21) ¢ocuklarinin gelisimine
tamamen uygun oldugu bulunmustur. Videolarin kii¢iik bir boliimiiniin (%0,24) ise bazi

maddelerin kapsaminin disinda oldugu saptanmustir.

1. Alt Amaca fliskin Yorumlar

YouTube videolarina okul oncesi dénem gocuklarmin gelisimine uygunlugu agisindan
bakildiginda videolarin dortte iiciinden fazlasinin (46/60) cocuklarin taklit edebilecegi
icerikleri barindirmadigi ve videolarin yarisindan fazlasinda (38/60) igerikte uygun davranis
pekistirmesi yapilmadigi bulunmustur. Albert Bandura (1986) tarafindan gerceklestirilen Bo
Bo oyuncak bebek deneyinde aragtirmaya katilan ¢gocuklar tekrarlanan bir eylemi izlemekten
etkilenmisler ve oOzellikle tekrarlanan eylemi izledikten sonra, ayni eylemi gergekte
yapmislardir (Walker, 2018). Bu nedenle igerigin ¢ocugun taklit edebilecegi Ozellikler
(sarki, haraket vb.) barindirmamasi bir eksiklik olarak goriilmektedir. Diger yandan sosyal
biligsel kuramin 6nemli bir noktasi 6grenmenin dolayli bir siire¢ oldugu vurgusudur
(Tathioglu, 2021). Bir kisi model alinan davranis1 6grenmek hatirlamak ve uygulamak igin
gerekli becerilere sahip olabilir. Fakat, o davranisi gergeklestirmesinin cezayla veya baska
bir olumsuzlukla sonuglanacagini bilirse o davranisi yerine getirme ihtimali azalir.
Cezalandirilan davramiglar sonerken pekistirilen davraniglar tekrar edilir (Bandura 1977;
akt., Varol, 2014). Incelenen YouTube videolarinin igeriklerinde uygun davramslarm
pekistirilmemesinden ¢ok uygun olmayan davranigin bir doniit almamasiin izleyici

cocuklar i¢in olumsuz 6grenmelere yol agabilecegi diistiniilmektedir.

Incelenen YouTube videolarmmn okul dncesi ddnem ¢ocugunun yas, cinsiyet, ilgi alanlar:
vb. ozelliklerine uygun olma oranin (51/60) yiiksek oldugu belirlenmistir. Radesky ve
digerleri (2020), 0-8 yas arasinda 183 ¢ocugun YouTube da izledigi 1639 videoyu inceledigi
calismada sekiz yas ve altindaki ¢ocuklarin izledigi 4 videodan 1'inden fazlasinin (%27),
daha biiyiik hedef kitlelere yonelik oldugunu ve bunlar arasinda ‘Fortnite’ gibi yasa uygun
olmayan oyunlarin yer aldigi oyun videolar1, sakalar veya kaba davraniglar iceren video
giinliikleri, siddet iceren miizik videolar1 veya derlemeleri oldugu bulunmustur. Benzer
sekilde Rollins ve digerleri (2022), 0-8 yas aras1 ¢ocuklar tarafindan izlenen 546 videonun

%18’inin genel izleyici videolar: (6r. yemek programlari, doga sovlar1 veya miizik videolarr)
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oldugunu ve yaklasik %28'inin gengler ve yetiskinler i¢in daha uygun (6r. siddet igerikli
videolar) oldugunu bulmustur. Bahsi gegen ¢aligmalarda orneklemi olusturan videolara
cocuklarin YouTube izleme ge¢misinden ulasilmis bu g¢alismada ise incelenecek olan
videolarin ¢ocuklarin yer aldig1 ve ¢ocuklara yonelik videolar olmasi igin belirli kriterlere
gore secilerek belirlenmistir. Buradan yola ¢ikarak YouTube’da cocuklarin yer aldigi
videolarin okul dncesi donem cocuklarinin yas vb. 6zelliklerine cogunlukla uygun oldugu,
ancak cocuklarin yas vb. 6zelliklerine uygun olmayan videolar1 da YouTube iizerinden
izledigi soylenebilir.

Incelenen YouTube videolarinda yaklasik her ii¢ videodan ikisinde (39) icerikteki davranisin
olumlu oldugu, her dort videodan birinde (16/60) ise icerikteki davranisin olumsuz veya ¢ok
az olumlu oldugu bulunmustur. Arastirmada incelenen 60 videodan birini izleyen cocugun
izledigi videodaki igerigin olumsuz veya ¢ok az olumlu olma ihtimali (%26,6)
azimsanamayacak kadar yiiksektir. Radesky ve digerleri (2020), 0-8 yas araligindaki 183
cocugun YouTube da izledigi 1639 videoyu inceledigi calismada, her 10 videodan 3'ii (%30)
en az hafif diizeyde fiziksel siddet icerdigi; zorbalik, cimrilik vb. davraniglar dahil
kigileraras1 siddetin videolarin %20'sinde yer aldig1 ve videolarin yaklasik %6'sinda hafif
veya orta diizeyde cinsel icerik oldugu bulunmustur. Boga ve Saglam (2021), bir ¢ocuk
YouTuber kanalinin igeriksel analizini yaptiklari ¢alismasinda en fazla yas ve gelisim diizeyi
acisindan ardindan ¢ocuk davranisi agisindan riskli durumlarin yer aldigini bulmustur. Bu
aragtirmada ise alanyazina paralel olarak incelenen her dort videodan birinin olumlu (etik,
adil, sefkatli, ahlaki, siddet icermeyen, korkutucu olmayan, saglikli davraniglar) davranislar
icermedigi tespit edilmistir. Basar ve Elyildirim (2022), 3-5 yas ¢ocugu olan 21 ebeveynle
gergeklestirdikleri calismada multimedyanin ebeveynler tarafindan en ¢ok vurgulanan
zararinin, ¢gocuklarin multimedya cihazlarda gordiikleri olumsuz davranislari taklit etmeleri
oldugu saptanmistir. Bu durum ¢ocuklarin karsilastiklar1 olumsuz icerikleri taklit ettiklerine

isaret etmekte ve aragtirmanin bulgularin1 desteklemektedir.

Incelenen YouTube videolar1 igeriginin anlasilirlig agisindan degerlendirildigine videolarm
biiylik oranda tamamen anlasilir igerikler barindirdig1 (44/60), yaklasik her dort videodan
birinin igeriginin ise (16) kismen veya ¢ogunlukla anlasilir oldugu bulunmustur. igerigin
kismen veya ¢ogunlukla anlasilir oldugu videolar belli boliimlerinde hizlandirilmis sahneler
veya farkli bir dilde kelime-konusmalar yer alan videolardir. Tasdelen (2019) YouTube’da

yayinlanan okul oncesi g¢ocuklara yonelik hazirlanan saglik igerikli egitici videolar
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inceledigi calismasinda videolarin dil ve anlatim1 agisindan biiyiik oranda anlagilir oldugunu
ve sadece iki videonun “celigkili” anlatim igerdigini bulmustur. Benzer olarak bu

arastirmada da igeriklerin ¢ogunlukla anlasilir oldugu bulunmustur.

Incelenen YouTube videolar1 karakterler arasi hitabetin rollere uygunlugu agisindan
degerlendirildiginde 3 video karakterler arasi kiifiir veya hakarete rastlandigi i¢in karakterler
aras1 hitabetin uygun olmadig1 ve 3 videoda karakterler aras1 hitabet cogunlukla uygunken,
52 videoda ise karakterler arasi hitabetin tamamen uygun oldugu belirlenmistir. Atatung
(2019), Tirkiye’de popiiler olan YouTuber videolarinin igerik analizlerini yaptigi ¢alismada
bazi videolarda kiifiir ve argo ifadelerin yer aldigi tespit etmistir. Radesky ve digerlerinin
(2020) ¢ocuklarin YouTube da izledigi videolar: inceledigi ¢alismada videolarin %12'sinde
argo ve %6'sinda kiifiir veya tekrarlayan kotii dil kullaniminin yer aldigini bulmustur. Bu
konuda ulusal alanyazin incelendiginde, Celik’in 2021°de gergeklestirdigi ¢alismada
YouTube oyun videolarinin 3-6 yas arasindaki kiz ve erkek ¢ocuklarin dil gelisimlerini
etkiledigi bulunmustur. Bununla birlikte Toksoy (2021) tarafindan YouTube yaymcilarinin
bes yas ¢ocuklarinin dil gelisimleri ve konusma aligkanlar {izerindeki etkisini belirlemek
amaciyla gerceklestirilen galismada YouTube yayincilarinin, ¢ocuklarin dil gelisimleri ve
konusma aligkanliklar {izerinde etkili oldugu, YouTube yayincilari tarafindan kullanilan
kelimelerin ¢ocuklar tarafindan hatirlandigr ve giinlik yasamda kullanildigi sonucuna
ulagsmugtir. Benzer olarak bu arastirmada g¢ocuklarin igerik tireticisi oldugu kanallarin yine
cocuklar tarafindan izlenen videolarinda ¢ok az da olsa kiifiir veya hakaret yer almaktadir.
Bu baglamda alanyazindaki arastirma sonuglari ile bu calismada elde edilen sonucun

benzerlik gosterdigi sdylenebilir.

Incelenen YouTube videolar1 egitsel amaglar barindirmasi agisindan degerlendirildiginde
videolarin yarisindan fazlasinin egitsel bir amacinin olmadigi (36/60), egitsel bir amaci olan
videolarm oranin (9/10) ise ¢ok az oldugu belirlenmistir Incelenen YouTube videolar:

icerigin egitsel degeri acisindan degerlendirildiginde ise:

e Videolarin dortte ticiinden fazlasinin (46/60) dil gelisimini desteklemedigi

e Videolarin dortte liciinden fazlasinin (48/60) diisiinme becerilerini desteklemedigi ve
diisiinme becerilerini ¢ogunlukla veya tamamen destekleyen bir videonun olmadigi

e Videolarin biiyiik oranda (53/60) matematik becerilerini desteklemedigi ve

matematik becerilerini tamamen destekleyen sadece 2 videonun oldugu
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e Videolarn neredeyse tamamin erken okuryazarlik becerilerini  (58/60)
desteklemedigi veya c¢ok az (2/60) destekledigi, erken okuryazarlik becerilerini
kismen, ¢ogunlukla veya tamamen destekleyen bir videonun olmadigi

e Videolarin biiyilk oranda (53/60) psikomotor becerileri desteklemedigi ve
psikomotor becerileri tamamen destekleyen sadece 2 videonun oldugu

e Videolarin biiyilk oranda (49/60) sosyal ve duygusal gelisimi desteklemedigi ve
sosyal ve duygusal gelisimi tamamen destekleyen videolarin oranin altida birden az
oldugu (9/60)

e Videolarin biiylik oranda (53/60) 6z bakim becerilerini desteklemedigi ve 6z bakim

becerilerini tamamen destekleyen sadece 2 videonun oldugu bulunmustur.

Incelenen YouTube videolarmin egitsel degerinin ¢ok diisiik oldugu sonucuna ulasilmistir.
Videolarin egitsel bir amacinin olmasi ve video igeriginin ¢ocuklarin gelisimini desteklemesi
onemlidir. Anderson ve digerleri (2001) 5 yasindayken egitim programlari izlemenin;
lisedeki akademik basariyla (Ingilizce, matematik ve fen bilgisi notlariyla) ve daha az
saldirganlik ile olumlu bir sekilde iligkili oldugunu bulmustur. Benzer sekilde Kirkorian,
Wartella ve Anderson’in (2008) gergeklestirdikleri meta analiz ¢alismasinda kiiglik yaslarda
tamamen eglence icerigi ve 6zellikle siddet igeren igerikleri izlemenin akademik basar ile
olumsuz bir sekilde iliskili oldugu belirlenmistir. Baydar, Kagit¢ibasi, Kiintay ve Géksen’in
(2008) yaptiklari arastirma sonucunda bes yasindaki gocuklarin temel biligsel becerilerini ve
sosyo-duygusal gelisimini desteklemek igin tasarladiklari egitici bir erken g¢ocukluk
televizyon programinin okula hazirbulunuslukla ilgili biligsel becerilerine gergekten 6nemli
faydalar sagladigi bulunmustur. Ancak ilgili ulusal ve uluslararas1 arastirmalar ¢ocuklarin
YouTube’da egitsel igerikten ¢ok eglence temali igerigi tercih ettigini/maruz kaldigini
gostermektedir. Ornegin Karakog ve Unlii’niin (2021) uluslararasi ve ulusal 6lgekte en fazla
maddi kazang elde eden iki YouTube ¢ocuk kanalinin igerik analizini yaptigi ¢alismasinda,
Tiirkiye’de yayin yapan ¢ocuk kanalinin daha ¢ok eglence temasinda igerikler, uluslararasi
kanalin ise daha c¢ok egitici igerikler paylastigi belirlenmistir. Benzer sekilde Boga ve
Saglam (2021) bir ¢ocuk YouTuber kanalinin igerik analizini yaptiklar1 ¢alismada, gocuk
kanalinin en popiiler (10), en eski (10) ve en yeni (10), videolar1 incelenmistir. Sonugta en
yeni ve en popiiler videolarin tamaminin eglence kategorisinde yer aldigi, en eski videolarda
ise eglence yaninda egitsel i¢eriklerin de yer aldigini belirlenmistir. Walker (2018), bir ¢cocuk
YouTube kanali olan Ryan Toys kanalindan rastgele segilmis 400 videoyu inceledigi
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caligsmasinda, videonun igerik temasi ile videoyla iliskili toplam goriintiileme sayis1 arasinda
bir iliski oldugu bulmustur. Sagbas (2022), bunlara paralel olarak 130 ilkokul 6grencisinin
velisiyle gergeklestirdigi ¢calismada ilkokul ¢ocuklarmin YouTube’u diisiik diizeyde egitsel

amagl olarak kullandiklar1 ortaya ¢ikmustir.

Walker (2018), Ryan Toys kanalinda yer alan videolar1 inceldigi ¢alismada, en ¢gok oyuncak
inceleme (%24,8), rol yapma (%17,8) ve siirpriz (%12,3) temalarindan olustugu; egitim
temasinda yer alan videolarin ise tiim videolarin sadece %8’ini olusturdugu saptanmistir.
Radesky ve digerlerinin (2020) c¢ocuklarin YouTube’da izledigi videolar1 inceledigi
calismada, videolarin dortte {ligiiniin (%75) egitici degerinin olmadigi veya zayif oldugu
belirlenirken dortte birinin (%25) egitsel agidan degerli videolar oldugu bulunmustur. Bu
arastirmada egitsel agidan degerli oldugu belirlenen videolarin ¢ogunun yalnizca temel
egitim kavramlarina degindigi, yiiksek egitim degerine sahip, yani konulari1 gelisimsel olarak
uygun bir seviyede Ogreten videolarin ise tiim videolarin sadece %5’ini olusturdugu

belirlenmistir.

Egitim amaci tasiyan videolarin yararin1 ortaya koyan calismalar g6z Oniinde
bulunduruldugunda YouTube’un biiyiik bir egitim potansiyeli oldugu sdylenebilir. Ornegin,
Acikgoz (2022), bes YouTube kanalinda yer alan 50 okul 6ncesi doneme yonelik ¢ocuk
sarkisini inceledigi ¢alismasinda, okul oOncesi cocuk sarkilarina yonelik hazirlanip
yayinlanmis olan igeriklerin dikkat ¢ekici ve 6gretici oldugu sonucuna ulasmistir. Giilmez
(2019), anasimifina devam eden 39 ¢ocukla gerceklestirdigi arastirmada okul oncesi egitimde
bulunan temel kavramlar1 6gretmek amaciyla videolar hazirlanmis ve bu videolar ile
YouTube kanali agmustir. Giilmez (2019), deney grubu katilimeilarin Boehm Okul Oncesi
Kavram Testi-3'ten aldiklari puanlarin kontrol grubuna gore daha yiiksek oldugunu

bulmustur.

Gelisim alanlar1 agisindan YouTube’un egitsel potansiyeline bakildiginda ise Huber’in
(2018) 2-6 yas arasi1 ¢ocuklarla gergeklestirdigi ¢alismada ¢ocuklarin dokunmatik ekranli
cihazlardan problem c¢6zmeyi Ogrenebildigi ve bunu fiziksel nesnelere aktarabildigi
belirlenmistir. Asmiarti ve Winangun (2018), 2-3 yas arasi li¢ ¢ocugun ebeveynleri ile
gerceklestirdigi calismada YouTube videolarinin erken ¢ocukluk biligsel gelisimini optimize
etmek icin bir ara¢ olarak kullanilabilecegi sonucuna ulasilmistir. Bulca, Ozdurak ve
Demirhan’in (2020) 906 okul 6ncesi ve ilkokul ¢ocuguyla gergeklestirdigi ¢alismada okul
oncesi ve ilkokulda video modelleme teknigi ile daha fazla hareket deneyimleyen ¢ocuklarin
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motor becerilerinin akranlarina goére daha fazla gelistirildigi sonucuna ulasiimistir.
Kirkorian, Wartella ve Anderson’in (2008) gerceklestirdikleri meta analiz ¢aligmasinda
Susam Sokagi'n1 izleyen okul 6ncesi ¢ocuklarin, izlemeyenlere gore okula hazirbulunusluk
diizeylerinin daha yiiksek oldugu belirtilmektedir. Bu arastirmalar YouTube videolar
araciligryla cocuklarin diisiinme becerileri ve motor becerilerinin desteklenebilecegine ve
videolarin kavram ogretimi ve okula hazirbulunusluk gibi durumlardaki potansiyel
faydalarina isaret etmektedir. Bu dogrultuda ¢ocuklarin egitici video igerikleri izlemelerinin
onlara fayda saglayacagi, bir video igerik platformu olarak YouTube’un bu konuda biiyiik
bir potansiyelinin oldugu ancak YouTube’da ¢ocuklarin en ¢ok izledigi igeriklerin egitsel

degerinin diisiik oldugu sdylenebilir.

Incelenen YouTube videolarinin cocuklarin taklit edebilecegi igerikleri barindirmayan,
yasina uygun, olumsuz davranig igerme ihtimali yiiksek, uygun davranmis pekistirmesi
yapilmayan, ¢ogunlukla anlasilir, cok az kiifiir veya hakaret igeren ve egitsel degeri diisiik
videolar oldugu sonucuna ulasilmistir. Calisma kapsaminda incelenen videolar gelisime
uygunluk maddeleri agisindan degerlendirildiginde yaklasik tigte ikisinin (%59,29)
cocuklarin gelisimine uygun ozellikleri hi¢ tasimadig: belirlenirken {i¢te birinden azinin
(%28,21) ¢ocuklarin gelisimine tamamen uygun &zellikler tasidigi saptanmistir. Olumsuz
iceriklerin miktari, videolarda sosyal 6grenmenin olumlu yonde desteklenmedigi ve egitici
icerigin azlig1 goz Oniinde bulundurularak incelenen videolarin cocuklarin gelisimine
cogunlukla uygun olmadigi belirlenmistir. Videolarin bir egitim araci olarak kullanilmasiyla
olusturulabilecek potansiyel faydanin gérmezden gelindigi, igeriklerin amacinin gocugun
istliin yararin1 goézetmek degil cocugu eglendirerek bundan fayda saglamak oldugu

diistiniilmektedir.

2. Alt Amaca Iliskin Bulgular

Aragtirmanin ikinci alt amaci olan “YouTube Tiirkiye’de gergek kisilerin yer aldigi video
icerikleri ¢ocuga uygun mudur?’ sorusuna iliskin olarak YouTube Videolarim1 Dereceli
Degerlendirme Anahtarinin Ikinci alt boyutu olan Igerik Uygunlugu boyutunda yer alan

maddelerden elde edilen bulgular Tablo 7°de sunulmustur.
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Tablo 7
YouTube Videolarimin Iceriklerinin Cocuklara Uygunlugu A¢isindan Degerlendirilmesi

Degerlendirme Puanlar

Maddeler
. ) 3 4 5 Kapsam
dist
1. Sosyal iligkiler dogru bir 15 0 1 10 30 4

sekilde temsil edilmektedir.

2. Video, cocuklarin igerigi
giincel hayatinda da kullanmasi 57 0 1 0 2 0
i¢in tesvik etmektedir.

3.Videoda ¢ocuk mahremiyeti

korunmaktadir. 11 0 0 0 49 0

4. Videoda kullanilan dil ¢ocuga
uygundur.

5. Videoda yer alan ¢ocugun ve
diger karakterlerin birbirlerine 13 3 1 2 41 0
kars1 davraniglart olumludur.

6. Videoda yer alan ¢cocuk dogal

bir oyun davranisi i¢indedir. 26 0 2 0 32 0

7. Videoda ilgi ¢ekici teknikler

kullanilmaktadir. 1 4 3 0 42 0

Degerlendirme Anahtarinin Igerik Uygunlugu alt boyutunun ilk maddesi olan “Sosyal
iliskiler dogru bir sekilde temsil edilmektedir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 15’inde (4A, 12-13A, 15A, 5B, 12-13B,
15B, 1C, 5C, 6C, 10C, 12-13C ve C15) sosyal iliskilerin dogru temsil edilmedigi
belirlenirken 1’inde (9C) kismen 10’unda (6A, 9A, 16A, 18A, 3-4B, 16B, 18B ve 3-4C)
cogunlukla ve 30’unda (3A, 5A, 8A, 10-11A, 14A, 17A, 19-20A, 1B, 2B, 6B, 8-11B, 14B,
17B, 19-20B, 2C, 7C, 8C, 11C, 14C, 16-20C) tamamen sosyal iligkilerin dogru bir sekilde
temsil edildigi bulunmustur. Icerisinde dogru veya yanlis temsil edilen herhangi bir sosyal
iliski yer almayan 4 (1A, 2A, 7A ve 7B) video bu madde kapsam dis1 olarak
degerlendirilmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarin igeriginde cinsiyet rolleri ve
kiiltiirel normlar, gii¢ iliskileri gibi sosyal igeriklerin ne Ol¢lide dogru temsil edildigi

degerlendirilmistir.
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Sekil 24°te 6rnegi paylasilan 15A kodlu videoda anne, baba, ¢cocuk ve anneanneden olusan
bir aile ¢ocuklar tarafindan canlandirilmakta, anneanne Kkarakteri; seyahat igin at
kullanildigin1 diisiinen, arabanin koltugu yerine bagajina binen, arabanin yan aynalarinin
oynamasindan ve radyosunun ¢almasindan korkan birisi olarak canlandirilmaktadir.
Anneannenin gerek cinsel kimlik gerekse kiiltirel normlar agisindan uygun ozellikler
tastmamast nedeniyle bu video sosyal iligkileri dogru temsil etmedigi yOniinde
degerlendirilmistir. Benzer sekilde komsusunun evine gizlice girip ¢esitli gorevleri
tamamlamanin ana tema oldugu bir video oyunun oynandigi (5B, 5C), ebeveynlerin
cocuklarinin tartigmasina miidahale etmeyip kayda aldigi (4A), cocuklart korkmasina
ragmen bu duruma duyarsiz kalan ebeveynlerin yer aldigi (12A, 13A, 12C) veya bir
senaryoyu canlandiriyor olsalar da ¢ocuklarin yetiskin roliinde gergek bir bebegin bakimini
iistlendigi videolarda sosyal iligkilerin dogru sekilde temsil edilmedigi yoniinde

degerlendirilmisgtir.

Iki kardes bir oyuncak icin kavga ederken Hi¢c araba gdrmemis birisi  gibi

anne video ¢gekmeye devam etmektedir. canlandirilan anneanne arabanin koltugu
yerine bagajina bindigi ic¢in cocuklar
tarafindan indirilmektedir.

4A kodlu video 15A kodlu video

Sekil 24.1gerik Uygunlugu alt boyutunun birinci degerlendirme maddesine yonelik 4A ve
15A kodlu videolardan 6rnekler

9C kodlu videoda tatil igin valiz hazirlayan bir ebeveyn ve ¢ocuk yer almaktadir. Ebeveynin
valize esyalar1 yerlestirirken ¢ocugun siirekli esyalar1 valize dogru atmasi, ebeveynin
uyarilarina ragmen esyalar1 atmaya devam etmesi ve igerikte ara ara ebeveynin de
oyuncaklari valize koymak yerine atmasinin ebeveyn ve ¢ocuk arasindaki gii¢ iligkisini
kismen yanlis bir sekilde temsil ettigini diisiindiirmiistiir. Bu nedenle 9C kodlu video, sosyal

iliskilerin kismen dogru temsil edildigi yoniinde degerlendirilmistir.

Sosyal iligkilerin dogru temsil edildigi yoniinde degerlendirilen 30 video ebeveynlerin

icerikte yer alan etkinliklere katilim sagladigi, cinsiyet rollerinin, kiiltiirel normlarin ve giic
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iligkilerinin tamamen dogru temsil edildigi videolardir. Giinliik hayatin bir pargasi gibi
goziikmeyen, bir senaryonun canlandirildigi videolar kendi gergekligi igerisinde
degerlendirilmis bu videolarda bir hikaye canlandirildig1 i¢in ebeveynin videoda katilimci
olarak yer almas1 aranmamistir. 10A kodlu videoda ¢ocugu deniz kizina doniisen bir babanin
ona bakmaya ve eski haline dondiirmeye calistig1 bir hikaye canlandirilmistir. Bu hikayede
cocuk, ebeveyn roliindedir. Bu nedenle ¢ocugun davranislari ve sdylemleri ebeveynin sosyal
temsili iizerinden degerlendirilmis ve videoda sosyal iliskilerin dogru temsil edildigi
belirlenmistir. Ebeveynin icerikte bir yonlendirici veya anlatict konumunda oldugu 10 video
(6A, 9A, 16A, 18A, 3B, 4B, 16B, 18B ve 3-4C), ebeveynin roliinii bir ebeveynden ¢ok bir
kameramana indirgedigi ve ebeveyn ortamda yer almasina ragmen igerikte gdziikkmemesinin
ebeveyn-cocuk etkilesiminde bir model oldugu diisiiniilerek, sosyal iliskilerin ¢ogunlukla

dogru temsil edildigi yoniinde degerlendirilmistir.

Sadece tek bir karakterin yer aldig1 (7A ve 7B) veya ebeveynin hi¢ konusmayip sadece bir
sahnede olaya dahil oldugu ve igerikte sadece ¢ocugun yer aldigi videolarda (1A ve 2A)
herhangi bir sosyal iliskiden bahsedilmesi s6z konusu olmadigi i¢in bu videolar ilgili madde

icin ‘kapsam dis1’ olarak degerlendirilmistir.

Degerlendirme Anahtarinin igerik Uygunlugu alt boyutunun ikinci maddesi olan “Video,
cocuklarin igerigi giincel hayatinda da kullanmast icin tesvik etmektedir.” maddesine
yonelik toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 57’sinin (1A, 3-
10A, 12-15A, 17-20A, 1-20B, 1-20C) ¢ocuklarin igerigi giincel hayatinda kullanmaya hig
tesvik etmedigi tespit edilirken, 1’inin (11A) kismen ve 2’sinin (2A ve 16A) tamamen
cocuklarin igerigi gilincel yasamlarinda kullanmaya yonelttigi belirlenmistir. Bu maddeye
yonelik izlenen videolarda kazandirilmak istenilen davranig veya bilgiyi ¢ocugun tekrar
etmesinin istendigi veya bu bilgiyi tekrar edebilecegi bir duruma ydnlendiren olaylar

aranmistir.

Ornegin 2A kodlu videoda farkli renklerde gesitli yerlere saklanan yumurtalar bulunmakta
ve bulunan her yumurtanin renginin Ingilizce karsilig1 ekrana bakarak sdylenmektedir. Buna
ek olarak yumurtalarin bir banka dizilmesinin ve her yumurta konulduktan sonra renginin
kameraya bakilarak tekrar edilmesinin ¢ocuklarin igerigi gilincel hayatinda kullanmasi igin
tamamen tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte benzer olarak bir

dondurma tarifi verilen 16A kodlu video da izleyicilerin yaptiklari dondurmalarin
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resimlerini paylagmalarinin istenmesinin de ¢ocuklar igerigi giincel yasamlarinda

kullanmalar1 i¢in tamamen tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir.

L

|~ = I .2_‘"1 1‘_\
-Artik bende dinlenebilirim. Keske kahve
olsaydi. (Ebeveyn).

-Peki sen annene kahve yapiyor musun?
Bence evet. (Ebeveyn kameraya bakip
-Kahveeeee (Cocuk elinde oyuncak  sdyliiyor)

bardakta kahve getirir)

11A kodlu video

Sekil 25.1gerik Uygunlugu alt boyutunun birinci degerlendirme maddesine yonelik 11A
kodlu videodan 6rnek

11A kodlu video Sekil 25°te yer alan diyalog goz 6niinde bulundurularak annenin kameraya
“Peki sen annene kahve yapiyor musun?” seklinde soru sormasmin ¢ocuklarin igerigi
giinliik hayatlarinda kullanmalar i¢in kismen tesvik ettigi yoniinde degerlendirilmistir.
Bununla birlikte incelenen 57 videoda ¢ocuklarin igerigi giinlik hayatinda da kullanmas1

icin tesvik edecek hicbir igerige rastlanmamastir.

Degerlendirme Anahtarmin igerik Uygunlugu alt boyutunun iigiincii maddesi olan “Videoda
cocuk mahremiyeti korunmaktadir.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis ve
yapilan degerlendirmeler sonucu 11°inde (4A, 12-13A, 5B, 11B, 14-15B, 1C, 10C, 12-13C)
¢ocuklarin mahremiyetinin ihlal edildigi belirlenirken 49’unda (1-3A, 5-11A, 14A, 15-20A,
1-4B, 6-10B, 12-13B, 16-20B, 2-9C, 11-20C) ¢ocuk mahremiyetinin tamamen korundugu
tespit edilmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarin igeriginde rol alan ¢cocuk i¢in uygun

olmayan durumlarin var olup olmadig1 degerlendirilmistir.

Cocuk mahremiyetinin hi¢ korunmadigi belirlenen videolardan 6’s1 (12-13A, 5B, 14B ve
12-13C) g¢ocuklarin korktuklari anlarin, 2’si (4A ve 1A) ¢ocuklarin agladiklart anlarin, 1’1
(11B) ¢ocuklarin dusta olduklar1 zamanlarin kayda alindig1 videolar iken 2’si (15B velOC)
cocuklarin yatmaya hazirlanirken veya parkta oyun oynarken farkinda olmadan ¢ocuklarin

i¢ camasirlarinin goziiktiigli anlarin kayda alindig1 videolardir. Arastirmanin etik ilkeleri
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geregi bu videolara ait gorsellere yer verilmemistir. 49 videoda ise cocuklarin mahremiyetini

ihlal eden herhangi bir duruma rastlanmamastir.

Degerlendirme Anahtarmim Igerik Uygunlugu alt boyutunun doérdiincii maddesi olan
“Videoda kullanilan dil ¢ocuga uygundur.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis
ve yapilan degerlendirmeler sonucu 9’unda (3-4A, 12-13A, 12B, 5-6C ve 12-13C) kullanilan
dilin ¢ocuga uygun olmadig belirlenirken 5‘inde (5A, 8A, 5B, 8B ve C8) ¢ok az, 46’sinda
(1-2A, 6-7A, 9-11A, 14-20A, 1-4B, 6-7B, 9-11B, 13-20B, 1-4C, 7C, 9-11C ve 14-20C) ise
tamamen kullanilan dilin ¢ocuga uygun oldugu tespit edilmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarin i¢eriginin ¢ocuga baski kuran veya argo vb. igerikli konugmalar icerip igermedigi

degerlendirilmistir.

Sekil 26°da ornekleri paylasilan kullanilan dilin ¢ocuga hi¢ uygun olmadigi yoniinde
degerlendirilen videolar 12A kodlu videoda oldugu gibi ¢ocugun korkmasina ragmen bir
oyunu oynamaya zorlandig1 veya 5C kodlu videoda oldugu gibi yogun argo kullanilan

videolardan olugsmaktadir.
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Ortada balonlarin oldugu bir sepet yer
almaktadir. Baba ¢ocugun elinden tutup
balonlar1 patlatmaya zorlamakta g¢ocuk

aglayarak ka¢maktadir. Babanin

sOylemleri;

“Abisi sen patlat” (Cocuk balonun
patlamasindan korkup kagiyor.)

“Tut tut tut tut tut. (Baba balonu ¢ocugun
elinden tutup patlatiyor, ¢ocuk agliyor.)
Gordiin  mii  nasil patladi  (Cocuk
aglamaya devam ediyor.)

“Nerde bu ¢ocuk acaba? Nerde bu velet?
Evimin  kenarinda dolasan kilkuyruk
cocuk nereye gitti acaba?” (Baba oyun
karakterini canlandiriyor)

“Lan her yer nasil kilitli olur, lan
yvakaladi yine ya” (Baba oyuna tepki
gosteriyor)

“Ya ne terbiyesiz adam her yeri geziyor,
gece gidip uyusana sen yataginda yash
bash adamsin” (Baba oyunda kendini
yakalamaya calisan karaktere sdyliiyor)

“Evet eskiden kiigiiktii, manyak, kafay:
vemis bu komsu ya” (Baba oyunda
kendini yakalamaya c¢alisan karaktere
sOyliiyor)

12C kodlu video 5C kodlu video

Sekil 26. Igerik Uygunlugu alt boyutunun dérdiincii degerlendirme maddesine ydnelik 12C
ve 5C kodlu videodan 6rnekler

En fazla iki argo kelimenin yer aldig1 videolar (5A kodlu video: “lan”, 8C kodlu video: “cort
olmak”) kullanilan dilin ¢ocuklara ¢ok az uygun oldugu yoniinde degerlendirilmistir. Bu
videolarin (5A, 8A, 5B, 8B ve 8C) siireleri on ii¢ dakika yirmi saniye ile on dokuz dakika ii¢
saniye arasinda degismektedir. Videolar da igerigin siiresine gore argo kelime kullanim
siklig1 (en fazla iki defa) ¢ok az oldugu i¢in bu videolar kullanilan dilin ¢ok az uygun oldugu
yoniinde degerlendirilirken diger 46 videoda argo kelimelere veya ¢ocuga baski kuran bir

dile rastlanmamustir.

Degerlendirme Anahtarmin Igerik Uygunlugu alt boyutunun besinci maddesi olan “Videoda
yer alan cocugun ve diger karakterlerin birbirlerine karsi davraniglart olumludur.”
maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 13’{inde

(4-5A, 8A, 12-13A, 15A, 5B, 12-13B, 5-6C ve 12-13C) karakterlerin birbirlerine karsi
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davraniglarinin olumsuz oldugu, 3’tinde (15C ve 19-20C) ¢ok, 1’inde (3A) kismen, 2’sinde
(14B ve 10C) gogunlukla ve 41’inde (1-2A, 6-7A, 9-11A, 14A, 16-20A, 1-4B, 6-11B, 15-
20B, 1-4C, 7-9C, 11C, 14C ve 16-18C) tamamen videoda yer alan ¢ocugun ve karakterlerin
birbirlerine kars1 davranislarinin olumlu oldugu belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarin i¢eriginin genel izleyici kitlesini olumsuz etkileyebilecek davranislari (siddet vb.)

ne Ol¢iide barindirdig1 degerlendirilmistir.

Iceriginde kardesler arasi siddet, siddet icerikli oyun, asagilama vb. dgeleri barmdiran 13
video Karakterlerin birbirlerine karst davranislarinin hi¢ olumlu olmadigi yoniinde
degerlendirilmistir. Bununla birlikte belirtilen 6gelerin icerikte baskin olarak yer almadigi
ancak en az iki sahnesinde karakterlerin birbirlerine kars1 davranislarinin olumsuz oldugu
videolar genel izleyici Kitlesine uygun davranislart ¢ok az barindirdigi yoniinde
degerlendirilmistir. Sadece bir sahnesinde babanin cocuguna “sa¢malama” diyerek c¢ikistigi
3A kodlu videoda karakterlerin birbirlerine kars1 davraniglarinin kismen olumlu oldugu

yoniinde degerlendirilmistir.

Cocuk lunaparkta bindigi oyuncaktan ilk Abi kardesi uyuma ikna etmeye
basta korkmakta daha sonra korkmadigin1 ¢alismakta ve abi kardesi dislerini
sOylemektedir. “Yiirek mi yedin kizzm. fircalarken omuzundan tutarak “Cabuk”
L... Yiirek yemis.” (Anne kameraya bakip diye bagirmaktadir.

giilimsemektedir).

Bunun iizerine ¢cocuk “Ya bwrak beni ya,
birak ya” diyerek annesinin elini
dirsegiyle ittirir.
14B kodlu video 10C kodlu video

Sekil 27. igerik Uygunlugu alt boyutunun besinci degerlendirme maddesine yonelik 14B ve
10C kodlu videodan 6rnekler

14B kodlu video Sekil 27°de de goriildiigii izere annenin sdylemi ve ¢ocugun davranisi
nedeniyle; 10C kodlu video ise s6z konusu davranis video igeriginde sakalagsma gibi goriinse

de olumsuz 6rnek olusturabilecek 6zellikler tasidigr diisiiniilerek ¢ogunlukla genel izleyici
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kitlesine uygun davraniglar barindirdigi yoniinde degerlendirilmistir. 41 videoda

karakterlerin birbirlerine kars1 davraniglarinin olumlu oldugu belirlenmistir.

Degerlendirme Anahtarinin Igerik Uygunlugu alt boyutunun altinct maddesi olan “Videoda
yer alan cocuk dogal bir oyun davranist icindedir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 26’sinda (1A, 2A, 7A, 10A, 13A, 15A, 17A,
19A, 7B, 10-13B, 15B, 17B, 1-2C, 6-7C, 10-11C, 13C, 15C, 17C ve 19-20C) ¢ocuklarin bir
senaryoyu canlandirdigi belirlenmis, 2’sinde (11A ve 2B) kismen, 32’sinde (3-6A, 8-9A,
12A, 14A, 16A, 18A, 20A, 1B, 3-6B, 8-9B, 14B, 16B, 18-20B, 3-5C, 8-9C, 12C, 14C, 16C
ve 18C) ise tamamen ¢ocuklarin dogal bir oyun davranisi iginde olduklari tespit edilmistir.
Bu maddeye yonelik izlenen videolarin igeriginde ¢ocugun giinliikk yasamindaki dogal bir
oyun siirecinde mi yoksa bir senaryoyu canlandirdigini bilerek mi davrandigi

degerlendirilmistir.

Cocugun kayit alindigin1 anlamayacak kadar kiiciik oldugu ancak videodaki yetiskin
tarafindan video boyunca yonlendirildigi igeriklerle ¢ocuklarin daha dnceden yazilmis bir
senaryoyu canlandirdigi igerikler (Sekil 28) cocuklarin dogal bir oyun davranisi iginde

olmadigi igerikler olarak degerlendirilmistir.

“Bu bir aslan, hirrr. Anne ben de jakuziye Cocuklar tarafindan anne ve babanin
girmek istiyorum ve yeni oyuncaklarla c¢ocuklarinin bebekligini hatirladigi bir
oynamak istiyorum. Bakin size ne hikaye canlandiriimaktadir.
gosterecegim.” (Video c¢ocugun yer

aldigi konuma ve duruma gore sanki

. Q¢

cocuk konusuyormus gibi
seslendirilmektedir.)
11B kodlu video 15B kodlu video

Sekil 28. igerik Uygunlugu alt boyutunun altinc1 degerlendirme maddesine yonelik 11B ve
15B kodlu videolardan 6rnekler

Cocuklarin kismen dogal bir oyun davranisi i¢inde oldugu yoniinde degerlendirilen video
igerikleri Sekil 29°da 6rnekleri paylasildigi tizere ¢cocuklarin bazi boliimlerde bir senaryoyu

canlandirdig1 ancak bazi boliimlerinde dogal bir oyun davranisi i¢inde oldugu videolardir.
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N
)

aba, baba! Havuzun, havuzun etrafina ~ Videonun devaminda c¢ocuk havuzda
¢it doldurur musun?” (Cocuk) dogal bir oyun davranisi sergilemektedir.

2

“Cit doldurmam ama ¢it kurarim” (Baba)
“Ay unuttum ya” (Cocuk)

Metinden anlasilacagi lizere ¢ocuk
ezberletilen bir ciimleyi sdylemektedir.

Sekil 29. Igerik Uygunlugu alt boyutunun altinc1 degerlendirme maddesine yonelik 2B kodlu
videodan igerik drnegi

Incelenen 32 videoda ise ¢ocuklarin dogal bir oyun davramsi icerisindeyken kayda

alindiklar1 belirlenmistir.

Degerlendirme Anahtarmin Igerik Uygunlugu alt boyutunun yedinci ve son maddesi olan
“Videoda ilgi ¢ekici teknikler kullanilmaktadir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 11°inde (3A, 12A, 16A, 2-3B, 7B, 14B, 16B,
12C, 14C ve 16C) ilgi gekici tekniklerin kullanilmadigi, 4’iinde (4A, 5B, 8B ve 3C) ¢ok az,
3’tinde (5A, 7A ve 5C) kismen ve 42’sinde (1A, 2A, 6A, 8-11A, 13-15A, 17-20A, 1B, 4B,
6B, 9-13B, 15B, 17-20B, 1-2C, 4C, 6-11C, 13C, 15C, 17-20C) tamamen ilgi ¢ekici teknikler
kullanildig: belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarin igeriginde sarki, anlatim,

kukla vb. tekniklere ne 6lgiide yer verildigi degerlendirilmistir.

11 video giinliik tarzinda ¢ekilen sadece olaylarin kayda alindigi videolar ilgi g¢ekici
teknikleri hi¢ barindirmadigi yoniinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte canlandirma,
merak uyandirma gibi 6gelerin nadir yer aldigi videolar ilgi ¢ekici tekniklerin ¢ok az
kullanildig1 yoniinde degerlendirilmistir. ilgi gekici tekniklerin kismen kullanildigi videolar
bazi bolimlerinde ilgiyi artirmak igin igerikte gorsellerle veya ses efektlerine yer verilen
videolardir. 42 videoda igerige ilgi ¢ekecek bir anlatim, kostiim, canlandirma veya sarkiya
videonun biiyiik bir kisminda yer verildigi i¢in bu videolar tamamen ilgi ¢ekici tekniklerin

kullanildig1 videolar olarak degerlendirilmistir.
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Ormegin 16B kodlu video sadece kutudan ¢ikan oyuncaklarin gésterildigi bir video oldugu
icin ilgi ¢ekici tekniklerin kullanilmadigi, 3C kodlu video oyuncaklarla nadiren canlandirma
yapilan bir video oldugu i¢in ilgi ¢ekici tekniklerin ¢ok az kullanildigi, 5C kodlu video bazi
sahnelerinde gorsellere ve ses efektlerine yer verildigi i¢in ilgi c¢ekici tekniklerin kismen
kullanildig1, 20C kodlu ise hikayelestirilmis bir anlatima, ses efektlerine ve canlandirmalara
yer verildigi i¢cin tamamen ilgi ¢ekici tekniklerin kullanildigi yoniinde degerlendirilmistir
(Sekil 30).

B

: F“x : 2 ) s "' R 3w
Kutudan ¢ikan oyuncaklar agilmaktadir. Oyuncak  bebekler parka getirilip
salincakta sallanmaktadir.

16B kodlu video 3C kodlu video
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Video oyunu karakterinin baska bir  Cesitli karakterler el ile 0yriat1l1p
karaktere ~ benzeyen  resmine  ve  seslendirilmektedir. Ayrica su sesi,

seslendirmesine yer verilmistir. kamyon sesi vb. seslere ve sahne arkasi
miiziklere yer verilmistir.
5C kodlu video 20C kodlu video

Sekil 30. igerik Uygunlugu alt boyutunun yedinci degerlendirme maddesine yonelik 16B,
3C, 5C ve 20C kodlu videolardan 6rnekler
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Sekil 31. YouTube videolarin igerik uygunlugu kriterleri agisindan puanlari

Sekil 31°de goriildigii iizere icerik 6zellikleri agisindan bakildiginda izlenen 60 videonun
iceriginin ligte birinden fazlasinin (%33,81) ¢ocuklara hi¢ uygun olmadigi, ¢ocuklara ¢ok az
(%2,86), kismen (%1,90) ve cogunlukla (%2,86) uygun olan igeriklerin oranin diisiik oldugu
ve lgcte ikisine yakinin (%57,62) cocuklara tamamen uygun oldugu belirlenmistir.
Videolarin kiigiik bir boliimiiniin (%0,95) bazi maddelerinin kapsaminin disinda oldugu

saptanmistir.

2. Alt Amaca lliskin Yorumlar

Incelenen videolarm igerik uygunlugu alt boyutu dikkate alindiginda videolardan dértte
birinde (15/60) sosyal iliskilerin dogru temsil edilmedigi, yarisinda ise (30/60) dogru sosyal
iliskilere yer verildigi belirlenmistir. Radesky ve digerlerinin (2020) ¢ocuklarin YouTube’da
izledigi videolar: inceledigi ¢alismada videolarin yalnizca %3’tinde olumlu rol modellige
yer verildigi ve videolarin %21'inde orta diizeyde olumlu rol modelligin yer aldig
bulunmustur. Celik’in (2021) 50 YouTube oyun videosunu igerik analizi yOntemiyle
degerlendirdigi c¢alismasinda, annelere oyun videolarinda ¢ocuklarina kot 6rnek
olusturabilecek unsurlarin yer alip almadigi sorulmus ve sonugta 16 anne igerisinden
12’sinin YouTube oyun videolarinda ¢ocuklarina kotii 6rnek olusturabilecek unsurlarin yer

aldigini ifade ettikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica Atalay’in 2019°da gergeklestirdigi ¢alismada
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YouTube da yaym yapan bir ¢ocuk kanali incelenmistir. Arastirma sonucunda kanalin
videolarinda annenin yer almayisinin izleyen ¢ocuklarin dikkatini ¢ektigi belirlenmekle
birlikte babalarin daha ¢ok izlenme sayisina ulasmak i¢in ¢ocuklarmi tehlikeli ve yasina
uygun olmayan durumlara tesvik ettigi de bulunmustur. Bu baglamda arastirma bulgulari ile

alanyazindaki ¢alisma sonuclariin paralellik gosterdigi sdylenebilir.

Bu c¢alismada incelenen videolarin igeriklerinin neredeyse tamaminin (57/60) gocuklari
igerikleri giincel hayatlarinda kullanmalari i¢in tesvik etmedigi ortaya ¢ikmistir. Cocuklarin
igeri8i giincel hayatinda kullanmasi i¢in kismen tesvik eden bir video, tamamen tesvik eden
ise 2 videonun oldugu belirlenmistir. ilgili alanyazinda konuyla dogrudan ilgili bir ¢alismaya
rastlanmamakla beraber YouTube videolarinin igeriklerinin g¢ocuklarin igerigi giincel
hayatinda da kullanmasi igin tesvik etmemesinin biiyilk bir eksiklik oldugu

diistiniilmektedir.

YouTube videolar1 gocuk mahremiyetini korumasi agisindan incelendiginde, videolarin
cogunlukla (49/60) cocuk mahremiyetini korudugu ancak c¢ocuk mahremiyetinin ihlal
edildigi videolarin (11/60) azimsanamayacak kadar ¢ok oldugu bulunmustur. Nitekim bu
konuda Sekmen (2019) *un, ¢ocuklara yonelik bir YouTube kanalinin i¢erik analizini yaptigi
caligma sonucunda, incelenen videolarin ¢ocugun ev i¢i alanda rahat ve giivende olmasini
saglamak yerine onu sosyal medya ortaminda savunmasiz biraktigini ortaya koymustur.
Benzer olarak Karakog¢ ve Unlii’niin (2021) uluslararas1 ve ulusal dlcekte en fazla maddi
kazang elde eden iki YouTube g¢ocuk kanalinin igerik analizini yaptigi ¢alismada da
cocuklarin mahremiyet alanlarinin ihlal edildigi sonucuna ulagilmigtir. YouTube (2022a)
“Cocuk giivenligiyle ilgili politika” baslig1 altinda mahremiyete ihtiya¢c duyulan odalarda
(yatak odasi ve banyo gibi) ¢ekilen igeriklerin YouTube’da yayinlanmamasi gerektigini
belirtmektedir. Ancak, bu ¢alismada gerek ¢ocuklar i¢in uygun olmayan anlarin kayda
alinmas1 gerekse ¢ocuklarin i¢ ¢amasirinin goziiktiigli anlarin dahi bilingsizce yaymlandigi
belirlenmis ve boylelikle pek cok videoda ¢ocuk mahremiyetinin ihlal edildigi tespit
edilmistir. Incelenen her alti videodan birinde ¢ocuk mahremiyetinin ihlal edildigi igeriklerin
yer almasi, YouTube’un ¢ocuk giivenligiyle ilgili politikasinin pratikte islevsel olmadigin
ve aileler tarafindan bilingsizce ¢ocuklarin mahremiyetinin ihlal edildigini gozler oniine

sermektedir.

Incelenen YouTube videolar1, video igeriklerinde kullanilan dilin cocuga baski kuran veya
argo vb. icerikli konusmalar iceren bir dil olmasi agisindan degerlendirildiginde, neredeyse
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her dort videodan birinde kullanilan dilin (9/60) uygun olmadig1 veya ¢ok az (5/60) uygun
oldugu, yaklasik her dort videodan tiglinde (46/60) ¢ocuklara tamamen uygun bir dil
kullanildigr bulunmustur. Arastirma bulgularina paralel olarak Celik’in (2021) YouTube
oyun videolarinin 3-6 yas arasindaki kiz ve erkek cocuklarin oyun davranislarina etkisini
belirlemek amaciyla gergeklestirdigi ¢alismada 50 video igerisinden yalnizca 12’sinde
cocuklar daha aktifken 38’inde ailelerin daha baskin oldugu saptanmistir. Cubuk ve Erol
(2022), 4 YouTube ¢ocuk kanalini inceledikleri arastirmada kanallarda igerik iiretici olarak
yer alan ¢ocuklarin anne veya babalari tarafindan duygusal istismara ugrama sikligini %33
olarak bulunmus ve en ¢ok uygulanan duygusal istismar davraniglarinin ise azarlama ve
asagilama oldugu belirlenmistir. Radesky ve digerleri (2020) g¢ocuklarin YouTube da
izledigi videolarin %12'sinde argo kelimeler kullanildigini belirlemistir. Buna paralel olarak
bu arastirmada da argo kelimeler veya ¢ocuga baski kuran bir dil iceren videolarin oranin

(14/60) azzimsanamayacak kadar yiliksek oldugu bulunmustur.

Incelenen YouTube videolarinin dértte birinden fazlasinda (16/60) igerikte yer alan gocugun
ve diger karakterlerin birbirlerine karsi davraniglarinin olumlu olmadigi, buna karsin
videolarin dortte iigline yakinin (43/60) bu durumun tam tersi olumlu davranislar icerdigi
bulunmustur. Atalay 2019°da gergeklestirdigi ¢alismada, YouTube da yayin yapan bir gocuk
kanalini inceledigi ¢aligmada igerik iireticisi ¢ocuga babasi ve ablasi tarafindan en iyi
performans1 gdstermesi i¢in miidahale edildigi belirlenirken Inal Kamaci (2021) ’in 8-13 yas
araligindaki ¢ocuklarla gergeklestirdigi calismada katilimeilarin yetigkin ya da ¢ocuk bir¢ok
YouTube fenomenini rol model aldigi ve onlar gibi olmay istedigi sonucuna ulagilmstir.
Arastirma bulgularina gore incelenen 60 videodan birini izleyen bir ¢ocugun izledigi
icerikteki karakterlerin birbirlerine karsi davranislarin olumsuz veya ¢ok az olumlu olma
thtimali %21,6’dir. Bu durum ¢ocuklarin yiiksek yarar1 gézetildiginde aslinda ¢ocuklarin ne
kadar ¢ok olumsuz ya da zararl igerikle yiiz yiize oldugunu gostermesi agisindan oldukca

diistindiirtictidiir.

Incelenen YouTube videolarinda ¢ocuklar dogal bir oyun davranisi icerisinde oldugu (32/60)
videolarla, cocuklarin bir senaryoyu canlandirdigi videolarin orani (26/60) neredeyse esittir.
Bu durum ¢ocuklarin neredeyse her iki videodan birinde dogal bir oyun davranisi igerisinde
olmayip bir oyuncu gibi senaryoya bagli kalindigim gostermektedir. Karakog ve Unlii (2021)
uluslararasi ve ulusal 6lgekte en fazla maddi kazang elde eden iki YouTube ¢ocuk kanalinin

icerik analizini yaptig1 calismada, cocuklarin tam zamanli isciler olarak edilgen bigimde
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iretim siirecine katildiklarini ortaya koymustur. Apak (2022) YouTube Tiirkiye i¢erisinden
bes ve YouTube World igerisinden alti gocuk YouTuber kanalini inceledigi ¢alismasinda;
oynamak, eglenmek ve hatira biriktirmek amaciyla icerik liretimine baslayan ¢ocugun siire¢
icerisinde sirketleserek sosyal medya platformu YouTube igerisinde tam zamanh
performans gosteren dijital bir is¢iye evirildigi belirlenmistir. Benzer sekilde Celik (2021)
YouTube oyun videolarinin 3-6 yas arasindaki kiz ve erkek ¢ocuklarin oyun davranislarina
etkisini belirlemek amaciyla gerceklestirdigi ¢alismada, incelenen 50 videonun 47’sinde
oynanan oyunlar planliyken 3’linde dogacglama seklinde siirdiiriildiigii bulunmustur. Bu
baglamda alanyazinla s6z konusu calismada elde edilen bulgularin benzerlik gosterdigi

sOylenebilir.

Incelenen YouTube videolarinda biiyiik oranda (42/60) ilgi ¢ekici tekniklerin kullanildigi,
ancak ilgi ¢ekici tekniklerin ¢ok az kullanildigi veya hi¢ kullanilmadig1 videolarin (15/60)
da oldugu belirlenmistir. Tasdelen (2019) YouTube’da yayinlanan okul dncesi ¢ocuklara
yonelik hazirlanan saglik igerikli egitici videolar1 inceledigi c¢alismasinda videolarin
cogunlugunun hareketli miizik icerdigini ve Oykiileyici bir anlatima sahip oldugunu
bulmustur. Boga ve Saglam (2021) ¢ocuk YouTube kanalinda yer alan giincel ve popiiler
videolarin daha eski ve daha az popiiler videolara gore daha ¢ok hareketli miizik ve ses efekti
icerdigi sonucuna ulagmistir. A¢ikgoz (2022) bes YouTube kanalinda yer alan 50 adet okul
oncesine yonelik cocuk sarkisini inceledigi calismasinda animasyonlarda yer alan sarki
sozlerinin tasvir edildigi imgelerin etkili ve hareketli bir sekilde kullanildig: videolarin bu
anlamda ilgi ¢ekici oldugunu belirtmektedir. Bu ¢alismada da YouTube videolarinin dortte
iicline yakininda (42/60) tamamen ilgi ¢ekici tekniklerin kullanilmasi ile benzer sonuclar
elde edildigi sdylenebilir. Ancak videolarin dikkate deger bir oraninda (15/60) ilgi ¢ekici
tekniklere yer vermemesine ragmen en ¢ok izlenen videolar icerisinde yer almasi 6nemlidir.
Bu durumun ilgi ¢ekici teknikler yerine, cocuklarin ilgisini ¢ekebilecek oyun, oyuncak veya
ortamlarin izleyici olan ¢ocugun dikkatini ¢ekmek ve izlenme sayisini artirmak igin bir

strateji olarak kullanilmasindan kaynaklandig1 diigtiniilmektedir.

Incelenen YouTube videolarinin igeriklerinin g¢ocuklarm igerigi giincel hayatinda da
kullanmasi i¢in tesvik etmedigi, sosyal iligkilerin temsili, cocuk mahremiyeti, ¢ocuga kars1
kullanilan dil ve ¢ocuklarin 6zgiir oyun oynamalar1 a¢isindan biiyiik riskler tasidigi sonucuna
ulagilmistir. Sosyal iliskilerin her dort videodan birinde dogru temsil edilmiyor olmast,

neredeyse her dort videodan birinde ¢ocuklara kars1 baskici bir dil kullanilmasi ve ¢ocuklarin
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videolarin yaklasik yarisinda dogal bir oyun davranisi igerisinde olmayip bir senaryoyu
canlandirmast YouTube videolarinda hem igerikte yer alan ¢ocuk hem de igerigi izleyen
cocuk i¢in bilyiik riskler tasidigi soylenebilir. Her altt videodan birinde ¢ocuk
mahremiyetinin korunmuyor olusu ise igerik iireticisi ¢cocuklarin ebeveynleri tarafindan

kazang (izleme veya maddi) ugruna istismar edildigini diistindiirmektedir.

3. Alt Amaca Iliskin Bulgular

Aragtirmanin {iglincii alt amaci olan “YouTube Tirkiye’de gergek kisilerin yer aldigi
videolarin 6zellikleri ¢ocuga uygun mudur?’ sorusuna iligkin olarak YouTube Videolarini
Dereceli Degerlendirme Anahtarinin {igiincii alt boyutu olan video 6zellikleri boyutunda yer

alan maddelerden elde edilen bulgular Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8
YouTube Videolarimin Video Ozellikleri Agisindan Degerlendirilmesi

Degerlendirme Puanlari

Maddeler

1 2 3 4 5
1. Video basghgi Tirkcedir. 3 2 9 0 46
2. Video dili Tiirkgedir. 0 0 10 5 45
3. Video 10 dakikay1 agmayacak 19 0 0 0 a1
uzunluktadir.
4. \(lq‘eonun Qeklldlgl. ortam, izleyiciyi 44 0 0 0 16
manipiile etmemektedir.
5. Videoda iirlin tanittm1 yapilmamaktadir. 19 0 0 0 41
6. Video marka veya iirlin ismiyle dolayl
yoldan bir {iriinii almaya veya kullanmaya 42 0 0 0 18
6zendirmemektedir.
7. Video ortami yaniltic igerikler
barindirmamaktadir. 14 0 0 0 46

Degerlendirme Anahtarinin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden ilki olan
“Video bashg Tiirk¢edir.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis ve yapilan
degerlendirmeler sonucu 3’liniin (1A, 1B ve 2C) farkli bir dilde oldugu, 2’sinin (2A ve 7C)
cok az, 9’unun (5A, 13A, 2B, 6B, 13B, 1C, 8C, 13C ve 16C) kismen ve 46’smin (3-4A, 6-
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12A, 14-20A, 3-5B, 7-12B, 14-20B, 3-5C, 6C, 9-12C, 14-15C ve 17-20C) tamamen Tiirkce

kelimelerden olustugu belirlenmistir. Ornek video basliklar1 Sekil 32°de gosterilmistir.

#funnyxids #funnyiid #funnybaby
Karpuz Tekerler! Yusuf Ride Powered Car & Change Wheels-Funny Kids Video

7C kodlu video

@ el alee
W ailesi @

Dondurma Saka Oyunu ugill Slas Seat) 3 Findik ailesi. Denizkizt doniisiim maceralar. Eglenceli video

13B kodlu video 10A kodlu video

Sekil 32. Video 6zellikleri alt boyutunun birinci degerlendirme maddesine yonelik 1A,
10A, 13B ve 7C kodlu videolardan igerik 6rnegi

Degerlendirme Anahtarmin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden ikincisi
olan “Video dili Tiirk¢edir.” maddesine yonelik toplam 60 video incelenmis ve yapilan
degerlendirmeler sonucu 10’nun (1A, 2A, 5A, 8A, 17A, 5B, 8B, 13B, 16B ve 2C) kismen,
5’nin (14B, 5C, 8C, 13C ve 16C) ¢ok az farkli bir dilde igerikler barindirdig1, 45°nin (3-4A,
6-7A, 9-16A, 18-20A, 1-4B, 6-7B, 9-12B, 15B, 17-20B, 1C, 3-4C, 6-7C, 9-12C, 14-15C ve
17-20C) dilinin tamamen Tiirkge oldugu belirlenmistir. Igerisinde farkl bir dilde diyaloglar
veya sarki yer alan videolar yabanci dildeki ifadelerin video igerisindeki sikligina bakilarak
degerlendirilmistir. Omegin 17A kodlu videonun igeriginde ¢ocuklar bir kahvalti
hazirlamakta, meyve suyu yapmak icin ihtiyag¢ duyduklari meyveleri almaya Ingiliz
manavina gitmektedir. Video iceriginin Tiirk¢ce olmasi ancak manav ve ¢ocuklar arasindaki
diyaloglarim (Sekil 33) Ingilizce olmasi sebebiyle bu videonun dilinin kismen Tiirkce oldugu
belirlenmistir. Icerisinde “challenge” (16C), “like atmak” (14B) ve “No, no, no!” gibi
yabanci dildeki kelimelerin ¢ok az yer aldigi videolar video dilinin ¢ogunlukla Tiirkce
oldugu yoniinde degerlendirilirken 45 videonun dilinin tamamen Tiitk¢e oldugu

bulunmustur.
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Hello girls, welcome to my
grocery store (Yetisin).

We need carrot (Cocuk).

You need carrots? Yes of course
we have carrots (Yetiskin).

Is this it carrot (Cocuk).

No it is not carrot. It is a pear
(Yetiskin). Diyalog birkag ciimle
daha devam etmektedir.

17A kodlu video

Sekil 33. Video ozellikleri alt boyutunun ikinci degerlendirme maddesine yonelik 17A
kodlu videodan igerik 6rnegi

Degerlendirme Anahtarinin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden iigiinciisii
olan “Video 10 dakikay: asmayacak uzunluktadir.” sorusuna yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 41’inin (1-4A, 6-7A, 9-13A, 15-19A, 1-2B,
4B, 6-7B, 9-13B, 15B, 17-19B, 1-2C, 4C, 7C, 9C, 11-13C ve 17-19C) siiresinin on dakikanin
altinda oldugu, 19’unun (5A, 8A, 14A, 20A, 3B, 5B, 8B, 14B, 16B, 20B, 3C, 5-6C, 8C, 10C,

14-16C ve 20C) siiresinin ise on dakikadan fazla oldugu belirlenmistir.

Degerlendirme Anahtarinin  Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden
dordiinciisii olan “Videonun ¢ekildigi ortam, izleyiciyi manipiile etmemektedir.” maddesine
yonelik toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 16’sinin (3A, 11A,
14-15A, 17-18A, 1B, 6B, 12B, 15B, 1C, 6C, 12C ve 14-16C) izleyiciyi manipiile edecek
icerikler barindirmadigi belirlenirken 44’ tintin (1-2A, 4-10A, 12-13A, 16A, 19-20A, 2-5B,
7-11B, 13-14B, 16-20B, 2-5C, 7-11C, 13C ve 17-20C) izleyiciyi manipiile edecek igerikler
barindirdigi tespit edilmistir. Bu maddeye yonelik incelenen videolarda igerikte ¢ok fazla
oyuncagin yer almasi veya cocuklar tarafindan bilinen karakterlerin oyun veya
oyuncaklarimin videoda ana unsur olarak yer almasi vb. ¢ocuklarin izleme davranisini
manipiile edebilecek durumlara ne Slglide yer verildigi degerlendirilmistir. Cocuklarin
tanidiklar1 karakterlerin video igeriginin ana unsuru oldugu (Sekil 34) veya oyuncaklarin
video igeriginin ana unsuru oldugu (Sekil 35) videolar, videonun ¢ekildigi ortamin izleyiciyi
maniplile ettigi yoniinde degerlendirilirken 16 video igeriginde izleyiciyi manipiile edecek

bir durumla karsilagilmamastir.
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: : 2 — + (6 o
Parka Spiderman ve arkadaslar1 gelerek Polis roliindeki bir ¢ocuk Batman’in
cocuklarla birlikte oynamaktadir. kaybolan arabasini bulmaya
calismaktadir.

A

18C kodlu video 19C kodlu video

Sekil 34. Video ozellikleri alt boyutunun dordiincii degerlendirme maddesine yonelik 18C
ve 19C kodlu videolardan igerik 6rnekleri

16B kodlu video 9C kodlu video

Sekil 35. Video ozellikleri alt boyutunun dordiincii degerlendirme maddesine yonelik 16B
ve 9C kodlu videolardan igerik 6rnekleri

Degerlendirme Anahtariin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden besincisi
olan “Videoda iiriin tamtimi yapilmamaktadir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 41’inde (1-4A, 6-7A, 9-13A, 15-19A, 1-2B,
4B, 6-7B, 9-13B, 15B, 17-19B, 1-2C, 4C, 7C, 9C, 11-13C ve 17-19C) iiriin tanitimi
yapilmadigi, 19’unda (5A, 8A, 14A, 20A, 3B, 5B, 8B, 14B, 16B, 20B, 3C, 5C, 6C, 8C, 10C,
14-16C ve C20) iiriin tanitimi yapildigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen
videolarda video igeriginde bir iirliniin kutu acilisinin yapildigi, ozelliklerinin ve
kullaniminin anlatildig1 veya {iriiniin dogrudan 6zel ad1 verilerek igerikte yer alig1 durumlar
{iriin tamtim1 yapildig1 yoniinde degerlendirilmistir (Sekil 36). Ornegin A markasina ait
dondurmanin igerikte ambalajiyla birlikte yer almas1 marka veya {iriin ismi verilmedigi i¢in
iriin tanittimi olarak degerlendirilmezken A markasina ait oyuncagin isminin verilerek

iceriginin gosterilmesi iiriin tanitim1 olarak degerlendirilmistir.
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REBBALLO X

"

“Merhaba arkadaslar, biz Fatih Selimle
gerekse cocuk ve babanin giydigi disart ¢iktik, bakin ne aldik. Cok giizel bir
tigortlerle oyunun (lirliniin)  tanitimi Toybox oyuncakli lolipop.” (Anne
yapilmaktadir. bunlar1 sdyledikten sonra firiin agilip

icerigi gosterilmektedir. )

20A kodlu video 4B kodlu video

)‘ \‘}.

Wz

Uriinler

“Petlebi” isimli markadan alinan iiriinler kutularindan cikarilarak
anlatilmakta ayrica video agiklamalarinda iriinlerin 6zellikleri anlatilmaktadir.
g:i/llr;;?lmakt;d(fu femn baglants “Bu hayalet geminin heykelini de oniine

takalim. Bu geminin ii¢ tane silahi var

Kedimiz Pamuk Dorin'e Siirpriz Dogum Giinil! Gilgin Kedi triinleri Hediyelerimizi Acyoriz —— hadi onlart dolduralim ve hepsini bir
#kedi#cat#kedivideolan#dogumgini#kedirinleri#petlebi#kedioyuncaklan#parti#kutlama anda fll’l atabilir.”

PETLEBI: https://www.petlebi.com/
INDIRIM KODU: PamukDorin

14C kodlu video 20C kodlu video

Sekil 36. Video ozellikleri alt boyutunun besinci degerlendirme maddesine yonelik 20A,
4B, 14C ve 20C kodlu videolardan igerik drnekleri

Degerlendirme Anahtarinin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden altincisi
olan “Video bir iiriinii almaya veya kullanmaya é6zendirmemektedir.” maddesine yonelik
toplam 60 video incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 18’inin (3A, 9-12A, 14-
15A, 17A, 19A, 6B, 9B, 14-15B, 18B, 1C, 11C, 12C ve C15) bir iiriinii almaya veya
kullanmaya 6zendirmedigi belirlenirken, 42’sinin (1-2A, 4-8A, 13A, 16A, 18A, 20A, 1-5B,
7-8B, 10-13B, 16-17B, 19-20B, 2-10C, 13-14C, 16-20C) tamamen bir {iriinii almaya veya

kullanmaya 6zendirdigi belirlenmistir. Bu maddeye yonelik incelenen videolarda video
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iceriginde marka veya iiriin ismiyle dolayli yoldan bir iirlinii almaya veya kullanmaya
Ozendirip 6zendirmedigi degerlendirilmistir. Bir marka veya {iriinii almaya 6zendiren
videolar videolarin igeriginde bir {iriiniin ana unsur olarak yer aldig1 videolardir. igerikteki

tirtin belli bir markaya ait olabilecegi gibi markasi belirtilmeyen bir iiriinde olabilmektedir.

2B kodlu video 4C kodlu video

Sekil 37. Video ozellikleri alt boyutunun altinc1 degerlendirme maddesine yonelik 2A, 7A,
2B ve 4C kodlu videolardan igerik ornekleri

Omegin Sekil 37°de 6rnek gorselleri verilen videolarda video igeriginin ana temasi oyuncak
yumurtalar, renkli toplar-renkli ¢itler, ylizme havuzu-renkli ¢itler veya kaydirak oldugu igin
bu video igerikleri bu iriinleri almaya veya kullanmaya 06zendirdigi yoniinde
degerlendirilirken buna benzer olarak bir oyun veya ¢izgi film karakterinin oyuncaginin ana
karakterlerden biri olarak yer aldigi (Sekil 38) veya isimlerinin sdylendigi (Elsa
bebeklerimizle oynuyoruz vb.) videolarda bir iiriinii almaya veya kullanmaya 6zendirdigi

yoniinde degerlendirilmistir.
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Videoda bir ¢ocuk Niloya oyuncak Videoda bir gocugun gesitli oyuncaklarla

bebegiyle oyun parkina gitmekte ve birlikte Pepe ve Sila oyuncak bebeklerini

oyuncak bebek seslendirilmektedir. okula gotlirdiigii bir hikaye
canlandirilmakta ve oyuncak bebekler
seslendirilmektedir.

10B kodlu video 17B kodlu video

Sekil 38. Video ozellikleri alt boyutunun degerlendirme maddesine yonelik 10B ve 17B
kodlu videolardan igerik ornekleri

Degerlendirme Anahtarinin Video Ozellikleri alt boyutunda yer alan maddelerden yedincisi
olan “Video yaniltici icerikler barindirmamaktadir.” maddesine yonelik toplam 60 video
incelenmis ve yapilan degerlendirmeler sonucu 46’sinin (1-6A, 8-14A, 16-19A, 1B, 4-6B,
8-14B, 17-20B, 2-5C, 7-8C, 11-13C, 15-17C ve 19-20C) yaniltic1 igerikler barindirmadigi,
14tniin (7A, 15A, 20A, 2-3B, 7B, 15-16B, 1C, 6C, 9-10C, 14C ve 18C) ise yaniltict
icerikler barindirdig1 belirlenmistir. Bu maddeye yonelik izlenen videolarda video igeriginin
giindelik hayatin bir parcas1 olarak gosterilen ancak bir yetiskin izlediginde kurgu oldugunu
anlayabilecegi durumlari barindirip barindirmadig1 degerlendirilmistir. Ornegin Sekil 39°da
yer alan igerikler toplarin sayist ve ¢ocugun yasi geregi yapabilecekleri gdz Onilinde

bulundurularak yaniltici igerikler oldugu yoniinde degerlendirilmistir.
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Cocuk odanin ortasina top havuzu Videoda yer alan ¢ocuk “Ben akiilii
yapmakta ve igerisini bes ylizden fazla araba istiyorum, ben internetten
topla doldurmaktadir. bakicam” dedikten sonra internetten
araba siparis ediyormus gibi
gosterilmekte ve daha sonrasinda gelen
kargoyu  kapidan  kendi  basma
almaktadir.

7A kodlu video 7B kodlu video

Sekil 39. Video ozellikleri alt boyutunun yedinci degerlendirme maddesine yonelik 7A ve
7B kodlu videolardan igerik drnegi

Benzer olarak Sekil 40°’ta da goriildiigii iizere tatil ig¢in hazirlanan valizin neredeyse
tamamimin oyuncaktan olustugu veya sunulan icerikle videoya konu olan igerigin

uyusmadigi videolar yaniltici igerik barindirdigr yoniinde degerlendirilmistir.

Tatil i¢in hazirlanan valizin neredeyse Basinda  kedinin  dogum  giiniin
tamam1 oyuncaktan olugsmaktadir. kutlanacagi sOylenen videoda, video
stiresinin ~ yarisindan  fazlasinda  bir
markaya ait evcil hayvan {rilinleri
tanitilmaktadir.

9C kodlu video 14C kodlu video

Sekil 40. Video ozellikleri alt boyutunun yedinci degerlendirme maddesine yonelik 2B
kodlu videodan igerik 6rnegi
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Sekil 41. YouTube videolarmin video 6zellikleri a¢isindan puanlart

Sekil 41°de goriildiigh tizere video 6zellikleri agisindan bakildiginda izlenen 60 videonun
iceriginin ligte birinden fazlasinin (%33,57) ¢ocuklara hi¢ uygun olmadig1, ¢cocuklara ¢ok az
(%0,48), kismen (%4,52) ve ¢ogunlukla (%1,19) uygun olan igeriklerinin oranin diisiik
oldugu ve videolarin yaklasik iicte ikisinin (%60,24) cocuklara tamamen uygun oldugu

belirlenmistir.

3. Alt Amaca Iliskin Yorumlar

YouTube videolarina video o6zellikleri agisindan bakildiginda, videolarin bagliklarinin
biiylik oranda (46/60) Tiirk¢e kelimelerden olustugu, video basliginin kismen (9/60) ve ¢ok
az (2/60) Tiirkce kelimelerden olustugu videolarla birlikte basliginda hi¢ Tiirkge kelimeler
icermeyen videolarin (3/60) da oldugu belirlenmistir. Walker’in (2018) Ryan Toys
kanalindan rastgele secilmis 400 videoyu inceledigi ¢alismasinda, video bashg1
yaklagimlarimin bir videoyla iligkili goriintiileme sayisiyla dnemli dlglide iligkili oldugu
bulunmustur. Piarbasi ve Astam’in (2021) abone sayisi en yiiksek ve aktif paylasim yapan
iic cocuk oyun kanalini inceledigi ¢alismada diinya ¢apinda dinlenen ¢ocuk sarkilarindan
bazilarinin video igeriklerinde yer almasa da video bashginda kullanildigini ortaya
koymustur. Pimarbagi ve Astam’a (2021) gére bu durumun uygulandig1 video ile diger

videolarin arasinda goriintiileme sayilari agisindan anlamli bir farklilagsma yaratmistir.
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Arastirmacilar tarafindan bu durum video basligindaki yabanci dildeki kelimelerin daha ¢ok
izleyici ve goriintiillenme sayisina ulasmak i¢in kullanilan bir strateji oldugu seklinde
yorumlanmistir. Oyle ki bu arastirmada video basliklarinin Ingilizce gibi popiiler dillere ait
kelimelerle birlikte Arapga ifadelerin de yer aldig1 belirlenmistir (Sekil 32). Bu durumun
icerik Treticileri tarafindan izlenme sayisin1 artirmak i¢in kullanilan video bagligi
stratejilerinde {ilkenin jeopolitik konumunun ve demografik yapisinin da dikkate alindiginin

bir gostergesi oldugu diisiiniilmektedir.

Incelenen YouTube videolarinin igerigine bakildiginda dértte iiciiniin (45/60) tamamen
Tiirkce kelimelerden olustugu, videolarin dortte birinin (15/60) ise kismen veya ¢ok az farkli
bir dilde kelimeler barindirdigi belirlenmistir. Celik (2021) YouTube oyun videolarini
inceledigi calismada, 50 videonun 20’sinde ingilizce isim, kelime ve ciimleler kullanildigin,
6’sinda Tiirk¢e olmayan anlam1 olmayan kelimeler ve ciimlelerin yer aldigini bulmustur. Bu
caligmada egitsel bir amagla [Ingilizce renkleri (LA) ve meyve sebzelerin isimlerini (17A)]
farkli bir dil kullanilan videolarin sayist ¢ok azdir. Konusma igerisinde Tiirkg¢e karsilig1 olan
kelimelerin farkli bir dildeki karsiliginin kullanilmasimin popiiler kiiltiiriin bir yansimasi
oldugu veya etkilesimi artirmak amaciyla (video iceriginde popiiler bir yabanci sarkinin yer
almasi vb.) kullanildig: diistiniilmektedir. Video basligi stratejisinin izlenme sayini artirmak
icin bir yontem olarak kullanildigini gosteren arastirmalar (Pinarbasi ve Astam, 2021;
Walker, 2018) diisiintildiigiinde, baz1 videolarin farkli bir dildeki igerige yer vermesinin

benzer bir amag tasidig1 sdylenebilir.

Incelenen YouTube videolarinin iicte birine yakinm (19/60) siiresinin 10 dakikadan uzun
oldugu, tigte ikisinden fazlasinin (41/60) siiresinin 10 dakikadan kisa oldugu belirlenmistir.
Celik (2021) 50 YouTube oyun videosunu nitel igerik analizi yontemiyle degerlendirdigi
caligmasinda video siirelerinin 2 dakika ile 20 dakika arasinda degisebildigini bulmustur.
YouTube’daki 8 dakikadan kisa videolarda sadece videonun baginda ve sonunda reklam yer
alirken YouTube igerik iireticilerinin 8 dakikanin iizerindeki videolarinin arasina da reklam
yerlestirmesine izin vermektedir (YouTube, 2022k). Bu durum heniiz reklamlara elestirel
yaklasamayan okul oncesi donem c¢ocuklar1 icin bir tik tuzagir gorevi gorebilir veya
videodaki i¢erik ¢ocuga uygun olsa bile reklamin igerigi cocuga uygun olmayabilir. Ayrica
Schaefer ve Millman (1981) 6 yasinda bir cocugun 15 dakika veya daha fazla dikkat siiresine
sahip olabilecegini isaret etmektedir (Asprillia, Qodariah ve Purba, 2020). Benzer sekilde
Konard (1984) da 5-7 yas araligindaki ¢ocuklarin dikkat siiresinin 15 dakika civarinda
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oldugunu sdylemektedir. (Konuk Er ve Kurt Ozdoner, 2020). Bu arastirmada ise ¢ocuklarin
ortalama dikkat siireleri ve YouTube’un reklam politikalar1 dikkate alinarak videolarin 10
dakikay1 asmayacak uzunlukta olmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ancak incelenen her ii¢

videodan yaklasik birinin (19/60) 10 dakikadan uzun oldugu belirlenmistir.

YouTube videolarinin yaklasik dortte {igiiniin (44/60) manipiilatif icerikler (¢ok fazla
oyuncagin yer aldigi veya cocuklar tarafindan bilinen karakterlerin oyun veya
oyuncaklarimin videoda ana unsur olarak yer aldig1) barindirdigi belirlenirken dortte birinden
fazlasinda (16/60) ise boyle bir duruma rastlanmamistir. Aksu’nun (2020) Tiirkiye’deki en
cok izlenen ilk on ¢ocuk merkezli YouTube kanalinin en ¢ok izlenen ilk ii¢ videosunun igerik
analizini yaptig1 ¢alismada, igerikteki ¢ocuklarin ¢ogunlukla ¢ok sayida oyuncakla veya
izleyiciler i¢in ¢ekici olan olay/durumlar yaratirken veya havali bir yere giderken gosterildigi
belirtilmektedir. Boga ve Saglam (2021)’in ¢aligmasinda, oldukc¢a fazla sayida oyuncagin
bulundugu videolar1 izleyen ¢ocuklarin videoda yer alan g¢ocugun yerinde olmak
isteyebilecegi ve davraniglarini model alabilecegi vurgulanmaktadir. Celik’in (2021)
YouTube oyun videolarini igerik analizi inceledigi ¢alismasinda, videolarin hemen hemen
hepsinde kaydirak ve top havuzunun yer aldigini ve ebeveynlerin videolardaki kisi ya da
kigilerin yasadiklar1 lilks hayatlariyla izleyen c¢ocuklari &zendirdigini belirtmistir. Bu
baglamda videolardaki manipiilatif i¢erigin bu denli fazla olmasinin etkilesimi artirmak
(izlenme, abone olma, begenme) igin bir strateji oldugu diisiiniilmektedir. Izleyici ¢ocuk
acisindan diistintildiiglinde cocuk benzer bir hayat tarzina veya benzer bir oyun ortamina
sahip olmak isteyebilir. Bu baglamda Fide ve Sapsaglam (2020)’nin 3-6 yas 20 ¢ocugun
annesiyle gergeklestirdigi ¢alismada, annelerin ¢ocuklarmin YouTube yayincilarindan
etkilenip siirekli oyuncak satin aldirdiklarini sdylemeleri bu gortisii desteklemektedir. Ayrica
Celik (2021 ’in YouTube oyun videolarini igerik analizi ile degerlendirdigi calismasinda da
oyun videolarinin, 20 g¢ocuktan 17’sinin oyuncak tercihlerini etkileyerek ailelerinden
videolardan goriip begendigi oyuncaklari satin almalarini istedigi ortaya ¢ikmistir. Bu
dogrultuda YouTube kanallarinin en popiiler videolarinin neredeyse dortte {igiiniin (44/60)
cok fazla oyuncagin yer aldig1 veya ¢ocuklar tarafindan bilinen karakterlerin oyun veya
oyuncaklarinin videoda ana unsur olarak yer aldigi igeriklerden olusmasinin, YouTube
videolarinin oyun, oyuncak veya ortamlar1 izleyici ¢ocugu manipiile etmek amaciyla

kullandig1 sdylenebilir.
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YouTube videolarinin yaklasik {igte biri (19/60) iiriin tanittimi ({irliniin kutu agilisinin
yapildigi, 6zelliklerinin ve kullaniminin anlatildig1 veya iiriiniin dogrudan 6zel ad1 verilerek
icerikte yer alig1 videolar) icerirken yaklasik ticte ikisinin (41/60) iiriin tanitimi igermedigi
belirlenmistir. Alanyazinda ¢ocuk kanallarinin reklam igerme oranlarinin diger kanallara
gore anlamli sekilde yiiksek oldugunu belirten arastirmalar yer almaktadir (Aksu, 2020;
Ergiin Ozdel, 2019; Yasa, 2021). Bu arastirmada da videonun yayinlandig1 platformdan
bagimsiz olarak video igeriginde ne kadar iirlin tanitim1 yaptig1 belirlenmeye ¢alisilmistir.
Bu aragtirmanin bulgularina paralel olarak Radesky ve digerlerinin (2020) calismasinda
cocuklar tarafindan izlenen videolarin neredeyse yarisinin (%45) ¢ocuklarin satin almasi i¢in
One cikan veya tanitilan iiriinler igerdigi ortaya ¢ikmistir. Pinarbasi ve Astam (2021) abone
sayis1 en yiiksek ve aktif paylasim yapan {i¢ ¢ocuk oyun kanalini inceledigi ¢alismada,
ebeveynlerin videonun herhangi bir yerinde {iriine, logosuna veya markasina yer verilerek,
kutu agma temasi ¢ergevesinde veya iirliniin deneyimlenmesini saglayarak videolarda iiriin
tanitim1 yapildig1 belirtilmistir. Atmaca ve Akyol (2021) cocuklarin sosyal medyada
olusturduklar1 reklam igeriklerini belirlemek amaciyla bes YouTube cocuk kanalini
inceledigi arastirmada, kanallarda ¢ocuklarin bir reklam yiizii konumunda yer aldig1 ortaya
cikmistir. Bu durum videolarin biiyiik bir kisminda {iriin tanitimi yapildigina ve igerikte yer
alan ¢ocuklarin bir reklam yiizii konumunda yer aldigina isaret etmektedir. Walker (2018),
Ryan Toys kanalindaki videolar1 inceledigi ¢alismasinda videoda sunulan ficretli reklam
say1s1 ile videoyla iligkili goriintiileme say1s1 arasinda bir iliski oldugunu bulmustur. Buna
paralel olarak Boga ve Saglam (2021) bir ¢ocuk YouTuber kanalinin igeriksel analizini
yaptiklar1 ¢aligmada, bir ¢cocuk kanalinin en popiiler (10), en eski (10) ve en yeni (10),
videolarini incelemis ve giincel ve popiiler videolarin daha eski videolara gore daha fazla
markali Giriin kullanimi i¢erdigini belirlemistir. YouTube’da yer alan gocuklara yonelik
iceriklerde {iriin tanittim1 yapildig1 ve igerigin popiilerligi arttikca iiriin tanitimina yer verme
thtimalinin arttig1 sOylenebilir. Benzer olarak bu arastirmada yaklasik her ii¢ videodan birin
tirtin tanitimi igerdigi belirlenmistir. Bu agidan bakildiginda YouTube videolarinin izleyici

cocuklar acisindan biiyiik riskler barindirdig sylenebilir.

YouTube videolarinin iigte ikisinden fazlasinin (42/60) marka veya iiriin ismiyle dolayl
yoldan bir {irlinii almaya veya kullanmaya &6zendirdigi iigte birine yakimin (18/60) ise
0zendirmedigi bulunmustur. Radesky ve digerleri (2020) ¢ocuklarin YouTube da izledigi

videolar1 inceledigi ¢alismada videolarda film fragmanlari, markali karakterlerle iligkili
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miizik videolar1 veya Polly Pocket gibi popiiler oyuncaklarin 3B animasyonu gibi tiikketime
0zendiren igeriklerin yer aldigin1 ve videolarin %23'tinde orta diizeyde ve %22'sinde yiiksek
diizeyde tiiketime Ozendiren igerigi yer aldigim1 bulmustur. Kaynak (2020) Tirkiye’de
YouTube ¢ocuk kanallari igerisinde en ¢ok abonesi olan 5 kanalin 5’er videosunu inceledigi
caligmada, biitlin kanallarda ¢ocuklar tiiketime yonlendirecek en az bir tane tiiketim unsuru
oldugu ve igeriklerin ¢ocuklar tiiketime 6zendirecek yapida oldugu sonucuna ulagmstir.
Salkaya (2020) en popiiler YouTube ¢ocuk kanallarini imceledigi ¢alismasinda gocuk
YouTuber’larin markali iirtinleri, her ¢ocugun erisemeyecegi pahali oyuncaklar1 gdsterip
kullanarak izleyici ¢ocuklar tiikketmeye yonlendiren rol modeller olarak konumlandigin
belirtmektedir. Fide ve Sapsaglam (2020) 3-6 yas 20 ¢ocugun annesiyle gergeklestirdigi
calisgmada YouTube yayincilarinin videolarinin ¢ocuklar tiiketime tesvik ettigi sonucuna
ulagmistir. Apak (2022), YouTube Tiirkiye igerisinden bes ve YouTube World igerisinden
alti cocuk YouTuber kanalini inceledigi ¢alismasinda, iretilen igerikler baglaminda
YouTuber’in hem kendisini hem de izleyici gocuklari bir tiikketim ideolojisinin ve kiiltiiriiniin
tastyicist haline getirdigini soylemektedir. Bu ¢alismada da ilgili alanyazina benzer olarak
YouTube videolarinin marka veya {irlin ismiyle dolayli yoldan bir {irliinii almaya veya
kullanmaya 6zendirdigi sonucuna ulasiimistir. Incelenen 60 videodan bir videoyu rastgele
acan bir ¢ocugun bir iirlinli almaya veya kullanmaya 6zendiren bir videoyu izleme olasiligi
bir iirlinii almaya veya kullanmaya 6zendirmeyen bir videoyu izleme olasilifindan daha

yiksektir.

YouTube videolarinimn dortte birine yakinin (14/60) video igeriginin giindelik hayatin bir
parcas1 olarak gosterilen, ancak bir yetiskin izlediginde kurgu oldugunu anlayabilecegi
durumlart barindigi dortte lglinden fazlasinin (46/60) ise bu tarz yaniltici igerikler
barindirmadigir bulunmustur. Fide ve Sapsaglam (2020)’nin 20 anneyle gerceklestirdigi
caligmada ¢ocuklarin hayattan beklentilerine bakildiginda, en biiyiik hayallerinin havuzlu bir
ev oldugu ve YouTube yayincilarinin videolar1 incelendiginde, evlerinin bu sekilde oldugu
ortaya ¢ikmistir. Ayrica Pinarbasi ve Astam (2021)’in abone sayist en yiiksek ve aktif
paylagim yapan ii¢ ¢ocuk oyun kanallini inceledigi ¢alismada, ev i¢i ve ev dist alanlarin set
olarak kullanildig1 videolarin dogal bir ev goriiniimiinden daha ¢ok kres ortamini animsattig1
bulunmustur. Bir hikdye veya senaryonun canlandirildigir videolar kendi igerisinde bir
gergeklige sahiptir. Bu tarz igeriklerde bir kurgu oldugu i¢in olaganiistii tesadiiflere veya

olagan iistii durumlara (hayvanlarin konusmasi vb.) rastlanabilir. Bu icerikler aragtirmada
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yaniltici igerikler olarak degerlendirilmemistir. Ancak YouTube videolarmin ¢ocuklar
acisindan gercekmis gibi goziiken kurgu igerikler barindirmasinin tehlikeli oldugu
diisiiniilmektedir. Bu iceriklerde icerik iireticisi konumunda yer alan ¢ocuklarin yaptiklar
ekstrem faaliyetler (4-5 yasinda ¢ocugun kendi basina internetten akiilii araba almasi,
icerikteki ¢ocugun evin bir havuzunda yiizlerce topla top havuzu kurmast vb.) veya bir
hikayeden ¢ok gecek hayatin bir par¢asiymis gibi gosterilen gergek iistii dgeler (eve baba
tarafindan yollanan sakizlarin sihirli olmasi vb.) yer almaktadir. Incelenen her dort videodan
yaklagik birinde (14/60) bu tarz yaniltici olay ve eylemlere rastlanmasi ¢ocuklarin gergeklik
algilarin1 ve kendi hayatlarindan beklentilerini olumsuz etkileyebilecek yaniltici igeriklerin
YouTube da ne kadar sik yer aldigini géstermektedir. Bu durumun 6zellikle izleyici ¢ocuklar

acisindan potansiyel riskler barindirdig: sdylenebilir.

YouTube Videolarinin Okul Oncesi Donem Cocuklarina Uygunluguna iliskin

Yorumlar

%0,36

%43,57
%46,49

%2’08 %4.76 %2,74

]l =2 =3 =4 =5 =Kapsam dis1

Sekil 42. YouTube videolarinin okul 6ncesi donem g¢ocuklarina uygunlugu

Bu aragtirmada YouTube’da ¢ocuklara yonelik igerik tireten 20 YouTube kanalina ait 60
video, YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtarinda yer alan 28 madde i¢in
degerlendirilmistir. Sekil 42’de goriildiigi iizere izlenen 60 videonun igeriginin gelisime
uygunluk, igerik uygunlugu ve video ozellikleri agisindan bakildiginda yariya yakinin
(%46,49) cocuklara uygun olmadigi, cocuklara ¢ok az (%2,74), kismen (%4,76) ve

cogunlukla (%2,08) uygun olan igeriklerinin oranin diisiik oldugu belirlenmistir. iceriklerin
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beste ikisinden fazlasinin (%43,57) ¢ocuklara tamamen uygun oldugu bulunurken videolarin

¢ok azinin (%0,36) baz1 maddelerin kapsaminin disinda oldugu ortaya ¢ikmaistir.

Incelenen YouTube videolar1 gelisime uygunluk maddeleri acisindan incelendiginde
cocuklarin taklit edebilecekleri igerikleri barindirmadigi belirlenmistir. Ayrica igerikte
uygun davranig pekistirmesi yapilmamasi, 6zellikle ekranda yer alan olumsuz davranislarin,
davranis1 gergeklestiren kisi veya ¢ocuk i¢in olumsuz bir doniitliniin olmamasi ¢ocuklarin
bu davraniglar1 model almalarina neden olabilir. Bununla birlikte videolarin ¢ogunlugu
egitsel bir amacgtan ve gelisim alanlarii (dil gelisimini, diistinme becerilerini, matematik
becerilerini, erken okuryazarlik becerilerini, psikomotor becerileri, sosyal duygusal gelisimi
ve 6z bakim becerileri) destekleyecek igeriklerden yoksundur. Cocuklar videolar araciligiyla
birgok davranig ve kavrami 6grenebilir. YouTube yaygin olarak kullanilan video platformu
olarak dezavantajli konumdaki ¢ocuklarin egitici icerige ulasmasi, cocuklarin akademik ve
sosyal becerilerinin desteklenmesi agisindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Ancak YouTube
videolar1 egitici icerikten ve egitsel amagtan yoksun, ¢ocuklarin taklit edebilecegi veya
uygun davranis pekistirmesi yapilan igerikler acisindan yetersizdir. Buna karsin video
iceriklerindeki karakterlerin birbirlerine hitap sekillerinin ¢ogunlukla rollere uygundur ve
video igerikleri cogunlukla ¢ocuklarin anlayabilecegi ve ¢cocuklara hitap eden igeriklerden
olusmaktadir. Incelenen YouTube videolarmn igerdikleri davranislar acisindan ¢ocuklar
icin riskli oldugu belirlenmis ve YouTube videolarmin igte ikisine yakinin (%59,29)

cocuklarin gelisimine hi¢ uygun olmadig1 sonucuna ulagilmstir.

Incelenen  YouTube videolar: igeriklerinin  ¢ocuklara uygunlugu acisindan
degerlendirildiginde videolarin ¢ocuklarin igerigi giincel hayatinda kullanmasi i¢in tesvik
etmedigi belirlenmistir. YouTube videolar: i¢eriklerinin ¢ocuklarin katilimini veya tekrarini
saglayabilecek icerikler yerine salt izlenmeye doniik igeriklere agirlik vermektedir. Ancak
abone olma, begenme, yorum yapma gibi etkilesime yonelik faaliyetler s6z konusu
oldugunda izleyiciler sik sik tesvik edilmektedir. Bu durum igerik ireticilerinin temel
kaygilarinin ¢gocugun iistiin yarar1 degil izlenme ve etkilesim oranlarii artirmak oldugunu
diisiindiirmektedir. Ayrica yaklasik her dort videodan birinde (15/60) sosyal iliskiler dogru
temsil edilmemekte, her alti videodan birinde (11/60) cocuklarin mahremiyeti ihlal
edilmektedir. Her dort videodan birinden fazlasinda karakterlerin (16/60) birbirlerine kars1
davranislar1 olumsuzken, yaklasik her dort videodan birinde (14/60) kullanilan dilin ¢ocuga

cok az uygun oldugu veya uygun olmadigi belirlenmistir. Bu oranlar dikkate alindiginda
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videolarin hem izleyici hem de igerik {lireticisi ¢ocuklar ic¢in biiyiik riskler tasidigi
sOylenebilir. Bununla birlikte videolarin yaklasik yarisinda (26/60) ¢ocuklarin bir senaryoyu
veya hikayeyi canlandirdigi belirlenmistir. Bu durum c¢ocuklarin bir is¢i konumunda
olduguna ve YouTube igin igerik irettiklerine veya tiretmeye zorlandiklarina isaret
etmektedir. Arastirmada YouTube videolarinin {igte birinden fazlasiin (%33,81)

iceriklerinin ¢ocuklara uygun olmadigi sonucuna ulasiimstir.

Incelenen YouTube videolar1 video ozellikleri agisindan degerlendirildiginde her dort
videodan birinin ¢ok az veya kismen yabanci kelimeler i¢erdigi (15/60), her dort videodan
birine yakinin (14/60) basliginda yabanci kelimeler yer aldig1 ve yaklasik her {i¢ videodan
ikisinin (19/60) siiresinin 10 dakikadan uzun oldugu belirlenmistir. Videolarin {igte ikisinden
fazlas1 manipiilatif (44/60) veya bir iirlinli almaya-kullanmaya 6zendiren igerikler (42/60)
barindirmaktadir. Videolarin yaklagik tigcte birinde (19/60) iirlin tanitimi yapilirken, dortte
birine yakini (14/60) yaniltici igerikler barindirmaktadir. Bu baglamda videolarin kullanilan
dil ve yaniltici i¢erikler acisindan riskli oldugu, videolarda bir {iriinii tanitmaya, almaya veya
kullandirmaya yonelik icerigin yaygin oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica videolarin
bliylik oranda (44/60) cocuklar tarafindan bilinen karakterlerin veya ¢ok fazla oyuncagin
kullanildig1 izleyiciyi manipiile edebilecek iceriklerden olustugu saptanmistir. Arastirmada
video Ozellikleri agisindan bakildiginda videolarin iigte birinden fazlasinin (%33,57)

cocuklara hi¢ uygun olmadigi sonucuna ulasilmistir.

Sonug olarak incelenen YouTube videolarinin yariya yakinin (%46,49) ¢ocuklara uygun
olmadigi, ¢ocuklara ¢ok az (%2,74), kismen (%4,76) ve ¢cogunlukla (%2,08) uygun olan
igeriklerinin oranin disiik oldugu belirlenmis ve iceriklerin beste ikisinden fazlasinin
(%43,57) cocuklara tamamen uygun oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica videolarin bir

kisminin (%0,36) bazt maddelerin kapsaminin disinda oldugu ortaya ¢ikmistir.
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BOLUM V

SONUC VE ONERILER

Arastirma okul 6ncesi donem ¢ocuklarina yonelik YouTube Tiirkiye’de gergek kisilerin yer

aldig1 iceriklerin ¢ocuklarin gelisimi, igerik ve video Ozellikleri agisindan uygunlugunu

degerlendirmek amaciyla gerceklestirilmistir. Arastirmada elde edilen sonuglar asagida alt

amaglar dogrultusunda sirasiyla ele alinmistir.

Sonu¢

YouTube Tirkiye’de gergek kisilerin yer aldigi videolar okul 6ncesi donem ¢ocugunun

gelisimine uygunlugu agisindan degerlendirildiginde;

Videolarin dortte tigiinden fazlasinin (46/60) ¢ocuklarin taklit edebilecegi 6zellikler
barindirmadig,

Videolari igeriklerinin biiyiik oranda (51/60) ¢ocugun yas, cinsiyet, ilgi alanlar1 vb.
ozelliklerine uygun oldugu,

Videolarin igerigindeki davranigin biiyiikk oranda (38/60) olumlu oldugu ancak
icerigin olumsuz veya ¢ok az olumlu oldugu videolarin oranlarimin (16/60)
azimsanmayacak kadar yiiksek oldugu,

Videolarin yarisindan fazlasinda (38/60) uygun davranis pekistirmesinin
yapilmadigi,

Videolarin yaklagik dortte ticliniin (44/60) cocuklarin anlayabilecegi iceriklerden
olustugu,

Videolarin yarisindan fazlasinin egitsel bir amaci olmadig (36/60),

Videolardaki karakterlerin birbirlerine hitap sekillerinin biiylik oranda (52/60) uygun
oldugu
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Her bes videodan en az dordiiniin (48/60), diistinme becerilerini (48/60), veya sosyal
duygusal gelisimi (49/60), her alt1 videodan en az besinin ise (50/60), matematik
becerileri (53/60), erken okuryazarlik becerileri (58/60), psikomotor becerileri
(53/60) veya 6z bakim becerilerini (52/60) desteklemedigi,

Videolarin en ¢ok dil gelisimi (9/60) ve sosyal duygusal gelisimi (9/60) destekledigi
ancak erken okuryazarlik ve diisiinme becerilerini destekleyen bir videonun olmadigi
ve

Videolarin tigte birine yakini (%28,21) ¢ocuklarin gelisimine tamamen uygunken,
ticte ikisine yakinin (%59,29) ¢ocuklarin gelisimine hi¢ uygun olmadig1 sonucuna

ulasilmistir.

YouTube Tiirkiye’de gergek kisilerin yer aldigi videolar igeriklerinin okul dncesi dénem

cocuguna uygunlugu agisindan degerlendirildiginde;

Her dort videodan birinde (15/60) sosyal iligkilerin dogru temsil edilmedigi,
Videolarn ¢ocugun igerigi gilincel hayatinda da kullanmasi i¢in tesvik etmedigi
(57/60)

Her alt1 videodan en az birinde (11/60) ¢ocuk mahremiyetinin korunmadig;,
Yaklasik her dort videodan birinde (14/60) kullanilan dilin ¢ocuga uygun olmadigi
veya ¢ok az uygun oldugu,

Yaklasik her dort videodan birinde (13/60) videoda yer alan cocugun ve diger
karakterlerin birbirlerine kars1 davraniglarinin olumsuz oldugu,

Videolarin yarisina yakininda (26/60) ¢ocuklarin dogal bir oyun davranisgi iginde
olmay1p bir hikayeyi veya senaryoyu canlandirdigi,

Yaklasik her alt1 videodan birinde (11/60) ilgi ¢ekici teknikler kullanilmazken, her
alt1 videodan dordiinde (42/60) ilgi ¢ekici teknikler kullanildigi ve

Iceriklerin yarisindan fazlasi (%57,62) cocuklara uygunken, iicte birinden fazlasinin

(%33,81) ¢ocuklara hi¢ uygun olmadig1 sonucuna ulasilmistir.

YouTube Tiirkiye’de gergek kisilerin yer aldigi videolar video dzelliklerinin okul dncesi

donem ¢ocuguna uygunlugu agisindan degerlendirildiginde;

Videolarin dortte birine yakinin bagliginda (14/60) ve dortte birinin igeriginde
(15/60) yabanci dilde kelimeler oldugu,

Videolarin iigte ikisine yakinin (19/60) siiresinin 10 dakikadan uzun oldugu,
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e Yaklasik her dort videodan tigiinde (44/60) manipiilatif i¢eriklerin yer aldig1,

e Yaklasik her li¢c videodan ikisinde (19/60) {iriin tanitimi1 yapildig,

e Her ii¢ videonun en az ikisindeki (42/60) icerigin marka veya iiriin ismiyle dolayl
yoldan bir iiriinii almaya veya kullanmaya 6zendirdigi,

e Yaklasik her dort videodan birinin (14/60) yaniltici igerikler barindirdigi ve

e Iceriklerin yarisindan fazlasi1 (%60,24) ¢ocuklara tamamen uygunken, iicte birinden

fazlasinin (%33,57) ¢ocuklara hi¢ uygun olmadig1 belirlenmistir.

YouTube Tirkiye’deki gergek kisilerin yer aldigi videolarin gelisime uygunluk, igerik
uygunlugu ve video Ozellikleri acisindan degerlendirildiginde incelenen 60 videonun
¢ocuklara uygun olma oranin (%43,57) ¢ocuklara uygun olmama oranindan (%46,49) diisiik
oldugu sonucuna ulasilmistir. Aragtirmanin yontem boliimiinde de bahsedildigi {izere
incelenen videolar milyonlarca goériintilenme sayisina sahip popiiler videolardir. Bu
aragtirmada incelenen 60 videodan rastgele birini izleyen 3-6 yas araligindaki ¢ocugun
kendine uygun olmayan bir videoyu izleme olasiligi kendine uygun bir videoyu izleme
olasiligindan daha yiiksektir. Ustelik acilan bu videonun egitsel bir amaci olmasi veya
gelisim alanlarini destekleyecek igerikler barindirma ihtimali olduk¢a diisiikk oldugu gibi
cocuk mahremiyetinin korunmadigi, iirlin tanitimi yapilan veya olumsuz davraniglarin

ekranda yer aldig1 bir video olma ihtimalide azimsanmayacak kadar ytiksektir.

Arastirmada elde edilen sonuglar dogrultusunda bazi oneriler asagida sunulmustur.

Oneriler
Aragtirmacilara yonelik oneriler;

e Arastirmacilarin YouTube Tiirkiye’de yer alan, okul dncesi donem cocuklarina
yonelik daha disiik izlenme sayisina sahip YouTube igeriklerini incelemesi
onerilebilir.

e Aragtirmacilarin YouTube Kids platformunda yer alan icerikleri okul 6ncesi donem
cocuguna uygunlugu agisindan incelemesi onerilebilir.

e Arastirmacilarin okul Oncesi donem c¢ocuklarinin YouTube ge¢misinden yola
cikarak, c¢ocuklarin YouTube uygulamasindan izledikleri igerikleri okul Oncesi

dénem cocuguna uygunlugu agisindan incelemeleri onerilebilir.
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e Arastirmacilarin farkli video paylasim platformlarindaki ¢ocuklara yonelik veya
cocuklarin yer aldig1 icerikleri de okul dncesi donem ¢ocuguna uygulugu agisindan

incelemeleri Onerilebilir.
YouTube platformuna yonelik oneriler;

e YouTube platformuna gocuklarin yer aldigi en ¢ok izlenen kanallardaki olumsuz
icerikleri onlemek igin denetimlerini artirmasi ve ¢ocuklara yonelik egitici igerikleri

diger igeriklere gére maddi acidan daha ¢ok desteklemesi Onerilebilir.
Ailelere yonelik oneriler;

e Okul o6ncesi déonem c¢ocugu olan ebeveynlere, ¢ocugunun olumsuz igeriklerle
kargilasmasini 6nlemek i¢in, ¢ocuklarinin YouTube iizerinden izleyecegi igerikleri
mutlaka dnceden kendilerinin izlemeleri ve ¢ocuklar YouTube’da video izlerken

yanlarinda olmalar1 6nerilebilir.
Politika Yapicilara yonelik oneriler;

e Bakanligin okul 6ncesi donem ¢ocugu olan ebeveynler i¢in ¢ocuklarin YouTube’da
karsilasabilecekleri igeriklerin potansiyel faydalari ve zararli hakkinda aile egitimleri
diizenleyerek aileleri bilinglendirmesi onerilebilir.

e Bakanligin okul 6ncesi ve ilkokul kademesinden baslayarak tiim egitim-6gretim
kademelerinde ¢ocugu olan velilere, sosyal medya ve sosyal medyadan paylasilan
iceriklerin ¢ocuklarin mahremiyetine ve sosyal-duygusal gelisimine etkilerine iliskin

aile egitimleri diizenlenmesi onerilebilir.
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asa cbe aKiCis1 uyor Vve €ree .
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. : 0 watch?v=y9tlc8Wwp3lI
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Cute Monkey - Funny Oyuncak Avi 7 ' watch?v=FXKqaJA51GY
2. Oyuncak 29 8.106.128.25 — - —
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P clif 11 2016 o4 3 anna hande birlikte, Eglenceli ¢cocuk videosu 2 BRI T watch?v=gT5SNIX5qGM
Elif bebek arabasi ile parkta masa elsa minik https://www.youtube.com/
alis hepsi beraber oyunlar, eglenceli ¢ocuk 3 28.058.939  13:07 H'? -5 : C.S
videosu watch?v=6w_mrgoCuSo
4. FatihSeli 35 Ez?ﬁl 313 3.414.091.57 E:;}; ?:ll1Te§aevizidg]r(lt§rrm?lm§ﬁOA: 813 ar:d; 1 201.184.84 811 https://www.youtube.com/
m Tube 2(3)'17 ' 3 doktoyr seii Y 3 ya & pep 4 ' watch?v=suD8ltkd 20
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Fatih selim kaydiraktan kayiyor renkli toplarla ) https://www.youtube.com/
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2018 ALPHA 2 FINA ——
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#4 ——
Lina Golf Algida Dondurma Cesitleri Ariyor. i
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6 el watch?v=frhSBTPaZ80
Prenses Agust 2.840.172.15 Uziilda
' Lina Tv 52 glsls 2,89 ' '3 ' Lina Ile Parkta Yerde Lav Var Oyunu Oynadik 5 47 658.045 7:48 https://www.youtube.com/
2017 | Funny Kids Video T ' watch?v=hpY7hlUAQQ8
Lina'nmin Seker Dolu Telefon Kuliibesi Sihirli 3 36.808.998 1242 https://www.youtube.com/
Cikt1 | Lina'nin Bagina Gelmeyen Kalmadi T ) watch?v=00FFo7tMnnA
Yusuf Renkli Citlerden Top Havuzu Yapt1 | 1 278.540.57 355 https://www.youtube.com/
Eglenceli Cocuk Videolar1 3 ' watch?v=uNPnt2y8FrE
Oyuncu 14 2.698.252.20
' qusuf 57  Aralik 4,54 ‘ .8 ' Yusuf'a yeni akiilii araba siyah Mercedes Benz 5 243.381.21 504 https://www.youtube.com/
2016 AMG! Actik, kurduk, bindik, ¢cok eglendik! 2 ) watch?v=kmInAaryvhw
Karpuz Tekerler! Yusuf Ride Powered Car & 3 125.317.67 4:22 https://www.youtube.com/
Change Wheels-Funny Kids Video 9 ) watch?v=MQj8uN7PdFA
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y TOP OYNUYORUZ 1 31190216 161 chov=bNY6QLOINSI
< HILE YAPTI SOK OLDUM!? | REDBALL 3 . https://www.youtube.com/
8. SeseGel 63 A%‘Sl“ 4,12 2'422'5138'89 KIRMIZI TOP OYNUYORUZ 2 21.765.024 13:20 "\ atchov=-VVObcRHIHRA
ATES VE SU SARKISI VE ZOR _
2015 o ] https://www.youtube.com/
}éIORLLUMLER | FIREBOY AND WATER 3 20.435.924 14:35 watch?v=HbGJrqY UP5q
Yusuf oyun alaninda toplar1 ugurdu ¢ok https://www.youtube.com/
sasirdillEnnn  yiiksek  kaydiraktan  hig 1 43.777595  4:35  watch?v=QugGWWVOKT
korkmadi® A
9. YUSUF 29 —
.080.702. Yusuf’ biit kl
MIRZA 74 Mart 157 2080 g 02.67 o I;IOnurﬁlzn e sgsi1176  aup his/www.youtube.cony
TUBE 2019 J - L yEap Ot "% watch?v=Et3AZ49Ms08
fircalad, tertemiz yapti©
ljus(l;.f Thillancf 3g|dl)looor©Kend| bavulukriu 5 tLosaTes 658 e e
endi azirladi amamen  oyuncakla .284. : watch?v=ylleY K GbuY
doldurdu®©
Findik ailesi. Denizkizi doniigiim maceralari. . https://www.youtube.com/
Eglenceli video 1 90040569  6:10 ichov=OE-8hDFRICQ
4 Kiz oyunlari. Niloya ile oyun alanina gidelim 2 67.731.735 5:34 https;//WWW'YOUtUbe'com/
10. 2);;;’:(:35 94 Eyliil 2,59 1'772'7712'66 watch?v=VNiA46qUJbs
y 2016
Eglenceli video. Canavar Kardesler uyumaya 3 39.643.934  11:05 https://www.youtube.com/

hazirlaniyor

watch?v=zqW1chsxCc8
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Havuz oyunu! Bianka ve bebek Baby Born https://www.youtube.com/
havuzda! Bebek bakma oyunu. Benim adim 9 23.602.306  9:11  watch?v=wC2WmLLKkQn8
. oo e ' =
4 1.565.280.69 Bianka 29. bolim! &t=471s
11. KizVizVa 109 Mayis 1,8 5 :
reT e goriintilem  Benim adim Bianka 1 bolim. Parka gidiyorwz 24 10519.751 424  [UESMMMYOTLAS.CON
https://www.youtube.com/
Oyun parkindayiz! Benim Adim Bianka 13 32 9.647.858 5:24  watch?v=NCMHw-
XDMy4&1t=159s
Bugra ile Gergek Hayatta Hello Neighbor 2 130.231.43 249 https://www.youtube.com/
Berat1 Kurtarma. Eglenceli Cocuk Videosu 3 ' watch?v=8b_H-XNz3dY
5
12. Berat'in 1.538.746.12 . 5 . https://www.youtube.com/
.. 111 Aralik 1,92
Abisi o018 9 Biberonlu Cocuk Aghyor Abur Cubur Verince 3 47369877 3:27  watch?v=MYUD2mBZfw
Giliiyor. Eglenceli Cocuk Videosu 8
Bugra Balonlar1 Patlatti Berat Aglad. . Https://www.voutube.com/
Eglenceli Cocuk Videosu S 43.872.154 305 watch?v=TS2al Vejhjc
. . . . https://www.youtube.com/
U Ly
Surpriz Renkli Bant Oyunu 531 =% 55 59181506 2:11  watch?v=eFflmrDs-
8 PU&t=34s
13. Oyuncak . 1.473.015.59 A Bl https://www.youtube.com/
| Cilay \ :
Sekeri 117 gg;ng 4,64 5 Dondurma Saka Oyunu 4l <ilay ;S 6 58.022.668  2:15 Watch?v=3eX260ZORhO
e https://www.youtube.com/
Kaydirakdan Kaydik Gocuk Kilidini Taktk =45 54758079 2:52  watch?v=DjPW60Rtb1s&t
Ol gl i =103s
1.403.235.53 BUYUK, ORTA veya KUCUK YEMEK ] https://www.youtube.com/
124 1,91 3 YARISMASI! 2 15.033.789  21:00 watch?v=XxbaEi3CyUo
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LUNAPARKTA EGLENCE ZAMANI ! 3 14604852 1006 oS/MWWLYOUUDEcom/
14'525&2’2 otik KEDIMIZ PAMUK DORINE SURPRIZ
a v 2020 DOGUM  GUNU! CILGIN KEDI 4 13471462  14:33 https://www.youtube.com/
URUNLERI HEDIYELERIMIZI T | watch?v=ZKV8WO07mP70
ACIYORUZ!
Findik ailesi anneanne ile sinemaya gidiyor. . https://www.youtube.com/
24 Komik video ! 68.177.835  5:34 watch?v=m832KJpdhv0
15. Findik 152  Kasim 196 1.205.402.98 Findik ailesi. Meryem'in kii¢iikliigii. Eglenceli 2 50617.273 750 https://www.youtube.com/
Ailesi 2017 ' 2 video T ' watch?v=Vkgfteoohhs
Findik ailesi karpuzlu smoothie yapryor. 3 50560694 750 https://www.youtube.com/
Yemek yapma oyun videosu T ) watch?v=6e6kKSZIITY
Jelibon Dondurma Yaptik - Poyraz ve https://www.youtube.com/
Ceylinden Dondurma Tarifleri - Bidiinya 7 5393594  7:29  watch?v=eeO3Din7ZmM
Oyuncak &t=280s
2 1 koli Pepee Taraftar Loliboni Canta Hello https://www.youtube.com/
. . . | . V=
16. Dobisko 158  Ekim 114 1.162.36)322.51 K'Itty dev kulahkve lolipop krampon agtik! 23 3.641.390 15:23 v!atch.v eMnxRntCmtE&
2015 Bidiinya Oyunca t=488s
Karpuz 6diilli Watermelon Smash Challenge! C\};?Shlémhzgifznglg gr?a/
Karpuz Kimin Kafasinda Patlayacak? 49 2515981  18:55 b chaﬁneI:Dobi%C5%9F
BidiinyaOyuncak ko
Sebze Manavi Oyunu. Ingilizce sebze ve . h_ttps://WWW.voutube.C0m/
3 meyve isimleri . i watch?v=5z4KPDM6nRM
1.100.252.01 . e . https://www.youtube.com/
17. BebeKo 169 1\243]}_](138 1,87 9 Peppe ve Sila, Kopiis okula geg kaldilar 8 19.467.477  4:13 watch?v=AamzErhwUac
Pijamaskeliler araclarini bulduk. Okul dncesi 10 18.789816 614 https://www.youtube.com/

renkleri

watch?v=WcNdT9M6izk
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Yusuf ve fatih selim dinozor parkinda 1 47443764 550 https://www.youtube.com/
. : karmcaya bindiler[]Dinozor fosili buldular@ T ' watch?v=lhhyHYmQVBk
18. FatihSeli Yusuf ve Fatih Scli lanmda h
m Ve 11 St Ve atih Selim oyun alaninda herseye https://www.youtube.com/
vusufun 171 Nisan 117 1.092.;379.38 bindiler®Ama bozuk motor ve araba 2 34.531.074  4:10 watch?v=BaZtBWGPCSO
Macerala 2019 ‘?al{smad} i
e Fatih selim Yusuf ve spiderman beraber parka https://www.youtube.com/
gitmigler inek ve penguende gelmis ¢ok 3 30.661.290  3:17 Watct.19v:6k. DJnile4
eglenceli video )
Bebek evi nasil diizenlenir? Polen ile yeni . https://www.youtube.com/
video! ! SEEIEE G watch?v=U_HknCiMAzM
L 30 Polen ve Drakulaura Istanbul’dan Moskova’ya . https://www.youtube.com/
19. Ah Cici 174  Nisan 137 1.086.033.56 gidiyorlar 2 39.227.565  7:46 watch?2v=fH-dEcuOL bo
Kiz 2016 8
Polis oyunu. Batman'in arabasi kagiriliyor! 5 20.680.536  6:20 https://www.youtube.com/
Kiz ve erkek oyuncaklari R ' watch?v=FJccDRypoLQ
Piknik oyunlar1. Selin, Arseny ve Adrian ile . https://www.youtube.com/
20. Nail ; dogada giizel oyunlar 2 40102544 1029\ oichov=CE2GmbgYamOQ
Baba ve 1.046.379.04 Dondurma diikkan1 PlayDoh hamuru - market . https://www.youtube.com/
arkadagla 183 l\élgj}-fés 1,36 8 oyunlari 3 32.976.286  10:48 watch?v=1cmdp5nx2xI
r Polen ile Karayip korsanlarin maceralari. 7 26.027.434 13-40 https://www.youtube.com/

Eglenceli video

watch?v=ncCinpxRBqg
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EK 3. Youtube Kanallarinin A, B ve C Kodlu Videolarina Ait icerik Ornekleri

Youtube Kanallarinin A Kodlu Videolarma Ait icerik Ornekleri

Video
Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

1A

Videoda c¢ocuk kameraya bakarak bir renk
sOylemekte, ¢esitli kostiimler giyen kisi veya
kisiler tarafindan cocugun soyledigi renkteki
toplar top havuzuna dokiilmektedir.

2A

Videoda maymun maskesi takan kisi cesitli
renklerdeki yumurtalar1 saklamakta, ¢ocuk
bahg¢ede yumurtalar1 bulmaya ¢alismaktadir.

3A

Videoda havuza diisen bir kedi kurtarilmaktadir.

4A

Videoda ¢ocuklar kendilerine alinan doktor seti
icin Once kavga etmekte sonra annenin
yonlendirmeleri ile doktor setini kullanarak bir
cocugu tedavi ettikleri oyun oynamaktadirlar.

5A

Videoda “Red Ball” isimli dijital oyun, bazen
baba bazen ¢ocuk tarafindan oynanmaktadir.

6A

Videoda anne elindeki dondurmalart odanin
cesitli  boliimlerine saklamakta  ¢ocuk
dondurmalar1 bulmaya ¢aligsmaktadir.

TA

Videoda bir ¢ocuk tarafindan odanin ortasina
citlerle bir top havuzu yapilmakta ve igerisi
toplarla doldurulmaktadir.
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Video
Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

8A

Videoda bir baba ve oglu tarafindan “Red ball”
isimli oyun oynanmaktadir.

9A

Videoda bir anne ¢ocugunun oyun parkinda
oynadig1 anlar1 kayda almaktadir.

10A

Videoda ¢ocugu deniz kizina doniisen bir
babanin basindan gecenler canlandirilmaktadir.

i -

11A

Videoda havuza giden iki ¢ocuk ve havuzda
oynadiklar1 oyunlar gosterilmektedir.

12A

Videoda bir c¢ocuk maske takarak “Hello
Neighbor” isimli oyundan bir karakteri
canlandirmakta baba ve bir cocugu maske ¢eken
¢ocuktan kagmaktadir.

13A

Videoda odalardan ¢esitli kostiimler giymis kisi
veya kisiler kapilardaki bantlar1 yirtarak
cikmakta, karakterler odadan ¢ikarken onlardan
saklanan anne ve ¢ocugu odalara girdiklerinde
cips, seker gibi yiyecekler bulmaktadir.

[ e—]
e+

14A

Videoda ebeveynler ve ¢ocuk tarafindan biiyiik,
orta ve kiiclik kelimelerinin yazili oldugu
kagitlar cesitli yiyecekler igin rastgele
cekilmekte ve herkes c¢ektigi kagitta yazan
ifadenin karsihiginda biiyiik, orta veya kiiciik
kagikla belirlenen yiyeceklerden yemektedir.

15A

Videoda daha o6nce hi¢ araba gérmemis bir
babaannenin yasadiklar1 anlatilmakta ¢ocuklar
torun, ebeveyn ve  babaanne  roliini
canlandirmaktadir.
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Video
Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

16A

Videoda gazoz ve sekerden yapilan bir
dondurmanin tarifi verilmektedir.

17A

Videoda ¢ocuklarla birlikte bir kahvalti hazirlig
dramatize edilmektedir.

18A

Videoda iki ¢ocugun bir tema parkini gezdigi
anlar kayda alinmaktadir.

19A

Videoda evleri iki ¢ocuk tarafindan yanliglikla
yikilan oyuncak karakterlerin evlerinin yeniden
yapilmasi anlatilmaktadir.

20A

Video iki bolimden olugmaktadir. Birinci
boliimde piknige giden ii¢ ¢cocuk ve bir yetiskin
tarafindan cesitli yiyeceklerin gozlerin kapatilip
tadindan hangi yiyecek oldugunun tahmin
edilmeye caligildig1 bir oyun oynanmakta ikinci
boliimde ayni yetiskin, oyuncak kopek ve bez
bebekle gidilen bir piknik ortamini dramatize
etmektedir.
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Youtube Kanallarinin B Kodlu Videolarma Ait icerik Ornekleri

Video

Kodu Icerik Igerik Gorseli
Videoda konusu iki ¢ocugun yanlis renklerde
oyuncak yumurta almasi olan bir senaryo

1B canlandirilmaktadir.
Videoda baba ve ¢ocugu tarafindan bir havuzun
etrafina ¢it kurulmaktadir.

2B
Videoda bir ¢ocuk yeni havuzunda oynarken
gosterilmektedir.

3B
Videoda bir oyuncak agilarak igerigi
anlatilmaktadir.

4B
Videoda “Hello Neighbor” isimli dijital oyun
bir baba ve oglu tarafindan oynanmaktadir.

5B
Videoda “Yerde lav var” isimli oyun bir anne ve
kiz1 tarafindan oynanmaktadir.

6B
Videoda bir ¢ocugun internetten akiilii araba
siparis etmesi ve eve gelen arabayr kurup

7B oynamasi gosterilmektedir.
Videoda “Red Ball” isimli dijital oyun bir baba
ve oglu tarafindan oynanmaktadir.

8B
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Video
Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

9B

Videoda bir ¢ocuk ve annesi ¢ocugun kirlenen
oyuncaklarini temizlemektedir.

10B

Videoda bir ¢ocuk ve “Niloya” bebeginin
birlikte oyun parkinda oynadigi oyunlar
gosterilmekte, oyuncak bebek seslendirilerek
oyunlara katilmaktadir.

11B

Videoda bir bebegin banyo yapmasi icin
hazirlanan jakuzi ve banyo oyuncaklari
gosterilmekte, bebek seslendirilerek bebek
tarafindan hazirliklar ~ ve oyuncaklar
anlatilmaktadir.

12B

Videoda aglayan bir bebek roliindeki ¢ocuga
susmasi i¢in baba ve kiigiik ¢ocuk tarafindan
¢esitli nesneler verilmektedir.

13B

Videoda bir karakterin diger karakterleri
ellerindeki yiyecekleri almak icin siirekli
kandirdig1 bir senaryo canlandiriimaktadir.

14B

Videoda ebeveynler ve c¢ocugun lunaparkta
neler yaptiklar1 gosterilmektedir.

15B

Videoda c¢ocuklar tarafindan ¢ocuklarinin
bebekligini hatirlayan bir anne ve babanin
hikayesi canlandirilmaktadir.

16B

Videoda kutudan bosaltilan  oyuncaklar
kardesler tarafindan paylasilmakta ve paylasilan
oyuncaklar sirayla agilmaktadir.
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Video
Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

17B

Videoda c¢ocuk tarafindan okul servis soforii
rolii canlandirilmakta, yetigkin tarafindan ¢esitli
karakterler seslendirilerek Ogrenci roliinde
servise bindirilmektedir.

18B

Videoda iki cocugun oyun parkinda oynadiklari
oyuncaklar gdsterilmektedir.

19B

Videoda Rusya’ya seyahate giden bir ¢ocugun
cantasina gizlice giren “Draculara” oyuncak
bebegi seslendirilerek, kismen bir gezi
gosterilmekte kismense bir senaryo
canlandirilmaktadir.

20B

Videoda oyun hamuru kullanilarak dondurma
yapilmakta ve ¢esitli oyuncaklar seslendirilerek
yapilan dondurmalar seslendirilen oyuncaklara
satilmaktadir.

141



Youtube Kanallarimin C Kodlu Videolarina Ait i¢erik Ornekleri

Video Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

1C

Videoda ¢ocuk tarafindan gergek bir bebege
baktig1 bir senaryo canlandirilmaktadir.

2C

Videoda ¢ocuk ve ebeveynleri tarafindan
¢ocuk, dondurmaci ve asci karakterlerinin
yer aldig1 bir senaryo canlandirilmaktadir.

3C

Videoda bir ¢ocugun bebekleriyle parkta
oynadigi anlar gosterilmektedir.

4C

Videoda ev igerisine kurulan bir kaydiraktan
cesitli  oyuncaklarin  kaydirildigi  anlar
gosterilmektedir.

5C

Videoda “Hello Neighbor” isimli dijital
oyun bir baba ve oglu tarafindan
oynanmaktadir.

6C

Videoda babasi tarafindan gonderilen
“sihirli sekerlerin” ¢ocugu gildirdigi,
kasindirdigi vb. durumlar ¢ocuk tarafindan
canlandirilmaktadir.

7C

Videoda akiilii arabasmmin tekeri ¢ikan
gocugun tamirciye gittigi bir Senaryo
canlandirilmaktadir.
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Video Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

8C

Videoda “Ates ve Su” isimli dijital oyun bir
baba ve oglu tarafindan oynanmaktadir.

9C

Videoda bir g¢ocuk ve annesi tarafindan
gidecekleri tatil i¢cin cocuga valiz
hazirlanmakta valizin igerisine ise oyuncak
konmaktadir.

10C

Videoda  abinin  kardesini  uykuya
hazirlamaya ¢alistig1 bir senaryo, iki ¢cocuk
tarafindan canlandirilmaktadir.

11C

Videoda bir ¢ocuk ve yetiskinin oyun
parkinda oynadig1 oyuncaklar
gosterilmektedir.

12C

Videoda cesitli renkteki balonlarin biiyilik
cocuk tarafindan patlatildigi, kiigiik cocugun
balonlart patlatmaktan korktugu anlar
gosterilmektedir.

13C

Videoda kaydiraga tersten c¢iktig1 igin
cocugun, diger karakterlerin oyuncalari ile
oynadig i¢in bir karakterin merdiven ¢ocuk
kilidinin arkasina hapsedildigi bir senaryo
canlandirilmaktadir.

14C

Videoda bir kedi i¢in dogum giinii partisi
yapilmakta ve “Petlebi” markasindan alinan
kedi oyuncaklar1 tanitilmaktadar.

15C

Videoda torun, babaanne ve babaannesinin
arkadasinin birlikte “Smoothie” yaptig1 bir
senaryo canlandirilmaktadir.
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Video Kodu

Icerik

Icerik Gorseli

16C

Videoda “Watermelon Smash” isimli
oyuncak tanitilmakta ve bu oyuncakla
oynanmaktadir.

17C

Videoda “Pijamaskeliler” ¢izgi filmine ait
karakterlerin oyuncaklar1 ve bu karakterlere
ait oyuncak arabalar ¢esitli yerlerde aranarak
bulunmaktadir.

18C

Videoda inek, penguen, palyaco ve driimcek
adam kostiimii giymis kisilerin parkta iki
cocukla oynadig1 anlar kayda alinmistir.

19C

Videoda polis roliindeki bir ¢ocugun,
“Batman” in kaybolan arabasini bulmasina
yardim ettigi bir senaryo; “Batman” ve
“Joker” karakterleri seslendirilerek
canlandirilmaktadir.

20C

Videoda  birinci  bolimde  “Kayip
Korsanlart” isimli  filmin  oyuncaklar
tanmitilmakta ikinci boliimde ise hazinesini
saklayan bir korsanin hikayesi, ¢esitli
oyuncaklar seslendirilerek
canlandirilmaktadir.
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EK 4. YouTube Videolar: Dereceli Degerlendirme Anahtari

Bu Form Neumann ve Herodotou’nun (2020) gelistirmis oldugu YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtarindan (YouTube Video
Evaluation Rubric) yararlanilarak olusturulmustur. YouTube Videolar1 Dereceli Degerlendirme Anahtar1 “Gelisime Uygunluk, Icerik Uygunlugu
ve Video Ozellikleri” olmak iizere ii¢ ana basliktan ve toplamda 28 maddeden olusmakta ve her madde asagidaki sekilde puanlanmaktadir.
1- 1lgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videoda hi¢ uygun 6zellikler bulunmamaktadir.
2- Tlgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun ¢ok kisitli (1-2 yerde) boliimiinde uygun 6zellikler bulunmaktadir.
3- 1lgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun belirli yerlerinde (3-4 yerde) uygun 6zellikler bulunmaktadir.
4- Tlgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun biiyiik bir kisminda (video siiresinin yarsindan fazlasinda) uygun o6zellikler
bulunmaktadir.
5- llgili maddede belirtilen unsurlara iliskin videonun tamamina yakin kisminda uygun 6zellikler bulunmaktadir.
Kapsam digi- Ilgili maddede belirtilen unsurlara videoda hi¢ yer verilmemektedir.

Puanlamaya dair agiklamaya aciklama siitunu altinda yer verilecektir.
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Video Bashgi/Kodu:

Videoyu Yayinlayan Kanal:

% Madde 1 2 3 4 5 Kapsam Aciklama
m dist
1. Sunulan video igerigi ¢ocuklarm taklit edebilecegi &zelliktedir (Ornegin bir sarkiy:
tekrarlayabilir, viicut hareketleri veya jest ve mimikleri tekrar edebilir).
2. Video igerigi cocugun yas, cinsiyet, ilgi alanlar1 vb. 6zelliklerine uygundur.
3. Video igerigindeki davrams olumludur (Ornegin, etik, adil, sefkatli, ahlaki, siddet
icermeyen, korkutucu olmayan, saglikli davranislar).
4. Icerikte uygun davranis pekistirmesi yapilmaktadir (Ornegin, olumlu davramslarin
oviilmesi veya tesvik edilmesi ve olumsuz davranigin tesvik edilmemesi).
5. Videodaki igerigi ¢ocuklar anlayabilmektedir. (Olaylar, sesler ve dil ¢ocugun algi
diizeyine uygun mu?).
o 6. Videonun bir seyin nasil yapildigini géstermek, bir olay anlatmak veya bir farkindalik
% olusturmak gibi egitsel bir amaci vardir.
= 7. Videoda karakterlerin birbirine hitap sekilleri uygundur (Yetiskin-¢ocuk, cocuk-yetiskin
5‘ veya ¢ocuk-cocuk arasindaki hitabetin rollere uygun ve kiifiir veya hakaretten uzak olmasi).
) 8. Videoda c¢ocuklarin dil gelisimini destekleyecek yeni kelimeler 6grenmelerini saglayan
% bir yaklagim vardir.
.(Tp: 9. Video ¢ocuklarin diisiinme becerilerini desteklemektedir (Videonun c¢ocuklari yaratici

gorevleri yerine getirmeye, sorunlari ¢ozmeye veya alternatif fikirler tiretmeye ya da bir seyleri
yapmanin yollarin1 bulmaya tesvik etmesi).

10. Video matematik becerilerini desteklemektedir (Ornegin; Uzun-kisa, biiyiik-kiiciik vb.
veya ekleme g¢ikarma gibi temel matematik becerilerine video igerisinde birden c¢ok kez
deginilmesi).

11. Video erken okuryazarlik becerilerini desteklemektedir (Ornegin; ses ve yazi
farkindaligina dair bir duruma video igerisinde birden ¢ok kez deginilmesi).

12. Video psikomotor becerileri desteklemektedir (Ornegin; kaba veya ince motor
becerilerini destekleyecek hareketlerin 6zendirilmesi veya gosterilip yaptirilmasi).

13. Video sosyal ve duygusal gelisimi desteklemektedir (Olumlu arkadashk iliskilerini,
iletisim becerilerini ve ahlaki tutumlari tesvik etmesi).
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14. Video 6z bakim becerilerini desteklemektedir (Kisisel temizlik veya kisisel giivenlige
iligkin davraniglarin tegvik edilmesi).

Icerik Uygunlugu

15. Sosyal iliskiler dogru bir sekilde temsil edilmektedir (Ornegin, cinsiyet rolleri ve kiiltiirel
normlar, giic iligkileri).

16. Video, ¢cocuklarin igerigi giincel hayatinda da kullanmasi igin tesvik etmektedir (Videoyla
kazandirilmak istenilen davranig veya bilgiyi ¢ocugun tekrar etmesi veya bu bilgiyi tekrar
edebilecegi bir duruma yonlendirilmesi).

17. Videoda ¢ocuk mahremiyeti korunmaktadir (Videoya ¢ekilen ¢ocugun ¢ocuk i¢in uygun
olmayan durumlarda kayit altina alinmamasi. Ornegin; Aglarken veya dustayken video
cekilmemesi vb.).

18. Videoda kullanilan dil ¢ocuga uygundur (Cocuga baski kuran veya argo vb. igerikli
konusmalar icermemesi).

19. Videoda yer alan ¢ocugun ve diger karakterlerin birbirlerine kars1 davraniglar1 olumludur
(Genel izleyici kitlesini olumsuz etkileyebilecek davraniglarin siddet vb. ekranda yer almamasi).

20. Videoda yer alan ¢ocuk dogal bir oyun davranisi i¢cindedir. (Cocugun dogal bir oyun
oynama davranisi i¢inde olmasi veya ¢ocugun bir senaryoyu canlandirmasi).

21. Videoda ilgi ¢ekici teknikler kullanilmaktadir (Sarki, anlatim, kukla vb.)

Video Ozellikleri

22. Video baghigi Tiirkgedir.

23. Video dili Tirkgedir.

24. Video 10 dakikay1 agmayacak uzunluktadir.

25. Videonun ¢ekildigi ortam, oyuncaklar veya karakterleri kullanarak izleyiciyi manipiile
etmemektedir (Cok fazla oyuncagin yer aldigi veya ¢ocuklar tarafindan bilinen karakterlerin oyun
veya oyuncaklarinin videoda ana unsur olarak yer aldigi videolar).

26. Videoda iiriin tanitimi1 yapilmamaktadir. (Video igeriginde bir iiriiniin kutu agilisinin
yapildigi, ozelliklerinin ve kullaniminin anlatildigi veya iiriiniin dogrudan 6zel adi verilerek
icerikte yer alig1 videolar).

27. Video marka veya iirlin ismiyle dolayli yoldan bir iiriinii almaya veya kullanmaya
ozendirmemektedir. (Bugiin Elsa bebeklerimizle oynuyoruz, Elsa bebeklerimiz harika vb.).

28. Video ortam1 giindelik hayatin bir pargasi olarak gosterilen yamiltici igerikler
barindirmamaktadir (Cocuklar i¢cin normal hayatin bir parcasi gibi goéziiken ancak yetigkin
izlediginde kurgu oldugu anlagilan videolar. Ornegin; Evin havuzunun 1000 tane topla
doldurulmasi vb.).
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