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TESEKKUR

“Medya Okuryazarhigi Dersinin Tiirke Ogretimiyle Birlestirilmesi Siirecinde Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretmenlerinde Bulunmasi Gereken Yeterlikler” isimli bu tezde,
medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken yeterliklerin tespit edilmesi
amaglanmistir. Bu kapsamda oncelikle ilgili alanyazin incelenmistir. Sonrasinda medya
okuryazarligi dersi Ogretmenlerinde bulunmasi gereken yeterliklerin belirlenmesine
yonelik alan uzmanlariyla goriigmeler yapilmistir. Bu goriismelerden elde edilen
maddelerden bir havuz olusturularak ortak maddeler belirlenmistir. Elde edilen bu
maddeler ile ilgili alan uzmanlariyla yeniden goriismeler yapilarak oOlcek maddeleri
olusturulmustur. S6z konusu maddelerin gecerlik ve gilivenirliklerinin belirlenmesi
amaciyla bir pilot uygulama yapilmistir. Olgegin pilot uygulamadan sonraki hali, uzman
goriisiine sunulmus ve ankete son sekli verilmistir. Sonrasinda Milli Egitim Bakanligi’ndan
izin alinarak, Tirkiye’nin yedi farkli bolgesinde yer alan ortaokullardaki Ogretmenlere,
illerin niifus oranlariyla orantili olacak sekilde anket uygulanmistir. Anket sonuglarindan

elde edilen maddeler analiz edilerek yorumlanmistir.

Bu baglamda ¢aligmanin baglangicindan bu yana ilgi ve destegini bir an olsun esirgemeyen

danisman hocam Sayin Prof. Dr. Giyasettin AYTAS’ a sonsuz tesekkiirlerimi sunuyorum.

Calismamizin igeriginin sekillendirilmesi noktasinda bizlere rehberlik eden Sayin Prof. Dr.
Alemdar YALCIN’a; degerli goriisleriyle tezimize yon veren Sayin Dog¢. Dr. Yusuf
DOGAN, Dog¢. Dr. Kemalettin DENIZ, Yrd. Dog. Dr. Serdar ODACI ve Yrd. Dog. Dr.
Ozlem BAYRAK COMERT e tesekkiir ediyorum.

Arastirmamizin nitel analizleri konusundaki desteklerine istinaden Sayin Yrd. Dog. Dr.
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Bu c¢aligmanin amaci; medya okuryazarligi dersinin Tiirkge 6gretimiyle birlestirilmesi
stirecinde, medya okuryazarli§i dersi O0gretmenlerinde bulunmasi1 gereken yeterliklerin
tespit edilmesidir. Aragtirmada, nitel ve nicel verileri bir arada barindiran karma yontem
kullanilmustir. ilgili alanyazinin incelenmesinin ardindan alan uzmanlariyla gériismeler
yaptlmistir. Elde edilen veriler bir havuzda toplanmig ve tespit edilen ortak maddeler
hakkinda alan uzmanlariyla ikinci kez goriisiilmiistiir. Goriigmeler sonucunda elde edilen
maddeler gecerlik ve giivenirlik testleri igin pilot uygulamaya tabi tutulmustur. Bu
kapsamda elde edilen 6lgek maddeleri anket formunda 223 6gretmene uygulanmis ve 6lgek
maddelerine son sekli verilmistir. Milli Egitim Bakanligi Yenilik ve Egitim Teknolojileri
Genel Miidiirliigii’'nden alinan yazili izinden sonra Tirkiye’nin yedi farkli bolgesinden
MEB’e bagl ortaokullarda gorev yapan dgretmenlere bu anket uygulanmistir. Anketlerin
sayisi, tabakali orneklem geregi bolgelerin niifus yogunluguna gore belirlenmistir. Anket
sonuglarindan elde edilen verilerin analizinde SPSS 22.0 paket programi kullanilmistir.
Analiz sonuclarina gére, medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken
yeterlikler “kisisel” ve “mesleki” olmak f{izere iki boyuta ayrilmigtir. Buna gére medya
okuryazarligi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel yeterlikler sunlardir: Farkli
goriislere saygili olmak, medya okuryazarligiyla ilgili konferans, seminer vb. etkinliklere
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katilmaya istekli olmak, dogru ve etkili iletisim tekniklerini bilmek, medyanin etik ilkeleri
hakkinda bilgi sahibi olmak, sosyal medyanin kullanim ilkelerini ve sorumluluklarimi
bilmek, internetteki giivenilir bilgi kaynaklarin1 bilmek, medyadaki dogru ve hatali dil
kullanimina kars1 duyarlt olmak, medyadaki akilli isaretler uygulamasinin 6neminin ve
kullanim amaglarinin bilincinde olmak, medyadaki ger¢cek ve kurgu ayrimimin farkinda
olmak, medyanin yararli ve zararli yonlerinin bilincinde olmak, medyanin izleyicilerin
diisiincelerini ve davraniglarini etkilediginin farkinda olmak, medyanin izleyiciyi etkilemek
amactyla kullandig1r ikna tekniklerinin farkinda olmak, medyadaki siddet Ggelerinin
izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi olmak, medyadaki tiiketime 6zendirici
ogelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi olmak, medyadaki uygunsuz
igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi olmak, ¢ocuk haklarina saygili bir
medya anlayisinin nasil gelistirilmesi gerektigi konusunda bilgi sahibi olmak, c¢ocuk
haklarina saygili bir medya anlayisinin gelistirilmesi konusunda c¢evresindekileri
bilgilendirmek, medya okuryazarligiyla ilgili giincel gelismeleri takip etmek, medyada
sunulan bilginin kaynagini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmek, farkli bakis acilarina
gore hazirlanan gilinliikk gazeteleri okumak, farkli bakis agilarini yansitan televizyon
kanallarimi takip etmek, medyada fark ettigi sorunlara karsi ilgili kurum ve kuruluslara
bagvurmak, medyadaki hatali dil kullanimlarinin diizeltilmesi amacryla RTUK, TRT gibi
ilgili kurumlarla iletisime ge¢mek. Analiz sonuclarina goére medya okuryazarligi dersi
ogretmenlerinde bulunmasi gereken mesleki yeterlikler ise sunlardir: Medyanin dogru
kullanim1 konusunda 6grenci velileriyle ve diger brans 6gretmenleriyle igbirligi yapmak,
sosyal medyanin kullanim ilkeleri ve sorumluluklar1 konusunda &grencilerini
bilin¢lendirmek, dgrencilerine, sosyal medyay1 dogru kullanmaya tesvik edecek etkinlikler
yaptirmak, &grencilerini, kitle iletisim araglarim1  dogru kullanmalar1 konusunda
yonlendirmek, 6grencilerinin internetteki giivenilir bilgi kaynaklarina erismelerini tesvik
etmek, O0grencilerinin medyay1 6grenme ihtiyaclarina uygun olarak kullanmalarini tesvik
etmek, medyadaki akilli isaretler uygulamasinin énemi ve kullanim amaglar1 konusunda
ogrencilerini  bilgilendirmek, medyanin sadece =zararli yonleri olmadigmi, dogru
kullanildiginda hayat1 kolaylastirict yonleri de oldugunu ogrencilerine fark ettirmek,
Ogrencilerine televizyon karsisinda ve internette harcadiklari1 zamani kendi kendilerine
nasil kontrol edebileceklerini 6gretmek, cocuk haklarina saygili bir medya anlayisinin
gelistirilmesi  konusunda Ogrencilerini ve ¢evresindekileri bilgilendirmek, medya
okuryazarlig1 bilinci olusturmak i¢in gorev yaptig1 yerde sosyal etkinlikler diizenlenmesine
onciilik etmek, o6grencilerinin medya iletilerini elestirel bakis agisiyla incelemelerini
saglamak, medyadaki siddet ogelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 6grencilerini
bilgilendirmek, medyadaki tiiketime oOzendirici ogelerin izleyiciyi nasil etkiledigi
konusunda ogrencilerini bilgilendirmek, medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil
etkiledigi konusunda 6grencilerini bilgilendirmek, medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla
kullandig1 ikna tekniklerini oOgrencilerine fark ettirmek, reklamlarda {iriin satiglarinin
arttirtlmas1 amaciyla kullanilan yontemleri 6grencileriyle birlikte ¢ozlimlemek, bir haberin
degisik gazete ve televizyon kanallarindaki farkli sunumlarinin nedenlerini 6grencileriyle
birlikte tartismak, medyadaki gercek ve kurgu ayrimi konusunda &grencilerini
bilinglendirmek, medya metinlerini etik acidan 6grencileriyle tartismak, sinif iginde
medyayla ilgili 6rnek olaylar1 ¢oziimleyerek “Siz olsaydiniz ne yapardiniz?” sorusu
etrafinda Ogrencilerin katilimlarini saglamak, Ogrenciler iizerinde olumlu ve olumsuz
etkileri olan medya iletilerini derslerde ornek olarak kullanmak, ders i¢i etkinliklerde
ogrencilerin diizeyine uygun, medyayla ilgili giincel 6rneklere yer vermek, medyadaki
dogru ve hatali dil kullanimlar1 konusunda &grencilerinin duyarli olmalarin1 saglamak,
medyadaki dogru ve hatali iletisim 6rneklerini sinifta 6grencileriyle birlikte tartismak, hem

Vi



medyay1 elestirmeye hem de medya metinleri olusturmaya yonelik etkinlikler yaptirmak,
ogrencilerinin giincel olaylarla ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik etmek,
ogrencilerinin 6rnek bir reklam metni olusturmalarini tesvik etmek, 6grencilerinin basili
veya online okul gazetesi ¢ikarmalaria oOnciiliikk etmek, dgrencilerinin medya metinleri
olustururken Tiirk¢ce yazim kurallarina uymalarin1 saglamak, Ogrencilerinin medya
metinleri olustururken yabanci kelimelerin yerine Tirk¢e karsiliklarini kullanmalarini
tesvik etmek, fikirlerini 6zgilir bir big¢imde ifade edebilmeleri konusunda 6grencilerini
tesvik etmek, medya okuryazarligi konularimi Tiirkge dersi etkinlikleriyle iliskilendirmek.
Arastirmada bu iki boyut arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Medya Okuryazarligi, Ogretmen
Sayfa Adedi: 238
Danigman: Prof. Dr. Giyasettin Aytas
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ABSTRACT

The study aims at determining the competencies that the teachers of media literacy course
should have during the integration process of media literacy and Turkish language
teaching. Mixed method containing both quantitative and qualitative data was used in the
research. The experts in the field were interviewed following the examination of the related
literature. The data obtained were compiled and the second interviews were held with the
experts in the field regarding the common items obtained. A pilot scheme was applied for
credibility and validation tests. In this respect scaling items obtained were applied to 223
teachers in the questionnaire form and these items were put into final form. Following the
written permission from the Ministry of National Education (MEB), Innovation and
Educational Technologies General Directorate, a questionnaire was applied to the teachers
working in secondary schools affiliated to MEB in seven different regions of Turkey. The
number of questionnaires was determined by the population density of the regions as
stratified sampling requires. SPSS 22.0 package program was used in the analysis of the
data obtained from the survey results. According to the results of the analysis, the
competencies that the media literacy course teachers should have are divided into two
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dimensions as "personal” and "professional”. Accordingly, the personal competencies that
media literacy teachers should have are: To be respectful of different opinions, to be
willing to participate in the events such as conferences and seminars, to know the right and
effective communication techniques, to know about the ethical principles of media, to
know about the principles of usage and the responsibilities of social media, to know about
the reliable information sources on the internet, to be sensitive to correct or incorrect use of
language on social media, to be aware of the importance of the smart signs application in
the media, and of the purpose of use of them, to be aware of the differentiation between the
facts and the fiction in the media, to be aware of the useful and harmful sides of the media,
to be aware of the fact that media has an impact on viewers’ opinions and behaviours, to
know about the persuasion techniques that media uses to affect viewers, to know how
violence in the media affects viewers, to know how elements related to consumerism in the
media affect viewers, to know how inappropriateness in the media affects viewers, to know
about how to develop a media understanding respectful of children’s rights, to inform those
around of about how to develop an understanding of media respectful of children’s rights,
to follow current developments in media literacy, to evaluate the source of the information
presented in the media with a critical point of view, to read daily newspapers prepared
according to different aspects of view, to follow the television channels that reflect
different aspects of the view, to apply to relevant institutions and organizations for
problems that they notice in the media, to communicate with relevant institutions such as
RTUK, TRT in order to correct misuse of the language in the media. According to the
results of the analysis, the professional competencies that the media literacy course
teachers should have are: To cooperate with students’ parents and other branch teachers on
the correct use of media, to make students aware of the policies of and responsibilities for
using social media, to get students to be involved in activities encouraging proper use of
social media, to direct students about the correct use of mass media, to encourage students
to access reliable sources of information on the Internet, to encourage students to use the
media in accordance with their learning needs, to inform students about the importance of
the smart signs application in the media, and of the purpose of their use, to make the
students aware that the media is not only harmful, but also has facilitating aspects when
used correctly, to teach their students how to control themselves the time they spend on
television and on the Internet, to inform students and those around about the development
of a media understanding respecting children's rights, to lead social activities to be
organized where the teacher works to raise an awareness of media literacy, to provide
students with a critical view of media communication, to inform students about how
violence in the media affects the viewer, to inform students about elements related to
consumerism in the media affect viewers, to inform students about how inappropriateness
in the media affects viewers, to make students aware of the persuasion techniques that
media uses to affect viewers, to solve the methods used to increase product sales in
advertising with their students, to discuss the reasons for different presentations in different
newspapers and television channels with their students, to make students aware of the
difference between reality and fiction in the media, to discuss media texts ethically with
students, to encourage participation of students around the question "What would you do if
you were?" by analyzing the case studies related to the media in the classroom, to use
media messages which have positive and negative effects on students as an example in
class, t o present contemporary examples related to the media in accordance with the level
of students in class activities, to ensure that students are sensitive to correct and incorrect
language usage on the media, to discuss examples of correct and incorrect communication
in the media with the students in the class, to have activities to criticize the media as well
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as to create media texts, to encourage students to write a news text about current events, to
encourage students to create a sample advertisement text, to lead students to prepare a
printed or an online newspaper, to ensure that students comply with Turkish writing rules
while creating media texts, to encourage students to use Turkish equivalents instead of
foreign words while creating media texts, to encourage their students to express their ideas
in a free way, to associate media literacy topics with Turkish lesson activities. In this study,
it was determined that there is a significant positive correlation between these two
dimensions.

Key Words: Media, Media Literacy, Teacher
Page Number: 238
Supervisor: Prof. Dr. Giyasettin Aytas



ICINDEKILER

TELIF HAKKI VE TEZ FOTOKOPI iZIN FORMU..........cc.ccccovvruennnne, i
ETIK ILKELERE UYGUNLUK BEYANI .........c.ccoeovviviiiiiiceee e ii
JURI ONAY SAYFASL.......ocoovoiiiiiieiieeeseseeee e ssss s ses s sen s iii
TESEKKUR ...ttt et iv
OL.coovvennenee .. AllW..... M. S0 ... Y
F =T I 7N T viii
ICINDEKILER............oooioiieeeeeeeeeee ettt Xi
TABLOLAR LISTESI ........c.oiiiiiiiieeeeceeeeeeeee e XV
SEKILLER LISTESI ........coooiiiieeeeeeeeeeeeee et XVii
SIMGELER VE KISALTMALAR LISTESI........cccoocoiviiiiiecceee, Xviii
1 170) 510117 (5 PO 1
GIRIS ..ottt ettt 1

00 N o (0] o 1= o ¢ I D TU (1 o U O 1

1.2, AraStirmanin ATNACE ......cuuueeeiiirereesiieeeeessitreeesssstreeessteeeesasssreeeeassseeeeesnsseeeeaasseeeessnses 10

1.3. AraStirmanin ONEMi...........c.ooieieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e ee s s s e s ee e 10

1.4, SINITIIKIAT c..oviiec e e et e e e e et e e e e e are e e e e enees 14

LT I3 110 11 £ OO PP PPPPP 14

Xi



BOLUM 2o e e e e e et e e et er e e e 15

KURAMSAL CERCEVE ...ttt 15
2.1. Medya ve Okuryazarlik Kavramlarima BaKi§..........c.ccooiiiiiiiiiiiiiiccn 15

A N |V 1= - USROS 15
2.1.2. Okuma yazma ve OKuryazarlik ..........cccccviiiiiiiiiiiiiiieiee s 19
2.1.3. Yeni Okuryazarlik TUIIETT ....vveivvieiiiieiiiic e 21

2.2. Medya OKUIYAZATTIZL.....ccviiiieiiiiiiiee e 34
2.2.1. Medya Okuryazarliginin Gerekliligi ..........ccoovveriiiiiieiiiiiici e 34
2.2.2. Medyanin Zararli ve Yararlt YOnIeri......ccoooooooeeiiiiiiinciiesee e 37
2.2.3. Medya OkuryazarliZimin Tarihgesi........ccvvviviiiiiiiiiiiiiii s 41
2.2.4. Medya Okuryazarligr Yaklagimlari...........ccoooviiiiiininiinieice e 54
2.2.5. Medya Okuryazarlhigi Ogretimi Uygulama Alanlart...........cc.coccevvvererceernnnnnnn. 58

2.3. Medya Okuryazarligi ve Elestirel Bakis AGISI........cccooiiiiiiiniiiiiiiiiieccccs 87
2.3.1. Elestirel Pedagoji ve Elestirel OkuryazarliK..........cccoooovviiiiniiiiiiiiiin, 87
2.3.2. Elestirel Okuryazarligin Tiirkce Dersindeki Yeri ve Onemi........ccccccovveverecneeee. 95
2.3.3. Metin Temelli Elestirel Yaklasim Basamaklari..........cccoocvrvveriviiniiennnniesennnnn, 98
2.3.4. Metin Temelli Elestirel Yaklasim Uygulamalart............c.ccoovvviiiiiiniiiinnnnn 100
2.3.5. Medya Okuryazarlig1 Agisindan Elestirel Okuryazarlik .........c.cccooviiiiinnnn. 120

2.4. Medya Okuryazarliginin Tiirkce Ogretimiyle Birlestirilmesi Stireci...................... 122
2.5. Medya Okuryazarligi Ogretimi A¢isindan “Ogretmen” ...........ccocevevevvvevccccnnn. 126
BOLUM 3.t 131
YONTEM ...coooiiiiiinintinsiesie s 131
3.1. Arastirmanin MOeli .........c.cooiiiiiii e 131
3.2. EVren Ve OMNeKIEIM.......c.ceviviieiveveiiiececiete ettt 131
3.3. Veri Toplama ATaClart .........ocoooiiiiiiiiicecce e 132

Xii



3.4, Verilerin TOPlanmMasT.......ccueiivieiiiieiiieeiiie s 134

3.4 1. GOTUSIME. ...ttt 134
BA.2.  ANKEL ..o 138
BOLUM 4. .....coooiiiiiiieees e 140
BULGULAR VE YORUM ... 140
4.1. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Dair Bulgular ...........ccccovevevevvvccnnnnnn. 141

4.2. Katilimcilarin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken

Kisisel Yeterlikler Boyutu ile Ilgili Sorulara Verdikleri Cevaplarm incelenmesi......... 142

4.3. Katilmcilarin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken

Mesleki Yeterlikler Boyutu ile ilgili Sorulara Verdikleri Cevaplarin Incelenmesi........ 150
4.4. Olgek Boyutlarma Dair BUIQUIAT ............c..ccoveeueviireiciesice e 164
4.5. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri Arasindaki Iliskilere Dair Bulgular ........... 169

4.6. Katilimeilarin Demografik Ozellikleri Ille Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmas: Gereken Kisisel ve Mesleki Yeterlikler Arasindaki iliskilere Dair Bulgular

4.7. Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel ve Mesleki

Yeterliklerle ilgili Boyutlarn Arasindaki iliskilere Dair Bulgular.............ccccooevrvnnen. 186
BOLUM 5.ttt 187
SONUC VE TARTISMA ...ttt 187

S L SOMUGIAT. ...t 187

5.2, TATISIMNA. c..ee ettt ettt ettt hb e aab e e et e tn et e e nee e 191

5.3, OMEIILET.......coivieiiecece ettt ettt ettt 199

5.3.1. Milli Egitim Bakanligi’na Yonelik Oneriler ...........coccevveevercvevineveriereisnennnn. 199
5.3.2. Universitelere YOnelik ONEriler ...........ocovvvveveveveveveeeseeeeeeeeeseeseseeeeeesesesene s 201
5.3.3. Ogretmenlere YOnelik Oneriler..........cocoovvveveviveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 202
5.3.4. Arastirmacilara YOnelik Oneriler........ocoocoiovevieeieiieeeeeeeeeeeeees s, 203

Xiii



EKLER ..o 220
Ek 1. T.C. Milli Egitim Bakanlig1 Arastirma [zni.........ccc.ccoevvecuerrierericesiceeee e 221
Ek 2. Aydinlatilmis Onam FOrmMU........cccooiiiiiiiiiiieiee s 224
Ek 3. Goriismeci Kisisel Bilgli FOrmu .......cccooviiiiiiiiiiii e 225

Ek 4. Milli Egitim Istatistikleri (Illere Gore 2015- 2016 Egitim Ogretim Y1linda MEB’e
Bagli Ortaokullarda Gorev Yapan Ogretmenlerin Sayilarmi Gésteren Cizelge)........... 226

Ek 5. “Medya Okuryazarligi Ogretmen Yeterlikleri” anketinin uygulandig: okullar. ...238

Xiv



TABLOLAR LiSTESI

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri..................cocueveerevesieisierisesessessins 136
TabIO 2. EVIen ve OFnekIem ...............coveeeeeeeeereeeeeeeeseeseseese s s essasas s 140
Tablo 3. Katitimcilarin OzelliKIErTi.................ccuvvueuereeeeeeeieeeeeese e 141
Tablo 4. Katilimcilarin Medya Takibi OzellikIeri.................ccouvveverivsisrisisrissesessssenns 142
Tablo 5. Medya Okuryazarligi Kigisel Ozellikler -1........c.c.cocoeeevvvivereveeiessrerernnsnennes 143
Tablo 6. Medya Okuryazarligi Kisisel Ozellikler — 2 .............coceeeveeeereeeesseerereessissennns 145
Tablo 7. Medya Okuryazarligi Kisisel Ozellikler — 3 .........cccccvovveeeeeeeeeesrererseerenens 147
Tablo 8. Medya Okuryazarligi Kisisel Ozellikler — 4 ............cooeveeeeeeeveeeerereeeeerenenns 149
Tablo 9. Medya Okuryazarligi MesleKi Ozellikler — 1............cocooveeeerereeerinsererennsnnnns 151
Tablo 10. Medya Okuryazarligi MesleKi Ozellikler — 2.............ocovvvereeevererssirerinsnnnes 153
Tablo 11. Medya Okuryazarligi MesleKi Ozellikler — 3...........ccccoeveeeeeeeeeeeereeeneeennn. 155
Tablo 12. Medya Okuryazarligi MesleKi Ozellikler — 4.............coooeeeeeeeeeeeeeeeeeeennn, 157
Tablo 13. Medya Okuryazarligi Mesleki Ozellikler —5...........c.cooceviveiseeeerieeresssienns 159
Tablo 14. Medya Okur Yazarligi MeSleki Ozellikler — 6 ..........coooveereeeeeceererererneennn. 161
Tablo 15. Medya Okur Yazarligi MeSleki Ozellikler — T .........ccovvveereveeeessrereeerrsennns 163
Tablo 16. Katilimctlarin OIgiim Degerleri ...............oouuvveveieeiieeririsssssesessesssesesans 164

Tablo 17. Medya Okuryazarlhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
YELEITKIEr BOYULU ...ttt 166
Tablo 18. Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmas: Gereken Mesleki
YELErHKIEr BOYULU ...t e e 167
Tablo 19. Gérev Yeri ve Medyayr Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet
Kullaniyor MUSUNUZ? .......cc.ooeiieeieieee ettt 169
Tablo 20. Gorev Yeri ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon
VD) YAPIN VAF TI? oo 170

XV



Tablo 21. Cinsiyet ve Medyay: Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor
IMUSUNUZ?....c ettt b bbbt b e et e bt e et nn e s 171

Tablo 22. Cinsiyet ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon vb.)
Yapin VAI IMI2 ..ottt b e snb e et e e e nnaee e 171
Tablo 23. Yas ve Medyay: Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor
IMUSUNUZ?....c ettt b bbbt b e et e bt e et nn e s 172

Tablo 24. Yas ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon vb.)
YApin Var M2 ..ot 172
Tablo 25. Mesleki Deneyim ve Medyay: takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet
KullaniyOr MUSUNUZ? .......ocviiieieeese ettt n e nne e e 173

Tablo 26. Mesleki Deneyim ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi,

Televizyon VD.) Yayin Var Mi? ........ccccueiioiieiieiie e se et e ans 174
Tablo 27. Cinsiyet ve Medya Okuryazarligi..............ccccooeieioiiiiiiiiiiiiiiiieeieseses e 174
Tablo 28. Egitim ve Medya Okuryazarligi................cc.ccoovouieieiineniiesi s 175
Tablo 29. Medyay: Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor musunuz?
ve Medya OKUTyAZaArTIZI.............ccooouiiiiiiiiiii et 177
Tablo 30. “Diizenli Olarak Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi,
Televizyon vb.) Yayin Var mi?” ve Medya Okuryazariigi ..............cccooevencinciiciicncnninnnnns 178
Tablo 31. Bélge ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
YELErTIKIEr BOYULU ...ttt sttt 179
Tablo 32. Bilge ve Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki
YEErTIKIEr BOYULU ..ottt 180
Tablo 33. Yas ve Medya Okuryazarligi.................cccceoeeeioiiiiiiiiiiiiieiesesese e 181
Tablo 34. Mesleki Deneyim ve Medya Okuryazarligi..............ccccuveveneicenceiieiiiinninnanens 183
Tablo 35. Medya Okuryazarlhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ile Yas ve Mesleki Deneyim Arasindaki Iliski................ccooooveereenne.... 184
Tablo 36. Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki
Yeterlikler Boyutu ile Yas ve Mesleki Deneyimler Arasindaki Iliski ..............c.cocoevevennnn, 185
Tablo 37. Boyutlar Arasindaki Iliskilerin Belirlenmesi...............ccceceevevevveereeeeneennnn. 186

XVi



SEKILLER LISTESI

Sekil 1:°S1ra $12de” etKINIIZ ..oovviviiiciiic e e 67
Sekil 2:Paylasmadan 0nce” etKiNnIiZ .......ceevvieiiiiiiiiiiiiie e e 86
Sekil 3Cinsiyet ve medya OKUryazarli@l.........cccovviiriiiiiiiiiiiieiese e e 175
Sekil 4Egitim durumu ve medya okuryazarligi..........cccoceeiiiiiiiiiii e 176

Sekil 5. Medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullaniyor musunuz?” ve

MEAYa OKUIYAZATIIZ L. ..ccuviiiiiiiiiiei e 178

Sekil 6. Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.)

yayin var mi? ve medya OKUryazarligl........ccocoiiiiiiiiiiiiieiie e 179

Sekil 7. Bolge ve medya okuryazarligi dersi ogretmeninde bulunmasi gereken kisisel

YELErlIKIEr DOYULU ... 180

Sekil 8. Bolge ve medya okuryazarligi dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken mesleki

YELErHKIEr DOYULU ...ttt nae s 181
Sekil 9Y ag ve medya okuryazarliZl.......ccoviiiiiiiiiicii e e 182
Sekil 10Mesleki deneyim ve medya okuryazarli@ .........ccocevvriiiniiieiinenc e e, 184

Xvii



SIMGELER VE KISALTMALAR LISTESI

ALA
MEB
MOY/ KY
MOY/ MY
RTUK
SAT
SPSS
TBMM
TDK
TEDEP
TYC
TYYC
TED

TiB
TTKB
TUBITAK

UNESCO

YOK

American Library Association

Milli Egitim Bakanlig1

Medya Okuryazarlig: Kisisel Yeterlikler
Medya Okuryazarligi Mesleki Yeterlikler
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu

Scolastic Aptitude Test

Statistical Package For The Social Sciences
Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi

Tiirk Dil Kurumu

Temel Egitime Destek Projesi

Tiirkiye Yeterlilikler Cercevesi

Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlilikleri Cercevesi
Tiirk Egitim Dernegi

Tiirkiye Iletisim Baskanlhg

Talim Terbiye Kurulu Baskanlig

Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu

United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization

Yiiksek Ogretim Kurumu

XViii



BOLUM 1

GIRIS

1.1. Problem Durumu

Diinya tizerindeki pek ¢ok siyasi, sosyal, tarihi olay bir digerini etkilemekte; birbiriyle hig
ilgisi yokmus gibi goziiken ¢ok sayida gerek¢e ayni ortak amaca hizmet etmektedir.
Ornegin “giin icindeki faaliyetlerimizi saatlere bolmemiz, oturdugumuz yerden uzaktaki
fabrika ya da ofisteki isimize gitme zorunlulugumuz, giindelik hayatimizi istedigimiz gibi
yonlendirecek araglardan siire¢ icinde mahrum kalisimiz, vs. hep kapitalizmin gelisiminin
tizerimizdeki etkilerinin en siradan ornekleri” (Ergut, 2002, s. 221) arasinda gosterilebilir.
Herhangi bir noktada meydana gelen siradan bir gelisme bile bir bagka yerdeki kisi veya
kisileri pek ¢cok yonden etkileyebilmektedir. Gerek ekonomik ¢ikar iliskilerinin egemenlik
miicadelelerine doniismesi, gerekse iilkeler arasi iletisim ve etkilesimlerde konuyla hig
ilgisi yokmus gibi goziiken {iilkelerin bile olaylara miidahil olabilmeleri bu diislinceyi
destekler niteliktedir. Iste bdylesine karmasik ve yogun iliskilere sahne olan giiniimiiz

diinyasinda dil 6gretim faaliyetlerini bu gelismelerden ayr diislinmemek gerekmektedir.

Meydana gelen bu gelismeler uluslarin dil 6gretim faaliyetlerinin belirlenmesinde ve
yeniden sekillendirilmesinde ayirt edici oneme sahiptir. Teknolojik gelismeler iletisim
kavramina yeni bir boyut kazandirmis, kisiler arasi iletisimden kitlelerin iletisimine dogru
biiyiikk ve hizli bir gecis yasanmasina sebep olmustur. Bu yeni iletisim anlayisinin dogal
sonucu olarak, en Onemli iletisim arac1 olan dilin (dil 6gretiminin) yeniden goézden

gecirilmesi zorunlu hale gelmistir. Bu kapsamda Yal¢in (2012) sunlar1 ifade etmektedir:

Dil 6gretimi gectigimiz ¢agin son ¢eyreginde biiyiik 6nem kazanmustir. 21. yiizyilda da ayni
Onemin artarak siirecegini soyleyebiliriz. Ulasim ve iletisim teknolojisindeki biiyiik gelisme,
diinya yuvarlagimin gittikce kiigiilmesine yol agmis ve insanlarin kendi bolgelerindeki ve
diinyanin bir¢ok yerindeki insanlarla iletisim kurmasini inanilmaz 6Slgiilerde kolaylagtirmigtir.
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Iletisimin kuruldugu ve bilginin tagindig1 en énemli unsurlardan biri de hig siiphesiz ki dildir.
Bu yiizden bugiin diinyada, 6zellikle bazi dillerin 6gretimi ticarl bir sektor haline gelmistir.
Giliniimiiziin ¢ok konusulan dilleri arasinda yer alan Tiirkcenin de bu hizli gelismeye ayak
uydurabilmesi i¢in dil 6gretiminde yapilan bilimsel arastirma sonuglarini yakindan izlememiz
gerekmektedir (s.9).

Bu durum, modern diinyada yasanan gelismelerin gerisinde kalinmamasi gerektigini agik
bir bicimde gostermektedir. Bu baglamda dil 6gretimiyle birlikte genel egitim anlayisinda
da koklii degisimler yasandigimni sdylemek miimkiindiir. Giiniimiizde artik 6nemli olan,
herhangi bir alanda bilgi sahibi olmaktan ote soz konusu bilginin nerede, nasil
kullanilabilecegi bilgisine sahip olmaktir. Sasan (2002), giiniimiizde egitim anlayisinin
degistigini belirterek yeni egitim anlayisinin bir konuda bireyleri bilgilendirmekten cok,
geemis bilgilerden hareketle yeni 6grenilen bilgiyi islevsel bir bicimde kullanabilecek
bireyler yetistirme amacinda oldugunu belirtmektedir (S.50). Nitekim bugiiniin diinyas1
duragan bilgilerin bir egitmen araciligiyla Ogrenilip (ezberlenip) gerekli yerlerde
kullanilmas1 noktasindan, bilgiyi elde etme yollarin1 da bizzat dgrencinin tayin ettigi bir
diizeye ulasmistir. Arslan, Geng, Kaya ve Azer (2013), bu durumun egitim programlarini

kagmilmaz bir bicimde degisime zorladig1 vurgusundan hareketle sunlar1 belirtmektedir:

Gelismis ilkeler egitim programlarii gézden gecgirmekte ve diizenlemelere gitmektedir.
Elbette bu durum ana dili &gretim programlarinda da degisiklik yapilmasini giindeme
getirmistir. Dil 6gretim programlarina yonelik yapilan ¢alismalar ve yenilikler baska tilkelerde
oldugu kadar bizim iilkemizde de 6nem kazanmistir. Gelecegin diinyasinda yasam kosullariyla
basa g¢ikabilecek, sorun ¢6zme becerisi gelismis bireylerin yetismesi ancak saglam bir anlama
ve anlatma egitiminin verilmesiyle miimkiindiir. Ulkemizin bu degisimlere ayak uydurmasi
kacinilmaz bir gereksinimdi. Bu nedenle Tiirkge Ogretimi programinda da degisiklige
gidilmesi 6n goriildii (s. 3).

Bu kapsamda Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi tarafindan s6z konusu bilimsel ve
teknolojik gelismeler dikkate alinarak yeniden yapilandirilan Tiirkge Dersi Ogretim

Programi’nda ifade edilen amaglar su sekildedir:

Tiirkge Dersi Ogretim Programi, dgrencilerin hayat boyu kullanabilecekleri dinleme/izleme,
konusma, okuma ve yazma ile ilgili dil becerilerini ve zihinsel becerileri kazanmalari, bu
becerileri kullanarak kendilerini bireysel ve sosyal yonden gelistirmeleri, etkili iletigim
kurmalari, Tirkge sevgisiyle, istek duyarak okuma ve yazma aligkanligi edinmelerini
saglayacak sekilde bilgi, beceri ve degerleri iceren bir biitiinlik i¢inde yapilandirilmustir.
Tiirkge Dersi Ogretim Programu; dil becerilerinin ve yeterliliklerinin gelistirilmesini, diger tiim
alanlarda 6grenme, kisisel ve sosyal gelisme ile mesleki becerileri edinmenin 6n sart1 olarak
kabul etmektedir.

Tematik yaklasim esas alinarak hazirlanan 6gretim programinda okuma ve yazma kazanimlar1
metin i¢i, metin dis1 ve metinler arasi okuma yoluyla anlam olusturmay: saglayacak sekilde
yapilandirilmistir. Birinci siniftan sekizincei sinifa kadar kazanimlarin yapisi ve hiyerarsisi,
ogrencilerin temel dil becerilerinin yani sira {ist diizey biligsel becerilerini gelistirmelerine
katk1 saglayacak sekilde diizenlenmistir. Ogrencilerin gelisim ozellikleri gdz oniinde
bulundurularak dil bilgisi ve yazim kurallar ile ilgili kazanimlar artan bir yogunluk i¢inde ve
asamal1 olarak yapilandirilmigtir. 1739 sayili Milli Egitim Temel Kanunu’nda ifade edilen Tiirk
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Milli Egitiminin Genel Amaglar1 ve Temel ilkeleri dogrultusunda hazirlanan Tiirkge Dersi
Ogretim Programu ile grencilerin;

1.
2.

Tiirkge Dersi Ogretim Programi’ndaki ifadeler dikkatle incelendiginde eski programlara
kiyasla arastirma ve girisimcilik ruhuna daha c¢ok hitap eden, elestirel diisiinme ve
yorumlama konusunda 6grencileri yonlendiren bir yaklasim goze ¢arpmaktadir. Modern
diinyada yasanan gelismelerin bir geregi seklinde ortaya ¢ikan bu yaklasima ek olarak, 7.
maddede yer alan bilgi teknolojilerini amacina uygun olarak kullanabilme yaklasiminin,
memnuniyet verici olmakla birlikte yeterli olmadigi diisiincesindeyiz. Nitekim Tiirkce
Dersi Ogretim Programi’nin tam anlamiyla amacina ulasabilmesi i¢in medya okuryazarlig
dersi kapsamindaki amag¢ ve yontemlerin her yoniiyle programa dahil edilmesi ve bu

konuda mevcut program ile esgiidiim saglanmasi gerekmektedir. Bu konuda Sahin (2014)

Dinleme/izleme, konugma, okuma ve yazma becerilerinin gelistirilmesi,

Tirkgeyi, konusma ve yazma kurallarina uygun olarak bilingli, dogru ve Ozenli
kullanmalarinin saglanmasi,

Okudugu, dinledigi/izlediginden hareketle, s6z varligin1 zenginlestirerek dil zevki ve
bilincine wulagsmalarimin; duygu, diisiince ve hayal diinyalarin1 gelistirmelerinin
saglanmasi,

Okuma yazma sevgisi ve aligkanligini kazanmalarinin saglanmasi,

Duygu ve diisiinceleri ile bir konudaki goriislerini veya tezini sozlii ve yazili olarak etkili
ve anlagilir bigimde ifade etmelerinin saglanmasi,

Bilgiyi arastirma, kesfetme, yorumlama ve zihinde yapilandirma becerilerinin
gelistirilmesi,
Basilt materyaller ile ¢coklu medya kaynaklarindan bilgiye erigsme, bilgiyi diizenleme,

sorgulama, kullanma ve iiretme becerilerinin gelistirilmesi,

Okuduklarin1 anlayarak elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmelerinin = ve
sorgulamalarinin saglanmast,

Milli, manevi, ahlaki, tarihi, kiiltiirel, sosyal degerlere dnem vermelerinin saglanmast,
millf duygu ve diisiincelerinin gii¢lendirilmesi,

Tiirk ve diinya kiiltiir ve sanatina ait eserler araciligiyla estetik ve sanatsal degerleri fark
etmelerinin ve benimsemelerinin saglanmasi amaglanmistir (Talim Terbiye Kurulu
[TTKB], 2017, s. 10).

sunlar1 dile getirmektedir:

Bilgi teknolojilerinin elestirel bir big¢imde degerlendirilebilmesi ve buna bagl olarak giivenli
bir bi¢cimde kullanilarak bilgi edinimi, medya okuryazarligi dersine duyulan ihtiyaci ortaya
¢ikarmistir. Nitekim gecen yiizyil icinde ortaya ¢ikan buluslar ve yenilikler, bilgi ¢cagi olarak
nitelendirilen yeni bir donemin kapilarim agmustir. Ancak bilgi c¢agimi sadece bilginin
iretilmesi ve yayilmasi siirecindeki kolayliklara dayali olarak orta ya c¢ikan bilgi coklugu
olarak gormek yeterli degildir. Giindelik hayatta etrafimizda ucusan bilgiler, pazarlanmak
amaciyla ince ve hileli tekniklerle siislenmis, kendisi gibi binlerce bilgiyle rekabet halinde olan
iletilerdir. Iste boyle bir diinyada medya okuryazarligi, insanlar i¢in hava ve su gibi en temel
ihtiyaglardan biri haline gelmistir (S.5).



Iletisim diinyasinda yasanan bu gelismeler, medya okuryazarligi 6gretimine duyulan
ihtiyac1 giin gegtikce daha da tetiklemekte ve nitelikli medya okuryazarlar yetistirmeyi
zorunlu hale getirmektedir. Ciinkii soz konusu iletisimin kitleler ile ilgili olan kismu1 biiyiik
oranda medya tarafindan sekillendirilmektedir. Bu nedenle iletisim diinyasinin aktif birer
katilimcist olmak, medyay1 ve medyanin kitleleri etkilemek amaciyla kullandig1 yontemleri

bilmeyi gerektirmektedir.

Meslegi, makami, yasi ve cinsiyeti ne olursa olsun toplumun degisik kesimlerinde yer alan
insanlarin neredeyse tamami giinlilk mesguliyetleri i¢inde yogun bir medya saganagina
maruz kalmaktadirlar. Medyayla iletisimin bir kismi kiginin iradesi dahilinde
gerceklesirken, biiyiik bir kismi farkinda olmadan ger¢eklesmektedir. Gizil 6grenme veya
ortik 6grenme olarak da isimlendirilen bu 6grenme sekli, Cleeremans ve Dienes’in
(aktaran Cif¢i ve Alevli, 2013) ifadesiyle “elde edilen bilginin bilingli olarak elde
edilmedigi bir siirectir” (S.527). Sokakta yiriirken rastgele bakip gectigimiz bir reklam
afigi, yolda ayak ucumuzda duran bir el ilani; otobiis, metro, tramvay gibi toplu ulasim
araglarinda goriip algiladigimiz; fakat algiladigimizin farkina bile varmadigimiz binlerce
medya iletisi bu durumun tipik birer gostergesidir. Bu baglamda Deveci ve Cengelci
(2008), ogrencilerin giinliikk yasamlarinda kitle iletisim araglari araciligiyla medya
mesajlarina yogun bir bicimde maruz kaldiklarin1 ifade etmekte ve medya okuryazarligi
dersinin bu mesajlardan zararli olanlarinin engellenmesi gorevini yerine getirdigini
belirtmektedir (5.26-27). Hayatimizin her alanin1 kusatan, her an yeni bir ileti (agik veya
ortiik) ile karst karsiya geldigimiz medyayr okumak ve yazmak, herhangi bir egitim
politikas1 veya bakis agisinin iiriiniinden bir adim ileriye tasinmali ve “zorunluluk” olarak
kabul edilmelidir. Arslan vd.’nin (2013) medya okuryazarliginin gerekliligi konusundaki

goriisleri soyledir:

Biitin bu aragtirmalar ve degerlendirmeler; gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda
savunmasiz bir alict durumunda bulunan ¢ocuklarin, ilkdgretimden baglayarak medya
karsisinda bilinglendirilmelerinin gerekliligini ortaya koymaktadir. Boylelikle 6grenci; medya
karsisinda pasif bir alic1 olmak yerine medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢6zebilecek
biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir (s.20).

Aksi halde mesleginde ve sosyal iliskilerinde pasif, ige doniik bireylerin olusturdugu bir
toplum kagmilmaz goziikmektedir. Nitekim medya okuryazarligir bilgisinden yoksun
olmak, glinlimiiz diinyasinin yogun ve karmasik iletisim aginin disginda kalinmasina isaret

etmektedir.



Pek cok disiplinde oldugu gibi medya okuryazarligi 6gretimi konusunda da heniiz tam
anlamiyla bir uzlagsma saglanabilmis degildir. Alan uzmanlarinin bakis agilari, bireysel ve
ulusal beklentiler ile degisen egitim politikalar1, s6z konusu uzlagsmazligin temel sebepleri
olarak gosterilebilir. Bu anlamda medya okuryazarligi konusundaki en onemli tartisma
dersin miistakil olarak m1 yoksa bir baska dersin kapsaminda m1 verilmesi gerektigidir. Bu

konuda Cakmak ve Altun’un (2013) gortisleri soyledir:

Medya okuryazarligi Tiirkiye’de ortaokullarda 2007-2008 yilindan beri se¢cmeli ders olarak
uygulanmaktadir. Tirkiye’de heniliz yapilandirilma siirecinde olan medya okuryazarlig
egitiminin uygulamasina iligkin esaslar heniiz netlesmemistir. Bu egitimin zorunlu egitim
kapsaminda verilmesi tartisilan konulardan biridir. Yapilandirma siirecinde tartisilan
konulardan birisi de medya okuryazarligi egitimi igeriginin tiim ders 6gretim programi ile
iligkilendirilerek verilip verilemeyecegidir. Alan yazinda medya okuryazarligi egitiminin en
fazla dil dersleriyle iliskilendirilerek verildigi belirtilmektedir (s.152).

Bir 6lgiit olarak sadece iilkelerin “gelismislik diizeyi” gz oniine alindiginda bile medya
okuryazarlig1 6gretimi siirecinde bizim de s6z konusu dersi ana dili 6gretimi kapsaminda
ele almamiz gerektigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda Alagozlii (2013); Finlandiya,
Fransa, Ingiltere gibi gelismis iilkelerde medya okuryazarlig1 dersinin ana dili 6gretimiyle

birlestirilerek ve gogunlukla metin baglaminda 6gretildigini belirtmektedir (s.53-63).

Bilimde oldugu gibi, egitim arastirmalarinda da en dogru yontem kullanildiginda bile
belirlenen amaglara ulasmak nihai anlamda miimkiin degildir. Ciinkii her yeni gelismeyle
birlikte mevcut bilgi anlayisi/ politikas1 degismekte hatta kimi zaman bir 6nceki yaklagimla
celigebilmektedir. Bu konuda Giirses, Dogar ve Yal¢in (2005) bilimsel bilginin kaynaginin
gercekler degil, bilim adamlarinin diinyay: anlamak i¢in olusturdugu kurgular oldugunu,
buna bagl olarak da herhangi bir konudaki gercekligin degisebilecegini ifade etmislerdir.
Su halde yapilmasi gereken oncelikle diinya genelindeki uygulamalar1 onyargilardan uzak,
elestirel bir gozle takip etmek, sonrasinda elde edilen bilgileri ¢cagin gereklerini dikkate
alarak kendi milli egitim politikamiza uyarlamaktir. Bu baglamda Kansizoglu (2016)
medya okuryazarlig1 dersinin, iilkemizdeki miistakil uygulamanin aksine, diinyanin pek
cok iilkesinde ana dili egitimi dersleriyle biitiinlestirilerek ogretildigini belirtmektedir
(s.471). Gelismis iilkelerin aksine iilkemizde bu dersin miistakil olarak okutulmasi, heniiz
medya okuryazarliginin bizde ¢ok yeni bir alan olmasi nedeniyle kabul edilebilir. Fakat
gerek modern yiizyildaki gelismeleri es zamanl olarak takip ederek ondan yararlanmak ve
gerekse egitim sistemimizde belirlenen amaglara tam anlamiyla ulagabilmek adina medya
okuryazarlig1 dersinin ana dili egitimiyle birlestirilmesi konusunda ge¢ kalinmadan ciddi

adimlar atilmasi gerektigi diisiincesindeyiz.



Konunun 6neminin daha iyi anlasilabilmesi i¢in iilkemizdeki mevcut uygulamayr ve
iligkilendirme yaklagiminin artilarin1 bilmek gerekmektedir. Boylelikle miistakil ders
yaklagimi ile iliskilendirme yaklagimi arasindaki farklar ve iliskilendirme yaklasiminin
digerine gore istiinliikleri daha net anlasilmis olacaktir. Adi1 gegen yaklasimlar arasindaki

farklar Cakmak ve Altun tarafindan (2013) soyle ifade edilmektedir:

Onceleri haftada 1 saat olan ders siiresi 2012 yilinda yapilan degisiklikle 2 saate ¢ikarilmis ve
not ile degerlendirilmeye baslanmistir (MEB, 2012). Buna gére Medya Okuryazarligi, ortaokul
Ogrencilerinin 7 veya 8. smifta bir kez alabilecekleri iki saatlik bir ders olarak
uygulanmaktadir. Ancak Tiirkiye’de heniiz yapilandirilma siirecinde olan medya okuryazarligi
egitiminin esaslarina ve uygulanmasina iliskin temel konular heniiz netlestirilememistir (Altun,
2009). Medya okuryazarligi egitiminin ne zaman (kaginci sinifta) baglamasi gerektigi ve bu
egitimin kim/kimler tarafindan verilmesi gerektigi, Ogretim yaklasimi ve igeriginin nasil
olacagi, bu dersi verecek 0gretmenlere nasil bir egitim verilecegi gibi sorulara halen cevap
aranmaktadir. Bu siiregte cevap aranan temel sorulardan birisi de “medya okuryazarlig
egitiminin bagimsiz bir ders olarak mi; yoksa diger derslerle mi iliskilendirilerek
(eklemlenerek) verilmesi gerektigi”dir. Medya okuryazarligi, alan uzmanlarinca yasam boyu
gelistirilecek bir beceri olarak tanimlanmaktadir (Considine, 2002; Masterman, 2001; Thoman,
2003). Uzmanlar disinda konuya yakindan ilgi duyan uluslararasi kuruluslar da (EU, 2007;
UNESCO, 1999) benzer goriisleri dile getirmislerdir. Bu becerinin kazandirilmasinda yaygin
yaklagim; medya okuryazarligini basta dil, saglik bilimleri, sosyal bilgiler ve teknoloji olmak
tizere diger derslerin igerigi ile iliskilendirerek vermektir (Considine, 2002; Masterman, 2001;
Schmidt, 2013). Bununla birlikte medya okuryazarligi egitimi en yogun olarak dil dersleriyle
iliskilendirildigi belirtilmektedir (Altun, 2010; Baker, 2000; MNet, 2011; Tiizel, 2012). Ayrica
medya okuryazarliginin geleneksel okuryazarligin alternatifi degil tamamlayicisi olarak
goriilmesi ve Tiirkge dersi 6gretim programuyla iliskilendirilerek verilmesi gerektigi (Cakmak,
2010) vurgulanmaktadir (5.153).

Su halde alan uzmanlarmin ve konuyla ilgilenen uluslararasi kuruluglarin yaygin kanaati,
medya okuryazarligi dersinin, ana dili 6gretimiyle birlestirilmesi yoniindedir. Bu, hem
medya okuryazarligi dersinin amacina uygun olarak 6gretilmesini hem de Tiirkge dersinde
ulagilmasi planlanan hedeflere daha isabetli yaklagilmasini miimkiin hale getirecektir.
Nitekim Tiirkge Ogretim Programi’nda ifadesini bulan amaglardan biri, teknolojik verileri
dogru kullanmak suretiyle bilgiye erismek seklindedir. Dolayisiyla medya okuryazarligi
egitiminden yoksun bir dgrenciden, bahsedilen anlamda bilgi teknolojilerini kullanmasi

beklenemez.

Medya okuryazarligi dersinin Tiirk¢e Ogretimiyle birlestirilmesi siirecinde sistemli ve
planli bir bicimde hareket etmenin, istendik davranislarin ortaya ¢ikmasi agisindan zorunlu
oldugu diisiincesindeyiz. Bu kapsamda oncelikle medya okuryazarligi dersinin egitim
ogretim faaliyetleri igerisindeki konumunun ve bu dersin egitiminde yer alan paydaslarinin
belirlenmesi, her bir unsurun elestirel bir bakis agisiyla incelenmesi gerekmektedir. S6z

konusu paydaslar arasinda dersi hedefe ulastiran en 6nemli unsur olmasi yoniiyle medya



okuryazarligi dersi 6gretmeninin ve onda bulunmasi gereken o6zelliklerin belirlenmesi,

iligkilendirme siirecinin en 6nemli adimlarindan biridir. Stinbiil’e (1996) gore;

Ogretme, dgrenilmesi planlanan etkinliklerin gergeklestirilmesi isidir. Ogretme ve 6grenme
birbiriyle yakin ve karsilikli iligkiler iginde, davramis degismesini saglamaya yonelik
etkinlikleri kapsamakladir. Bu degigmelerin planli ve diizenli olmast davranislarin istendik
olmasina olanak hazirlamakta olup bu alanda basari, 6grencinin neleri 6grenmeye ihtiyag
duydugu ile bunlarin nasil kazanilacagina iligkin kararlarin dikkatle alinmasina baglidir.
Karmagik bir toplumda 6grenilmesi beklenen davranislar ¢ok oldugundan bunlarin kisisel
cabayla gerceklesmesi ¢cok zordur. Bu giicliigii yenmekte okul 6zel 6neme sahip bir kurum
olarak 6n plana gecger. Okul bireyler icin gerekli davranislar1 secmeli ve egitimi bu seckin
degerler tizerine diizenli bir ortamda kurmalidir. Boylece &grenileceklerin belirlenmesi,
6gretme isinin de belirlenmesini gerekli kilar. Ogretme isinin temel sorumlusu ise 6gretmendir
(5.597).

Buradan hareketle 6gretim faaliyetlerinin basariya ulasmasimin en 6nemli unsurlarindan
birinin  6gretmen oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ogretmen, egitim &gretim
faaliyetlerinin odagindaki kisidir. Cilinkii onun gorevi, anlatacagi dersin egitimini almak
suretiyle mevcut birikimini 6grencilere aktararak aradaki bagi saglamaktir. Bu kapsamda
egitimin temellerinin atildig1 donem olmasi nedeniyle ilkokul ¢aginda 6gretmenin rolii 6zel

bir 6neme sahiptir. Bu konuda Tatar (2004) sunlari ifade etmektedir:

Kuskusuz, ilkokuldan {iniversiteye kadar egitimin her asamasi onemlidir. Tiim asamalarda
egitim faaliyetini yiiriiten egiticilerin etkili olmak gibi bir zorunluluklar1 vardir. Fakat temel
bilgi ve becerilerin 6grenildigi, daha karmasik 6grenmelerin alt yapisinin olustugu ve her
seyden oOnce Ogrenmeye karsi bir tutumun olustugu ilkokul yillart daha bir 6nem
kazanmaktadir. Pek ¢ok arastirmaci bu yillardaki yasantinin 6nemine; 6gretmenin etkili veya
etkisiz olmasinin ne kadar ciddi sonuglar dogurabilecegine dikkat ¢ekmektedir. Bu yillarda
ogrencinin tek bir dgretmeninin olmasi ve egitiminin neredeyse tamamen ona emanet edilmesi
durumu daha da hassaslastirmaktadir. Aile ¢evresi egitimlerine yeterince katki saglayamadigi
icin ozellikle toplumun alt katmanlarina mensup 6grenciler agisindan 6gretmenin 6nemi daha
da belirgindir (s.11).

Ogretmen- o6grenci arasindaki bagmm kuvvet derecesini, Ogretmenin yetistirilmesi
asamasindan c¢alisma sartlarini diizenlemeye varincaya kadar her ortamin 6nceden sistemli
bir bigimde planlanmis olmasi tayin etmektedir. Seferoglu (2004); bir toplum olarak
ilerleyebilmek ve gelismis iilkelerdeki refah diizeyine erisebilmek i¢in okullarda iyi bir
egitimin veriliyor olmasi gerektigi belirtmekte buradan hareketle okullardaki basari
grafiginin nitelikli 6gretmenler olmadan Onemli diizeyde yiikseltilemeyecegine vurgu

yapmaktadir.

Su halde dgretmen yetistirme konusu ciddi bir sekilde ele alinmali ve 6gretmen aday1, hem
mesleki hem de kisisel 6zelliklerin ingas1 anlaminda nitelikli bir egitimden gegirilmelidir.
Bu kapsamda lisans egitimini tamamlamis olan bir 6gretmen adayindan beklenen temel

ozellikler, Tiirkiye Yiiksek Ogretim Yeterlilikler Cercevesi (2016) kapsaminda ele alinmis



ve cesitli yetkinliklere gore detaylandirilmistir. Dolayisiyla egitim &gretim siirecinin
istendik sonuclar alabilme hedefine yonelik olarak planlanabilmesi adina dncelikle nitelikli
bir 6gretmende bulunmasi gereken temel 6zelliklerin belirlenmesi gerekmektedir. Cilinkii
medya okuryazarligi dersi, ancak konuya hakim, isini seven ve Ogrencilerine en st
diizeyde yarar saglamay1 amag¢ edinmis 6gretmenler sayesinde amacina ulasabilecek bir
derstir. Bunun nedeni medya okuryazarligi dersinin standart ders kaliplarindan farkli
olarak gerek ders materyali gesitliligi gerekse hayatin i¢inden gelen 6zgiin ve canli yapisi
ile farkli bir konumda olusudur. Dolayisiyla yakin gelecekte medya okuryazarligi dersinin,
uzak gelecekte ise iliskilendirme yaklagiminin belirlenen ¢itanin {izerine yiikseltilmesi i¢in
nitelikli medya okuryazar1 6gretmenlerine ihtiya¢ vardir. Bu baglamda nitelikli 6gretmen
kavraminin irdelenmesi gerekli hale gelmektedir. Bununla birlikte nitelikli bir 6gretmende
bulunmasi gereken 6zelliklerin belirlenmesi olduk¢a zordur. Bu konuda Kiziltepe (2002),

sunlar1 ifade etmektedir:

Simdiye kadar sahip oldugumuz iyi 6gretmenleri disiindiigiimiizde ortaya cesitli 6zellikler
cikar. Hatta gerek kisilikleri, gerekse Ogretim yontemleri agisindan iki farkli 6gretmenin bile
aklimizda iyi 6gretmen olarak kalmas1 miimkiindiir. (...) Iyi bir 6gretmeni tarif etmek zordur;
veya iyi bir 6gretmenin tek bir tarifi yoktur. Hatta ¢esitli seviyelerdeki, drnegin, ilkégretim,
ortadgretimde, iyi 6gretmen tarifleri bile farklidir (s.10).

Goriildugi gibi nitelikli bir 6gretmenin herkes tarafindan kabul gérmiis bir tanimini
yapmak pek mimkiin degildir. Bu, biraz kisisel bakis ac¢isina biraz da bir dersi
digerlerinden ayiran 6zgiin yapiya baghidir. Nitelikli bir 6gretmenin genel 6zellikleri

arasinda su maddeler siralanabilir:

(...) Etkili 6gretmen bilgilidir, iyi egitimlidir, konular1 iist diizeyde anlar, ¢ocuk ve genglerin
nasil 6grendigini ve nasil tesvik edilecegini bilir. Etnik ayrimcilik hakkinda bilgi sahibidir,
wrkeiligl, siifciligl, cinsiyet ayrimciligini ve bunlarla nasil bas edilecegini bilir. Bilgiyi
aktarirken uygun ogretim yontemleri kullanir. Ogretim kararlarmi verirken esnektir. Birkag
basat amaca yogunlasir, neyi nigin Ogrettigini bilir, isteklerini 6grencilere agikga belirtir,
ogrencilere gerekli durumlarda uygulama firsati verir ve geribildirimde bulunur. Nasil soru
soracagini, dgrenciyi nasil motive edecegini bilir. Icinde cesitli etkinliklerin yer aldig1 ayrintili
bir ders plani hazirlar, 6grencilerin basari diizeylerinden hareketle siirekli degerlendirmeler
yapar. Etkili 6gretmen agik ve tutarli bir iletisim ve yonetim becerisine sahiptir. Ders saatini
etkili bigimde kullanir. Gegislere az zaman harcar. Organizasyonu iyidir. Ogrencilerin
calismalarim ve gelisimlerini izler, problemleriyle bas etmede onlara yardim eder. Ogrencilerin
kendisi hakkindaki degerlendirmelerini ciddiye alir. Elestiriden ¢ok odiile bagvurur, verdigi
kararlarda isabetlidir (Tatar, 2004, s. 3- 4).

Burada siralanan maddeler, nitelikli bir 6gretmenin genel 6zelliklerini ortaya koymaktadir.
Ancak nitelikli 6gretmende bulunmasi gereken 6zellikler tespit edilirken 6gretmenin brangi
dikkate alinarak daha detayli bir tarif yapmak gerekmektedir. Ciinkii her ders; yapisi,

isleyisi ve icerigi itibartyla kendine 6zgiidiir ve bu da her ders icin farkli bir 6gretmen
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profilinin ¢izilmesini gerekli héale getirmektedir. Bu anlamda c¢alismamizin ¢ergevesini
olusturmasi nedeniyle “Nitelikli bir medya okuryazari dersi 0gretmeninde bulunmasi

gereken kisisel ve mesleki yeterlikler nelerdir?”” sorusuna cevap aranacaktir.

Ozetle bilimde, ulasim ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen hizli gelisme, tiim
diinyay1 etkisi altina almistir. Bu gelismelere bagli olarak iilkeler, ¢aga ayak uydurabilmek
adma egitim sistemlerinde kokli degisimler yapmuslardir ve yapmaya da devam
etmektedirler. Gliniimiiz diinyasinda artik asil onemli olan sadece yeni bilgiler edinmek
degil, teknolojinin bizlere sundugu imkanlardan yararlanarak bilgiyi nerede, nasil ve ne
zaman kullanilacagini bilen bireyler yetistirmektir. Diger alanlarda oldugu gibi ana dili
ogretiminde de teknoloji ve teknolojik verilerin kullanimi, giiniimiiz diinyasinda s6z sahibi
olmak isteyen her iilke i¢in bir zorunluluk halini almistir. Bu kapsamda yeniden
yapilandirilan Tiirkge Ogretim Programi (2017)’nda yer alan temel ilkeler bu goriisii
destekler niteliktedir. Medya ve teknolojide meydana gelen gelismeler sonucu egitim
ogretim faaliyetleri sadece yazili kaynaklara bagli olmaktan g¢ikarak, gorsel ve isitsel bir
hal almistir. Dolayisiyla adi gecen kaynaklarin dogru yorumlanmasi i¢in medya
okuryazarligi dersi giiniimiizde zorunlu hale gelmistir. Fakat bu dersin uygulandigi
iilkelerde “miistakil ders yaklagimi1” ve “iligskilendirme yaklasim1” olmak tizere iki temel
yaklagim bulunmaktadir. Diinyanin pek ¢ok gelismis lilkesinde medya okuryazarlig1 dersi
ana dili mifredatinin igine yerlestirildigi halde iilkemizde miistakil ders olarak
okutulmaktadir. Ulkemizde yeni yeni yapilandirilmaya baslayan medya okuryazarligi dersi
konusunda heniiz cevaplanmamis sorular (Medya okuryazarligi egitimi ne zaman
baslamal1 ve bu egitim kimler tarafindan verilmelidir? Ogretim yaklasimi ve igerigi nasil
olmalidir? Medya okuryazarlig1 6gretmenlerinde bulunmasi gereken temel 6zellikler neler
olmalidir? Bu dersi verecek Ogretmenlere nasil bir egitim verilmelidir? Medya
okuryazarlig1 egitimi bagimsiz bir ders olarak m1 yoksa diger derslerle mi iligkilendirilerek
verilmelidir? vb.) bulunmaktadir. S6zii edilen gerekceler goz oniline alindiginda medya
okuryazarlig1 dersi, bilimsel bir dayanaga bagli olarak incelenmeli ve konu hakkindaki
sorunlar ¢oziime kavusturulmalidir. Ayrica diger derslerde oldugu gibi medya
okuryazarlig1 dersinin de amaglarina istenen diizeyde ulasilabilmesi i¢in nitelikli medya
okuryazarligi dersi 6gretmenlerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu kapsamda nitelikli bir medya
okuryazarligi dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken yeterliklerin tespit edilmesi ve medya

okuryazarligi dersi 6gretmenlerinin bu Olgiitlere gore yetistirilmesi, ililkemizde heniiz



yapilandirilma siirecinde olan medya okuryazarligi egitimi acisindan iizerinde Gnemle

durulmasi gereken bir konudur.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci, iilkemizdeki medya okuryazarligi egitimini, gegmisten giinlimiize
ve diger diinya iilkelerindeki uygulamalar ile karsilastirmali olarak incelemek suretiyle bu
dersin, Tiirkge Ogretimiyle birlestirilerek yeniden yapilandirilmasinin 6nemini ortaya
koymak ve bu kapsamda medya okuryazarligi dersi dgretmenlerinde bulunmasi gereken
kigisel ve mesleki yeterlikleri belirlemektir. Bu baglamda nitelikli medya okuryazarlig:
dersi ogretmenlerinde bulunmasi gereken ozellikler tespit edilerek ogretmen yetigtirme
stirecinde ve bundan sonra yapilacak calismalarda yararlanilmak {iizere bir oOlcek

olusturmak amaglanmaktadir.

Calismanin alt amaglart:

1. Medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel yeterlikler

nelerdir?

2. Medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken mesleki yeterlikler

nelerdir?

3. Medya okuryazarligi dersi O0gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve mesleki

yeterlikler arasinda anlaml bir iligski var midir?

4. Medya okuryazarligi dersi ogretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve mesleki

yeterliklerin belirlenmesinin medya okuryazarlig egitimine katkilar1 nelerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Medya okuryazarligi, miistakil ders veya iliskilendirilmis ders olarak diinya iilkelerinin pek
cogunda okutulmaktadir. Bununla birlikte Hobbs ve Bagli (2004) medya okuryazarligi

dersinin ABD’nin pek ¢ok eyaletinde dil dersi miifredat1 i¢ine yerlestirilerek 6gretildigini
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ve bu uygulamanin etkili 6gretimin temel 6zelliklerinden biri olarak kabul edildigini ifade
etmektedir (s.131). Ornegin “Danimarka’da medya egitimi Danca Dil dersi ve Sanat
derslerinin i¢inde ve sadece derslerle baglantili konular ele alacak sekilde yer almaktadir.
Isveg’te okullarin idaresine birakilan medya egitimi, genelde dil dersleriyle birlikte
verilmekte olup, medyayr analiz edebilmeyi ve medya {riinleri olusturabilmeyi
hedeflemektedir” (Alagozlii, 2013, s.47). Buna karsin {ilkemizde medya okuryazarligi dersi

miistakil ders yaklasimi esas alinarak okutulmaktadir.

Gelismis tilkelerin egitim sistemlerinde medya okuryazarligi dersinin ¢ogunlukla ana dili
egitimiyle birlestirildigi ve miistakil ders yaklasimina kiyasla istlinliikleri gz Oniine
alindiginda medya okuryazarligiyla ilgili aragtirma ve incelemelerin en ¢ok Tiirkge egitimi
alaninda yapilmasi gerektigini diislinmekteyiz. Oysa medya okuryazarligi ile ilgili
iilkemizde Tirkce egitimi kapsaminda bugiine kadar sadece dort tez calismasi yapildigi
goriilmektedir. Bunlardan ikisi doktora (ilkogretim Ikinci Kademe Tiirkge Derslerinde
Medya Okuryazarligr Egitimi: Bir Eylem Arastirmasi/ Sait Tiizel, Medya Okuryazarlig
Baglaminda Cocuk Dergileriyle Zenginlestirilmis Tiirkce Dersinin Etkililigi/ Fatih
Tanrikulu) iki tanesi de vyiiksek lisans (Ilkogretim Ikinci Kademe Ogretmen ve
Ogrencilerinin Medya Okuryazarligina Iliskin Goriisleri/ Emine Sur, Medya Okuryazarlig
Becerilerinin Ortaokul Tiirkge Programu icerisindeki Yeri ve Ogrencilerin Medya Metinleri
Uretme Becerilerinin Degerlendirilmesi/ Hiiseyin Saymn) arastirmasidir. Diger tez
caligmalar1 gazetecilik, radyo ve televizyon, iletisim ve kamu yonetimi alanlarinda
yapilmustir. Tiirkge alaninda hazirlanan doktora tezlerinde lizerinde durulan konular ve

takip edilen yontemler s0yle 6zetlenebilir:

Tiizel (2012) tarafindan yazilan “Ilkogretim Ikinci Kademe Tiirkge Derslerinde Medya
Okuryazarligi Egitimi: Bir Eylem Arastirmasi” isimli doktora tezi Tiirkge Egitimi
Anabilim Dali kapsaminda yiiriitiilen bir ¢aligmadir. Yazar, arastirmasinda okuryazarlik
kavramindan bagslamak sartiyla gelenekselden modern noktaya dogru bir alanyazin
taramas1 yaparak, elde ettigi verileri medya okuryazarliginin tanimi kapsaminda
degerlendirmistir. Medya okuryazarliginin ilkeleri ve amaglar agiklandiktan sonra Tiirkce
egitimi ile medya okuryazarlig1 6gretiminin birlestirilmesinin gerekgeleri adina bilimsel bir
dayanak olusturulmustur. Arastirmanin saha asamasina gelindigindeyse arastirmaci
giinliikler, video kayitlari, goriisme ve tutum 6lgekleri gibi veri toplama araclari yardimiyla

tezi hakkinda bilgiler toplamis ve bu bilgileri tezinin dogrulanabilirlii {izerinde

11



uygulamaya koymustur. Arastirma bulgularindan hareketle medya okuryazarlig1 dersinin,
Tiirkce Ogretimiyle birlestirilerek anlatilmast gerektigi vurgulanmistir. Ayni zamanda
medya okuryazarlig1 egitimi vermekle gorevlendirilecek ogretmenlere, lisans siirecinde
ilgili dersi anlatabilecekleri diizeyde bir egitim verilmesi ve Milli Egitim Bakanligi (MEB),
Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu (TUBITAK) gibi kurumlarla isbirligi
icinde olunabilecegine vurgu yapilmistir. Sait Tiizel’in hazirlamis oldugu bu calismada,
medya okuryazarhiginin gerekliligi ve medya okuryazarligi dersinin Tiirk¢e Ogretimiyle

birlestirilmesi gerektigiyle ilgili bulgular yer almaktadir.

“Medya Okuryazarlig1 Baglaminda Cocuk Dergileriyle Zenginlestirilmis Tiirk¢e Dersi’nin
Etkililigi” isimli doktora tezi Tanrikulu (2014) tarafindan Tiirk¢e Egitimi Anabilim Dali
kapsaminda hazirlanmistir. Ad1 gecen calismada, zorunlu egitim ¢agindaki ¢ocuklara basili
medya iiretimlerinden biri olan cocuk dergilerinin egitimde kullanilmasinin egitimin
verimini (kalite ve etkililigini) arttiracag tezinden yola cikilmistir. Ulkemizde, sayisi yiiz
yetmisi bulan ¢ocuk dergilerine gereken énemin verilmedigini ifade eden arastirmaci, bu
medya {lriinlerinin 6nemini, nitelik ve nicelik bilgilerini ¢alismasi kapsaminda etrafli bir
bicimde degerlendirmistir. Piyasadaki ¢ocuk dergilerinin hepsinin ayni nitelikte
olmadigina vurgu yapilarak niteliksiz ¢ocuk dergilerinin zararlarindan korunmak igin
medya okuryazarligi becerilerinin ¢ocuklara kazandirilmasi gerektigi belirtilmistir. Bu
goriisten hareketle cocuk dergilerinin birer egitim materyali olup olamayacagi, olacaksa
niteliklerinin (bi¢cim ve igerik) nasil olmast gerektigi, calismanin ana hatlarini
olusturmaktadir. Bu kapsamda diinyadaki ve iilkemizdeki c¢ocuk dergilerinin tarihsel
gelisimine ve ilerlemesine deginilmis, 6zellikle harf inkilabindan sonra tilkemizdeki ¢ocuk
dergilerinin  ge¢irdigi asamalar agiklanmistir.  Sonrasinda ¢ocuk dergileriyle
zenginlestirilmis ve silirecte yer alan kisilerin (6grenci, Ogretmen, arastirmaci)
katilimlariyla dersin etki diizeyi tespit edilmek istenmistir. Deneysel arastirma yontemiyle
yiiriitiilen ¢alisma sonucunda ¢ocuk dergisiyle zenginlestirilen ders igeriginin ¢ocuklarin

motivasyonlar: ve dersi anlama diizeyleri lizerinde olumlu etki gosterdigi tespit edilmistir.

Medya okuryazarliginin énemi ve gerekliligi konusunda yararl bilgiler igermekle birlikte
bu doktora tezlerinde, medya okuryazari dgretmeninin énemi ve sahip olmasi gereken
nitelikler hakkinda doyurucu bilgiler yer almamaktadir. Oysa bir dersin miifredatinda yer
alan kazanimlara ulasmak biiyiik 6l¢iide nitelikli bir 6gretmen ile miimkiindir. Nitekim

“medya okuryazarlig1 egitiminde dgretmenin alanla ilgili bilgi birikimi ve konuya verdigi
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onem ve titizlik egitimin basarisin1 dogrudan etkilemektedir. Ogretmen bir bahgivana
benzetilebilir: Ogretmen, filizleri en uygun toprak, 151k, su ve hava ortamiyla kusatmalidir
ki filizlenip biiyiiyen bitkilerden en iyi meyvesi alabilsin” (Emerson’dan aktaran Bilici,
2014, s. 298). Bu baglamda medya okuryazarligi 6gretimi konusunda arzu edilen basariya
ulagilabilmesi ic¢in nitelikli bir medya okuryazari Ogretmeninde bulunmasi gereken
ozelliklerin tespit edilip elde edilen bilgilerin siirece (medya okuryazarlig1 dersinin Tiirkce

ogretimiyle birlestirilmesi siireci) yansitilmasi gerektigini diisiinmekteyiz.

Onceki boliimde de deginildigi iizere her bilim alaninda oldugu gibi bu konuda da yapilan
ya da yapilacak olan ¢alismalarin sona ermesi gibi bir durum s6z konusu degildir. Bilakis
her yeni arastirma, medya okuryazarligi egitimi konusundaki yanlis uygulamalarin veya
eksikliklerin diizeltilmesine katki saglayacaktir. Bu anlamda medya okuryazarlig1 dersinin
Tirk¢e Ogretimiyle birlestirilmesi siirecinde medya okuryazarhigi dersi 6gretmenlerinde
bulunmasi gereken yeterliklerin belirlenecegi bu arastirma, temelde lilkemizdeki medya
okuryazarligi egitimindeki eksikliklere 1s1ik tutmak ve bu dersin ana dili 6gretimiyle
birlestirilmesi siirecinde ortaya ¢ikacak nitelikli medya okuryazar1 Ogretmeninde
bulunmasi gereken ozellikler adina bir 6l¢ek olusturma amacina hizmet etmektedir. Bu
kapsamda medya okuryazarligi dersi Ogretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve
mesleki yeterliklerin belirlenmesi, egitim ogretim faaliyetlerinin rastlantidan kurtularak
standart hale gelmesini saglayacak 6nemli bir adimdir. Nitekim onceki boliimde belirtildigi
iizere egitim 6gretim faaliyetlerinin en 6nemli unsurlarindan biri dersin 6gretmenidir ve iyi
yetismis bir 6gretmen, mevcut dersin amacina ulasmasindaki belirleyicilerin basinda
gelmektedir. Bu nedenle medya okuryazarligi dersi O6gretiminin profesyonel anlamda
yiritiilebilmesi i¢in ya Tiirkce Ogretmeni yetistiren okullarin miifredatlarina medya
okuryazarligina yonelik ders/ derslerin eklenmesi ya da dogrudan lisans diizeyinde medya
okuryazarligi 6gretmeni yetistiren boliimlerin agilmasi gerektigi diislincesindeyiz. Bu iKi
oneriden hangisi uygulanirsa uygulansin “medya okuryazarhi§i dersi Ogretmeninde

bulunmasi gereken yeterlikler” 6l¢egine gore hareket edilmesi gerekmektedir.
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1.4. Siirhliklar

Bu caligma, ilgili alanyazin taramasindan elde edilen bilgiler, alanin uzmanlar1 ve
ogretmenleriyle yapilan goriismelerin analizleri ve konu kapsaminda uygulanan anket

verileriyle siirhdir.

1.5. Tanimlar

Medya: “Yiginlarla iletisimi saglayan radyo, televizyon, gazete ve dergiler gibi basin yayin

organlarinin tiimiinii kapsayan ortak ad.” (Piskiilliioglu, 1995, 5.911).

Medya Okuryazarligi:

Medya tlizerinden sunulan fotograf, gorlintii, yaz1 (gazete, dergi yazi tiirleri), film (sinema
yapimlari, ¢izgi film, reklam filmi, tanitim filmi, vd.), ikonlar gibi ¢ok ¢esitli form ve
formatlardaki medya mesajlar1 (materyaller) bu egitimin konusunu olusturmaktadir. Ogrencilerin
medya lizerinden sunulan tiim materyallerin hazirlanis siireglerini ve amaglarini taniyip
secicilikle, elestirel bir gozle tikketmesi medyay1 ‘okuma’si; kendi gevresinden topladig: bilgileri
alternatif bir format ve ortamda sunmasi, imkan varsa yayinlanmasi ise, ‘yazma’ olarak kabul
edilmektedir. Medya okuryazarligi bunlar1 yapabilme yetisidir (Bilici, 2014, s.29).

Iletisim: “Insanlar arasindaki her tiirlii bilgi, duygu ve diisiince alis-verisi, bilginin

ortaklasa kullanilmasidir” (Isik, 2000, s.31).

Dil: “Dil, insanlar arasinda anlagsmayi saglayan, milletlerin ortak mali olan iletisim

aracidir” (Aytas vd., 2013, s.40).

Kitle iletisim Araclari: “Genel bir tanimla kitlesel bir boyutta ileti dagitabilen araglardir”
(Ozkok, 1985, 5.93).

Ogretmen: “Egitim hizmetlerini egitimin amagclar1 dogrultusunda yiiriiten kisilerdir”

(Ozday1, 1990, s.15).
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BOLUM 2

KURAMSAL CERCEVE

2.1. Medya ve Okuryazarhk Kavramlarina Bakis

Medya ve okuryazarlik kavramlarmin hem geleneksel hem de modern anlamda
tanimlarinin yapilmasinin ve geg¢misten giiniimiize gelinceye kadar gegirdigi degisimlerin
incelenmesinin, medya okuryazarligi egitiminin saglikli degerlendirilebilmesi adina biiyiik
bir 6nem tasidig1 diisiincesindeyiz. Bu kapsamda Oncelikle “medya” kavraminin geleneksel
ve modern anlamda ne ifade ettigini belirtmek, sonrasinda okuryazarlik kavraminin gelisim

asamalarini incelemek gerekmektedir.

2.1.1. Medya

Ingilizce kaynak dilinde “medium” kelimesinin ¢ogulu (media veya mediums) olarak
kullanilan ve ““arag, vasita; iletisim araci, iletisim vasitasi; orta, vasat; ne biiyiik ne kiiciik”
(Best-Chambers Students’ Dictionary, 2003, s. 384) anlamlarina gelen medya kavrami,
Tiirkce sozliiklerde “Biiyiik iletisim ve yaym organlarinin biitiiniine verilen ad. Iletisim
ortami, iletisim araglar1, kitle iletisim araglarinin timii” (Tirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozlik

[TDK], 1998, s. 1524) seklinde tanimlanmaktadir.

Bu tanimlamalardan hareketle medya kavraminin islev ve kapsamini ii¢ bashk altinda

toplamak miimkiindiir.

2.1.1.1. Medya Bir Aractir

Medya, onceden belirlenmis bir gorevi yerine getirmek iizere tasarlanmis, kendi iginde

0zel bir isleyisi olan araglar ve bu araglarin olusturdugu kiimenin adidir. Su halde medya
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ve medya iretimleri kendi basina bir amag¢ olmaktan c¢ok, herhangi bir amacin
gerceklestirilmesi adina var olan iiretimlerdir. Bununla birlikte 6nemle belirtmek gerekir
ki; medyanin bir ara¢ olusu herhangi bir surette onun onemini veya insanlar {izerindeki

etkisini azaltmamaktadir. Bu konuda Avsar’in (2014) goriisii soyledir:

Medya endiistrisindeki gelisim ve iletisim teknolojilerinin hizla yayilmasi, giinlimiizde
medyay1 daha da giiclii héle getirmistir. Medya, insanlarin yagam bi¢imini, eglence anlayisini
ve kiiltiirel degerlerini degistirerek, yasamlarinda s6z sahibi olmaya baglamistir. Bilgilendirme,
yonlendirme ve egitme gibi islevleri olan medya, siyasal ya da toplumsal degisim
donemlerinde de dnemli rol sahibidir. Ornegin, 21. yiizyilin en énemli kitlesel hareketi olan
Arap Bahari, iletisim araclarinin roliinii gozler Oniine sermistir.
Arap halklarinin demokrasi, 6zgiirliik ve insan haklari arayiglar1 igin kararlilikla verdigi
miicadele medya ile goriiniir hile gelmistir.

Su halde medyanin arag olma ozelligi aslinda onu daha da onemli hale getirmektedir.
Clinkii medya “herhangi bir konuda kitleleri etkileyen ve harekete gegiren bir arag” islevi

gormektedir.

Bilimsel-teknolojik gelismelere bagli olarak medya araglari geleneksel ¢izgiden giderek
uzaklagsmis ve modern bir yapiya kavusmustur. Yeni medya iirlinleri hem sekil hem de
icerik yoniinden geleneksel iiriinlerden farkliliklar gostermektedir. Kurt ve Kiiriim (2010),
yeni medya {irlinleri olan bilgisayar, internet, cep telefonlar1 vb. cihazlarin, geleneksel
medyaya kiyasla ¢ok sayida bilgiyi ayn1 anda aktarabilme ve farkli iletisim boyutlarini ayni
anda gerceklestirebilme gibi 6zelliklere sahip oldugunu belirtmektedir (s.21)

Gorildiigii lizere yasanan teknolojik gelismeler medyanin geleneksel medya ve modern

medya gibi ¢esitlere ayrilmasini gerekli hale getirmistir.

Ote yandan medya araclarmin islev anlaminda bazi kavramsal degisimleri de beraberinde
getirmekte oldugunu belirtmekte yarar vardir. Zaman ilerledikge medya, insanlarin
yararina sunulmus bir ara¢ olmaktan uzaklagsarak amag¢ olmaya dogru seyir izlemeye
baglamistir. Bunun temel sebebi modern toplumlarda statii gostergelerinin ve buna bagl
olarak kisilerin medyaya ve medya triinlerine yiikledikleri degerlerin degismesidir. Bu
baglamda statii gostergesi olarak akilli telefonlar ile ilgili yapilan bir ¢alismada su tespit

yer almaktadir:

Giintimiizde kiiresellesme siirecinin etkisiyle gelisen teknolojiyle dijital ¢cag baslamistir. Bilgi
¢ag1 olarak da ifade edilen bu donemde cep telefonlari, internet, televizyon vb. araglar her
gecen giin teknolojik donaniminmi arttirarak yasamin bir pargasi olmaktadir. Dijital araglar
birbirleriyle entegre hale gelerek internet baglantili cep telefonlar1 gibi akilli telefon olarak
adlandirilan 6zel triinler tiiketicilere sunulmakta ve bireyler de bu iriinlere statii amaciyla
sahip olmaya ¢alismaktadir (Gokaliler vd. 2011, s. 38).
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Dolayisiyla telefon kullanicilart kendilerini hangi statiide gormek veya gostermek
istiyorlarsa o statliye mensup kisilerin kullandig1 telefon markalarin1 kullanmaya
yonelmektedirler. Buna baglh olarak giinlimiizde artik telefon, iletisim amacina hizmet
eden bir ara¢ olmaktan ¢ikarak, sahip olunmasi gereken bir amaca doniismeye baslamistir.
Bu durum siiphesiz medya kullanicilarinin kiiltiir diizeyleriyle iligkilidir. Nitekim gerekli/
yeterli kiiltiir diizeyine erisememis bireylerin medya {riinlerini kullanmalar1 pek ¢ok
acidan sagliksiz sonuglara sebep olabilmektedir. “Genglerin interneti tanimadan yetismesi,
tim diinyada yayginlasan bu kiiltiirii edinebilmelerinin 6niindeki en biiyiik engeli
olusturmaktadir” (Nakilcioglu, 2007, s. 6). Dolayisiyla medya ve medya lriinleri, sozii
edilen gerekcelere bagli olarak herhangi bir iletisimi gergeklestirme amacinin araci

olmaktan ¢ikarak, bizzat ulasilmak istenen bir hedefe donlismeye baslamistir.

Meydana gelen ¢ok yonlii degisimlere bagh olarak medyaya yiiklenen anlamlarda da ciddi
degisiklikler olmustur. Giiniimiiz diinyasi, ad1 gecen araca bir veya birkag yonden bagli/
bagimli haldedir. “Televizyon, radyo, gazete, dergi, internet, cep telefonu (...) gibi
ortamlardan birine temas etmeksizin gecen bir giin bir¢ok insanin hayatinda yer almiyor.
Hatta bu ortamlardan bir gilinliigiine uzaklastigimizda hemen i¢cimizde o boslugu hisseder,
diinyadan koptugumuzu bile diisiinmeye baslariz” (Sahin, 2014, s. 2). Bu baglamda

2

medyanin “vazgecilmez” olarak algilanmaya baslandigindan s6z etmek miimkiindiir.
Bununla birlikte etrafimiz1 ¢epecevre kusatan ve igimizden, yasamimiza varincaya kadar
pek cok durumda (zorunlu veya istege bagl bir bigcimde) bagvurmak zorunda oldugumuz
medyanin “arag” 6zelliginin, ona yiiklenen anlamin etkisinde herhangi bir surette azaltma

meydana getirmedigi ve yasanan gelismelere bakildiginda getirmeyecegi de sdylenebilir.

2.1.1.2. Medya; Yazili, Girsel ve Isitsel Unsurlardan Olusmaktadir

Medya, kitle iletisim araglari da denilen gazete, dergi; radyo, televizyon, internet,
bilgisayar oyunlari gibi her tiirli yazili, gorsel ve isitsel araglart igermektedir. Bilici

(2014), bu araglart;

1. Basili medya

2. Elektronik ( Radyo, Televizyon ve Sinema)
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3. Dijital-Coklu ortam (Bilgisayar, Internet ve Mobil Teknolojiler) seklinde
siiflandirmaktadir (s.9-20).

Bu araglardan bazilari sadece bir duyuya (gérme) hitap ederken (gazete, dergi vb.), bazilar
birden ¢ok duyuya (gorme ve duyma) hitap etmektedir (televizyon, internet vb.).
Tanimlama veya siiflama nasil olursa olsun medya araclari, gelisen teknolojiyle birlikte
giderek daha gergek¢i bir boyut almaya ve medyayla bagi olan kisileri iyiden iyiye
kusatmaya baglamistir. Sanal medya triinleri, bunun en belirgin gostergeleridir. Bundan
elli y1l 6nce insanin medyayla iliskisi, giindemi herhangi bir gazete veya radyodan takip
etmek seklindeydi. Oysa giiniimiizde kisilerin pek cogu gerek is, gerek popiilerlik gerekse
birtakim ilgilere bagli olarak medyanin bir parg¢ast olmus durumdadir. Vural ve Bat
(2010)’a gore;

Yapilan arastirmalar insanlarm, bu sanal gerceklik icinde giin gectikce daha fazla vakit
harcadiklarini, bu sanal gergeklik icinde gergek yasam ihtiyaclarini karsilamaya c¢alistiklarini
ve yine bu sanal gerceklik i¢inde yeni bir diinya kurarak yasadiklarini gostermektedir. Kimi
zaman sanal diinyayla, gercek diinya arasindaki sinirm belirsizlestigi de gozlenmektedir. Oyle
ki bu diinyada arkadas bulma, bu diinyadaki insanlarla sosyal ve siyasi diisiince aligveriginde
bulunma; hatta bu diinyadan birileriyle tanisip evlenme gibi ciddi kararlar alinabilmektedir.
Ozellikle gengler arasinda kullanim degeri bakimindan hizli bir yiikselis gosteren sosyal
medya, diger yandan da giiniimiiziin geleneksel medyasina rakip olmakta; hatta kimi zaman
tehdit eder duruma gelmektedir (s.3348).

Su halde giiniimiiz diinyasinin medya anlayisi; yazili, gorsel ve isitsel ¢izgiden sanal
gerceklik ¢izgisine dogru kaymis durumdadir. Bu konuda Yalgin (2012), sunlari ifade
etmektedir:

Teknolojik alanda meydana gelen degisimlerin baskist sonucunda pek ¢ok alanda goriilen
degisim gereksinimi medyada da degigsimin sinyallerini vermektedir. Bu baglamda yazili
medya lizerinde sanal medyanin bir agirhgindan s6z etmek yanlis olmayacaktir. Her iki medya
ortaminda yapilacak karsilagtirmalar medyanin gelecegi hakkinda birtakim ipuglarina
erisilmesine katki saglayacaktir (s.11)

Dolayisiyla medya araclari, geg¢misten giinlimiize dogru geldikce geleneksel somut
cizgilerden uzaklagmis ve sanal ad1 verilen, gercekligin yapay bir ortamda yeniden insgasi,
noktasina dogru ilerleme egilimi gostermistir. Bu anlamda medyay1 ve medya araclarinm
izledigi seyre gore geleneksel ve modern medya seklinde siniflandirmak miimkiin

goziikmektedir.
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2.1.1.3. Medya Araclarimin Temel Islevi Iletisimdir

Iletisim bazen iki arkadasin karsilikli konusmasi gibi yiiz yiize gerceklesirken bazen de bir
konu hakkindaki bilginin ilgili kisilere internet veya gazete gibi elektronik ve basili
ortamlar araciligiyla ilan edilmesinde oldugu gibi dogrudan etkilesim olmaksizin
gerceklesmektedir. “Duygu, diisiince ve bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla
baskalarina aktarilmasi (Baltas, 1994, s. 19)” seklinde tanimlanan iletisim kavraminin daha
¢ok yiiz yiize olmayan boyutunda medya devreye girmektedir. Giincel bir olayin televizyon
araciligiyla kamuoyuna duyurulmasindan, ekonomik gelismelerin gazeteler araciligiyla
sunulmasina, sinemalardaki film gosterimlerinden reklam filmlerine kadar pek ¢ok
alandaki neredeyse tiim bilgilerin kaynaktan aliciya aktarilmasi islemi medyanin temel
gorevidir. Bu anlamda medyanin varlik sebebinin temelde iletisim (haber almak ve

haberdar etmek) oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Glinlimiizdeki gelismeler géz oniine alindiginda medyanin yukarida sozii edilen tanimu,
cagdas medya anlayisini yansitmakta yetersiz kalmaktadir. Nitekim medya, gliniimiizde
artik kisilerin yasamlariyla i¢ ice ge¢mis durumdadir ve bunun farkinda olan medya
ireticileri, iretimlerini dogrudan kendi amaglarina hizmet edecek sekilde
diizenlemektedirler. Medya profesyonelleri olarak ifade edilen bu iireticiler “irettikleri
medya mesajlariyla izler kitle ilizerinde daha biiyiik etki uyandirmak istemektedirler”
(Bilici, 2014, s. 2). Bunun da yapilabilmesi i¢in medya iiretimleri eskisine oranla ¢ok daha
islevsel, duruma gore pek cok etik sinir1 asan, tamamen kendi amagclarina hizmet eden bir
yapiya kavusmus durumdadir. “Baskici lcret politikalart altinda olan veya medya
sahipliginin 6znel ¢ikarlarin1 her pahaya savunmaya soyunan bir gazetecinin etiginin
egemen dogasi bu {iretim iliskileri iginde belirlenmistir” (Erdogan, 2006, s. 11).
Dolayistyla medya iletisimi artik sadece gondericiden aliciya ihtiya¢ duyulan birtakim
bilgilerin aktarilmasindan &te (¢cogunlukla ticari boyuttaki) amaclarin gergeklesmesine

aracilik eder hale gelmistir.

2.1.2. Okuma yazma ve Okuryazarhk

Giliniimiiz diinyasinda okuma yazma bilme ile okuryazar olma kavramlarma yiiklenen
anlamlarda ciddi degisimler olmustur. “Okumak ve yazmak ilk anlami ile yazi sembollerini

kullanmak ve yine ayni yazi sembolleriyle olusturulan anlami ¢ézmektir” (Asici, 2009,
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s.11). Yani herhangi bir yazili metinde yer alan harf, noktalama, resim, sekil gibi
sembollerin zihinde bir anlam olusturacak sekilde kodlanarak anlamlandirilmasi okumak,
ifade edilmek istenen anlamin adi ge¢en semboller aracilifiyla yaziya aktarilmasi yazmak
olarak isimlendirilmektedir. Her ne kadar k6keni okumak ve yazmak eylemlerine dayansa
da okuryazarlik bu iki becerinin toplamindan farklidir. “Okuryazarligi okuma-yazmadan
ayiran temel Ozelliklerin baginda durumsallik 6zelligi gelmektedir. Cilinkii okuma-yazma,
okuyucu tarafindan yazili materyal ile okuma durumunun kapsami arasinda iletisim
kurmay1 gerektiren bir siirecken, okuryazarlik baglamlar arasinda degisiklik yapabilmeyi
ve becerilerin farkli baglamlara aktarilmasi ya da aktarilmamasini ifade etmektedir” (Giil,
2007, s.19). Buradan hareketle okuma yazma bilmenin, okuryazar olmakla es anlamli
olmadigin1 net olarak belirtmek gerekmektedir. Okuma yazma bilmek yazili metinlerin
coziimlenmesi anlamina gelmekteyken okuryazarlik internet, teknoloji, gorsel metinler,
medya, bilgi vb. bir alanda bilgi sahibi olma ve s6z konusu alanlardaki bilgiyi
anlamlandirabilme yetisini ifade etmektedir. Bu kapsamda Giines (1997), okuryazarligin
temel okuma yazma becerilerine ek olarak zihinsel becerileri, hesap yapabilme yetisini de
kapsadigin1 ve buradan hareketle bireyin modern toplumun gerektirdigi bilgi ve becerilere

sahip olmasi anlamina geldigini belirtmektedir (s.2-10).

Okuma yazma ve okuryazarlik baglamindan hareketle medya okuryazarligi kavraminin
daha net ¢izgilerle agiklanabilmesi giiniimiizde kabul gdoren yeni okuryazarlik tiirlerinin
incelenmesini gerekli kilmaktadir. Nitekim meydana gelen teknolojik gelismelere bagl
olarak okuryazarlik, yazili- basili materyallere bagli kalmaktan uzaklasarak dijital bir hal
almigtir. Bu hizli akisa bagli olarak artik yazili- basili gazete ve kitaplarin yerine dijital
ortamlar, birebir iligkilerin yerine ise uzaktan iletisim kanallar1 gegmistir. Bu baglamda
Destebast (2016); yeni okuryazarliklarin, hem interneti hem de siirekli gelisen teknolojik
araglar1 ve dijital olarak big¢imlendirilmis metinleri kullanmak i¢in gerekli olan
okuryazarlik bilgisini, becerilerini ve stratejilerini kapsadigini belirtmekte; bununla birlikte
yeni okuryazarliklarin iletisim kurma, bilgiyi insa etme ve bilgiyi paylasma gibi sosyal

yonii olan eylemleri de i¢erdigini ifade etmektedir (s. 903).

Bu kapsamda ciddi bir nitelik degisimine bagl olan ve farkli akademik ¢evrelerce genel

kabul goren yeni okuryazarlik tiirleri su sekilde siniflandirilabilir:
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2.1.3. Yeni Okuryazarhk Tiirleri

Modern anlamda okuryazarlik sadece okuma yazmadan farkli bir grupta
degerlendirilmekle kalmamakta ayn1 zamanda kendi i¢inde de pek c¢ok tiire ayrilmaktadir.

Onal’a (2010) gore;

Bilginin olusturulmasi, degisik ortamlarda sunumu ve bilgi teknolojileri lizerine yapilandirilan
teknolojik devrim egitim sistemlerinde ¢oklu ve yeni okuryazarlik tiirlerini ortaya ¢ikartmustir.
Coklu zeka uygulamalari, farklilagsma istekleri, disiplinler arasi bakis, kiiltiirel yapt ve degisen
toplum gereksinimleri okuryazarlik ¢esitliligini artirmakla kalmamis, okuryazarlik yeterlikleri
konusunda beklentileri dogurmustur (s.106).

Dolayisiyla yakin ge¢misten baslamak {lizere okuryazarlik kavrami, okuryazar olunmak
istenen alan ile ilgili daha detayli ve hedef odakli bir ¢alismayi gerekli kilmaktadir.
Ornegin internet okuryazari olmak isteyen birinin, okuma yazma bilme gerekliligine ek
olarak, ozellikle bu alana (internet) odaklanmak suretiyle teori ve uygulama bilgisini
olabildigince genisletmesi gerekmektedir. Ayn1 durum diger okuryazarlik tiirleri (medya,

gorsel, bilgi vb.) icin de gegerlidir.

Iginde bulundugumuz yiizyillda okuma yazma gerekliligi, geleneksel anlamdaki okuma
yazma yeterliliklerinden oldukga farklidir. Nitekim geleneksel anlamda okuryazar olmak
harflerle kodlanmis yazili metinleri okumak ve duygu diisiincelerin ayn1 kod sistemi
aracilifiyla yaziya aktarilmasini ifade etmekteydi. Oysa modern okuryazarlik, farkli beceri
ve gereklilikleri beraberinde getirmistir. Onal (2010), s6z konusu becerileri soyle ifade
etmektedir:

Gergekleri gorebilme, konusabilme, ifade edebilme

Cevreyi anlamlandirabilme ve bireysel anlamlart olusturabilme

Bilgiyi kullanabilme ve yeni diisiinceler iiretebilme

Sistemleri kullanabilme, birlestirebilme ve bunlardan yeni anlamlar ortaya koyabilme
Edinilen bilgiyi davranislara yansitabilme ve kullanabilme

Giincel bilgi ve becerilere sahip olabilmedir (s.105).

o~ E

Goriildugi tizere modern anlamda okuryazarlik becerileri sadece yazili bir metni okumak
veya yazili bir metin olusturmaktan ote herhangi bir metnin iiretim asamasindan
anlamlandirilmasina varincaya kadar neredeyse her noktada elestirel ve aktif birer katilimci
olmay1; ayn1 zamanda yaganan degisimlere paralel olarak siirekli gilincellenmeyi ve

yenilenmeyi gerekli kilmaktadir.

Okuma yazma bilmekten pek cok yoniiyle farkli 6zellikler tasiyan yeni okuryazarlik
tiirleri, metin kavraminin da tartisitlmasini gerekli hale getirmistir. Okuma-yazma veya

yazili materyallere yonelik okuryazarlik agisindan metin kavrami “Bir kitabin, yazinin asli;
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miiellif tarafindan yazilmig esas kismi1 (Dogan, 2001, s. 908)” seklinde tanimlansa da bu
tanim giliniimiizdeki okuryazarlik tiirleri diistintildiigiinde yetersiz kalmaktadir. Ciinkii
onceki boliimde de belirtildigi iizere okuma yazma yazili bir metni anlamlandirmaya
dayaliyken okuryazarlik bilginin bir baglamdan diger baglama aktarilmasi yetisidir. Bu
anlamda resimler, tablolar, grafikler ve hatta sesli kompozisyonlar (sarki, tiirkii vb.) bile
birer metindir. Dolayisiyla okuryazarlik agisindan “metin kelimesiyle kastedilen sadece
yazili metinler degildir. Zira metin bas1 ve sonu belli olan ve bir mesaj tasiyan dilsel 6geler
kullanilarak olusturulmus bir makro gosterge olarak diistintildiiglinde, 68retmenin derste
anlattiklari, bir film veya bir radyo programi da metin olarak degerlendirilmelidir”
(Basaran, 2014, s. 354). Bu baglamda okuryazarlik kavramina yiiklenen yeni anlamlarla
birlikte metnin okunma sekli gibi metnin sinirlar1 ve kapsami konusunda da yeni bakis

acilar1 ortaya ¢ikmustir.

Uzerinde durulmasi gereken bir baska nokta ise yeni okuryazarliklarin gelisimi
anlamindaki hareketliliktir. Bu kapsamda Destebasi’nin (2016) “Arastirmacilar giiniimiizde
yeni olarak Ornek verilen dijital araglarin sadece bugiin i¢in yeni Ornekler olarak
verilecegini belirtmektedirler” (5.901) ifadesi dikkat ¢ekicidir. Nitekim modern diinyada
yasanan gelismeler, hizli degisimleri, yeni uzmanlik alanlarini ve buna bagli olarak yeni
okuryazarliklar1 beraberinde getirmistir. Onal’in (2010) farkl disiplinlere ait derlemesinde

yer alan okuryazarlik tiirleri sunlardir:

Ag Okuryazarligi, Ahlak Okuryazarlifi, Amerikan Okuryazarligi, Anayasa Okuryazarligi,
Bilgisayar Okuryazarligi, Bilimsel Okuryazarlik, Cografya Okuryazarli§i, Cevre
Okuryazarligi, Coklu Kiiltiir Okuryazarligi, Dans Okuryazarligi, Dijital/ Sayisal Okuryazarlik,
Diinya Okuryazarligi, E-Okuryazarligi, Ekonomi Okuryazarligi, Elestirel Okuryazarlik,
Enformasyon Teknolojisi Okuryazarligi, Eskicag Okuryazarligi, Gazete Okuryazarligi, Gorsel
Okuryazarlik, Grafik Okuryazarligi, internet Okuryazarligi, Kiiltiir Okuryazarligi, Kiitiiphane
Okuryazarligi, Matematik Okuryazarligi, Medya Okuryazarligi, Meslek Okuryazarligi, Politika
Okuryazarligi, Sinema Okuryazarligi, Tarim Okuryazarligi, Tarih Okuryazarligi, Teknoloji
Okuryazarligi, Televizyon Okuryazarligi, Tiketici Okuryazarligi, Yasa Okuryazarligi, Yatirim
Okuryazarligi, Yurttaslik Okuryazarligi, Web Okuryazarligi (s.105).

Elbette burada Medya Okuryazarlig1 ile dogrudan bagi olmasi ve sosyal bilimler sahasi
kapsaminda yer almasi nedeniyle yukaridaki okuryazarliklardan belirli bir kismi, genel
ozellikleri ve 6nemi yoniiyle ele alinip incelenecektir. Ek olarak yeni okuryazarlik anlayisi
kapsamindaki metin algisinin daha net ortaya konulabilmesi adina “cok katmanh
okuryazarlik” incelenecektir. Ayrica medya okuryazarligi, ¢alismanin genel cercevesini

[3

olusturmas1 bakimindan “yeni okuryazarliklar” basligi altinda ele alinmayacak, bunun

yerine ilgili boliimlerde konuyla baglantili 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak sunulacaktir.
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2.1.3.1. Gorsel Okuryazarhg

Meydana gelen teknolojik gelismeler ve buna ek olarak medya sektoriindeki ilerlemelere
bagl olarak gorsellerin kullanimi 6nemli 6l¢lide artmis, bu da gorsel okuryazarligina
duyulan ihtiyaci beraberinde getirmistir. Bu baglamda “Gorsel okuryazarlik; gorsel
mesajlar1  anlamlandirma ve benzeri bi¢imde mesaj olusturma giici olarak
tanimlanmaktadir” (Alpan, 2008, s. 74). Gorsel okuryazarligi 6gretimi son yillarda pek ¢ok
egitimcinin iizerinde ¢alisilmaya deger buldugu bir alan haline gelmistir. Onemi artarak
devam eden gorsel okuryazarlik 6gretimini bu denli degerli kilan seyi anlamak igin

gorselligin hayatimizdaki yeri ve 6nemine bakmak gerekmektedir.

Her ne kadar gorsel okuryazarligi yeni yeni gelismeye baglayan bir alan olsa da gorsellerin
insanoglunun hayatindaki yeri ¢ok daha eskilere dayanmaktadir. Nitekim insanoglunun
yeryiiziinde var olmaya basladigi ilkcag donemine ait pek c¢ok resim, daha yazinin
icadindan 6nceki devirlerde bile insanlarin gorsel dgeler araciligiyla iletisim kurduklarinin

en 6nemli isaretlerinden biridir. Bu konuda Ozden (2009), sunlari dile getirmektedir:

Insanlik tarihinin ilk mekanlar1 olan magaralarin duvarlarinin ayn1 zamanda birer anlatim alan
oldugu donem bizim igin yazili kiltiirden daha Onemlidir. Bu dénem resimleri insanlik
tarihinin ilk gorsel kaynaklari olmustur. Tucholsky “bir resim bin sézciikten daha fazlasim
soyler” der (Burke, 2003, s.8). Farkli kaynaklara gore; magara donemi resimleri biiyiisel amagl
yapilmigtir ya da tamamen gorsellestirilmis yasantilar olarak adlandirilmistir. Surasi bir
gercektir ki, hangi amagla yapildig1 bir kenara, bugiin biz bu resimlerde on binlerce yi1l dnce
yasayan insanin ¢evreyle kurdugu iletisimi goriiriiz (S.73).

Bu da gostermektedir ki insanoglu, temel sosyal ihtiyaglarin basinda gelen iletisim i¢in

gorselleri yazidan 6nce kullanmaya baglamistir.

Gorsellerin hayatimizdaki Onemi, sadece tarihi ge¢misine bagli degildir. Senemoglu
(2004), gorsel ogelerin bilginin bellege kodlanmasi siirecindeki olumlu etkisine bagli
olarak unutmay: geciktirdigini ve akilda kaliciligi arttirdigini vurgulamaktadir. Benzer
sekilde Aytas (2016), 6grendiklerimizin %1 ini tatma, %1,5’ini dokunma, %11’ini isitme,
%83’ilinli ise gérme duyusu yoluyla elde ettigimiz bulgusundan hareketle 6grenme
stirecinde gorsellerin ne denli 6nemli olduguna dikkat ¢ekmistir (S.15). Yazili metinler bile
ilgili gorsellerle desteklendiginde okur/ muhatap tarafindan daha anlamli héale gelmekte,
daha iyi algilanmakta ve daha uzun siire akilda kalmaktadir. Bu konuda Alpan (2008),

sunlar1 ifade etmektedir:
Ikili kodlama kuramina gére, dgrenen iki farkli bilgi-islem sistemi kullanir. Bu iki sistemden

biri bilgiyi gorsel temsil etme, digeri ise bilgiyi sozel olarak temsil etmedir. Problem ¢6zmeye
transfer yapabilmeyi saglayan anlamli 6grenme i¢in, birey sunulan gorsel bilgiden, i¢sel gorsel
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temsili olusturmali, ayni sekilde sunulan sézel bilgiden igsel sozel temsili olusturmalt ve bu
ikisi arasinda baglantilar kurmahdir. Ikili kodlama kuramina gére, gorsel ve sozel bilgi ayri
ayr1 sunulmak yerine birlikte verildiginde baglantilar daha rahat kurulur (s.90).

Arastirma bulgularindan da anlagilacagi lizere gorseller, 6grenilenlerin daha kalic1 hale
gelmesini saglamaktadir. Buradan hareketle bilginin bellege islenmesi siirecinde gorsel
unsurlarin iglevsel bir bi¢imde kullanilmasi gerektiginin daha net ortaya ¢iktigini séylemek

mumkundiir.

Gorsellerin (ve buna bagli olarak gorsel okuryazarliginin) egitim Ogretim i¢in neden

onemli oldugu Isler (2002) tarafindan dért madde halinde soyle ifade edilmistir:

1. Gorsel okuryazarlik daha ¢ok tam insan gelisimi i¢in olduk¢a dnemli olan beynin sag yari
kiiresini kullanmay1 gerektirmektedir. Boylece diisiinme siirecinde beynin her iki yari
kiiresini kullanmay1, yani biitiinsel diisiinmeyi gelistirmis olacaktir.

2. Beynin sol yar kiiresine ait soyut disiinceleri canli, inandirici, yogun ve bildik yaparak
onlar1 daha iyi anlama olanagi tanimaktadir.

3. Aynu diisiinceyi farkli yollarda igleme yetenegi kazandirmaktadir.

4. lg¢inde yasadigimiz dogal ve dogal olmayan gevreden etkilenmektense bireylerin kendi
kararlarim1 alabilmesi igin gorsel c¢evreyi okuyabilmelerini ve anlayabilmelerini
saglamaktadir (s.156-157).

Tiim bunlar gorsel okuryazarligi 6gretimi fikrini ve buna bagl olarak yapilan calismalarin
gerekliligini beraberinde getirmistir. Sahin (2014), gorsellerin egitim Ogretim acisindan

Onemini soyle ifade etmektedir:

Dijital teknolojilerin ucuzlamasi ve yayginlagmasiyla birlikte, gorsel iletisime daha ¢ok maruz
kalmaktayiz. Gorsel iletisim sadece televizyon ile siirli degildir. Ders kitaplan basta olmak
tizere, diger iletisim kanallar1 (6rnegin, ilan panolari, gazeteler, dergiler, internet siteleri,
bilgisayar oyunlar1) gorsel Ogeleri dikkat cekmek ve iletileri daha giicli kilmak igin
kullanmaktadir. Yazili materyaller i¢in nasil ki okuma/ yazma becerisine ihtiya¢ duyuyorsak,
giiniimiizde siklikla kullanilan gorsel iletiler i¢in de okuma/ yazma becerilerimizi de
gelistirmeye gereksinim vardir. Bu alan gorsel (visual) okuryazarlik veya imge (image)
okuryazarligi olarak ifade edilmektedir (s.59).

Elbette buradaki temel amag, gorsellerden nasil yararlanilacag: bilgisinin dgretilmesidir.
Ad1 gegen bilgileri edinen kisi ise, gorsel okuryazari olarak ifade edilmektedir. Burada yer
alan arastirma sonuglari ve uzman goriisleri; gorsel okuryazarligi bilgisine sahip olan
birinin, gerek egitim 6gretim siirecinde gerekse sosyal yasam iginde karsilastigi iletisim

ortamlarindaki mesaj ve kanallar1 daha iyi anlamlandirdig gorisiinii desteklemektedir.

Her bilimsel calismada oldugu gibi gorsel okuryazarligi 6gretimi alaninda da uyulmasi
gereken birtakim ilkeler ve hedefler s6z konusudur. Bu ilke ve hedefler “Gorsel
okuryazarligi neden gereklidir?”, “Gorsel unsurlar ile dil arasinda nasil bir bag vardir?”,

2

“Gorsel okuryazari olmanmn bireye sagladigi/ saglayacagi yararlar nelerdir?”’, “Gorsel
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okuryazarligi ogretiminde hangi adimlarin atilmas: gerekir?” seklinde ifade edilebilecek
ve birbirini destekleyen sorular etrafinda olusturulmustur. Adi gegen sorulara verilen/
aranan cevaplar bizlere gorsel okuryazarhigi dgretiminin ilkelerini vermektedir. Reynold

Myers (aktaran Alpan, 2008) bu ilkeleri dért madde halinde sOyle siralamaktadir:

1. Gorsel dil yetenegi, sozel dil gelisiminden once gelismektedir ve sozel dile hizmet
etmektedir.

2. Gorsel dil yeteneginin gelisimi, dgrenenin objelerle, imgelerle ve beden diliyle olan
etkilesimine baglidir.

3. Gorsel dil gelisiminin diizeyi, 6grenenin ¢ok cesitli ve zengin objeler, imgeler ve beden
dilinden olusan ¢evre ile etkilesim derecesine baglidir.

4. Gorsel dil gelisiminin diizeyi, 6grencinin objeler, gorsel imgeler ve beden dili yaratmak
i¢in kullanacagi ekipman ve islemlerin katilimiyla artmaktadir (s.81).

Gorildiigii tizere gorseller, beden dili ve imgeler ile beraber organize edildiginde daha
etkili 6grenmeyi saglamakta, gorsel dil gelisimi ¢evreden etkilenmekte ve kisinin ¢evreyle
olan iletisim yetenegini olumlu anlamda etkilemektedir. “Gorsel okuryazarlig1 gelismis bir
kisi, ¢cevresinde karsilastigl, goriinen eylemlerin, objelerin, sembollerin dogal ya da yapay
her seyin ayrimina varabilmekte ve onlari yorumlayabilmektedir. Bu yeterligin yaratici
kullanimina bakildiginda ise, gorsel okuryazarlik yeterliginin, bireyin sahip oldugu diger
yetileriyle iletisim kurarak kendini gosterdigi sdylenebilir” (Alpan, 2008, s. 77). Sadece
mesajlarin algilanmasi ve yorumlanmasinda degil, ayn1 zamanda mesaj iiretme siirecinde
de gorsel dgeler oldukca islevseldir. Soyle ki; herhangi bir bilginin kaynaktan aliciya
iletilmesi sirasinda yazili verileri desteklemek amaciyla gorsellerden yararlanilmaktadir.
Hatta kimi zaman goOrseller, belirli bir alan (zemin) iizerinde yazidan c¢ok yer
kaplamaktadir. Bu durum akla egitim 6gretim faaliyetlerine hizmet eden ders kitaplarini
getirmektedir. Ders kitaplarinin hazirlanma amacinin herhangi bir konunun &grenciler
tarafindan en kisa ve etkili bir bicimde anlagilmasini saglamak oldugu diistiniildiigiinde
gorsellerin 6nemi daha net anlasilmis olacaktir. Elbette gorsellerin bu ve buna benzer pek
cok faydasi, gorsel okuryazarlik 6gretimi alindiginda anlamli hale gelecektir. Aksi halde
herhangi bir fikrin aktarilmasi/ 6gretilmesi amacina hizmet eden gorseller, alici tarafindan
anlamlandirilamayacak veya yorumlamada hatalara disiilecektir. Bu kapsamda “gorsel
mesaj1 etkili tasarlanmis bir 6gretim materyali ile karsilasan 6grenci gorsel okuryazarlik
egitimi de almigsa verilmek istenen mesaji anlama ve yorumlama da gilgclik
¢ekmeyecektir” (Alpan, 2008. s. 98). Bu sayede ilgili dersin (Tiirk¢e, Fen ve Teknoloji,
Sosyal Bilgiler vb.) 6gretim programinda belirtilen amaglara ulasma diizeyinde de olumlu

sonuglar gozlemlenecegi diistintilmektedir.
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Gorsel okuryazarligi alaninda onceki bolimde de ifade edilen arastirmalar ve
aragtirmalardan elde edilen bulgular, egitimcilerin gorsellere daha ¢ok yer vermesinin
gerekliligini ortaya ¢ikarmis ve bu alandaki faaliyetlerin artmasina zemin hazirlamistir.
Yapilan calismalardan elde edilen sonuglar, 2005 yilindan itibaren miifredatimiza
yansimaya baglamis ve 2017 tarihinde su ana kadarki son sekline almistir. Bu baglamda
Tiirkge Dersi Ogretim Programi’na gérsel okuma eklenmis, dinleme becerisinin yerini ise
dinleme/ izleme 6grenme alani almistir. (MEB, 2015). Bu baglamda gorsel okuma ve
sununun pek ¢ok gelismis tilkede oldugu gibi bizim iilkemizde de 6neminin anlasildig ve

bu dogrultuda adimlar atilmaya baglandigini belirtmek gerekmektedir.

2.1.3.2. Bilgi Okuryazarlig

Herhangi bir konu hakkinda bilinenleri ifade eden bilgi kavrami ozellikle giiniimiiz
diinyasinda yasanan gelismelere bagli olarak daha da degerli hale gelmistir. Yirmi birinci
yiizyilda iletisim ve teknoloji alanlarinda meydana gelen gelismeler, toplumlar arasi
etkilesimi arttirmistir. Burada bahsedilen etkilesim ortaminda s6z sahibi olmanin 6l¢iitii ise

bilgidir. Bu baglamda Yilmaz (1998), sunlari ifade etmektedir:

Son yillarda, yasadigimiz ve biiyiik bir olasilikla belirli bir siire daha yasayacagimiz 6ngoriilen
donem post-kapitalist, post-modem, post-indiistriyel (sanayi sonrasi/Gtesi), teknotronik, biiyiik
yonelimler, kiiresel kdy, bilisim ¢agi ve benzeri kavramlarla adlandirilmaya ¢alisilmaktadir.
Bunlar arasinda genelde en ¢ok kabul goren ve yayginlikla kullanilan, "bilgi ¢ag1", ayn1 anlama
gelmek tizere "bilgi toplumu" kavrami olmaktadir. Bireyler ve toplumlar, ayn1 zamanda bir
Ol¢iit durumuna getirilen bu kavrama dayali yeni 6zellikleri ile tanimlanmakta, gelismislik
diizeyleri bu 6zelliklere sahip olma orani ile belirlenmektedir (s.148).

Her ¢agda oldugu gibi bilgi ¢agi olarak adlandirilan i¢inde bulundugumuz dénemin de
birtakim gerekleri vardir. Adi gecen gerekliligin 6l¢iitiinii belirleyen ise bilgidir. Bireysel,
toplumsal ve ulusal anlamda varlik gosterebilmek; bilginin 6nemini kavramak, bilgiye
erisim yollarmi 6grenmek ve elde edilen bilginin ulagmak istenen hedefler dogrultusunda
etkin bir bi¢imde kullanilmasiyla miimkiindiir. Nitekim “tarih boyunca yasam degismekte,
toplumlarin gelismelerinde bilgi 6nemli bir giic olmaktadir. Bilginin 6nemini kavrayan,
onu etkin bir sekilde kullanan, iireten ve gelistiren toplumlar ilerlemektedir” (Onal, 2010,
S. 116). Su halde bilgi toplumunda etkin bir birey olarak yasamanin geregi bilgi okuryazari

olmaktir.

Proclamation’a (aktaran Kurbanoglu, 2010) gore bilgi okuryazarligi; “bireylerin kisisel,

sosyal, mesleki ve egitime yonelik hedeflerine ulasmalarini saglamak icin yasamin her

26



alaninda bilgiyi etkin sekilde arama, degerlendirme, kullanma ve yaratma becerisidir
(s.729).” Bu anlamda bilgi okuryazarini bilgiye erisme ve bilgiyi edinme ilkelerini,
tanimda belirtildigi esaslara uygun olarak, kullanabilen kisi olarak tanimlamak
miimkiindiir. Bu kapsamda bilgi okuryazari olabilmek bilgiye ulasma, elde edilen bilgileri
yorumlama ve diger disiplinlerle olan iligkileri itibariyla belirli bir sisteme bagli olarak
isleme anlamina gelmektedir. Bilgi okuryazarligini bir beceriler biitiinii olarak ifade eden

Kurbanoglu (2010), ad1 gecen sistemi su sekilde betimlemektedir:

Bilgi ihtiyacini fark etme, bilgi ihtiyacini tanimlama, bilgi arama stratejileri gelistirme, bilgi
arama, bulma, se¢me, degerlendirme, kullanma, siiflama, diizenleme, yorumlama, yeni bilgiyi
mevcut bilgiyle biitiinlestirme ve iletme gibi bilgi becerilerinin; muhakeme ytiriitebilme, karar
verebilme, problem ¢ézebilme, analitik diigiinebilme, elestirel diisiinebilme, sentez yapabilme,
yaratici diislinebilme, yeni bilgi {iretebilme, gegmis deneyimlerden yararlanarak bilgi ve beceri
transferi yapabilme ve bilgiyi i¢sellestirme gibi iist diizey diisiinme becerilerinin; iletisim, ekip
calismasi, isbirligi, kisisel motivasyon, uyum saglama gibi bireysel becerilerin; fonksiyonel
okuryazarlik, bilgisayar okuryazarligi, ag okuryazarligi kiitiiphane okuryazarligi, medya
okuryazarligi, gorsel okuryazarlik gibi g¢esitli okuryazarlik becerilerinin birlesiminden olusur
(5.743).

Dolayisiyla herhangi bir konuda sahip olunan bilgi, belli bir alana (matematik, tip, fizik,
kimya vb.) yonelik olmakla birlikte diger bilim dallartyla da baglanti halindedir.

Bilgi okuryazari olmanin artik ayricalik degil, gereklilik oldugu Amerikan Kiitiiphane
Birligi’nin (American Library Association [ALA], 2016) “Bilgi Okuryazarliginin Tanitimi
(Introduction to Information Literacy)” baslikli yazisinda agikca ifade edilmistir. Burada
bilgi ¢cagi olarak adlandirilan giinlimiiz diinyasinda biiyiik bir bilgi patlamasi yasandigina
vurgu yapilmistir. Yine buna bagli olarak Ogrencilerin formal o6gretim faaliyetleri
ortamindaki imkanlarla her seyi bilmelerinin miimkiin olmadigi, bunun i¢in de ¢ok sayida
kaynaktan en dogru sekilde yararlanma adina bilgi okuryazarlig: ilkelerini 6grenmelerinin
gerekli oldugu ifade edilmistir. Ayrica ayni yazinin devamindaki yasam boyu ogrenme/
ogrenci 1fadesi dikkat ¢ekicidir. Nitekim glinlimiiz diinyasinda bilginin ¢esitliligi ve bilgiye
yiiklenen anlamin giderek artmasi 6grenmenin belirli yillar1 kapsayan bir siire¢ olmaktan
cikarak onu yasamdan Oliime kadar siliren uzun ve karmasik bir siire¢ boyutuna tagimistir.
Iste bu siirecte bilgiye erisme ve bilgiyi elestirel bir bigcimde yorumlayarak kullanma, bilgi

okuryazarlig1 6gretimini modern diinyanin bir geregi haline getirmistir.
“Bilgi ¢ag1 olarak nitelendirilen giinliimiizde bireyler artik kendi gereksinimleriyle birlikte,
toplumsal ve ekonomik hayatin 6ngordiigii ¢esitli niteliklerle donatilarak yetistirilmektedir. Bu

nitelikler arasinda etkin bilgi kullanimmi 6grenmek, bireyin kazanacagi temel beceriler
arasinda yer almaktadir” (Onal, 2010, s. 102).
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Buradan hareketle bireyin herhangi bir alanin bilgisine sahip olmasmin ayricalik degil

zorunluluk oldugu sonucuna ulagmak miimkiindiir.

Diger 6gretim programlarinda oldugu gibi bilgi okuryazarligi 6gretiminde de birtakim
standartlar belirlemek ve bu standartlara gore hareket etmek can alic1 bir 6neme sahiptir.
Nitekim herhangi bir bilimsel ¢aligmada standartlar olusturmak veya bilim g¢evrelerince
genel kabul gérmiis bir standart 1s5181nda hareket etmek, programi tesadiiflerden kurtarmak
icin gereklidir. Bu kapsamda egitim fakiiltelerinde standart belirlemenin 6nemine dair bir
calisma yapan Yanpar Yelken, Celikkaleli ve Capri (2007) standart belirlemenin 6nemi

hakkinda sunlari ifade etmistir:

Standartlar, akreditasyonun temelini olusturmaktadir. Bunlar, olusturulacak sistemin
gereklerini ortaya koymakta ve yiiksek nitelikli lisans programlarinin gelistirilmesi igin neler
yapilmasi gerektigini belirlemektedir. Standartlar, konu alani uzmanlarinin goriiglerine,
aragtirmalara ve deneyimlere goére belirlenmistir. Yiiksekogretim programlarimin akredite
edilmesi i¢in tasarlanmig bir sistemde standartlar, bir yiiksekdgretim programimin kabul
edilebilir diizeyde olduguna karar verilebilmesi i¢in hangi 6gelerin programda bulunmasi
gerektigini gostermektedir (5.192).

Ote yandan belirlenen hedeflere ulasilip ulasiimadigi, ulasildiysa ulasilma yiizdesinin ne
oldugu yine bu standartlar ¢ercevesinde degerlendirilebilmektedir. Bu kapsamda diinya
tizerinde pek c¢ok kurum ve kurulus (Association of College and Research Libraries,
American Association of School Librarians vb.) tarafindan degisik bakis acilarina gore
Olusturulmus ve genel itibariyla hemen hepsinin iizerinde hemfikir oldugu bilgi

okuryazarligi standartlarini Polat (2006), su sekilde siniflandirmustir:

Bilgi gereksiniminin boyutunun belirlenmesi

Gereksinim duyulan bilgiye etkin ve yeterli olarak erisilmesi

Bilginin ve bilgi kaynaklarinin elestirel olarak degerlendirilmesi

Ozel bir amacin gergeklestirilmesinde bilginin etkin olarak kullanilmas1

Bilgi kullanimina ve erigsimine iligkin ekonomik, yasal ve etik konularin anlagilmasi ve bu
dogrultuda hareket edilmesi (s.257).

agrwnE

Burada bilgi okuryazarligi standartlar1 {ic ana asamada degerlendirilmistir. ilk asama
bilgiye erisim, ikinci asama erisilen bilginin belirli 6l¢iitlere gore elestirilmesi, son asama

ise ¢iktiy1 da igine alan, bilginin islenmesi ve degerlendirilmesi siirecidir.
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2.1.3.3. Elektronik Okuryazarligi

Teknolojik gelismeler, sadece yeni arag geregleri hayatimiza dahil etmemis; ayn1 zamanda
geleneksel anlamda kullanilan kavram ve terimlerin de yeniden yorumlanmasimi gerekli

héle getirmistir. Bunlardan biri de okuryazarliktir. Yildiz’a (2007) gore;

1960’lardan sonra, okuryazarlik iizerine yapilan arastirmalarin sayisinda bir artiy goze
carpmaktadir. Giderek artan arastirma sayisi ile birlikte arastirmalarin kapsam, yontem ve
vurgulari da degismistir. Baglangigta okuryazarlik arastirma ve yaklagimlari, okuma yazma
o0grenmeyi, mekanik bir beceri elde etme siireci ile sinirlamig ve okuryazarligin i¢inde var
oldugu sosyo-kiiltirel baglama cogunlukla hak ettigi ilgiyi gostermemistir. Ancak son
donemde, okuryazarligin iginde yer aldig1 sosyo-kiiltiirel baglamdan soyutlanarak ele alinamaz
olusunun fark edilmesiyle birlikte yeni okuryazarlik yaklagimlari ortaya ¢ikmustir (s.44).

Konuyu bilimsel okuryazarlik 6zelinde degerlendiren Turgut (2007), s6z konusu
okuryazarlik tlirtiniin 1950’lerden bu yana farkli sekillerde tanimlandigina ve
degerlendirildigine vurgu yapmaktadir (5.237). 1900’li yillarin ortalarindan gliniimiize
ulasincaya kadar okuryazarlik kavraminin tanim ve kapsaminda meydana gelen bu
degisimler, toplumu etkileyen ve yonlendiren pek ¢ok gelismeden bagimsiz
diisiiniilmemelidir. Yazili kaynaklardan elektronik bilgi ortamlarima dogru yasanan hizh
akig, toplumun fertlerini de bu yénde bir degisime zorlamistir. Ulkemizin de yer aldig1 pek
cok yerde bundan 50- 100 yil 6nce okuma yazma bilmek, parayla satin alinamayacak bir
ayricalik iken giiniimiizde yasami idame ettirmek icin gerekli olan standartlarin olmazsa
olmazlarindan biri haline gelmis, hatta okuma yazma bilmek tek basina yetersiz hale
gelmistir. Tiirkiye Ornegi {izerinde diisiiniildiiglinde 1990’larda is basvurularindan,
haberlesmeye, vergi 6demelerinden niifus sayim ve tescil islemlerine varincaya kadar
neredeyse her sey kagit ilizerinde yiritiilebilirken giliniimiizde elektronik posta ve
haberlesme, elektronik 6deme sistemleri, elektronik niifus tescil ortamlari olusturulmus ve
islemler bu kanallar iizerinden yiiriitilmeye baslanmistir. “Internet’in ticari ve sosyal
hayata etkisi genisledikce “€” On ekli bir¢ok kavram ortaya cikmistir. Geleneksel
pazarlamada isyeri web sitesine, geleneksel magaza e-magazaya, ticaret e-ticarete, aligveris
e-aligverise, miisteriler e-miisterilere, hatta devlet bile e-devlete doniisiim siirecini
yagsamaktadir” (Yuldasev, 2013, s. 1). Bu kapsamda giiniimiiz diinyasinda degisik tiirden
giindelik islerin yiiriitiilmesi bile ad1 gecen elektronik ortamlarin bilgisine sahip olmay1

gerektirmektedir.

Aslinda tiim bu sayilanlar elektronik okuryazarliginin gerekliligini de ortaya koymasi

bakimindan biiyiikk 6nem tagimaktadir. Ciinkii “teknoloji, verimli okuma, yazma, aragtirma
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ve bilgi olanaklarina sahiptir. Teknolojinin sagladigi bu olanaklardan yararlanmak igin
teknoloji okuryazar1 olmak gerekmektedir” (Adigiizel’den aktaran Yuldasev, 2013, s. 3).
Bu baglamda en ilkel kabul edilen kavimlerden modern toplumlara varincaya kadar herkes
ulagim, iletisim ve yasam becerileri anlaminda teknoloji iiriinlerinden bir veya birkagini
isteyerek veya zorunlu bir sekilde kullanmak mecburiyetindedir. Nitekim bir giin, herkes
icin 24 saatten olusmaktadir ve dzellikle yasamin akist i¢inde tiim islerin bu sinirlt siire
icinde bitirilmesi gerekmektedir. Iste bu gereklilik, teknoloji kullaniminin temel sebebi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elbette burada asil 6nemli olan teknolojiye maruz kalmak
degil, onu bilingli bir bigimde kullanabilmektir. Teknoloji okuryazarliginin ¢ikis noktasi
ise tam olarak burasidir: Teknoloji iirlinlerini elestirel bir bigcimde degerlendirerek,
amaglarimiz dogrultusunda etkili ve verimli bir bicimde kullanabilme becerisine sahip

olmak.

Bu kapsamda elektronik okuryazarligi, 6grenme ihtiyact dogrultusunda farkli elektronik
ortamlardaki her tlirli metne ulasma, edinilen bilgiyi mevcut bilgisel altyap: ile yeniden
yapilandirma ve gerektiginde bilgiyi elektronik kanallar araciligiyla tiretme (metne
dontistirme) faaliyetlerini igeren siire¢ seklinde tanmimlamak miimkiindiir. Burada
elektronik okuryazarligi kavraminin daha dogru yorumlanabilmesi adina, “metin”
kavraminin irdelenmesine ihtiya¢ oldugu goriilmektedir. Metin, TDK Tiirk¢e Sozlikte “1.
Bir yaziy1 bi¢im, anlatim ve noktalama 6zellikleriyle olusturan kelimelerin biitiinii, tekst. 2.
Basili veya el yazmasi, tekst” (Parlatir, Gozaydin ve Ziilfikar, 1998, s. 1548) seklinde ifade
edilmektedir. S6z konusu tanimda herhangi bir iiretimin metin olarak kabul edilebilmesinin
Olciitiinlin yaz1 ve yaziyr olusturan dilbilgisi unsurlart oldugu goriilmektedir. Oysa
elektronik okuryazarliginin hem hazirlik hem de sunum asamalarinda karsilagilan metin
kavrami bu tanimdakinden ¢ok daha farkli ve genis ¢aplidir. Bu kapsamda Altun’un (2003)

geleneksel ve elektronik metinler arasindaki farklara yaptig1 vurgu oldukca 6nemlidir.

Geleneksel metinlerde alfabenin yami sira resimler, ikonlar ve grafikler kullanilmaktadir.
Ancak, dijital ortam ile bunlara ses, goriintii, sesli goériintii, animasyonlar ve imaj haritalari
eklenmektedir. (...) Geleneksel metinlerin hazirlanmasi miirekkep ile yapilmaktadir. Her tiirlii
resim, grafik ve metinsel dizgide miirekkep yeterli gelebilmektedir. Oysa dijital ortamlarda
miirekkep artik dijitallesmis ve farkli uygulamalar igin farkli miirekkeplere ihtiya¢ duyulmaya
baslanmistir. Ornegin, resim aktarabilmek icin dijital fotograf makinasi veya tarayici gibi
araglara; goriintii iglemek i¢in goriintii aktarimi yapan goriintii yakalama ¢evre birimlerine veya
yazilimlarina; ses aktarabilmek igin de ses isleme c¢evre birimleri veya yazilimlarina
gereksinim duyulmaktadir. Geleneksel metinlerin bir uygulamasi olarak gérdiiglimiiz kitaplar
da elektronik ortamlarda yerlerini almakta, ancak alisilagelmis yapilarinin yam sira yine
elektronik metinlerin bir 6zelligi olarak ses, goriintii ve animasyonlarla zenginlestirilmektedir.
Bu acidan, elektronik kitap anlaminda e-kitap kavramu da alanyazinda yerini almaktadir.
Diizlemsel yapisi ile geleneksel metinlerin yazilim siralamasi birgok okuyucu i¢in tanidik
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gelmektedir. Ancak elektronik ortama aktarilan metinlerde boylesi bir diizenlemenin yani sira,
uzamsal bir tasarim da bulunmaktadir. Bu 6zellik okuyucuya istedigi yerden istedigi konuya
gecis imkan1 saglayabilecegi gibi, farkli bolgelerde bulunan metinler arasinda da gecis
yapabilme olanagi saglayacaktir. Dolayisiyla, okuma siireci bir tek metin veya kitap ile sinirl
kalmayacaktir.

Su halde dijital ortamlarda hazirlanan metinlerin geleneksel metinlere kiyasla daha zengin
bir igerige sahip oldugunu ve daha kolay erisilebilir Ozellikler tagidigini sdylemek
miimkiindiir. Elektronik metinler ayn1 anda birden fazla duyuya hitap etmesi yoniiyle de
geleneksel metinlerden ayrilmaktadir.  Altun’a  (2003) gore elektronik metinleri
digerlerinden ayiran bir diger 6zellik “elektronik metinlerin diizlemsel olmayan bir yapida,
cok yonli bir etkilesime olanak saglamasidir. Geleneksel metinlerde okuma siirecinde
okur, metin ile bas basadir. Konu biitiinliigli agisindan kendisine sunulanlarla sinirlidir.
Metin olarak okuyucuya verilebilecekler medyanin o6zellikleriyle sinirli oldugundan,
elektronik metinlerde bu etkilesim daha zenginlesmektedir.” Goriildiigii tizere elektronik
okuryazarligindaki metin ile okuma yazmada kullanilan metin pek ¢ok yonden farkliliklar
gostermektedir. Metinlerin hazirlanisinda kullanilan teknikler, tretim malzemeleri,
metindeki sekil- zemin algisi, okur- metin iletisimi gibi unsurlar bu farkliliklardan
bazilaridir. Elektronik okuryazarliginda kullanilan metnin hazirlanis asamasinda daha
karmagik, sunumda ise anlamayi kolaylastirdigi ger¢eginden hareketle, daha zengin
oldugunu ifade etmek gerekmektedir. Buradan hareketle elektronik okuryazarligi bilgisinin
egitim Ogretim ortamlarinda etkin bir bi¢imde kullanilmasinin istendik sonuglar

aliabilmesi adina gerekli oldugu goriisiindeyiz.

2.1.3.4. Internet Okuryazarhig

Gecmis yillardan farkli olarak giliniimiizde insanlar, herhangi bir konuda arastirma
yapmaktan giincel bir olay ile ilgili haberleri 6grenme istegine kadar pek ¢ok konuda
internete basvurmaktadir. “Internet, ¢agimizin en 6nemli teknolojisi durumunda olup
diinya genelinde yer alan milyonlarca bilgisayarin bir arada baglantili bir sekilde
bulundugu genis bir agdir. Her yastan her kullanici internet teknolojisine yogun bir sekilde
ilgi gostermektedir. Toplum ve teknoloji birbiriyle siirekli etkilesim halindedir” (Kirik,
2014, s.337). Fakat adi1 gegen etkilesim, ge¢mis yillardakinden oldukga farkli ozellikler
gostermektedir. Yarim yiizyil Oncesiyle bile kiyaslandiginda karsimiza insanlarin bireysel

ve sosyal ihtiyaclarin1 ¢ogunlukla birincil kaynaklar araciligiyla karsiladigi bir tablo
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cikmaktadir. Oysa giiniimiizde iletisim ihtiyaglarmin biiylik kismini, internet olmaksizin

yerine getirmek neredeyse miimkiin goziikmemektedir. Leu’ya gore;

“Internet teknoloji konusu degil, tamamen okuma ve okuryazarhk konusudur.” Interneti
kullanis amaglarimiz g6z Oniine alindiginda, bu aciklamanin hi¢ de ug¢ bir fikir olmadigini
soyleyebiliriz. Ornegin haberleri okumak, videolar: izlemek, bilgi kaynaklarina ulasmak, bilgi
paylagmak veya baskalariyla iletisime gegmek gibi onlarca sey icin Interneti kullantyoruz ve bu
sOylem alanlarinin her biri bir bakima bizim okuryazarlik deneyimlerimizi ve aligkanliklarimizi
yansitiyor (aktaran Destebasi, 2016, s. 902).

Boyle bir ortamda interneti ve internet teknolojilerini verimli ve gilivenli bir sekilde
kullanabilmek ise internet okuryazari olmay1 gerektirmektedir. Nitekim Onceki boliimde
ifade edildigi iizere internet teknolojisinin bu denli yogun bir bigimde kullanilmasi,
internetten edinilen bilginin ne derce giivenilir oldugu sorusunu ve buna bagl olarak

internet okuryazari olmanin gerekliligini beraberinde getirmektedir.

Livingstone, Bober ve Helsper’in (2005), internet okuryazarligiyla ilgili “bilgiye erisme,
onu anlama (kavrama) ve degisik formlarda (bigimlerde) iletisim ortamlar1 yaratma
(tiretme)” tanimi iizerinde hemfikir olduklari goériilmektedir (s.6). Bu tanimda internet
okuryazarliginin hem okuma (bilgiye erisme ve onu anlamlandirma noktasinda) hem de
yazma (yeni bilgiler iiretme noktasinda) yonii {izerinde durulmustur. Esas itibariyla bu
tanimda yer alan 6zellikler bizleri internet okuryazarliginin neden gerekli oldugu noktasina
gotirmektedir. Bu kapsamda Asselin ve Moayeri’nin (2010) daha ¢ok egitim &gretim
ekseninde hazirladiklart ve kendi ¢alismalarinin ¢ikis noktasini olusturan su sorular,

internet okuryazarligiin gerekliligi hakkinda 6nemli ipuglart sunmaktadir:

1. Ogrencilerin giinliik yasamlar igindeki internet deneyimleri nelerdir?

2. Ogrencilerin internet arastirmalart sirasindan herhangi birinden bagimsiz olarak
kullandiklari internet uygulamalari nelerdir?

3. Oprenci, 6gretmen ve ebeveynlerin internetin okuldaki rolii/ islevi hakkindaki inanglart
nedir? (s.192).

Bu temel sorulara aranan cevaplar, internet kullanimi hakkindaki “biling” ve interneti
“kullanma gerekgesi” ilkeleri etrafinda olusturulmustur. Su halde internet okuryazarligi
ozellikle genc¢ yastaki kullanicilarin interneti denetimli bir bicimde kullanmalari,
internetteki herhangi bir program veya uygulama iizerinde ¢alisirken hedef odakli
ilerlemeleri, internetin zararli etkilerine karsi bilingli olmalari; ayn1 zamanda yararh
yonlerini de kesfetmeleri, bilingli birer internet kullanicisi, dolayisiyla internet okuryazari,
olmalari; bu kapsamda geng- aile ve 6gretmen esglidiimiiniin saglanmasi adina gerekli olan
egitim ogretim faaliyetleridir. Benzer bir konu iizerinde c¢alisan Kirik’in (2014) ulastigi

sonuglar1 gosteren su ifadeleri internet okuryazarliinin 6nemini destekler niteliktedir:
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Elde edilen bulgulardan da anlasilacag: {izere aileler internet hakkinda gereken bilgi diizeyine
sahip degildir. Cocuklardan o6nce anne ve babalarin internet konusunda kendilerini
gelistirmeleri ve bu teknolojiyi saglikli bir sekilde kullanmayr 6grenmeleri gerekmektedir.
Cocuklar1 hayata hazirlayan en temel varliklarin anne ve babalar oldugu hatirlanirsa durumun
ehemmiyeti daha iyi anlasilacaktir. Ailelere medyadan ziyade internet okuryazarligi bilincinin
asilanmasi birincil derecede énemlidir. internet okuryazarligmin gelisim gosterebilmesi adina
dogru devlet politikalarinin izlenmesi, gerekli medya desteginin saglanmasi ve internet
okuryazarligina 6nem verilmesi gerekmektedir. Aksi takdirde internet tizerine yapilan olumsuz
tartigmalar artarak devam edecek ve toplumsal yapt mevcut tartigmalardan olumsuz yonde
etkilenebilecektir (5.346).

Su halde nitelikli bir internet okuryazari olmanin, veli ile isbirligi yapilmasiyla ve ilgili

kurumlarm bu yondeki egitim politikalarin tutarlilifryla miimkiin olacag: goziikmektedir.

2.1.3.5. Cok Katmanli Okuryazarlik

Onceki béliimlerde de deginildigi iizere gelisen teknolojiyle birlikte bilgiye erisim yol ve
yontemlerinde kokli degisiklikler olmus, metin algisi/ anlayigi, metnin eskisine gore gok
daha fazla unsurun birlesiminden olusmasi nedeniyle, degismis ve bu durum kaginilmaz
olarak yeni okuryazarliklarin ortaya cikmasini gerekli hale getirmistir. Bahsedilen bu
okuryazarliklarin temel caligma sahasi ise, yeni okuryazarliklara bagli olarak ortaya ¢ikan

¢ok katmanli, metinlerdir.

Bu bolimde yeni okuryazarlik tiirlerinin her birinde ayr1 ayr1 degindigimiz “yeni metin
algisin1 (¢ok katmanli metinler)” belirginlestirmek amaglanmistir. Bu kapsamda oncelikle
cok katmanli metinlerin tanimmin yapilmasi ve 6zelliklerinin agiklanmasi gerekmektedir.
Ingilizce kaynak dilinde “multimodal text” olarak ifade edilen ¢ok katmanli metinler; ses,
yazi, gorsel unsurlar veya jest- mimik gibi unsurlarin en az ikisinin belli bir diizende
(birbirlerini destekleyecek sekilde) bir araya getirilmesiyle olusturulmus metinlerdir.
Anstey ve Bull (2016), ¢ok katmanli metinleri birden fazla géstergenin (ses, goriintii, jest-
mimik vb.) birlesiminden olusan metinler olarak tanimlamaktadir. Bu durumda ¢ok
katmanli metinler bilginin sunumunda ayni anda birden fazla duyuya hitap eden metinler

olarak nitelendirilebilir.

Yasamin her alaninda karsimiza ¢ikan ve kullanimi belirgin bir bigimde artan ¢ok katmanli
metinler basit, toplumsal bir yénelimden 6te faydaci bir dayanagin iirtiniidiir. Nitekim gok
katmanli metinlerde kullanilan ve ayni anda birden fazla duyuya hitap eden yapi, daha
etkili ve kolay ogrenmeyi saglamaktadir. Bu konuda yapilan ¢alismalara vurgu yapan

Akpinar ve Ersozlii (2008), her bir duyu organinin grenme siirecine belli oranlarda katki

33



sagladigimi belirtmektedir (s.44). Ayrica ¢ok katmanli metinler, 6grenciler tarafindan daha
ilgi ¢ekici bulundugu i¢in derse katilimin artmasi noktasinda da 6ne ¢ikmaktadir. Tim
bunlar ¢ok katmanli metinlerin neden bu kadar ¢ok tercih edildiginin ve ¢ok katmanl

okuryazarliga duyulan ihtiyacin somut birer gostergesidir.

Cok katmanli okuryazarlik iizerinde farkli bakis acilarini yansitan tanimlar bulunmakla
birlikte siire¢ lizerine yaptigi vurgu bakimindan Wohlwend’in (2011) tanimi {izerinde
durmak yararli olacaktir (5.243). Okuryazarligin taniminin her gegen giin degistigini
belirten Wohlwend, ¢ok katmanli okuryazarligin fiziksel hareketleri, nesneleri; diistinceleri
temsil eden ve yorumlayan gorselleri kapsadigimi ifade etmistir. Elbette buradaki
yorumlamanin hem okuma hem de yazma siireci igin diisiiniilmesi gerekmektedir. Ozetle
cok katmanli okuryazarlik; yazi, ses, gorsel unsurlar, jest ve mimiklerin en az ikisinin bir
anlam ifade edecek sekilde bir araya getirilmesi ve adi gegen unsurlarin birlesimiyle
olusturulmus metinleri anlamlandirma siireci olarak ifade edilebilir. Bu kapsamda ¢ok
katmanli metinlerin ¢dziimlenmesi noktasinda onemle {izerinde durulmasi gereken husus
metnin biitiiniiniin, metni olusturan unsurlardan farkli ve daha genis bir anlam ifade

ettigidir. Dolayistyla ¢ok katmanli metinler okura biitiinciil bir bakis acis1 sunmaktadir.

Tiim bu anlatilanlardan hareketle ¢ok katmanli okuryazarligin hem farkli sekil ve icerik
unsurlariyla olusturulan metinlerin kavranmasinda hem de diger okuryazarliklarin (gorsel
okuryazarligi, internet okuryazarligi, bilgi okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi vb.)
merkezinde yer alan metin kavraminin daha dogru anlagilmasi adina biiyiik bir dneme

sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.

2.2. Medya Okuryazarh@
2.2.1. Medya Okuryazarh@inin Gerekliligi

Caglarin isimlendirilmesindeki en 6nemli etken, o donemi sekillendiren birtakim gelisme
veya olaylardir. Tas Devri, Maden Devri; Aydinlanma Cagi vb. nitelemeler bu durumun
birer gostergesidir. Bu baglamda halihazirda devam etmekte olan donem ise bilgi cagi
olarak anilmaktadir. ‘“20. yiizyilda baslayan ve halen devam etmekte olan bilim ve
teknolojideki hizli gelisme, her alanda oldugu gibi iletisim alaninda da etkili olmus ve
bilim adamlarimin gegtigimiz yilizyili “enformasyon ¢agi” olarak tanimlamalarina yol

acmistir” (Arslan vd., 2013, s. 19). Adi gegen cagmn birtakim getirileri (ulasim ve
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iletisimdeki ¢esitlilik ve kolaylik vb.) oldugu gibi zorunluluklar1 da vardir. Birincil (yiiz
yiize) veya ikincil (uzaktan) iligskilerden herhangi birinin i¢inde kaginilmaz olarak yer
almak suretiyle iletisim katilimcisi olmak, ulasim teknolojilerinden bir veya birkagini
isteyerek ya da mecburiyet nedeniyle kullanmak, s6z konusu zorunluluklardan bazilaridir.
Biiylik bir sehirde yasayan bir bireyin sabah ise gitmeden evvel yollardaki trafigin
durumunu 6grenmek amaciyla televizyon veya internetten ilgili haberleri incelemesi, farkli
is kollarinda yatirimlar1 bulunan bir girisimcinin sektorlerdeki borsa haberlerini an be an
takip etmek etmesi veya bir arastirmacinin sahadaki yenilikleri takip etmek amaciyla dijital
bilgi kaynaklarindan yararlanmasi modern diinyanin vazgecilmezlerindendir. Bu baglamda
medya artik gerek giinliik yasamin gerekse is hayatinin vazgegilmezi olmustur. Bu konuda
Bostanci vd. (2007), sunlar1 belirtmektedir:

Medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte bireyler toplumsal yasami bu araglar aracilifi ile
algilamaya baslamiglar ve dogal olarak bu “aracilarin” gercekligine bagimli hale gelmislerdir.
Medya giiniimiizde toplumsal yasami belirleyen en dnemli merkezlerden biridir. Kaginer gii¢
oldugu ¢esitli tartigmalara konu olsa da sosyal yasamin en dnemli aktorlerinden biri oldugu ve
modern diinyada pek ¢ok insanin yasami medya aracihiiyla algiladigi bilinir. Iletisim
olanaklarinin ¢ogalmasi ile kisiler arasi iligkilerin yerini medyalar araciligi ile gergeklesen
iletisim almistir. Bu da, toplumun medyalara olan ihtiyacinin artmast ve onlar1 hayatinin
merkezine almasi sonucunu beraberinde getirmistir. Insanlar medyalar aracihg ile
sosyallesmekte, haberdar olmakta, egitilmekte ve eglenmektedir artik. Neredeyse yasami
medyalar araciligi ile yasamak gibi bir kaginilmazla kars1 karsiyadir modern insan bugiin (5.25)

Iletisim kanallarindan pek ¢ogunun eszamanli olarak kullamldigi boyle bir dénemde,
medya ile olan bagin ve iletisim niteliginin mercek altina alinmasi gerektigi
diisiincesindeyiz. Nitekim kitle iletisim araclar1 olarak isimlendirilen ve hayatimizin
neredeyse tiim alanlarinda yer alan gazete, radyon, televizyon, internet ve mobil
teknolojilerinin bilingli bir bigimde kullanilmamasi1 durumunda ortaya ciddi sorunlar
cikmaktadir. Sozgelimi “slirekli tekrar eden ve ¢ok etkili olan gida reklamlari, asir
tilketimi obeziteye neden olabilmektedir. Siirekli kola ve cipsle 6gilin gegistiren genglerde
bir silire sonra mide rahatsizliklar1 goriilmekte, hatta ciddi saglik sorunlariyla
kargilagilmaktadir” (Bilici, 2014, s. 256). Bu baglamda bilgi kirliligine maruz kalma, yanl
haberlerden etkilenerek Onyargilar gelistirme hatta fanatizm boyutunda taraf olma gibi
birtakim ¢iktilar, durumun ciddiyetini gozler 6niine sermektedir.

UNESCO tarafindan 1982 yilinda Grunwald’de diizenlenen Uluslararast Medya Egitimi
Sempozyumu’nun sonug bildirgesinde su ifadeler yer almaktadir:

Medyanin ayni anda her yerde olabildigi bir diinyada yastyoruz: zamanm biiyiik bir kismini

televizyon izleyerek, gazeteleri ve dergileri okuyarak, ses kayitlarini ¢alarak ve radyo
dinleyerek gegiren bireylerin sayisi her gegen giin artmaktadir. Ornegin baz iilkelerde gocuklar
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simdiden okulda gecirdikleri zamandan ¢ok daha fazlasin1 televizyon izleyerek
harcamaktadirlar. Thtiyag duydugumuz asil sey medyanin kusku gétiirmez giiciine el koymak
ya da bunu onaylamak degildir. Medyanin yerlesik bir olgu olarak diinyanin yer yerinde
yayginlastigini ve dnemli etkileri oldugunu kabul etmeliyiz. Ayrica giiniimiiz diinya kiiltiiriiniin
bir pargasi olarak medyanin &nemini de takdir etmeliyiz. iletisim ve medyanin ne gelisme
stirecindeki rolii ne de vatandagslarin topluma aktif katilimlarindaki islevi kiicimsenmemelidir.
Politika ve egitim alanindaki karar vericilerin, vatandaslarin iletisim olgusuna yonelik elestirel
bir anlayis gelistirmeleri konusundaki yiikiimliilikklerinin farkinda olmalar1 gerekmektedir
(Altun, 2011, s. 87).

Sonug bildirgesindeki bu ifadeler medya okuryazarlig1 egitiminin ne denli gerekli olduguna
isaret etmekte ve ilgili kurumlara gorevler diistiigiine vurgu yapmaktadir. Bu gereklilikten
hareketle medya okuryazarlig1 konusunda iilkemizde yapilan ¢alismalar ve bu ¢alismalarin

gerekeeleri s0yle O6zetlenebilir:

Milli Egitim Bakanlig1 ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), sivil toplum kuruluslari,
medya Orgiitleri, tiniversiteler arasinda kurulan isbirligi ile olusturulan “medya okuryazarlig”
projesiyle, 6grencinin medya karsisinda pasif bir alici olmak yerine, medyay1 okuyabilecek,
medyanin dilini ¢ozebilecek biling diizeyine ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak
yer alabilmesi hedeflenmistir. Cocuklar televizyon karsisinda en hassas, etkiye en agik grubu
olusturan kesimdir. Cocuklarin ekranda izlediklerini, “gerceklik” ve “kurgu” bakimindan ayirt
etme becerisini de kazanabilmeleri gereklidir. Ayrica medyanin olaylar1 ve olgulart nasil ve
neden belli yonleriyle yansittiginin ¢ocuklara anlatilmasi, boylece onlarin ilkdgretim ¢agindan
baslayarak medyaya elestirel bakabilen, bilingli alicilar olarak yetistirilmeleri 6nem
tasimaktadir (Avsar, 2014).

Bu kapsamda medya okuryazarhi@inin dort temel yeterlilik {izerinde sekillendigini
bahsetmek mimkiindiir. Bunlar; “bilgiye erisim, erisilen veya bize gonderilen iletileri
coziimleyebilme, c¢oziimledigimiz iletileri bir¢ok acidan degerlendirebilme ve farkh
iletisim kanal, arag¢ ve tekniklerini kullanarak kendi iletilerimizi olusturabilme/ {iretebilme
alanlarindaki yeterliliklerdir” (Sahin, 2014, s. 7). Hiyerarsik bir dizilime sahip olan bu
yeterlilikler medya iiriinleriyle ilk karsilasma anindan (bilgiye erisim) degerlendirme
noktasina kadar her zaman elestirel bir bakis agisiyla hareket etmeyi gerektirmektedir.
Ilerleyen boliimlerde ayrintili bir bicimde incelenecek olan elestirel bakis agisi, bu anlamda

medya okuryazarliginin temel isleyis 6zelliklerinden biridir.

Temelde ¢ocuklari medyanin zararli etkilerinden korumak ve onlari bilingli birer birey
olarak yetistirmek amaciyla baglamasina ragmen medya okuryazarligi hareketinin sadece

cocuklara yonelik oldugunu diistinmek yanlistir.

Medya egitimi, (...) ne yalnizca okula ait bir konudur, ne de yalniz basina 6grenciler, cocuklar
ya da delikanllar ile ilgili bir seydir. Tabii ki, bireyin ve vatandasin tamamuiyla tutarh ve sirali
egitiminin garantdrii olarak okul kurumu belirleyici ya da hatta vazgegilmez bir rol oynamak
zorundadir. Ancak, medya olgusu o kadar genis ve onun birey ve toplum yasamindaki etkileri o
kadar etkili ki, hig bir sosyal kurum ona kars1 kayitsiz kalamaz (RTUK, 2016).

36



Su halde medyanin insanlar iizerindeki zararli etkilerini en aza indirme ve medyadan
bilingli ve etkin bir bicimde yararlanabilecek nitelikte bireyler yetistirme amacina hizmet
eden medya okuryazarlig1 6gretiminin hedef kitlesi toplumun belirli bir grubu degil, medya

ile iliskisi olan herkestir.

Medya okuryazarligi 6gretimi konusundaki yanilgilardan biri de medya okuryazarliginin
sadece medyanin zararli etkilerini Onlemeye yonelik oldugu diisiincesidir. Bu yanlis

diisiince, medyanin yararli ve zararli yonlerini ele alip incelemeyi gerekli kilmaktadir.

Medya okuryazarligindaki amag (...); medya mesajlarinin dogru algilanmasi, elestirel bir bakis
acistyla alinabilmesi, gerceklik-kurgusallik ayriminin yapilabilmesi, medyanin sundugu
diinyanin gercegin kendisi olmayabileceginin anlagilmasi, medyanin yonlendirme ve ydnetme
fonksiyonlarinin oldugunun farkina varilabilmesi, mesaji gonderenlerin kendi diisiincelerini
empoze etme gayreti iginde olabileceklerinin degerlendirilmesi gibi hedefleri igermektedir.
Yani medya okuryazarligi, kaynagi her ne olursa olsun, bilgiyi degerlendirip onu yerinde
kullanabilen bireyler olmay1, bdyle bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir (RTUK, 2016).

Bu baglamda medya okuryazarligi 6gretiminin temel amaci sadece medyanin izleyici/ okur
izerindeki olumsuz etkilerini en aza indirmek veya ortadan kaldirmak degil; ayn1 zamanda
kiginin medya ile olan iliskisini nitelikli hale getirmektir. Medya okuryazarligi 6gretiminin
dayanak noktasinin daha agik ifade edilebilmesi bakimindan burada s6zii edilen zararli ve

yararli yonlerin belirtilmesi gerektigi diisiincesindeyiz.

2.2.2. Medyanin Zararh ve Yararh Yonleri

Bugiine dek meydana gelen tiim teknolojik gelismeler, temelde insanlarin hayatini
kolaylastirma amacina hizmet etmektedir. Nitekim icatlar, mevcut sartlar1 daha iyi hale
getirme ¢abasinin birer iriiniidiir. Bununla birlikte pek ¢ok teknoloji, tiretildigi donemdeki
amacindan sapmis veya uzaklasmustir. Ornegin Alfred Nobel tarafindan bulunan dinamit,
yol ve kopriilerin yapimini kolaylastirmak i¢in icat edilmisti. Fakat sonraki yillarda diinya
iizerinde yasanan gelismelere bagli olarak bir siire savaslarda kullanildi ve bazi silah
teknolojileri igin ilham kaynagi oldu. Ayni durum medya ve medya araglart igin de

gecerlidir. S6zgelimi,

(...) navigasyon ve diger yer tespit teknolojileri, sade vatandasin hayatin1 kolaylastirmakta ve
kullanimini tesvik etmektedir. Koordinat diizleminde bir kisinin, esyanin nerede oldugunu
tespit etmek, siiphesiz hirsizlik, insan kagakeiligi gibi risklere karst onemli bir giivenlik
saglamaktadir. Bu giivenligi saglamak amacityla bazi market iriinlerine, otomobillere, hatta
insanlara RFID ¢ip takilmaya baglanmistir. Ancak bu ¢ipin alici tarafindan yerinin tespit
edilmesi ve bu bilginin bilgisayar ortamlarina génderilmesi, kotii niyetli kisilerce yer- hareket
tespitinde kullanilmasi riski de bulunmaktadir. Yer bilgileri giivenlik acisindan kullanildig:
gibi, pazarlama ve ticari amaglarla da kullanilabilmektedir (Bilici, 2014, s. 181).
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Gorildugi gibi ayn1 6rnek tlizerinde bile degerlendirme yapildiginda birbiriyle tamamen zit
iki noktaya ulagilmaktadir. Dolayistyla medyanin yararli veya zararli oldugu, bir baska
ifadeyle, medyadaki “yarar zarar” unsurlarinin neye goére belirlendigi, konusunda net

olarak bir sonuca varilabilmis degildir. Bu noktada Sahin (2014), sunlar1 ifade etmektedir:

Insanlarin medyanin etkileri konusundaki inanglari iki kutuplu bir yap1 sergilemektedir. Bir
tarafta, basta televizyon olmak iizere medyanin insanlar {izerinde olumsuz bir etkisi olduguna
inananlar yer almaktadir. Bu inang, o6zellikle televizyonun siddeti koriiklemesi s6z konusu
oldugunda daha belirgin bir sekilde ortaya g¢ikmaktadir. Cocuklarin sadece siddet icerikli
yapitlari izlediklerinden dolayi, siddet davranisi sergilediklerine inananlarla siirekli karsilasiriz.
Yagslilara saygi kalmamasinin sugunu medyaya yiikleyenler az degildir. Hirsizliklar arttigi
zamanlarda ve benzer bir¢ok olumsuz durumla karsilagildiginda, ilk olarak medyay1
hatirlayanlarin oranim kiigiimseyemeyiz. Diger tarafta, medyanin insanlar iizerinde olumsuz
etkisi olmadigini diisiinenler yer almaktadir. Genellikle bu pencereden bakanlar, medya
calisanlarmin kendisidir. Onlara medyanin insanlar1 ve toplumu olumsuz yoénde etkiledigi
sOylendiginde, "Ayni filmi izleyen milyonlarca insan var ama onlar nigin siddet davranisi
sergilemiyor?" veya "Aym bilgisayar oyununu oynayan binlerce ¢ocuk nigin siddet
gostermiyor?" diye ekranlarda tepki gosterdiklerine tanmiklik ederiz (s.65).

Su héalde aslinda medya araci veya medya teknolojisi anlaminda bir yarar zarar
catigsmasindan bahsetmek yerine, medyanin kullanimi noktasindaki yarar zarar unsurlarina
yogunlagmak gerekmektedir. S6z konusu unsurlarit belirleyenler ise medya freticileri

(yayinci) ve medya tiiketicileridir.

2.2.2.1. Medya Yayincilart (Ureticileri)

Medya yaymciligimmin yarar zarar ekseninde incelenebilmesi, medya mesajlarinin geri
planmi irdelemeyi gerektirmektedir. Sinema filmlerinden televizyon dizilerine, seg¢im
kampanyalarindan haber biiltenlerine, giincel tartigma platformlarina varincaya kadar
hemen her alanda yaymcinin amaci mutlak surette arastirilmalidir. Bu konuda hem ¢arpict/
yaratici igerige sahip olmasi hem de kullanim siklig1 agisindan reklamlarin iyi bir 6rnek

olacagi diisiincesindeyiz. Sahin’e (2014) gore;

Reklamlar1 bazen hafife alabilir veya kiigiimseyebiliriz, ancak reklamlar tarafindan nasil
kusatildigimizi gérmek igin dikkatli bir bakisa ve reklamlarin farkli tiirlerini bilmeye
ihtiyacimiz vardir. Film senaryosunun igine yerlestirilmis olan gizli/ 6rtiikk reklamlart veya
haber saatlerinde bize haber olarak sunulan bir magaza agilisinin aslinda reklam oldugunu fark
ettigimizde, reklam kusatmasini daha iyi anlayabilir; tinliilere yonelik dedikodularin da birer
reklam oldugunu diisiinmeye baslariz (5.77).

Bu baglamda Babacan (2005), reklamlarin herhangi bir iiriine olan talebin arttirilmasi
adma yapilan tamitim faaliyetleri oldugunu vurgulamistir (s.10). Oziinde kar amaci tasiyan

ve kar saglayicinin iiriin satisin1 arttirmayi hedefleyen reklam yayimciliginda ¢ogu zaman
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tanitilan iirtiiniin  6zellikleri, oldugundan farkli gosterilmektedir. “Medya mesajlari
toplumun tiiketim davranislarini etkileme potansiyeline sahiptir. Ozellikle reklamlarda bir
sorun giindeme getirilir (fazla kilolar, giizellik, kepek sorunu vb.), bireyin iiriine
gereksinim duymasi saglanir” (Baran, 1999, s.284). “Sorunu ¢dzmek i¢in en iyi yol, bu
reklami yapilan {riinii kullanmaktir” (Bilici, 2014, s.255). Medya, bu ve buna benzer
yollarla medya tiiketicisine, dolayisiyla tiiketicinin davranislarina etki etmekte, onda
davranis degisikligi meydana getirmektedir. Elbette buradaki temel hareket noktasi
karsilikli kar iliskisidir. Bu iliski reklami yapilan {riiniin ireticisinin, daha ¢ok para
kazanmasi1 ve reklamcinin elde edilen kar iizerinden belli bir oranda gelir elde etmesi
esasinda ve dongiisel olarak islemektedir. Yani bir iriiniin reklami yapilacak, reklami
yapilan iiriinden elde edilen kér artacak, {iriin daha ¢ok satacak, satilan {iriin basina

yayinciya diisen kar pay1 da ayni oranda artis gosterecektir.

Bu kapsamda ele alindiginda, istisnalar1 olmakla birlikte, medyanin sirf reklam gelirlerini
arttirmak amaciyla izleyiciyi yanls bilgilendirdiginden ve yonlendirdiginden séz etmek
miimkiindiir. Buradaki yanlis bilgilendirme ifadesi bazen iiriiniin oldugundan daha iyi/
bliylik/ giizel/ giiclii vb. gosterilmesi bazen de oldugundan tamamen farkli yansitilmasi

seklinde olabilmektedir. Bu konuda Bazalgette ve Marion, sunlar1 belirtmektedir:

Gergeklik olgusu ile en ¢ok reklamlarda oynanmaktadir. Reklam g¢ekimlerinde sik sik hileler
yapilmaktadir. Ornegin gida reklamlarinda; sebze ve meyvelerin daha parlak gériinmesi icin
lizerine yag ve boya siiriillmekte, hamburgerler daha kabarik gériinsiin diye igine kiirdan, karton
konulmakta, iizerine susam vb. yapistirict ile yapistirilmakta, ¢ekimler i¢in kullanilan gii¢lii
1siklarin 1sisiyla eriyebilecek dondurma veya buz yerine boyanmis patates piiresi ve mika buz
kiipii kullanilmakta, yeni pigmis yiyecekten g¢ikan buhari gostermek icin sigara dumani
kullanilmaktadir (aktaran Bilici, 2014, 5.216).

Bu nedenle 6zellikle reklamlarda ve haberlerde izleyiciye sunulanlarin ne derece giivenilir
oldugu tartismali hale gelmekte ve bu durum, medya okuyucusunun daha dikkatli olmasini
gerektirmektedir. S6z konusu olgunun medya tiiketicisi tlizerindeki yansimasi ise
cogunlukla davranis noktasinda kendini gostermektedir. Hobbs’un bu konudaki goriisii

sOyledir:

Medya, genglerin diinyaya bakisini, kiiltiirel degerlerini yasam tarzlari ve tiiketim kiiltiirlerini
dogrudan etkileyebilmektedir. Reklamecilarin dogrudan hedefi olan gengler, saglikli olmayan
iiriinlere yonlendirilmektedir. Ozgiirliik baglaminda isyankarlik (aile ve topluma), sanal
ortamda gegici iligkiler (sanal arkadagliklar, ¢evrimigi tiiketim, pratik bilgilenme vb.), ‘her sey
kontrol altinda’ izlenimi (kendini ve ¢evresini kontrol ettigi izlenimi) gibi sahte vaatlerde
bulunulmaktadir. Neticede genclerde beslenme bozuklugu, alkolizm, obezite, uyusturucu
bagimliligi, alkollii ara¢ kullanma gibi bireysel baslayip topluma yayilan sorunlar ortaya
¢ikmaktadir (aktaran Bilici, 2014, s.240).
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Bu durumun temelinde ise medya patronlarnin/ yayincilarmin nesnellik ilkesine gore

hareket etmeyip, kar amagli yayin yapma egilimleri yer almaktadir.

Tiim bu kar- zarar iliski bilesenlerinin 6tesinde belki de iizerinde en ¢ok durulmasi gereken
konu, medyay1 dogrudan kendi 6zel amaglarina ulasmak i¢in kullanan ve yonlendiren bir
zihniyetin varligidir. Bu baglamda Cooper (2003), birtakim 6zel siyasi baglantilari olan ve
ciddi bir giice sahip olan bir grubun, yeni bir diinya diizeni kurma azminde olduguna
gonderme yapmis ve bu amagla insanlar1 kontrol altinda tutabilecegi bir yap1 insa ettigini
ifade etmistir. Yazar, ad1 gegen grubun bunu basarmak i¢in izledigi politikay1 soyle ifade

etmektedir:

1. Zihinlerini dagitmak; zihinsel faaliyetlerini sabote etmek; matematik, mantik, sistemin
ilkeleri ve ekonomi konusunda onlara diisik kaliteli bir egitim sunmak ve teknik
yaraticiliklarini koreltmekle;

2. Duygular angaje etmek; diigkiinliiklerini fiziksel faaliyetlerde ve duygusal konularda
yiikseltmekle;

a) Merhametsizce duygusal hareket ve saldirilar (zihinsel ve duygusal tecaviiz).
Medya (6zellikle TV ve gazetelerde) siirekli bir seks, siddet ve savas egilimi sayesinde;
b) Acligim ¢ektikleri seyleri vermek ve gercek ihtiyaclarindan yoksun birakmak.

3. Tarih ve hukuku tekrar yazmak; halkin yaratilan sapikga seylerin tesiri altinda birakilarak,

diistincelerini kendi kisisel ihtiyaglarindan uydurma dis 6nceliklere ¢evirmek (s.81-82).

Burada s6zii edilen siireg, ¢ikar gruplarmin belli bir amaca ulagsmak i¢in toplum tlizerinde
yaptiklar1 ydnlendirmeler isaret etmektedir. Benzer sekilde Ince (2010), medyanin kendi
secici igleyisine bagli olarak bazi olaylari uzun siire gilndemde tutmak bazi olaylari ise hig
giindeme getirmemek suretiyle toplumsal hafizay: sekillendirdigi ve yonlendirdigini ifade
etmektedir (s.9). Goriildiigii lizere medya toplumlari yonetmek, yonlendirmek ve arzu
edilen ¢izgide tutmak amaciyla etkin bir bigimde kullanilmaktadir. Listede yer alan diger
unsurlarla birlikte medyanin koreltici etkilerine maruz kalan 6zellikle geng yastaki kisiler,
popiiler kiiltiiriin egemenliginde yasayan, kendi 6zgilin duygular1 ve diisiinceleri olmayan,
iiretmek veya yorumlamak yerine kendilerine hazir olarak sunulani itiraz etmeden kabul
eden, sormayan ve sorgulamayan bir karakter 6zelligi sergilemektedirler. Bu endise verici
durum, medya konusunda ¢ok daha bilingli olmay1 ve medya okuryazarligi 6gretiminin

ciddi bir bicimde ele alinmasini gerekli kilmaktadir.

2.2.2.2. Medya Tiiketicileri

Buradaki tiiketici ifadesi, medyanin tretimlerini sundugu kitle iletisim araglarindan

herhangi biriyle (bilingli olarak veya maruz kalma yoluyla)iletisime gegen kisi veya kisileri
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ifade etmektedir. Yarar zarar ekseninde degerlendirme yaparken medyanin birtakim
amaclarla (cikar iligkileri, kar amac1 vb.) hareket ederek tiiketiciyi yanlis yonlendirdigini
ve bunun da medyanin zararli etkisi olarak yansidigini ifade etmistik. Saglam temelli bir
bag olusturabilmek agisindan “medya tireticileri (yayincilar1)” boliimiinde verilen reklam

ornegi lizerinden gitmenin yararli olacag: diistincesindeyiz.

Kaptan’in (2015) ifadesiyle reklam metinleri hazirlanmadan once reklamin tiiketici
iizerindeki etkisini arttirmak i¢in pek cok arastirma (hedef kitlenin dili, kiltiirii, yerel
unsurlar vb.) ve c¢alisma yapilmaktadir. Fakat herhangi bir reklam mesajiyla iletisim
héalinde olan herkeste ayni davranis ve tutumlar gozlenmemektedir. Bir grup tiiketici,
reklamlarda verilen agik veya Ortiilk mesaj1 dogrudan kabul ederek igsellestirebilmektedir.
Buna karsin aymi reklam, tiiketicilerin bir kisminda ayni etkiyi gostermemekte, tiiketici
iizerinde etkili olmamaktadir. Bu durumun temelinde yas, cinsiyet, ihtiyaclar gibi birtakim
degiskenler yer alsa da esas itibariyla elestirel bakis acisina sahip olmak/ olmamak ve
kiltir diizeyi asil belirleyicilerdir (s.13-33). Nitekim “beklenti ve isteklerinin farkina
varan, daha fazla bilinglenen tiiketiciler isletmelerden kaliteli ve nitelikli iirlinlerin yan1 sira
kurumlarin toplumsal sorumluluklarini yerine getirmesini beklemektedirler” (Aktuglu,
2006, s.2). Su halde gazete, radyo, televizyon, internet vb. kitle iletisim araglarindan gelen
mesajlar1 bilingli bir bigimde algilamak ve yansitilan ile gergekte var olan arasindaki farki
kavrayabilmek i¢in medya tiiketicilerinin elestirel bakis acis1 kazanmalar1 son derece

onemli ve gereklidir.

2.2.3. Medya Okuryazarh@inin Tarihcesi

Medya okuryazarliginin izledigi tarihi seyri, diinyada ve ililkemizde medya okuryazarligi
tarihgesi seklinde iki baslik altinda toplamak gerekmektedir. Medya okuryazarliginin tarihi
gelisimine bakildiginda iilkemizde bu alanin heniiz yeni oldugu ve diger iilkelerde
meydana gelen gelismelerden bagimsiz olmadig goriilmektedir. Bu baglamda medya
okuryazarligimin hem diinyada hem de iilkemizde izledigi seyrin ele alinmasi

gerekmektedir.
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2.2.3.1. Diinyada Medya Okuryazarliginin Gelisimi

Medya okuryazarligi, medya iletilerini elestirel bir bigimde okuyabilmek ve nitelikli
medya iletileri olusturabilmek anlamina gelmektedir. Bu baglamda gerek medyanin
okunmasi gerckse medya iletileri olusturulabilmesi basli basina birer iletisim tiirtidiir.
Dolayistyla medya okuryazarlig: tarihinin, iletisim tarihiyle birlikte basladigini sdylemek
yanlis olmayacaktir. Bu konuda Sahin (2014), sunlar1 ifade etmektedir:

Medya okuryazarligimmin tarihteki izlerini, ilk yazili iletisimin yer aldigi donemlere kadar
tasimak miimkiindiir. Iletisim, politika, pazar ve insanmin oldugu her ortamda medya
okuryazarligina temas eden kavramlara kolaylikla rastlamak miimkiindiir. Medya
okuryazarliginin izi ¢ok eski donemlere kadar uzansa da, alanin gelisiminde gecen yiizyil
icinde yer alan 6nemli diisiiniirlerin ve arastirmacilarin biiylik bir rolii vardir. Bu alandaki
yogun tartigmalar, kitle iletisim araglarindan biri olan gazetelerin insan hayatindaki yerinin
derinlesmesiyle baglamistir. Radyo ve televizyon gibi diger kitle iletisim araglarnin
yayginlagsmasiyla tartismalar yeni bir boyuta gelmis; medya okuryazarligi diinyanin birgok
yerinde egitim programlarinin bir pargasi olmustur (S.30).

Ciinkii giiniimiiz diinyasinda birey, neredeyse yasamin her aninda medya iiriinlerinden biri
veya birkaciyla kaginilmaz bir bigimde etkilesime girmek durumundadir. Bu yogun
iletisim ortaminda digaridan gelen bilgilerin dogrulugu veya tarafsizligi ise ancak nitelikli

bir medya okuryazarhigi 6gretimi ile miimkiin gézitkmektedir.

Pek cok tilkede medya okuryazarlig1 iizerine yapilan ¢alismalar 6zellikle yirmi birinci
yiizyilda biiylik bir hiz kazanmistir. Bu durum, medya konusunda yasanan gelismelerle
dogru orantilidir. Temelde bir iletigsim aract olan medya, insanlar {izerinde biiyiik bir etkiye
sahiptir ve ad1 gegen etki gliniimiizde en st diizeyde hissedilmektedir. “Medyada sunulan
deger yargilari, tutumlar ve bunlarin davraniglara donlismiis hali gencleri degistirip
doniistiirmektedir. Medyanin dili genglerin dili olmakta, kaliplagsmis yargilar, yasam
tarzlart benimsenmekte, medyada sunulan cinsellik yaklagimlar1 kabul edilmektedir”
(Bilici, 2014, s.236). Medyanin insanlar iizerindeki etkisinin bilincinde olan birtakim kisi,

grup ve kurumlar bu giicli kendi ¢ikarlari i¢in kullanabilmektedir. Bilici’ye (2014) gore;

Medyanin ‘giindem kurma giicli’ bir konuyu ‘gérmesi’ veya ‘gérmezden gelmesi’ veya az
gbérmesi veya abartarak ¢ok gormesi ile iligkilidir. Medya belirli 6zellikleri ile insanlar1 sohret
sahibi yapar. Ayn sekilde bir {inliiniin yiliz kizartict sugunun medyaya yansiyip medyatik bir
konu, skandal héline gelmesiyle, medyanin ani baskini, (mediablitz) onun géhretinin bitisi, tam
anlamiyla mahvolmasi anlamma gelebilir. Ornegin ABD’de dev medya terdristlerinin
beklentileri dogrultusunda politika izleme konusunda ‘sorun ¢ikartan’ eski baskan Bill Clinton,
bir seks skandali ile batirilmistir. Medyanin giicii bu tip durumlarda kendini gosterir (s.213)

Su halde hem medyay1 etkin bir bigimde kullanmak hem de medyanin s6z konusu zararl
etkilerine maruz kalmamak, medya okuryazarligi egitimini zorunlu hale getirmistir. Bu

kapsamda pek cok iilke bu derse, miistakil veya iligkilendirilmis ders yaklagimi ilkesini
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esas alarak miifredatlarinda, yer vermistir. Bu konuda Solmaz ve Yilmaz (2012), sunlar

belirtmektedir:

Medya Okuryazarliginin iki temel noktast bulunmaktadir: Birincisi medyadaki igerige
erisebilmek i¢in teknolojiyi kullanabilme becerisi; ikincisi ise sunulan igerigi sadece anlamak
degil ayni1 zamanda bu igerigi degerlendirebilme yetenegidir. Bu amagla diinyanin tiim gelismis
tilkelerinde medya egitimi ya da medya okuryazarligi dersleri, gesitli seviyelerde okullarda ders
olarak okutulmaktadir. Bu dersler, ya dogrudan miifredata konmakta (ingiltere, Fransa, ABD
vb.) ya da miifredatta ilgili dersler iginde (sanat, dil bilgisi, edebiyat, vatandaslik vb.)
okutulmaktadir (Kanada). Ne sekilde okutulursa okutulsun, dersin agirlikli olarak uygulamaya
doniik olarak islendigi, 6grencilerin elestirel, katilimci ve yaratict yonlerini gelistirici bir
sekilde planlandig goriilmektedir (s.56).

Ciinkii medya okuryazarhigi 6gretimi temelde birtakim teorik bilgilerin 6gretilmesi degil,
medya iletilerinin elestirel bir bicimde nasil ¢oziimleneceginin O6gretilmesi ve bunu ders

dis1 etkinliklerine de uygulamak anlamina gelmektedir.

Diinya tlizerinde medya okuryazarliginin tarihi seyrini belirleyen sadece iilkelerin egitim
politikalar1 olmamis; ayn1 zamanda bazi aydinlarin ve aragtirmacilarin da siirece ¢ok
onemli katkilar1 olmustur. Sahin’e (2014) gore adi gecen kisiler ve medya okuryazarligi

ogretimi slirecine yaptigi katkilar sunlardir (s.30-44).

Antonio Gramsci: Gramsci’ye gore egitim, medya, hukuk, aile gibi birtakim kurumlar
toplum ftizerinde kontrol (hakimiyet) sahibidir. Arastirmaci bu hakimiyeti “hegemonya”
kavramiyla ifade etmektedir. Adi gegcen kurumlar farkli yaptirim gii¢leri kullanarak
toplumu yonlendirmektedirler. Bunu yaparken de kaba kuvvet yerine toplumun kabul ettigi
birtakim degerleri kullanirlar. Dolayisiyla kisi, mensubu oldugu toplumda genel kabul
goren ve hakim giiclerin yonlendirdigi ¢izgiden c¢ikma tesebbiisii gosterdiginden
toplumdan dislanma tehlikesiyle karsi karsiya kalir. Gramsci’nin medya okuryazarlig
egitimi anlayisinin temelinde iste bu yaklasim yer almaktadir. O, medyay1 bir “karsit
hegemonya” olarak gérmekte ve buradan yola ¢ikarak Ogrencilerin sadece birer medya
elestirmeni olarak degil; ayn1 zamanda medya {reticisi olarak da yetistirilmeleri
gerektigine isaret etmistir. Ciinkii ancak bu sekilde yapildiginda mevcut kontrol sitemine

(hegemonya) karsi ¢ikilmis olunacaktir.

Frankfurt Okulu:Okulun tiyeleri Herbert Marcuse, Erich Fromm, Max Horkheimer, T. W.
Adorno, Jirgen Habermas, Hannah Arendt, Bertolt Brecht ve Gerorge Lukacs’tir. Grup,
“kiiltiir endiistrisi” isimli bir kavram ortaya atmistir. Kiiltlir endiistrisi, farkli kiiltiirlerin
yok olarak tek tip kiiltiir modeline gecisi ifade etmektedir. Bunda en 6nemli etken ise

medyadir. Ciinkii medya; diziler, komedi programlari, yarigsmalar vb. yollarla, giinliik
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yasamin yogun ¢alisma temposundan bunalan bireyler i¢in bir tiir kagis ve rahatlama yolu
olarak goriilmektedir. S6z konusu rahatlama bir siire sonra kisileri uyusuk ve elestirel bakis
acisindan yoksun hale getirmektedir. Okul, s6zii edilen olumsuz durumun medyanin
uyusturucu etkisinin bilincinde olan ve medyaya kars1 durus sahibi, elestirel sahip bireyler

yetistirmekle asilabilecegi goriisiine sahiptir.

Michel Foucault: Foucault’a gére medya insanlarin kisilikleri {izerinde dogrudan etkilidir.
Ozellikle popiiler kiiltiirle i¢ i¢e yetisen bireyler, zamanla kendi duygu ve diisiincelerini
sOylemek yerine popiiler kiiltiiriin kendilerine sundugu smirli ifade olanaklarini kullanir
olmuglardir. Su halde yapilmasi gereken; medyanin sundugu igerigi elestirel bir bigimde
¢oziimlemektir. Bunu yaparken de temel ¢ikis noktasi; medyanin gergegi ne derece
yansittiginin, bir baska deyisle medyada sunulan ile gercekte olan arasindaki farkin tespit

edilmesi seklinde olmalidir.

Paulo Freire: Freire’ye gore medya okuryazarligi egitiminin en énemli noktasi, insanlarin
medyaya maruz kaldiklarinin farkina varmalarii saglamaktir. Ciinkii kisi bagimi
oldugunu anladigi zaman bagimhlhigini asma cesareti kazanmaya baslar. Ancak
bagimlhihigimi anlayana kadar, kendi efendisine hak verir ve kendi giigsiizliigiine inanir.
Dolayisiyla medya okuryazarligi 6gretiminde Oncelikle 6grenciler medya konusunda
bilin¢lendirilmelidir. Medyanin kendileri {izerinde nasil bir etkiye sahip oldugu,
medyacilarin gergeklerle kendi kisisel c¢ikarlarima gore nasil oynadiklart vb. konular
hakkinda gereken biling olusturulduktan sonra Ogrencilere medya metinlerinin nasil

cozlimleyecekleri ve dgrendiklerini yagamlarina nasil uygulayabilecekleri 6gretilmelidir.

Henry A. Giroux: Giroux’a gore medya, basl basina bir egitimcidir. Hitap ettigi kitle
tizerinde, kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda bir pedagoji olusturmakta ve uygulamaktadir.
Bunu yaparken de film endiistrisini etkin bir bi¢imde kullanmaktadir. Filmlerde yer alan
kahramanlar gencler i¢in birer model olarak sunulmakta ve yine filmlerde “iyi” ile “koti”
kavramlarmin cergevesi ¢izilmektedir. Bu kapsamda medya okuryazarligi Ogretiminin
amac1 medyadaki temsilleri ve ¢ikar iligkilerini elestirel bir bakis acisiyla sorgulayabilen,

cozlimleyebilen; ayn1 zamanda medya metinleri de iiretebilen kisiler yetistirmektir.

Peter McLaren: Arastirmaci, tiketim toplumu kavrami ilizerinde Onemle durmus ve

medyanin bu konudaki islevini incelemistir. McLaren’a gore medya, birtakim &zel

yontemlerle izleyicisinin davranislarint  kontrol etmekte ve onu diledigi gibi

yonlendirebilmektedir. Bu rahatsiz edici durumdan kurtulmak elestirel pedagoji ilkelerinin
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egitim ortamlarina uygulanmasiyla miimkiindiir. Ogrencilere, medyada sunulan igerigin
geri planini ¢oziimleme bilgisi; yani sira, tiiketim toplumu olmanin 6niine gegebilmek igin,
ihtiya¢ gibi yansitilanlar ile gercekten ihtiya¢ duyulan nesneler arasindaki farkin nasil

belirlenebilecegi 6gretilmelidir.

Edward S. Herman ve Noam Chomsky: Herman ve Chomsky, medyanin (haber biiltenleri
araciligryla) temelde olan biten hakkinda halki bilinglendirme gorevine hizmet etmesi
gerektigini dile getirmislerdir. Ancak birtakim gii¢ ve ¢ikar iliskilerine bagli olarak medya,
bu islevini yerine getirmemekte veya tarafsizlik ilkesini hige sayarak hareket etmektedir.
Dogrunun yaninda olmasi gereken medya, ¢ogunlukla gii¢liiniin yaninda yer almakta bu da
giicliinlin dogrularinin mutlak dogru, yanliglarinin ise mutlak yanlis olarak sunulmasi
sonucunu dogurmaktadir. Dolayisiyla ¢ogunlukla, iyiler ve kétiler gibi iki kutuplu bir
kamuoyu olusturulmakta, topluma iyilerin yaninda yer alinmas1 gerektigi konusunda sosyal
baski yapilmaktadir. Elbette boyle bir ortamda iyiler olarak adlandirilanlar, giigliiniin
amacina hizmet edenlerden baskas: degildir. Bu gercekten hareketle medya okuryazarligi,
medyadaki haberlerin dogrulugunu giic ve c¢ikar iligkileri ekseninde sorgulayabilecek

bireyler yetistirme ¢izgisinde hareket etmelidir.

Diinya genelinde medya okuryazarligi 6gretimiyle ilgili yapilan ¢aligmalar bunlarla sinirl
kalmamis, birtakim kurum, kurulus ve projelerin de siirece onemli katkilart olmustur.
Bunlardan bazilarimi su sekilde siralamak miimkiindiir: Uluslar arast1 Cocuk, Geng ve
Medya Merkezi (The International Clearinghouse on Children, Youthand Media), Avrupa
Medya Okuryazarligi S6zlesmesi (The European Charter for Media Literacy), Medya
Iliskili Proje (The Media Relate Project), Avrupa Cocuk Filmleri Dernegi (European
Children’s Film Association), Uluslararast Cocuk Baglanti Ag1 (Childnet International),
Avrupa Medya Okuryazarlig: ittifaki (Alliance for a Media Literate Europe), Diyalojik
Medya Okuryazarligi (Dialogical Media Literacy), Avrupa Internet Uzerinden Medya
Kiiltiri (European Medi @ Culture online), Sanal Coklu Medya Hikayeleri (Virtual
Multimedia Stories), IMAGEDUC, Dinyayr Toplama (Collecting the World),
Duconcretauvirtuel, MEDIA- EDUC, Goriintiili Egitim Yontemi (Methodologies of
Education with Images), Akil Hocasi (MENTOR), PEER, Project M, Yabanci Algisi
Acisindan Ortak Calisma (Re- working Angles of Perception Strangeness), Iliski
(RELATE) (Alagozli, Binark ve Bek). S6z konusu kurum, kurulus ve projeler medya

okuryazarligi konusunda halki bilinglendirmek, medya okuryazarligi dersi &gretimini
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tesvik etmek, ders icerigine katki saglamak amaciyla yardimecr kaynak ve materyaller

iiretmek gibi amaglara etkin bir bigimde hizmet etmektedir.

2.2.3.2. Tiirkiye’de Medya Okuryazarhiginin Geligimi

Ulkemizde medya okuryazarligi dgretimini hareketinin baslangicini, modern anlamda ilk
medya TUriinlerini vermeye basladigimiz tarih itibariyla ele almak ve degerlendirmek
gerekmektedir. Nitekim medyanin bazi ¢ikar iligkilerine bagli olarak kisileri etkilemeye
yonelik yaymlarimin perde arkasini elestirel bir bicimde degerlendirebilme yeterliligi ve
elestirel bakis acisindan sapmadan medya iletileri olusturabilme becerisi olarak
tanimlanmast miimkiin olan medya okuryazarligi, medyanin gelisimi sirasindaki

¢esitlenme ve degisimlerden ayri diisiiniilmemelidir. Bu kapsamda;

1727°de Istanbul’da kiigiik bir matbaada baslayan Tiirk medyasinin seriiveni, bugiine kadar
yagsanan pek cok inigli ¢ikish gelismeye ragmen bas dondiiriicii bir hizla yoluna devam
etmekte. Osmanli’da demokratiklesme hareketini baslatan, Milli Miicadele doneminde halkin
sesi olan gazete ve dergiler cumhuriyetin kurulusuyla daha serbest bir ortama kavustu. Bugiin
Tiirkiye’de yaklasik 6800 gazete ve dergi, 263 televizyon kanali ve 1058 radyo istasyonuyla
her gegen giin daha da biiyiiyen bir medya sektorii bulunuyor (Giines, 2013, s. 7).

Baslangicindan bugiine Tiirk medyas: icerik, sunum ve diinya medyasi ile biitiinlesme
(entegrasyon) anlaminda hayli mesafe kaydetmistir. 2012 yili itibartyla tilkemizdeki

gorsel- isitsel ve yazili yayin yapan medyaya dair istatistikler su sekildedir:

2012 RTUK kayitlarina gore; 24 yaygin, 15 bolgesel, 209 yerel olmak iizere toplam 248 adet
ozel televizyon kanali bulunmaktadir. TRT nin yayin yaptig1 15 televizyon kanaliyla birlikte
bu rakami 263'e ulagmaktadir. Bu yaymlar disinda 93 kablo ve 193 uydu yaym
bulunmaktadir. Isitsel yaymecilikta; 38 yaygim, 98 bolgesel, 922 yerel radyo bulunmaktadir.
Ayrica uydu iizerinden yayin yapan radyo sayisi da 62°dir. TRT nin toplam radyo sayisi ise
16’dir. Kamu ve 6zel radyo - televizyon kuruluslarinin kablolu yayinlari Tiirksat A.S
tarafindan yapilmaktadir. Tiirksat A.S. kablolu yayincilikta tekel konumundadir. Buna ek
olarak televizyon yaymciligt sektoriinde biri Cukurova Grubu’na (Digiturk), digeri Dogan
Grubu’na (D-Smart) ait iki dijital yayincilik platformu bulunmaktadir. Digiturk’iin abone sayisi
yaklasik 3 milyon 300 bin, D-Smart’in ise 1 milyon 700 bindir. Ulkemizde 2011 yil1 verilerine
gore toplam 6.778 adet gazete ve dergi yayimlanmaktadir. Bu yayinlarin 3.873 adedi (%57,1)
dergilerden 2.905 adedi (%42,9) gazetelerden olugmaktadir. 2011 yilinda {ilkemizde
yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam tiraji 2.265.538.153 olup, bunun %94’iinii
gazeteler olugturmaktadir. 2011 yilinda toplam tirajin %17,4’1 yerel, %2’si bolgesel, %80,6’s1
ise yaygin gazete ve dergiler arasinda paylasilmaktadir (Giines 2013, s. 28).

Tablolar incelendiginde iilkemizde basin yayin organlarinin hem nicelik hem de nitelik
bakimindan ¢ok ciddi degisimler yasadigin1 gérmek miimkiindiir. Ozellikle gorsel- isitsel
medyanin bu denli gelismesi ve geniglemesi, insanlarin giinliik hayatlarinin biiyiik kismim

bu yaymn organlarindan gelen iletilerle igi ice gecirmelerini kaginilmaz hale getirmistir.
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Medya okuryazarligi konusunda ciddi adimlar atilmasini gerekli hale getiren de sozii

edilen bu gelismelerdir.

Diinyada yasanan degisimlerin ve medya okuryazarhi@ Ogretimi iizerine yapilan
calismalarin, Tiirkiye’de bu alanda yapilan ¢alismalara Onciiliik ettigini vurgulamak
gerekmektedir. Fakat siirecin baslamasini saglayan asil adimlar, tilkemizdeki ilgili alan
uzmanlarinin elestiri ve Onerileri sonucu atilmaya baglanmistir. S6z konusu adimlarin

atilmasini saglayan gelismeler ve bu kapsamda yapilan ¢alismalar sunlardir:

Uzmanlarin ve egitimcilerin, basta televizyon, internet ve radyo olmak iizere kitle iletisim
aracglarinin ¢ocuklar lizerinde olumsuz etkiler yarattigina iliskin goriisleri, okullarda siddet
olaylarinin meydana gelmesi ve bu olaylara televizyon yayinlarindaki ve internet oyunlarindaki
siddet iceriginin neden olduguna iliskin goriisler ortaya konmasi iizerine Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu konuyu giindemine almustir. 2004 yilinda Devlet Bakanlig1 biinyesinde kurulan,
tilkemizin 6nde gelen kamu kurumlarinin, sivil toplum orgiitlerinin ve {iniversitelerinin temsil
edildigi Siddeti Onleme Platformunda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ilk kez ilkdgretim
okullarinda medya okuryazarhg derslerinin okutulmasimi énermistir. Ust Kurulun bu &nerisi
genis kabul gérmiis ve hem Medya Alt Komisyonu raporuna hem de eylem planina alinmistir.
Aym yil Ust Kurul tarafindan Milli Egitim Bakanligma yazi yazilarak, okullarda medya
okuryazarlig1r dersleri verilmesinin O6nemine dikkat ¢ekilmistir. 2005 yilinda Marmara
Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan Tiirkiye’de ilk kez diizenlenen Uluslararas1 Medya
Okuryazarhigi Konferansinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulu medya okuryazarliginin neden
gerekli olduguna iligkin resmi bir bildiri sunmustur (RTUK, 2016).

Yapilan bu girisimler, medyada yer alan olumsuz modellere bagli olarak okullarda siddet
oranlarinda goriilen artislarin Oniine gecilebilmesi gibi, mevcut bir gergeklikten yola
cikilarak ve olumsuz bir durumu Onlemeye yonelik zorunluluklar olarak
degerlendirilmelidir. Nitekim takip eden yillarda yapilan arastirma ve incelemeler
gostermistir ki; 6grencilerin pek ¢ogu vakitlerinin biiylik kismini televizyon, internet gibi
kitle iletisim araclariyla bas basa gecirmektedir. Gerek yayinlanan igerigin denetimden
uzak olusu gerekse adi gecen igerige maruz kalan kitlenin yeterince egitimli olmayisi
olaym boyutlarinin ¢ok daha ciddi oldugunu gozler 6niine sermis ve yetkilileri bu konuda
daha ciddi adimlar atmaya yoneltmistir. Bu kapsamda 24 Kasim 2006 tarihinde
Uluslararas1t Medya Okuryazarligi Paneli diizenlenmis ve Medya Okuryazarligi 6gretimi
konusundaki ¢aligmalar1 yiliriitmek amaciyla bir komisyon kurulmustur. Komisyon
tarafindan Oncelikle yurtdisindaki uygulamalar incelenmis sonrasinda uzmanlarin

tavsiyeleri dikkate alinarak ¢aligmalara yon verilmistir. Bu kapsamda;

Kalkinma planlar1 ve Milli Egitim Stralarinda siklikla 6gretim programlarinin, dgrencilerin
bilgiye wulagma yollarim1 Ogrenmelerine, sorun ¢dézme ve karar verme becerilerini
gelistirmelerine olanak saglayacak sekilde yeniden diizenlenmesine ihtiyag oldugu dile
getirilmektedir. Tiim bu ihtiyaglar dogrultusunda diinyada yasanan gelismelere paralel olarak
Ogretim programlarinda yeni yaklagimlar dikkat ¢eker duruma gelmistir. Bu noktada Radyo ve
Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu ortak bir irade
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gostererek iki kurum arasinda imzalanan “Medya Okuryazarligi Egitim Projesi” kapsaminda
“dgrencilerimiz yogunluklu olarak yazili ve gorsel medyadan sunulan bilgileri yararlilik ve
kullanilabilirlilik acisindan nasil siizebilirler?” sorusuna cevap aramig ve cercevesi birlikte
belirlenen bir yanitta birlesilmistir (RTUK, 2016).

Bu adim, bir anlamda Medya okuryazarligi Ogretiminin yaklagimini ve taslagin
olusturmaktadir. Nitekim medya okuryazarligi Ogretimi sadece Ogrencileri medyanin
zararlar1 konusunda korumak ve bilinglendirmek amacina hizmet etmemekte; aymni
zamanda onlar1 medyay1 etkin ve verimli bir sekilde kullanan bireyler olarak yetistirmeyi

hedeflemektedir. Buna bagl olarak;

(...) Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
uzmanlar1 ve Iletisim Bilimleri akademisyenlerinden olusan bir komisyon tarafindan bilginin
tasidigt degeri ve bireyin var olan deneyimlerini dikkate alan bir yaklagimla “Medya
Okuryazarhg Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. Boylelikle
etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengeleyen, 6grencinin kendi yasantisini ve bireysel
farkliliklarin1 dikkate alan, gevresiyle etkilesimine olanak saglayan yeni bir anlayis yasama
gecirilmeye ¢aligilmistir (RTUK, 2016).

Tiim bu hazirliklardan sonra dersin fiilen islenmesine yonelik hazirliklara gecilmistir. Bu
kapsamda oncelikle Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu tarafindan bes pilot
okul (Dumlupinar ilkdgretim Okulu- Adana, Ahmet Vefik Pasa Ilkogretim Okulu- Ankara,
Barbaros Hayrettin Pasa ilkogretim Okulu- Erzurum, Sehit Pilot Muzaffer Erdonmez
[Ikdgretim Okulu- Istanbul, 80. Yil METAS ilkégretim Okulu- izmir) belirlenmistir.

Burada sozii edilen pilot uygulama siirecinin isleyisi soyledir:

Medya Okuryazarligi Dersi 2006- 2007 Egitim ve Ogretim Yilinda yukarida adi1 gecen pilot
okullarda 7. Smif 6grencilerine se¢meli ders olarak okutulmustur. Bu dersi veren sosyal bilgiler
ogretmenleri i¢cin 7- 10 Eyliil 2006 tarihleri arasinda Ankara’da Egitici Egitimi Programi
diizenlenmistir. Gergeklestirilen bu pilot uygulama siirecinde Ogrencilerin ders ile ilgili
hazirlamis olduklar1 c¢alismalar degerlendirilmis, Ogrencilere ders hakkinda anketler
uygulanmigtir. Ebeveynlerden G6grencilerin derste dgrendiklerini evde uygulamalarini tesvik
etmeleri istenmistir (Catinkaya’dan aktaran Alagozlii, 2013, s.21).

Anketler, gozlemler ve pilot uygulamalar sonucunda Medya Okuryazarligi 6gretiminin
gerekliligi, boyutu ve nitelikleri konusunda 6nemli bilgilere ulagilmistir. Altun’un (2008)

ifadesiyle elde edilen bu bilgilerden hareketle ulasilan sonuglar sunlardir:

1. Medya Okuryazarlig1 Dersine gosterilen ilginin yogun oldugu

2. Derslerin detaylandirilarak daha etkili iletisim ve etkilesim saglanabilecegi

3. [Ilkdgretimin birinci kademesinden baslamasi ve diger ders programlariyla da
iligskilendirilmesi

4, Ogrencilerinn, RTUK  Web  sitesinin  gocuklarla  ilgili web  sayfasinda
(www.rtukcocuk.org.tr) bu dersle ilgili goriis, beklenti ve fikirlerini ilettikleri

5. Okullarda Medya Kuliibii olusturulmasinin, dersin segilmesine ve derslerin isleyisine katki
saglayacagi

6. Ogrencilerin Medya Okuryazarligi dersinde edindikleri bilgileri aileleri ile paylastiklari,
ailelerinin izleme aliskanliklarinda, program seciminde, izleme siirelerinde ve gergeklik
algilamalarinda farliliklar meydana geldigi
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7. Derste iglenen konularin davranislarina yansidigi gézlemlenmis, bu ders sayesinde bazi
davranislarinda daha bilingli olduklari

8. Ogrencilerin bu dersi islemekteki memnuniyeti, 6zellikle televizyon yaymlarini daha
secici ve bilingli olarak izlemeye basladiklart

9. Gergeklestirilen izleme, degerlendirme ve rehberlik calismalarinin okul, 6gretmen ve
Ogrenci iizerinde yararli oldugu

10. izleyici temsilcilerinin veya medyadan ©Onemli bazi isimlerin davet edilmesinin,
ogrencilerle birlikte medya kuruluslarinin ziyaret edilmesinin bu dersin daha etkin ve
verimli olmasini saglayacagi gibi sonuglara varilmistir (s.6).

Arastirma- incelemelerin sonuglari, Medya Okuryazarligi Ogretimi konusunda yapilan
caligmalarin hakliligini kanitlar nitelikte olmakla beraber daha ciddi ¢caligmalar yapilmasini
da gerekli hale getirmistir. Bu kapsamda Medya Okuryazarligi Dersi 31. 08. 2006 tarihinde
Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilmis ve segmeli
ders olarak okutulmasina karar verilmistir. Diinya tizerinde Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretimi konusunda miistakil ve iligkilendirilmis olmak iizere iki temel yaklagim
bulunmaktadir. Ulkemizde, halihazirda bu ders miistakil yaklasim esas almarak
okutulmaktadir. Cesitli degisikliklerle bugiine kadar Ogretimi devam eden medya
okuryazarhig1 dersine ydnelik olarak en son 2014 yilinda “Medya Okuryazarhg Ogretim
Materyali” isimli bir kitap yaymlanmistir. Toplam 4 {initeden (Eglencem Medya, Medyaya
Soru Soruyorum, Once Bir Diisiineyim, Benim Medyam) olusan kitapta medyanin tanimi,
ozellikleri, glinimiiz medyasi, ikna tiirleri ve 6zellikleri, medyay1 okumak ve yazmak vb.
konularla ilgili gercek haber ortamlarindan alinan yazili ve gorsel desenlerle donanmis ders

iceriklerine ulasmak miimkiindiir.

Medya okuryazarligi iizerine yapilan g¢aligmalar konusunda son noktaya ulasildigim
sOylemek miimkiin goziikkmese de dersin secilme oram1 konusundaki artis, ¢aligmalarin

basariya ulastigin1 destekler niteliktedir. Nitekim;

Medya Okuryazarligi dersinin iilke geneline yayginlastirildig: ilk yil olan 2007- 2008 Egitim
ve Ogretim Yili’'nda 424.655 dgrenci tarafindan segilmis olmasi konunun toplum tarafindan
ihtiya¢ olarak goriildiigiiniin en Onemli gostergesi olmustur. (...) 2008- 2009 Egitim ve
Ogretim Yili'nda Medya Okuryazarlig1 dersini segen dgrencilerin oram %26.77’ye ulagmustir.
Yaklasik her ii¢ Ogrenciden biri tarafindan secilen Medya Okuryazarligi dersi, 1.010.514
dgrenci tarafindan secilmistir. (...) 2009- 2010 Egitim ve Ogretim yilinda Medya
Okuryazarligr dersini segen O0grenci sayist 838.915 olarak gerceklesmistir. (...) 2010- 2011
Egitim &gretim yilinda Medya Okuryazarligi dersini segen 6grenci sayist 407.976’dr. (...)
2011- 2012 Egitim 6gretim yilinda Medya Okuryazarlig1 dersini segen 6grenci sayisi 553.791,
orani ise %14.04 olarak ger¢eklesmistir (Alagozlii, 2013, s.23- 26).

Ders se¢me sayilariyla ilgili bilgilere bakildiginda 2010- 2011 Egitim 6gretim yilinda
saymin onceki yillara gore azaldigr gozlemlenmektedir. Alagozlii’ye (2013) gore bunun

sebebi ders se¢cmenin okul idareleri tarafindan belirlenmesi ve idarecilerin bu konuda
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yeterli bilince sahip olmamalaridir. Bu ¢ikarim, medya okuryazarligi 6gretimi konusundaki
akademik caligmalarin ve bilinglendirme faaliyetlerinin sistemli bir bi¢imde yiiriitiilmesi

gerektigine isaret etmektedir.

Medya Okuryazarligt hareketi konusunda Avrupa Birligi {ilkelerinde oldugu gibi
Tiirkiye’de de faaliyet gosteren bazi kurum, kuruluslar ve projeler bulunmaktadir.
Bunlardan bazilar1 c¢alismalarint dogrudan medya okuryazarligi Ogretimi iizerine
yogunlastirirken diger bazi olusumlar medyayr ve medya okuryazarligini alt calisma
alanlar1 olarak yiiriitmektedir. Yine bunlardan bazilart medya okuryazarligi programinin ve
miifredatinin hazirlanmasi gibi amaclara hizmet etmekteyken, digerleri medya ve medya
okuryazarligi 6gretimi konusunda bilinglendirme faaliyetlerini yiiriitmektedir. Bu kurum

ve kuruluslardan en 6nemli olanlar1 sunlardir:

2.2.3.2.1. Radyo Ve Televizyon Ust Kurulu

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu 1990 yilinda iilkemizde 6zel radyo ve televizyonlarin
yayin hayatina geg¢mesinin ardindan 1993 yilindaki anayasa degisikligiyle radyo ve
televizyon yayinlarini tarafsiz bir bi¢imde denetlemek amaciyla 1994 yilinda kurulmustur.
Kurul, Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi (TBMM) Genel Kurulu tarafindan segilen toplam 9
iiyeden olusmakta ve 6 y1l boyunca gorev yapmaktadir. Uyelerinin iigte birinin iki yilda bir
yenilendigi kurul baskan ve vekilini kendi mensuplari arasindan se¢gmektedir. Karasal,
uydu vb. ortamlardan yaym yapacak tim ozel radyo ve televizyonun yayin izni kurul

tarafindan verilmektedir (RTUK, 2016).

Sekiz ana hizmet birimi (Hukuk Misavirligi, Teftis Kurulu Baskanligi, Savunma
Sekreterligi, izleme ve Degerlendirme Dairesi Baskanlhigi, Kamuoyu, Yaym Arastirmalari
ve Olgme Dairesi Baskanlig1, izin ve Tahsisler Dairesi Baskanlhigi, Uluslararas: iliskiler
Dairesi Baskanligi, Arastirma ve Gelistirme Dairesi Baskanligl) ve 4 yardimci hizmet
biriminden (Personel Dairesi Baskanligi, Egitim Dairesi Baskanligi, Idari ve Mali Isler
Dairesi Bagkanligi ve Teknik Hizmetler Dairesi Baskanligi) olusan kurulun dogrudan
medya ile ilgili olan kolu “Kamuoyu, Yaym Arastirmalari ve Olgme Dairesi
Bagkanlig1”dir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun amag ve sorumluluklar1 hakkinda
Resmi Gazete’de yayinlanan bildiride sozii gecen birimle ilgili hiikkiimler su sekilde

siralanmaktadir:
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1. Radyo, televizyon ve veri yaynlarinda uyulmas: gereken mevzuat gercevesinde yayimn
aragtirmalari ve Olgme islemlerini yapmak, yayin aragtirmasmna yodnelik Olgiimiin
gergeklestirilmesini teminen gerekli bilgisayar sistemlerini planlamak

2. Radyo, televizyon ve veri yaymlar ile ilgili olarak kamuoyundan dogan tepki, begeni ve
hassasiyetleri siirekli olarak izlemek ve gerekli stratejileri tespit etmek amaciyla teknolojik
sistemden vyararlanarak, kamuoyundan gelecek sikayet, takdir ve oneriler ile kamuoyuna
duyurulacak bilgilerin iletilmesini teminen gerekli sistemleri planlamak ve igletmek

3. Radyo ve televizyon yayinciligt alanindaki gelismeleri izlemek, bu konuda aragtirma
yapmak veya yaptirmak, radyo ve televizyon konusunda ilgili kurum ve kuruluslarla
diizenli araliklarla istisarelerde bulunarak, kamuoyu egilimlerini degerlendirmek,
sonuglarini ve 6nerilerini Ust Kurula sunmak

4. Bilgi iletisim telefonlar1 yoluyla yapilacak anket ve kamuoyu yoklamalarinin hazirhk
asamasindan sonuglarin ilanina kadar noter nezaretinde gerceklesmesinin saglanmasi
amaciyla Ust Kurulca belirlenecek esaslarn uygunlugunu takip etmek

5. Ust Kurulun, radyo ve televizyon yaymcilig ile ilgili ihtiya¢ duyacag: konularda arastirma
yapmak, projelendirmek, gerektiginde ihtisas komisyonlar1 olusturulmasini Onererek,
komisyon calismalarindan elde edilen sonuglar1 Ust Kurula sunmak

6. Radyo ve televizyonlar ile yaym sektorii ve ortamu ile ilgili her tiirlii bilgileri igeren veri
tabani olusturmak; yazili-gorsel-isitsel belge ve dokiimani sistematik bir sekilde muhafaza
edip arsivleyerek, Ust Kurulun kullanimima sunmak, Kurulun bilgi islem hizmetlerini
yiiriitmek, internet ortamindaki web sayfasi yayimini ve giincellesmesini saglamak

7. Kanunlar, Ust Kurul ve Baskanlikca verilen diger gérevleri yapmak (Resmi Gazete, 2016).

Kamuoyu, Yaymn Arastirmalari ve Olgme Dairesi Baskanliginin gorev dagilimi
incelendiginde birimin medya yaynlar ile halk (izleyici ve dinleyici doniitleri) arasindaki
esgiidiimii saglamak suretiyle daha nitelikli medya yayinlar1 yapilmasini saglamak amacina
hizmet ettigi gorilmektedir. Bu yaklasim medya okuryazarhigi 6gretimi konusunda
benimsenen yaklasimla siki bir iligki i¢indedir. Nitekim medya okuryazarligi dgretiminin
cikis noktalarindan birisi, Ozellikle ilkdgretim c¢agindaki dinleyici ve izleyici kesimi
medyanin zararli etkilerinden korumaktir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, bu amagla
bugiine kadar 5 projeyi uygulamaya koymustur. Bu projeler: Akilli Isaretler Sembol
Sistemi, Medya Okuryazarlig1 Dersi, Iyi Uykular Cocuklar Projesi, Cocuk Web Sitesi ve
Medya Okuryazarligi Web Sitesi’dir.

Akulli Isaretler Sembol Sistemi: Onceki boliimlerde de deginildigi iizere medyanin,
hazirladigi programlarin igerigini izleyici Kkitlesinin hassasiyetlerini dikkate alarak
sunmamasi1 birtakim riskleri (¢ocuklarin ruhsal agidan zarar gormesi, genclerde siddet
egiliminin artmast vb.) beraberinde getirmis ve bu durum medya igerigiyle ilgili bazi
tedbirler alinmasini gerektirmistir. Akill isaretler bunlardan biridir. “Akilli Isaretler RTUK
tarafindan gelistirilmis olan ve 2006 yilinin ikinci yarisindan itibaren Tirkiye’de ulusal
televizyonlarda hayata gecirilmesi planlanan, televizyon programlarinin siniflandirilmasi
sistemidir. Bu smiflandirma sistemi televizyon programlarinin olasi zararli etkilerinden
cocuklar ve gencleri korumak amaciyla tasarlanmistir” (Oktem, Sayil ve Ozen, 2006, s.3).

Bu sembol sistemi, herhangi bir program (dizi filmi, sinema filmi, yarigma programi vb.)
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henliz baglamadan programin igerigi hakkinda bilgi vermekte, bu sayede programi
izlemeye uygun olmayan izleyici kitlesini uyarmis olmaktadir. Elbette burada asil 6nemli
olan ailelerdir. Ciinkii belli bir olgunluk (yas ve zekd anlaminda) diizeyinin altindaki
cocuklar s6z konusu isaretlerin ifade ettigi anlam1 yorumlamakta giicliik ¢ekebilirler. Bu
nedenle aileler, sz konusu isaretleri dikkate alarak programin g¢ocuklarinin izlemesi

acisindan uygun olup olmadigina karar vermelidirler.

1. Akilli igaretler sembol sistemi icerik ve yas hakkinda olmak iizere izleyiciye iki tiir bilgi
sunmaktadir. Programin olas1 zararli igerigi: Zararli etkileri olabilecek igerik alanlari;
siddet ve korku, cinsellik ve 6rnek olusturabilecek olumsuz davraniglar (ayrimcilik, alkol
ve sigaranin agir1 kullanimi, madde kullanimi, yasa dis1 davraniglar ile kaba konugma /
kiifiir) olarak belirlenmistir.

2. Programin hangi yas grubuna uygun oldugu: Programlardan etkilenme diizeylerine goére
yas gruplari, Tim izleyici, 7 yas, 13 yas ve 18 yas olmak tizere dort grupta ele alinmistir
(RTUK, 2016).

Bu baglamda akilli isaretler, izleyicinin yasi ile programin igerigi arasinda eslestirme
yapilmasint ve bu sayede yas Olgiiti agisindan uygunsuz igerige sahip yayinlardan

kagimilmasint miimkiin hale getirmektedir.

Iyi Uykular Cocuklar Projesi: Bu proje ¢ocuklarmn televizyon ile gereginden fazla vakit
gecirmesi sonucu karsi karsiya kalabilecegi olasi zararlarin (uykusuz kaldigi i¢in derse,

kalma veya derste uyuklama vb) dnlenmesi amacindan dogmustur.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu ile Televizyon Yayincilart Derneginin isbirligi sonucunda
hazirlanan “lyi Uykular Cocuklar Projesi”, okul oncesi ve ilkdgretim ¢agi cocuklarina
aksamlar1 erken yatma aligkanliginin kazandirilmasini, anne ve babalarin ¢ocuklarin erken
yatirilmasi konusunda duyarliliklarinin ve etkinliklerinin artirilmasint ve g¢ocuklarin geg
saatlerdeki televizyon yayinlarinin olasi zararli etkilerinden korunmasini amaglamaktadir
(RTUK, 2016).

Proje kapsaminda her aksam 21.30’da g¢ocuklara uyku saatinin geldigi “Iyi Uykular
Cocuklar”, “Haydi Cocuklar Uykuya” ve “Bugiinliik Televizyon Yeter, Biitiin Cocuklara
Iyi Geceler” seklinde ifadelerle bildirilmektedir. Iyi Uykular Cocuklar Projesi iilkemizde
yayin yapan tiim ulusal kanallarda zorunlu olarak uygulanmaktadir. Akilli Isaretler Sembol
Sistemi’nde oldugu gibi bu projenin de amacina uygun bir bicimde yiiriitiilmesi velilerin

bilingli ve kontrollii yonlendirmeleriyle ger¢ek amacina ulagsmis olacaktir.

Cocuk Web Sitesi: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan diizenlenen bu site
cocuklarin bilingli birer televizyon okuryazari olabilmeleri amacina hizmet etmektedir. Site
kapsaminda “Yardimlasma”, “Belirli Giin ve Haftalar”, “Akilli Isaretler”, “Cocuk
Haklar1”, “Haber- Etkinlik”, “Aile Postas1”, “Atatiirk Kosesi”, “Cocuk Parki”, “Genel
Kiiltiir>, “Kitap Tanitim1”, “Sézliikler”, “RTUK Nedir?”, “Arkadasim Televizyon”,
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“Buluslar ve icatlar”, “Ozgiin Hikayeler”, “e- kart”, “Eskiden TV”, “Vitamin”, “Ne
Izleyelim”, “Oyun” béliimleri yer almaktadir. Site, cocuklara hem yaynlar, yaymecilik
hakkinda bilgi vermekte hem de bir dizi egitici oyun ve uygulamaya erisme imkani
sunmaktadir. Sitenin icerigi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun yani sira Tiirkiye Emlak
Bankas: ilkdgretim Okulu, Misak- 1 Milli ilkogretim Okulu ve Thsan Dogramaci Vakfi
Ozel Bilkent ilkdgretim Okulunun isbirligiyle hazirlanmaktadir. Bu sitenin genel ag adresi

sudur: http://www.rtukcocuk.gov.tr.

Medya Okuryazarlhigi Web Sitesi: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu destekli hazirlanan site;
medyanin tanimi, 6zellikleri, tarihcesi gibi pek cok bilgiye erisim imkani saglamaktadir.
Sitede yetigkinler, 6gretmenler, dgrenciler ve medya calisanlar1 i¢in farkli iceriklerde
hazirlanmis dort alt boliim yer almaktadir. Bu boliimlerin her birinde ilgili basliklara dair
genis kapsamli bilgiler, arastirma sonuglar1 ve nitelikli medya kullanimina dair yonergeler
bulunmaktadir. Oldukca basit ve kullanigh bir ara yiize sahip olan siteye herhangi bir
iiyelige gereksinim duyulmaksizin erismek miimkiindiir. Medya ve medya okuryazarligi ile
ilgili her tiir kongre, sempozyum, bildiri gibi ¢alisma tarihlerinin ve toplanti sonuglarinin
glincel bir bicimde sunulmasi sitenin diger istiin yonlerindendir. Ayrica sitede medya
okuryazarlig1 lizerine arastirma yapacak kigiler veya konuya ilgi duyan her yastan
kullanicinin igine yarayabilecek arastirma sonuglari (Tiirkiye'de Cocuklarin Medya
Kullanim Aliskanlig1 Arastirmasi, Medya Okuryazarligi Dersi Arastirmasi, {lkdgretim ¢ag1
cocuklart i¢in TV izleme arastirmasi vb.) bulunmaktadir. Medya Okuryazarligi genel ag

adresi sudur: http://www.medyaokuryazarligi.org.tr.

2.2.3.2.2. Milli Egitim Bakanligi- Talim ve Terbiye Kurulu

Kurul, esas itibariyla sadece medya okuryazarligi dersiyle ilgili ¢aligmalar yiiriitmeyip
diger derslerle ilgili diizenlemeleri ele almasina karsin, bu dersin yap1 ve isleyisini
belirlemesi nedeniyle burada ele alinacaktir. Milli Egitim Bakanligi catis1 altinda
yapilanmis olan kurul, gérev tanimlar1 mevzuatla belirlenmis baskan ve tiyelerden olusan

bir teskilatlanmaya sahiptir. Talim ve Terbiye Kurulu’nun gorevleri sunlardir:

Egitim sistemini, egitim ve Ogretim plan ve programlarini, ders kitaplarimi hazirlatmak,
hazirlananlar1 incelemek veya inceletmek, arastirmak, gelistirmek ve uygulama kararlarini
Bakan onayina sunmak; Bakanlik birimlerince hazirlanan egitim ve 6gretim programlari, ders
kitaplari, yardimer kitaplar ile dgretmen kilavuz kitaplarini incelemek, inceletmek ve nihai
seklini vererek Bakanin onayma sunmak; Yurtdist egitim ve 6gretim kurumlarindan alinmus,
ilkdgretim ve ortadgretim diploma ve 6grenim belgelerinin derece ve denkliklerine iliskin ilke
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kararlarim1 Bakanin onayina sunmak; Egitim ve dgretimle ilgili konularda Bakanligin diger
birimleri tarafindan olusturulacak politika ve stratejilerin belirlenmesinde isbirligi yapmak;
Milli Egitim Strasinin sekreterya hizmetlerini yiriitmek (TTKB, 2016).

Bu kapsamda medya okuryazarligi dersi 6gretim programi; dersin islenis silirecinde
yasanan degisimler ve giincel gelismeler, siiregte kullanilacak yontem, teknik ve stratejiler
vb. Talim ve Terbiye Kurulunca belirlenmektedir. “Milli egitim sisteminin nasil bir insan
yetistirmeyi hedefledigi (MEB, 2016) vurgusuna bagl olarak, kurul tarafindan igerisinde
medya okuryazarligi da olmak tizere, derslerin 6gretim programlart hazirlanmakta, bu

konuda yurt igindeki ve yurt digindaki gelismeler takip edilmektedir.

2.2.4. Medya Okuryazarhg Yaklasimlari

Onceki béliimlerde deginildigi iizere medya okuryazarh@ Ogretiminin gelisim cizgisini,
medya okuryazarligi uzmanlarinin medyaya bakis acilari/ medyay:r algilama sekilleri
belirlemektedir. Bazi uzmanlara gére medya, zararli icerigi nedeniyle kaginilmasi gereken
bir olgu olarak tanimlanirken bir baska grup medyayr tanimak ve anlamak gerektigi
gorligiinii savunmaktadirlar. Kimi uzmanlar ise medyay: yararli veya zararli hale getiren
temel unsurun medya kullanicilari olduguna vurgu yaparak medyay: verimli bir bicimde
kullanmak i¢in medya ile i¢ i¢ce olunmasi ve medya araglarmin kullanilarak medya
mesajlart Uretilmesi gerektigi goriisiinii savunmaktadirlar. Bu konuda heniiz {izerinde
hemfikir olunan bir siniflama bulunmamakla birlikte belirli Kitleler tarafindan savunula

gelmis medya okuryazarligi yaklagimlar: sunlardir:

2.2.4.1. Korumact Yaklasim

Bu yaklasimi savunanlara gore o6zellikle ¢ocuk yastaki izleyicileri medyanin zararh
etkilerinden korumak gerekmektedir. Medya, ¢ikar iliskilerine bagli olarak izleyici
tizerindeki olumsuz etkisini hesaplamaksizin yayinlar yapmaktadir. Buradaki temel amag
izleyici lizerindeki etkisine dikkat etmeksizin medya patronunun elde edecegi kardir. Bu
baglamda Mora (2008), ¢ocuklarin birer medya tiiketicisi ve medya malzemesi olarak
medyanin olumsuz etkilerinden korunmasi gerektigini belirtmektedir (S.72). Su halde
korumaci yaklasimin temelde o&zellikle cocuk yastaki izleyiciyi, medyanin olasi

tehlikelerine kars1 koruma egiliminden ortaya ¢iktigini sdylemek miimkiindiir.
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1» jlkeleri iizerine kurulmakla birlikte

Korumaci yaklasim, temelde “asilamaci yaklasim
zamanla kendi ¢izgisini olusturmustur. Asilamaci yaklasimda, medya bir mikrop gibi
algilanmakta ve s6z konusu mikroba bagisiklik kazandirmak amaciyla 6grencilere medya
iirlinleri belirli bir oranda ve kontrollii bir bicimde sunulmaktadir. Boylelikle 6grencinin
zararli medya {irlinleriyle tanisacagi ve medyanin zararl igerigine karsi bilingli olacagi
(bagisiklik kazanacagi) disiiniilmiistiir. Korumact yaklasimda ise yine medyanin zararli
icerigine kars1 tedbir alma egilimi varken asilamaci yaklasimdan farkli olarak yetiskinlerin

savunmasiz durumdaki kisiler i¢in medyay kisitlamasi s6z konusudur.

Fakat medyanin yararli yonlerini tamamen reddedip sadece zararli yonlerine odaklandigi
ve medyanin artik ka¢inilmaz bir bicimde yasamimizi kusattigi gercegi bu yaklasimi

zayiflatmigtir. Nitekim medya okuryazariigi

(...) politik/ ideolojik/ 6nyargili temsillere bakarak bir yanlis veya kotii arama cabast degildir.
Bu yanlis veya kotli durumlart bize "normal" gosteren mekanizmalar1 (hegemonya) desifre
etmeyi de hedefler (Sahin, 2014, s. 24). Ayrica bu yaklasimin tam manasiyla verimli
olmadigini diisiinen Hobbs’a gore, sadece medyanin olumsuz etkilerini gostererek dgrencileri
bu olumsuz etkilerden korumayi amaglayan bir yontemle islenen ders, 6grenciler iizerinde
gereken etkiyi olusturamamaktadir. Ayrica bu yontem ile islenen dersin sadece 6grenci odakl
ve nota kaygisi barmdiran bir ders olacagi ve bu yiizden 6grencilere elestirel bir bakis agisi
kazandirmayacagi diistiniilmektedir (Alagozli, 2013, s. 6- 7).

Su halde uzmanlarin, medyanin zararli igerik barindirdigir konusunda ortak kanaate sahip
olduklar1 agiktir; ancak bu zararl etkilerden Ggrencileri koruma yontemi konusundaki
diisiinceleri farklilik gostermektedir. Bilici (2014), bu konuda korumaci yaklagimin oldugu
gibi benimsenmesi yerine islevsel bir bicimde kullanilabilecegine isaret etmektedir. Yazar,

korumaci yaklagimdaki esas olgiitii s0yle ifade etmektedir:

Kendisini koruyamayacak kadar kiiciik (6zellikle 0- 2 yas) veya aciz olanlar, (yeterli zihinsel
ve bedensel gelisimini tamamlayamamis veya 6ziirlil) ve olgunlagsmamig olanlar i¢in koruma
olmalidir. Yeterli eriskinlige ulasmis ve ilgili egitimle gerekli bilgi ve tecriibe ile donatilmig
olanlar i¢in korumacilik gecerli bir yol degildir. Dolayisiyla kendisini koruyamayacak kadar
kiiciikler i¢in ‘korumacilik’, medya ortamina katilabilecek (sosyal medya) kadar biiytikler i¢in
de diger yaklagimlar gegerlidir (s.47)

Bu baglamda korumaci yaklasimin diger yaklasimlarla birlikte ve yeri geldikge

kullanilmasinin daha yararli olacagi 6ngoriilmektedir.

Medyay1 potansiyel bir tehlike olarak goren iletisim ve egitim alanindakiler ve uygulamadaki egitimciler
oncelikle asilamaci yaklasimla egitimi ele almislardir. Agilamact yaklagimin medyay1 ‘asilanarak’ hastalayici
etkisinden korunulmasi gereken bir ‘mikrop’ gibi ele almasi, bu yaklagimin yerini ‘korumact’ yaklagimin
almasina neden olmustur (Bilici, 2014, s. 44).
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2.2.4.2.Giiclendirmeci Yaklasim

Asilamact ve korumaci yaklasima tepki niteliginde olan giliglendirmeci yaklasim,
ogrencilerin medya metinlerine ka¢inilmaz bir bigimde maruz kaldiklar1 ger¢eginden yola
cikmistir. Bu yaklasimi savunanlara gore medyanin zararl etkileri konusunda 6grencileri
ornek uygulamalar yardimiyla bilinglendirmek ve bdylece giinlilk hayatta karsilasilan
medya trilinlerine kars1 giiclii birer birey olmalarin1 saglamak gerekmektedir. Bu baglamda
“medya okuryazarligi, "dgrencileri medyanin zararlarindan korumak" degildir. Onemli
olan ogrencilerin kendi "bagisiklik sistemlerini" giiclendirmelerine yardimci olmaktir.
Onlarin bilingli bir tiiketici ama ayn1 zamanda iletisim kanallarin1 kullanabilen bir {iretici
olmalar1 esastir” (Sahin, 2014, s. 25). Nitelikli bir medya okuryazari olmanin ancak boyle

bir ¢aba ile miimkiin olacag diisliniilmektedir.

Giiglendirmeci yaklagimin basariya ulasmasinda ders 6gretmeninin tutumu ve drnek medya
materyalinin se¢imi hayati 6nem tagimaktadir. Ciinkii giinlik hayatta karsilagilmasi
mimkiin olmayan ve gergegi yansitmayan niteliksiz Ornekler, Ogrencinin medya
mesajlarinin tehlikeli yonlerini yeterince kavramamalarina sebep olacaktir. Bu baglamda
Ogretmenin alaninda uzman olmasi, bilgilerini siirekli giincellemesi ve 6rnekleri gercek
medya metinleri arasindan segmesi gerekmektedir. Ayrica “Uygulama agirlikli
giiclendirmeci yaklasimin basariya ulagmasi i¢in Oncelikle O0grencinin teorik bilgiyle
donatilmasi gerekmektedir. Sonra da medya metinlerine alternatif metinler iiretme olanagi
sunularak, profesyonellerin biiyiik imkanlarla yaptig1 isleri, 6grencilerin amatdr olarak
basarmanin zevkini tatmalarin1 saglamak; 6grencilerin medya karsisinda gliglendirilmesine
olanak sunmaktadir” (Bilici, 2014, s.48-49). Bu yontemin, ayni zamanda medya
okuryazarligi konusunda Ogrencinin olumlu tutum gelistirmesine de katki saglayacagi

diistiniilmektedir.

2.2.4.3.Elestirel Yaklasim

Medya okuryazarligi yaklagimlar1 arasinda giinlimiizde en ¢ok savunulan yaklasimdir.
Ciinkl diger yaklasimlardan farkli olarak 6grenci medya konusunda birileri tarafindan
yonlendirilmemekte, bunun yerine kendi kanaatlerini belirlemektedir. Bu kapsamda

Alagozlii (2013), sunlart dile getirmektedir:
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Korumaci yaklagimda bireylere neyin iyi ve neyin koti oldugu baskalari tarafindan
bildirilmektedir. Elestirel medya okuryazarhigi yaklagiminda ise bireyler neyin iyi neyin koti
olduguna kendileri karar vermektedirler. Bireyler medyanin sunduklarimi medya egitimi
sayesinde gelistirdikleri medya becerilerini kullanarak gdzlemleyip elestirebileceklerdir.
Boylece bu siiregte aktiflesen bireyler kendi tecriibelerine dayanarak aldiklari mesajlari
¢oziimleyip istedikleri gibi yorumlayabileceklerdir. Ayrica aktif katilimci olan bireyler, gerekli
gordiikleri durumlarda rahatsiz olduklari medya iiriinleri ile ilgili sorunlar1 medya kuruluslarina
ve ilgili mercilere bildirmede daha etkin rol oynayabileceklerdir (s.7).

Gorildugi gibi elestirel yaklasim, medya konusunda 6grencileri pasif olmaktan kurtararak
medya ile i¢ i¢e olan, medya hakkinda elestiride bulunan, diisiinen ve gerektiginde

ogrendiklerini uygulamaya doken bireyler yetistirmeyi hedeflemektedir.

Medya okuryazarligi 6gretiminde elestirel yaklasim, elestirel pedagojiden beslenmektedir.
Nitekim her ikisinde de mevcut metne siipheyle yaklasmak ve metnin dogru olup
olmadiga karar vermek icin onu elestiri siizgecinden gegirmek esastir. Ozellikle
uygulama asamasinda metnin analiz edilmesi, yine elestirel pedagoji ilkelerini yansitir

niteliktedir. Bilici’ye (2014) gore;

Medya okuryazarligi dersinde elestirel yaklasimin uygulanmasi; mevcut medya metinlerine
farkli bir pencereden bakarak ele alinmasidir. Medya okuryazarlig: egitiminde elestirel analiz,
en gii¢ olan uygulamadir. Ciinkii konuyu ¢ok iyi bilmeyi, arka planini bilmeyi, kosullar
bilmeyi, alternatifleri ve karsit savlar1 bilmeyi gerektirir. Bir diislinceyi, yaklagimi mutlak
dogru kabul edip, ondan hareketle elestiri yapmak gegersizdir (s.50-51).

Uygulama asamasinda takip edilen bu ilkelerin elestirel yaklagimin metnin ¢6ziimlenmesi
anlaminda giivenirligini arttirdigin1 ve bu yaklasimi digerlerinden istiin hale getirdigi

diisiincesindeyiz.

Medya okuryazarligi 6gretiminde, s6zii edilen bu ii¢ yaklasima ek olarak bazi uzmanlar
tarafindan ¢oziimlemeci yaklasim adi altinda bir baska yaklasim iizerinde de duruldugu
goriilmektedir. Bilici’nin (2014) ifadesiyle “medya okuryazarligi egitiminde yapilan
aktivitelerin ¢ogu ¢oziimlemeci yaklagim iginde yer almaktadir. Bir filmi izleyip, sinifta
onu incelemek, bir gazete sayfasini incelemek, internet sayfalarinda 6zellikle sosyal aglari
incelemek bu yaklagim kapsamindadir (s.51).” Fakat elestirel yaklagimin uygulama
asamasinda bu etkinliklere deginildigi i¢in ¢oziimlemeci yaklasimi miistakil olarak ele
almak yerine elestirel yaklasimin bir asamasi olarak degerlendirmenin daha dogru olacagi

kanaatindeyiz.
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2.2.5. Medya Okuryazarhig Ogretimi Uygulama Alanlar

Medya okuryazarligi Ogretiminde asil Onemli olan teorik bilgilerin uygulamaya
aktarilmasidir. Nitekim uygulama alani1 bulmayan veya uygulamada basar1 gostermeyen
bilgilerin gecgerliligi tartismaya agiktir. Bilici’nin (2014) asagidaki goriisii, bu diisiinceyi

destekler niteliktedir:

Okulda ogrenilecek geleneksel ve normatif bilgi ile okul digindaki giinliik yasamda medya
tizerinden &grenilen bilginin (informal 6grenme) birbirini destekleyecek sekilde bir araya
getirilmesi (Apple ve King 1977, s.342); medya okuryazarligi dersinde 6grenilen bilgilerin
medya kullaniminda uygulamaya dékiilerek 6grenci igin yol gosterici araglar haline doniismesi,
medya okuryazarlig1 egitiminin bagariya ulastiginin en temel géstergesidir (5.127).

Su halde diger derslerden farkli olarak medya okuryazarligi dersinde &grenilen bilgiler
siif ortaminda kalmamali, medya ile iletisim kurulan her ortamda uygulanmalidir. Ciinkii
medya okuryazarlig1 6gretimi hayata doniiktiir ve belirli bir zaman1 kapsayan etkinlikler
biitiiniinden ziyade yasam boyu devam eden bir siire¢ olarak algilanmalidir. Ciinkii
“Medya okuryazarligi, medya ile ilgili bilgilerin 6grencilere sinav amacl aktarilmasi ve
ogrencilerin bu bilgileri sinav i¢in ezberlemesi de degildir. Medya hayatin igindedir.
Medya okuryazarliginin, 6grencinin hayatina bakan ve onun hayatiyla biitiinlesen bir yonii
olmalidir” (Sahin, 2014, s.25). Dolayisiyla medya okuryazarligi egitimi almis bir kisi s6z
konusu egitimden itibaren medya ile olan etkilesiminde elestirel ¢izgisinden sapmayan ve
bilgilerini giiniin sartlarina gore siirekli gilincelleyen bir medya okuryazari profili

sergilemelidir.

Medya okuryazarligi 6gretiminde iizerinde dnemle durulmasi gereken konu, dgrencilerin
medya mesajlarinin amacim1  kavramalarimi saglamaktir. Ciinkii herhangi bir mesajt
coziimlemeye baslamak, temelde o mesajin hangi amacla iiretildigi bilgisine erismekle
mimkiindiir. Bu baglamda haberden reklama, sinemadan farkli tiirdeki televizyon
programlarina, gazete mansetlerine ve dergilerdeki sloganlara varincaya kadar her medya
iletisi izleyiciyi/ dinleyiciyi/ okuru ikna etmek iizere tasarlanmistir. “Medyanin dogrudan
amac1 toplumu bilgilendirmek, eglendirmek, kamuoyu olusturmak (kamuoyunun serbestce
olusumuna yardimci olmak) ve egitmek iken, dolayli ve asil amaci etkilemek ve ikna
etmektir’ (Bilici, 2014, s.239). Medya, bu ikna cabasini ustaca tasarlanmis cesitli
propaganda teknikleriyle yapmaktadir. Su halde medya okuryazarligi dgretiminde dikkate
alinmasi gereken noktalarin belirlenmesi adina iletisim- ikna- propaganda iliskisine agiklik

getirmek gerekmektedir.
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Isleyisi itibariyla medya, basli basmna bir iletisim faaliyetidir. Ciinkii iletisim en genel
anlamiyla “bir diigiincenin bir duygunun yiiz anlatimu, el, kol, bas hareketleri, konugma ya
da yaz, telefon, radyo, televizyon gibi bildirisim ara¢ ve gereglerinden yararlanarak bir
kimseden baska bir kimseye iletimidir” (Demirel, 2003, s.64). Konunun daha iyi
anlagilmast i¢in Kuder’in iletisim unsurlar1 siniflamasini  incelemek gerektigi

diisiincesindeyiz. Adi gecen arastirmactya gore iletisimin vazgecilmez unsurlari sunlardir:

Iletilecek bir diisiince, bir mesaj

Mesajt iletecek bir kisi

Ortak bir iletisim araci

Mesaji alip anlamlandirabilecek bir bagkasi (aktaran Ege, 2006, s.2).

NS s

Listede siralanan oOzellikler dikkatli bir bi¢imde incelendiginde medya mesajlarinin
tamaminin iletisime doniik oldugunu gérmek miimkiindiir. Nitekim basit bir reklam
filminden internet yayinciligina kadar her medya mesaj1 bir diisiincenin iletilmesi amaciyla
olusturulmustur, her birinde mesaj1 iletecek bir kisi veya nesne vardir, dil veya yazi gibi
ortak bir iletigim araciyla yayin yapilir ve tim bunlar belli bir hedef gruba yonelik

hazirlanmaktadir.

Boyle bir isleyis i¢inde degerlendirildiginde ikna kavrami, dogrudan amag¢ konumuna
yiikselmektedir. Nitekim “bir kanaati kabul ettirme, bir kanaat uyandirma, inanmasini
saglama, razi etme” (Dogan, 2001, s. 617) anlamlarinda kullanilan ikna, iletisimin sonunda
kaynagin ulagsmak istedigi sonuca isaret etmektedir. “Kisiler arasi iletisim temelinde (...)
kisi veya grubun tutum, davramslarini, dil becerileri ve c¢esitli etkileme unsurlari
araciliftyla zorlama olmaksizin bilingli bir sekilde yonlendirmeyi hedefleyen iletisim
stireci tantmlamasiyla degerlendirilmektedir. Bir iletisim siireci olmasi dolayistyla gerekli
durumlarda “ikna edici iletisim” olarak da kullanilmaktadir” (Deniz, 2014, 5.526). Su hélde
her iletisim faaliyetinin dogrudan veya dolayli olarak aliciy1 ikna etme amacina hizmet

ettigi diisliniilmektedir.

Ikna kavrami, medya iletisimi 6lgeginde ele alindiginda ise propaganda teknikleri adi
verilen bazi 6zel yontem ve teknikler devreye girmektedir. Sozliiklerde “bir fikri, bir inanci
yaymak, bir kisi veya kurulusu benimsetmek i¢in cesitli vasitalarla yapilan faaliyet”
(Dogan, 2001, s.1089) olarak tanimlanan propaganda, medya alaninda izleyici/ dinleyici/
okur kitlesini azami diizeyde etkilemek tizere tasarlanmis teknikler igin kullanilmaktadir.
Medya iireticilerinin bu teknikleri kullanmalarinin temel sebebinin ise ticari, siyasi vb.

amagclarinin etki diizeyini arttirmak oldugu sdylenebilir. Clinkii {iriin sahibinin ¢ok biiyiik
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biitgelerle hazirlattig1 bir reklam filminde medya fireticisinin sadece iirlinii tanitmasi ve
karsiliginda tiiketicinin buna talep gosterecegini iimit etmesi gibi bir sans1 yoktur. Bunun
bilincinde olan medya iireticisi aliciy1 ikna etmeye yonelik bir propaganda cabasi igine
girer. Bu baglamda Odabasi ve Oyman’in (2012) ikna siireci ve iknanin isleviyle ilgili

diisiinceleri soyledir:

Ikna siirecinde bilgi saglamak, inandirmak, davranisi degistirmek igin nedenler sunmak son
derece dnemlidir. Inandirma, dzellikle reklamlarda oldukca dnemli bir kavramdir. Tiiketiciler
mesaja, mesajlardaki iddialara nasil inanir? Tiketiciler iddialarmn ger¢ekligini gozleriyle
gormek ya da iddialarin kanitlanmasini isteyebilirler. Bu nedenle mesajlarda, iiriiniin basarisina
iliskin kanitlar sunma, iriiniin etkilerini gostermeye calisma gibi destekleyici unsurlar
olmalidir. Tipki dis macunu reklamlarindaki yumurta testleri gibi (s. 39).

Burada basit bir 6rnekle tizerinde durulan propaganda tekniklerini, Sahin (2014) on dokuz
baslik altinda ele almistir. Bunlar: Sembol, yineleme, abarti, mizah, tamiklik, siiriiye uyma,
pohpohlama, biiyiik yalan, sade halk, damgalama, iddia, golgeleme, parlayan genelleme,
bilimsel kanit, basit ¢oziimler, riisvet, korku, nostalji, liderlik. Asil lizerinde durulmasi
gereken bahsedilen tekniklerden Gte bu tekniklerle olusturulmus medya iletilerini
cozlimleme becerileri kazanmak/ kazandirmak oldugu i¢in burada sadece bu tekniklerin ne

anlama geldigi belirtilecektir.

1. Sembol: Bir iriine dikkat ¢gekmek veya iirline bir anlam yiiklemek amaciyla onu bir

sembolle 6zdeslestirmeyi ifade etmektedir.

2. Yineleme: Herhangi bir mesajin hedef kitlenin zihninde yer etmesini saglamak

amaciyla belirli araliklarla tekrar edilmesidir.

3. Abarti: Herhangi bir duygu ve diisiinceye dikkat cekmek i¢in ger¢ekte oldugundan ¢ok
daha fazla, biiyiik, gosterisli, genis vb. ifadeler kullanmaktir.

4. Mizah: Cogunlukla abarti ile kullanilan bu teknik, kisileri mizahin (giildirmenin)

cekiciliginden yararlanarak ikna etme amacina hizmet eder.

5. Taniklik: Herhangi bir fikrin savunulmasi sirasinda toplumca tanimnmis birinin o

konuyla ilgili olumlu fikirlerini sunmasi esasina dayanan bir tekniktir.

6. Siiriiye Uyma: Pazarlanmak istenen bir iirlin veya diisiincenin toplumda herkesge kabul

edildigi/ yapildig1 izlenimi uyandirmaya yonelik teknigin adidir.

7. Pohpohlama: Hedef kitlenin belirli bir fikre katilmasinin veya iiriinii almasinin, onun
zekasinin, ileri goriisliligiiniin, zenginliginin vb. gostergesi olduguna dair telkinler
yapilmasi esasina dayanan propaganda teknigidir.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Biiylik Yalan: Hedef kitleye belli bir konuda dogru bilgiler art arda verilip giiven
ortam1 saglandiktan sonra ger¢ege dayanmayan bir genelleme (siyaset¢ilerin, se¢im
alanlarinda iktidara geldiklerinde emekli maaglarim1 iki katina ¢ikaracaklarina dair

aciklama yapmalari gibi)yapmalari esasina dayanan tekniktir.

Sade Halk: Medya iireticisinin, kendisini konusmasi, giyimi, davraniglart vb. yonlerden
hedef kitleden biriymis gibi tanitarak duygu ve diislinceleri konusunda onlar1 ikna etme

cabasidir.

Damgalama: Daha ¢ok rakip konumundaki kisi, grup, firma veya siyasi yapilanmaya
toplumun zihninde olumsuz izlenimler uyandiran sembollerin yakistirilmasi ve boylece

onu saf dig1 birakma amaci1 tagtyan tekniktir.

Iddia: Herhangi bir dayanagi olmaksizin bir iiriiniin veya diisiincenin hedef Kitleyi

etkilemek amaciyla “en dogru”, “en iyi” oldugunun (Dis hekimlerinin bir numaral

tercihi gibi) belirtilmesidir.

Golgeleme: Bir diisiince veya iirliniin iyi yanlarmin anlatilip kotii diisiincelerine yer
verilmemesidir (Bir patates cipsi reklaminda cipsin ¢ok lezzetli oldugu belirtilirken kilo

sorununa sebep olabilecegine hi¢ deginilmemesi gibi).

Parlayan Genelleme: Herhangi bir iiriin, goériis veya diisiince hakkinda arastirma
sonuclarina dayanmamakla birlikte hedef kitlenin hosuna gidebilecek heyecan verici
ifadelerin (bir yayin kurulusunun tanittiminda yer alan “Hayallerine dokun” ifadesi gibi)

kullanilmasidir.

Bilimsel Kanit: Bir iirlin veya diistincenin kabul ettirilmesi noktasinda ¢esitli arastirma

verilerinin kullanilmasi teknigidir.

Basit Coziimler: Herhangi bir sorunun ¢oziimiiniin pazarlanmak istenen iiriini
kullanmak veya diisiinceye hak vermekten gectigine (“Ulkedeki bu kotii gidisi

durdurmak i¢in ...kisisini secin” gibi) vurgu yapan propaganda teknigidir.

Riigvet: Cogunlukla {iriin pazarlamada kullanilan bu teknik bir {iriiniin alinmasi

durumunda bir bagka iiriiniin hediye olarak verilecegi vaadine dayanmaktadir.

Korku: Herhangi bir iriinii kullanmamanin veya diigiinceye katilmamanin olumsuz
sonuglar getireceginin vurgulanmasi esasina dayanan propaganda teknigidir. Bu sekilde

hedef kitlede bir endise uyandirilarak savunulan goriise katilmasi beklenir.
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18. Nostalji: Satilmak, benimsetilmek istenen diisiince veya iirliniin, gegmiste herkesin

zihninde olumlu yer etmis olan bir olay veya nesneyle iliskilendirilerek sunulmasidir.

19. Liderlik: Bir diisinceyi benimsemenin veya iriini kullanmanin, kisiye liderlik
ozellikleri  (topluluklar1 etkileyebilme, giig, 0Ozgliven gibi) kazandiracaginin

vurgulanmasina dayanan propaganda teknigidir (s.155-179).

Iste medya okuryazarlig1 ders uygulamalarinda haber, reklam, film vb. formlarda sunulan
mesajlarin kurgulanmasit ve sunumu sirasinda kullanilan bu propaganda tekniklerinin

belirlenmesi ve medya muhatabini nasil etkilediginin tespit edilmesi esastir.

Onceki boliimlerde medya okuryazarli1 6gretiminin elestirel pedagojiden beslendigi ile
yazili, gorsel, isitsel ve ¢cok katmanli medya metinlerinin elestirel yaklagim ilkeleri 1s181inda
incelenmesi gerektigine deginilmisti. Bu baglamda medya okuryazarligi dgretiminin hem
siif i¢i hem smif dis1 uygulamalarinda reklam, haber, sinema, dizi film, sosyal medya,
gazete, dergi ve karikatiir tiirleri lizerinde, yukarida ifade edilen propaganda ve ikna
teknikleri de goz Oniinde bulundurularak, durulacaktir. Burada yer alan tiirler, kullanim
sikligina ve Kitleleri etkileme giiciine bakilarak belirlenmistir. Ayrica medya mesajlarini
nitelikli bir bicimde ¢o6ziimleyebilmek, metne dogru sorular sormayr gerektirmektedir.
Cinkii “Medya okuryazarhiginin temel analiz metodu, medya metnine sorular
yonlendirmektir. Soru sormak basit bir eylem gibi goriilmekle birlikte; yerinde, dogru
sorular sormak, medya mesajlarini anlamada anahtar konumundadir” (Bilici, 2014, s. 186).
Bu baglamda incelenmek {izere secilen medya tiirleri (reklam, haber, film, gazete, dergi ve

sosyal medya), 6nceden belirlenmis 6rnek sorular etrafinda degerlendirilecektir.

2.2.5.1. Reklam

Bu boliimde reklamlarin tanimi, kapsami, islevi ve reklam metinlerinin ¢6ziimlenmesi
tizerinde durulacaktir. Bir iiriiniin satigini arttirmak amaciyla yazili, gorsel, isitsel veya ¢cok
katmanli metinlerden olusan reklamlara neredeyse her alanda rastlanmasi onu medya

okuryazarlig1 6gretimi i¢in 6nemli bir inceleme alan1 héline getirmistir.

Reklam kavrami alan uzmanlari tarafindan “Kamunun dikkatini bir iiriin ya da hizmete

cekmek amaciyla yapilan, tiiketicinin satin alma davranisi siirecinde, bir sonraki adimi

atmasini tetiklemeyi hedefleyen, her tiirlii iletisim arag¢ ve yontemini kullanarak insanlara

ulastirilan, gorsel ve isitsel objelerin kombinasyonundan olusan olgu” (Algur ve Karaca,
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2014, s.154) seklinde tanimlanmaktadir. Tanimda, reklamin dogasinda var olan bazi
ozelliklerin 6ne c¢iktigr goriilmektedir. Bunlardan ilki reklamin dikkat ¢ekici olmasidir.
Reklami yapilan {iriin, her seyden 6nce kalitesi, fiyati, erisim kolayligi, insanlara sagladigi/
saglayacagi fayda vb. yonlerden emsali olan iirlinlerden ayrilmali, onlardan iistiin olmali;
daha dogru bir ifadeyle 6yleymis gibi yansitilmalidir. Ciinki bir iiriiniin tiiketici tarafindan
digerlerine tercih edilir hdle gelmesi, onun en az bir 6zelligi yoniiyle rakiplerini geride
birakmasiyla miimkiindiir. Kaya’ya (2009) gore soz konusu rekabet ortamiin gerekgest;
tilketicinin herhangi bir iiriinii satin alma noktasinda ¢ok fazla segenege sahip olmasi, bu
nedenle de ireticinin tiiketici se¢imini kendi lehine gevirebilmek igin diger firmalarla
miicadeleye mecbur kalmasidir (5.59). Iste reklamcilik tam olarak bu noktada devreye
girmektedir. Nitekim her yonden ayni 6zellige sahip pek ¢ok iiriinden birinin, satig grafigi
acisindan digerlerini geride birakmasi tanitiminin, bir baska deyisle, reklaminin iyi
yapilmis olmasiyla agiklanabilir. Reklamin tiiketici lizerindeki etkisi ise dikkat gekiciligine
baglhdir. Bu, bazen taninmis birinin ekranlarda veya sosyal medya ortamlarinda boy
gostererek sozii edilen iirlinii kullandigina dair vurgu yapmasi bazen sayisal veriler
kullanilarak tiiketiciyi inandirma yoluna gidilmesi bazen de {irliniin kullanimindan sonra
ulagilacak olumlu sonucu ifade eden bir senaryo hazirlanmasi suretiyle tiiketicinin
dikkatinin dogrudan iirline ¢ekilmesi amacina hizmet edecek sekilde planlanmaktadir.
Bazen de herhangi bir {iriin hakkindaki detaylar gizlenerek gizem olusturulmaya caligilir.
Kaya’nin (2009) ifadesiyle;

Neyin reklamimin yapildigi (...) ilk reklamlarda, konunun, iriiniin, rekldim verenin
anlagilmamasi, merak ve ilgi dogurmasi diigiincesiyle 6zellikle bir “gizem perdesi” arkasina
gizlenir. Merak diirtiisiiyle, muhtemel miisterilerin bu konuda kendi ¢evrelerinde bir arayisa
girigecekleri, dolayisiyla bu yoldan “kulaktan kulaga” dolayli bir etkinin ortaya ¢ikacagi,
meraklandirma doneminin ardindan gelen agiklayict devam reklamlarina dikkat ve ilginin daha
da artmast beklenir. Miisterilerin bilinmeyenleri, gizemlileri 6grenmeye merak egilimi
pazarlama faaliyetlerinde meraklandirict gizemlerin kullanimini tegvik etmektedir (s.205-206).

Tiim bunlar herhangi bir iirliniin daha ¢ok satmasi amacina hizmet eden tekniklerdir.

Reklamin tanimi konusunda dikkat c¢eken ikinci Ozellik tliketicinin tetiklenmesidir.
Reklam, sadece herhangi bir {irlinlin belirli 6zelliklerinin tanitimi degil; ayni zamanda
cekiciliginin arttirilmasina yonelik ¢alismalarin tiimiidiir. Reklam1 yapilacak iiriin, adeta
yasamin vazgec¢ilmesi olarak sunulur ve bu baglamda tiiketicide {iriinii temin etmeye
yonelik karsit konulmaz bir istek olusturmayir amagclar. Elbette bu baz1 6zel yontem ve
teknikler ile yapilir. Onceki boliimde medya mesajlarmin pek ¢ogunda kullanilan ikna

tekniklerine deginilmisti. Konu reklam odakli ele alindigindaysa Bilici’nin (2014)
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propaganda teknikleri olarak adlandirdigi bu yaklasimlar (“Cogunluk Psikolojisi”, “Siirii
Psikolojisi”, “Sade Vatandaslar”, “Zenginlik veya Ziippelik Gostergesi”, “Referans”,
“Transfer”, “Kacamak Kelimeler”, “Miibalaga”, “Tekrar”, “Ol¢ek”, “Ad Aktarma”,
“Korku”, “Riisvet”, “Mizah”, “Giizellik”, “Cinsellik Satar”, “Bilimsel Kanitlar”, “Ge¢mise
Ozlem”, “Giiglii Degerlere Gonderme”, “ikili Anlatim”, “Sihirli Icerik”, “Basit Coziim” ve
“Kart Cekme”) karsimiza ¢ikmaktadir ve ¢ok kiiglik farkliliklar gosterse de temelde ayni
amaca (ikna) hizmet etmektedir (s.135-137). S6zgelimi “Cogunluk Psikolojisi” tekniginde
“Toplumda herkes boyle yapiyor, sen neden yapmayasin; herkes bunu aliyor sen neden
almayasin.” seklinde tiiketicinin iiriinii alma konusunda tetiklenmesi saglanmaktadir.
Benzer sekilde “Korku” teknigi kullanilarak reklami yapilan iiriinlin alinmamasi/
kullanilmamasi1 durumunda ¢ok ciddi sorunlar yasanacagiyla ilgili mesaj verilmekte ve

tiikketicinin tetiklenmesi saglanmaktadir.

Tanimda vurgu yapilan tgiincii 6zellik, reklamlarin her tiirli iletisim arag ve yontemini
kullanarak islemesidir. Bu baglamda reklamcilarin tiiketicinin en ¢ok tercih ettigi iletisim
araglarmi kullandigi goriilmektedir. Televizyon, gazete, dergi, sosyal medya olarak
adlandirilan internet lizerinden bilgi aligverisi yapilan sanal ortamlar ve radyo bunlardan

bazilaridir.

Reklamin olusum siirecini belirleyen son 6zellik ise gorsel ve isitsel objelerden
olusmasidir. Bu, bir anlamda iiriine giydirilen kiyafet olarak diisiiniilmelidir. Uriiniin
gorliniimii, gorsel ve isitsel anlamda sunumu, tiiketiciyi kendine ne kadar ¢ok ¢ekerse 0

kadar ¢ok talep gormesi, dolayisiyla reklamin basarisi, o dl¢ii de yliksek olacaktir.

Reklam kavraminin dogasini ve isleyisini belirlemek i¢in tanimda belirtilen 6zelliklere ek
olarak reklam tiirleri lizerinde de durmak gerekmektedir. Farkli bakis agilarin1 yansitan ¢ok
sayida siniflama olsa da Sahin’e (2014) gére medya okuryazarligi agisindan 6nemli olan ve
tiiketicinin en ¢ok karsilagtigi tiirler olmasi1 bakimindan reklamlar1 “Ag¢ik Reklam”, Haber-
Reklam”, “Ortiik (Gizli) Reklam”, “Egitici Reklam (Duyuru)” olmak iizere dérde ayirmak
miimkiindiir. Bunlardan ag¢ik reklam, herhangi bir televizyon ve radyo yayinina ara
verilerek kendisine ayrilan siire i¢inde yayinlanan veya gazete, dergi gibi gorsel- yazili
materyallerin ilgili boliimlerinde yapilan tanitimlardir. Haber- Reklam olarak adlandirilan
bu tiir, bir {irliniin uzun bir zaman dilimi i¢inde tanitiminin yapilmasi esasina dayanir.
Uriiniin pek cok ozelligi, alicida ihtiyag uyandiracak bigimde siislenerek ve sdzde

kullanicilardan gelen yorum/ tavsiyeler 1s1inda dogrudan tamitilir. Ortiik- Reklam ise
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herhangi bir iirliniin televizyondaki bir programin veya sinema filminin i¢ine gizlenmesi
tizerine kurulu reklam tiiriidiir. Bir filmde basrol oyuncusunun x marka otomobili
kullanmas1 bu tir reklama 6rnek olarak gosterilebilir. “Kamu Spotu” olarak da anilan
egitici reklam, diger reklam tilirlerinden farkli olarak kar, amaci giitmeyen, izleyici kitlenin
bir konuda bilgilenmesini amaglayan reklam tiiridiir. Sigaranin zararlarinin anlatildig kisa
bir film veya emniyet kemeri kullanmayan bir soforiin gecirdigi kaza sonrast yasadig

pismanligi ifade eden ciimleleri bu tiir reklamlar kapsamindadir (s.87-94).

Reklam tiirleriyle ilgili bu siniflandirmaya ek olarak, son yillarda kullaniminin oldukga
yayginlagsmasi nedeniyle, internet reklamciligindan da ayrica bahsetmek gerekmektedir. Bu
tiir reklamlar, en ¢ok ziyaret edilen internet sitelerinin belirlenmesi ve tanitimi yapilmak
istenen Uriiniin belli bir {licret karsiliginda orada yayinlanmasi esasina dayanmaktadir.
Internet medyasinin her yastan kullanic1 arasinda giderek yayginlagsmasi bu ortami, reklam

sektorii i¢in ilgi odagi haline getirmistir. Kara (2012) bu konuda sunlar1 belirtmektedir:

Cesitli kaynaklarda metodolojiden 6tiirii bazi farkliliklar olsa da 2009 sonu itibariyla internet
reklamciliginin tiim diinyadaki boyutu Internet Advertising Board’un (IAB) raporuna gore
ABD’de 16,3 Milyar Euro, Avrupa’da ise yaklasik 14,7 Milyar Euro degerlerine ulagmustir.
Tiirkiye’de ise yine ayni rapora gore arama motorlart ve diger mobil uygulamalar harig,
internet reklamcilig1 ayni donemde 120 Milyon Euro dolaylarindadir (s5.430).

Arastirma sonuglarindan da net olarak anlasilacagi lizere, internet reklamciligina olan ilgi
her gegen giin biraz daha artmaktadir. Bu durumun, internet kullanim oraninin her gecen

giin artmasina bagli oldugu diislincesindeyiz.

Medya  Okuryazarligi  Dersinde  Reklam  Metinlerinin ~ Céziimlenmesi: ~ Medya
okuryazarliginin temelini teskil eden kisiye elestirel beceri kazandirabilme diisiincesi en
¢ok metinlerin ¢éziimlenmesi noktasinda islevsel hale gelmektedir. Elestirellik, sorgulayici
olmay1 gerektirir ve bu da metnin hazirlanmasindaki temel amacin ortaya c¢ikarilmasi,
goriinen ile gercekte var olanin tespit edilebilmesi, yaymn ile yayinci arasindaki iliskinin
belirlenmesi, propagandasi yapilan haber veya iiriin ile propaganday: yapan arasindaki kar-
zarar iligkilerinin tespit edilmesi gibi ¢cok yonlii bir amaci belirlemeye yonelik sorularin
sorulabilmesiyle miimkiindiir. Bu anlamda elestirel medya okuryazari; dogru sorulari,

dogru kisiye/ kuruma, dogru zamanda sorabilen kisi demektir.

Buradan hareketle Bilici (2014), reklam metinleriyle etkilesime gegildiginde yukarida ifade
edilen amaglarin tespit edilebilmesine yonelik su sorularin sorulabilecegini ifade

etmektedir:
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1. Her marka reklaminda kendi iiriiniinlin en iyi, yararl, gerekli... oldugunu iddia eder. Ayni
anda her bir iiriiniin ‘en’ olmas1 miimkiin miidiir?

2. lhtiyag ile gereksinim arasinda ne fark vardir? Bu iiriin benin ihtiyaglarimi mu isteklerimi mi
karsilayacak?

3. Bureklam neyi abartiyor?

4. Ureticinin reklama 6dedigi para sonucta kimin cebinden ¢ikar?

5. Herkesin cildine yararli oldugunu iddia eden x kremi, acaba benim cildime de yararli olacak
mi, yararli olmaz param bosa giderse, ya zararli olursa!

6. Reklamlarda neden tasarruf, (kullan at malzemeler, tek kullanimlik ambalajlar) ve tamir edip
kullanmaktan bahsedilmez?

7. Reklami yapilan iiriinde kullanilan malzeme ve iiretim teknolojisi sagliklt mi1, sagligima zarar
verebilir mi? (s.132).

Bu sorular dogrudan reklam metinlerine yonelik hazirlanmis olup hem reklamcinin
propaganda tekniklerini ortaya ¢ikarmak hem iirlinlin reklamda ifade edilen 6zellikleri ne
kadar tasidigini belirlemek hem de iiriine gercekten ihtiya¢c duyulup duyulmadigini tespit
etmek gibi bilgilere erisilmesinde kullanilabilecek tiirdendir. Ote yandan s6z konusu
amaglar1 belirlemek amaciyla medya okuryazari, 6zgiin sorular da tiiretebilir. Bunun iyi bir
ornegine “Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali (2014)” isimli Kitapta yer alan

etkinlikte rastlamak miimkiindiir.
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konusunda ne digindyorsunuz?
Reklamilarda sikga kullanian

gegmige ozlem konusu slzce Ikna

edocl bir oknik mider? Neden?

8 PERIT misvons
/ Dis suYy

4

Eski reklamlarta yeni reklamlan Gran, dil, gorsel kullamimi ve igglevesellik
aguindan kamilagtinniz,

Swoe zaman kinde toplumlann ikna olma / etme bigimlerinde dedgegikhclor
oluyor mu? Neden?

Gelecekteki reklamlarda ikna olgusunun nm:I degigebllecodini digunayorsunuz?

Reklamlarda sk sk yetigkinlerin ‘ocuksulagtinldi’  gocuklann e
yetgkinlogtinldgi' gozlemlenmekte. Bu durumu nasil degerlendiryomsunuz?

1

Sekil 1. “Sira Sizde” etkinligi (5.122) Nezih-Orhon, N. P. (2014). Ortaokul ve Imam Hatip
Ortaokulu Medya Okuryazarligi 6gretim materyali. Ankara: Milli Egitim Bakanlig;.

Yukarida gorsel tasarimi yer alan etkinlik, reklamin dogasin1 anlamak ve reklamlardaki
ikna tekniklerini belirlemeye yoneliktir. Bu baglamda oncelikle reklamlarda boy gosteren

oyuncularin para kazanmak amaciyla (kisisel c¢ikar) reklamlarda rol aldiklarinin
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anlagilmasina yonelik sorular (Olaylarda yer alan bireylerin kisisel duygu ve diisilinceleri
ile mi yoksa grup karar1 ile mi hareket ettiklerini diigiiniiyorsunuz? Neden?) sorulmustur.
Boylelikle hem ¢ikar iliskileri sorgulanmis hem de taninmis kisiler araciligiyla reklami

yapilan {iriinlin inandiriciliginin nasil arttirildiginin anlasilmasi hedeflenmistir.

Ikinci grupta yer alan sorular reklamlarda kullanilan propaganda tekniklerinin
anlasilmasina yoneliktir. Bu anlamda “Reklamlarda iinliilerin rol almasi konusunu nasil
degerlendiriyorsunuz?” sorusu taniklik, “Reklamlarda mizah kullanimi konusunda ne
diistinliyorsunuz?” sorusu mizah, “Reklamlarda sik¢a kullanilan ge¢mise 6zlem konusu
sizce ikna edici bir teknik midir? Neden?” sorusu ise nostalji tekniginin kullaniminin
kavratilmasina yoneliktir. Bu sekilde, 6grencinin karsilastigi reklam metinlerinde iiriiniin

satilmast i¢in hangi teknikleri kullandiginin kavratilmast amaglanmastir.

Agirlikli olarak gorsellerin kullanildigi tiglineti grup sorularinda (Eski reklamlarla yeni
reklamlar1 (...) karsilastirmmiz. Sizce zaman iginde toplumlarin ikna olma/ etme
bi¢imlerinde degisiklikler oluyor mu? Neden? Gelecekteki reklamlarda ikna olgusunun
nasil  degisebilecegini  diisiiniiyorsunuz?  Reklamlarda stk sik  yetiskinlerin
‘cocuksulastirildigr’ ¢ocuklarin ise ‘yetiskinlestirildigi’ gozlemlenmekte. Bu durumu nasil
degerlendiriyorsunuz?) ise reklamin gerek sekil gerekse kullanilan ikna teknikleri
anlaminda ugradigr degisimlerin anlagilmasi amaclanmistir. Elbette bu durum, sadece
reklam sektoriiniin yasadigi degisimleri degil; ayn1 zamanda bu degisimlere neden ihtiyag
duyuldugunu ogrencilere kavratmak amaciyla betimlenmistir. Nitekim bu sorular
sayesinde 6grencilerin, reklamlardaki ikna tekniklerini ve reklamciligin gegmisten bugiine
yasadig1 biiylik degisimleri ornekleriyle géormekte ve buna bagh olarak reklami yapilan
iriine gosterilen talebin artmasini saglamak (ikna) i¢in reklamcilarin neler yapabilecegi

konusunda daha bilingli hale gelecekleri diisiincesindeyiz.

2.2.5.2. Haber

Sozliiklerde haber “bir olay, bir olgu iizerine edinilen bilgi, salik; iletisim veya yayin
organlartyla verilen bilgi; bilgi” (Tirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozliik, 1998, s.919) seklinde
nitelendirilmekte, habercilik ise “bir haberi usuliince hazirlama ve yayin organlarinda
yayimlama isi (Tirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik, 1998, 5.920) seklinde tanimlanmaktadir.

Fakat gilinlimiiz diinyasinda gerek haber gerekse habercilik, geleneksel ¢izgilerinin digina
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cikarak yeni bir goriiniim ve islev kazanmistir. Ongun (2014), 19. yiizyilin ikinci
yarisindan glinlimiize gelininceye kadar yasanan teknolojik gelismelerin haberin sekil ve
icerigini degistirdigini belirtmistir (s.84). Onceleri herhangi bir haberin kaynaktan aliciya
ulagtirilmasi siireci olduk¢a uzun ve zor bir calismayr gerektirmekteyken giinliimiiz
haberciliginde bu, bir tek tusla ve sadece birka¢ dakika icinde gergeklestirilebilmektedir.
Ote yandan geleneksel habercilikte herhangi bir bilgi sl sayida kisiye
ulastirilabilmekteyken giiniimiiz diinyasinda herhangi bir konu hakkinda yer alan haber, o
konuya ilgi duyan herkese kolayca ve ¢ok kisa bir siire i¢inde ulasabilmektedir. Ayrica
haberlerin sunumunda kullanilan araglarda da koklii degisimler olmustur. insanlarin bilmek
isteyecegi onemli bir olay bir zamanlar sokak gazetecileri tarafindan sinirli sayida kisiye
duyurulmaya caligilirken giiniimiizde bu, televizyon ekranlarinda “son dakika haberleri
(breakingnews)” olarak ¢ok daha hizli bir bi¢imde sunulmaktadir. Radyo ve matbu
gazetenin yerini ise gelismeleri an be an takip ederek neredeyse adi gegen gelismeyle es

zamanli olarak sunma imkanina sahip olan internet almistir. Gezgin’in ifadesiyle;

(...) giiniimiizde sanal gazetecilik (internet gazeteciligi) olarak da adlandirilan elektronik
gazetecilik, mesleki uygulama alaninda Onemli anlayis farkliliklarini da beraberinde
getirmistir. Yaygin bir deyisle gazetenin sabahlari taze, aksam ise bayatlayan haber igerigi artik
internet iizerinden yayin yapan gazeteler agisindan kabul edilebilir bir 6zdeyis olmaktan
cikmistir. Boylesi bir elektronik ortamim kullaniminda gazeteler, "haberin zamanlilig1"
acisindan Onemli bir kolayligi kendilerine saglamistir. Aglarin diinyamizi kusatmasi,
McLuhan'in deyimiyle "kiiresel kdy" durumuna gelen yerkiirede artik tiim okuyucularin,
istenilen zamanda ve mekanda internet aracilifiyla gazeteye ulagmalarint olasi duruma
getirmistir (aktaran Kazaz, 2007, s. 224).

Yasanan tiim bu gelismeler, haber ve habercilikle ilgili birtakim sorunlari, olumsuzluklari
ve tartigmalari da beraberinde getirmistir. Bunlardan en Onemlisi haberin
dogrulugu/giivenirligidir. “Haberin dogru olmasi1 haberde verilen bilgilerin dogru olmasi
anlamina gelir. Yani yalan ya da yanlis bilgi haberde yer almamalidir. Yalan yanlig
kulaktan dolma bilgilerle yazilan haber, ger¢ekten farkli anlamlara yol agar” (MEB, 2016).
Bu konunun en goze ¢arpan kamiti; ayni olayin farkli haber kanallarinda neredeyse
birbirinin taban tabana zitt1 ifadelerle halka sunulmasidir. X haberine A kanalinda ¢ok
olumlu ifadelerle yer verilirken, ayn1 haber B kanalinda son derece endise verici bir tislup
ile sunulmaktadir. Bu durum, haberlerin dogrulugu hakkinda ciddi endiselere sebep
olmakta ve bir haberin hazirlanigindaki asil niyetin ne oldugunu sorgulamay1

gerektirmektedir. Burton’a (2008) gore;

Haber kuruluslar1 haberleri sekillendiren konulardan bir giindem olusturur. Bu da bir kez daha
haberlerin “digaridan bir yerden” gelen dogru olaylarin ve gergeklerin bir toplami oldugu
fikrini yalanlar. Yaz1 isleri miidiirleri haberleri seger, bu se¢im isleminde de konulardan bir
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giindem olusturur ve bu, bizim 0 giin ya da hafta diinyada neyin 6nemli olduguna dair bakis
acimizi belirler. Yazi isleri miidiirleri kendileri igin dnemli olan konularin neler oldugunu
saptar. Yayincilikta konularin akis sirasinin ne olacagina karar verdikleri toplantilar yapilir.
Konular ayiklanir (s.137).

Dolayisiyla izleyici, sadece haber yapimcisinin kendisine sundugunu, kendisine sunulan
bakis acistyla ve kendisine sunulan oranda dgrenebilmektedir. Bu da haberin dogrulugu/
gercekligi lizerine yogunlasan tartismalart hakli hale getirmektedir. Su halde ayni haberin,
halka sunumu sirasinda farklilagma sebeplerinin irdelenmesi, konunun Oneminin

anlasilmasi agisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

Haber yapimi, habere konu olan olayin cereyan etmesinden halka sunulmasi agamasina
varincaya kadar birbiriyle baglantili bir dizi agsamay1 kapsayan bir siiregtir. Haberin tarafli/
tarafsiz olusu da bu siirecte yer alan unsurlarin algilanmasi ve yorumlanmasina bagli olarak
belirginlesmektedir. Bu unsurlardan belki de en 6nemlisi yapimcinin “haber” ne olarak
algiladigidir. Medya kuruluslari izlenme oranlarini (reyting) arttirdikga reklam alma
oranlarin1 da arttirmig olmaktadirlar. Bu da daha ¢ok kazang anlamina gelmektedir.
Dolayisiyla haberin izleyiciye yansitilma seklinin, dogrudan onun ilgisini ¢ekecek bicimde

kurgulanmaktadir. Bu konuda Sahin (2014), sunlar1 belirtmektedir:

Haberler, muhabirlerin yorumlarina dayali olarak giinliik olaylarin biitiinii icinden ¢ekilen belli
kesitlerin yeniden biitiinlestirilmesiyle ortaya ¢ikan yapitlardir. Haber calisanlar1 kendi haber
Oykiilerini olusturmak icin ele aldiklar1 olaydaki gergeklere bagli kalirlar, ancak bu olayin
disinda yer alan yayin saati, yayin siiresi, ayrilan yer (gazete haberi i¢in) veya kendi algilarinin
yeterliligi gibi baska faktorlerden de 6dnemli derecede etkilenirler. Haber olusturma siirecinde
Potter'e (1998) gore ii¢ temel asama vardir: Habere kurgusal bir nitelik katan bu asamalar:

1. Neyin haber yapilacagini se¢gmek
2. Segilen olayda haberin neye odaklanacagini saptamak
3. Haberde yer alan olayin nasil ifade edilecegini belirlemektir (s.126).

Neyin haber yapilacagiin belirlenmesi haber yapmanin temel basamaklarindan biridir.
Yayinci i¢in asil 6nemli olan halki herhangi bir konu hakkindaki gelismelerden haberdar
etmek degil, izleyicinin en ¢ok ilgi duyacagi haberi ekrana tasimaktir. Boylelikle rakip
medya kuruluglarina kiyasla daha c¢ok izleyici tarafindan tercih edilme olasiliginin
arttirllmas1 amaglanmaktadir. Bu amag, sadece hangi konunun haber yapilacagiyla siirh
kalmamakta, belirlenen haberde nelerin 6n plana ¢ikarilip nelerin gérmezden gelinecegine
de karar verilmesini gerektirmektedir. Bu baglamda yapimci, birtakim arastirmalar
yardimiyla izleyicinin ilgisini tespit ederek haberdeki vurguyu ona gore belirlemektedir.
Bu baglamda Bek (2004), giiniimiizde haberlerin siyaset, ekonomi ve toplumsal olaylara
daha az yer verip bunun yerine spor, skandal ve eglence haberlerini konu edindiklerini

belirtmektedir (s.10). Haber yapilmak iizere secilen bir olayin komik, trajik veya etik
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olmayan boyutunun hangisini veya hangilerinin 6n plana ¢ikarilacagina s6z konusu

arastirma sonuglarina bakilarak karar verilir.

Haber yapim silirecinin son agamasi olan, olaylarin nasil ifade edilecegi asamasi ise iislup
ile ilgilidir. Haberlerin sunumunda kullanilan iislup ve birtakim teknikler, izleyiciyi
etkileyerek izlenme oraninin arttirilmas1 amacini tasimaktadir. “Ornegin, trafik kazalarina
iliskin televizyon haberinde yer alan dramatik sahneler, 6n planda yogunlastirilmis bir
bi¢imde vurgulanmakta, hatta bu goriintiilere, onu daha da dramatiklestirecek montaj da
dahil edilebilmektedir” (Sahin, 2014, 5.196). Gokg¢e’nin “esik bekciligi” seklinde ifade

ettigi bu kurama gore;

(...) kitle iletisim araglarina her giin degisik kanallardan yiizlerce bilgi ve belge ulagmaktadir.
Hangi olay ve olgularin kamuoyuna ulastirilacaginin yani sira bunlarin nasil kurgulanacagina
esik bekgeisi adi verilen yetkililer karar vermektedir. Bu baglamda iletisim siirecinde kaynak
konumunda bulunan esik bekgilerinin mesaji, hedef kitlenin algilayabilecegi sekilde
kurgulamalar1 gerekmektedir (aktaran Serttas, 2014, s.308).

Bu siiregten gecen bir haber, artik ham bilgi kaynagi olmaktan ¢ikarak islenmis bir kurguya
doniismektedir ve her ne kadar gercek bir olay: izleyiciye aktarsa da o gercegin lizerinde

oynamalar yapildigi i¢in dogruluk ve tarafsizlik anlaminda zedelenmektedir.

Haberlerin olusum siireci ve haber metinlerinin nesnelligi ile ilgili olarak Nightcrawler
(Tiirkgeye “Gece Vurgunu” olarak gevrilmistir.) 2 isimli filmde 6nemli bilgiler yer
almaktadir. Filmin 20. dakikasinda haber yapimcisi Nina Romina (Rene Russo) ile amator
haberci Lou Bloom (Jake Gyllenhaal) arasinda gegen su konusmanin, medyanin haber
yapim siirecindeki tavrini yansitmas: acgisindan olduk¢a dikkat ¢ekici oldugunu
diistinmekteyiz:

Nina: Kendine iyi bir ekipmanla iyi bir mikrofon bul. Firsat buldugunda

roportaj yap. lyi Bir gozlemcisin.

Lou: Tesekkiir ederim. Daha yolun basindayim. Yani sizin gibi birinden bunlart
duymak benim igin sans. Evet.

Nina: Elimden gelen yardimi yaparim, tabii senin de (eline yeni bir haber
gectiginde) ilk bize haber vermen sartiyla. Bir sey buldugunda benimle irtibata
ge¢cmeni istiyorum.

Lou:(En son getirdigi habere atifta bulunarak) Bunun gibi bir sey mi?
Nina: Evet, dogru.

2 Gece Vurgunu, Dan Gilroy tarafindan yazipilip yonetilen 2014 Amerika yapimi sug filmi. Filmin
bagroliinde Jake Gyllenhaal ve Rene Russo yer almaktadir.
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Lou: Kanli yani...

Nina: Bu, sadece isin bir par¢asi. Su¢ goriintiilerini severiz; ama her tiirliistinii
degil. Mesela Compton’da ara¢ gaspimin haber niteligi  yok artik.
Seyircilerimizin ilgisini en ¢ok kenar mahallelerde iglenen su¢lar ¢ekiyor. Hali
vakti yerinde, beyazlarin azinlik ya da fakir kesim tarafindan kurban edilmesi
oncelikli tercihimiz olacak.

Lou: Sadece su¢ mu?

Nina: Hayir. Kaza da olur. Araba, otobiis, tren, ucak; yangin... Bunun gibi
seyler...

Lou: Ama kanli olmali?
Nina: Sey... Carpict diyelim.
Lou: Hm.

Nina: Nasil bir sey istedigimizi daha iyi anlayabilmen i¢in sana goyle
anlatayim Lou: Bizim haber biiltenini ¢iglik atarak sokakta kosan bogazi kesik
bir kadin olarak diistin.

Lou: Anliyorum. Gergekten de c¢abuk ogrenen biriyimdir. Beni tekrar
goreceksiniz.

Nina: Sana giiveniyorum.

Bu kisa konugmadan medyanin asil amacinin izleyiciyi/ dinleyiciyi bilgilendirmek degil,
reklamlarini ve triinlerini pazarlayabilmek i¢in ekranlarda, etik boyutunu diisiinmeksizin,
ilgi cekici haberlere yer vermek bu sayede sunulan programin izlenme oraninmi arttirmak

oldugu kolayca anlagilmaktadir.

Medya Okuryazarligt Dersinde Haber Metinlerinin Coziimlenmesi: Bir haberin
dogrulugunun pek ¢ok sebebe baglhh olarak, daha haberin olusum asamasinda
degisebildigine onceki bolimde deginilmisti. Medya okuryazarligi 6gretimin habercilikle
ilgili 6grencilere kazandirmay1 amagladigi temel hedefi de bu gergeklikten beslenmektedir.
Bu baglamda haber metinlerini ¢6ziimlemenin amaci; haberin giivenirligini, dogrulugunu
sorgulamay1 ogretmektir. Bu amacla herhangi bir haber metnin karsisinda sorulabilecek

baz1 6rnek sorular sunlardir:

Bu haber neden yazilmis?

Taraflara esit oranda yer verilmis mi? Yoksa haber tarafli mi1?

Yargi var mi1? Kim hakli kim haksi1z?

Belirli bir iiriiniin, diisiincenin reklam1 yapiliyor mu?

Olumlu veya olumsuz sifatlar, tanimlar, belirli bir kisi veya esyaya kars1 duygularimizi
olumlu veya olumsuz yonde etkileme potansiyeline sahip mi? (Bilici, 2014, s.130).

arwbdE

Genel anlamda herhangi bir haberin geri planini anlamaya yonelik hazirlanmis bu sorulart,

yerine gore detaylandirmak ve haberin tiiriine gore 6zellestirmek miimkiindiir. Bununla
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birlikte bir haberin gergek yiizlinli tam olarak kavrayabilmek amaciyla s6z konusu habere
konu olan olayin tamaminin mi yoksa bir kesitinin mi alindigina mutlaka bakmak
gerekmektedir. Ciinkii ayn1 olayin miistakil olarak sunumu ile baglam i¢indeki goriintiisii

¢ogu zaman izleyici algisin1 tamamen degistirebilmektedir. Sahin’e (2014) gore;

Bir olay1 baglamdan kopardiginizda, anlam1 yakalamak ve belli yargilara ulagsmak zorlasir veya
imkansizlagir. Diyelim ki gazetede Yavuz isimli bir 6grencinin sinif arkadasi olan Murath
bicakladigi seklinde bir haberle karsilagiyorsunuz. Bu sekliyle haber okuyucu i¢in hicbir sey
ifade etmez. Okuyucu habere kaynaklik eden baglami 6grenmeye ihtiyag duyar. O zaman ola-
yin baglamini su sekilde olusturmaya calisalim. Diyelim Ki, sorunlu bir ailenin ¢ocugu olan
Murat, ailesinin zoruyla okulda uyusturucu pazarlamaktadir. Uyusturucu kullanmaya sicak
bakmayan Yavuz ile Murat arasinda c¢ikan tartigmada Murat cebinden ¢ikardigi bicagiyla
Yavuz'a saldirdi; ancak kendini savunmak i¢in ¢abuk davranan Yavuz bigagi ele gecirerek
Murat'1 bigakladi. Murat'in babasinin daha 6nce uyusturucu sebekesiyle iligkisinden dolay1
hiikiim giydigi, ancak iki yil igeride kaldiktan sonra af kapsaminda serbest kaldigi da
bilinmektedir. Goriildiigii iizere olaymn baglami yerlestirildiginde, anlam biitiinliigli ortaya
¢ikmakta ve olay hakkinda yargida bulunmak kolaylagmaktadir (s.148).

Su héalde yukaridaki sorulara “Bu haberin baglam i¢indeki goriintlisii ile miistakil olarak
sunumu arasinda algi agisindan belirgin bir fark var midir?”, “Yayincinin, haberin belli
yerlerini keserek sunmasindan nasil bir ¢ikari olabilir?” gibi yeni sorular da eklemek

mumkuindiir.

Bu boliimde haberin dogrulugunu arastirmanin 6nemi kapsaminda asagida yer alan iki

farkl1 gazete haberi ele alinarak incelenecektir.

1. Haber (Firtina’da ‘6liim’ sessizligi)

TRABZON- Yore insant ve ¢evrecilerin miicadelelerine karsin {izerinde hidroelektrik santrali
yapmak i¢in c¢aligmalar baglatilan Firtina Deresi ilk kurbanini verdi. Diinyada sadece
Kanada’nin giiney bolgelerinde ve Firtina Deresi’nde yasayan ve Bern Sézlesmesi’yle koruma
altina alinan denizanasi cinsi baliklardan birinin BM Holdingin santiye sahasinin 500 metre
asagisinda Olii olarak kiytya vurmast ¢evrecileri ayaga kaldirdi.
Camlihemsin- Hemsin Vakfi Genel Baskani Okay Karayal¢in, bunun, katliamin
baslangici oldugunu belirterek, “Once agaclari kestiler, simdi de baliklar1 ldiiriiyorlar.”

dedi.
2. Haber (insanlik Ayibr)

Hastalar1 ameliyathanede, yaralilar1 acilde birakip eylem yaptilar. Istanbul’un gozde
hastanelerinden biri olan Sisli Etfal Hastanesi’nde insanlik ayib1 yasandi. Maaslarindan yemek
paras1 kesilmesini protesto eden Sisli Etfal Hastanesi Vakfi’na bagl toplam 600 is¢i ve hemsire
ameliyat olmak i¢in gelen hastalar1 ameliyathanede, yaralilar1 acil serviste birakip Baghekimlik
Oniinde saatler siiren eylem yapti, yonetim aleyhine sloganlar atti. Eylemlerinde bildiri de
okuyan is¢i ve hemsgirelerin protestosu hasta ve hasta yakinlarindan biiyiik tepki gordi. Bir

saglik kurulusunda ne pahasina olursa olsun insan hayatinin hice sayilamayacagini hatirlatan
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hasta ve hasta yakinlari eylemlerini bir tiirlii bitirmek bilmeyen personel ve hemsireleri
protesto etti. Ancak eylemci hastane personeli tiim tepkilere ragmen bildigini okudu, geri adim
atmadi (Arslan vd., 2013, s. 75).
Yukarida yer alan haberlerden ilkinde katliam sdyleminde bulunan sahis (Okay
Karayal¢in), katledildigi one siiriilen baliklar1 dere kenarma kendisinin doktiirdigi
gerekgesiyle, haberi yapanlarla beraber basin konseyine sikayet edilmistir. Ayni sekilde
ikinci habere konu olan kisiler (Sisli Etfal Hastanesi ¢alisanlari), haberde belirtilen olayin
niteliginin ve siiresinin asilsiz oldugu gerekgesiyle haberi yapanlari basin konseyine

sikayet etmislerdir.

Ilgili boliimde haber metinlerinin ¢oziimlenmesine yonelik “Siz, basin konseyinde iiye
olsaydimiz bu olayda medya ilkelerini goéze aldiginizda kararimiz nasi olurdu?
Gerekgeleriyle yazimiz.” seklinde bir soru- cevap etkinligine yer verilmistir. Bu etkinlik,
Ogrencilerin haberlerin niteligi ilizerinde sorgulamalar yapmalar1 agisindan yararli bir
sorgulama g¢aligmasidir. Bununla birlikte bu iki haber metnine yonelik farkli etkinlikler de
yapmak miimkiindiir. Bunlardan biri haberde yer alan propaganda ifadelerini belirlemektir.
Ornegin manipiilasyonu tespit etmeye yonelik ilk haberde “kurban vermek”, “‘cevrecileri
ayaga kaldirmak”, “katliam”; ikinci haberde ise “insanlik ayibi”, “saatler siiren eylem”,
“biiyiik tepki gormek”, ‘“ne pahasina olursa olsun”, “hayati hice saymak”, “bitmek
bilmeyen eylemler, “tim tepkilere ragmen bildiklerini okumak” ifadelerinin haberde
kullaniima amaci nedir? ”, “Bu ifadeler, okurda kanaat olusturma anlaminda nasil bir role
sahiptir?” sorular1 sorulabilir. Haberin yanliliginin belirlenmesine yonelik “Haber yapim
sirketiyle haberde elestirilen kisi/ kurumlar arasinda ¢atismaya doniik bir iliski var midr?
Aragtirzmiz.” sorusu sorulabilir. Yine yapimci- haber iliskisinin tespit edilmesi amaciyla
“Ayni haber bir baska gazetede nasil yer bulmustur? Karsilastiriniz.” sorusunun sorulmast
ve boylelikle 6grencilerin ¢ikar iliskilerinin haberlerin geri planini nasil sekillendirdigini
kavramalarini saglanmak miimkiindiir. Tim bu sorular, herhangi bir haberde sunulan

bilginin gercekligi ne derece yansittiginin belirlenmesi amacina hizmet etmektedir.

2.2.5.3. Film (Sinema Filmi ve Dizi Film)

Birbirinden farkli kavramlar olmakla birlikte gerek yapiminda kullanilan teknikler, gerekse
medya okuryazarligi catis1 altindaki ¢oziimleme yaklasimlarinin benzerlikler géstermesi

nedeniyle bu boliimde sinema filmi ve dizi film ayni ortak bashk (film) altinda ele
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alinacaktir. Fakat agirlikli olarak sinema sanatina ve frlinlerine deginilecektir. Ciinki
sinema filmleri ¢ogunlukla ayni anda birden fazla iilkede gosterime girmekte ve daha ¢ok
izleyiciye ulasmaktayken, birka¢ drnek disinda, dizi filmler belli bir ulusun veya bolgenin

insanina hitap etmektedir.

Sozliiklerde sinema ve dizi film goyle tanimlanmaktadir:

Sinema, herhangi bir hareketi diizenli araliklarla pargalara bélerek bunlarin resimlerini
belirleme ve sonra bunlar1 gosterici yardimiyla karanlik bir yerde, bir ekran {izerinde yansitarak
hareketi yeniden olusturma isi; film gostermeye yarayan 6zel bir makineyle goriintiilerin beyaz
perdeye yansitildigi salon veya yapi; giizel sanatlarin dali olarak, yansitilmaya uygun olan
filmleri gergeklestirme ve yaratma sanat1 (TDK, 1998, s.1987). Dizi film, birbirini izleyen ve
ayr1 boliimlerden olusan filmlerdir ([TDK, 1998, s.608).

Bu anlamda sinema filmi ile dizi filmin, birtakim teknik farklara ragmen izleyici ile olan
etkilesimleri anlaminda medya okuryazarligi Ogretimi agisindan ayni baslik altinda

degerlendirilmeye uygun oldugu diisiincesindeyiz.

Modern yiizyilda sinema sanati, kitleleri etkilemede diger pek ¢ok sanat dalinin Oniine

geemis durumdadir. Bilici’ye (2014) gore;

Medya sektoriinde 6zellikle film ve dizi iretimi dikkat ¢ekicidir. Film ve diziler farkli dillere
cevrilerek kiiresel dolagima girebilmektedir. Yiizlerce sayfalik bir kitaba konu olacak bir
senaryo birkac saatte tiiketilebilmektedir. 21. yiizyilin hizli yasaminda insanlar ¢ok vakit alacak
kitap okuma veya ilgilendigi konuyu arastirma yerine onun filmini izlemeyi tercih etmektedir.
Ornegin tarihsel konular; sikici tarih kitabi okumak yerine belgeselden, hatta belgesel kadar
gerceklik iddias1 olmayan film veya diziden dgrenilmektedir (5.227-228).

Bunun yani sira bir konu hakkinda film izlemek, 6zel bir bilgi veya altyap1 gerektirmedigi
icin, sinemanin diger sanat dallarinin 6niine ge¢mesini saglamistir. S6zgelimi herhangi bir
resmi (tabloyu) veya miizik eserini yorumlamak o konuda etrafl1 bir bilgiye sahip olmakla
miimkiindiir; oysa sinema izleyicisi i¢in, eger profesyonel anlamda elestirmenlik

yapmiyorsa, bunlara gerek yoktur.

Tim bu sayilanlar, sinemay1 sadece izleyici i¢in degil; ayn1 zamanda yapimcilar, siyasal
kuruluslar, 6zel amaglar1 olan ziimreler hatta iilkeler i¢in bile ¢ok degerli bir sektor haline
getirmistir. S0zl edilen kisi veya kuruluslar herhangi bir konudaki diistincelerini dogrudan
insanlara ulagtirmak yerine sinema araciligiyla, dolayli olarak ve ¢ok daha etkili bir
bicimde sunmaktadirlar. Yildirnrm (2009), kiiltiirel etkilesim iizerine hazirladigi bir

calismada Bati iilkelerinin sinemaya verdigi 6nemi su sozlerle dile getirmektedir:

Fransizlar tipki ingilizler ve Amerikalilar gibi kiiltiirel propagandalari igin gerekli temel yapiy1
(kiiltiir merkezi) olusturuyorlar. Ve o merkezi yapidan disartya sinema filmleriyle aciliyorlar.
Bir tek sinema arabalar1 eksik! Bati diinyasinin bu ii¢ biiyiik yayilmaci devleti (gergi o
donemde Fransa, diger ikisine gore Ozellikle ekonomik alanda daha geri kalmis durumda)
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Tiirkiye gibi bir iilkede etkinliklerini arttirmak i¢in her seyden 6nce sinemaya bagvuruyorlar.
Yasayis bigimleri, diinya goriisleri, dilleri artik bu yolla/aragla ihra¢ ediliyor. Ister sinema
sanayilerinin 35 mm’lik filmleri olsun, ister 16 mm’lik 6gretici filmleri ya da belgeselleri
olsun, ister aktiialiteleri olsun hedef degismiyor (s.245).

Bir donem Tiirkiye’sinde yasanan bu gelismeler Bati {ilkelerinin, film sektoriiniin insanlar
iizerindeki etkisini ¢ok iyi bildiklerini ve c¢aligmalarina bu dogrultuda yon verdiklerini

gostermektedir.

Sinema, sadece kiiltiirel propaganda amaciyla degil; ayn1 zamanda psikolojik savas ve
siyasal giic kazanmak amaciyla otorite saglama araci olarak da etkin bir bi¢imde

kullanilmaktadir. Bu konuda Bilici (2014) sunlar1 belirtmektedir:

Medyada sik sik yer alan Hollywood yapimlarinda, giiclii, diinyaya egemen bir iilke olarak
ABD vyiiceltilmekte, hatta destanlastirilan film kahramanlari, filmde oynadiklari rollerle
diinyay1 kurtaran kahraman olarak (Rambo, Rocky vb.) gosterilmektedir. Binlerce filmde, her
defasinda ustalikla diinyay1 kurtarirken en ileri teknoloji kullanilmakta, teknoloji gdsterisi
yapilmaktadir. (...) Bu aym zamanda diinya toplumlarinda (merkez toplumlar degil 6teki
toplumlar) giic karsisinda korku kiltiiriiniin (kazanilmis caresizlik) yayilmasina neden
olmaktadir. Onlar ¢ok giiclii, biz zayifiz; otoriteye itaat etmekten bagka caremiz yok agmazi;
oteki toplumlardaki kolektif bilincin kendini oldugundan daha zayif hissetmesine neden
olmaktadir. Gii¢lii olan iilkelerin kontroliindeki medya, digerlerine asagilik kompleksi ve korku
kiltiirii yayarak egemenligini siirdiirmektedir. Bir insana, bir topluma verilebilecek en agir
ceza; ona kendini gii¢siiz, aciz, agsagilik, adi hissettirmektir (s.236).

Bu hissi, yeterince gelismemis {iilkelere asilamak amaciyla, Batili iilkeler adeta bir yaris
icindedirler. Bu amagla s6z konusu iilkeler her gegen giin sinema teknolojilerini
gelistirmekte, izlenen igerigin insan psikolojisi tizerindeki etkilerini test etmekte ve medya

destegini de arkalarina alarak toplumlar1 baskilamaya ¢aligsmaktadirlar.

Medya Okuryazarligt Dersinde Filmlerin Coziimlenmesi: Kiltliirel degerlerin, siyasal
gorlislerin veya birtakim ¢ikar iliskilerine zemin hazirlayacak davranislarin bir toplumda
yerlestirilmesi noktasinda en etkili yolunun sinema ve diziler olduguna onceki boliimde
deginilmisti. Sinema filmlerinin belli bir siireden sonra televizyon kanallarina satilmasi ve
dizi filmlerin de ¢ogunlukla herhangi bir televizyon kanali adina yapilmasi, bahsedilen
propaganda araci olarak televizyonun kullanimini 6n plana g¢ikarmistir. Nitekim gerek
maddi gerekgeler gerekse erisim kolayligi nedeniyle bir filmi televizyonda izleme orani,

sinemaya gitme egiliminden ¢ok daha fazladir. Serttag’a (2014) gore;

Sinema televizyondan ¢ok farkli bir mecra olmakla birlikte, sinema filmlerinde televizyona
adeta bir ana-karakter olarak rol verilmesi pek ¢ok yapimda goriilebilir. Televizyon, 6ncelikli
islevlerinin -haber ve bilgi verme, eglendirme, egitme, kiltiir aktarimi, vb.- yaninda
kamuoyunu ydnlendirme, biling yonetimi, tahakkiim kurma gibi etik olarak tartisilan fakat
yapildig1 kabul edilen bagka iglevleri de yerine getirmektedir. Elbette bu eylemler televizyonun
bir 6zne oldugu eylemler degildir, televizyon modern zamanlarin silahi olarak iktidarlarin
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vazgegilmez araci olmustur ki iletisim arastirmalar1 da televizyonu bir iletisim aract olmanin
Otesinde degerlendirmektedir (5.319).

Bu baglamda televizyonlarda yer alan sinema filmleri ve dizi filmler o6grencilerin
¢ozlimleme uygulamalar1 yapmalar: adina dogal birer laboratuvar o6zelligi tagimaktadir.
Bununla birlikte filmlerin ¢dzlimlenebilme Olgiitii arasinda herhangi bir televizyon
kanalinda yayinlanmis olmasi sartt aramak dogru olmayacaktir. Televizyonun, film
¢oziimlemelerindeki 6neminin daha ¢ok insana ulagmasi, islevi ise erisim kolaylig1 olarak

algilanmas1 gerektigi goriligiindeyiz.

Filmlerin (sinema filmleri ve dizi filmler) elestirel bir yaklasimla ¢6ziimlenebilmesinin ilk
adimi, herhangi bir mesajin film formunda verilme gerekgesinin tespit edilmesidir. Nitekim
bu, filmlerin neden bu kadar 6nemli oldugunun o6grenciler tarafindan algilanmasini ve
konunun ciddiyetinin kavranmasin1 kolaylagtiracaktir. Bu baglamda Medya Okuryazarlig
Ogretim Materyali (2014)'nde yer alan tartisma sorular1 yol gdsterici oOzellikler
tasimaktadir. Titanic filminin ge¢misten giliniimiize 10 farkli afisinin yer aldigi ilgili

boliimde 6grencilere su sorular sorulmustur:

1. Sunulan film afislerini inceleyerek neden hep aymi filmin yeniden farkli bigimlerde ve daha
biiyiik biitgelerle ¢evrildigini, tartiginiz.

2. Benzer bigimde eski romanlardan uyarlama dizileri gbz oniinde bulundurarak bunlarin
neden halen yeni diizenlemelerinin izlendigini ancak kitaplarmin okunma diizeylerinin
diisiik oldugunu tartiginiz.

3. Titanic ile ilgili degisik zamanlarda gdsterime giren filmlerin afiglerindeki fotograf ve
detay kullamimina dikkat ederek, ayni imgenin nasil farkli zamanlarda farkli medya
kullanimlart i¢in yeniden tasarlanabildigini arkadaslarinizla paylasiniz.

4. Ayni konu ile ilgili siz bir film ¢ekiyor olsaniz nasil bir afis tasarimi gergeklestirirdiniz,
once ikili sonra dorder ya da altisar kisilik gruplar halinde tartisiniz (s.57).

Konuyla ilgili sorulardan ilk {i¢i metin okuma, sonuncusu ise yazmayla ilgilidir. Tlk soru,
sinema filmlerinin gordiigii ilginin nedenlerini belitlemeye yénelik hazirlanmustir. Ikinci
soru, herhangi bir duygu veya diislincenin aktarimi konusunda sinema filmlerinin kitaplar
veya diger formlara kiyasla iistlinliiklerini/ tercih edilme nedenlerini tespit etmek amacina
hizmet etmektedir. Ugiincii soru, diger ikisinden farkli olarak, gorsellerin alg: {izerindeki
etkisini arttirmada ne gibi degisimler yasandiginin belirlenmesine yoneliktir. Son soru ise
dogrudan sinema filmleriyle ilgili olmamakla birlikte, filmlerin pazarlanmasi konusunda

afislerdeki vurgunun 6nemini kavratmaya yonelik hazirlanmistir.

Film ¢o6ziimlemesi icin baslangi¢ 6zelligi gosteren bu etkinligin sonrasinda filmlerin geri

planint belirlemek iizere herhangi bir film izlenip sorgulanabilir. S6zgelimi uzun zaman
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¢ok izlenenler listesinden inmeyen ve ¢ok sayida 6diil alan “Hayat Giizeldir3, filminin,
ozellikle son bdoliimi, sinema filmlerinin geri planlarinin belirlenmesi acisindan
kullanilmaya uygundur. Almanlarin soykirimindan kagmaya ¢alisan bir ailenin draminin
anlatildig1 filmin son dakikalarinda, tam da her seyden timit kesilmisken bir Amerikan
tanki ¢ikagelir ve esini kaybetmis olan kadin ile onun oglu i¢in hayatta yeni bir kap1 acilir.
Tankin iizerindeki asker muzaffer bir glilimsemeyle ¢ocugu karsilar, onu tankin {izerine
alir. Bu sirada tankin yanindan gecen bir baska aracin gonderindeki Amerikan bayragi
dikkat cekici bir bi¢imde dalgalanir. Filmin son karesinde ise ¢ocuk kollarin1 havaya

kaldirarak bu zafere ortak olur.

Bu filme sorulabilecek olasi sorular sunlardir:

1. Filmde “iyi” ile “kotii”” ayrimi neye gére yapilmistir?

2. “Iyi” olarak sunulan karakterler ile filmin yapimcisiun etnik bir bagi var midir?
Arastiriniz.

3. Filmdeki olaylar ve olaylarn islenisi, tarihi gerceklik ile ne derece ortiismektedir?

4. Filmdeki dramatik yapilar (duygusal miizikler, agir ¢ekim vb.) hangi amaclarla

kullanilmistir?
5. Filmde agik bir bi¢cimde propagandasi yapilan bir iilke veya ulus var midir?
6. Film, Amerikan ve Alman medyasinda hangi ifadelerle tamtilmistir/ yer almigtir?

Boylelikle 6grenciler filmin geri planinda yer alan ve filmdeki karakterlerden olayin
akisina kadar pek cok ayrintiyr sekillendiren diigiinceye ulagsma imkanma sahip
olabileceklerdir. Ote yandan filmlerde gosterilen diinya ile gercek diinyanin ayrimi daha

belirgin bir bigimde goriilebilecektir.

2.2.5.4.Gazete ve Dergi

Birer basili medya iirlinii olan gazete ve dergiler giincel haberlerin yaninda egitim, spor,
sanat, saglik vb. konularla da ilgili bilgiler sunmasina ragmen bunlarin tamami herhangi bir
konuda okuru bilgilendirmek veya bir tecriibeyi onlarla paylasmak amaci tasidigi igin

“haber” bashigi altinda degerlendirilmeye uygun goriilmektedir. Dolayisiyla medya

3Hayat Giizeldir (La vita & bella): Roberto Benigni'in yonettigi 1997 yapimi italyan drama filmidir. Film
1998 Cannes Film Festivali'nde Biiyiik Odiil'ii kazanmistir. 1999'da 7 dalda Oscar'a aday olan film, en iyi
yabanci film, en iyi erkek oyuncu ve en iyi miizik dallarinda bu 6diilii kazanmugtir.
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okuryazarligi baglaminda gazete ve dergilerin ¢oziimlenmesinde ‘“haber (Medya
Okuryazarligi Dersinde Haber Metinlerinin  Coziimlenmesi)” ¢oziimleme ilkeleri
gecerlidir. Ote yandan teknolojide yasanan gelismelere bagli olarak gazete ve dergiler artik
basili medya driinleri olmaktan yavas yavas uzaklasarak elektronik ortamlarda

yayinlanmaya baslanmistir. Bu konuda Bilici (2014) sunlari ifade etmektedir:

Basili materyallerdeki film, kagit, baski, cilt, dagitim gibi emek, maliyet ve zaman gerektiren
materyal ve siiregler; basilt materyaller yerine elektronik versiyonlarin tercih edilmesine neden
olmaktadir. Ayrica g¢evre agisindan kagit tiiketimi ile doganin zarar gormesi, elektronik
versiyonlara yonelisi tesvik etmektedir. Bu ve diger nedenler ve teknolojik gelisimin katkisiyla
gazete ve dergiler ¢evrimigi versiyonlar iiretmis; zaten elektronik olan radyo ve televizyon da
dijital- cevrimigi ortama dahil olmustur (s.9).

Bu sebeple gazete ve dergilerin nitelik agisindan “haber”, sekil veya yaymlanma ortami

acisindan ise “ elektronik yayimn” grubuna dahil edilmesi gerekmektedir.

Buna karsin gerek basili anlamda gerekse elektronik ortamda olsun, gazete mansetleri ve
kismen dergi kapaklari medya okuryazarligi dersinde ele alinmasi gereken konulardan
biridir. Clinkii mansetler, hem satig oranlarini (tiraj) yiiksek tutmak i¢in ilgi ¢ekici olmali
hem de medya patronlarinin beslendigi kaynaklarla ortiismelidir. Tim bunlar bir yana
halkin gazetelerden tarafsizlik/ nesnellik beklentisi vardir. Su halde yayimcinin, ayakta
durabilmek i¢in, bu ii¢ ilkeyi dengede (tiraj, ¢ikar iliskileri ve okur beklentisi) tutmaktan
baska ¢aresi yoktur.

Gazetelerde yer alan haber ne kadar dnemli/ 6nemsiz olursa olsun haberi okunur kilan,
icerikten ¢ok mansettir. Tanyildizi (2012), bir haberin sunumu sirasinda, haber hakkinda
on bilgi vermek suretiyle okurun ilgisini ¢eken ve onu haberi okumaya sevk eden haber
basliginin haberden daha 6nemli olduguna vurgu yapmaktadir. Dolayisiyla herhangi bir
haberin sunumu i¢in hazirlanan manget, talep gormesi agisindan ilgi ¢ekici ve yayinci ile
haberi yapilan kisi/ kurum arasindaki iligkiler (kar esasl ¢ikar iliskileri) agisindan yanl

olarak diizenlenmektedir (5.382).

Medya Okuryazarligi Dersinde Mansetlerin ve Haber Igeriginin Coziimlenmesi: Medya
okuryazarligi 6gretiminde insanlarin giindemdeki konular hakkinda bilgilendirilmesini
amaglayan haber metinlerinin gercegi ne derece yansittig1 iizerinde durmak gerekmektedir.

Arik’a gore;

(...) medya tarafindan tasarlanan gerceklikte, bazi “ger¢ek” unsurlar digarida birakilirken, bazi
“yan” Ogeler siddetle vurgulanmakta ve hatta gerekirse, disaridan “olmayan” dgeler bile habere

dahil edilebilmektedir. Haber esasta gercekligi insa eder, ancak “gercegi” ilettigi iddiasindadir;
ideolojik roliinii gizler. Oysaki haberin olusturulma stirecinde farkli yapilanmalar ve ideolojik
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bakis agilart nedeniyle ayni olay, ¢ok fakli bigimlerde kurgulanabilmektedir. Bu yiizden haber
metinlerinde bulunan birgok 6ge, baglamdan —haberin iiretim siirecindeki arka planindan-
bagimsiz yorumlanamaz. Medya analizlerinde olgular1 baglamdan kopararak anlamak miimkiin
degildir (aktaran Bilisli, 2016, 5.92).

Boyle bir egilimin oldugu ortamda “nesnellik/ tarafsizlik” ikinci plana atilmakta, hatta
ciddi anlamda zedelenmektedir. iste medya okuryazarligi 6gretimi agisindan mansetlerin
tasidig1 6onem buradan gelmektedir. Bu baglamda medya okuryazarligi dersinde asil cevap
aranmas1 gereken “Bu manset ve mansetin altinda yer alan haber, ger¢egi ne derece

yansitmaktadir?” sorusudur.

Bu kapsamda Tiirkiye’de baskanlik sistemine gecis siirecinde yasanan gelismelerle ilgili
olarak iki farkli gazete manseti ele alindiginda ortaya ¢ikan tablo soyledir: 13 Ekim 2016
tarihli Cumhuriyet Gazetesi’nin manseti “BASKANLIK KUMARI”, siirmanseti ise “Iki
cepheli savasin esigindeki, ¢ok sesliligin boguldugu TURKIYE'DE OHAL firsat¢ihigiyla
veni rejim dayatmasi” seklindedir. Ayni haber 13 Ekim 2016 tarihli Haber Tiirk
Gazetesi’nin mansetinde “BASKANLIGA ILK ADIM”, siirmansetinde ise “MHP Lideri nin
‘Sistem Muammasi Coziilmeli’ ¢agrisi AK Parti’yi harekete gegirdi. Basbakan: ‘Teklif

getirecegiz, son soz milletin’” seklinde yer almaktadir.

S6z konusu mansetlerden hangisinin gergegi daha dogru yansittigini ortaya g¢ikarabilmek

icin sorulmasi gereken olasi sorular sunlardir:

1. Gazetelerin mansetinde kullanilan isluba bakilarak, bu iki gazetenin konuyla ilgili
(baskanlik stireci) nasil bir tutum i¢inde oldugunu tespit etmek miimkiin miidiir? Eger

miimkiin ise her iki gazetenin bu konudaki tutumu sizce nasildir?

2. Yukarida sozii edilen gazetelerde yer alan reklamlari inceleyiniz. Reklam veren kisi/
kurum/ kurulus ile gazetede yer alan haber arasinda, habere konu olan olayin olumlu

veya olumsuz karsilanmasi anlaminda, bir baglant1 var midir?

3. Her iki gazetenin de sahiplerine ve yaymcilarma bakildiginda, yukarida yer alan

mansetler ile bu kisilerin diinya goriisleri arasinda bir iligski goriilmekte midir?

4. Mangsette kullanilan iislupta (sunum) herhangi bir propaganda teknigi kullanilmis midir,
eger kullanilmigsa bu teknik okur iizerinde nasil bir etki olusturmak iizere tasarlanmis

olabilir?

5. Siz bu konuda haber yapmis olsaydiniz tarafsizlik ilkesinden taviz vermemek adina

nasil bir mangete yer verirdiniz?
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Bu sorulardan ilki gazete haberlerinin yanliligmni tespit etmeye yoneliktir. Ikinci soru,
gazetelerin (medyanin) yanliliinin hangi unsurlara gore sekillendigini belirlemek
amaciyla hazirlanmistir.  Uglincii soruda gazete haberlerinin, dolayisiyla medya
patronlarinin, yanliliginin sahip olduklar1 diinya goriisii ekseninde tespit edilmesi ve
degerlendirilmesi amaglanmigtir. Dordiincii soru, propaganda tekniklerinin uygulamadaki
goriiniimiinii anlamaya yoneliktir. Son soru ise medya yazar1 olma noktasinda nelere dikkat

edilmesi gerektigi bilgisini 6lgmektedir.

2.2.5.5. Sosyal Medya

Sosyal medya, iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelere bagli olarak hayatimiza
giren yeni iletisim ortamlarma verilen addir. Sanal gergeklik olarak da bilinen sosyal
medya, birincil iliskilerin yerini almis ve kisileri ikincil iligkiler esasina dayanan bir
iletisim ortamina dogru yonlendirmistir. “Yapilan arastirmalar insanlarin, bu sanal
gerceklik icinde giin gectikce daha fazla vakit harcadiklarini, bu sanal gergeklik i¢inde
gercek yasam ihtiyaglarini karsilamaya ¢alistiklarini ve yine bu sanal gergeklik iginde yeni
bir diinya kurarak yasadiklarini gostermektedir (Vural ve Bat, 2010, s.3348). Meydana
gelen yeni gelismeler ve yeni nesil dijital ortamlarin {iretilmesiyle birlikte sosyal medyanin
hayatimizdaki etkisi daha da hissedilir hale gelmistir. “Sosyal medya, giiniimiiziin en
popiiler (trendy!) konularmnin basinda geliyor. Bilisim ve Iletisim Teknolojileri dedigimiz;
bilgisayar, yazilimlar, internet, mobil telefonlar, SMS, tabletler, uygulamalar, aninda
mesajlagma, sosyal paylasim siteleri, bloglar, mikrobloglar, e-ticaret, e-devlet, e-imza (...)
insanlarimizin giinliik hayatlarindaki sohbetlerinin bir pargasi haline gelmis durumda”
(Siiteti, 2012, s. 74). Bu baglamda sosyal medya, artik vazgegilmez bir iletisim ortami
olarak algilanmaktadir.

Sosyal medyanin yasamimiza bu denli niifuz etmesinin, kullanicilarina sundugu teknolojik
imkanlara ek olarak onlarin iletisim ortamlarina aktif olarak katilmalarini miimkiin hale

getirmesiyle de agiklanabilecegi diisiincesindeyiz. Nitekim;

(...) iletisim siireci tek ve ¢ift yonlii olarak kendi i¢cinde siniflanmaktadir. Bunlarin arasindaki
belirleyici faktor geribildirimdir. Geribildirimin devamlilifi ise beraberinde etkilesimlilik
olgusunu dogurmaktadir. Kullanicimin verinin igerigine miidahale edebilme durumu olan
etkilesimlilik ozelligi; iletisim siirecinde pasif bir rolde olan kullaniciyr aktif role
cevirmektedir. Etkilesimle birlikte iletinin igerigi kisisellesmekte, kullanicinin katilimi
artmakta ve kullanicinin segenekleri ¢ogalmaktadir (Yengin, 2012, s. 127).
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Buna bagli olarak yeni medya olarak da adlandirilan sosyal medya, geleneksel medya

karsisinda 6ne gegmekte ve daha ¢ok kullanici tarafindan tercih edilir hale gelmektedir.

Giinliik hayatta boylesine yogun bir etkilesim iginde olunan sosyal medyanin bilingsiz ve
kontrolsiiz kullanimi ise ¢ok ciddi sorunlari beraberinde getirmektedir. Sozgelimi “kimi
zaman sanal diinyayla, gercek diinya arasindaki sinirin belirsizlestigi gozlenmektedir. Oyle
ki bu diinyada arkadas bulma, bu diinyadaki insanlarla sosyal ve siyasi diislince
aligverisinde bulunma; hatta bu diinyadan birileriyle tanisip evlenme gibi ciddi kararlar
alinabilmektedir” (Mural ve Bat, 2010, s.3348). Bunun yaninda sosyal medya, kisilerin
tiikketim kiiltiirlerine de hiikmetmekte ve bu anlamda onlar1 yonlendirebilmektedir. Goker’e

(2015) gore;

Bireylerin cep telefonu sahibi olma oranlari, operatorlerin abonelerini siirekli konusmaya
tesvik etmesi, aylik on binlerce mesaj paketlerine duyulan karsi konulmaz istek, internet ve
akilli telefonlarla birlikte; mesajlasma uygulamalarinin giderek yayginlagmasi, sosyal
medyanin sadece masaiistiinden degil her an her yerde olma ve bulunma gibi bir imkéani
kullanicilarina sunmasi gibi ornekler iletisimin insani ve zaruri bir ihtiyagtan Gte dretilmis,
sevk edilmis yapay bir ihtiya¢ karakterine biiriindiigtiniin 6nemli gostergeleridir (s.394).

Bu gibi olumsuz durumlarin, sosyal medya kullanimi1 konusunda gereken egitim ve bilince

sahip olunmadik¢a devam edecegini 6ngérmekteyiz.

Medya Okuryazariigi Dersinde Sosyal Medyaya Dair Coziimlemeler: Sosyal medya; farkl
yas, kiiltiir ve cinsiyetten ¢ok sayida kullaniciya hitap etmesi ve kullanicilarini olumsuz
anlamda etkileyebilmesi yoniiyle medya okuryazarligi dersi agisindan degerlendirilmesi
gereken bir alandir. Onceki bdliimde sosyal medyanmn olumsuz etkisinin biiyiik lgiide
medya kullanim1 konusundaki bilingsizlik ve egitimsizlik ile ilgili olduguna wvurgu
yapilmisti. Bu baglamda Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Kilavuz Kitabi’nda (2013)
yer alan ve sosyal medya kullanimi1 konusunda bilingsiz hareket etmenin olas1 zararlarinin
islendigi etkinligin incelenmesi yararli olacaktir. Etkinlik kapsaminda oncelikle “Sanal
Arkadas” baglikli bir 6nciil metin verilmis ve sonrasinda sozii edilen metin ile ilgili sorular

sorulmustur (s.150).
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Ornek Metin:
SANAL ARKADAS

Arkadaglarimla internet ortaminda sohbet etmeye iyice alistim. Boylece
har¢hgimin biiyiik bir boliimiinii cep telefonu kontoriine vermekten kurtuldum.
Cok sevdigim arkadasim Suat'in babasinin Bursa'va atanmast nedeniyle
mahalleden tasinmasi beni ¢ok iizdii. Her aksam arkadasimla sohbet ederken
sanki yamimdaymis gibi hissediyordum. Suat'la giinliik olarak yasadigimiz

olaylar: paylasiyorduk.

Bir sohbet sirasinda Suat bana Internet’te tanisip arkadas oldugu Tiimer'den
soz etti. Ona da en sevdigi arkadasinin ben oldugumu séylemis. Tiimer de
benimle tanismak istiyormus. Suat, Tiimer’in ¢ok bilgili oldugunu onunla
tanmigmamin benim icin faydali olacagimi séyledi. Béyle bir arkadasi kim

istemez ki?

Tiimer ¢ok giizel fikralar anlatiyordu. Her konuda bilgisi vardi. Bizim
yasimizda bir ¢ocuk nasil bu kadar ¢ok sey bilebilir diye diisiinmekten kendimi

alamiyordum. Bos vakitlerinde ansiklopedi bile okudugunu séyledi.

Tiimer'le neredeyse her aksam sohbet eder olmustuk. Yakinligimiz arttik¢a
birbirimizle ilgili bilgiler edinmistik. Tiimer, Bartin'da yasiyordu. Babasi
banka memuru, annesi hemsireydi. Karaelmas Universitesinde okuyan bir de

ablasi vardi.

Bir aksam ailece yemek yerken kapi caldi. Kapidaki iki polis memurundan biri
“Mustafa Uslu burada mi oturuyor?” diye sordu. “ Evet” dedim. Evde yetiskin
birilerinin olup olmadigimi sordular. Konugsmalar: duyan annemle babam
kapiya c¢iktilar. Polis memurlari “Mustafa'yvi karakola kadar gétiirmemiz
gerekiyor.” Dediler.  Gozlerim karardi. “Benim ne sugum var?” dedim.

Bunu karakolda konusalim.” dediler.

Karakoldaki komiser Kocaeli'nde bir kuyumcunun soyuldugunu benim niifus

clizdanimin da olay yerinde bulundugunu soyled;.

Babamla ikimiz saskinlikla birbirimize baktik. Niifus ciizdanim evdeydi. Ben

hi¢ Kocaeli'ne gitmedim. Ifade verdikten sonra eve dondiik.
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Evde hava ¢ok gergindi. Tiimer' le sohbet edeyim dedim, baglanti kuramadim.

Suatt aradim olanlart anlattim ¢ok iiziildii.
Ertesi giin olay agiga ¢ikti.

Megerse Tiimer ¢ocuk degilmis. Cocuk rolii oynayan 32 yasinda bir adammus.
Bir hirsizlik cetesinin de basiymis ve gercek adi Tiimer de degilmis. Benden
ogrendigi bilgileri ¢eteye iletmis, ¢ete de adima kimlik diizenlemis, onu da sugu

tizerime ytkmak icin soygunda kullanmus.
Ya sugsuzlugumu ispatlayamamus olsaydim?
Mustafa Uslu
Metin Sorulari:

1. Sizce Mustafa’min bu durumla karsilasmasindaki sebepler nelerdir?
2. Siz Mustafa 'nin yerinde olsaydiniz nasil davranirdimiz? Agiklaymniz.

3. Mustafa su¢suzlugunu ispatlayamasaydi basina neler gelebilirdi?

Burada yer verilen metin ve metne dair sorulan sorular, bilingsiz ve denetimsiz internet
(sosyal medya) kullanicisi olmanin dogurabilecegi olumsuz sonuglari betimleme amaciyla
hazirlanmistir. Metinde bahsedilen konunun yasanmis bir olaydan alinmasi ve olayin
kahramaninin hedef kitleyle akran olmasinin, verilmek istenen mesaj (Bilingsiz internet
kullanimi, ¢ok ciddi sorunlara sebep olabilir.) {izerinde olumlu bir etki yaratmaktadir.
Nitekim;

(...) okul ve dgretim ortami hayattan kopuk, yapay bir ortam olmamali; hayata yakin, oradaki

gerceklikten uzak olmayan, 6grencinin hayatla baglantisin1 koparmayan bir yaganti sunmalidir.

Okul dgrencileri hayat i¢in hazirladigima gore, oradaki d6gretim de hayatin dogrudan kendisi

olmalidir. Ders konulari, anlatim sirasinda verilen 6rnekler hayatin iginden secilmelidir.

Cocuklara dgretirken kullanilan dil, olusturulan sosyal ortam vs. gercek hayata yakin olmalidir
(Stnbil, 2014, s. 24).

Bu etkinligin, hedef kitlenin yas1 ve sosyal medyay1 tanima anlaminda baslangic 6zelligi
gostermesi de goz Oniine alindiginda, ogrencilere sosyal medya kullanim bilinci
kazandirmada etkili olacagini diisiinmekteyiz. Bununla birlikte yukarida bahsedilen
sorulara ek olarak, sosyal medya kullaniminda bilingli olmanin 6énemi {izerine 6grencilerin
tartisabilecegi birka¢ alternatif soru daha hazirlamak mimkiindiir. Bu kapsamda

ogrencilere sorulabilecek konusma/ tartisma sorular1 sunlar olabilir:
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1. “Sanal Arkadas” metnini g6z Oniinde bulundurarak sosyal medyayi sorgulamadan
kullanmanin sebep olabilecegi olas1 sorunlar1 arkadaslarinizla tartisiniz.

2. Sizce sosyal medyay1 amacina uygun bir bigimde kullanmak ile sosyal medyanin esiri
olmanin sinirlarini belirleyen unsurlar nelerdir?

3. Yogun olarak kullandiginiz bir sosyal medya ortami1 (Facebook, Youtube, Twitter vb.)
var mi, varsa hangisidir? Bu ortami, size zamani unutturacak kadar ¢ekici hale getiren

unsurlar nelerdir?

Bu sorularin, metinde ifade edilen olaydan hareketle sosyal medyanin olumsuzluklari

konusunda 6grencilere genel kanaatler kazandiracag: diisiincesindeyiz.

Sosyal medya ile ilgili bir bagka calisma, Medya Okuryazarligi Ogretim Materyali’nde
(2014) yer alan “Paylasmadan Once” isimli etkinliktir. Bu etkinlikte internette paylasilan/
paylasilmak istenen gorsel, isitsel veya yazili materyaller konusunda izlenmesi gereken
yollar gosterilerek sosyal medya paylasimlarinin belli bir sorumluluk gerektirdigine vurgu
yapilmistir. Etkinlikte herhangi bir iletinin sanal ortamda paylagilmasi durumunda bundan
rahatsiz olabilecek olas1 kisilerin listesi yer almaktadir. “Bu fotografi/ videoyu/ yaziyi
internette baskalariyla paylasmama ebeveynim, paylasimdaki arkadasim, paylasimdaki
arkadasimin ebeveyni, 6gretmen, komsu vb. ne der?” sorulari sirasiyla sorulmus ve bu
sorgulamanin sonunda s6z konusu iletiyi “paylasabilirim veya paylagsmaktan vazgectim”
seceneklerinden birine ulasilmistir. Bu sayede herhangi bir paylasimda bulunmadan evvel

kisinin kendisini sorgulamasi amac¢lanmistir (s.154).
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Sosyal medya paylasimlar1 sirasindaki yiikiimliiliiklerin neler oldugunun tablo halinde
gosterildigi ve 6grencinin yakin ¢evresinden (ebeveyn, arkadas, 6gretmen vb.) orneklerin
yer aldig1 etkinlik sonrasi1 6grencilere yonlendirilebilecek bazi sorular yardimiyla verilmek
istenen mesajin  daha da pekisecegi goriisiindeyiz. Bu kapsamda 6grencilere

yoneltilebilecek olasi sorular sunlardir:

1. Herhangi bir arkadasimizin veya aile iiyelerinizden birine dair bilgiyi onlarin rizasi
olmaksizin yazi, resim veya video olarak paylagsmanin sebep olabilecegi sorunlari
tartisiniz.

2. Tamidiklarinizdan biri, sosyal medyada sizinle ilgili bir bilgiyi, sizin haberiniz olmadan

paylagmis olsa neler hissederdiniz?

2.3. Medya Okuryazarhgi ve Elestirel Bakis Acisi
2.3.1. Elestirel Pedagoji ve Elestirel Okuryazarhk

Egitimde elestirel yaklasimin ilkelerini anlayabilmek ic¢in oncelikle pedagoji kavramini ve
elestirelligin pedagoji igindeki yerini bilmek gerekmektedir. Pedagoji, sozliikklerde Egitim
bilimi (Tirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozliik, 1998, s.1783); cocuk terbiyesi ilmi, terbiye ilmi,
etfaliyet (Dogan, 2001, s.1068) seklinde tanimlanmaktadir. Tanimlardan da anlasildig:
iizere Onceleri ¢ocuk egitimi odakli ¢alisan pedagojinin sinirlar1 zamanla egitim 6gretim

faaliyetlerini kapsayacak sekilde genislemistir.

Geleneksel pedagoji, iilkelerdeki egemen politik goriisler dogrultusunda sekillenmektedir.
Okullardaki ders miifredatlarindan egitim Ogretimde kullanilacak yontem- tekniklere,
faaliyetler sonunda ulasilmasi planlanan hedeflere kadar pek c¢ok unsur, iilkelerdeki

yerlesik- egemen ideolojilerin birer yansimasidir. Kincheloe sunlari ifade etmektedir:

Giintimiiz okullari, demokratik ideallerin pesinden gitmekten ziyade, miifredat ve okul
bilgisinin bazi alternatif goriislerin ¢esitliligine degil, hakim kiiltiirel, sinifsal ve etnik gruplarin
goriisleri iizerine temellendigi sirket ve neoliberal yonetimler gibi kimi otoriter ve demokrasi
karsit1 gruplarin hizmetindedir. Bu sistemde zira tiim pedagojik ve orgiitsel yaklasimlar sirket
¢ikarlar1 iizerine temellenen piyasa degerlerine gore belirlendigi i¢in test giidiimli miifredat ve
yarigmacit etik son derece yaygindir. O halde mevcut pedagoji, “Ogretmenlerin iginde
calistiklart derslik, miifredat ve okul yapilarinin egitim profesyonelleri tarafindan
bigimlendirilmeyi bekleyen tarafsiz mekanlar olmadig1 anlamima gelir (aktaran Inal, 2010, s.
15).

Ancak burada bahsedilen hakim ideoloji, her zaman sayisal ¢cogunlugu ifade etmemekte;

hatta cogunlukla parasal gii¢, iktidar, biiylik capl c¢ikar iligkileri, piyasa sartlar1 vb.
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ozellikler tarafindan sekillendirilmektedir. Giiniimiiz pedagojisinin, bireylerin modern
cagda yasanan gelismelere uyum saglayacak sekilde yetistirilmesi tizerine kurulu oldugunu
savunan Ball’a gore ‘“neo-liberalizm egitimin igerigini ve amaglarin1 ekonominin
gerekleriyle uyumlu héle getirmekte, “sirket-merkezli” bir miifredati desteklemektedir
(aktaran Sagiroglu, 2008, s.52-53). Egitim kurumlar1 giderek sirketlere benzemekte,
ogrenciler ise “aktif tiiketiciler”, “pasif (ve sorumlu) dgrenenler” olarak goriilmektedir. Bu
dongiiniin temelinde ise bir anlamda arz- talep iliskisi s6z konusudur. Konuyu gazetecilik
arastirmalar1 kapsaminda irdeleyen Beate’ye goreyse “gazetecilik egitimi genel itibariyla
gazetecilige hazirlik donemi ve meslegi diizeltici bir silire¢ olarak goriilmekle birlikte,
demokrasi dis1 yonetilen {iilkeler agisindan gazetecilik egitiminin mevcut sistemin
propagandasini yapan kamu gorevlisi yetistirmek amaciyla yapilandirildigini sdylemek
miimkiindiir (aktaran Yildirim, 2006, s.126). Boyle bir tablo, egitimin genel ilkelerinden
cok uzak kalmakta, sadece ihtiyag duyulan bilgilerin 6gretimine odaklanmis bir yapi arz
etmektedir. “Geleneksel pedagoji anlayisinda sinif ortaminda olusan sdylemsel yapilanma,
egiticinin otoriter konumu ve tek yonlii aktariciligi gibi olgular; egitim kurumlarinin
piyasaya pratik donanimi olan isgiicii siirmenin Gtesine gegememelerine neden olmakta, bu
durum ise giig/iktidar iligkilerini pekistirmektedir. (Yildirim, 2006, s.124). Buna bagh
olarak toplumu ayakta tutan sosyokiiltiirel degerler ikinci plana atilmakta, bunun yerini
tamamen kar amaci giiden isletme goriintimlii okullar ve egitimden ziyade dogrudan hedef
odakl1 6gretim uygulamalarina tabi tutulan 6grenciler almaktadir. Ayrica bilime ve bilgiye
atfedilen deger de egitim Ogretim faaliyetlerinin temel hedeflerinden sapmalar
gostermektedir. Nitekim egitim, ideal insan1 yetistirmek i¢in bilimden faydalanmak {izerine
kurulmasi1 gereken bir kurulus olmaktan ¢ikarak bireyleri bilgi sahibi kisiler olarak
yetistirme amacina yonelmis goziikmektedir. Bu durumda egitimli ve egitimsiz kisi ayrimi
herhangi bir alanda bilgi sahibi olup olmayisiyla Olgiiliir hale gelmistir. Oysa bilginin,

insani degerlerin tesisine hizmet ettigi siirece degerli ve dnemli oldugu diisiincesindeyiz.

Iste elestirel pedagojinin ¢ikis noktasi burasidir. Egitim kavraminin ve beraberinde egitim
ogretim faaliyetlerinin, mevcut hali ile olmasi gereken hali arasindaki rahatsiz edici
goriiniim, elestirel pedagojiye zemin hazirlamistir. Bu baglamda inal (2010), sunlar1 dile

getirmektedir:

Elestirel egitimciler i¢in pedagoji, bir iktidar pratigi, siyasal giiciin tesis edilmesi ve
mesrulastirilmasinda 6nemli bir pratiktir. Ancak bu pratik, egemen siniflarin diisiincelerine yer
verirken ezilenlerin (is¢i, koyll, kadin, engelli, etnik gruplar, renkliler vb.) seslerini egitsel
materyallerde (miifredat, ders kitab1 vb.) temsil etmemekte ve bu sesleri bogmaktadir. Elestirel
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pedagoglar i¢in bu seslerin egitimde ve egitimle temsil edilmesi, mevcut egitim sistemi iginde
pek miimkiin degildir. Bu nedenle, ezilenlerin egitimde ve egitimle yeni bir biling kazanmalari
icin pedagojinin yeni bir anlam ve kalip kazanmasi gerekir. Basta Freire olmak tizere bir¢ok
elestirel pedagog, egitimin kazanacagi yeni anlam ve kalibin ancak ezilenlerin sorunlar1 ve
dilleri tizerinden gerceklesen bir egitim pratigiyle (praksis) miimkiin olabilecegini ileri siirer.
Bunun i¢in de egitimde devrimci bir doniisiim yapmak gerekir. Bu doniisiim pedagojinin
demokratiklesmesini saglayacak; her tiirlii ezilenin farkli, zengin, renkli sesi egitimde ve
egitimle hayat bulacaktir (s.14-15).

Bu anlamda elestirel pedagoji, hakim kilinmaya calisilan ve dogrulugunun ya da
yanlishiginin sadece sistemi yiiriitenlerce belirlendigi yapinin ortadan kaldirilarak ¢ok sesli
hale getirilmesi siirecidir ki; demokratik siirecin isleyisi de ayni esastan beslenmektedir.
Geleneksel egitim, bu anlayistan siyrilmali ve kapsayici olmalidir. Elestirel pedagojinin
onciilerinden Freire, “egitimin amacinin 6grencilerin kendi ezilmisliklerinin kaynaklariyla
miicadele etmelerini saglayacak olan elestirel bilincin gelistirilmesi  oldugunu
sOylemektedir. Buna gore egitim sadece belirli bilgilerin kazanilmasi demek degildir;
egitim, bir insanin bagimsiz ve elestirel diisiinme kapasitesini gergeklestiren biitiinsel bir
gelisimdir (aktaran Yildirim, 2006, s.139). Su halde “ezilenlerle ya da yoksul kesimlerle
iletisim, elestirel pedagojinin izlemesi gereken ana giizergahtir. Oyleyse elestirel pedagoji
oncelikle ve biiyiik dl¢iide ezilenlerin marjinallestirilmeleriyle ilgilenir (inal, 2010, s.19).
“Ayn1 zamanda elestirel pedagoji, 6grencilerin kendi fikirlerini ve toplumsal kimliklerini
olusturmalarina kaynaklik eder. Ogrencilerin bilgi ve tecriibelerle bireysel ve kolektif
fikirlerini olusturmalarini, kendi yasamlar1 ve Kkiiltiirleri ile ilgili elestirel bir bakis

kazandirmay1 amaglar (Yildirim, 2006, s.141).

Bu baglamda elestirel pedagojinin, diisiinceleri 6zgiir bir bicimde ifade etmek ve ifade
edilen diisiinceleri  elestirel bir bicimde c¢oziimleyebilmek zemini {izerine

temellendirildigini belirtmek gerekmektedir.

Tim bunlardan hareketle McLaren, okullardaki egitimde ulasilmak istenen noktayi

belirterek pedagojinin ideal (arzu edilen) gergevesini su seklide ifade etmistir:

Okullar, 6grencilere kendi 6znelliklerinin ideolojik olarak nasil olusturuldugunu ¢éziimlemede
yardimci olmali, onlari elestirel yurttaslar olmalarini ve toplumsal doniisiimde aktif bir rol
oynamalarini saglayacak bicimde egitmeli, onlara kendi istekleri ve 6zlemleriyle daha genis
anlamda toplumsal diizene dair kolektif 6zlemler arasindaki iligkiyi sistematik bir bigimde
kavramsallastirmalarini da saglayacak olan “elestiri’nin ve “umudun” dilini sunmalidir
(aktaran Sagiroglu, 2008, s.57).

Dolayisiyla elestirel pedagoji agisindan egitim; sadece bir Ogretim isi degil, dgretim
caligmalarini da icine alan egitim faaliyetlerinin timidiir ve yalnizca nitelikli isglict

yetistirme amacina hizmet etmekten &te insani degerlere saygili bireyler yetistirme
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amacindadir. Su halde “6zgiir, demokrat; esitlik ve adalet kavramlarina deger veren
bireyler yetistirmek isteyen elestirel okuryazarlik, elestirel pedagojinin siif ortamina

tasinmus halidir” (Potur, 2014, s.33) sonucuna ulasmak miimkiindiir.

Elestirel pedagoji, okuma yazmaya kiyasla daha karmasik bir siirectir. “Elestirel
okuryazarlik, elestirel pedagoji kurami igerisinde bireylerin ve Ogrencilerin okuma ve
yazma bilmelerinden ziyade okuma, yazma, diistinme ve tepkide bulunma kavramlarini
iceren bir okuryazarlik ¢esididir” (Kiling, 2014, s.319). Bu yoniiyle elestirel okuryazarlik;
duraganliktan uzak, her durumda sorgulayici ve aktif olmay1 gerektirmektedir. Alfabeyi
ogrendikten sonra mevcut harfleri birlestirip kelimeler, ciimleler olusturmak veya yazilmis
olant okumayi ifade eden geleneksel okuryazarliktan farkli olarak elestirel okuryazarlik
hem okurken hem yazarken elestirel sorular araciligiyla metni derinlemesine ¢oziimlemeyi
ifade etmekte ve temelde okuma yazma- metin (belli bir mesaji olan her tiirlii gérsel, isitsel
ve yazili unsur) ekseninde olusmaya baslasa da bir siire sonra bireyin hayata bakigini, hayat
karsisindaki durusunu belirlemektedir. Bu kapsamda Potur’un (2014) Ingilizce Ogretim

(Ogretmenler i¢in) Miifredati’ndan aktardig Elestirel Okuryazarlik Sorulari sunlardir:

Metinsel amaglar
Metnin amact ne? Bunu nereden biliyoruz?

Bu metni okumasi ve gozlemlemesi en muhtemel kimdir, ni¢in?
Bu metni biz nigin okuyoruz?
Metnin yazarinin bizden bilmemizi istedigi sey nedir?

Metinsel yapilar ve 6zellikleri
Metnin yapist ve 6zellikleri nelerdir?
Metin hangi tiire aittir?
Resimler, imajlar neler tavsiye ediyor?
Kelimeler neler tavsiye ediyor?
Metinde hangi tiir dil kullanilmigtir?

Karakterlerin olusumu
Metinde ¢ocuklar, ergenler ve geng yetiskinler nasil olusturulmus?
Yetigkinler nasil olugturulmug?
Yazar, karakterleri ni¢in &zel bir yontemle sunuyor?

Bosluklar
1. Metinde herhangi bir bogluk var m1?
2. Metinden kim ¢ikartiliyor? Kim eksik?
3. Metinde ne eksik birakilmis?
4. Metinden hangi sorular ¢ikmiyor?

Gig ve ilgililer

1. Metin kimin ilgisinde?
2. Metinden kim yararlaniyor?
3. Metin adil mi?
4. Okuyucu ya da gézlemcinin metni anlamasi i¢in hangi bilgileri metne getirmesi gerekir?
5. Metinde hangi yer, ses ve ilginin oyunda olmasi gerekir?
6
7
8
9
1

NS s
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Metin okuyucu ya da gbzlemcinin metin yazarryla iligkisi nasildir?
Metin yas, cinsiyet veya kiiltiir gruplarini nasil resmetmis?
Metinde kimin fikirleri 6n plandadir?

. Kimin konusmasina izin veriliyor?

0. Kimden alint1 yapilmig?
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11. Metin nigin bu yontemle yazilmis?
Kimin goriisii/kimin gercegi
1. Metin hangi diinya goriisiinii yansitiyor?
2. Metinde ne tiir sosyal meselelere yer veriliyor?
3. Metin bir gercegi nasil olusturuyor?
4. Metindeki gercek nedir?
5. Metin farkli bir zamanda, yerde veya kiiltiirde anlatilsaydi nasil olurdu?
Yazari sorgulama
1. Ne cesit, hangi ilgi ve degerlere sahip bir kisi metni yazmis?
2. Metnin yazar1 hangi diinya goriisii ve degerlerini okuyucunun ve gbzlemcinin ele alacagini
diistinmiis? Bunu nasil anliyoruz?
Coklu anlamlar
1. Baska hangi muhtemel yorumlar yapilabilir?
2. Metnin nasil yorumlandigini diger faktorler nasil etkiler?
3. Metin baska nasil yorumlanabilirdi?
4. Metin kendi anlamini olugturmak i¢in 6ziine nasil bagh kalmis? (s.41-42).

Ik grupta yer alan sorular daha ¢ok metni okumadan/ ¢éziimlemeden &nceki durusumuzu
ve bakis acimiz1 belirlemeye yoneliktir. Bu kapsamda gerek metnin yazilis amaci, yazildigi
donem ve donemin sartlari gerekse metnin yazari, onun diinya goriisii, edebi kimligi vb.
bilgilerin arastirilmasi gerekmektedir. Ciinkii s6z konusu her unsur, metni anlama
noktasinda bakis a¢isina katki saglamaktadir. Metnin yapisina dair sorular, herhangi bir
elestiri yapmadan evvel siirlar ¢izmemiz agisindan gerekli olan sorulardir. Ornegin bir
romandaki gerceklik incelemesi ile bilimsel bir makalede yer alan gercekligi kiyaslamak
hatal1 tespitlere sebep olur. Karakterler ana basligindaki sorular, yazarin mercek altina
aldig1 ve ikinci planda yer verdigi karakterleri belirleme noktasinda yol gostericidir. Bu,
ayn1 zamanda karakter ve tip ayrimi i¢in de gerekli bir yaklagimdir. Dordiincii grupta yer
alan sorular hem metnin teknigini hem de yazarin niyetini ortaya koymaktadir. Nitekim bir
metinde eksik noktalarin olmasi ya yazarin teknik hatasin1 veya bilingli bir bigcimde
birtakim gerceklerin gizlenmesi suretiyle okuru yonlendirme amacinda oldugunu gosterir.
Giig ve Ilgililer bashgi altinda yer alan sorular, bir anlamda ilk grup sorularinin
¢oziimlendigi noktay: ifade etmektedir. Ciinkii ilk grup sorularinda metnin yazilis amacina
ve yazarin diinya gorlisliine dair yaptigimiz incelemeler, burada acikliga kavusmaktadir. Bu
kisma gelindiginde metinle ilgili pek ¢ok ayrinti, baslangicta elde ettigimiz bilgiler
1s1ginda, belirgin hale gelmektedir. Goriis ve gergeklerle ilgili sorularin oldugu grupta
metnin tarafliliginin smirlarin1 ve bu sinirlart ¢izen unsurlar kesfetmemizi saglayacaktir.
Ciinkii her metin, az ya da ¢ok, savunulan diinya goriisiiniin, bakis agisinin veya c¢ikar
iliskilerinin bir Uriiniidiir. Yazar ile ilgili degerlendirmeleri igeren bdliimde metnin
coziimlenmesinden elde edilen bilgilerin, yazarla ilgili edinilen bilgilerle eslestirilmesi yer

almaktadir. Buna bagli olarak metnin vermek istedigi anlamin hangi amaca hizmet ettigi
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belirgin hale gelecektir. Son boliim ise bir anlamda beyin firtinasi 6zelligi tasimaktadir. Bu
boliimde hem metnin basindan beri takip edilen elestiri ¢izgisi sorgulanmakta hem de farkli
bakis acilarma yer verilmektedir. Boylelikle gozden kacan noktalarin tespiti
yapilabilecektir. Elestirel okuryazarlikla ilgili yukarida yer alan soru Orneklerinin en
onemli oOzelligi okura metni derinlemesine ¢oziimleme imkani vermesi ve sorularin
birbiriyle baglantili olmasidir. Dolayisiyla herhangi bir metnin elestirel bir gozle
¢Oziimlenmesi bu sorularin (Metnin tiirii ve igerigine gore bu sorulara yenileri eklenebilir.)

birbirleriyle uyumlu olacak sekilde sorulup cevaplandirilmasini gerektirmektedir.

Elestirel okuryazarligin amag, kapsam ve oOzelliklerini belirginlestirebilmek icin elestirel
diisiincenin tanimimi yapmak gerekmektedir. Ciinkii elestirel okuryazarlik, elestirel
diisiinme temeline dayalidir. Gelder’a gore “elestirel diisiinme, okunan bir metne elestirel
olarak bakabilmenin 6nce okuma ve anlama becerilerine sahip olmay1 gerektirmesi gibi
elde edilmesi daha basit ve kolay olan baska becerilerin {istiine insa edilen bir iist diisiinme
becerisidir (aktaran Giindogdu, 2009, s.58).” Okuma, yazma, dinleme, konusma gibi temel
dil becerilerinin iizerine insa edilmekle birlikte elestirel diisiinme becerisine sahip olmak,
cok daha genis ve kapsamli bir donanima sahip olmay1 gerektirmektedir. Bu haliyle, diger
geleneksel okuma — yazma becerilerinden ayrilir ve pek ¢ok okuryazarligin temelini
olusturur. Elestirel diistinme, en genel ifadeyle hayatta olup biten her seye yoneliktir, her
seyle ilgilidir. Bu anlamda elestirel diistinme “kendi diisiincemizi ve baskalariin fikirlerini
daha 1iyi anlayabilmek ve diisiinceleri aciklayabilme becerimizi gelistirmek icin
gerceklestirilen etkin, orgiitlii ve islevsel bir bilissel siire¢ olarak tanimlanabilir (Kokdemir,
2012, s.16). Bu siire¢ karsilasilan bir sorunun anlamlandirilmasindan sorunun taniminin
yapilmasina, ad1 gegen sorun i¢in ¢oziim yollar1 iiretilmesinden degerlendirme asamasina

kadar pek ¢ok eylemin toplamini ifade etmektedir.

Gorsel, yazili ve dijital ortam metinlerinin herhangi bir kisi veya kurumun amag/ ¢ikar
iligkilerine hizmet ettigi giiniimiiz diinyasinda, metinlerin ne kadar tarafsiz oldugu tartisma
konusudur. Okurun ilgisine sunulmus higbir metnin, gerek metni hazirlayanin diinya
goriisii  gerekse donemin siyasal- kiiltiirel 6zellikleri anlaminda okur acgisindan
tarafsizligindan s6z etmek miimkiin goziikmemektedir. Turistik bolgelerde tanitim
amaciyla hazirlanmig basit el ilanlar1 bile tanitilan bolgenin birtakim 6zelliklerinin 6n
plana cikarilip diger baz1 yonlerinin perde arkasina itilmesiyle olusturulmaktadir. Cilinkii

burada asil amag s6z konusu yerin her yoniiyle tanitilmasi degil, turistlerin ilgisini ¢ekecek
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sekilde yeniden diizenlenmesidir. Bu anlamda var olan ile metinde yansitilan diinya
arasinda ciddi farklar olusmaktadir. Iste boyle bir sistem déhilinde olusturulan metinlerin
geleneksel bakis acisiyla saglikli bir bi¢imde degerlendirilmesi miimkiin degildir. Bu
anlamda “elestirel diistiinme bir likks degil, ihmal edilmemesi gereken bir zorunluluktur.
Yiiksekogretimde Ogrencilerin sahip olduklart en biiyiik deneyimlerden biri kendi
diisiincelerini  kullanarak, digerlerinin diisiinceleriyle rekabet etmek/ tartigabilmektir.
Yiiksekogretimin amact da Ogrencilere elestirel diisiinmeyi 6gretmek ve onlarin elestirel
diistinme becerilerini gelistirmektir” (Samsa, 2009, s.541). Bu sayede 6grencilerin hayatta
karsilastiklar1 problemler karsisinda elestirel bir bakis acisinda ve ¢oziimleyici bir tutuma

sahip olacaklar1 diistintilmektedir.

Elestirel bakis agisina sahip olmayr egitim ve toplum agisindan zorunlu kilan bir diger
unsur ise onun bilimsel faaliyetler ve demokrasinin tesisi siirecindeki roliidiir. Sozliiklerde

bilim, s0yle tanimlanmaktadir:

1. Evrenin veya olaylarin bir boliimiinii konu olarak se¢en, deneye dayanan yontemler ve
gergeklikten yararlanarak yasalar ¢ikarmaya galisan diizenli bilgi, ilim 2. Genel gegerlik ve
kesinlik nitelikleri gosteren yontemli ve dizgesel bilgi 3. Belli bir konuyu bilme isteginden yola
¢ikan, belli bir amaca yonelen bir bilgi edinme ve yontemli aragtirma siireci (Tirk Dil Kurumu
Tirkge Sozlik, 1998, s. 295).

Bu tamimda bilim ile ilgili dikkat ¢eken ana Ozellikler; bilimin belli bir amag etrafinda
sekillenmesi, belirli yontem ve tekniklere bagli olarak yliriitiilmesi ve siipheye medyan
vermeyecek ¢iktilar igermesidir. S6z konusu ilkeler elestirel diisiinmenin temel 6zellikleri
arasinda yer almaktadir. Nitekim elestirel diisiinme; sorgulayict ve amag¢ odakli bir bakis
acisina sahip, ¢ikar iliskilerinden tamamen armarak yalnizca gercege ulasmay1 hedefleyen,
birtakim yontem ve tekniklere gore hareket etmeyi gerekli kilan diistinme seklidir. Benzer
durum demokratik tutum olusturma siireci i¢in de gecerlidir. Yunancadan dilimize gegen
demokrasi; “Halkin egemenligi temeline dayanan yonetim bigimi, el erki, demokratlik”
(Turk Dil Kurumu Tiirkge Sozlik, 1998, s.552) anlamlarina gelmektedir. Elestirel
diisiincenin temel ilkeleri arasinda herkesin duygu ve diisiincelerini 6zgiir bir bicimde ve
hi¢cbir baskiya maruz kalmaksizin ifade edebilmesi yer almaktadir. Tanima dikkat
edildiginde demokrasinin de halkin, egemenlik ilkesi esasina bagli olarak, kendi
diisiincelerine gore yonetilmeleri yer almaktadir. Su halde elestirel diistinmenin daha kii¢iik
yaglarda bireylere Ogretilmesi ve bunun bir tutuma, davraniga donistiiriilmesi

demokrasinin saglam temeller iizerine oturtulmasi anlamina gelmektedir.
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Elestirel diistinme, herhangi bir konu hakkinda gelisigiizel fikir yiirlitmekten ¢ok daha
fazlasidir. Bu kapsamda Giindogdu (2009), sunlar1 ifade etmektedir:

Diistinme, Aristoteles’in isaret ettigi gibi, insan olmak bakimindan bizi biz yapan en temel asli
ozelligimiz olduguna gore, teorik acidan, kendimizi gerceklestirmek adina, ona 06zen
gostermemiz, diigiinmenin sadece niceligini artirmaya degil aynm1 zamanda niteligini de
gelistirmeye, diisinme siire¢lerimizde yanlistan kaginmaya ve dosdogru diisiinmeye karsi
duyarli olmamiz gerekir. Bu ise, ancak diisiinme {izerine diisiinmekle, bir {ist diisiinme ile
miimkiin olabilir. Elestirel diisiinme, diisiinme tstiine diisiinmemizi saglayan bir “{ist diisiinme
becerisi” olarak, bize boyle bir imkan saglar (5.58).

Bu baglamda elestirel diisiinme, hangi konuda olursa olsun, kisinin amaca ulagmasini
miimkiin kilabilecek en kestirme yol olarak diisiiniilebilir. Ciinkii geleneksel anlamda
diisiinme, fikir yiiriitmek anlamina gelirken; elestirel diislinme herhangi bir probleme
yaklagma asamasindan o problemin ayrintili bir bicimde ele alinisina ve hatta ulasilan
sonuca, varilan yargiya kadar sorgulayiciligi elden birakmamak anlamina gelmektedir.
Ozellikle kanaat bildiren yarg:1 ifadelerinde elestirel diisiinmenin, nitelige olan katkisi
kendini net olarak gostermektedir. “Olumlu- olumsuz” veya “iyi- koti” gibi Olgiilebilir
degerler ifade etmeyen bu kisisel yargilarin neye gore sekillendigi, olumlu ile olumsuzun
veya iyi ile kotiinilin siirlarini belirleyen seyin yargilayicinin diinya goriisii mii, tiikketicinin
faydast mi1 oldugu elestirel diisiinme becerileri ile belirginlesmektedir. Bu kapsamda

elestirel diistinme sirasinda sahip olunmasi gereken temel beceriler sunlardir:

(1) kanitlanmis gergekler ve One siiriilen iddialar arasindaki farklilig: yakalayabilme, (2) elde
edilen bilgilere ait kaynaklarin giivenirliklerini test edebilme, (3) iligkisiz bilgileri kanitlardan
ayiklayabilme, (4) onyargi ve biligsel hatalarin farkinda olabilme, (5) tutarsiz yargilarin farkina
varabilme, (6) etkili soru sorabilme, (7) sozel ve yazili dili etkili kullanabilme ve (8) bireyin
kendi diisiincelerinin farkina vardigi iist bilis (metacognition) ve benzerleri (Kdkdemir, 2012, s.
17).

Alanda calisan diger uzmanlarin elestirel diisiinme becerileri/ yeterlilikleri ile ilgili
gorlislerinden yola ¢ikan Gilindogdu (2009), bu temel becerilerin elestirel diisiinme ¢atist
altinda birbirinden kesin sinirlarla ayrilamayacagini ve elestirel diisiinmenin olabilmesi
icin bahsedilen temel becerilerin birbiriyle uyum i¢inde islemesi gerektigini ifade

etmektedir (s.64).

Elestirel diistinme konusunda birtakim yanlis anlagilmalara vurgu yapan Giindogdu (2009)
elestirel diislinmenin, bir olay veya olgunun sadece olumsuz yonlerini gormek demek
olmadigini, diigiincelere deger vermekle birlikte duygulart da goz ardi etmeyen bir yapiya
sahip oldugunu ve farkli renklere ve seslere her zaman deger verilmesi gerektigini ifade
ederek bu yanlis anlasilmalardan armmis bir sekilde elestirel diistinmeyi soyle

tanimlamaktadir:
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Elestirel diisiinme, (1) herhangi bir konu, olgu ve fikir iizerinde agiklik-segiklik, tutarlilik,
mantiklilik, siiphecilik ve dogru akil yiiriitme gibi baz1 dlgiit ve yontemleri esas alarak; (2)
dogru olmayan diigiinme bigimlerini tantyan, kanitlara ve sonuglara 6nem veren arastirma
temelli daha derin bir diistinme egilimi, tutumu ve becerisi sergileyen, (3) boylelikle de sadece
herhangi bir sonuca degil ama tutarli, makul sonuglara ve yargilara ulasmay1 amacglayan, (4)
hem problem ¢dzme hem de problem gdrme kapasitesi sayesinde, (5) kendi diisiinme siirecini
strekli denetim altinda tutarak degismeye ve kendi kendini diizeltmeye agik olan bir
diisinmedir (s.62-63).

Bu detayli tamimlamada elestirel diistinmenin aktif yapisina yapilan vurguya dikkat
edilmelidir. Nitekim elestirel diisiinme; duragan bir yap: igerisinde islevini kaybetmekte,
kisilerin aktif katilimec1 olmalarimi gerektirmektedir. Bilgi akisinin inanilmaz bir hizda
seyrettigi, en kiiciikk gelismenin olaylarin akisi iizerinde etkili olabildigi giiniimiiz
diinyasinda modern diinyadaki gelismelere yenik diismemek, bir bagka ifadeyle, ¢agin
gerisinde kalmamak aktif diisiinme becerilerine sahip olmay1 gerekli kilmaktadir. Bu da

ancak elestirel diisiinme becerilerine sahip olmakla miimkiindiir.

2.3.2. Elestirel Okuryazarhgn Tiirkce Dersindeki Yeri ve Onemi

Onceki béliimlerde elestirel bakis acismin ve elestirel okuryazarligin herhangi bir ders
veya Ogretim slireci adina degil, yasamin her noktasinda kullanilmasi gereken bir beceri,
tutum ve davraniglar biitiinii oldugu ifade edilmisti. Bu boliimde elestirel okuryazarlik
tizerine genel degerlendirmelerle birlikte elestirel bakis agisinin Tiirkge derslerindeki

isleyisi lizerinde durulacaktir.

Tiirkge dersi, yapisi itibartyla metin temelli olarak islenmektedir. Dinleme, konusma,
okuma ve yazma becerilerin tamami herhangi bir metni anlamaya veya anlatmaya
yoneliktir. Hatta modern anlayisa gore yapilandirilan dilbilgisi etkinliklerinin bile miistakil
ornekler iizerinden 6gretilmesi yontemi terkedilerek metin icerisinde verilmesi yolu tercih
edilmeye baslanmistir. Yeniden yapilandirilan Tiirkge Dersi Ogretim Programi’ndaki
(2015) degisiklikler soyledir:

Ogrenme alanlar1 “Sozlii iletisim”, “Okuma” ve “Yazma” olmak iizere {i¢ ana baslhk altinda
diizenlenmistir. Bu programda dil bilgisi ile ilgili kazanimlar 6grenme alanlar1 i¢inde simif
seviyesine uygunluk gozetilerek 1. siniftan 8. sinifa kadar asamali olarak yapilandirilmistir. Bu
yaklagimla dil bilgisi konularmmin ezberlenmesi yerine sezdirme ve uygulama yoluyla
ogretilmesi amaglanmistir. Dil bilgisi, 6grenme alanlariyla iliskilendirilerek metin baglami
icerisinde ele alinmalidir (s.4).

Burada yer alan ifadeler, metin temelli ders islenisini kanitlar niteliktedir. Tiirkce

ogretiminde elestirel diisiinme becerilerini kazandirma, dil becerilerinin desteklenip
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gelistirilmesi bakimindan oldukg¢a 6nemlidir. Su halde elestirel diisiinme ilkelerinin Tiirkge
dersi i¢in uygulama adimlar diistintildiigiinde temel dil becerilerine gore hareket etmek
geregi ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim “elestirel okuma, elestirel dinleme, elestirel konusma
ve elestirel yazma ile ilgili kazanimlarin varlig: elestirel diisiinmeye baglidir. Ogrencilerin
temel dil becerilerinin gelistirilebilmesi igin elestirel diisiinme becerilerini 6grenme
ortaminda yasatacak yontem ve tekniklere yer vermek gerekir” (Karadiiz, 2010, s.1566).
Bu sayede 6grencilerin temel dil becerilerine yonelik kazanimlar1 kavramalarinin yani sira

metni elestirel bir bakis agistyla ¢oziimleme 6zelligi kazanacaklari diisiiniilmektedir.

Elestirel okuryazarlik ve elestirel bakis acisinin Tiirk¢e dersi adina tasidigi 6nem de burada
devreye girmektedir. “Yapilan arastirmalar ve i¢inde bulundugumuz egitim ortamina
baktigimizda becerilerin kazandirilmasinda bazi eksikliklerin oldugu anlasilmaktadir. Bu
eksiklikleri gidermek amaciyla bazi {ilkelerde uygulanan egitim ve 6gretim yaklasimlarinin
ve kuramlarinin ele alinmasi ve uygulanmasina yonelik ¢aligsmalarin baglamasi1 gerekir”
(Giines, 2013; Tiizel, 2012). Bu kapsamda “Tiirkge derslerinde de farkli bir kuram olarak
elestirel okuryazarlik kuramindan yararlanilmasi uygun olacaktir” (Kiling, 2014, s.318).
Nitekim;
(...) elestirel okuryazarlik, 6grencileri tiim yazili, gorsel, grafiksel, elektronik ve medya
metinlerini inceleyip degerlendirebilmeleri i¢in gerekli donanima ulastirmay: amaglamaktadir.
Ogrenciler metnin kokeni ve amaci hakkinda anlamli sorular sormayi, diger bakis acilarim
kesfetmeyi, sonuglar iiretmeyi ve gerekli eyleme ge¢meyi Ogrenmektedirler (Ministry of
Education of Ontario, 2006). Ogrenciler; dikkatlerini nereye yonlendireceklerine, mesajlart

nasil yorumlayacaklarina ve bu mesajlart nasil uygun bir sekilde kullanacaklarina karar vermek
i¢in elestirel okuryazarlik becerilerine ihtiya¢ duymaktadir (Potur, 2014, s. 33).

Bu hareket noktast ekseninde McLaughlin ve DeVoogd, elestirel okuryazarligin ilkelerini

su sekilde belirlemisleridir:

1. Yaygin olarak bilinen ve kabul goren ortak varsayimlara ve degerlere meydan okuma

2. Cok yonlii bakis agilart kullanma ve metinde yer verilmeyen veya cekinik kalmig olan
seyleri hayal etme

3. Ogzellikle gii¢ acisindan farkliliklar1 iceren iliskileri inceleme

4. Toplumsal adalet i¢in harekete gegmek amaciyla okuryazarlik uygulamalarini kullanma ve
yansitma (aktaran Potur, 2014, s. 37- 38).

Ad1 gegen ilkeler bizlere elestirel okuryazarligin siradan bir egitim degil, hayat karsisinda
bir durus oldugunu gostermektedir. Bu durusun temelindeyse elestirel bir bakisa sahip
olmak yer almaktadir. Ad1 gegen bakis acis1 Tiirkge dersi baglaminda degerlendirildiginde

elestirel bakis acisina sahip bir 6grencinin su yeterliliklere sahip olacag diisiincesindeyiz:

1. Metinde goriilen mesaj ile arka planda/ derin yapida verilmek istenen mesajin ayrimina

vararak, metnin anlamini daha saglam temellere oturtabilecektir.
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2. Metni degerlendirirken Onyargilarini bir kenara birakarak farkli renk ve seslere esit

mesafede yaklasabilecektir.

3. Farkli bakis agilarindan yansiyan ve muhtemelen daha 6nce hi¢ diisiinmedigi sonuglari
gordiikce kendisi gibi diisinmeyen kisilere/ fikirlere karsi daha olumlu bir tutum

icerisine girmesi kolaylasacaktir.

4. Metnin hem okuma hem yazma boyutunda baglamin ne denli 6nemli oldugunu, aslinda

biitlin bir metnin baglam esas ve ilkelerine gore sekillendigini daha net kavrayacaktir.

5. Yeterli sayida uygulamadan (pratik) sonra, kendi kendine, karsit diisiinceler gelistirme

becerisi gelistirecektir.

6. Metin ile ilgili degerlendirmeler yaparken metnin yazildigi zaman, mekan; metin
yazariin diinya goriisii, metnin yaziliy amaci gibi unsurlar1 sorgulama becerisi

kazanacaktir.

7. Metni ¢oziimlemenin sadece metni okumak demek olmadigini anlayacak ve metni
okumadan 6nce tahminlerde bulunacak; metni okurken elestirel bakis agisinin geregi
olarak aktif ve sorgulayici bir okur kimligine biiriinecek, metnin sonunda tahminleriyle
sonucun ne derece Ortiistiigiinii kontrol ederek kendi yeterliligini sorgulama becerisi

gelistirecektir.

8. Metin ile ilgili tahminlerindeki tutarliligini kontrol ederek kendi okuryazar yeterliligini
sorgulayacak ve eksik gordiigli noktalar1 giderme yollarini aragtirmak suretiyle daha

nitelikli bir okuryazar olma konusunda olumlu tutum gelistirecektir.

Potur’un (2014) elestirel okuryazarligin dort temel dil becerisi lizerindeki etkisiyle ilgili
tespitleri ad1 gecen becerinin Tiirk¢e dersi igin kullanilmasi gerektigi adina 6nemli bilgiler

sunmaktadir:

Elestirel okuryazarlikla iligkilendirilmis Tiirk¢e derslerinin ilk amaglarindan biri okuma
becerilerinin gelistirilmesi olmalidir. (...) Ogrencilerin ilgisini ¢ekebilecek ve onlari tartisma
ortamina sevk edecek diislince yazilari, gazete metinleri, siyasi yazilar elestirel okuryazarlik
icin ideal okuma kaynaklar1 arasinda yer almaktadir. (...) Elestirel okuryazarlikla
iligkilendirilmis Tiirk¢e derslerinin énemli bir amaci1 da dinleme becerisinin gelistirilmesidir.
Elestirel okuryazarlik ortaminda dinlemenin ayri bir énemi vardir. Ogrenciler elestirel
okuryazarlik derslerinde etkili dinleyici olmay1 6grenmeli ve &gretmenler 6grencilere daha
etkili bir dinleyici olmay1 6gretmelidirler. (...) Ogrencilerin elestirel okuryazarlik becerilerini
gelistirmenin yollarindan biri konusma becerisinin gelistirilmesidir. Bu konusma becerisinin
kazandirilmasina yonelik elestirel okuryazarlik ortaminda yapilacak en 6nemli uygulama ise
sorgulamadir. Ogrencilerin metne yonelik yapacaklari sorgulama ilk énce elestirel okuryazarlik
sorulart ile saglanabilir. (...) Elestirel okuryazarlikla iligskilendirilmis Tiirk¢e derslerindeki
yazma faaliyetleri Ogrencileri diisiinmeye zorlamali ve elestirel okuryazarlik ortaminda

97



ogrencilere duygu ve diislincelerini yazabilmeleri i¢in firsat verilmelidir. Elestirel okuryazarlik
derslerinde Ogrencilerin konuyla alakali se¢im yapmalari, arastirmalar1 ve yazmalan tesvik
edilmelidir. Ogrencilerin derste islenen konu ile ilgili sosyal hayata yonelik bir yazi yazmalari
desteklenmelidir. Ogrenci metne veya metnin yazarina gosterdigi bir meydan okumaya dair
yazara, derneklere, siyasi kuruslulara mektup yazabilmelidir (s.44-46).

Goriildugi iizere elestirel okuryazarlik baglaminda temel dil becerileri, 6grencilerin kendi
diisiincelerini 0zgiir bir sekilde ifade etmelerine olanak saglayan birer arag¢ olarak
kurgulanmalidir. Elbette bu yapilirken sorgulayicit bakis agisindan vazgecilmemeli ve
gercege bu bakis acgisinin imkanlartyla ulasilmalidir. Nitekim bu, 6grenciye herhangi bir
bilginin yorumlanmasi ve degerlendirilmesi noktasinda herhangi bir kisi veya goriisiin
etkisinden siyrilarak diisiinebilmeyi, bir baska deyisle tarafsiz bakis acisina sahip olabilme

yetisini kazandiracaktir.

2.3.3. Metin Temelli Elestirel Yaklasim Basamaklari

Elestirel diistinme, tiim boélimleri birbiriyle baglantili ve her asamanin sonucunun bir
sonrakinin baglangici i¢in 6n sart oldugu bir dizi adimlardan olusan sistemli bir siirectir.
Ayrica elestirel diisiinme sadece birtakim zihinsel faaliyetlerden olusmamakta; ayni
zamanda elestirel diisinmeye yonelik (olumlu) tutum ve inanglar1 da igermektedir. Ennis,

bu elestirel diisiinme egilimlerini syle siralamaktadir:

Tez ya da sorunun agik ifadesini arama

Nedenler arama

Iyi bilgilendirilmeye ¢alisma

Giivenilir kaynaklart kullanma ve kullanilan kaynaklar1 belirtme

Durumu biitiiniiyle g6z 6niine alma

Ana noktaya bagl kalmaya calisma

Asil ya da temel sorunu akilda tutma

Secenekler arama

Acik fikirli olma

Bagkalarinin goriislerini dikkate alma

Karar verirken kabul edilmeyen dayanak noktalarini, dayanak noktalarinin kabul
edilmemesinden etkilenmeden kullanma

12. Kanit ve nedenlerin yeterli olmadig1 durumlarda karar1 erteleme

13. Kanit ve nedenlerin yeterli oldugu durumlarda karar almaya yonelik davranig gdsterme

14. Konunun izin verdigi dl¢iide kesinlik arama

15. Karmasik bir biitliniin pargalarini diizenli bir bi¢imde ele alma

16. Diger insanlarin duygularma, bilgi ve kiiltiir diizeylerine duyarli olma (aktaran Seferoglu
ve Akbiyik, 2006, 5.195-196)

RBPoOoo~NooOrwdE

= o

Burada bahsedilen egilimler, herhangi bir fikir veya olaym degerlendirilmesi agamasinda,
ogrencinin herhangi bir konu hakkindaki gergekligin farkli boyutlarin1 gérebilmesi ve buna
gore degerlendirme yapmasi yetisini gelistirme amacina hizmet etmektedir. S6zgelimi

elestirel diistinme egilimleri i¢cinde yer alan “karar verirken kabul edilmeyen dayanak
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noktalarmni, dayanak noktalarinin kabul edilmemesinden etkilenmeden kullanma” egilimi,
bir konu hakkinda yargiya ulasilirken kisisel kanaatlerden kurtularak elde edilen verilere
dayanilarak hareket edilmesini miimkiin hale getirmektedir. Bu baglamda eclestirel
diisiinme siireci problem durumu ile ilk karsilasma anindan problemin ¢6ziimiine dogru

kronolojik olarak soyledir:

Elestirel diisiinme siireci (...) ele alinacak konunun belirlenmesi ile baglamaktadir. Ardindan
konu ile ilgili veri, bilgi ve kanitlar toplanmakta; farkli argiimanlar ve bakis agilar
incelenmekte; incelenen argiimanlarin dayandigi varsayim, veri, bilgi ve kanitlar gézden
gecirilmektedir. Tkinci asamada elde edilen bulgular iigiincii asamada bir degerlendirmeye tabi
tutulmakta, gereksiz ya da gecersiz olanlar ayiklanmaktadir. Kalanlar arasindaki benzerlikler
ve farkliliklar saptanmakta, baglantilar ve iliskiler tanimlanmaktadir. Dordiincii asamada kalan
veri, bilgi ve kanitlar mantiksal bir ¢erceveye oturulmaktadir. Besinci ve son agamada ise
mantik gercevesi igerisinde varilan sonuglar sunulmakta; sonuglarin gecerliligi ve saglamligi
hakkinda bir yargiya varilmaktadir (MEB, 2016).

Gortldiigii tizere elestirel diislinmenin her asamasinda birey, sorgulayict bakis agist
cizgisinde hareket etmektedir. Bilgi kaynaklarina erisiminden farkli dayanak noktalarini
géz Oniline almasma, edindigi bulgulardan gecersiz olanlari ayiklamasina kadar her
asamada tarafsiz ve ¢oklu bakis agilarini yansitan bir yaklasim s6z konusudur. Bu noktada
asil 6nemli olan ise elestirel diisiinme ilkelerinin beceriye (davranigsa) doniistiiriilmesi
gerektigidir. Clinkii uygulama alan1 bulamayan elestirel anlayis, teorik bilgi yiginindan

baska bir anlam ifade etmemektedir.

Temeli sorgulamaya dayanan elestirel diisiinme, metin karsisinda dogru sorularin
sorulmasiyla basariya ulasabilecek bir siirectir. Hilsdon (2010), metin karsisinda elestirel
diisiinme becerilerine rehberlik etmesi amaciyla bir model olusturmustur. “Ne, ne zaman,
kim, nerede, ni¢in, nasil; farz edelim ki, eger Oyleyse, siradaki ne?” sorulari etrafinda
sekillenen bu modelin temel 6zelligi sorularin iglevsel yapida olusudur (s.2-5). Hilsdon
(2010), ad1 gegen sorularin tamaminin sorulmasi gerekmedigine vurgu yaparak, asil 6nemli
olanin hangi sorunun nerede sorulacaginin bilinmesi oldugunu ifade etmistir. Bu kapsamda

arastirmaci, metin karsisinda elestirel diisiinme siirecini sekiz adimda sunmustur:

1. Bir konu belirleme: Bu bir makale basligi, bir alt konu veya bir paragrafin kesfetmek
istedigin herhangi bir boliimii olabilir. Sonra ¢alisma kagidinin herhangi bir yerine anahtar

kelimeler yazilir. Istege bagl olarak baslik kismina ilgili sorular eklenebilir.

2. Oncelikle “Ne?” sorusuna cevap aranmalidir. Nitekim bu soruya verilecek olasi cevaplar

metne dair terim ve tanimlama boéliimlerini olustururken kullanilabilir.
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3. “Kim?”, “Ne zaman?”, “Nerede?” sorularin1 kullanmak, geri planda yer alan bilgilerin
aciga cikarilmasi amacina hizmet etmektedir. Bu, hem igerik hakkinda bilgi saglama hem

de tanitic1 boliimleri agiklama anlaminda yarar saglamaktadir.

4. “Nasil?” sorusu metnin isleyisi hakkinda diisiinmeyi gerektirmektedir. Nitekim bu
soruya cevap aramak, metnin tanimi noktasindan analize dogru ilerlemeyi miimkiin

kilmaktadir.

5. “Ni¢in?” sorusu ise bir onceki asamada baslayan analiz basamagini bir adim daha derine
tagir. Ciinkii bu soru, arastirmaciya sebepler, kesifler ve isleyis hakkinda énemli ipuglar
sunmaktadir. Ayni zamanda bu soru, aragtirmacinin cevaplar bulabilmek adina okuma ve

aragtirmalar yapmak i¢in daha fazla ¢aba harcamasini gerektirmektedir.

6. “Farz edelim ki...” ifadesi ise arastirmaciyr kendi diisiincesini sorgulamaya sevk
etmektedir. Ayni zamanda bu soru, metinde ecle alinanlar hakkinda daha detayli

diistinmeye, birtakim ¢ikarimlar ve 6ngdriilerde bulunmaya yardime1 olmaktadir.

7. “Eger Oyleyse/ ne olmus...” ifadesi degerlendirme asamasinin anahtar sorusudur. Bu
ifade, arastirmacinin degerler, anlamlar ve dnemli noktalar iizerinde diisiinmesini saglar,
onemli ile 6nemsiz noktalarin belirlenmesine yardimei olur. Ayni1 zamanda arastirmacinin

kendi durusunu/ diisiincesini tartismaya agmasina ve yargilamasina yardim eder.

8. “Sirada ne var?” sorusu ise arastirmacinin metinden elde ettigi bilgiler hakkindaki
yorum ve degerlendirmelerine isaret etmektedir. Bu ifade ayni zamanda arastirmacinin
birtakim yeni degerlendirmeler yapmasina, projeler hazirlamasma veya planlamalar

yapmasina onciiliik etmektedir.

Bu sorular; metnin veya problem durumunun tanimlanmasinin, bilgilerin analiz
edilmesinin ve nihayet degerlendirme asamasina ulasilmasinin temel anahtarlari olarak
goriilmelidir. Ciinkii metnin ¢dziimlenmesi, metni olusturan parcalarin dikkatli bir bigimde

ve acik nokta birakmayacak sekilde derinlemesine incelenmesine baglidir.

2.3.4. Metin Temelli Elestirel Yaklasim Uygulamalari

Herhangi bir bilginin tam anlamiyla 6grenilmesi, 6grenilenlerin davraniga doniismesi, bir
baska deyisle, uygulamaya aktarilmasiyla esdegerdir. “Ornegin kisiler bir seminere

katildiklarinda, anlatilmis olan konuyu “6grendiklerini” sdyleyebilirler. Ancak “6grenmek”
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bu degildir, kimse bisiklete binmeyi, yiiriimeyi veya konugmayi bu sekilde 6grenmez.
Ogrenmek igin edinilen bilgilerin davranisa doniismesi ve daha 6nce yapilamayan bir seyin
yapilabilir duruma gelmesi gerekmektedir” (Tan, 2014, s.197). Ozellikle elestirel diisiince,
elestirel diisiinme ilkelerinin beceriye doniistiiriilmesinden bagimsiz olarak diisiiniilemez.
Basit bir gekilde dinlenilerek veya izlenerek 6grenilemez. Pratik yapilmali ve sik sik
tekrarlanmalidir, bu (¢alisan1)) hem &diillendirecek hem de daha ¢ok ¢alismasini
saglayacaktir (...) Elestirel diisinmenin davranisa doniistliriilmesi c¢ok sayida tekrar
yapilmasina baglidir” (Browne ve Keeley, 2007, s.11). Bu baglamda uygulama alani

bulmayan teorik bilginin bir degeri de kalmamaktadir.

Bu boliimde metinlerin elestirel yaklagimla nasil degerlendirildigi/ degerlendirilmesi
gerektigi lizerinde durulacaktir. Alan uzmanlar tarafindan yapilmis uygulamalar kolaydan
zora ve temel dil becerileri gozetilerek ele alinacak ve elestirel yaklagim ilkeleriyle

ortlisme boyutunda yorumlanacaktir.

2.3.4.1. Baslangi¢ Diizeyi Uygulama Ornekleri

Bu kapsamda Bowell ve Kemp (2015)’in Elestirel Diisiinme (Critical Thinking) isimli
kitaplarinda yer alan “Kanmitlarin Sunumu (Introducing Arguments)” boliimdeki
uygulamalarin incelenmesi, elestirel diistinmenin temel diizeyini anlamak bakimindan
Oonem tasimaktadir. Adi1 gegen boliimde yazar, elestirel diisiinme noktasinda, sarf edilen her
ciimlenin belli bir kanita dayanmasi gerektigini; aksi halde savunulan diisiincenin gergeklik
ve tutarlilik bakimindan zayif/yetersiz olacagini ifade etmekte, sonrasinda sundugu basit
baglantili ciimle 6rneklerinden elde ettigi ¢ikarimlarla tezini desteklemektedir. Konuyla
ilgili olarak giizel konusmanin insanlar1 etkileme noktasinda olduk¢a 6nemli oldugu; fakat
sunulan diisiinceyi desteklemek i¢in kanitlardan yoksun olmasi halinde inandiriciligini
yitirecegi dile getirilmistir. Bununla birlikte sunulan her kanitin nitelikli olmadigi, bu
nedenle okurun veya dinleyicinin kendisine sunulan kanitlar karsisinda ti¢ tiir davranig
ornegi sergilemesi gerektigi belirtilmistir. Bunlar:

1. Yazarm/ konusmacinin karsisindakini inandirmak i¢in mi yoksa diisiincesini desteklemek
icin mi kanit gosterdigi belirlenmeli ve ikisi arasindaki fark ayirt edilmelidir.

2. Bir disiinceyi desteklemek iizere kullanilan kanitt gériir gérmez kanitin makul/ mantikli
olup olmadigi belirlenmelidir.
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3. Ugiincii ve son adimda kanit degerlendirilmeli ve diisiince “iyi” ya da “kétii” seklinde bir
olgiitle belirlenmelidir. Nitekim bu, konu iizerine yargida bulunmay1 ¢ok daha kolay hale
getirecektir (5.1-27).

Burada temel amag bir fikrin ger¢ekten dogru olup olmadigimi anlayabilmek ig¢in nasil
sorgulama yapilmasi gerektigini kavratabilmektir. Bazi nesnel gorislerin, kutup
bolgelerine dogru gidildik¢e yer ¢ekiminin artmasi gibi, Olgiilebilir 6zellikler gosterdigi
icin dogrulugu tartisilmazdir; ancak ispatlanmamis diisiince ve tezlerin dogrulugunu
anlamak i¢in kanitlarin dogrulugunun iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Nitekim kanitlar
kanaatlerden ayridir ve giivenilir kanit, bir dayanaga bagli olandir. Bu goriis, kitabin ilgili
bolimiinde farkli dayanak noktalarina gore diizenlenmis ciimle ornekleri iizerinden

aciklanmaya calisilmistir. Adi gecen climle 6rnekleri sunlardir:

A Grubu Sorulart:
1. “Biraz sonra yagmur yagacak.”
2. “Filozoflar garip, ruhani insanlardir.”
3. “Diinya, bir ¢evre felaketiyle yiiz ylizedir.”
4. “Etkili, elestirel bir diisiiniir olmak 6nemlidir.”
B Grubu Sorulart:
1. “Biraz sonra yagmur yagacak. Bunu biliyorum; ¢iinkii radyodan hava tahmin raporunu
dinledim ve bu genellikle giivenilirdir.”
2. “Ben kendi zamamimdaki birka¢ filozofla tanistim ve onlar her zaman ¢ok garip insanlar
olmuslardir. Onlarin kafalari bulutlarin igindedir, onlara gerg¢ek diinyada temas edemezsin.
(Bu yiizden) filozoflar garip, ruhani insanlardir.”
3. “iklim bilimciler, diinyanin bir ¢evre felaketiyle yiiz yiize oldugunu tahmin ediyorlar ve
onlar alanlarinda uzman kisilerdir.”
4. “Etkili, elestirel bir diisliniir olmak énemlidir. Saglam iddialar1 fark edebilmek sizin yanlis
seylere inanmanizi ve yanlis seyler yapmanizi 6nler (Bowell ve Kemp, 2015, s.1-27).

Yukarida yer alan ciimleler ayn1 ana diisiinceye sahiptir. Tek farkla ki; B grubunda yer alan
climleler, A grubundaki ciimlelerin yeniden yapilandirilmasiyla elde edilmistir. S6z konusu
yapilandirmada, ciimlelerde savunulan goriise dayanak olusturacak kanitlar esas alinmistir.
Bu anlamda ikinci grupta yer alan diisiinceler kanaat olmaktan 6te kanitlanabilir diisiince
ozelligi tasimaktadir. Bu anlamda B grubu climlelerinin inandiriciligi ve ikna ediciligi

diger grupta yer alan diisiincelere gore daha yiiksektir.

Temel elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesine yonelik hazirlanan bu bdliimde,
metin karsisinda dogru mantiksal ¢ikarimlar yapabilmek adina 6ne siiriilen goriislerden
ozellikle iki noktanin iizerinde durmak gerekmektedir. Bunlardan biri 6nciiller ile sonuglar
arasinda anlamli baglar kurabilmek, digeri ise baglayict ifadelerin giiciinden
yararlanabilmektir. Bu ilkeleri davranisa doniistiirebilmek, hem iiretilen metinlerin dogru

yorumlanmasinda (elestirel okuma) hem de metin iiretme anlaminda (elestirel yazma)
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biiyiikk bir 6neme sahiptir. Konunun daha iyi anlasilmasi adina sozii edilen kitabin ilgili
boliimiinde yer alan birkag 6rnek tlizerinde durulmasi gerekmektedir.
1. “Intihar eden birine yardim etmek, cinayet islemekle aynidir.”

2. “Cinayet islemek yanlistir.”
3. “Buyiizden intihar eden birine yardim etmek, yanlistir.”

ciimlelerinde yer alan dnciillerin belirlenmesi ve sonug (ana diisiince) ile olan mantiksal
bagin dogru kurulabilmesi hem elestirel okuma hem de elestirel yazma becerilerinin
gelistirilmesinin temel basamaklarii olusturmaktadir. Bu baglamda 3. climlede yer alan
yargl ciimlesinin (...intihar eden birine yardim etmek, yanlistir.) inandiriciligi kendinden
onceki ciimlelerde ifade edilen diisiincelerle desteklenmekte ve kuvvetlenmektedir. Diger
taraftan sonug gostergeleri (bu nedenle, dolayisiyla vb.) ve baglaglar (¢iinkii, fakat vb.)
metinde islenen duygu ve diislincenin yoniinii, kanitlarin 6zelliklerini (6l¢iilebilir bir kanit
mi1 sunuyor yoksa uzman goriisiine mi dayaniyor vb.) tahmin etme agisindan Onem
tasimaktadir. Yazarin ifadesiyle eger bir metinde sirasiyla A, B ve C maddeleri hakkinda
bilgi verilmigse siradaki madde ¢ok biiyiik olasilikla D olacaktir. Bu nedenle herhangi bir
cimle, paragraf vb. incelenirken sonug¢ gostergeleri ve baglaglara dikkat etmek

gerekmektedir.

2.3.4.2. Dinleme Becerisi Uygulama Ornekleri

Alanyazinda “konusmada ileri stiriilen diisiinceleri anlamak, yorumlamak, degerlendirmek,
organize etmek, aralarindaki iliskileri saptamak ve bellegimizde saklamaya deger
bulduklarimizi seg¢ip ayirmak” (Taser, 2000, s.214) olarak tanimlanan dinleme, dil
becerileri arasinda kazanim sirasina gore ilk sirada yer almaktadir. Buradan hareketle “hem
ilk 6grenilen beceri olmast hem de biitiin alanlarda ilk 6grenmelerin genellikle dinleme
esasma dayaniyor olmasi bu becerinin ana dili 6gretiminde temelde yer almasi gerektigini
ortaya koymakta” (Sahin, 2009, s.179) oldugu sonucuna ulasilmigtir. S6zii edilen etkenler

nedeniyle calismamizda ilk olarak dinleme becerisi tizerinde durulacaktir.

Dinleme becerisiyle ilgili uygulamalara gegmeden dnce elestirel dinleme becerileriyle ilgili
bilinmesi gereken birtakim ilkeler vardir. Bu konuda en 6nemli gérev dinleme etkinligini
yaptiracak dgretmene/ koordinatore diismektedir. “Elestirel dinlemeyi 6gretmenin en iyi ve
ilk yolu sinif iginde 6grenciler igin iyi bir model olmaktir. Sabir ve onlari anlamamizin
gerekli oldugunu gostererek, Ogrencilerin sdylediklerini etkin ve yapici bir bigimde
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dinlememiz gerekir. SOylemek istediklerini bildigimizi ciddiyetsiz bir bigimde onlara
sezdirmemeliyiz” (Sahinel, 2007, s.107). Ayrica elestirel diisiinmenin, SOru sorma
becerisiyle yakindan baglantili oldugu diistiniildiiginde elestirel dinleme uygulamalari
sirasinda konunun anlagilmasiin dogru sorulara bagli oldugu unutulmamalidir. Sahinel’e

(2007) gore;

Sokratik soru sormanin ve sinif tartigmalarinin basarisi titiz ve elestirel dinlemeye baglidir.
Birgok 6dev agizdan ¢ikan sozciiklerle anlasilir veya yanlis anlasilir. Ogrencilerden yapilmasi
istenilenlerin nasil elestirel dinlenilecegi acik bir bicimde onlara 6gretilmelidir. Ogrenciler
dinledikleri tartigmalari, seyrettikleri video bantlar1 veya filmleri betimleyebilir daha sonra da
ufak gruplar olusturularak, karsilastirmalart ve duyduklarimi eksiksiz bir bigimde yeniden
yapilandirmalar saglanabilir. ikinci dinlemede de kendi yorumlarinin dogru olup olmadiginin
kontrol edilmesi istenir (s.107).

Bu baglamda elestirel diisiinme uygulamalarinin basariya ulagsmasinin biiyiik oranda

nitelikli sorulara bagli oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

Elestirel dinleme becerileri konusunda dikkat edilmesi gereken bir bagka nokta ise dinleme
etkinlikleri yaptirilirken, ayn1 zamanda 6grencilerin izlemelerine de hitap edecek materyal
ve uygulamalara yer verilmesi gerektigidir. Konunun 6nemine dikkat ¢eken Dogan (2014),
ogrencilere dinleme becerilerinin egitimine yonelik etkinlikler yaptirilirken ses, goriintii ve

bunlarin birlikte yer aldigi materyallerin kullanilmasi gerektigini vurgulamustir (S.167).

Bu bolimde dinleme becerilerinin gelistirilmesi ve elestirel dinlemenin nasil yapildigy/
yapilmas1 gerektigiyle ilgili Chase (2013)’in uygulamalarindan biri ele alinmistir. Yazar,
dinleme uygulamasini dinleme 6ncesi, dinleme siras1 ve dinleme sonrasi seklinde ii¢ boliim

halinde planlamistir (S.74-77).

Dinleme Oncesindeki Etkinlikler: Chase’e gore herhangi bir dinleme etkinligi yapmadan
once bilinmesi gereken ilk sey, dinlenen metni tam ve dogru anlamanin dinleyicinin 6nceki
bilgilerine (hazirbulunusluk diizeylerine) bagli oldugudur. Bu baglamda O6grencilerin
hazirbulunugluk diizeyleri ile dil 6grenme basarilar1 arasindaki iligkinin 6l¢iildiigii bir

caligmadan hareketle ulasilan sonuglardan biri soyledir:

Ogrencilerin ortak zorunlu ders olarak okudugu yabanci dil derslerindeki yabanci dil
hazirbulunusluk diizeyleri ile yabanci dil basarilart arasinda anlamli bir iligki vardir.
Ogrencilerin yabanci dil hazirbulunusluk diizeyleri (X=60,67) ile yabanci dil basarilari
(X=63,48) arasindaki fark, p=.01 diizeyinde anlamlidir. Buna gore Ogrencilerin akademik
basarilari, yabanci dil hazirbulunusluk diizeylerine gore degismektedir (Unal ve Ozdemir,
2008, s.21).

Bu nedenle 6nceden sahip olunan bilgilerin belirlenmesi ve metinde bahsedilen bilgilerin

anlasilmas1 amaciyla etkin bir bigimde kullanilmas1 gerektigi sonucuna ulagmak

104



miimkiindiir. Bu adimda dinleyici kendi kendine “Ben bu konu hakkinda neler biliyorum?”
sorusunu sormalidir. Bu konu hakkinda sahip olunan on bilgiler bir not defterine
yazilmalidir. Sonrasinda yazilanlar gézden gegirilmeli ve konusmacinin bu konu hakkinda
nelere deginecegi, hangi olas1 6rnekleri verebilecegi, nasil bir iislup ile konuya yaklasacagi
gibi igerige yonelik tahminlerde bulunulmalidir. Bu adim, dinleme i¢in 6n hazirlik olarak
diisiiniilmelidir.

Yazar bu kapsamda “Zklim Degisiklikleri” ana bashg altinda “Daha Yiiksek Ortalama
Hava Sicakliklar1”, “Buzullarin Erimesi”, “Daha Giiclii Firtinalar” ve “Deniz
Seviyesinin Yiikselmesi” alt baslikl1 dort kisa metin vermis ve bu metinlerdeki bazi anahtar
kelimelere (ortalama, isinmak, biiyiimek/ ilerlemek, erimek, yiikselmek vb.) dikkat
cekmistir. Alt1 ¢izili kelimelerin dinleyici tarafindan not alinmas1 gerektigi vurgulanmistir.
Nitekim bu kelimeler, ana metnin anahtar kelimeleridir ve metnin anlasilmasi s6zi edilen
kelimelerin/ terimlerin anlasilmasina baglidir. Bu nedenle anahtar kelimelerin pekismesi
amaciyla kisa metinlerin hemen ardindan bosluk doldurma etkinligi yaptirilmistir. Etkinlik,
okunan metinlerin daha 1yi anlagilmasi ve anahtar kelimelerin anlaminin pekismesi
acisindan Onemlidir. Bir sonraki adim yine bosluk doldurma etkinligi seklinde
tasarlanmasina ragmen Ogrencinin kendi disilincelerini ifade etmesi beklentisine veya
yasam kosullarina bagli olarak sekillenen cevaplarin sunulmasina (“Burada yaz
aylarindaki ortalama yiiksek hava sicakligi... derecedir.” gibi) hizmet etmektedir. Yine bu
adimda edinilen bilgilerin igsellestirilmesi diisiincesi hakimdir. Ciinkii 6zellikle yeni
Ogrenilen bilgilerin kaliciligi hayata ge¢irilmesi/ uygulanmasiyla anlam kazanmaktadir.
Elestirel dinleme etkinligi kapsaminda en can alici noktalardan birini “B/C Grubu
Etkinlikleri” basligi altindaki metin ve metne bagli bir dizi soru olusturmaktadir. Nitekim
bu bolimde “Kiiresel Isinma konulu metin ve metni gorsel agidan destekleyen harita da
dahil olmak iizere buraya kadar dgrendiklerin igerisinde senin i¢in yeni olan nedir, yeni ne

ogrendin?” sorularina cevap aranmaktadir. Bu kapsamda yer alan sorular:

1. B Grubu sorularinda senin i¢in yeni olan (bilgi) nedir?

2. Haritaya bak. Insanlar Gronland’in en ¢ok neresinde yasarlar? Onlarin nigin orada
yasadiklarimi diigliniiyorsun?

3. Gronland buzullar1 biiylik ihtimalle erimeye devam edecektir. Bunun Gronland’a olan
etkisi (ileride) ne olacaktir? Diinyanin geri kalanina etkisi ne olacaktir?

Aragtirmacinin dinleme Oncesinde yapilmasi gerekenlerle ilgili aktardigi bu bilgilere ek

olarak, eger bir konugmacidan aktarilan bilgileri dinleme s6z konusuysa, metnin daha iyi
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anlasilmasi amaciyla anlaticinin kisisel ve mesleki kimligi hakkinda bilgi edinmek de

gerekmektedir. Bu konuda Rogers (2011), sunlar1 ifade etmektedir:

...konusmacinin ne sdyledigini bilmek i¢in dinleyici konusmacinin kim oldugunu bilmeye
ihtiyag duyar. Fakat (sadece) bunu bilmek yeterli degildir. Ornegin “Mary Smith” bir
konusmacidir. Benim, Mary Smith’in konusmaci olusu digindaki &zelliklerini de bilmem
gerekmektedir. O benimle bir 6gretmen olarak mi1 konusmaktadir, bir kadin haklar1 savunucusu
olarak, bir arkadas olarak, bir meslektas, merakli bir kus, bir politikaci, 6zgiir fikirli biri veya
diger pek ¢ok rol kimligine sahip biri olarak mi? (5.38).

Konugmacinin bu anlamda kimligini bilmek, ayn1 zamanda onun diinya goriisiinii ve buna
bagli olarak metinde verilmek istenen mesaji daha dogru yorumlayabilmek anlamina

gelmektedir.

Dinleme Swrasindaki Etkinlikler: Buraya kadarki etkinlikler bir anlamda dinleyiciyi metni
anlamaya hazir hale getirmek {izere tasarlanmistir. Cinki dinlediklerimizden ne
anladigimiz ve ne kadar anladigimiz, dinledigimiz konu hakkinda sahip oldugumuz
bilgilere ve bu bilgileri ne diizeyde bildigimize baghdir. Bu adimda “Grénland daki Iklim
Degisikliklerinin Etkileri” ile ilgili bir sohbet metnine yonelik dinleme etkinligine yer
verilmistir. Burada dinleyiciye diisen gorev konuyla ilgili su ana kadar 6grendigi ve not
aldig1 bilgileri gézden gecirmektir. Bu kapsamda dinleyicinin not defterine bakmasinin ve
onceki boliimde yer alan hazirlayict metinlerin anahtar kelimelerine goz atmasinin yararlh
olacagi vurgulanmistir. Ayrica dinleyicinin beraberinde etkinlige dahil olacak olan
arkadas1 (partner) ile notlarin1 karsilagtirmasi gerektigi salik verilmistir. Bu, bilgi ve
diisiinme bi¢cimi konusunda kendisinin ve arkadasinin hangi konulara dikkat ¢ekip hangi
konular1 fazla onemsemedigi veya goz ardi ettigi hakkinda dinleyiciye bilgi sunmasi
bakimindan énemli bir adimdir. Son olarak, buraya kadar 6grenilen bilgi ve tecriibelerden
hareketle konusmacinin kiiresel 1sinma ve iklim degisiklikleri hakkinda hangi (olasi)

konulara deginebilecegi ile ilgili tahminlerde bulunulur ve metni dinlemeye gegilir.

Dinleme Sonrasindaki Etkinlikler: Uygulamanin bu adimi, dinlenen metni anlama diizeyini
Oleme ozelligi gostermektedir. Bu kapsamda metinde islenen konu, ana diislince, konunun
aktorleri, yarar zarar iliskileri, beklentiler ve olasi felaket beklentileri, durum senaryolari
vb. noktalar1 i¢eren sorulara cevap aranmaktadir. Uygulamada yer alan sorulardan birkag1
sOyledir:
1. Sizin {ilkenizde iklim degisiklikleri var mudir/ gdzlemleniyor mu? Eger varsa bu
degisiklikler nasil bir seyir izlemektedir?

2. 1klim degisiklikleri hakkinda endiseleniyor musunuz? Agiklaymiz.
3. Insanlar iklim degisiklikleri konusunda ne yapabilirler?
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Bu grupta yer alan soru Ornekleri, 0grencilerin kendi aralarinda tartismasi iizerine
kurulmus bir grup etkinligi seklinde diizenlenmistir. So6zii edilen sorular, kisisel
kanaatlerden ote Ogrencilerin konuyu metin baglaminda degerlendirmeleri amaciyla
hazirlanmistir. Bu, ayn1 zamanda dinlenen metnin ne derece anlasildiginin da Slgiilmesi

anlamina gelmektedir.

Elestirel dinleme becerilerinin gelistirilmesi agisindan izlemeye de yer verilmesi gerektigi
onceki boliimde vurgulamisti. Sozii edilen diisiincenin uygulama ilke ve tekniklerini
somutlastirmak adina Iscan’m (2011) yaptig1 ¢alismaya deginmek yararli olacaktir. Iscan,
yabancilara Tiirkce Ogretimi siniflarinda herhangi bir film gosteriminin derslerdeki
dinleme- izleme becerilerinin gelisimine olan katkisini ortaya koymak amaciyla film
gosterimi dncesi, gosterim sirasinda ve sonrasinda olmak iizere ii¢ asamali bir uygulamanin
ilkelerini agiklamistir. Chase’in Onceki boliimde sunulan dinleme etkinlikleriyle biiyiik

oOlgiide ortlisen bu uygulamanin adimlart séyledir (5.941-944):

Film Gésteriminden Onceki Etkinlikler: Iscan’a (2011) gore uygulamayi yapacak dgretmen
dersten once film ile ilgili temel bilgileri 6grenmeli ve bunu 6grencileriyle paylagmalidir.
Bu, filmin arka planin1 belirlemek ve 6grencilerin zihinlerinde izledikleri film hakkinda
acitk nokta kalmayacak sekilde anlamalari adina Onemli bir adimdir. Ayrica Onceki
boliimde ifade edilen 6grencileri yeni bir 6grenmeye hazir hale getirme agisindan da s6z
konusu etkinlik adimi gereklidir. Hedef kitlenin yabancilar oldugu dikkate alindiginda
ogretmen, oOgrencilerin anlamakta giiclik c¢ekecekleri dil yapilariyla ilgili onlar
bilgilendirmelidir. izleyiciler, filmde gegen her kelimeyi anlamasalar bile bu bilgiyi
edindikleri i¢in yeni Ogrendikleri kelime ve kelime gruplarimi zorlanmadan
kavrayabileceklerdir. Film izleme sirasinda filmin sadece eglence amaciyla izlenmemesi ve
buna bagli olarak dersten kopmalar1 engellemek adina 6gretmen tarafindan uygun yerlerde
sorulmak iizere birtakim sorular hazirlanmalidir. 1zlenecek filmin alt yazili olup olmamasi
konusu ise 6grencilerin dil diizeyleri dikkate alinarak belirlenebilecek bir konudur. Bunlara
ek olarak smifin durumuna (dil seviyeleri, ilgileri, filmin tiiriiniin belirlenmesi) gore
Ogretmen ve Ogrencilerin etkilesim i¢inde olmalar1 gerekmektedir. Nitekim bu konuda
hemfikir olunan bir ilke olmadig1 i¢in filmin konusu, tiirii, siiresi vb. unsurlara birlikte
karar verilmelidir. Aksi halde 6grencilerin filme olan ilgisi yeterince yiikksek olmayacak ve

yapilan uygulamadan istenilen verim elde edilemeyecektir.
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Film Gésterimi Sirasindaki Etkinlikler: Filmin gosterimi sirasinda 6gretmen gerek gordigi
yerlerde filmi durdurarak 6grencilere sorular yoneltmelidir. Filmdeki oyunculardan birinin
s0z veya davranisi, filmde verilmek istenen mesajin gizlendigi boliimiin belirlenmesi veya
filmde gecen herhangi bir 6zli s6z ile ne anlatilmak istendigi gibi noktalar filmin
duraklatilmasin1 gerektiren anlardan bazilaridir. EK olarak, ogrencilerin daha Once
ogrenmis olduklar1 bir konuya canli 6rnek olmasit durumunda, herhangi bir kalip ifade veya
climlenin gectigi bolimde de film yine duraklatilabilir. Burada 6gretmen, bahsedilen
ifadenin hangi durumda kullanildigina izleyicilerin dikkatini ¢ekmelidir. Yalniz burada
Iscan’in (2011) belirttigi ilkelere bir aciklama getirmek durumundayiz. Eger film izleme
sirasinda yapilan duraklatmalar gereginden fazla ve 6zellikle herhangi bir amaca hizmet
etmeyecek sekilde yapilirsa bu hatali uygulama 6grencilerin ilgisini diisiirebilir. Elbette bu
durumu basariya ulastiracak olan da basarisizlia ugratacak olan da Ogretmenin

yeterligidir.

Filmin Gosteriminden Sonraki Etkinlikler: iscan (2011), film gosterimi sonrasindaki
etkinlerin temelde eglendirici amaca hizmet etmekle birlikte 6gretilen dile kars1 olumlu
tutum gelistirme amacina da hizmet etmesi gerektigini vurgulamistir. Bu kapsamda
oncelikle Ogrencilerin gosterimden Once kendilerine sorulan sorulari cevaplandirmalari
gerektigi belirtilmistir. Sonrasinda filmde gecen herhangi bir sahnenin &grenciler
tarafindan taklit edilmesi veya ana diislincenin sdylenmesi gibi filmin anlasilma diizeyini
belirlemeye yonelik etkinliklerin yapilmasi gerektigi ifade edilmistir. Dinleme- izleme
etkinlikleri kapsaminda burada yer alan sorular, Chase’in uygulamasinda yer alan sorular
ile biiylik 6lciide ortiismektedir. Bir anlamda 6l¢gme- degerlendirme basamagi olarak da
diisiiniilebilecek bu boliimde metnin anlagilma diizeyini belirlemeye yardimci olacak diger
baz1 etkinliklerin de yaptirilmasi miimkiindiir. Filmde ilgi ¢eken noktalarin yazili veya
sozlii olarak ifade edilmesi, filmde verilen mesajin dogru- yanlis ekseninde tartigilmasi,

filmin sonu hakkinda alternatif bir senaryo olusturulmasi etkinlikleri bunlardan bazilaridir.

Yukarida yer alan iki farkli elestirel dinleme uygulamasi incelendiginde en hacimli
boliimiin dinleme Oncesi uygulamalar1 oldugu goriilmektedir. Biiylik 6l¢iide birbirine
benzerlik gosteren uygulamalarda dinleme Oncesine ayrilan boliimiin digerlerine oranla
daha hacimli olmasimin temel nedeni “hazir olma” ile ilgilidir. Nitekim metin iizerinde
elestirel diisiinme becerilerinin basariya ulasmasi, metinde islenen konu hakkinda sahip

olunan o6n bilgilerin kapsamiyla dogru orantilidir. Metinde islenen konu hakkinda
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bilinenler, dinleyicinin en azindan temel kavramlara dair bilgisi arttikga metni anlama
diizeyinde de gozle goriiliir bir artis gézlemlenmektedir. Bu kapsamda metnin yazari
hakkinda bilgi toplamak, metnin tiirliyle mesaj1 arasindaki iligkiyi kestirmeye c¢alismak,
metinde verilen bilgilerin dogrulugunu yazarin diinya goriisiinden bagimsiz diistinmemek
ve tim bunlardan hareketle metinde islenecek olan konunun hangi yonleri iizerinde
durulabilecegine, bir bagka deyisle metnin akisinin hangi yonde olabilecegine dair
tahminlerde bulunmak da metni daha iyi anlamaya yonelik c¢abalar olarak
degerlendirilmelidir. Elbette elestirel diisiinme adimlar1 iginde dinleme Oncesi
etkinliklerinin bu denli 6nemli olusu, dinleme siras1 ve sonrast etkinliklerinin dnemsiz
oldugu anlamma gelmemektedir. Dinleme sirasinda notlar alinmasi, igerige dair
tahminlerin gézden gecirilmesi, ana diisiinceyi iceren ifadelerin tespit edilmesi; dinleme
sonrasindaysa metnin anlasilma diizeyini 6lgme amacina hizmet eden sorularin dikkatle

cevaplanmasi gerekmektedir.

2.3.4.3. Konusma Becerisi Uygulama Ornekleri

Erdem (2014) konusmayi, “mutabik kalinan isaretlerin ve seslerin karsidakinin zihninde
anlam olusturmasini, mesaja doniismesini saglayan fiziksel ve zihinsel bir siire¢” olarak
tanimlamigtir (5.181). Tanimdan hareketle konusma kavramindan anlagilmasi gereken;
konugmacinin duygu ve diisiincelerini anlatma istegi ve dinleyicinin anlatilanlar1 anlama
cabasindan olusan karsilikl bir siire¢ oldugudur. Burada konugsmaci ve dinleyici arasindaki
“anlam kurma cabas1” elestirel konusmanin dayanak noktasini olusturmaktadir. Nitekim
dinleyicinin bir konuyu anlama diizeyi, konugmacinin bahsedilen konuyu anlatabilme
yetisiyle yakindan iliskilidir. Giimiis’e (t.y.) gore “dinleme becerisi ¢alismalarinda
kullanilacak metnin veya konusmanin tam olarak anlasilabilmesi ya da kavranabilmesi,
konunun ilgi ¢ekici olmasina, konugsmacinin dinleyiciyi glidiilemesi ve dikkati ¢ekmesine,
dinleyicinin dikkat siiresine ve dinleme ilkelerine uygun davranmasina baghdir”. Su halde
yapilmast gereken duygu ve diisiincelerini, dinleyicinin zihninde belirsizlige yer
birakmayacak sekilde ifade edebilen elestirel konusmacilar yetistirmektir. Bu durumun da
ancak Ogrencilerin, elestirel diislinmenin de hayat buldugu, 6zgiir diislinme ortamlarinda
egitilmeleriyle miimkiin oldugu diisiincesindeyiz. Browne ve Keeley (2007), daha elestirel
bir diistliniir oldukc¢a edinilen becerilerin pek ¢cogunun kisinin konusma ve yazma kalitesini

gelistirecegini vurgulamaktadir. Ayrica sozii edilen yazarlar, elestirel diislinme ¢izgisine
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bagli olarak konusma ve yazma uygulamalart yapildik¢a dinleyicinin ve okurun

beklentilerinin daha iyi anlasilacagini belirtmektedirler (s.12). Nitekim;

elestirel yazma ve konusma siireci, 6zgiin 6grenme ortamlarina yonelik yaklasim, strateji,
yontem teknikler icermektedir. Ozgiin diisiinmeye yonlendirilmeyen bireyler, elestirel ifade
tutum ve eyleminde bulunmazlar. Ogrencinin ifade 6zgiirliigiinii, merakini, arastiriciligin,
tesvik edecek yazma ve konugma durumlarina yer verilerek onlarda elestirel yazma ve
konusma becerileri gelistirilebilir. Anlatma etkinliklerinde bireylerin rahatlikla diisiincelerini
sOyleyebildigi beyin firtinasi teknigini uygulama, miinazara ve tartigmalar, metin inceleme
etkinliklerinde sorgulayict ve degistirici yaklagimlar (metin tamamlama ve degistirme, baslik
bulma gibi....) bir konuyla ilgili farkli duygu ve diisiincelerin agiga ¢ikarildigi, elestirel ifade
ortamlaridir (Karadiiz, 2010, s.1588).

Buradan hareketle temel dil becerilerinin elestirel yaklasim ilkeleri 1s1g8inda 6gretilmesi
stirecinde uygulama agirliklt egitimin belirlenen kazanimlara ulagmada daha etkili

oldugunu sdylemek gerekmektedir.

Elestirel bakis acisina sahip bir konusmacinin konusmayr kurgulama asamasindan
konusma sonrasi dinleyici/ izleyicilerden gelen sorulari cevaplama noktasina varincaya
kadar elestirel tutum igerisinde olmasi gerekmektedir. Bu kapsamda Sahinel’e (2007) gore

nitelikli bir konusmacidan beklenen davranislar sunlardir:

Elde edilen bilgi, olgu ve tekniklerle karsilagilan problemleri ¢ozme

Hangi 6zelligin eylemi gerceklestirmede etkili oldugunu saptama

Alternatif 6neriler sunma

Ifade edilen goriisii destekleyen olgu ve nedenler bulma

Belli 6lgiitleri temel alarak bir eylemi gerceklestirip gergeklestirmemeye karar verme
Sozciikleri anlamca dogru, uygun ve etkili bir bi¢imde se¢ip yerinde kullanma
Sozciikleri dogru telaffuz etme, ciimledeki anlamina gore dogru vurgulama
Ifadeleri tekrar ve agimlamalara gereksinim duymadan anlama ve yanitlama
Tekrarlara yer vermeden konusma

10. Konusurken konu digina ¢itkmama, konudan ayrilmama

11. Sesini dinleyicilerin rahatca duyabilecegi bicimde ayarlama

12. Bilimsel bulgulara ters diisen fikirler ileri siirmeme (5.219).

©CoOoNoGA~LNE

Bu ozellikleri iizerinde tasiyan bir konusmacinin, hem fikirlerini daha dogru sunma
(Sozciikleri anlamca dogru, uygun ve etkili bir bi¢cimde secip yerinde kullanma maddesinde
oldugu gibi) hem de karsisindakini ikna etme (Elde edilen bilgi, olgu ve tekniklerle
karsilasilan problemleri ¢ozme maddesinde oldugu gibi) konusunda basarili bir profil
sergileyecegi diislincesindeyiz. Ayni zamanda s6z konusu konusmaci, gerek telaffuz
konusundaki hassasiyeti gerekse konusmasini bilimsel ilkelere uygun olarak planlayip
sunmas1 nedeniyle konugma sonrasinda gelebilecek birtakim rahatsiz edici sorular1 bertaraf

etmis olacaktir.

Bu boliimde konusma uygulamalar tizerine Browne ve Keeley’nin (2007) “Dogru Sorular

Sormak: Elestirel Diisinme Uzerine Bir Rehber (Asking The Right Questions A Guide to
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Critical Thinking)” isimli kitaplarindaki bir konugma uygulamasi iizerinde durulacaktir.
Aragtirmacilar, ad1 gegen uygulamada konusma ve yazma ilkelerini, anlatma becerisi ¢atisi

altinda yer almasi nedeniyle, bir arada degerlendirmislerdir (s.33-35).

Konusma Oncesindeki Etkinlikler: Browne ve Keeley’e gore konusma ve yazma
caligmalar1 oncesinde yapilmasi gereken ilk sey bir dinleyici/ izleyici kitlesi olugturmaktir.
Dinleyici/ izleyici kitlesinin bilmek istedigi temel nokta ise yazma veya konusmanin
sonucunun ne oldugu ve bu sonuca nasil ulasildigidir. Bu nedenle konusmaci, dinleyici/
izleyicinin bu talebinin bilincinde olarak konusmasini sekillendirmelidir. Konusmaci,
ulagsmak istedigi sonucu ve kendisini bu sonuca ulastiran sebepleri (hitap ettigi kitleden)
gizlememeli; bilakis agik¢a ifade etmelidir. Dinleyici/ izleyicilere niyetini gormeleri
anlaminda agik bir firsat vermelidir. Bu, hem kendine olan giivenini gostermesi hem de
inandiriciligimi arttirmasi agisindan 6nemlidir. Bu kapsamda konusmacinin asli gorevi
savundugu diislinceyle diislincesini kanitlamak amaciyla kullandigi kanitlar arasindaki
iliskiyi aydinlatmak amaciyla kelimeleri, ciimleleri, paragraflar1 ve gosterge ifadelerini

kullanmaktir.

Konusma Sirasindaki Etkinlikler: Bu adimda, yukarida s6zii edilen kitapta yer alan bir
ornek konugma metnini (bu metin duruma gore yazili ifade amaciyla da kullanilabilir)

incelemek yararli olacaktir.

Halka agik yiizme havuzlari saglik agisindan zararli olabilmektedir. Pek ¢ok yilizme havuzu
hijyen kurallarina uymamaktadir ve bu yiizden (biinyesinde) suda yasayan bakterileri
barindirmaktadir. Caligmalar gostermektedir ki; halka agik ylizme havuzlarmin yiizde %60’1
havuzu kullanan kigilerin mikroplarla etkilesime gegmemesi (enfekte olmamasi) igin suda
bulunmasi gereken uygun klor miktarina sahip degildir ki bu da havuzu kullanan kisilerin
hastalik kapmasina neden olur. (Halka agik) havuzu kullanan ¢ok sayida insan bu kullanimlari
nedeniyle hasta olmaktadir.

Metinde konusmacinin, tezini (Halka agik yiizme havuzlar: saglk a¢isindan zararlidir.)
metnin girig cimlesinde sundugu goriilmektedir. Boyle bir giris ifadesinden sonra beklenen
bu kaniya nereden ulasildiginin agiklanmasi ve savunulan diisiincenin, dinleyicinin
zihninde soru isareti birakmayacak kanitlardan yararlanilarak desteklenmesidir. Nitekim
yazarin pek ¢ok havuzun hijyen kurallarina uymadigimi belirtmesi, diigiincesinin ¢ikis
noktasini olusturmaktadir. Ayni sekilde yapilan arastirmalara atifta bulunmasi ise
savunulan diisiincenin kanitlanmas1 amacina hizmet etmektedir. Konugmaci, bu kapsamda
sayisal verilerden yararlanmak suretiyle konugmasma bilimsel (Ol¢iilebilir) bir boyut

kazandirmistir. Son asamaya gelindiginde bu tiir havuzlar kullanan kisilerin ¢ogunun
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hastalandiginin ifade edilmesi, dinleyicilerin de bdyle bir girisimde bulunmalar1 halinde
ayn1 kot sonla kars1 karsiya kalacaklarina yonelik dolayli bir mesaj 06zelligi
gostermektedir. Konusmacinin, ge¢miste yapilmis arastirmalara atifta bulunmasi ve
dinleyicilere dolayli olarak (kotii bir sonla karsi karsiya kalabileceklerine dair) mesaj
vermesi, dinleyiciyi ikna etme amacmin bir yansimasit olarak degerlendirilebilir.
Konugmanin, bagli basina bir iletisim etkinligi oldugu disiiniildiiglinde konusmacinin
neden dinleyiciyi ikna etme ¢abasi igerisinde oldugu daha net anlasilacaktir. Nitekim
“inandirma ve yonlendirmenin etkili iletisimdeki adi iknadir. Insanlar arasi iletisim ikna

etmeyi amaglamaktadir” (Deniz, 2014, 5.526).

Konugsma Sonrasindaki Etkinlikler: Bu asama, agirlikli olarak konusmada anlatilmak
istenen diisiincenin dinleyici tarafindan anlasilip anlasilmadigini, anlasildiysa hangi
diizeyde anlasildigini dlgmeye yonelik hazirlanmis sorulardan olugmaktadir. Ayrica
konugmanin tiiriine gore dinleyicilerden gelebilecek sorular ve benzeri doniitler de yine bu
boliimde yer almaktadir. Bu kapsamda arastirmacinin yer verdigi sorular ve sorulara

verilebilecek olasi cevaplar sunlardir:

1. Soru: Halka agik yiizme havuzlarim tehlikeli yapan nedir?

2. Cevap: Yetersiz hijyen.

3. Gerekge: a) Halka agik yiizme havuzlarmimn %60°1 uygun klor seviyesinin altindadir.
b) Pek ¢ok insan halka a¢ik havuzlar1 kullandiktan sonra hastalanmustir.

Yukarida yer alan soru 6rnegi hem konugmacinin konuyu ne derece etkili anlattigini ve
hem de dinleyici/ izleyicinin ana diisiinceyi anlama diizeyini 6lgme amacina hizmet
etmektedir. Esas itibariyla her iki bakis acis1 da birbirini desteklemektedir. Ciinkii konunun
anlasilma diizeyi, konusmacmin anlatma yetenegiyle iliskilidir. Ote yandan bu soru
orneginde, elestirel konusma anlaminda, asil lizerinde durulmasi gereken husus “gerekce”
kismidir. Nitekim 6nceki boliimlerde de ifade edildigi lizere konusmanin inandiriciligr ve
iletisim ortaminda alicinin ikna edilebilmesi ©ne siiriilen diigiincenin bir dayanaga

baglanabilmesiyle miimkiindiir.

2.3.4.4. Okuma Becerisi Uygulama Ornekleri

Baslangict yazinin icadina kadar dayandirilabilecek okuma kavramiyla ilgili o gilinden
bugiine gelinceye kadar pek ¢ok tanim yapilmistir. Kavcar, Oguzkan ve Sever okumayzi,

“bir yaziyi, sozciikleri, climleleri, noktalama isaretleri ve oteki dgeleriyle gérme, algilama
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ve kavrama siirecine dayanan bir dizi fiziksel ve zihinsel etkinlikler biitiinii” olarak
tamimlar (aktaran Karatay, 2014, s.222). Elestirel okuma ise bu tanimda ifade edilen
ozelliklere ek olarak birtakim gereklilikleri icermektedir. EI- Hindi’nin ifadesiyle elestirel
okuma, “oOgrencilerin metinler aracilifiyla deneyimleriyle baglantt kurmasmi ve
Onyargilar1 yikmasini, gizliden ifade edileni okumasini, yeni bilgi insa etmesini saglayan
iist biligsel bir siirectir” (aktaran Karabay, 2015, s.1171). Su halde elestirel okuma bir
anlamda okura gosterilen ile gercekte var olan1 ayirt edebilme becerisi olarak
tamimlanabilir. Okurun/6grencinin bdyle bir beceri edinebilmesi ise elestirel okuma

ilkelerini bilmesi ve bu konuda yeterince uygulama yapabilmesiyle miimkiindiir.

Bu kapsamda “Peterson’in Yeni SAT* Elestirel Okuma Calisma Kitab1 (Peterson’s New
SAT Critical Reading Workbook)”ndaki uygulamalar incelenecektir. Dogrudan SAT adi
verilen sinavlara hazirlik amaciyla kaleme alinan ¢alismadaki elestirel okuma uygulamalari
seviyelendirilmis (LEVEL A, LEVEL B, LEVEL C, LEVEL D) ciimle tamamlama sorular1
(27-79), elestirel okuma egzersizleri (119-170) ve elestirel okuma testlerinden (185-210)
olugsmaktadir. Bunlar igerisinden elestirel okuma testlerinde yer alan 6rneklere, diger iki

maddede anlatilanlar kapsayan sorulardan olusmasi nedeniyle, deginilmeyecektir.

2.3.4.1.1. Ciimle Tamamlama Sorular

Arastirmaci Oncelikle ciimle tamamlama uygulamalarina yer vermis ve Ogrencilere ilk
adim olarak ciimleyi bastan sona okumalarini salik vermistir. Ikinci adimda ciimlede yer
alan bosluga hangi kelime veya kelime grubunun gelebileceginin seceneklere bakilmadan
tahmin edilmesi gerektigi vurgulanmistir. Sonraki adim ise tahmin edilenin, seceneklerde
yer alip almadigina bakmaktir. Burada dikkat edilmesi gereken nokta tahmin edilen
kelime/ kelime grubunu her zaman segeneklerde bire bir gdrmeye/ bulmaya c¢alismanin
hatal1 bir egilim oldugudur. Bunun yerine boslugu anlam bakimindan en dogru sekilde
tamamlayacag: tahmin edilen ifadenin es anlamlilarina bakmak gerekmektedir. Ilgili
secenek bulundugundaysa secenekte yer alan kelime/ kelime grubu, ciimleye eklenerek

ciimle bastan sona okunmali ve verilen cevabin dogrulugundan emin olunmalidir. Burada

4 SAT (Scholastic Aptitude Test) Amerika’daki yiiksekokul ve iniversitelere giriste hem Amerikan
vatandaslar1 hem de yabanci uyruklu 6grenciler tarafindan kullanilan ayni zamanda Tiirkiye’deki yabanci
uyruklu 6grencilerin Tiirk tiniversitelerine yerlestirilmesi siirecinde de bir¢ok iiniversite tarafindan kabul
edilen bir sinavdir (SAT, 2016).
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sozii edilen ilkelerden hareketle asagida yer alan metnin incelenmesi gerektigi
gorilisiindeyiz.

“Alan, onun doniisiinii basit bir sandalyede gozlerini kapatip rahatlayarak... bekledi.”
climlesinde yer alan boslugu anlam bakimindan en uygun sekilde tamamlayan kelime
hangisidir?

A. Sabirsizca
Istekli
Tedbirli

Sakince

mo oW

Gergin

Ciimle, dikkatli bir bicimde okundugunda bosluga “sabirli” gibi bir kelimenin gelebilecegi
tahmin edilebilir. Segenekler arasinda “sabirli” kelimesi yoktur; fakat ona yakin anlamli bir
kelime vardir: sakince. Diger segeneklerin higbiri, climlenin anlamint bu kelime kadar

dogru tamamlamamaktadir. Bu nedenle dogru cevap D secenegidir.

Yazar, climle tamamlama sorularinda baglaclarin etkin kullanimia da dikkat ¢ekmistir.
Ciimlede bos birakilan yere gelmesi gereken ifadenin, baglaglar yardimiyla daha kolay
bulunabilecegine vurgu yapilmis ve “-e ragmen”, “degil”, “fakat” vb. baglaglardan sonra
ifade edilen diislincenin aksi yoniinde bir fikrin gelecegine yonelik ipuglari olarak
algilanmasinin 6grenciyi dogru cevaba gotiirebilecek 6nemli bir adim olduguna vurgu
yapmistir. Bu kapsamda “Restoran bash basina ¢ok gilizeldi ve servis miitkemmeldi; fakat
yemekler...” seklinde bir soruya yer verilmis ve O6grencinin cevabi bulurken “fakat”
baglacinin ifade ettigi anlamdan yararlanmasinin 6nemine deginilmistir. Burada ad1 gegen
baglag, kendisinden Once belirtilen diisiince akisinin aksi yonde degisecegine isaret
etmektedir. Nitekim baglaca kadar bir mekanin (restoran) giizelliginden bahsedilmisse de
bundan sonra oranin veya oradaki bir unsurun (yemekler) kusuru anlatilacaktir. Dolayisiyla
verilen bilgilerden hareketle ciimle anlamini en dogru sekilde tamamlayacak ifadenin,
restoranin ve yemek servisinin ¢ok giizel; ancak yemeklerinin kotii oldugu seklinde

diistiniilmesi gerektigi sonucuna kolayca ulasilabilmektedir.

2.3.4.1.2. Elestirel Okuma Egzersizleri
Bu boliimde yazar, elestirel okuma sorularini ii¢ baglik altinda toplamistir. Bunlar:

a. Kelime- baglam sorulari: Okura metinde yer alan 6zel bir kelimeyi buldurmaya yonelik
hazirlanmis sorulardir.
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b. Kelimesi kelimesine anlama sorulari: Okurun metinde ifade edilen diisiinceyi,

dogrudan ifade edildigi haliyle anlama diizeyini 6l¢e amacina hizmet eden sorulardir.

c. Genis kapsamli mantiksal ¢ikarim sorulari: Okurun, dogru cevaba analiz ve mantiksal

cikarimlarla ulasabilecegi tiirden hazirlanmis sorulardir.

Bu ii¢ grupta yer alan sorularin cevaplarin1 bulmak {izere okur, metni siizerek okumali,
pargada yer alan ipucu niteligindeki kullanimlari/ kelimeleri belirlemeli ve son adim olarak
metinden anladigi ile se¢enekler arasindaki en iyi eslesmeyi bulmaya ¢alismalidir. Asagida
yer alan soru 6rnekleri bu adimlar dogrultusunda olusturulmustur.
“Eger ¢ok kat1 diisiincelere ve ciddi bir ruh haline sahip degilse pek ¢ok durumda bahge
(isleriyle ugrasmak) acemileri uzman kisilere kiyasla daha mutlu edecektir. Bitkiler biiyliylip
yetistikge o (yetistirici) mutlu olmalidir, eger bitkiler biiyiiyiip yetismesine ragmen o kisiler

mutlu olmazsa bile doga onlarla birlikte olmaktan mutludur.”
Soru 1.“Acemi” kelimesinin ilk ciimledeki anlam1 nedir?

A. Usta

B. Olgun

C. (Yeni) baslayan
D. Sabirsiz

E. Sert

Soru 2. Yazara gore akilli bir insan bahge isine nasil yaklagmalidir?
A. Telas etmeden ve rahat bir bigimde
B. Bitkileri biiylitmek ve yetistirmek konusunda 6zel bir diisiinceyle
C. Kapsamli bir gorevi tamamlamak seklinde
D. Dogada ustalagsma konusunda kararli bir tutum i¢inde
E. Keyif almaktan ziyade bir kariyer goziiyle yaklasarak
Soru 3. Bu paragrafin kim tarafindan yazilmig olmasi olasidir?
Bahge islerinde basarisizliga ugramis biri tarafindan
Bitki, toprak ve iklim sartlar1 konusunda 6zel diisiincelere sahip bir bah¢ivan tarafindan
Bir bitki saticisi tarafindan
Orkide gibi nadir bitkiler yetistiren biri tarafindan
Amator bahgivanlara teminat vermek isteyen usta bir bahgivan tarafindan

“~Tom

Yukarida, ayn1 paragrafa bagl ti¢ farkli soru 6rnegi tizerinde durulmustur. Bunlardan ilki
kelime anlaminin metin baglamindan hareketle belirlenmesine yoneliktir. Bilindigi tizere
kelimelerin temel, mecaz ve yan anlamlar1 veya kazandigi yeni anlamlar baglamdan ayri
diistiniilemez. Dolayisiyla metnin anlagilma diizeyi, metinde yer alan kelime anlaminin
tahmin edilmesinde temel belirleyici noktadir. Ikinci soru, metindeki 6zel bir durum veya
kisi hakkinda verilen bilgilerin anlasilma diizeyini 6lgmeye yoneliktir. Burada okurun
kigisel gorlisii degil, yazarin anlattiklarindan hareketle ortaya ¢ikan kisi profili hakkindaki
bilgi Ol¢lilmiistiir. Son soru ise metin yazarinin tutumu hakkindadir ve metnin en {ist
diizeyde anlasilmasini gerekli kilmaktadir. Nitekim diger sorularda metnin belli pargalari
sorgulanirken burada metnin biitiiniinde yer alan bilgilerin yeterince anlasilmasi esastir.

Aksi halde, kisisel ve edebi kimligi konusunda, bilgi sahibi olunmayan biri hakkinda fikir
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belirtmek imkansiz hale gelir. Goriildiigii lizere bir metni anlamak ve metinle ilgili sorulara
cevap vermek, oncelikle metinde yer alan anahtar kelimeleri tespit etmeyi sonrasindaysa
metnin ana diisiincesiyle yardimci diisiincelerini bulacak sekilde derinlemesine okumayi

gerektirmektedir.

2.3.4.5. Yazma Becerisi Uygulama Ornekleri

Temel dil becerilerin kazanim anlaminda son becerisi yazmadir. Karadag ve Maden (2014)
yazmayi “aktarilmak istenen anlamlarin harf adi verilen sembollerle kodlanmasi” olarak
tanimlamislar ve insanin kendini ifade etme isteginden kaynaklanan bu becerinin, lizerinde
uzlasilmis kodlarla gergeklestigini belirtmislerdir (5.266). S6zii edilen uzlagma, iletisimin
temelini olusturmaktadir. Nitekim yazma, anlatma ihtiyacindan ortaya ¢ikmakta ve yazan
ile okuyan arasinda bir bag kurmayi amaglamaktadir. Elestirel yazma ise herhangi bir
duygu ve diisiincenin gelisiglizel yaziya aktarilmasindan 6te bir anlam tasimaktadir.
Elestirel yazma; konunun belirlenmesi, nasil bir {islupla hareket edilecegi, hangi alt
konulara ve 6rneklere deginilecegi; nitel mi yoksa nicel bilgilerin mi kullanilacagi gibi pek
¢ok unsurun, okurun zihninde agik birakmayarak aktarilmasi amacina hizmet edecek
sekilde planlanmasin1 gerektirmektedir. Adi1 gecen gereklilikler Karabay tarafindan soyle

belirlenmistir:

1. Yazar olarak ne basarilmaya ¢alistigini net bir sekilde ifade etme.

2. lleri atilan tezi gelistirmede yazara yardimci olan ve yazarin kolayca izlenebilmesi igin
okuyucuya yardimect olsun diye raporun (¢aligmanin) mantik yapisini olusturma.

3. Ana iddialar1 net bir sekilde ifade etme.

4. Elestirel okuyucular: ikna etmek i¢in uygun kanitlarla iddialar1 destekleme.

5. Genellemeleri genis igerikli yapmaktan (olusturmaktan) kaginma.

6. Raporda kullanacak anahtar terimleri tanimlama ve tutarl bir sekilde kullanma.

7. Yazida yardimci olacak degerleri netlestirme.

8. Yeterince iddialar1 desteklenirse, okuyucularin ikna edilebilir oldugunu varsayma.

9. Raporda ilgisiz ve konu dist sézlerden kaginarak ve konu ile ilgili her seye yer vererek
bastan sona dikkati siirdiirebilme.

10. Metin iginde atifta bulundugu kaynaklara ve kaynak¢anin tam ve yanlissiz olmasina dikkat
etme (aktaran Unal ve Tekin, 2013, 5.1598).

“Elestirel Yazmanmn Elementleri” bashg altinda ele alinan bu boéliimdeki maddeler,
elestirel okuryazarlik ilkelerinin yansimasi olarak degerlendirilmelidir. Nitekim elestirel
okuryazarlikta her tiirden yazili, gorsel ve isitsel metnin amag, kapsam, igerik vb.
yonlerden sorgulanmasi s6z konusudur. Bu kapsamda yukarida yer alan elestirel yazma
ilkelerinin okur ile yazar arasindaki nitelikli iletisime zemin hazirladig1 goriilmektedir.

Soyle ki; ikinci maddede yer alan “elestirel okuyuculari ikna etmek i¢in uygun kanitlarla
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iddialar1 destekleme” ifadesi yazarin belli bir kaygiyla hareket ettigine/ etmesi gerektigine
isaret etmektedir. Burada bahsedilen kaygi iknanin temelini olusturan inandiriciliktir.
Ozellikle okur Kkitlesinin elestirel bakis acisina sahip kisiler oldugu diisiiniildiigiinde
inandiricilik dogrudan 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla yazar, metni olustururken hedef
kitlenin bu 6zelliginin bilinciyle hareket etmeli ve yazi planint buna gore olusturmalidir.
Elbette okullarda bu konuda temel gorev 6gretmenlere diismektedir. S6z konusu gorevler

Goger (2010) tarafindan soyle ifade edilmektedir:

Ogrencilerin duygu, diisiince, izlenim, tasar1 ve yasadiklarim1 dogru ve etkili bir bigimde
anlatabilme yetenegini kazanmalari, Tirk¢e dersinde verilen beceri gelistirme egitimine
baglidir. Bu baglamda Tiirkge 6gretmenlerinin, 6grencilere neyi, nasil yazacaklari konusunda
bilgi vermeleri ve verilen bilgilerin uygulama ¢alismalariyla beceriye doniismesini saglamalari
gerekmektedir. Ogrencilerin konu segiminden kontrol ve diizeltmeye kadar yazma siirecini
i¢selletirmis olmalari, liretken, yaratici ve etkili bir yazma becerisi kazanabilmeleri igin gerekir
(5.178).

Bu baglamda yazma 6gretimi siirecinde 6grencilerde bu beceriye karst olumlu tutum
gelistirmenin yazma becerisi adina belirlenen kazanimlara ulagsma noktasinda etkili olacagi

diistiniilmektedir.

2.3.4.5.1. Ayrintili Tasvir Uygulamasi

Bu boliimde “Bir Elestirel Yazma Pedagojisi (A Critical Writitng Pedagogy)” isimli
kitapta yer alan tasvir uygulamasi iizerinde durulacaktir. Arastirmaci, elestirel yazma
asamasinda anlatilmak istenen duygu ve diisiincenin olabildigince net bir bicimde tasvir
edilmesi gerektiginin altin1 ¢izmistir. Ancak burada ayrmtinin bazi temel belirleyicileri
oldugu vurgulanmistir. Bu kapsamda yazinin tiirii izerinde 6nemle durmus ve bir hikayede
yer alan ayrintilar ile bilimsel makalede yer alan ayrintilarin birbirinden farkli olmasi
gerektigi ornegini vermistir. Su halde herhangi bir yaz1 plan1 yapilirken 6ncelikle yazinin
tirtinii belirlemek gerekmektedir. Bu noktada belirlenmesi gereken bir bagka nokta da alt
tirlerin belirlenmesidir. S6zgelimi roman bir yaz tiiriidiir; ancak yazida anlatilacak
ayrintilarin  belirlenmesi i¢in ayni zamanda romanin da tiiriiniin (polisiye, macera,
psikolojik vb.) belirlenmesi gerekmektedir. Bu kapsamda psikolojik bir romanda ayrintilar
kisilerin karakterleri iizerine yogunlasirken macera romanlarinda olaylar {izerine

yogunlasacaktir.

Bir yazida ne tiir ayrintilara yer verilmesi gerektiginin ve ayrintinin derinlik derecesinin bir

bagka belirleyicisi de metnin anahtar kelimeleridir. Hangi konudan bahsedilirse edilsin bir
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metni tam anlamiyla kavramak anahtar kelimeleri ve o kelimelerin metin baglaminda ifade
ettigi anlam1 bilmeyi gerektirmektedir. Adi1 gecen ¢alismada iki farkli 6grenci tarafindan
kaleme alinan metinler “ev hanimi (aile icinde iyi iligkiler agisindan iyi ev haniminin rolii
ve ozellikleri)” anahtar kelimeleri etrafinda incelenmistir. Bu kapsamda oncelikle ailede 1yi
iliskilerin nasil olmasi gerektigi, sonrasinda bu konudaki eksiklikler ve nihayet ev
hanimimna diisen gorevler lizerine belli periyotlarda yazilar yazilmis ve elestirel bakis
acisina gore incelenmistir. Bu kapsamdaki yazi ¢alismalarinin ev hanimi anahtar kelimesi

etrafinda kaleme alinan son agsamasina ayrint1 yeterligi acisindan deginilecektir.

“lyi bir ev hammm kocasiyla herkesin ortasinda asla fikir ayrihigma diigmez, uyumsuzluk
gostermez. O, kocasinin en biiylik nese kaynagidir, 6vgiilerine hizla cevap verir ve kendisini
kot  hissettiginde yeniden giiliimsemesini kocasina borglu (hisseder).Kocasiyla 6zel
zamanlarda asla uyumsuzluga diismez, kendi gururunu incitmeksizin esinin egosunu bozmama
gayreti icinde olur. O, erkeginin giiclii, bagimsiz ve hirsli olmasini ister ve bunlar kisisel
ozellik, onun gelisimi i¢in bir gereklilik olarak gérmez. O, egitici ve ailenin iiziinti yiikiini
kaldiracak kadar gii¢lii olmak zorundadir. O, kocasinin ruhunun koruyucusudur, idarecisidir.
Her ne olursa olsun erdemli davrandig: siirece herkese iyi bir ¢ift olduklari izlenimi verir (...)
(Kamler, 2001, s. 118-119).

Iyi aile iliskileri {izerine yazilan bir yazidan alinmis bu béliimde ev hanimmin rolii
iizerinde durulmustur. Amag, anahtar kelimenin (iyi ev hanimi) ne kadar detayli tasvir
edildigini incelemektir. Yaziy1 okuyan g¢alisma grubu, iyi aile iliskilerinin nasil olmasi
gerektigi konusunda artik daha net diisiinebildiklerini ¢iinkii birtakim ayrintilart (iyi ev
haniminin nasil olmas1 gerektigi de bunlardan birisidir) daha net gordiiklerini, artik daha
kolay empati kurabildiklerini ve kendilerini ifade etmeye daha istekli olduklarini
vurgulamiglardir. Ogrencilerden gelen bu ve benzer déniitler anahtar kelimenin yeterince
detayli agiklandigina dair bir kanit olarak diisiiniilebilir. Nitekim okurun zihninde agik
nokta birakmayacak derinliktedir. Hemen bu noktada yazida detaya girmenin, bir konu
hakkinda olabildigince kelime sarf etmek anlamina gelmedigini de vurgulamak
gerekmektedir. Nitekim ayrint1 {izerinde gereginden fazla durmak da en az ayrintidan

yoksun yazilar kadar hatalhdir.

2.3.4.5.2. Paragraf Olusturma Calismast

Pirie (How To Write Critical Essays A Guide For Students of Literature, 1985), elestirel

bir denemenin nasil olusturulmasi gerektigiyle ilgili temel ilkeleri s6yle siralamaktadir:

1. Soruyla yiiz yiize gelmek (yiizlesmek): 1yi bir deneme yazmak i¢in yazarin cevaplamasi

gereken birtakim sorular vardir. Anahtar kelimeler belirlenmeli, yazida kullanilacak
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terimler netlestirilmeli, basliklar okura metin hakkinda bir fikir vermeli; ayn1 zamanda

ilgi ¢ekici olmali vb.

2. Arastirma yapmak: Herhangi bir konuda deneme yazmaya baslamadan 6nce o konu
hakkinda ayrintil1 bir arastirma ve c¢alisma yapilmalidir. Onceden yazilmis metinlerin
okunmasi, notlar alinmasi, kaynak taramasi yapilmasi, arkadaglarla deneme hakkinda

tartisilmasi vb.

3. Bir diistincenin planlanmas: Bir deneme sadece herhangi bir fikrin sunulmasi amacina
hizmet etmemeli; ayni zamanda bir diisiincenin gelistirilmesi veya ¢iirlitiilmesini
saglamalidir. Uzerinde yazi1 yazilacak alani daraltmak, tez- antitez- sentez asamalarini

belirlemek, baslangig ve bitisi belirlemek vb.

4. Ayrintili hdle getirme: Uzerinde yazi yazilan konu belli bir sistematige gore
detaylandirilmalidir. Savunulan diisiinceyle ilgili kanitlarin aciklanmasi, alintilarin

nitelik ve oranina karar verilmesi vb.

5. Yazi teknigi: Her yazi bir veya birden fazla okura hitap etmektedir. Bu nedenle yazar,
okura gore hareket etmelidir. Okuyucuyu g6z dniinde bulundurma, bilinen kelimelere

yer verme, sikici tekrarlardan kaginma, gereksiz ayrintilara yer vermeme vb.

Pirie’ye (1985) gore bir paragraf olusturulurken dikkat edilmesi gereken bazi unsurlar
vardir. Her paragraf belirli, 6zel bir konuya odaklanmali ve o konu etrafinda
olusturulmalidir. Paragraflar mantiksal bir diizen i¢inde sunulmali ve bir sonraki paragraf
ile uyum icinde olmalidir. Savunulan/ ¢iiriitilmek istenen teze yonelik sorulan sorulara

cevap niteligi tagimalidir (s.58-62).

Paragraf olusturma konusunda belki de {izerinde en ¢cok durulmasi gereken konulardan biri
de paragrafta ifade edilmek istenen duygu veya diisiincenin agikligi sorunudur. Hangi
alanda yazilmis olursa olsun bir metnin basarisi, anlasilma diizeyi ile dogru orantilidir.
Ciinkli yazinin amaci, okunmak ve anlasilmaktir. Su halde basarili yazi, okundugunda
kolayca anlasilabilecek kelime ve ifadeleri igermelidir. Okurun bilmedigi kelimeleri
siklikla kullanmak yazarin (Pirie, 1985) ifadesiyle “(metnin anlagilmamasi anlaminda) risk
almak” demektir (5.96). Elbette bazi bilim alanlarina iliskin kaleme alinan makalelerde
alan ile ilgili 6zel terimlerin kullanilmasi kaginilmazdir; fakat bunun diginda herkesce

bilinen kelimeleri kullanmak yerine az bilinenleri tercih etmek veya kisa, net ciimleler
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kullanmak yerine s6zii dolandirarak ifade etmek yazinin anlagilmasini zorlastirmaktadir.

Bu kapsamda yazarin ele aldig1 6rneklerden bazilarini incelemek yararli olacaktir.

1. “Oyun, kahramanin uzun uzadiya, derin diisiincelerinin manifestosuyla baslar.”
2. “Oyun, kahramanin ne diislindiigiinii anlatarak baglar.”

Yukaridaki ciimleler incelendiginde ikinci ciimlenin anlasilmaya daya uygun oldugu
gorilmektedir. Nitekim hem ilk climleye kiyasla daha kisa hem de anlagilabilir, basit

kelimelerden olusmustur. Ayni kullanimi su 6rnekte de gérmek miimkiindiir:

1. “Shakespeare Bir Kis Hikayesi’nin ilk sahnesinde Leontes’in, onun karisinin misafirlerine karsi
sergiledigi sosyal jestlerini, onlara kars1 yakin ilgisini ve kabul edilemeyecek cinsel
uygunsuzluklarini inceledigini gostermeyi arzu eder.”

2. “Shakespeare Bir Kis Hikéyesi’nin ilk sahnesinde Leontes’in, karisinin misafirlerine karsi olan
davranislarini 6fkeli bir bicimde izledigini anlatmak ister.”

Burada Shakespeare’in sozii edilen kitabin ilk bdliimiinde yapmak istedigi sey, ilk ciimlede
oldukca karmasik bir dille anlatilmistir. Yine ayni diisiince ikinci climlede daha basit ve
daha az kelimeyle yaziya aktarilmistir. Ik ciimlede verilmek istenen anlamin yerlesmesi
icin belki de ciimleyi birka¢ kez okumak gerekecektir. Oysa ikinci ciimle tek okuyusta
anlasilabilecek basitliktedir. Goriildiigii iizere yazida basit ve kisa ifadeler kullanmak,

okurun anlamasini kolaylastirmaktadir.

2.3.5. Medya Okuryazarhgi Ac¢isindan Elestirel Okuryazarhk

Onceki béliimlerde elestirel okuryazarligin, toplumlarda demokrasi ve katilim bilincini
olusturmay1 hedefleyen elestirel pedagojiye dayandigi ve elestirel pedagoji ilkelerinin
temelleri iizerinde sekillendiginden bahsedilmisti. Buna gore birey, yasaminin her alaninda
sorgulayict bir bakis agisiyla hareket etmekte ve etrafinda olup biten olaylarin
goriinmeyen; ancak geri planinda yatan sebeplerini birtakim elestirel yontem ve teknikler
yardimiyla kesfedebilmektedir. Boylelikle kendisine sunulan ile gergek ile var olani
birbirinden ayirt edebilmektedir. Bu baglamda elestirel okuryazarlik ile medya
okuryazarlig1 arasindaki iliskinin belirlenebilmesi adina Kubey, Livingstone ve Potter’in
medya okuryazarligi programlarinin temel o6zellikleriyle ilgili goriiglerinin yol gdsterici

olacag diisiincesindeyiz. Ad1 gecen arastirmacilara gore;

1. Medya Okur-yazarlig1 programlari, giincel ve popiiler kiiltiir iirlinii olan bilgi kaynaklari
tizerinde yogunlasarak onlari elestirel gozle incelemeyi Ogretmektedir. 2. Medya Okur-
yazarligi programlari, egitim ve Ogretim kurumlarinda derslerin kapsami dogrultusunda
dgretmen ve grencilerin hayata daha genis bir agidan bakmalarim saglamaktadir. Ozellikle,
medya kapsamindaki bilgi kaynaklarmi dogru kullanmay1 ogreterek, okul ve yasam
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birbirleriyle biitiinlestirmektedir. 3. Medya Okur-yazarligi programlari, bireylerin bilgi
kaynaklarimi1 sadece kullanan degil, ayni zamanda diisiince ve bilgi iireten kisiler olarak
yetismesini de saglamaktadir. 4. Medya Okur-yazarligi programlari, bilingli vatandaglarin
yetistirilmesine katkida bulunarak onlar1 asilsiz ve tutarsiz bilgi kirliliginden korumaktadir
(aktaran Tanriverdi ve Apak, 2010, s.1158-1159).

Arastirmacilarin ifade ettikleri bu ilkelere bakildiginda medya okuryazarligi 6gretiminin
temel hedefinin; 6grencileri medya metinleri basta olmak tizere her tiir bilgi kaynagina
elestirel bir bigimde yaklasabilen ve goriinen ile gergek arasindaki ayrimi yapabilecek
becerilere sahip bireyler olarak egitmek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla
medya okuryazarligi 6gretiminin temelinde bireylere elestirel tutum kazandirma gayreti

yer almaktadir.

Medya okuryazarlig1 6gretimi ile elestirel okuryazarlik, var olma gerekgeleri anlaminda da
yakin bir iliski i¢indedir. Bu kapsamda Mora (2008), sunlar1 belirtmektedir:
Ekonomik, teknolojik ve iceriksel olarak iiretici kiiltiirlere bagimli olan tiiketici kiiltiirlerde;
elestirel akil ve sorgulama yetisi, iiretici kiiltiir mensuplarinca izlenen politika geregi biiyiik
oranda yok edildigi i¢in sistem disinda kendi 6z durusunu korumay1 basaran az sayida insanin
haricinde, toplum tim gelismeleri, medyanin yorumladigi bigimde kabul etmektedir. Nitekim
burada medya okuryazarlig1 olgusu ve 6nemi devreye girmektedir. Medya metinlerinin hangi
sartlar dahilinde iiretildigi ve yine bunun dagitim siirecinin nasil isledigini bilen bireyler,
okumalar1 ve analizlerini de buna uygun olarak yapabileceklerdir (s.1-2).
Bu anlamda medya okuryazarligi hem elestirel pedagojiden beslenmekte hem de elestirel
okuryazarligin gelisimine katki saglamaktadir. Nitekim gerek reklam gerekse diger yayin
tirleri araciligiyla halki kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirme gabasi iginde olan
medyayr dogru bir bigimde okumak, ancak nitelikli bir medya okuryazari olmakla
miimkiindiir. Nitelikli medya okuryazari ise kisi ve olaylara sorgulayici bir tutumla

yaklasan kisidir.

Teknolojik gelismelere bagli olarak sekil degistiren medya, bu degisimle birlikte insanlar
iizerindeki etkisini de arttirmistir. Basili yayin organlarinin giderek yerini dijital ortamlara
birakmasi nedeniyle bilgi akis1 eskisinden daha hizli ve yogun bir bi¢imde siirmektedir.
S6z konusu bilgi akisi, dnceki boliimlerde deginildigi lizere, medya patronlarinin ¢ikar
iliskilerine bagli olarak bir tir egemenlik miicadelesi halini almigtir. “Kisaca yeni
teknolojiler; bakis agilarimizi, diislincelerimizi, fikirlerimizi yonlendirme ve degistirme
giiciine sahiptir. Enformasyonlarin ¢oklugu i¢inde kimi zaman bogulmakta, kimi zaman ise

etkilenmekteyiz. Neye inanmamiz gerektigi teknolojik araglarla hizli bigcimde verilen
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iletiler dogrultusunda gerceklesmektedir” (Yengin, 2012, s.129). Boylesi bir bilgi
saganaginda bize sunulanlardan hangisinin dogru hangisinin yanlis oldugunu ayirt
edebilmek medya okuryazarligimi gerekli hale getirmektedir. Ancak burada iizerinde
durulan medya okuryazarliginin temeli, kisiye ¢oklu bakis a¢is1 kazandiran elestirel bakis
acisina dayanmaktadir. Nitekim “medya iletilerine tek bir bakis agisiyla bakmak medya
okuryazarligi degildir. Cilinkii medya okuryazarligi medyayr c¢oklu bir bakis acisiyla
incelemeyi hedefler” (Sahin, 2014, s.24). Ciinkii izleyiciye gercek olarak sunulan bilgilerin
neredeyse tamami medya yayincilarinin diinya goriislerine, miisterileriyle olan iliskilerine,
cikarlarina vb. gore sekillenmektedir. “Medya salt/ saf gergekligi ‘diinyaya acilan salt/ saf
bir pencere’ gibi sunmaz, lirettigi mesaj1 kendi stizgecinden gegirerek, yeniden sunumunu
yapar” (Buckhingham’dan aktaran Bilici, 2014, s.166). Boyle bir ortamda medya
tarafindan sunulan icerigi tek bir bakis acisiyla anlamak miimkiin géziikmemektedir.
Medya metinlerinin geri plani, temeli elestirel pedagojiye dayanan c¢oklu bakis acisiyla

incelendiginde ortaya ¢ikacaktir.

2.4. Medya Okuryazarhgmin Tiirkce Ogretimiyle Birlestirilmesi Siireci

Medya okuryazarligi dersinin Tiirkge 6gretimiyle birlestirilmesi siirecinde bugiine kadar
yapilan calismalarin degerlendirilmesi ve bu degerlendirmeden hareketle eksikliklerin
tespit edilip bundan sonra neler yapilmasi gerektiginin belirlenmesi adina dort ana madde

tizerinde durulmasi gerektigi diisiincesindeyiz:

1. Zorunlu medya okuryazarlig1 6gretiminin gerekgeleri

2. Medya okuryazarligi 6gretiminin baglama dénemi ve siiresi

3. Medya okuryazarliginin Tiirk¢e dgretimiyle birlestirilmesinin gerekliligi

4. Medya okuryazarliginin Tiirk¢e 6gretimiyle birlestirme siirecinde bugiine kadar atilan

adimlar

Onceki boliimlerde de belirtildigi iizere iilkemizde medya okuryazarlig: hilen segmeli ders
olarak okutulmaktadir. Bu uygulama, alan uzmanlarinca elestirilmektedir. Altun’a (2009)

gore;

Medya okuryazarlig1 uzmanlar1 medya okuryazarligini bir kategori degil, devamli ve araliksiz
bir biitiin (continuum) olarak (Potter, 1998, s.4; Thoman, 2003), bir ders degil bir yetenek
olarak (Considine, 1999) ve hayat boyu devam eden bir siire¢ olarak (Masterman, 2001)
degerlendirmektedirler. Ozellikle Masterman (2001) pek ¢ok ¢ocugun medyaya olan ilgisi ve
sevgisinin okul ¢agindan dnce basladigini ve yasamlarinin sonuna kadar devam ettigini ifade
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etmistir. Bu gercegin farkina varilmadan verilen bir medya egitiminin basarisiz olacagimni dile
getirmekte ve medya egitiminin okul sonrasinda da devam etmesi i¢in hem eglendirici ve
tatmin edici hem de egitici bir deneyim saglanilmasinin zorunlu oldugunu ileri siirmektedir
(s.99)

Bazi uzmanlar ise medyanin kag¢inilmazliginin, medya okuryazarligini da kaginilmaz bir
bicimde gerekli hale getirdigini savunmaktadir. Bu konuda Bilici (2014), sunlar1 ifade
etmektedir:

Ironik bir yaklasimla, “gencin medyada olumsuz icerige maruz kalmasi kosullar geregi zorunlu
ise, ders de zorunlu olmali; kosullarin digina ¢ikip kendisi medya kullanma/ kullanmama
kararimni veriyorsa se¢meli olmalidir.” denebilir. Televizyon kanallar1 arasinda segme sansi var
gibi goriiliir (se¢gme illiizyonu) ama ayni ekran farkli kurgulanmig ayni imajlart ayni1 nagmeleri
terenniim etmektedir. Bu yilizden; nasil ki medya ‘se¢meli’ degilse, medya okuryazarlig: dersi
de ‘segmeli’ olmamalidir. Segmeli ders daha ¢ok ilgi alani ve hobilerle iliskilidir. Ogrenciler
sunulan ders alternatifleri arasindan ‘hosuna’ giden veya ‘basaracagini’ diisiindiiglinii seger.
Ama medya okuryazarhiginda, tipki okuryazarlikta oldugu gibi hazir ortada var olan, se¢imlik
olmayan ve giinliik ilgilenilen bir medya vardir. Onun olumsuz etkilerine maruz kalmak da
mimkiindiir. Bu ihtimal karsisinda olumsuzluklari asgariye indirmek icin de medya
okuryazarlig1 dersi kendiliginden ortaya ¢ikan (ipsofacto) bir gereksinimdir (s.289).

Bu baglamda medya okuryazarligi o6gretiminin dogal bir etki-tepki siireci olarak

algilanabilecegi goriisiindeyiz.

Yeni medya okuryazarligi becerilerine sahip etkin vatandaglarmn iletilerin, hizmetlerin ve
iiriinlerin niteligiyle ilgili beklentileri yiikseldikge kaliteli {irtinlerin segeneklerinde de bir artig
gdzlenebilir. Ozellikle erisimi kolay olan gevrimigi bilgi ve eglence secenekleriyle ilgili bilingli
karar verebilmek icin bireylerin yeni bilgi ve becerileri kazanmalar1 gerekmektedir” (Balaban-
Sali, 2012, s.306).

Tiim bunlar, medya okuryazarligi 6gretiminin bundan bdyle se¢meli ders statiisiinden
cikarilarak zorunlu hale getirilmesi gerektiginin gerekgeleri olarak ele alinmali ve

degerlendirilmelidir.

Ote yandan medya okuryazarhigi dersinin ne zaman baslamasi ve ne zamana kadar
okutulmasi gerektigiyle ilgili tartigmalar da siirmektedir. Bu ders iilkemizde halihazirda
ortaokullarda se¢meli olarak okutulmaktadir. Fakat alan uzmanlarindan bazilari medya
okuryazarlig1 dersinin daha erken yaslarda baslatilmasi gerektigini ifade etmektedirler.
“Medya okuryazarliginin erken yaslardan itibaren baslayarak hayat boyu gelistirilecek bir
beceri olmasi, verilecek egitimin de okul dncesinden baglayarak yetiskin egitimine uzanan
bir siirece yayilmasini gerekli kilmaktadir” (Altun, 2009, s.99). Baz1 uzmanlar ise medya
okuryazarlig1 6gretim ve bilincinin ebeveynler ile igbirligi icerisinde okul dncesi donemden
itibaren baslatilmasi gerektigi goriisiindedirler. “Medya okuryazarligr egitimi (...) 6, 7 ve
8. sinif ogrencilerine segmeli olarak verilmektedir. Ancak medya okuryazarlig1 egitiminin

ebeveynlere de verilmesi ve okul dncesi ¢ocuklarda da bu bilincin sinyallerinin erken yasta
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verilmesi bireyin tiim yasamini etkileyecek bir yasam big¢imi haline doniigebilmesi
acisindan 6nem tagimaktadir” (Kalan, 2010, s.62). Buradan hareketle medya okuryazarligi
Ogretiminin baslama yasi ve doneminin gelisim uzmanlariyla birlikte incelenerek karara

baglanmasi gerektigini sOylemek miimkiindiir.

Medya ve iletisim teknolojilerindeki gelismelere bagli olarak iilkelerin medya
okuryazarlig1 politikalarinda degisiklikler olmustur. Bu konuda Algan (2006), sunlar1 ifade

etmektedir:

Hemen her egitimcinin birgok medya okuryazarligi prensiplerini kullandigini ve farkli bircok
disiplindeki derslerde konularin etkili bir sekilde kavranmasi amacryla cesitli medya Srnekleri
ve araglarindan yararlandigim vurgular. Ornegin bir tarih 6gretmeninin tarihi gergeklerden yola
cikilarak cekilmis bir filmi, derste Ogrencilerinin tarihin o kesitine ilgisini arttirmak icin
kullanmasi (5.42).

Bu baglamda tilkemizde 30 Haziran- 1 Temmuz 2012 tarihleri arasinda diizenlenen Medya
Okuryazarlhig1 Calistayr’nin sonug bildirisinde de medya okuryazarligi dersinin ilkokuldan
liseye kadar biitin egitim kademelerinde ilgili derslerle iliskilendirilerek Ogretilmesi
onerilmistir (RTUK, 2016). Séz konusu derslerden medya okuryazarlhigi &gretimiyle
birlestirilmeye en uygun olan dersin ise ana dili dersi oldugu konusunda uzmanlarin
goriigsleri bulunmaktadir. “Metnin, goriintiinlin kompozisyon ve igerik olarak nasil
tasarlandig1 ve ne gibi bir etki uyandirma potansiyelinde oldugu, medya okuryazarliginda
onem verilen konulardan biridir. ABD, Ingiltere ve Avustralya’da Ingilizce dersi iginde
okutulan medya okuryazarligi derslerinde, dil ve anlam iligskisinin Onemi iizerinde
durulmaktadir” (Bilici, 2014, s.182). Bu baglamda medya okuryazarligi egitimi temel
becerilerin (erisim, analiz, degerlendirme ve medya iiretme) Tiirk¢e dersi 6gretim programi
kazanimlartyla ne olgiide iliskilendirilebilecegini belirlemek iizere bir calisma yapan

Cakmak ve Altun’un (2013) bu konuda ulastig1 sonug soyledir:

Bu aragtirma sonucunda Tiirk¢e dersi Ogretim programi genel amaglarinin ve mevcut
kazanimlarinin bdyle bir iligskilendirmeye uygun oldugu degerlendirilmistir. Baska bir ifade
hem ulusal hem uluslararasi alan yazindaki arastirmacilarin vurguladiklar medya okuryazarligi
egitiminin Tirkge dersi (ana dilii) egitimi kapsaminda verilebilecegi sOylenebilir. Bu
iligkilendirmenin gergeklestirilmesinde zorunlu egitimin 8 yildan 12 yila ¢ikarilmig olmasi ve
4+4+4 seklinde bilinen diizenlemenin firsat olarak degerlendirilebilmesi miimkiindiir. Yeni
sistemin uygulamaya konulmas1 siirecinde Ogretim programlarindaki giincelleme c¢aligsmalari
firsat olarak degerlendirilerek programdaki mevcut kazanimlarin medya okuryazarlig1 egitimi
potansiyeli vurgulanacak sekilde ele alinmast miimkiindiir. Bu koklii bir program degisikligi
yerine mevcut Tiirkge dersi kazanimlarinin medya okuryazarlig1 egitimine bakan yonlerine 151k
tutacak bir yaklasim izlemek miimkiindiir. Bu sayede 6gretmenlerin, kitap yazarlarinin Tiirkge
dersi dgretim programi kazanimlarini medya okuryazarligi egitimini de kapsayacak daha genis
bir perspektifle degerlendirmeleri miimkiin olabilir. Dolayisiyla boyle bir yaklasim
ogretmenlerde Tiirkge dersinin medya okuryazarligi potansiyeli konusunda bir farkindalik
saglanmasina yardimci olabilir (5.168).
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Bazi uzmanlar ise medya okuryazarligi dersinin temel dil becerilerinin kazandirilmasi
noktasinda etkin bir bicimde kullanilmas1 gerektigi goriisiindedirler. Kanath ve Cekici’ye

(2013) gore;

Dinleme / izleme ve okuma becerilerinin gelistirilmesi baglaminda medya okuryazarligi ve
Tiirkge dersi arasinda dogrudan iliski kurulabilir. Bugiin 6grencilerin televizyon karsisinda
gecirdikleri siire diigiiniildiigiinde; dinleme / izleme becerilerinin televizyonu da kapsamasi
gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Ayni zamanda gazeteler, okuma becerisinin gelistirilmesinde
O6nemli bir egitim aracidir. Gerek televizyonda izlenenlere, gerekse gazetede okunanlara
mesafeli bir yaklasim sergileyen; gergekle kurguyu ayirt edebilen; dinlediklerini ve
okuduklarin1 sorgulayan Ogrenciler yetistirmek; her iki dersin ortak amaglar1 arasinda
sayilabilir. Bu nedenle bu dersler arasinda disiplinler arasi bir biitlinliikk kurulmasi
kaginilmazdir (s.228).

Diinya iizerindeki basarili uygulama ornekleri, alan uzmanlarinin goriisleri ve adi gegen
aragtirma sonuclarma bakildiginda medya okuryazarligmin Tiirkge Ogretimiyle

birlestirilmesinin miistakil ders yaklagimina kiyasla daha isabetli olacagi ongoriilmektedir.

“Turkiye’de Medya Okuryazarliginin Geligimi” bolimiinde de ifade edildigi iizere
iilkemizde medya okuryazarlig1 6gretimi adina bugiine kadar yapilan belli bagli ¢alismalar

sOyledir:

(...) gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alici durumunda bulunan
¢ocuklarin, ilkogretimden baglayarak medya karsisinda bilinglendirilmelerinin gerekliligini
ortaya koymaktadir. Boylelikle 6grenci; medya karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyay1
okuyabilecek, medyanin dilini ¢ozebilecek biling diizeyine ulagarak iletisim olgusunda aktif bir
birey olarak yer alabilecektir. Bu amagla RTUK bir proje hazirlamis ve medya okuryazarligt
dersinin ilkdgretim programinda se¢meli ders olarak okutulmasi yoniinde harekete ge¢cmistir.
Teklifi Milli Egitim Bakanligi'na ve Talim Terbiye Kulunu’na gotiren RTUK uzmanlart
olumlu karsilik almuslar ve varilan anlasma cercevesinde RTUK uzmanlart Amerika ve
Avrupa’da literatiir caligmast yapmuslardir. Dersin program taslagi, iletisim akademisyenleriyle
birlikte hazirlanmis, ¢alismalarin neticelenmesi ve 22 Agustos 2006 tarihinde RTUK ile TTK
arasinda konuya iliskin protokoliin imzalanmasinin ardindan 2006-2007 egitim yilinda 5
ilkogretim okulunda pilot uygulamanin baglamasi kararlastirilmistir. 5 ildeki bes ilkdgretim
okulunda toplam 780 yedinci simif Ogrencisi medya okuryazarligi dersi almistir. Medya
okuryazarlig1 dersi kapsaminda 6grencilere, kitle iletisim araglarinin islevleri, amaglari, onemi,
medya okuryazarligmin anlami, televizyon yayincilig1 ve program tiirleri, televizyonun etkileri,
televizyon izleme aligkanliklari, program analizleri, akilli isaretler, radyonun islevleri ve
etkileri, gazete, dergi haberleri, internet kullanimi1 konularinda bilgiler verilmektedir. Medya
okuryazarligi dersinin 2007-2008 ogretim yilindan itibaren tiim Tirkiye’deki ilkdgretim
okullarinda 6, 7 ve 8. siniflarda se¢meli ders olarak okutulmasi planlanmaktadir (Bostanci vd.,
2007, s. 38- 39).

Ayrica 2012 yila kadar 1 saat olan medya okuryazarligi dersinin bu tarihten itibaren 2
saate ¢ikarilmasina ve eskisinden farkli olarak not ile degerlendirilmesine karar verilmistir.
Dolayisiyla halihazirda medya okuryazarligi, ortaokullarda haftada 2 saat olmak {izere, not

karsilig1 okutulan, segmeli bir derstir.
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2.5. Medya OKkuryazarhg Ogretimi Acisindan “Ogretmen”

Ogretmen kavraminin farkli bakis acilarini yansitan pek ¢ok tanimi bulunmaktadir. Biiyiik

Tiirkge Sozliikk (TDK, 2016)’te 6gretmen soyle tarif edilmistir:

1. Resmi ya da 6zel bir egitim kurumunda cocuklarin, genglerin ya da yetiskinlerin istenilen
O0grenme yasantilari kazanmalarma kilavuzluk etmek ve yon vermekle gorevlendirilmis kimse.
2. Bilgi, gorgii ve yasantist ile belli dal ve alanlarda baskalarinin yetigme ve geligsmesine
yardim eden kimse. 3. Ogretmenlik mesleginin gerektirdigi 6grenimi bitirerek ya da yeterlikleri
kazanarak 6gretmenlik yapma yetkisini elde etmis olan kimse.

Ogretmenlik ise en genel anlamiyla “6greticilik, muallimlik” (Dogan, 2001, s. 1040) olarak
tanimlanmistir. Adi gegen tanmimlarin egitmek/ 6gretmek eylemi iizerinde yogunlastig
dikkate alindiginda, Ogretmen kavraminin ve Ogretmenlik mesleginin kapsam ve
sinirlarinin belirlenebilmesi igin tilkelerin milli egitim sistemlerinin incelenmesi gerektigi
diistincesindeyiz. Bu baglamda Tirk Milli Egitimi’nin Genel Amaglar1 mevzuatta (MEB,
2016) su sekilde belirtilmektedir:

1. Atatiirk inkilap ve ilkelerine ve Anayasada ifadesini bulan Atatiirk milliyetciligine bagli;
Tiirk Milletinin milli, ahlaki, insani, manevi ve kiiltiirel degerlerini benimseyen, koruyan
ve gelistiren; ailesini, vatanini, milletini seven ve daima yliceltmeye calisan, insan
haklarina ve Anayasanin baslangicindaki temel ilkelere dayanan demokratik, laik ve sosyal
bir hukuk Devleti olan Tirkiye Cumhuriyetine karst gérev ve sorumluluklarini bilen ve
bunlart davranis haline getirmis yurttaglar olarak yetistirmek;

2. Beden, zihin, ahlak, ruh ve duygu bakimlarindan dengeli ve saglikli sekilde gelismis bir
kisilige ve karaktere, hiir ve bilimsel diisiinme giicline, genis bir diinya goriisiine sahip,
insan haklaria saygili, kisilik ve tegebbiise deger veren, topluma karsi sorumluluk duyan;
yapici, yaratici ve verimli kisiler olarak yetistirmek;

3. llgi, istidat ve kabiliyetlerini gelistirerek gerekli bilgi, beceri, davramslar ve birlikte is
gorme aligkanligir kazandirmak suretiyle hayata hazirlamak ve onlarin, kendilerini mutlu
kilacak ve toplumun mutluluguna katkida bulunacak bir meslek sahibi olmalarin
saglamak;

Bdylece bir yandan Tiirk vatandaglarinin ve Tiirk toplumunun refah ve mutlulugunu
artirmak; ote yandan milli birlik ve biitiinliik i¢inde iktisadi, sosyal ve kiiltiirel kalkinmay1
desteklemek ve hizlandirmak ve nihayet Tirk Milletini ¢agdas uygarligin yapici, yaratici,
seckin bir ortag1 yapmaktir.

Tiirk Milli Egitimi’nin genel amaclarinda ifade edilen bu insan modelini yetistirebilmek ise
paydaglarin birlikte ve bir biitin halinde ¢aligmasiyla miimkiindiir. Memduhoglu’nun
(2012) egitimin paydaslar: olarak nitelendirdigi bu unsurlar 6gretmen, yonetici, denetmen
ve alan uzmanlarindan olusmaktadir (5.135). Konuyu medya okuryazarligi egitimi
kapsaminda degerlendiren Bilici (2014) ise so6z konusu paydaslarin 6grenci, ogretmen,
egitim sistemi, ilgili organizasyonlar, medya profesyonelleri, akran ve arkadas ile aile
oldugunu belirtmistir (S.274). Bu paydaslarin her biri, nitelikli bir egitim &gretim
faaliyetinin vazgeg¢ilmez unsurlaridir. Bununla birlikte 6gretmenin séz konusu paydaslar

icinde 6zel bir 6neme sahip oldugunu diisiinmekteyiz. Nitekim;
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(...) bir toplum olarak ilerleyebilmek ve gelismis iilkelerdeki refah diizeyine erisebilmek i¢in
okullarda iyi bir egitimin veriliyor olmasi gerektigi bilinen bir gercektir. Ancak okullarda iyi
bir egitimin verilebilmesi, yani &grencilerin basarili olabilmeleri i¢in okuldaki &gretimin
niteliginin yiikseltilmesi gereklidir. Okullardaki basar1 grafigi de, nitelikli 6gretmenler olmadan
onemli diizeyde yiikseltilemez. Baska bir ifadeyle, iyi 6grencilere sahip olunabilmesi icin iyi
ogretmenlere ihtiyag vardir (Ozyar ve Seferoglu’ndan aktaran Seferoglu, 2004, s. 40).

So6zii edilen 6grencilerin gelecegin biiylikleri olacagi diisiiniildiigiindeyse 0gretmenin ve
ogretmenlik mesleginin 6nemi daha iyi anlagilacaktir. Bu baglamda (Celikten, Sanal ve

Yeni, 2005) sunlar1 belirtmektedir:

(...) Ogretmenler, egitim sisteminin en temel ogesidir. Bir {ilkenin kalkinmasinda, nitelikli
insan giiciiniin yetistirilmesinde, toplumdaki huzur ve sosyal barisin saglanmasinda, bireylerin
sosyallesmesi ve toplumsal hayata hazirlanmasinda, toplumun kiiltiir ve degerlerinin geng
kusaklara aktarilmasinda 6gretmenlerin basrolii oynamalari beklenmektedir. Yeni nesillerin
niteligi de hi¢ kuskusuz onu yetistiren 6gretmenlerin niteligi ile 6zdes olacaktir. Zaten “ektigini
en ge¢ bicen ciftei 0gretmendir” 6zdeyisi de bu gergegi oldukca giizel bir bicimde ortaya
koymaktadir. Kisaca 0gretmen, insan mimari, insanin kisiligini bi¢imlendiren bir sanatkar
olmaktadir (5.208-209).

Konuyu smif yonetimi 6zelinde ele alan Aytas (2008) ise sinif i¢i etkinliklerinin planlanma
ve uygulamalarinda yararlanilacak yontemin kullanilis gerekcesi ve asamalarinin 6gretmen
tarafindan ¢ok iyi anlagilmasi gerektigine vurgu yapmustir (S.9). Bu ifade, 6gretmenin etkili
egitim Ogretim ortamlar1 olusturmadaki 6nemini agiklar niteliktedir. Tiim bunlar tilkelerin
milli egitim politikalarinin basariya ulagsmasinda 6gretmenin iistlendigi kilit rolii gozler

Oniine sermektedir.

Toplumlarin gelecegi agisindan bu denli biiyiik bir 6neme sahip olan Ogretmenin ve
ogretmenlik mesleginin  heniiz  ¢6ziime kavusturulamamis  birtakim  sorunlar
bulunmaktadir. Bunlar arasinda belki de en 6nemlisi “Etkili/ Bagarili/ Nitelikli 6gretmen
kimdir?/ kim degildir?” sorusuna standart bir cevap verilememis olmasidir. Bu baglamda
Gordon (2015), insanlarin iyi 6gretmenin 6zellikleri konusundaki diisiincelerinin tamamen
batil inanislardan ibaret olduguna vurgu yaparak bu yanlis diisiinceleri 8 baslik altinda

toplamustir. Bunlar:

1. lyi 6gretmenler sakindirler, telasa kapilmazlar, sinirlenmezler.

2. lyi dgretmenlerin 6nyargilari bulunmaz, taraf tutmazlar. Siyah, beyaz, Latin, aptal, zeki,

kiz veya erkek olsun, her biri iyi bir 6gretmenin goziinde aynidir. Iyi dgretmenler 1rk veya

cinsiyet ayrimi yapmazlar.

Iyi 6gretmenler gercek hislerini 6grencilerinden gizleyebilirler.

Iyi dgretmenler, grencileri arasinda ayrim yapmazlar, gozde dgrencileri olmaz.

5. lyi dgretmenler, heyecan ve ilham verici, 6zgiir, ancak ayn1 zamanda sessiz ve disiplinli
bir 6grenme ortam saglarlar.

6. lyi ogretmenler hepsinden &nemlisi tutarhidirlar. Higbir zaman degisken veya taraftar
tavirlar gdstermezler, unutmazlar, neseli veya nesesiz olmazlar, hata yapmazlar.

7. lyi 6gretmenler her sorunun yanitini bilirler. Ogrencilerinden daha akillidirlar.

P w
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8. lyi 6gretmenler birbirlerini desteklerler. Kisisel hisleri, degerleri veya inanglar1 ne olursa
olsun, 6grencilere karsi “ortak bir cephe” olustururlar (s.36)

Burada ifade edilen etkili 6gretmenlerde bulunmasi gerekenler ile ilgili diisiinceler, 6nceki
boliimlerde yer alan 6gretmen tanimlariyla ¢elismektedir. Bu durumun temel sebebi brans
anlaminda nitelikli bir 6gretmende bulunmasi1 gereken temel 6zellikler ile ilgili net bir
Olciitiin heniiz belirlenememis olmasina baglidir. Bununla birlikte arastirmaci, etkili bir

ogretmenin Ozellikleri hakkinda goriis bildirmemistir.

Konu, Tirk Milli Egitim Sistemi 6zelinde ele alindiginda bu sorunlarin basinda alan
uzmanligl ve 6gretmen yetistirme sorunu gelmektedir. Bu baglamda Milli Egitim Temel
Kanunu’nda 6gretmenlik mesleginin devletin egitim, 6gretim ve bununla ilgili yonetim
gorevlerini lizerine alan 6zel bir ihtisas meslegi seklinde tanimlandigina vurgu yapan
Celikten vd. (2005), 6gretmenlik mesleginin uzmanlik ile ilgili sorununu su sekilde ifade

etmislerdir:

Egitim planlamalarindaki yanligliklar ve aksakliklar ile egitime yapilan gelisigiizel miidahaleler
sebebiyle ortaya ¢ikan Ogretmen ihtiyacini kapatmak igin, dgretmen niteligini tagimayan
kisilerin bu goreve atanmasi Tirkiye’de de yasanan bir sorundur. Bu gibi uygulamalar
Ogretmenligin Gzel bir ihtisas meslegi olduguna iligkin yukarida s6zii edilen kanun maddesine
de aykiridir. Ancak, yillardir izlenen yanlis politikalar yiiziinden Tiirkiye’de 6gretmenlik kapisi
daima degisik meslek gruplarindaki insanlara agik olmus, 6gretmenlik kolay elde edilebilen,
herkesin yapabilecegi bir meslek konumuna getirilmistir. Ogretmenlik, elinde {iniversite
diplomast olup da kendi alaninda is bulamayanlarin iimit kapisi héline gelmistir. Bu
uygulamalar kuskusuz, 6gretmenlik mesleginin statii ve saygmligini azaltnus, 6gretmenligi
herkesin yapabilecegi bir meslek konumuna diisiirmiistiir.

Burada ifade edilen durum sadece bir meslek dalinda meydana gelen aksama ve
yozlagmalardan fazlasini ifade etmektedir. Nitekim Onceki boliimde de deginildigi iizere
ogretmenlik mesleginin 6nemi, toplumlarin sekillenmesi noktasinda aldig rol ile yakindan
iligkilidir. Cilinkii 6gretmenlik meslegi, toplumlarin gelismesini saglayacak nesillerin
yetismesi anlaminda lokomotif gorevi listlenmektedir. Bu baglamda 6gretmen yetistirme

stirecinde goriilen aksakliklara dikkat ceken Akdemir’e (2013) gore;

(...) 6gretmen ihtiyacin1 karsilamak icin alternatif yollara bagvurulmasi en g¢ok elestirilen
uygulama olmasina karsin bugiin hald gecerliligini korumaktadir. Ozellikle, 4+4+4 olarak
adlandirilan, 12 yillik kesintili temel egitime gecilmesi ve okul programlarinin yeniden
diizenlenmesiyle yeni se¢meli dersler okul programlarindaki yerini almistir. Bu g¢ergevede
ihtiyag duyulan pek ¢ok brang 6gretmeninin (Kur’an-1 Kerim ve Siyer, Tiirkiye’de Konusulan
Dil ve Lehgeler, Demokrasi ve Insan Haklari, Diksiyon, Hitabet vb.) heniiz yetistirilmemis,
hatta bir kismmin heniiz egitim fakiiltesi biinyesinde lisans programimin dahi olmamasi
nedeniyle, bu derslerin Ogretmen gereksiniminin Ogrencilerden talep gelmesi halinde
tcretli/sozlesmeli personel alimi yoluyla karsilanacagi ifade edilmektedir (S.24).
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Ihtiyacin, alaninda uzman &gretmenler yerine bu ve benzeri yollarla karsilanmaya
calisilmasinin ise egitimin kalitesini ve verimini diigiirecegi kanaatindeyiz. Bu baglamda
medya okuryazarligi dersi Ogretmenlerinin de alaninda uzman olarak yetistirilmesi

gerekmektedir. Bilici’ye (2014) gore;

(...) egitim fakiiltelerinde Dijital Ve Medya Okuryazarligi boliimleri agilarak ilk ve
ortadgretim diizeylerinde medya okuryazarlig1 derslerine girecek 6gretmenler yetistirilmelidir.
Bu boliimlerde alan uzmani sifatiyla teorik ve pratik olarak iletisim egitimi almig iletisimci
akademisyenlerle birlikte egitim pedagojisinde uzmanlagmis egitimci akademisyenler bu
egitimi saglamalidir. Bu boliimlerde ayni1 zamanda medya okuryazarligi konusunda ayrintili bir
egitim alamadan medya okuryazarlig1 derslerine girmekte olan mevcut 6gretmenlere, sertifikali
hizmet i¢i egitimler verilerek eksikliklerini tamamlamalar1 saglanmalidir (5.292).

Aksi halde egitim sisteminin verim ve niteligini® arttirmak miimkiin goziikmemektedir.
Tim bunlar, her bransta Ogretmen yeterliklerinin belirlenmesi ve 6gretmen yetistirme
stirecinin bu yeterliklere gore diizenlenmesi gerektigini gostermektedir. Bu baglamda
iilkemizde 6gretmenlerde bulunmasi gereken yeterlikler ile ilgili MEB tarafindan bir dizi
calisma yapilmistir. S6z konusu calisma siireci TED’in (2009) raporunda sdyle ifade

edilmektedir:

Ogretmenlik meslegi genel yeterliklerinin belirlenmesi calismasi, 2002 yilinda uygulamaya
konulan ve AB tarafindan desteklenen Temel Egitime Destek Projesi (TEDEP) kapsaminda
gerceklestirilmigtir. Calisma, {iniversitelerden 6gretim elemanlari, MEB personeli ve Van,
Izmir, Kocaeli, Hatay, Bolu ve Ankara illerinden ilkdgretim miifettisleri ve dgretmenlerden
olusan il proje ekiplerinin katilim ile gerceklestirilmistir. Calismanin baslangicinda ortak bir
dil ve anlay1s olusturmak amaciyla ingiltere, ABD, Seysel Adalari, Avustralya ve irlanda’ya ait
ogretmenlik meslegi standartlar1 ornekleri incelenmistir. Ancak Tiirkiye’deki ¢alismada bu
orneklerden farkli olarak “dgretmenlik meslegi standartlar1” yerine, “Ogretmen yeterlikleri”
kavramimin kullamlmas: tercih edilmistir. MEB tarafindan yaymlanan “Ogretmen Yeterlikleri”
kitabinda “21. ylizyilda 6gretimin niteligi nasil olmalidir?” ve “Hangi nitelikte 6grenci ve
Ogretmen istiyoruz?” sorularia cevap arandigi belirtilmistir (...) (5.48-49).

Milli Egitim Bakanlifinca yiiriitiilen bu siiregte, 0gretmen yeterliklerinin her bransta
ayr1 ayri belirlenerek O6gretmenlerin bu yeterliklere gore yetistirilmesi ve buradan
hareketle toplumun egitim diizeyinin nitelikli hale getirilmesi amaclanmistir. Bu
temel amactan hareketle 6gretmen yeterliklerinin belirlenmesinin gerekgeleri su

sekilde ifade edilmistir:

Milli egitim hedeflerinin desteklenmesine katki saglamak,

® Giiven (2004), egitim sisteminin verimi ve niteliginin verilen egitimin niteligi ve etkiligine bagh oldugunu
vurgulayarak egitimin etkililigini artirmak i¢in su hususlara dikkat edilmesi gerektigini belirtmistir: a)
Ogretmenlerin niteligini yiikseltmek b) Egitim programlart ve ogretimle ilgili etkinlikleri ele alip
diizenlenmek ve gelistirmek c¢) Okul yOnetimini egitim ve Ogretime etkinliklerine katilma
konusunda gelistirmek d) Egitimin etkililigini ve kalitesini artirmak (MEB, 2016).
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Ulusal ig birligi ve bilgi paylasimini daha etkin olarak gergeklestirmek,
Ogretmenlerin niteligi ve kalitesi icin kiyaslama, karsilastirma yapilabilecek bir yapi/sistem

olusturmak,
Ogretmenlik mesleginin statiisii ve kalitesi acisindan toplumsal beklentilerde tutarlilik
olusturmak,
Ogretmenlerin mesleki gelisimlerinde esas alinacak agik, anlasilir ve giivenilir bir kaynak
olusturmak,

Ulusal diizeyde profesyonel 6gretmenlik seviyesinin tartisilmasinda kullanilacak ortak terim ve
tanimlamalari igeren bir dil birligi saglamak,

Ogretmenlerin bilgi, beceri, tutum ve degerlerini tanimlayarak, toplum tarafindan fark
edilmesini ve toplumun géziinde statiilerinin yiikseltilmesini saglamak,

Ogrencilerin “6grenmeyi 6grenmesi” igin firsatlar saglamak,

Ogretmenlerin gorevlerini seffaflastirarak veliler ve toplum igin kalite giivencesini olusturmak
(MEB, 2008, s. 9).

Burada so6zii edilen amaglar, 6gretmen- veli- 6grenci uyumu ve ulusal- toplumsal
beklentiler gibi ¢cok yonli 6zellikler gostermektedir. Dolayisiyla 6gretmen yeterliklerinin
belirlenmesi, sadece okullarda verilen egitime odaklanmak yerine toplumsal ve ulusal
beklentilerin géz 6niine alindig1 bir yap1 arz etmektedir. Bu yoniiyle Tiirkiye Yeterlilikler
Cergevesi (TYC) ve Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlilikleri Cergevesi’nde (TYCC) belirtilen
ilkelerle de bagdagmaktadir. Nitekim,

Tirkiye Yeterlilikler Cergevesi ile iilkemizdeki mevcut yeterliliklerin kapsamli bir sekilde bir
araya getirilmesi, yeterliliklerin kalitesinin artirilmasi, hayat boyu &grenmenin
yayginlastirilmast ve sistemli bir sekilde desteklenmesi, ulusal ve uluslararasi seffafligin ve
taninabilirligin en st diizeyde karsilanmasi ve toplumun tiim bireyleri i¢in firsatlar yaratilmasi
hedeflenmektedir (TYC, 2015, s. i).

Benzer sekilde yiiksekogretim yeterlilikleri  gergevesinin  amaci; herhangi  bir
yiliksekogretim programini tamamlayan birinin neleri bilecegi, neleri yapabilecegi ve
nelere yetkin olacaginin belirlenmesi olarak ifade edilmistir (TYYC, 2016). Tiim bunlar,
herhangi bir alanda kisilerin sahip olmasi gereken yeterliklerin belirlenmesinin standart
olusturma, seffaflik, uluslararasi otak hedefler vb. konularda ne denli biiyiik bir 6nem

tagidiginin birer gostergesidir.

Ulkemizde medya okuryazarligi dersinin ana dili dgretimiyle birlestirilmesi ve secmeli
ders statiisiinden c¢ikarilarak zorunlu hale getirilmesiyle ilgili ¢alismalarin siirdiigli 6nceki
boliimlerde ifade edilmisti. Bu kapsamda medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde
bulunmasi gereken kisisel ve mesleki yeterliklerin belirlenmesi adina yiiriitmiis oldugumuz
bu ¢alismanin, MEB tarafindan yiiriitiilen 6gretmen yeterliklerinin belirlenmesi siirecine
katk:1 saglayacagi goriisiindeyiz. Boylece gerek 0gretmen yetistirme asamasinda gerekse
medya okuryazarligi dersinin amacina ulasmast konusunda standartlara ulagilacagini

ongodrmekteyiz.
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BOLUM 3

YONTEM

3.1. Arastirmanin Modeli

Medya okuryazarligi dersinin Tiirkce Ogretimiyle birlestirilmesi siirecinde medya
okuryazarligi ogretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve mesleki yeterliklerin
incelenecegi bu galisma, nicel ve nitel arastirma yontemlerini bir arada barindiran karma
yonteme gore tasarlanmistir. Punch (2014) nicel verilerin, arastirmaya deger bulunan
konunun sayilarla; nitel verilerin ise sozle ifade edilmesi olarak nitelendirmektedir (s.57-

58). Bu kapsamda karma yontem soyle tanimlanmaktadir:

Karma yontem arastirmalari, arastirmacinin bir ¢alisma veya birbirini izleyen caligmalar
icerisinde nitel ve nicel yontem, yaklasim ve kavramlart birlestirmesi olarak tanimlanir
(Creswell, 2003; Johnson ve Onwuegbuzie, 2004; Tashakkori ve Teddlie, 1998). Karma
yontemle aragtirma yapmak ise ¢esitli yontemler kullanarak olaylart bir gerceve igerisinde
sunma, analiz etme ve bir araya getirmektir (Baki ve Gokgek, 2012, s. 2).

Burada sozii edilen oOzellikler, aym1 zamanda karma yontemin istiinliiklerini de
yansitmaktadir. Herhangi bir arastirma kapsaminda nicel ve nitel verilerin bir arada
kullanilmas1 arastirmaciya farkli bakis acilar1 kazandirmakta ve buna bagli olarak konunun
derinlemesine irdelenmesine imkéan saglamaktadir. Bu baglamda Firat (2014), karma
yontemin tek yontemli aragtirma desenlerinin cevaplayamadigi sorulara cevap aranirken
kullanildigi vurgusundan hareketle ¢ogulculuk ve segicilik gibi istiinliiklere sahip

oldugunu ifade etmektedir (S.69).

3.2. Evren ve Orneklem

Arastirmamizin evreni, {ilkemizde MEB’e bagli ortaokullarda 2015- 2016 Egitim Ogretim
doneminde gorev yapan 322680 Ogretmenden olusturmaktadir (MEB, 2015, s.76).
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Aragtirmanin evreni; uzman goriisleri dogrultusunda, sadece medya okuryazarlig1 dersini
okutan/ okutmakta olan Ogretmenler yerine ortaokullarda goérev yapan tiim brang
ogretmenlerini kapsayacak sekilde ele alimmustir. Bu durumun sebepleri sunlardir:
Halihazirda lisans diizeyinde medya okuryazarh@ dersi Ogretmenligi  bolimi
bulunmamakta ve buna bagl olarak medya okuryazarlig1 dersi 6gretmeni yetismemektedir.
Ote yandan medya herkesi ilgilendiren giincel ve dnemli bir konu oldugu i¢in medya
okuryazarlig1 6gretmen yeterlikleri konusunda diger brans 6gretmenlerinin goriislerinin de

alinmasi farkli bakis agilarini dikkate almak acisindan 6nem tasimaktadir.

Arastirmanin  6rneklemi, mevcut evren iginden rastgele Ornekleme yoOntemine gore
secilerek, bolgeler bazinda tabakalandirilmistir. Buna gore arastirmanin 6rneklemi 1060
katilimci olarak belirlenmistir. Ancak hatali (tutarsiz) ve cevap verilmeyen (katilimci
tarafindan dikkate alinmayan) anketler olabilecegi ihtimalinden hareketle anket sayisi,

belirlenen rakamin iizerinde tutulmustur.

3.3. Veri Toplama Araglari

Bu c¢alisma kapsammda karma desen igerisinden gdriisme ve anket yontemleri
kullanilmistir. Medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve
mesleki yeterlikler ile ilgili 6lcek maddelerinin hazirlanmasi noktasinda goriisme, elde
edilen Olgcegin belirlenen Ornekleme uygulamasi asamasindaysa anket yonteminden
yararlanilmigtir. Bu baglamda arastirma siirecinin daha net ¢izgilerle tasvir edilebilmesi

icin bu yontemlerin acgiklanmasi gerektigi diisiincesindeyiz.

Nitel arastirma yontemleri kapsaminda yer alan gOrligme, literatiirde soyle

tanimlanmaktadir:

Goriisme, arastirma problemi ile ilgili biitiin boyutlarin kapsanmasini giivence altina almak
lizere gelistirilmis bir yontem olup, arastirmacilara biiyiik 6l¢iide esneklik tanimaktadir.
Arastirmaci, derinlemesine yanitlar alabilmek i¢in ek sorular sorabilmekte, gériismenin akigina
ve gorlismenin gerceklestirildigi bireylerin tavirlarina gére bazi sorular1 atlayabilmekte veya
sorularin sirasini degistirebilmektedir. Boylece bireye dogrudan soru sorarak alinan yanitlar,
verilerin gegerliligini arttirmaktadir. Stewart ve Cash (1985) goriismeyi, dnceden belirlenmis
ve ciddi bir amag i¢in yapilan, soru sorma ve yanitlama tarzina dayali karsilikli ve etkilesimli
bir iletisim siireci olarak tanimlarken; Briggs (1986), goriismenin, sosyal bilimlerde kullanilan
en yaygin veri toplama ydntemlerinden biri oldugunu ve bireylerin deneyim, tutum, goriis,
sikdyet, duygu ve inanglarina iliskin bilgi toplamada etkili bir teknik oldugunu vurgulamustir.
Patton’a (1987) gore ise goriisme, ilk bakista kolay bir veri toplama araci gibi goriinse de
beceri, duyarlik, yogunlasma, bireyler arasi anlayis, zihinsel uyaniklik ve disiplin gibi pek ¢ok
boyutu kapsayan zorlu bir siireci igerisinde barindirmaktadir. Ancak temelde goriismenin
amaci, bireyin i¢ diinyasia girerek onun bakis acisin1 anlamaktir. Arastirmaci, veri toplayan
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bizzat kendisi oldugundan, goriisme tekniginde dogru yanit alma orani yiiksektir. Ayrica
aragtirmact, goriisme esnasinda karsi tarafin s6zel olmayan davranislarint da kaydederek elde
edilen bilginin gegerliligi hakkinda ipuglari saglayabilir (Simsek ve Yildirim, 2006, s.121).

Alan uzmanlarinin yaptig1 agiklamalardan da anlasilacagi ilizere goriisme; arastirmaciya
esneklik, gegerlik gibi ¢alismanin degerini arttiran avantajlar sunmaktadir. Bu baglamda
Glesne (2014) goriismenin, arastirmacinin daha Once gormedigi noktalar hakkinda
bilgilenmesi ve oOnceden gordiigii noktalar konusunda da alternatif agiklamalara
ulasabilmesi gibi Ustiinliiklere sahip oldugunu vurgulamaktadir (s.143). Bununla birlikte
goriigmenin amacina ulagabilmesi acisindan her agsamasinin dikkatli bir bi¢imde planlanip
takip edilmesi gerekmektedir. Bu ¢ikis noktasindan hareketle alan uzmanlarla yapilan

gortismeler, Delphi teknigi esasina gore li¢ asamali olarak planlanmistir.

Uzlasma saglama araci olarak ifade edilen Delphi, bir problem durumuna iligkin uzman
goriislerini sistematik bir sekilde elde eden bir tekniktir. Delphi teknigi kullanilarak bir
problem durumuna farkli agilardan bakan bireylerin ve gruplarin yiiz yiize gelmeden
uzlagsmalar1 amaglanmaktadir. Lindton ve Turoff Delphi teknigini, karmasik problemlerin
tistesinden gelebilmek i¢in bir grup bireyin, igerisinde etkili olarak iletisim kurarak bir yap:
olusturma olarak ifade etmektedirler. Delphi teknigi ile katilimcilarin farkli bakis agilarinin
yaninda yaraticiliklarindan da yararlanilmasi amaglanmaktadir (Sahin, 2001, s. 216).

Buna gore medya okuryazarligi alaninda olabildigince ¢ok uzmana ulasilmis ve ilk
asamada uzmanlara medya okuryazarligiyla ilgili sorular yoneltilmistir. Goriismelerde
kullanilmak tizere planlanan sorular dnceden belli bir diizene gore hazirlanabilecegi gibi 6n
hazirlik olmaksizin konusmanin akisina gore de sekillenebilmektedir. Punch (2014)
gbrliismeyi yapilandirilmis, yart yapilandirilmis ve yapilandirilmamis goriismeler olmak
tizere li¢ gruba ayirmaktadir (5.167). Calismamiz kapsaminda gergeklestirilen gériismeler
yart yapilandirilmig goriisme formu esasina gore yapilmistir. Karasar (2008) yari
yapilandirilmis  goriismenin  ne yapilandirilmis  goriismeler kadar katt ne de
yapilandirilmamig goériismeler kadar esnek oldugunu ifade etmektedir (s.165). Bu durum,
goriigmeciye arastirdigt konuyla ilgili 6nemli bir kolaylik saglamaktadir. Yapilan
goriismelerden sonra uzmanlarin verdigi cevaplardan bir havuz olusturulmus ve {igiincii
asamada ayni kisilerle elde edilen veriler hakkinda yeniden goriisme yapilarak medya
okuryazarlig1 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve mesleki yeterlikler ile ilgili
ortak maddeler belirlenmistir. Bu, ayn1 zamanda bir sonraki asamada yapilacak olan anket
caligmasi i¢in Olcek niteligi tasimaktadir. Uzman kisiler ile yapilan ikinci goriismeden elde
edilen maddeler 1s1¢inda medya okuryazarligi dersini okutmus olan ogretmenlerle de

goriismeler yapilmistir. Olgegin belirlenmesinin ardindan 6nceden tespit edilen evren
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icerisinden, Ol¢iimiin giivenirligini saglayacak diizeyde oOrneklem belirlenerek ilgili

ornekleme anket caligmasi uygulanmistir. Bu baglamda;

Anket, “cevaplandiricinin daha dnce belirlenmis bir siralamada ve yapida olusturulan sorulara
karsilik vermesiyle veri elde etme yontemi” olarak tanimlanabilir. Bu bakimdan bigimsel
miilakatlar, telefonla yoneltilen sorular ve postayla dagitilan soru formlari “anket”
smiflandirmasi iginde yer alir. Anketlerin giderek yayginlik kazanmasinin altinda yatan en
biiyiik gerekcelerden bir tanesi, bilgisayar destekli istatistik programlarmin gelismesi ve
anketlerden elde edilen verilerin bu programlarda islenmesinin ve analiz edilmesinin gérece
kolay olmasidir. Dahasi, her birey ayn1 soru setine cevap vereceginden anketler, yiiksek sayida
kisiye uygulanmasi gereken c¢alismalar icin ideal veri toplama aracina doniigmektedir
(Altumisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 68-69).

Burada belirtilen {istiinliikleri (bilgisayar destekli istatistik programlarmin gelistirilmis
olmasi, analiz kolayligi, ¢ok sayida kisiye ulasma imkanina sahip olma vb.) nedeniyle

anketin, bu arastirmanin nicel béliimiinde kullanilmasina karar verilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Bu c¢alismada veriler toplanirken, alan yazini taranarak bu konuda yapilan arastirmalar
ayrintili bir bicimde incelenmistir. Bir sonraki adimda, alan uzmanlariyla goriismeler
yapilmis ve s6z konusu goriismelerin sonrasinda o6lgek maddeleri belirlenmistir. Elde
edilen maddeler, gegerlik ve giivenirlik testleri igin pilot uygulamaya tabi tutulmustur.
Pilot uygulamanin ardindan, Milli Egitim Bakanligi’ndan konuyla ilgili izin alinarak 6l¢ek
maddelerini iceren anket formu, belirlenen 6rnekleme uygulanmistir. Bu baglamda veri

toplama siirecini goriisme ve anket olmak iizere iki boyut halinde sunmak miimkiindiir.

3.4.1. Goriisme

Aragtirma Oncesinde goriisme yapilacak alan uzmanlariyla iletisime gegilerek goriisme yer
ve saati belirlenmistir. Goriismeye katilmayr kabul eden uzmanlara aydinlatilmis onam
formu imzalatilmigtir. Bu form, katilimcilara katilimin goniillii oldugu, arastirmanin
herhangi bir yerinde katilimi sonlandirmayi secebilecekleri ve kisisel bilgilerinin gizli
tutulacag1 konusunda teminat veren yazili izin formu niteligindedir. Katilimcilara goriisme
icin ses kayit cihazi kullanilacag: ifade edilmistir. Gorlisme Oncesinde ¢alismanin igerigi,
amaci ve kavramsal cercevesi katilimcilara agiklanarak, uzmanlarin fikirlerine hangi
noktalarda miiracaat edilecegi belirtilmistir. Sonrasinda belirlenen yer ve saatte alan

uzmanlariyla ile goristlilerek veriler toplanmistir. Goriismenin akisina bagli olarak
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sorularin yerleri degistirilmis ve ek sorulara bagvurulmustur. Ayrica katilimcilara dair
bilgilerin gizliliginin korunabilmesi adina her bir katilimci igin ayr1 bir kod (Katilimer 1

icin K-1 vb.) tanimlanmustir.

Buna gore; calismanin katilimcilarini; devlet ve vakif iiniversitelerinde gorev yapan 11
akademisyen ve 4 6gretmen olusturmaktadir. Calismanin katilimcilari, amagli 6rnekleme
yontemi ile seg¢ilmistir. Amaglh 6rnekleme; “derinlemesine aragtirma yapabilmek amaciyla
calismanin amaci baglaminda bilgi acisindan zengin durumlarin  segilmesidir”
(Biiyiikoztiirk, 2012, s.10). Bu baglamda amagli 6rnekleme igerisinden olgiit 6rnekleme
yontemine gore alan uzmanlar (Iletisim ve Tiirkge) ve medya okuryazarlig: dersi okutmus/
okutmakta olan Tiirk¢e dgretmenleri ile goriismeler yapilmistir. Biiyiikoztiirk (2012) olgiit
orneklemeyi; 6rneklemin problemle ilgili olarak belirlenen niteliklere sahip kisiler, olaylar,
nesneler ya da durumlardan olusturulmasi seklinde tanmimlamaktadir (5.11). Arastirmada
veri toplama araci olarak kigisel bilgi formu ve yari1 yapilandirilmis goriisme formu
kullanilmistir. Kisisel bilgi formunda akademisyenlere unvanlari, yaslari, cinsiyetleri,
gorev siireleri; takip ettikleri siireli yaymlar ve medya/ iletisim anlaminda {iye olduklar

kurum/ kuruluslar ile ilgili sorular sorulmustur.

Alan uzmanlariyla yapilan goriismede kullanilmak iizere diizenlenen yari yapilandirilmis
goriisme formunun olusturulmasi i¢in Oncelikle ilgili literatiir incelenmis, bu konuda
caligmakta olan uzmanlarla goriis aligverisinde bulunulmustur. Ardindan formun ilk taslagi
olusturulmus ve uzman goriisiine sunulmustur. Gelen geri doniitlerin ardindan soru

formuna son sekli verilmis ve asagidaki sorular olusturulmustur:
1. Sizce medyanin hayatimizdaki yeri ve 6nemi nedir?

2. Alan uzmanlari, medya okuryazarlig1 6gretiminin bir ayricalik degil, gereklilik oldugunu

belirtmektedir. Sizce medya okuryazarligi 6gretimini zorunlu kilan gelismeler nelerdir?

3. Nitelikli bir egitim 6gretim faaliyetinin vazgegilmez unsurlarindan biri 6gretmendir. Bu
baglamda sizce nitelikli medya okuryazarligi dersi dgretmenlerinde bulunmasi gereken

mesleki 6zellikler nelerdir?

4. Sizce nitelikli medya okuryazarligi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel 6zellikler

nelerdir?
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3.4.1.1. Goriisme Verilerinin Analizi

Calisma kapsaminda, goriisme yoluyla elde edilen bilgiler icerik analizi yontemi
kullanilarak ¢6ziimlenmis ve belirlenen temalar baglaminda kodlanmistir. Ancak
arastirmamiz sadece nitel bir yap1 gostermeyip karma desen esaslarina gore
gerceklestirildigi i¢in goriigme transkriptlerine yer verilmemis; bunun yerine goériismeler
sonucunda ulasilan ortak ifadeler, ¢alismanin nicel boliimiinde kullanilmak iizere maddeler
hélinde sunulmustur. Berg ve Lune (2015), igerik analizini bir konudaki kalip, tema, anlam
vb. unsurlarin tespit edilmesi amaciyla belirli bir materyalin ayrintili ve sistematik olarak
incelenmesi olarak tanimlamaktadir (s.380). Her bir katilimciyr ifade etmek {izere “K”;
katilimcilarin cinsiyetlerini ifade etmek i¢in “K/ E”, ¢alisma alanlarini ifade etmek i¢in de
“T/ 1” harfleri kullanmilmistir. Buna gére calisma alam Tiirkge olan birinci erkek katilimei

KET-1, calisma alani iletisim olan altinci kadin katilimer ise KKI- 6 seklinde anilmustir.

Tablo 1.
Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

. Medya/
o Takip Ettigi Illlegtﬁll I[r'lj}l,lee Gorev Siiresi
Katilime1 No. Cinsiyet Unvan Alan \S{i;rdi Oldugu il

yin Kurum/

Kurulus
1.Katilimci Erkek Okt. Tiirkce 3 - 6
2. Katilimct Kadin Yrd. Dog. Dr. Tiirkce 2 - 12
3. Katilimci Erkek Dog. Dr. Tiirkge 4 - 21
4. Katilimcet Erkek Yrd. Dog. Dr. Tletigim 2 1 15
5. Katilimci Kadin Yrd. Dog. Dr. Tletigim 5 2 18
6. Katilimci Kadin Prof. Dr. Tletigim 5 2 21
7. Katilimci Kadin Yrd. Dog. Dr. Tletigim 3 3 21
8. Katilimci Erkek Yrd. Dog. Dr. Tletigim 5 3 30
9. Katilimci Kadin Dog. Dr. Iletisim 9 2 20
10. Katilimet Erkek Ogr. Gor. Dr. Iletisim 4 1 5
11. Katilimet Erkek Ogr. Gor. Tletisim 4 1 5
12. Katilimet Erkek Ogretmen Tiirkce 2 - 11
13. Katilimet Kadin Ogretmen Tiirkce 3 - 5
14. Katilimet Erkek Ogretmen Tiirkce 3 - 12
15. Katilime1 Erkek Ogretmen Tiirkce 2 - 13
16. Katilimei Kadin Yrd. Dog. Dr. Iletisim 3 - 15
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Hazirlanan kisisel bilgilere ait Ozellikler Tablo 1°de verilmistir. Buna gore; goriisme
yapilan akademisyenlerden yedisi kadin, dokuzu erkek; dokuzu fletisim, yedisi Tiirkce
alaninda ¢alismaktadir. Cinsiyeti erkek olan 1. goriismeci bir devlet iiniversitesinin Tiirkcge
boliimiinde Okt. unvaniyla gorev yapmaktadir. Gorlismecinin gorev siiresi alt1 yil olup, 3
stireli yayin takip etmektedir. Cinsiyeti kadin olan 2. goriismeci, bir devlet {iniversitesinin
Tiirk¢e boliimiinde Yrd. Dog. Dr. unvaniyla gérev yapmaktadir. Goriismecinin gorev siiresi
12 yil, takip ettigi stireli yayin sayisi ise 2’dir. Cinsiyeti erkek olan 3. goriismeci bir devlet
tiniversitesinin Tiirk¢e boliimiinde Dog. Dr. unvaniyla gérev yapmaktadir. Goriismecinin
gorev siliresi 21 yil, takip ettigi slireli yayin sayist ise 4’tiir. Cinsiyeti erkek olan 4.
goriismeci bir devlet {liniversitesinin iletisim boliimiinde Yrd. Dog¢. Dr. unvaniyla gorev
yapmaktadir. Goriismecinin gorev siiresi 15 yil, takip ettigi siireli yayin sayisi 2 ve medya/
iletisimle ilgili tiye oldugu kurum/ kurulus sayisi 1°dir. Cinsiyeti kadin olan 5. goriismeci
bir devlet liniversitesinin iletisim bdliimiinde Yrd. Dog¢. Dr. unvaniyla gérev yapmaktadir.
Gorligmecinin gorev siiresi 18 yil ve takip ettigi siireli yayin sayist 5’tir. Cinsiyeti kadin
olan 6. goriismeci bir devlet {liniversitesinin iletisim bdliimiinde Prof. Dr. unvaniyla gérev
yapmaktadir. Gorlismecinin gorev siiresi 21 yil, takip ettigi siireli yayin sayist 5 ve medya/
iletigimle ilgili iiye oldugu kurum/ kurulus sayisi 2°dir. Cinsiyeti kadin olan 7. goriismeci
bir vakif iiniversitesinin iletisim boliimiinde Yrd. Dog. Dr. unvaniyla gorev yapmaktadir.
Goriismecinin gorev siirest 11 yil, takip ettigi stireli yayin sayis1 3 ve medya/ iletisimle
ilgili iiye oldugu kurum/ kurulus sayis1 3’tiir. Cinsiyeti erkek olan 8. goriismeci bir vakif
iiniversitesinin iletisim boliimiinde Yrd. Dog¢. Dr. unvaniyla gorev yapmaktadir.
Goriismecinin gorev siiresi 30 yil, takip ettigi stireli yayin sayis1 5 ve medya/ iletisimle
ilgili tiye oldugu kurum/ kurulus sayist 3’tiir. Cinsiyeti kadin olan 9. goriismeci bir devlet
iiniversitesinin iletisim boliimiinde Dog. Dr. unvaniyla ¢alismaktadir. Gorev siiresi 20 yil,
takip ettigi slireli yaymn sayis1 9 ve medya/ iletisim ile ilgili iiye oldugu kurum/ kurulus
sayist 2’dir. Cinsiyeti erkek olan 10. goériismeci bir devlet iiniversitesinin iletisim
bsliimiinde Ogr. Gér. Dr. unvaniyla gérev yapmaktadir. Goriismecinin gdrev siiresi 5 yil,
takip ettigi siireli yayin sayisi 4 ve medya/ iletisimle ilgili liye oldugu kurum/ kurulus
sayisi 1’dir. Cinsiyeti erkek olan 11. gorlismeci bir devlet iiniversitesinin iletigim
béliimiinde Ogr. Gor. unvaniyla gdrev yapmaktadir. Gériismecinin gdrev siiresi 5 yil, takip
ettigi siireli yaym sayist 4 ve medya/ iletisimle ilgili iiye oldugu kurum/ kurulus sayisi
1°dir. Cinsiyeti erkek olan 12. gdriismeci bir devlet okulunda Tiirkge Ogretmeni olarak

gorev yapmaktadir. Goriismecinin gorev siiresi 11 yil, takip ettigi siireli yayin sayis1 2’dir.
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Cinsiyeti kadin olan 13. gdriismeci bir devlet okulunda Tiirkce Ogretmeni olarak gérev
yapmaktadir. Goriismecinin gorev siiresi 5 yil ve takip ettigi slireli yaym sayis1 3’tiir.
Cinsiyeti erkek olan 14. goriismeci bir devlet okulunda Tiirkce Ogretmeni olarak gorev
yapmaktadir. Gorlismecinin gorev siiresi 12 yil ve takip ettigi siireli yaymn sayis1 3’tiir.
Cinsiyeti erkek olan 15. gériismeci bir devlet okulunda Tiirkce Ogretmeni olarak gorev
yapmaktadir. Gorligmecinin gorev siiresi 13 yil ve takip ettigi siireli yayin sayis1 2’dir.
Cinsiyeti kadin olan 16. Goriismeci bir devlet iiniversitesinin iletisim bdliimiinde Yrd. Dog.
Dr. unvaniyla gorev yapmaktadir. Goriigmecinin gorev siiresi 15 yil, takip ettigi siireli

yayin sayis1 2’dir.

3.4.2. Anket

Verilerin analizi konusunda tanimlayici istatistikler; ortalama, standart sapma degerleri ile
sunulmustur. Olgeklerin giivenilirlik diizeylerinin tespit edilmesi amaci icin Co. Alpha
analizi uygulanmistir. Olgeklerin gegerliliginin test edilmesi amaci ile faktdr analizi

uygulamasi yapilmistir.

Calismada iki kategorik degisken arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaci ile ki-kare ()
analizi uygulanmistir. Kalayci’ya (2006) gore Ki-kare (x°) analizi 6rneklem verileri iki
veya ikiden ¢ok kategorili satirdan ve ikiden ¢ok kategorili siitundan olusan kontenjans
tablosu olarak &zetlenir ve (r-satirli ve c-siitunlu) (rxc) tablo, hesaplar i¢in ana veri olarak
kullanilir (5.64-68). Bu test "bagimsizlik igin ki-kare testi" veya "homojenlik testi" olarak
istatistiksel ¢ikarsamali problemlere uygulanir. Bu c¢esit problemlerde "sifir hipotez" bir
rassal degiskenin istatistiksel parametre degerini smamadigi i¢in bu test parametrik
olmayan smama oldugu kabul edilir. Genellikle "Pearson'un ki-kare testi" en iyi bilinen

"ki-kare testi" olup ¢ok kere "ki-kare-testi" sdzciigii bu tip Pearson'un testi igin kullanilir.

Calismada iki grubun dl¢iim degerleri arasindaki farkin analizinde t testi kullanilmistir. Ug
ve lstli grubun Olglim degerleri arasindaki farkin analizinde varyans analizi (ANOVA)
kullanilmistir. Farki yaratan gruplarin tespiti icin Sidak ikili karsilagtirma testi
kullanilmistir. Varyans analizi istatistik bilim dalinda, grup ortalamalari ve (gruplar ici ve
gruplar arasi varyasyon) bunlara bagli olan islemleri analiz etmek i¢in kullanilan bir
istatistiksel  modeller  koleksiyonudur. Polit’e  (1996) goére Varyans Analizi

kullanilmaktayken belirlenmis bir degiskenin gozlenen varyansi farkli degisim
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kaynaklarina dayandirilabilen varyans bilesenine ayrilir. En basit sekliyle "Varyans
Analizi" birka¢ grubun ortalamalarinin birbirine esit mi esit degil mi oldugunu smamak
icin bir ¢ikarimsal istatistik sinamasi olur ve bu sinama iki-grup igin yapilan t-test
simamasini ¢oklu-gruplar igin genellestirir (S.45-47). Eger, ¢oklu degiskenli analiz igin
birbiri arkasindan ¢oklu iki-6rneklemli-t-sinamas1 yapmak istenirse bunun I. tip
hata yapma olasigini artirma sonucu dogurdugu goriilmektedir. Bu nedenle, {i¢ veya daha
fazla sayida (gruplar i¢in veya degiskenler i¢in) ortalamalarin istatistiksel anlamliliginin
smnama ile karsilastirilmasi i¢in Varyans Analizleri daha faydali olacagi gercegi ortaya

cikmaktadir.

Calismada 0,05'ten kiiciik p degerleri istatistiksel olarak anlamli kabul edilmistir. Analizler
SPSS 22.0 paket programi ile yapilmistir.

3.4.2.1. Anket Verilerinin Analizi

Arastirmanin evren ve Orneklemine dair bilgiler soyledir: Calismaya dahil edilen
katilimcilarin gérev yaptigi bolgeler olarak Marmara, Akdeniz, Ege, I¢ Anadolu, Dogu
Anadolu, Giiney Dogu Anadolu ve Karadeniz Bolgesi olarak belirlenmistir. 2016 yili
TUIK verileri temel alindigi zaman bu bolgelerde N= 322.680 kisinin gorev yaptig
goriilmektedir. Calismada basit rastgele oOrnekleme yontemi kullanilarak, %S5 kabul
edilebilir hata pay1 ve %95 giiven seviyesi ile en az 1.060 kisinin evrenin temsil giiclinii
saglayabilecegi hesaplanmistir. Daha sonra elde edilen Orneklem sayisi bolgelerdeki
ogretmen sayilaria gore tabakalandirilmistir. Sonuglara gére Marmara= 325, Ege= 175,
Akdeniz= 188, Karadeniz= 143, D. Anadolu= 144, G. D. Anadolu= 176, i¢c Anadolu= 228
kisi ile caligmanin Orneklemini olusturmaktadir. Calisma, 1379 kisinin katilimi ile

gergeklestirilmistir.

Calismaya dahil edilen 1379 kisilik orneklem grubunun 0.85 O6rnekleme giiclinii
saglayacag1 (¢aligmalarda 0.70 ve iizerinde olan degerlerin gecerli ve yeterli olacagr 6n
goriiliir), yapilan Ki-kare testleri i¢in etki biyiikligi diizeyinin 0,38 oldugu tespit
edilmistir (0.10 az, 0.25 orta ve 0.40 biiyiik etki biiyiikliigii olarak ifade edilir). Ozetle
calismanin yeterli giice sahip oldugu ve etki biiyiikliigii diizeyinin ise oldukca yeterli
oldugu goriilmektedir. Calismada hesaplanan gii¢ diizeyi ve etki biiylikligli hesaplamalari

G Power Version 3.1.7. ile tespit edilmistir.
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BOLUM 4

BULGULAR VE YORUM

Bu arastirmada medya okuryazarligi dersi 68retmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve
mesleki yeterliklerin tespit edilmesi amag¢lanmistir. Aragtirmanin amaglar1 dogrultusunda

ulagilan bulgular, bu boliimde sunulmustur.
Calismanin evren ve drneklemine dair bilgiler Tablo 2’de sunulmustur:

Tablo 2.

Evren ve Orneklem

Bolge Ogretmen Sayisi Agirlik Anket Sayist
Marmara 76.014 24% 325

Ege 41.062 13% 175
Akdeniz 44.149 14% 188
Karadeniz 32.950 10% 143
D.Anadolu 33.249 10% 144
G.D. Anadolu 41.156 13% 176

I¢ Anadolu 54.100 17% 228
Toplam 322.680 100% 1.300

Calismaya katilan 6gretmenlerin %16’s1 Akdeniz, %12’si Ege, %24°i Marmara, %19°u i¢
Anadolu, %10’u Dogu Anadolu bélgesi, %12’si Giineydogu Anadolu ve %7’si Karadeniz

bolgesinden olduklari tespit edilmistir.
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4.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Dair Bulgular

Tablo 3.
Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet N %
Erkek 668 48,4
Kadin 711 51,6
Total 1379 100,0
Ogrenim Durumu N %
Lisans 1220 88,5
Yiiksek Lisans 159 11,5
Total 1379 100,0
Yas N %

30 Yas Ve Alt1 428 31,0
31-40 Yas 646 46,8
41 Yas Ve Uzeri 305 22,1
Total 1379 100,0
Mesleki Deneyim N %
1-5 Y1l 426 30,9
6-10 Y1l 407 29,5
11 Y1l Ve Uzeri 546 39,6
Total 1379 100,0

Katilimcilarin - %48’inin  erkek ve %52’sinin kadin &gretmenlerden olustugu tespit
edilmistir. Katilimcilarin  %89°nun lisans diizeyinde egitime sahip olduklar tespit
edilirken, %]11’inin lisansiistii diizeyde egitimi olduklar1 goriilmistiir. Katilimcilarin
%31’nin 30 yas ve altinda, %47’s1 31-40 yas aras1 ve %22’si 41 yas ve lizerinde oldugu
goriilmektedir. Katilimeilarin %31°nin 1-5 y1l, %30°nun 6-10 yil ve %40’nin 11 yil ve

tizerinde mesleki deneyime sahip olduklari tespit edilmistir.
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Tablo 4.
Katilimcilarin Medya Takibi Ozellikleri

Medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullaniyor n %
musunuz?

Evet 1238 89,8
Hayir 141 10,2
Total 1379 100,0
Dﬁzqnli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, N %
televizyon vb.) yayin var m1?

Evet 1069 77,5
Hayir 310 22,5
Total 1379 100,0

Katilimcilarin %90°1 medyay: takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullandigini
ifade ederken, %10’u medyayi takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanmadig

goriilmektedir.

Katilimeilarin %78’nin diizenli olarak takip ettigi basili veya elektronik (gazete, dergi,
televizyon vb.) yayinlarin oldugunu ifade ederlerken, %22°si diizenli olarak takip ettigi
basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlarin olmadigint ifade

etmislerdir.

4.2. Katihmcilarin Medya OKkuryazarhg Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken

Kisisel Yeterlikler Boyutu ile Ilgili Sorulara Verdikleri Cevaplarin incelenmesi

Katilimcilarin medya okuryazarligi dersi Ogretmeninde bulunmasit gereken kisisel
yeterlikler boyutu ile ilgili sorulara verdikleri cevaplar bu bolimde sunulmustur. Buna

gore;
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Tablo 5.
Medya Okuryazarhig: Kisisel Ozellikler - 1

Farkl1 goriislere saygilidir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,1
Katilmiyorum 15 1,1
Kararsizim 128 9,3
Katiliyorum 604 43,8
Kesinlikle Katiliyorum 630 457
Total 1379 100,0
Medy_a . okuryazarligryla ilgili konferans, seminer vb. etkinliklere katilmaya N %
isteklidir.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,1
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 40 2,9
Katiliyorum 677 49,1
Kesinlikle Katiliyorum 659 47,8
Total 1379 100,0
Dogru ve etkili iletisim tekniklerini (ikna, empati vb.) bilir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 17 1,2
Katilmiyorum 10 N
Kararsizim 52 3,8
Katiliyorum 617 447
Kesinlikle Katiliyorum 683 495
Total 1379 100,0
Medyanin etik ilkeleri hakkinda bilgi sahibidir N %
Kesinlikle Katilmiyorum 122 8,8
Katilmiyorum 76 55
Kararsizim 126 9,1
Katiliyorum 289 21,0
Kesinlikle Katiliyorum 766 55,5
Total 1379 100,0
Kendi diigiincesinin diger diisiincelerden iistiin oldugu goriisiindedir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 9 7
Katilmiyorum 17 1,2
Kararsizim 106 7,7
Katiliyorum 584 42.3
Kesinlikle Katiliyorum 663 48,1
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “farkli gortislere saygili” oldugu
goriisiine %46 tamamen katiliyorum, %44 katiliyorum, %9 kararsizim seklinde yanit

vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “medya okuryazarligiyla ilgili
konferans, seminer vb. etkinliklere katilmaya isteklidir” goriisiine %48 tamamen

katiliyorum, % 49 katiliyorum, %3 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde oOgretmenlerin “Dogru ve etkili iletisim
tekniklerini bilir.” goriisiine %50 tamamen katiliyorum, %45 katiliyorum, %4 kararsizim

seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyanin etik ilkeleri hakkinda
bilgi sahibidir.” goriisiine %55 tamamen katiliyorum, %21 katiliyorum, %9 kararsizim, %6

karilmiyorum, %9 kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Kendi diislincesinin diger
diisiincelerden iistiin oldugu goriisiindedir” goriisiine %48 tamamen katiltyorum, % 42

katiliyorum, %7 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.
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Tablo 6.
Medya Okuryazarhig: Kisisel Ozellikler - 2

Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkelerini ve sorumluluklarini

bilir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 15 1,1
Kararsizim 55 4,0
Katiliyorum 649 47,1
Kesinlikle Katiliyorum 658 47,7
Total 1379 100,0
Internetteki giivenilir bilgi kaynaklarini (gov., edu. vb.) bilir. n %
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 16 1,2
Kararsizim 66 48
Katiliyorum 657 47,6
Kesinlikle Katiliyorum 638 46,3
Total 1379 100,0
Medyadaki dogru ve hatali dil kullanimina kars1 duyarlidir. n %
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 45 3,3
Katiliyorum 658 47,7
Kesinlikle Katiliyorum 673 48,8
Total 1379 100,0
N_[qdyf:ldaki_ akilli isaretler uygulamasinin 6neminin ve kullanim amaglarinin %
bilincindedir.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 43 3,1
Katiliyorum 618 448
Kesinlikle Katiliyorum 715 51,8
Total 1379 100,0
Medyadaki gercek ve kurgu ayriminin farkindadir. n % Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 19 14
Katiliyorum 444 32,2
Kesinlikle Katilryorum 913 66,2
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Sosyal medyanin kullanim
ilkelerini ve sorumluluklarmi bilir.” goriisiine %48 tamamen katiliyorum, %47

katiliyorum, %4 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarlign dersinde Ogretmenlerin “Internetteki giivenilir bilgi
kaynaklarin bilir.” goriigiine %46 tamamen katiltyorum, %48 katiliyorum, %5 kararsizim

seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki dogru ve hatali dil
kullanimina kars1 duyarhdir.” goriisiine %49 tamamen katiliyorum, %48 katiliyorum, %5

kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Medyadaki akilli isaretler
uygulamasinin éneminin ve kullanim amaglarinin bilincindedir.” goriisiine %42 tamamen

katiliyorum, %45 katiliyorum, %3 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligr dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki gercek ve kurgu
ayriminin farkindadir.” goriisiine %66 tamamen katiliyorum, %32 katiliyorum seklinde

yanit vermislerdir.

146



Tablo 7.
Medya Okuryazarhig: Kisisel Ozellikler - 3

Medyanin yararli ve zararli yonlerinin bilincindedir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1
Katilmiyorum 1
Kararsizim 74 54
Katiliyorum 593 43,0
Kesinlikle Katiliyorum 709 51,4
Total 1379 100,0
Medyanin izleyicilerin diisiincelerini ve davramslarini etkilediginin farkindadir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1
Katilmiyorum 2 1
Kararsizim 63 4.6
Katiliyorum 641 46,5
Kesinlikle Katiliyorum 672 48,7
Total 1379 100,0
Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandigi ikna tekniklerinin (abarti,

korku vb.) farkindadir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 8 ,6
Katilmiyorum 56 4.1
Kararsizim 36 2,6
Katiliyorum 553 40,1
Kesinlikle Katiliyorum 726 52,6
Total 1379 100,0
Medyadaki siddet 6gelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibidir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1
Katilmiyorum 2 1
Kararsizim 49 3,6
Katiliyorum 586 42,5
Kesinlikle Katiliyorum 741 53,7
Total 1379 100,0
N.[e(%yada}ki :u'iketime Ozendirici O6gelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda N %
bilgi sahibidir.

Kesinlikle Katilmiyorum 46 3,3
Katilmiyorum 7 )
Kararsizim 105 7,6
Katiliyorum 392 28,4
Kesinlikle Katilryorum 829 60,1
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarligir dersinde &gretmenlerin “Medyanin yararli ve zararh
yonlerinin bilincindedir.” gorlisiine %51 tamamen katiliyorum, %43 katiliyorum, %S5

kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde O6gretmenlerin  “Medyanin izleyicilerin
diistincelerini ve davraniglarini etkilediginin farkindadir.” gorlisine %49 tamamen

katiltyorum, %47 katiliyorum, %5 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarlifi dersinde 6gretmenlerin “Medyanin izleyiciyi etkilemek
amactyla kullandig1 ikna tekniklerinin farkindadir.” goriisiine %53 tamamen katiliyorum,

%40 katiliyorum, %3 kararsizim, %41 katilmiyorum seklinde yanit vermiglerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki siddet 6gelerinin
izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibidir.” goriisiine %53 tamamen katiliyorum,

%43 katiliyorum, %#4 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki tiiketime 6zendirici
Ogelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibidir.” goriisiine %60 tamamen
katiliyorum, %28 katiliyorum, %8 kararsizim ve %3 kesinlikle katilmiyorum seklinde

yanit vermislerdir.
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Tablo 8.
Medya Okuryazarhig: Kisisel Ozellikler - 4

Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibidir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 132 9,6
Katilmiyorum 59 43
Kararsizim 123 8,9
Katiliyorum 391 28,4
Kesinlikle Katiliyorum 674 48,9
Total 1379 100,0
Yalnizca kendi bakis acisina uygun olan gazete ve dergileri takip eder. N % Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 63 4.6
Katiliyorum 686 49,7
Kesinlikle Katiliyorum 627 455
Total 1379 100,0
Cocuk haklarina saygili bir medya anlayisinin nasil gelistirilmesi gerektigi

. N %
konusunda bilgi sahibidir.
Kesinlikle Katilmiyorum 16 1,2
Katilmiyorum 7 5
Kararsizim 215 15,6
Katiliyorum 490 35,5
Kesinlikle Katiliyorum 651 47,2
Total 1379 100,0
Cocuk haklarina saygili bir medya anlayiginin gelistirilmesi konusunda o
cevresindekileri bilgilendirir. N 0
Kesinlikle Katilmiyorum 130 9,4
Katilmiyorum 135 9,8
Kararsizim 35 2,5
Katiltyorum 335 24,3
Kesinlikle Katiliyorum 744 54,0
Total 1379 100,0
Medyanin izleyici lizerinde etkisi olmadigina inanir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 3 2
Katilmiyorum 62 45
Kararsizim 90 6,5
Katiltyorum 616 4477
Kesinlikle Katiliyorum 608 44,1
Total 1379 100,0
Medya okuryazarhigiyla ilgili giincel gelismeleri takip eder. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1
Katilmiyorum 21 15
Kararsizim 155 11,2
Katiltyorum 565 41,0
Kesinlikle Katiliyorum 637 46,2
Total 1379 100,0
Medyada sunulan bilginin kaynagini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1
Katilmiyorum 24 1,7
Kararsizim 74 54
Katiltyorum 835 60,6
Kesinlikle Katiliyorum 445 32,3
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarligr dersinde dgretmenlerin “Medyadaki uygunsuz igerigin
izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibidir.” goriisiine %49 tamamen katiliryorum,
%28 katiliyorum, %9 kararsizim, %4’ katilmiyorum ve %10 kesinlikle katilmiyorum

seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Yalnizca kendi bakis acisina
uygun olan gazete ve dergileri takip eder.” goriisiine %46 tamamen katiliyorum, %50

katiliyorum, %5 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Cocuk haklarma saygili bir
medya anlayisinin nasil gelistirilmesi gerektigi konusunda bilgi sahibidir.” goriisiine %47

tamamen katiliyorum, %36 katiliyorum, %16 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Cocuk haklarina saygili bir
medya anlayisinin gelistirilmesi konusunda ¢evresindekileri bilgilendirir.” goriisiine %54
tamamen katiliyorum, %24 katiliyorum, %3 kararsizim, %10 katilmiyorum ve %9

kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyanin izleyici ilizerinde
etkisi olmadigina inanir.” goriisiine %44 tamamen katiliyorum, %45 katiliyorum, %7

kararsizim, %S5 katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medya okuryazarlhigiyla ilgili
giincel gelismeleri takip eder.” goriisiine %46 tamamen katiliyorum, %41 katiliyorum,

%11 kararsizim, %2 katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde ogretmenlerin “Medyada sunulan bilginin
kaynagini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirir.” goriisiine %32 tamamen katiliyorum,

%61 katiliyorum, %5 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

4.3. Katihmcilarin Medya OKkuryazarh@ Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken

Mesleki Yeterlikler Boyutu Ile Tlgili Sorulara Verdikleri Cevaplarin incelenmesi

Katilimeilarin medya okuryazarhigi dersi O6gretmeninde bulunmasi gereken mesleki
yeterlikler boyutu ile ilgili sorulara verdikleri cevaplar bu boliimde sunulmustur. Buna

gore;

150



Tablo 9.
Medya Okuryazarlig: Mesleki Ozellikler - 1

Farkli bakis acilarina gore hazirlanan giinliik gazeteleri okur. n %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 1
Katilmiyorum 12 9
Kararsizim 109 7,9
Katiliyorum 696 50,5
Kesinlikle Katiliyorum 561 40,7
Total 1379 100,0
Farkli bakis agilarmi yansitan televizyon kanallarmi takip eder. n %
Kesinlikle Katilmiyorum 9 v
Katilmiyorum 16 1,2
Kararsizim 226 16,4
Katiliyorum 627 455
Kesinlikle Katiliyorum 501 36,3
Total 1379 100,0
Medyada fark ettii sorunlara (uygunsuz igerik vb.) karsi ilgili kurum ve 0 %
kuruluglara (RTUK, Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu vb.) bagvurur.

Kesinlikle Katilmiyorum 65 4,7
Katilmiyorum 22 1,6
Kararsizim 180 13,1
Katiliyorum 606 43,9
Kesinlikle Katiliyorum 506 36,7
Total 1379 100,0
Medyadaki hatali dil kullanimlarinin diizeltilmesi amactyla RTUK, TRT gibi N %
ilgili kurumlarla iletisime geger.

Kesinlikle Katilmiyorum 1024 74,3
Katilmiyorum 304 22,0
Kararsizim 22 1,6
Katiliyorum 16 1,2
Kesinlikle Katiliyorum 13 9
Total 1379 100,0
Medyada sunulan bilgileri sorgulamadan kabul eder. n %
Kesinlikle Katilmiyorum 3 ,2
Katilmiyorum 11 8
Kararsizim 117 8,5
Katiliyorum 683 49,5
Kesinlikle Katiliyorum 565 41,0
Total 1379 100,0
Medyanin dogru kullanimi konusunda O6grenci velileriyle ve diger brans n %
ogretmenleriyle isbirligi yapar.

Katilmiyorum 15 1,1
Kararsizim 18 1,3
Katiliyorum 566 41,0
Kesinlikle Katiliyorum 780 56,6
Total 1379 100,0

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Farkli bakis agilarina gore

hazirlanan giinliik gazeteleri okur.” goriisiine %41 tamamen katiliyorum, %51 katiliyorum,

%38 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.
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Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Farkli bakis acilarini yansitan
televizyon kanallarimi takip eder.” goriisiine %36 tamamen katiliyorum, %46 katiliyorum,

%16 kararsizim ve %1 katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligir dersinde ogretmenlerin “Medyada fark ettigi sorunlara
kars1 ilgili kurum ve kuruluslara bagvurur.” goriisiine %37 tamamen katiliyorum, %44
katiliyorum, %13 kararsizim, %1 katilmiyorum ve %35 kesinlikle katilmiyorum seklinde

yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin  “Medyadaki hatali  dil
kullanimlarmin diizeltilmesi amaciyla RTUK, TRT gibi ilgili kurumlarla iletisime gecer.”

goriisiine, %22 katilmiyorum ve %74 kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Medyada sunulan bilgileri
sorgulamadan kabul eder.” goriisiine %41 tamamen katiliyorum, %50 katiliyorum, %9

kararsizim, %1 katilmiyorum ve %35 kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyanin dogru kullanimi
konusunda &grenci velileriyle ve diger brans 6gretmenleriyle isbirligi yapar.” goriisiine
%57tamamen katiliyorum, %41 katiliyorum v3 %1°1 karasizim ve katilmiyorum seklinde

yanit vermiglerdir.

152



Tablo 10.
Medya Okuryazarlig: Mesleki Ozellikler - 2

Sosyal medyanin (Facebook,Twitter vb.) kullanim ilkeleri ve sorumluluklart

konusunda dgrencilerini bilinglendirir. %
Katilmiyorum 9 N
Kararsizim 99 7,2
Katiliyorum 580 42,1
Kesinlikle Katiliyorum 691 50,1
Total 1379 100,0
Ogrencilerine, sosyal medyay1 dogru kullanmaya tesvik edecek etkinlikler yaptirir. n %
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 40 2,9
Katiliyorum 546 39,6
Kesinlikle Katiliyorum 792 57,4
Total 1379 100,0
Ogrencilerini, kitle iletisim araglarim dogru kullanmalar1 konusunda y&nlendirir. n :/{Oﬁz de
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 73 53
Katiliyorum 482 35,0
Kesinlikle Katiliyorum 823 59,7
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin internetteki giivenilir bilgi kaynaklarma erigsmelerini tegvik eder. n Oﬁ/foiiz de
Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 1 1
Kararsizim 74 5,4
Katiliyorum 560 40,6
Kesinlikle Katiliyorum 742 53,8
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin medyay1 6grenme ihtiyaglarma uygun olarak kullanmalarim tesvik %
eder. Yiizde
Kesinlikle Katilmiyorum 147 10,7
Katilmiyorum 203 14,7
Kararsizim 32 2,3
Katiliyorum 263 19,1
Kesinlikle Katiliyorum 734 53,2
Total 1379 100,0
Medyanin sadece eglence amaciyla kullanilmasi yoniinde etkinlikler yaptirir. n z)ﬁz de
Katilmiyorum 40 2,9
Kararsizim 16 1,2
Katiliyorum 612 44 4
Kesinlikle Katiliyorum 711 51,6
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarlifi dersinde o6gretmenlerin “Sosyal medyanin kullanim
ilkeleri ve sorumluluklari konusunda 6grencilerini bilinglendirir.” goriisiine %50 tamamen

katiliyorum, %42 katiliyorum, %7 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Sosyal medyanin kullanim
ilkeleri ve sorumluluklar1 konusunda 6grencilerini bilinglendirir.” goriisiine %50 tamamen

katiliyorum, %42 katiliyorum, %7 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Ogrencilerine, sosyal medyay1
dogru kullanmaya tesvik edecek etkinlikler yaptirir.” goriisiine %57 tamamen katiliyorum,

%40 katiliyorum, %3 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarhigi dersinde o6gretmenlerin “Ogrencilerini, kitle iletisim
araglarint1  dogru kullanmalar1 konusunda yonlendirir.” goriisiine %59 tamamen

katiliyorum, %35 katiliyorum, %5 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Ogrencilerinin internetteki
giivenilir bilgi kaynaklarina erismelerini tesvik eder.” goriisiine %54 tamamen katiliyorum,

%41 katiliyorum, %S5 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarhig dersinde 6gretmenlerin  “Ogrencilerinin - medyay1
O0grenme ihtiyaclarina uygun olarak kullanmalarini tesvik eder.” goriisiine %53 tamamen

katiliyorum, %41 katiliyorum, %35 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarlig1 dersinde 6gretmenlerin “Ogrencilerinin Medyanin sadece
eglence amaciyla kullanilmasi yoniinde etkinlikler yaptirir.” gorlisiine %52 tamamen
katiliyorum, %44 katiliyorum, %1 kararsizim ve %3 katilmiyorum seklinde yanit

vermiglerdir.

154



Tablo 11.
Medya Okuryazarlig: Mesleki Ozellikler - 3

Medyadaki akill isaretler uygulamasinin 6nemi ve kullanim amaglar1 konusunda

Ogrencilerini bilgilendirir. n %
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 11 0,8
Katiliyorum 537 38,9
Kesinlikle Katiliyorum 830 60,2
Total 1379 100,0
Medyanin sadece zararli yonleri olmadigini, dogru kullanildiginda hayati o
kolaylastirict yonleri de oldugunu 6grencilerine fark ettirir. N &
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 142 10,3
Katiliyorum 573 41,6
Kesinlikle Katiliyorum 663 48,1
Total 1379 100,0
Ogrepci!erine televizyon karsl.smda ve.iqternetFe harcadiklar1 zamani kendi N %
kendilerine nasil kontrol edebileceklerini 6gretir.

Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 12 52
Katiliyorum 614 445
Kesinlikle Katiliyorum 692 50,2
Total 1379 100,0
Cocuk ha.klarm.a Sé.lygllll bir m@dya anlayisinin gelistirilmesi konusunda 6grencilerini N %

ve ¢evresindekileri bilgilendirir.

Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,1
Katilmiyorum 10 0,7
Kararsizim 151 10,9
Katiliyorum 724 52,5
Kesinlikle Katiliyorum 493 35,8
Total 1379 100,0
Medya okuryazarlig1 bilinci olusturmak i¢in gorev yaptig1 yerde so'syal etkinlikler %
(medya kampanyalari, afis ve slogan yarigmalari vb.) diizenlenmesine onciiliik eder.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,1
Katilmiyorum 10 0,7
Kararsizim 108 78
Katiliyorum 704 51,1
Kesinlikle Katiliyorum 555 40,2
Total 1379 100,0
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Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Medyadaki akilli isaretler
uygulamasinin 6nemi ve kullanim amaglar1 konusunda &grencilerini bilgilendirir.”

goriigiine %60 tamamen katiliyorum, %39 katiliyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyanin sadece zararl yonleri
olmadigini, dogru kullanildiginda hayati kolaylastirict yonleri de oldugunu 6grencilerine
fark ettirir.” goriisiine %48 tamamen katiliyorum, %42 katiliyorum, %10’u kararsizim

seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin  “Ogrencilerine televizyon
karsisinda ve internette harcadiklar1 zamani kendi kendilerine nasil kontrol edebileceklerini
Ogretir” goriistine %50 tamamen katiliyorum, %45 katiliyorum, %5°1 kararsizim seklinde

yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Cocuk haklarina saygili bir
medya anlayisinin gelistirilmesi konusunda 6grencilerini ve ¢evresindekileri bilgilendirir.”
goriisiine %36 tamamen katiliyorum, %53 katiliyorum, %11°1 kararsizim seklinde yanit

vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligr dersinde 6gretmenlerin “Medya okuryazarligi bilinci
olusturmak igin gorev yaptigi yerde sosyal etkinlikler (medya kampanyalari, afis ve slogan
yarigmalar1 vb.) diizenlenmesine onciiliik eder.” goriisiine %40 tamamen katiliyorum, %51

katiliyorum, %81 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.
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Tablo 12.
Medya Okuryazarlig: Mesleki Ozellikler - 4

Ogrencilerinin medya iletilerini elestirel bakis agistyla incelemelerini saglar. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 376 27,3
Katilmiyorum 439 31,8
Kararsizim 375 27,2
Katiliyorum 165 12,0
Kesinlikle Katiliyorum 24 1,7
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin televizyon izleme siirelerini sadece ailelerinin belirleyebilecegini N %
ifade eder.

Katilmiyorum 26 1,9
Kararsizim 18 1,3
Katiliyorum 573 41,6
Kesinlikle Katiliyorum 762 55,3
Total 1379 100,0
Medyadaki siddet 6gelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 6grencilerini N %
bilgilendirir.

Katilmiyorum 55 4.0
Kararsizim 25 1,8
Katiliyorum 615 44.6
Kesinlikle Katiliyorum 684 49,6
Total 1379 100,0
Medyadaki tiiketime 6zendirici dgelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda N %
ogrencilerini bilgilendirir.

Kesinlikle Katilmiyorum 7 0,5
Katilmiyorum 61 4.4
Kararsizim 72 52
Katiliyorum 519 37,6
Kesinlikle Katiliyorum 720 52,2
Total 1379 100,0
Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 6grencilerini N %
bilgilendirir.

Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,1
Katilmiyorum 54 3,9
Kararsizim 12 52
Katiliyorum 570 41,3
Kesinlikle Katiliyorum 682 49,5
Total 1379 100,0
Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandig: ikna tekniklerini (abarti, korku, N %
yineleme vb.) 6grencilerine fark ettirir.

Kesinlikle Katilmiyorum 20 1,5
Katilmiyorum 34 2,5
Kararsizim 238 17,3
Katiliyorum 621 45,0
Kesinlikle Katiliyorum 466 33,8
Total 1379 100,0
Reklamlarda iiriin satiglarinin arttirilmast amaciyla kullanilan yontemleri N %
Ogrencileriyle birlikte ¢ozlimler.

Kesinlikle Katilmiyorum 7 0,5
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 217 15,7
Katiliyorum 577 41,8
Kesinlikle Katiliyorum 577 41,8
Total 1379 100,0
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Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Ogrencilerinin medya iletilerini
elestirel bakis acistyla incelemelerini saglar.” goriisline %27’si kesinlikle katilmiyorum, %
32’s1 katilmiyorum, %27’si kararsizim, %12’si katiliyorum ve tamamen katiliyorum, %1

katiliyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde ogretmenlerin “Ogrencilerinin televizyon
izleme siirelerini sadece ailelerinin belirleyebilecegini ifade eder.” goriisiine %55 tamamen

katiliyorum, %42 katiliyorum, %2’si katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde Ogretmenlerin “Medyadaki siddet 6gelerinin
izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 6grencilerini bilgilendirir.” goriisiine %50 tamamen

katiliyorum, %45 katiliyorum, %4 katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki tiiketime 6zendirici
ogelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda &grencilerini bilgilendirir.” goriisiine %52
tamamen katiliyorum, %38 katiliyorum, %5°i kararsizim ve %4 katilmiyorum seklinde

yanit vermiglerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki uygunsuz igerigin
izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 6grencilerini bilgilendirir.” goriisiine %50 tamamen
katiliyorum, %41 katiliyorum, %5’i kararsizim ve %4 katilmiyorum seklinde yanit

vermiglerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Medyanin izleyiciyi etkilemek
amaciyla kullandig:1 ikna tekniklerini (abarti, korku, yineleme vb.) 6grencilerine fark
ettirir.” goriisiine %34tamamen katiliyorum, %45 katiliyorum, %17 kararsizim, %3

katilmiyorum ve %2’si kesinlikle katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Reklamlarda {iriin satiglarinin
arttirtlmas1 amaciyla kullanilan yontemleri Ogrencileriyle birlikte ¢oziimler.” goriisiine
%42 tamamen katiliyorum, %42 katiliyorum, %16 kararsizim, %3 katilmiyorum seklinde

yanit vermislerdir.
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Tablo 13.
Medya Okuryazarligi Mesleki Ozellikler - 5

Bir haberin degisik gazete ve televizyon kanallarindaki farkli sunumlarinin

nedenlerini 6grencileriyle birlikte tartigir. N %
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 98 7,1
Katiliyorum 683 49,5
Kesinlikle Katiliyorum 597 43,3
Total 1379 100,0
Medyadaki gergek ve kurgu ayrimini konusunda dgrencilerini bilinglendirir. N %
Kararsizim 32 2,3
Katiliyorum 728 52,8
Kesinlikle Katiliyorum 619 449
Total 1379 100,0
Medya metinlerini etik agidan 6grencileriyle tartigir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,1
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 56 4,1
Katiliyorum 532 38,6
Kesinlikle Katiliyorum 789 57,2
Total 1379 100,0
Sinif icinde medyayla ilgili 6rnek ola.yla.rl ¢ozlimleyerek “Siz olsaydiniz ne N %
yapardiniz?” sorusu etrafinda 6grencilerin katilimlarini saglar.

Kesinlikle Katilmiyorum 11 0,8
Katilmiyorum 16 1,2
Kararsizim 134 9,7
Katiliyorum 584 42,3
Kesinlikle Katiliyorum 634 46,0
Total 1379 100,0
Ogrenciler iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olan medya iletilerini derslerde 0
ornek olarak kullanir. N &
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 40 29
Katiliyorum 644 46,7
Kesinlikle Katiliyorum 694 50,3
Total 1379 100,0
Ders igi etkinlikle?rde ogrencilerin diizeyine uygun, medyayla ilgili giincel N %
orneklere yer verir.

Kesinlikle Katilmiyorum 36 2,6
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 43 3,1
Katiliyorum 629 45,6
Kesinlikle Katiliyorum 670 48,6
Total 1379 100,0

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Bir haberin degisik gazete ve

televizyon kanallarindaki farkli sunumlarinin nedenlerini 6grencileriyle birlikte tartisir.”
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goriisiine %43 tamamen katiliyorum, %50 katiliyorum, %7 kararsizim seklinde yanit

vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki gercek ve kurgu
ayrimin1 konusunda 6grencilerini bilinglendirir.” goriisiine %44 tamamen katiliyorum,

%0353 katiliyorum, %2 kararsizim seklinde yanit vermisglerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligr dersinde 6gretmenlerin “Medya metinlerini etik agidan
Ogrencileriyle tartisir.” goriisiine %57 tamamen katiliyorum, %39 katiliyorum, %4

kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Sinif i¢cinde medyayla ilgili
ornek olaylar1 ¢ozlimleyerek “Siz olsaydiniz ne yapardiniz?” goriisiine %46 tamamen

katiliyorum, %43 katiliyorum, %10 kararsizim seklinde yanit vermiglerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde égretmenlerin “Ogrenciler iizerinde olumlu ve
olumsuz etkileri olan medya iletilerini derslerde 6rnek olarak kullanir.” goriisiine %50

tamamen katilryorum, %47 katiliyorum, %3 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde oOgretmenlerin  “Ders i¢i etkinliklerde
ogrencilerin diizeyine uygun, medyayla ilgili giincel orneklere yer verir.” goriisiine %49
tamamen katiliyorum, %46 katiliyorum, %3 kararsizim ve %3 kesinlikle katilmiyorum

seklinde yanit vermislerdir.
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Tablo 14.
Medya Okur Yazarligi Mesleki Ozellikler - 6

Medyadaki dogru ve hatali dil kullanimlar1 konusunda 6grencilerinin duyarl

olmalarini saglar. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 3 0,2
Katilmiyorum 5 0,4
Kararsizim 88 6,4
Katiliyorum 736 53,4
Kesinlikle Katiliyorum 547 39,7
Total 1379 100,0
Medyadaki dogru ve hatali iletisim drneklerini sinifta 6grencileriyle birlikte tartigir. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 186 13,5
Katilmiyorum 146 10,6
Kararsizim 72 5,2
Katiliyorum 506 36,7
Kesinlikle Katiliyorum 469 34,0
Total 1379 100,0
Derslerde sadece ders kitabinda yer alan etkinlikleri kullanir. N %
Katilmiyorum 19 1,4
Kararsizim 138 10,0
Katiliyorum 785 56,9
Kesinlikle Katiliyorum 437 31,7
Total 1379 100,0
Hem medyay elestirmeye hem de medya metinleri olusturmaya yonelik etkinlikler N %
yaptirir.

Katilmiyorum 69 5,0
Kararsizim 196 14,2
Katiliyorum 728 52,8
Kesinlikle Katiliyorum 386 28,0
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin giincel olaylarla ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik eder. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,1
Katilmiyorum 8 0,6
Kararsizim 143 10,4
Katiliyorum 809 58,7
Kesinlikle Katilryorum 418 30,3
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin drnek bir reklam metni olusturmalarim tesvik eder. N %
Katilmiyorum 54 3,9
Kararsizim 111 8,0
Katiltyorum 704 51,1
Kesinlikle Katiliyorum 510 37,0
Total 1379 100,0

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki dogru ve hatali dil

kullanimlar1 konusunda 6grencilerinin duyarli olmalarini saglar.” goriisiine %50 tamamen

katiliyorum, %47 katiliyorum, %3 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.
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Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Medyadaki dogru ve hatali
iletisim Orneklerini sinifta Ogrencileriyle birlikte tartisir.” goriisiine %34 tamamen
katiliyorum, %37 katiliyorum, %8 kararsizim, %11 katilmiyorum, %214 Kkesinlikle

katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Derslerde sadece ders kitabinda
yer alan etkinlikleri kullanir.” goriisline %32 tamamen katiltyorum, %57 katiliyorum, %10

kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Hem medyay1 elestirmeye hem
de medya metinleri olusturmaya yonelik etkinlikler yaptirir.” goriisiine %28 tamamen
katiliyorum, %53 katiliyorum, %14 kararsizim ve %5 katilmiyorum seklinde yanit

vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde dgretmenlerin “Ogrencilerinin giincel olaylarla
ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik eder.” goriisiine %30 tamamen katiliyorum, %59

katiltyorum, %10 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Ogrencilerinin giincel olaylarla
ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik eder.” goriisiine %30 tamamen katiliyorum, %59

katiltyorum, %10 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Ogrencilerinin 6rnek bir reklam
metni olusturmalarini tesvik eder.” goriisiine %37 tamamen katiliyorum, %51 katiliyorum,

%38 kararsizim ve %4 katilmiyorum seklinde yanit vermislerdir.
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Tablo 15.
Medya Okur Yazarlig: Mesleki Ozellikler - 7

Ogrencilerinin basili veya online okul gazetesi ¢ikarmalarina dnciiliik eder. N %
Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 117 8,5
Katiliyorum 581 42,1
Kesinlikle Katiliyorum 680 49,3
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin medya metinleri olustururken Tiirkge yazim kurallarina uymalarin N %
saglar.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 0,1
Katilmiyorum 39 2,8
Kararsizim 120 8,7
Katiliyorum 483 35,0
Kesinlikle Katiliyorum 735 53,3
Total 1379 100,0
Ogrencilerinin medya metinleri olustururken yabanci kelimelerin yerine Tiirkce 0
karsiliklarini kullanmalarini tesvik eder. N %
Kesinlikle Katilmiyorum 1 0,1
Kararsizim 23 1,7
Katiliyorum 575 41,7
Kesinlikle Katiliyorum 780 56,6
Total 1379 100,0
Fikirlerini 6zgiir bir bicimde ifade edebilmeleri konusunda dgrencilerini tesvik N %
eder.

Kesinlikle Katilmiyorum 2 1
Katilmiyorum 11 ,8
Kararsizim 264 19,1
Katiliyorum 660 47,9
Kesinlikle Katiliyorum 442 32,1
Total 1379 100,0
Medya okuryazarligi konularim Tiirkce dersi etkinlikleriyle iligkilendirir. N %
Katilmiyorum 13 9
Kararsizim 213 15,4
Katiliyorum 625 45,3
Kesinlikle Katiliyorum 528 38,3
Total 1379 100,0

Katilimeilar medya okuryazarhi@ dersinde 6gretmenlerin “Ogrencilerinin basili veya

online okul gazetesi ¢ikarmalarina onciiliik eder.” gorilisiine %49 tamamen katiliyorum,

%42 katiliyorum, %9 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarlign dersinde 6gretmenlerin “Ogrencilerinin medya metinleri

olustururken Tiirk¢e yazim kurallarina uymalarin1 saglar.” goriistine %49 tamamen

katiliyorum, %42 katiliyorum, %9 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.
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Katilimcilar medya okuryazarhig: dersinde dgretmenlerin “Ogrencilerinin medya metinleri
olustururken yabanci kelimelerin yerine Tiirkge karsiliklarini kullanmalarini tesvik eder.”
goriisiine %57 tamamen katiliyorum, %42 katiliyorum, %2 kararsizim seklinde yanit

vermislerdir.

Katilimeilar medya okuryazarligi dersinde 6gretmenlerin “Fikirlerini 6zgilir bir bicimde
ifade edebilmeleri konusunda &grencilerini tesvik eder.” goriisiine %32 tamamen

katiliyorum, %48 katiliyorum, %19 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

Katilimcilar medya okuryazarligl dersinde 6gretmenlerin “Medya okuryazarligi konularini
Tiirkge dersi etkinlikleriyle iliskilendirir.” goriisiine %38 tamamen katiliyorum, %45

katiltyorum, %15 kararsizim seklinde yanit vermislerdir.

4.4. Olg¢ek Boyutlarina Dair Bulgular

Calismada kullanilan Olcege ait giivenilirlik ve gegerlilik analizlerine ait sonuglar ve

caligmada kullanilan 6l¢ek boyutlarina dair bulgular bu béliimde sunulmustur. Buna gore;

Katilimcilarin  yas ve mesleki deneyimlerine dair oOlgiim degerleri Tablo 16’da

sunulmustur.

Tablo 16.

Katilimeilarin Olgiim Degerleri

Olciim N X S.S Minimum Maximum
Yas 1379 35,13 7,53 18 62
Yil 1367 10,11 7,02 1 40

Katilimeilarin  ortalama yaglarimin 35,1347,53 oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin

ortalama mesleki deneyimlerinin 10,11+ 7,02 oldugu goriilmiistiir.

Calismada pilot uygulama yapilmistir. Ogretmenlerin medya okuryazarlik diizeyi algilari
ile ilgili ifadeleri igeren Olcekler 223 kisi iizerinde uygulanmistir. Giivenilirlik analizleri
sonucunda Olcegin giivenilirlik diizeyinin 0,97 oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda

caligmadan ifade ¢ikarilmasina gerek duyulmamaistir.

Anket ¢alismasinda medya okuryazarlilig: ile ilgili 63 adet ifadenin giivenilirliginin test

edilmesi amaci ile Co. Alpha analizi uygulanmistir. Analiz sonuncunda Co. Alpha
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katsayist 0,95 olarak tespit edilmistir. Elde edilen katsayr ol¢egin olduke¢a giivenilir
oldugunu gostermektedir. Bunun sonucu olarak ¢aligmadan herhangi bir soru ¢ikarmaya
gerek olmadig1 goriilmektedir. Gilivenilirlik analizinin ardindan yap1 gegerliliginin test

edilmesi amaci ile 63 ifadenin bulundugu 6lgege faktor analizi uygulamasi yapilmistir.

Faktor analizi sonucunda 2 adet alt boyut tespit edilmistir. Bu boyutlar Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu ve
Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu
olarak adlandirilmistir. Faktor analizinde hesaplanan KMO o6rneklem yeterlilik katsayisi
0,88 olarak tespit edilmistir. Bu katsay1 yapilan 1379 adet anketin faktdr yapisini orta
koymak icin yeterli sayida oldugunun gostergesidir (Yeterli olmasi icin KMO>0,70).
Ayrica faktdr yapilarinin anlamlhili@inin test edildigi Bartlet testi sonucuna gore
(p=0,01,p<0,05) elde edilen boyutlar yapisal olarak anlamlidir. Buna gére medya
okuryazarlig1 dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken kisisel yeterlikler boyutu Tablo 17°de

sunulmustur.
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Tablo 17.
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu

Faktor Aciklanan

Ifadeler Yiikii varyans I¢ tutarlilik
Farkl1 goriislere saygilidir. ,613
Medya okuryazarligryla ilgili konferans, seminer vb. 426
etkinliklere katilmaya isteklidir. '
Dogru ve etkili iletisim tekniklerini (ikna, empati vb.) bilir. 421
Medyanin etik ilkeleri hakkinda bilgi sahibidir ,405
Kendi diigiincesinin diger diistincelerden iistlin oldugu 475
goriisiindedir. '
Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkelerini
e ,590
ve sorumluluklarini bilir.
Internetteki giivenilir bilgi kaynaklarim (gov., edu. vb.) bilir. ,575
Medyadaki dogru ve hatali dil kullanimina kars1 duyarlidir. ,559
Medyadaki akilli isaretler uygulamasinin 6neminin ve
oy . ,602
kullanim amaglarinin bilincindedir.
Medyadaki ger¢ek ve kurgu ayriminin farkindadir. ,501
Medyanin yararli ve zararl yonlerinin bilincindedir. ,628
Medyanin izleyicilerin diigiincelerini ve davraniglarini 462
etkilediginin farkindadir. '
Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandig1 ikna 652
tekniklerinin (abarti, korku vb.) farkindadir. '
Medyadaki siddet 6gelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi
o . ,641
konusunda bilgi sahibidir.
Medyadaki tiiketime 6zendirici dgelerin izleyiciyi nasil 665 33% 0.88
etkiledigi konusunda bilgi sahibidir. '
Medyadaki uygunsuz icerigin izleyiciyi nasil etkiledigi
A ,545
konusunda bilgi sahibidir.
Yalnizca kendi bakis agisina uygun olan gazete ve dergileri 628
takip eder. '
Cocuk haklarma saygili bir medya anlayisinin nasil 601
gelistirilmesi gerektigi konusunda bilgi sahibidir. '
Cocuk haklarna saygili bir medya anlayisinin gelistirilmesi
) o . ,583
konusunda ¢evresindekileri bilgilendirir.
Medyanin izleyici lizerinde etkisi olmadigina inanir. ,621
Medya okuryazarligiyla ilgili giincel gelismeleri takip eder. ,423
Medyada sunulan bilginin kaynagin1 elestirel bir bakis 481
acistyla degerlendirir. '
Farkli bakig agilarina gore hazirlanan giinliik gazeteleri okur. 580
Farkl1 bakis agilarini yansitan televizyon kanallarini takip 666

eder.

Medyada fark ettigi sorunlara (uygunsuz igerik vb.) kars1 ilgili
kurum ve kuruluslara (RTUK, Bilgi Teknolojileri ve Iletisim  ,615
Kurumu vb.) bagvurur.

Medyadaki hatal1 dil kullanimlarinin diizeltilmesi amacryla

RTUK, TRT gibi ilgili kurumlarla iletisime geger. 564
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Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler
Boyutundaki 27 adet ifadenin boyutu olusturdugu tespit edilmistir. Elde edilen boyutun
Aciklanan varyans ylizdesinin %33 oldugu tespit edilmistir. Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmas1 Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutunun i¢ tutarlilik diizeyinin ise
0,88 oldugu goriilmiistiir. Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Kisisel Yeterlikler Boyutu ortalama puaninin 4,38+0,39 oldugu goriilmiistiir.

Medya okuryazarligi dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken mesleki yeterlikler boyutu

Tablo 18’de sunulmustur.

Tablo 18.
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu

Faktor Agiklanan Ic

Ifadeler Yiikii varyans tutarhilik
Medyada sunulan bilgileri sorgulamadan kabul eder. ,617
Medyanin dogru kullanimi konusunda 6grenci velileriyle ve diger 753
brang 6gretmenleriyle igbirligi yapar. !
Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkeleri ve
o AT L ,611
sorumluluklar1 konusunda 6grencilerini bilinglendirir.
Ogrencilerine, sosyal medyay1 dogru kullanmaya tesvik edecek
L 757
etkinlikler yaptirir.
Ogrencilerini, kitle iletisim araglarin1 dogru kullanmalar1
. . ,753
konusunda yonlendirir.
Ogrencilerinin internetteki giivenilir bilgi kaynaklarina 695
erismelerini tesvik eder. '
Ogrencilerinin medyay1 grenme ihtiyaglarina uygun olarak
; ,505
kullanmalarini tesvik eder.
Medyanin sadece eglence amaciyla kullanilmasi yoniinde 719
etkinlikler yaptirir. '
Medyadaki akilli isaretler uygulamasinin 6nemi ve kullanim 680

amaglar1 konusunda &grencilerini bilgilendirir.

Medyanin sadece zararli yonleri olmadigini, dogru
kullanildiginda hayati kolaylastirici yonleri de oldugunu ,585 18% 0,92
ogrencilerine fark ettirir.

Ogrencilerine televizyon karsisinda ve internette harcadiklari

zamani kendi kendilerine nasil kontrol edebileceklerini 6gretir. ,567

Cocuk haklarina saygili bir medya anlayiginin gelistirilmesi

konusunda 6grencilerini ve ¢cevresindekileri bilgilendirir. ,649

Medya okuryazarlig1 bilinci olusturmak i¢in gérev yaptigt yerde
sosyal etkinlikler (medya kampanyalari, afis ve slogan ,684
yarigmalar1 vb.) diizenlenmesine onciiliik eder.

Ogrencilerinin medya iletilerini elestirel bakis agisiyla
incelemelerini saglar.

Ogrencilerinin televizyon izleme siirelerini sadece ailelerinin

belirleyebilecegini ifade cder. ,589
Medyadaki siddet 6gelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda 665
ogrencilerini bilgilendirir. !
Medyadaki tiiketime 6zendirici dgelerin izleyiciyi nasil etkiledigi

« P . ,666
konusunda 6grencilerini bilgilendirir.
Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi 700

konusunda 6grencilerini bilgilendirir.
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Tablo 18'in devam1

ifadeler

Faktor Aciklanan Ic
Yiikii varyans tutarlilik

Medyanin izleyiciyi etkilemek amactyla kullandig: ikna
tekniklerini (abarti, korku, yineleme vb.) 6grencilerine fark
ettirir.

,530

Reklamlarda {irtin satislarinin arttirilmasi amaciyla kullanilan
yontemleri 6grencileriyle birlikte ¢dziimler.

125

Bir haberin degisik gazete ve televizyon kanallarindaki farkli
sunumlarinin nedenlerini 6grencileriyle birlikte tartigir.

,681

Medyadaki ger¢ek ve kurgu ayrimini konusunda 6grencilerini
bilinglendirir.

,535

Medya metinlerini etik agidan dgrencileriyle tartisir.

,692

Sinif icinde medyayla ilgili 6rnek olaylar1 ¢oziimleyerek “Siz
olsaydiniz ne yapardiniz?” sorusu etrafinda 6grencilerin
katilimlarini saglar.

571

Ogrenciler iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olan medya
iletilerini derslerde 6rnek olarak kullanir.

,751

Ders i¢i etkinliklerde dgrencilerin diizeyine uygun, medyayla
ilgili giincel drneklere yer verir.

,433

Medyadaki dogru ve hatal dil kullanimlar1 konusunda
Ogrencilerinin duyarli olmalarini saglar.

,645

Medyadaki dogru ve hatali iletisim 6rneklerini sinifta
ogrencileriyle birlikte tartigir.

Derslerde sadece ders kitabinda yer alan etkinlikleri kullanir.

,564

Hem medyayi elestirmeye hem de medya metinleri olusturmaya
yonelik etkinlikler yaptirir.

,520

Ogrencilerinin giincel olaylarla ilgili bir haber metni yazmalarim
tesvik eder.

,705

Ogrencilerinin 6rnek bir reklam metni olusturmalarini tesvik
eder.

,676

Ogrencilerinin basili veya online okul gazetesi ¢ikarmalarina
onciiliik eder.

,683

Ogrencilerinin medya metinleri olustururken Tiirk¢e yazim
kurallarina uymalarini saglar.

,697

Ogrencilerinin medya metinleri olustururken yabanci kelimelerin
yerine Tiirk¢e karsiliklarini kullanmalarini tegvik eder.

,735

Fikirlerini 6zgiir bir bicimde ifade edebilmeleri konusunda
Ogrencilerini tegvik eder.

435

Medya okuryazarlig1 konularini Tiirk¢e dersi etkinlikleriyle
iligkilendirir.

445

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutundaki 36 adet ifadenin boyutu olusturdugu tespit edilmistir. Elde edilen boyutun
Aciklanan varyans yilizdesinin %33 oldugu tespit edilmistir. Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutunun i¢ tutarlilik diizeyinin

ise 0,92 oldugu goriilmiistir. Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi

Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu ortalama puaninin 4,27+0,40 oldugu goriilmiistiir.
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4.5. Katihmeilarin Demografik Ozellikleri Arasindaki Iliskilere Dair Bulgular

Katilimcilarin gorev yaptigir cografi bolgelerin medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli
olarak internet kullanma ve diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete,
dergi, televizyon vb.) yayinlar takip etme durumlari iizerinde etkisinin olup olmadiginin
incelenmesi amaci ile ki-kare analizi uygulamistir. Elde edilen sonuglar agagidaki tabloda

Ozet olarak verilmektedir.

Tablo 19.

Gorev Yeri ve Medyay: takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullaniyor musunuz?

Medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak

Gérev Yeri internet kullaniyor musunuz? 7 P
Evet Hayir
) n 195 21
Akdeniz
% 90,3% 9,7%
n 151 18
Ege
% 89,3% 10,7%
n 300 25
Marmara
% 92,3% 7,7%
) n 237 25
I¢ Anadolu 9,01 0,17
% 90,5% 9,5%
n 112 22
Dogu Anadolu
% 83,6% 16,4%
150 21
Giineydogu Anadolu
% 87,7% 12,3%
) n 93 9
Karadeniz
% 91,2% 8,8%

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin gérev yaptigi bolgelerin Medyay: takip etmek
amaciyla, diizenli olarak internet kullanima durumu {izerinde etkili olmadigi, farkli cografi
bolgelerde gorev yapan katilimcilarin benzer oranlarda Medyay: takip etmek amaciyla,

diizenli olarak internet kullandig1 ve kullanmadig1 goriilmiistiir (x=9,01,p>0,05).

Katilimcilarin gorev yaptigi cografi bolgelerin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli
olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yaymlar takip
etme durumlari iizerinde etkisinin olup olmadiginin incelenmesi amaci ile ki-kare analizi

uygulamistir. Elde edilen sonuclar asagidaki tabloda 6zet olarak verilmektedir.
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Tablo 20.
Gorev Yeri ve Takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayin var

mi?
Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya
. . elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.
Gorev Yeri yayin var ml(‘.g ’ g : ’ P
Evet Hayir
. n 170 46
Akdeniz % 78,7% 21,3%
Ege n 129 40
g % 76,3% 23,7%
Marmara n 266 59
% 81,8% 18,2%
. n 223 39
I¢ Anadolu % 85.1% 14.9% 33,33 0,01
- n 97 37
Dogu Anadolu % 72.4% 27.6%
.. - n 122 49
Giineydogu Anadolu % 71.3% 28.7%
deni n 62 40
Karadeniz % 60,8% 39,2%

Katilimcilarin gorev yaptigi cografi bolgelerin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli
olarak takip ettigi basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlari takip etme
durumlan tizerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Karadeniz, gliineydogu Anadolu ve dogu
Anadolu bdlgelerinde gorev yapan katilimcilarin Akdeniz, ege, Marmara ve i¢ Anadolu
bolgelerinde gorev yapan katilimcilara gore basili veya elektronik yayinlari daha diisiik

oranlarda takip ettigi goriilmiistiir(y?=3,33,p<0,05).

Katilimeilarin cinsiyetlerinin medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet
kullanma ve diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon
vb.) yayinlar takip etme durumlari {izerinde etkisinin olup olmadiginin incelenmesi amaci
ile ki-kare analizi uygulamistir. Elde edilen sonuglar asagidaki tabloda 6zet olarak

verilmektedir.
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Tablo 21.

Cinsiyet ve Medyayt takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullaniyor musunuz?

Medyay: takip etmek amactyla, diizenli

Cinsiyet olarak internet kullantyor musunuz? 1 p
Evet Hayir
n 610 58
Erkek % 91,3% 8,7%
3,38 0,07
Kadin n 628 83
% 88,3% 11,7%

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin cinsiyetlerinin Medyay1 takip etmek amaciyla,
diizenli olarak internet kullanima durumu {iizerinde etkili olmadigi, kadin ve erkek
katilimcilarin benzer oranlarda Medyay: takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet

kullandig1 ve kullanmadig1 gériilmiistiir (x*=3,38,p>0,05).

Katilimeilarin cinsiyetlerinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak takip
ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlar1 takip etme
durumlart iizerinde etkisinin olup olmadigmin incelenmesi amaci ile ki-kare analizi

uygulamistir. Elde edilen sonuglar agagidaki tabloda 6zet olarak verilmektedir.

Tablo 22.
Cinsiyet ve Takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) Yayin var
mi?
Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya
Cinsiyet elektronik (g{;alzete, dergi, televizyon vb.) 2 o
yayin var mi?
Evet Hayir
n 553 115
Erkek % 82,8% 17,2%
20,82 0,01
Kadin n 516 195
% 72,6% 27,4%

Katilimcilarin cinsiyetlerinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak takip ettigi
basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yaymlari takip etme durumlarn
izerinde etkili oldugu tespit edilmistir. Erkek katilimcilarin bayan katilimcilara gore basili
veya elektronik yaymlar1 daha yiiksek oranlarda takip ettigi goriilmiistiir (x*=20,82,
p<0,05).

Katilimeilarin yaglarimin medyay: takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanma
ve diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.)

yayinlar1 takip etme durumlari iizerinde etkisinin olup olmadiginin incelenmesi amaci ile
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ki-kare analizi uygulamigtir. Elde edilen sonuglar asagidaki tabloda Ozet olarak

verilmektedir.

Tablo 23.
Yas ve Medyay: Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor Musunuz?

Medyay1 takip etmek amactyla, diizenli olarak >

Yas internet kullantyor musunuz? P
Evet Hayir
n 386 42
30 yas ve alt1 % 90.2% 9.8%
n 592 54
31-40 yas % 91 6% 8,4% 8,76 0,01
41 yas ve Uzeri n 260 45
yas % 85,2% 14,8%

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin yaslarinin Medyayi takip etmek amaciyla, diizenli
olarak internet kullanima durumu iizerinde etkili oldugu, 40 yas ve altinda olan
katilimcilarin Medyayi takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanma oranlarinin

41 yas lizerinde olan katilimcilara goére daha yiliksek diizeyde oldugu goriilmiistiir

(x*=8,76,p<0,05).

Katilimeilarin cinsiyetlerinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak takip
ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlari takip etme
durumlart tizerinde etkisinin olup olmadiginin incelenmesi amaci ile Kki-kare analizi

uygulamistir. Elde edilen sonuglar agagidaki tabloda 6zet olarak verilmektedir.

Tablo 24.
Yas ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon Vb.) Yayin Var
m:?
Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya
elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.
Yas yayin var mfg ’ g : x P
Evet Hayir
n 319 109
30 yas ve alt1 % 74.5% 25.5%
n 508 138
31-40 yas % 78.6% 21 4% 3,19 0,20
41 . n 242 63
yag ve tizetl % 79,3% 20,7%

Katilimcilarin yaglarinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak takip ettigi

basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlar1 takip etme durumlar
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iizerinde etkili olmadig1 tespit edilmistir. Farkli yaslarda olan katilimcilarin basili veya

elektronik yayinlar1 benzer oranlarda takip ettigi goriilmiistiir (x>=3,19, p>0,05).

Katilimcilarin mesleki deneyimlerinin medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak
internet kullanma ve diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi,
televizyon vb.) yayinlart takip etme durumlar1 iizerinde etkisinin olup olmadiginin
incelenmesi amaci ile ki-kare analizi uygulamistir. Elde edilen sonuglar agsagidaki tabloda

Ozet olarak verilmektedir.

Tablo 25.
Mesleki Deneyim ve Medyay: Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor
musunuz?
Medyayi takip etmek amaciyla, diizenli ,
Mesleki Deneyim olarak internet kullantyor musunuz? P
Evet Hayir
n 384 42
L5yl % 90,1% 9,9%
n 372 35
6-10 yil b 01 4% 2 2,57 0,28
11 vil ve fizeri n 482 64
yrveuzetl % 88,3% 11,7%

Elde edilen sonuglara gore katilimcilarin mesleki deneyimlerinin Medyay1 takip etmek
amaciyla, diizenli olarak internet kullanima durumu iizerinde etkili olmadigi, farkli
diizeylerde mesleki deneyime sahip katilimcilarin benzer oranlarda Medyay: takip etmek

amaciyla, diizenli olarak internet kullandig1 ve kullanmadig1 goriilmiistiir (x?=2,57,p>0,05).

Katilimcilarin mesleki deneyimlerinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak
takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlar takip etme
durumlari iizerinde etkisinin olup olmadiginin incelenmesi amaci ile ki-kare analizi

uygulamistir. Elde edilen sonuglar agagidaki tabloda 6zet olarak verilmektedir.

173



Tablo 26.
Mesleki Deneyim ve Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon vb.)

Yayin Var mi?

Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya
elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) X? p

Mesleki deneyim yayin var mi?

Evet Hayir
1-5y1l 0 ! 2
y % 76,8% 23,2%
n 322 85
6-10 yil % 79.1% 20,9% 080 065
e et n 420 126
11 y1l ve tizeri % 76,9% 23,1%

Katilimcilarin mesleki deneyimlerinin diizenli olarak internet kullanma ve diizenli olarak
takip ettigi basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.) yayinlar1 takip etme
durumlart tizerinde etkili olmadigi tespit edilmistir. Farkli mesleki deneyimleri olan
katillmcilarin ~ basili  veya elektronik yayinlar1  benzer oranlarda takip ettigi

goriilmiistiir(X?=0,86, p>0,05).

4.6. Katimcilarin Demografik Ozellikleri Ile Medya Okuryazarhig Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel ve Mesleki Yeterlikler Arasindaki

Iliskilere Dair Bulgular

Katilimeilarin  cinsiyetlerinin  Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili olup olmadiginin
incelenmesi amaci ile t testi analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda

verilmektedir.

Tablo 27.

Cinsiyet ve Medya Okuryazarhig

Boyutlar Cinsiyet n X S.S. t p
Medya Okuryazarlig Erkek 668 4,38 0,41

Dersi Ogretmeninde

Bulunmasi Gereken Kadin 711 4,38 0,38 -0.37 0.71
Kisisel Yeterlikler Boyutu

Medya Okuryazarlig: Erkek 668 4,28 0,39

Dersi Ogretmeninde

Bulunmasi Gereken Kadin 711 4,26 0,40 0,89 0,38

Mesleki Yeterlikler
Boyutu
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Katilimcilarin cinsiyetlerinin  Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu tizerinde etkili olmadigi, kadin ve erkek 6gretmenlerin
Medya Okuryazarhg Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlik
diizeylerinin farksiz oldugu gortlmistiir (t=-0,37,p>0,05).

Katilimcilarin cinsiyetlerinin  Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Mesleki Yeterlikler tizerinde etkili olmadigi, kadin ve erkek 6gretmenlerin Medya
Okuryazarlign Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlik diizeylerinin

benzer oldugu gorilmistiir (t=0,89,p>0,05).

| Erkek Kadimn Erkek Kadm
Medya Okuryazarligi Dersi Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmast Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu

Sekil 3. Cinsiyet ve medya okuryazarligi

Katilimeilarin egitim diizeylerinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili olup olmadiginin
incelenmesi amaci ile t testi analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda

verilmektedir.

Tablo 28.

Egitim ve Medya Okuryazarlhigt

Ogrenim Durumunuz N X S.S. t p

Medya Okuryazarhigi Dersi  Lisans 1220 4,39 0,37

Ogretmeninde Bulunmas1 .

Gereken Kisisel Yeterlikler ¥ L<oK 159 4,30 0,51 2,69 0.01
Lisans

Boyutu

Medya Okuryazarligi Dersi  Lisans 1220 4,27 0,40

Ogretmeninde Bulunmas1 .

Gereken Mesleki Yeterlikler E;l;;zk 159 4,28 0,37 0,18 0,86

Boyutu
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Katilimcilarin egitim diizeylerinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Farkin lisans
mezunu olan dgretmenlerin Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmeninde Bulunmasi1 Gereken
Kisisel Yeterlik diizeylerinin lisansiistii egitime sahip katilimcilara gore daha yiiksek

diizeyde oldugu goriilmektedir (t=2,69,p<0,05).

Katilimeilarin egitim diizeylerinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Mesleki Yeterlikler tizerinde etkili olmadigi, lisans ve lisansiistii diizeyde egitime
sahip olan &gretmenlerin Medya Okuryazarlign Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken

Mesleki Yeterlik diizeylerinin benzer oldugu goriilmiistiir (t=-0,18,p>0,05).

| Lisans Yiiksek Lisans | Lisans Yiiksek Lisans
Medya Okuryazarligi Dersi Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu

Sekil 4. Egitim durumu ve medya okuryazarligi

Katilimcilarin  Medyayr takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanma
durumlarmin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Mesleki Yeterlikler Boyutu tizerinde etkili olup olmadiginin incelenmesi amaci ile t testi

analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda verilmektedir.
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Tablo 29.
Medyayr Takip Etmek Amaciyla, Diizenli Olarak Internet Kullaniyor musunuz? ve Medya

Okuryazarhgi
Medyay1 takip etmek
Boyutlar gmac1yla, diizenli olarak n X ss. t p
internet kullaniyor
musunuz?
Medya Okuryazarligi Evet 1238 4,38 0,39
Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken 0,03 0,97
Kisisel Yeterlikler Hayr 141 4,38 0,42
Boyutu
Medya Okuryazarligi Evet 1238 4,27 0,40
Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Hayir 141 4,26 0,38 0,28 0,78

Mesleki Yeterlikler
Boyutu

Katilimeilarin  Medyayr takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanma
durumlarinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu {izerinde etkili olmadigi, Medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak
internet kullanan 6gretmenlerin Medya Okuryazarhig Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlik diizeylerinin benzer seviyelerde oldugu goriilmiistiir (t=-

0,03,p>0,05).

Katilimeilarin  Medyayr takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullanma
durumlarmin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki
Yeterlikler lizerinde etkili olmadigi, Medyay: takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet
kullanan, kullanmayan oOgretmenlerin Medya Okuryazarhi§i Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlik diizeylerinin benzer oldugu goriilmiistiir

(t=0,28,p>0,05).
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| Evet Hayir | Evet Hay1r
Medya Okuryazarlig1 Dersi Medya Okuryazarhigi Dersi
Ogretmeninde Bulunmas: Ogretmeninde Bulunmast
Gereken Kisisel Yeterlikler Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu

Sekil 5. Medyay1 takip etmek amaciyla, diizenli olarak internet kullaniyor musunuz? ve

medya okuryazarligi

Katilimeilarin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Mesleki Yeterlikler Boyutu tizerinde etkili olup olmadiginin incelenmesi amaci ile t testi

analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda verilmektedir.
Tablo 30.

Diizenli Olarak Takip Ettiginiz Basili veya Elektronik (Gazete, Dergi, Televizyon vb.)
Yayin Var mi? ve Medya Okuryazarlig

Diizenli olarak takip ettiginiz basili
Boyutlar veya elektronik (gazete, dergi, n X S.S. t p
televizyon vb.) yaym var mi1?

Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretmeninde Evet 1069 4,38 0,39

Bulunmasi Gereken 0,23 0,82
Kisisel Yeterlikler Hayir 310 4,38 0,42

Boyutu

Medya Okuryazarligi
Dersi Ogretmeninde 1069 4,27 0,40
Bulunmasi Gereken Evet 0,29 0,77

Mesleki Yeterlikler Hayir 310 4,27 0,40
Boyutu

Katilimeilarin  Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik yaymlarn olup
olmamasi durumlarinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Kisisel Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili olmadigi, Diizenli olarak takip ettiginiz basil

veya elektronik yayinlar olan ve olmayan Ogretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi
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Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlik diizeylerinin benzer seviyelerde oldugu

goriilmiistiir ((=0,23,p>0,05).

Katilimcilarin  Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik yayinlarin olup
olmamas1 durumlarinin Medya Okuryazarlign Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Mesleki Yeterlikler tlizerinde etkili olmadigi, Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya
elektronik yayinlar1 takip eden ve etmeyen Ogretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlik diizeylerinin benzer oldugu

gorilmiistiir (t=0,29,p>0,05).

4,38 4,38
4,27 4,27
Evet Hayir Evet Hay1r
Medya Okuryazarlig1 Medya Okuryazarlig
Dersi Ogretmeninde Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Bulunmasi Gereken
Kisisel Yeterlikler Boyutu Mesleki Yeterlikler
Boyutu

Sekil 6. Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete, dergi, televizyon vb.)

yayin var mi? ve medya okuryazarligi

Katilimeilarin galistigi bdlgelerin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili olup olmadiginin incelenmesi amaci ile
varyans analizi uygulanmig olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda verilmektedir.

Farkli olan gruplarin tespit edilmesi amaci ile Sidak ikili kargilastirma testi uygulanmistir.

Tablo 31.

Bdélge ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler
Boyutu

Bolge n X S.S. F p Ikili Karsilastirma
Akdeniz (1) 216 423 0,43

Ege (2) 169 437 0,34

Marmara (3) 325 4,41 0,46

I¢ Anadolu (4) 262 4,42 0,35

Dogu Anadolu (5) 134 4,42 0,35 6,74 0,01 1<23,456.7
gl)meydogu Anadolu 171 4.43 0,35

Karadeniz (7) 102 4,39 0,33
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Katilimeilarin  gérev yaptiklar1 bélgelerin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu tizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Farkin
Akdeniz bolgesinde gdrev yapan 6gretmenlerin Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmeninde
Bulunmas1 Gereken Kisisel Yeterlik diizeylerinin diger cografi bolgelerde gorev yapan

ogretmenlere gore daha diistik diizeyde oldugu goriilmektedir. (F=6,74,p<0,05).
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Sekil 7. Bolge ve medya okuryazarligi dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken Kkisisel

yeterlikler boyutu

Katilimeilarin ¢alistigi bolgelerin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu {izerinde etkili olup olmadiginin incelenmesi amaci
ile varyans analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda verilmektedir.

Farkl1 olan gruplarin tespit edilmesi amaci ile Sidak ikili karsilastirma testi uygulanmaistir.

Tablo 32.

Bélge ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki
Yeterlikler Boyutu

Bolge n X S.S. F p ikili Karsilagtirma
Akdeniz (1) 216 4,29 0,35

Ege (2) 169 4,19 0,41

Marmara (3) 325 4,30 0,39

I¢c Anadolu (4) 262 4,28 0,41

Dogu Anadolu (5) 134 4,29 0,41 2,38 0,03 2,7<3

gl)meydogu Anadolu 171 4.29 0,41

Karadeniz (7) 102 4,19 0,41
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Katilimeilarin gérev yaptiklari bolgelerin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu tizerinde etkili oldugu goriilmiistiir. Ege
ve Karadeniz bolgesinde gorev yapan Ogretmenlerin Medya Okuryazarli§i Dersi
Ogretmeninde Bulunmas1 Gereken Mesleki Yeterlik diizeylerinin Marmara bdlgesinde

gorev yapan Ogretmenlere gore daha diisiik diizeyde oldugu goriilmektedir.
(F=2,38,p<0,05).
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Sekil 8. Bolge ve medya okuryazarligr dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken mesleki

yeterlikler boyutu

Katilimeilarin yaglarimin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Kisisel Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi
Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu {izerinde etkili olup olmadiginin incelenmesi amaci

ile varyans analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar asagidaki tabloda verilmektedir.

Tablo 33.
Yas ve Medya Okuryazariig

Boyutlar Yas n X S.S. F p
Medya Okuryazarligi Dersi 30 yas ve alti 428 4,40 0,36
Ogretmeninde ~ Bulunmasi  31-40 yas 646 4,38 0,38
. . 2,18 0,11
Gereken Kigisel Yeterlikler 41 .. 305 434 046
Boyutu yas ve lizeri , ,
Medya Okuryazarhgr Dersi 30 yas ve alti 428 4,29 0,41
41 yas ve lizeri 305 4,27 0,37

Boyutu
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Katilimeilarin yaglarinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Kisisel Yeterlikler Boyutu {izerinde etkili olmadigi, farkli yaslarda olan Ogretmenlerin
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlik
diizeylerinin benzer seviyelerde oldugu goriilmiistiir (F=2,18,p>0,05).

Katilimeilarin yasglarinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Mesleki Yeterlikler iizerinde etkili olmadigi, 30 yas alti, 31-40 ve 41 lizerinde yaslarda
olan 6gretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki

Yeterlik diizeylerinin benzer diizeylerde oldugu goriilmiistiir (F=0,46,p>0,05).

4.40
438
434
4.29
I 4,26 4,27

30yasvealts1  31-40 yas 41 yas ve 30yagvealtn  31-40yas 41 yas ve
iizeri iizeri

Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmeninde Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu

Sekil 9. Yas ve medya okuryazarlig

Katilimcilarin - mesleki  deneyimlerinin  Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili olup
olmadiginin incelenmesi amaci ile varyans analizi uygulanmis olup elde edilen sonuglar
asagidaki tabloda verilmektedir. Farkli gruplarin tespit edilmesi amact ile Sidak testi

uygulanmustir.
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Tablo 34.

Mesleki Deneyim ve Medya Okuryazarhig

Boyutlar Deneyim n X s.S. F P Tkili
Medya Okuryazarhg: Dersi -5yl 426 441 0.35

Ogretmenn.ld.e Bulunrpam 6-10 y1l 407 4,34 0,43 417 0,02 12
Gereken Kisisel Yeterlikler 1 1

Boyutu IV 4 4,39 0,39

iizeri
Medya Okuryazarligi Dersi 15yl 426 4,30 0,40
Ogretmeninde Bulunmas:  6-10 y1l 407 4,24 0,40
- 2,06 0,13 -

Gereken Mesleki 1 |

Yeterlikler Boyutu Y Ve 546 4,27 0,40

tizeri

Katilimeilarin - mesleki  deneyimlerinin  Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu iizerinde etkili oldugu, 1-5 yil arasinda
Mesleki deneyime sahip Ogretmenlerin Medya Okuryazarlign Dersi Ogretmeninde

Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlik diizeylerinin 6-10 y1l arasinda mesleki deneyime sahip

ogretmenlere gore daha yliksek diizeyde oldugu goriilmiistiir (F=4,17,p<0,05).

Katilimeilarin  mesleki deneyimlerinin Medya Okuryazarligt Dersi  Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler lizerinde etkili olmadigi, 1-5 yil, 6-10 yil ve 11 yil
iizerinde deneyime sahip olan 6gretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde

Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlik diizeylerinin benzer diizeylerde oldugu goériilmiistiir

(F=2,06,p>0,05).
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4,41
4,39
4,34
4,30
4,27
ﬁ I

1-5yil 6-10 y1l 11 yil ve tizeri 1-5yil 6-10 y1l 11 yil ve tizeri
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu

Sekil 10. Mesleki deneyim ve medya okuryazarligi

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmas: Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu
ile yas ve mesleki deneyim arasindaki iligkinin incelenmesi amaci ile yapilan korelasyon
analizi sonucunda elde edilen korelasyon kat sayilari (r) ve énem dereceleri (p) bir matris

seklinde asagidaki gibi sunulmustur.
Tablo 35.

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmenii?de Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler Boyutu
ile Yas ve Mesleki Deneyim Arasindaki Iliski

Medya Okuryazarlig1 Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi

Olgim Gereken Kisisel Yeterlikler yas yi
Boyutu
Medya Okuryazarligr Dersi r 1
Ogretmeninde  Bulunmasi
Gereken Kisisel Yeterlikler P
Boyutu n 1379
r -,058" 1
Yas p ,030
n 1379 1379
r -,034
Yil p ,207
n 1367 1367
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Ogretmenlerin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ile yaglari arasinda anlamli negatif yonle anlamli iliski oldugu
goriilmiistiir (r=-0,058,p<0,05). Ogretmenlerin yaslarinin artmast Medya Okuryazarlig
Dersi Ogretmeninde Bulunmas1 Gereken Kisisel Yeterlikler diizeylerinin azalmasina neden

oldugu goriilmektedir.

Ogretmenlerin Medya Okuryazarhg Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ile mesleki deneyimleri arasinda anlamli bir iliski olmadig1 gériilmiistiir
(r=-0,034,p>0,05)

Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi1 Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu
ile yas ve mesleki deneyimler arasindaki iligkinin incelenmesi amaci ile yapilan korelasyon
analizi sonucunda elde edilen korelasyon kat sayilari (r) ve 6nem dereceleri (p) bir matris

seklinde agagidaki gibi sunulmustur.

Tablo 36.
Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmas: Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu
ile Yas ve Mesleki Deneyimler Arasindaki Iliski

Medya Okuryazarligt Dersi
Ogretmeninde Bulunmasi

Olgiim Gereken Mesleki Yeterlikler yas yi
Boyutu
Medya  Okuryazarligt r 1
Dersi Ogretmeninde
Bulunmast Gereken P
Mesleki Yeterlikler
Boyutu n 1379
r -,030 1
Yas p ,265
n 1379 1379
r -,033 1
Yil p 222
n 1367 1367

Ogretmenlerin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmas: Gereken Mesleki
Yeterlikler Boyutu ile mesleki yaslari arasinda anlamli bir iligki olmadig1 gériilmistiir (r=-
0,030,p>0,05)
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Ogretmenlerin Medya Okuryazarhig Dersi Ogretmeninde Bulunmasi1 Gereken mesleki
Yeterlikler Boyutu ile mesleki deneyimleri arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmiistiir
(r=-0,033,p>0,05)

Ogretmenlerin yaslarmin ve deneyimlerinin Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler Boyutu {iizerinde etkili olmadigl tespit

edilmistir(p>0,05).

4.7. Medya Okuryazarhg Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel ve MeslekKi
Yeterliklerle Tlgili Boyutlarin Arasindaki iligkilere Dair Bulgular

Calismamizda medya okuryazarligi dersi ogretmeninde bulunmasi kisisel ve mesleki
yeterlik boyutlarinin belirlenmesine ek olarak test etmek istedigimiz temel hipotezlerden
biri de Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler
Boyutu ve Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Mesleki
Yeterlikler Boyutlarinin kendi arasindaki iliski olup olmadiginin arastirilmasidir. Yapilan
korelasyon analizi sonucunda elde edilen korelasyon kat sayilar1 (r) ve 6nem dereceleri (p)

bir matris seklinde asagidaki gibi sunulmustur.

Tablo 37.
Boyutlar Arasindaki Iliskilerin Belirlenmesi
Medya Okuryazarligi Dersi Medya Okuryazarligi Dersi
Bovutlar Ogretmeninde Bulunmasi Ogretmeninde Bulunmasi
y Gereken Kisisel Yeterlikler Gereken Mesleki Yeterlikler
Boyutu Boyutu
Medya Okuryazarhigi Dersi r 1
Ogretmeninde Bulunmas1 p
Gereken Kisisel Yeterlikler n 1379
Boyutu
Medya Okuryazarligi Dersi 762" 1
Ogretmeninde Bulunmasi p ,010
Gereken Mesleki 0 1379 1379

Yeterlikler Boyutu

Ogretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi1 Gereken Kisisel
Yeterlikler Boyutu ile Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken
Mesleki Yeterlikler Boyutu arasinda pozitif yonde anlamli iliski oldugu goriilmiistiir
(r=0,762,p<0,01). Iki boyut arasindaki iliskinin gii¢lii diizeyde oldugu goriilmektedir.
Ogretmenlerin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi Gereken Kisisel
Yeterlik diizeylerinin artmasinin Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmeninde Bulunmasi

Gereken Mesleki Yeterlikler tizerinde arttirici bir etkisinin oldugu sdylenebilir.
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BOLUM 5

SONUC VE TARTISMA

Bu arastirma, medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmast gereken kisisel ve
mesleki yeterlikleri belirlemek amaciyla gergeklestirilmistir. Bu bdliimde, aragtirmadan
elde edilen sonuglara, elde edilen bulgularin alanda yapilan diger arastirma bulgulariyla

karsilastirilmasina, tartisilmasina ve bu sonugclara iliskin dnerilere yer verilmistir.

5.1. Sonuglar

Arastirma analizlerinden elde edilen bulgulardan hareketle medya okuryazarligi dersi

ogretmeninde bulunmasi gereken kisisel 6zellikler sunlardir:
1. Farkl gortislere saygili olmalidir.

2. Medya okuryazarligiyla ilgili konferans, seminer vb. etkinliklere katilmaya istekli

olmalidir.
3. Dogru ve etkili iletisim tekniklerini (ikna, empati vb.) bilmelidir.
4. Medyanin etik ilkeleri hakkinda bilgi sahibi olmalidir.

5. Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkelerini ve sorumluluklarin

bilmelidir.
6. Internetteki giivenilir bilgi kaynaklarini (gov., edu. vb.) bilmelidir.
7. Medyadaki dogru ve hatali dil kullanimina kars1 duyarli olmalidir.

8. Medyadaki akilli isaretler uygulamasiin 6neminin ve kullanim amaglarin bilincinde

olmalidir.
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9. Medyadaki gergek ve kurgu ayriminin farkinda olmalidir.
10. Medyanin yararli ve zararl yonlerinin bilincinde olmalidir.
11. Medyanin izleyicilerin diisiincelerini ve davranislarini etkilediginin farkinda olmalidir.

12. Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandig1 ikna tekniklerinin (abarti, korku

vb.) farkinda olmalidir.
13. Medyadaki siddet dgelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi olmalidir.

14. Medyadaki tiiketime 6zendirici 6gelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi

sahibi olmalidir.

15. Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi

olmalidir.

16. Cocuk haklarina saygili bir medya anlayisinin nasil gelistirilmesi gerektigi konusunda

bilgi sahibi olmalidir.

17. Cocuk haklaria saygili bir medya anlayisinin gelistirilmesi konusunda ¢evresindekileri

bilgilendirmelidir.

18. Medya okuryazarligiyla ilgili glincel gelismeleri takip etmelidir.

19. Medyada sunulan bilginin kaynagini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirmelidir.
20. Farkl1 bakis acilarina gore hazirlanan glinliik gazeteleri okumalidir.

21. Farkli bakis acilarini yansitan televizyon kanallarini takip etmelidir.

22. Medyada fark ettigi sorunlara (uygunsuz igerik vb.) kars1 ilgili kurum ve kuruluslara

(RTUK, Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu vb.) basvurmalidr.

23. Medyadaki hatali dil kullanimlarinin diizeltilmesi amaciyla RTUK, TRT gibi ilgili

kurumlarla iletisime ge¢melidir.

Arastirma analizlerinden elde edilen bulgulardan hareketle medya okuryazarligi dersi

ogretmeninde bulunmasi gereken mesleki 6zellikler ise sunlardir:

1. Medyanin dogru kullanimi konusunda 6grenci velileriyle ve diger brans 6gretmenleriyle

isbirligi yapmalidir.

2. Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkeleri ve sorumluluklar1 konusunda

ogrencilerini bilin¢lendirmelidir.
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3. Ogrencilerine, sosyal medyay1 dogru kullanmaya tesvik edecek etkinlikler yaptirmalidir.
4. Ogrencilerini, kitle iletisim araclarin1 dogru kullanmalar1 konusunda yénlendirmelidir.
5. Ogrencilerinin internetteki giivenilir bilgi kaynaklarma erismelerini tesvik etmelidir.

6. Ogrencilerinin medyayr &grenme ihtiyaclarma uygun olarak kullanmalarmi tesvik

etmelidir.

7. Medyadaki akilli isaretler uygulamasinin 6énemi ve kullanim amaglar1 konusunda

ogrencilerini bilgilendirmelidir.

8. Medyanin sadece zararli yonleri olmadigini, dogru kullanildiginda hayati kolaylastirici

yonleri de oldugunu 6grencilerine fark ettirmelidir.

9. Oprencilerine televizyon karsisinda ve internette harcadiklar1 zamani kendi kendilerine

nasil kontrol edebileceklerini 6gretmelidir.

10. Cocuk haklarina saygili bir medya anlayiginin gelistirilmesi konusunda 6grencilerini ve

cevresindekileri bilgilendirmelidir.

11. Medya okuryazarlig1 bilinci olusturmak icin gorev yaptigi yerde sosyal etkinlikler

(medya kampanyalari, afis ve slogan yarigsmalari vb.) diizenlenmesine dnciiliik etmelidir.
12. Ogrencilerinin medya iletilerini elestirel bakis acisiyla incelemelerini saglamalidir.

13. Ogrencilerinin televizyon izleme siirelerini sadece ailelerinin belirleyebilecegini ifade

etmelidir.

14. Medyadaki siddet Ogelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda Ogrencilerini

bilgilendirmelidir.

15. Medyadaki tiiketime Ozendirici ogelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda

ogrencilerini bilgilendirmelidir.

16. Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda Ogrencilerini

bilgilendirmelidir.

17. Medyanm izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandig1 ikna tekniklerini (abarti, korku,

yineleme vb.) 6grencilerine fark ettirmelidir.

18. Reklamlarda iirlin satiglarinin arttirilmasi amaciyla kullanilan yontemleri 6grencileriyle

birlikte ¢oziimlemelidir.
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19. Bir haberin degisik gazete ve televizyon kanallarindaki farkli sunumlarinin nedenlerini

ogrencileriyle birlikte tartigmalidir.
20. Medyadaki gercek ve kurgu ayrimi konusunda 6grencilerini bilinglendirmelidir.
21. Medya metinlerini etik agidan 6grencileriyle tartismalidir.

22. Smf i¢inde medyayla ilgili 6rnek olaylar1 ¢oziimleyerek “Siz olsaydiniz ne

yapardiniz?” sorusu etrafinda 6grencilerin katilimlarini saglamalidir.

23. Ogrenciler iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olan medya iletilerini derslerde &rnek

olarak kullanmalidir.

24. Ders i¢i etkinliklerde 6grencilerin diizeyine uygun, medyayla ilgili giincel 6rneklere

yer vermelidir.

25. Medyadaki dogru ve hatali dil kullanimlar1 konusunda 6grencilerinin duyarli olmalarin

saglamalidir.

26. Medyadaki dogru ve hatali iletisim Orneklerini smifta Ogrencileriyle birlikte

tartismalidir.

27. Hem medyay1 elestirmeye hem de medya metinleri olusturmaya yonelik etkinlikler

yaptirmalidir.

28. Ogrencilerinin giincel olaylarla ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik etmelidir.
29. Ogrencilerinin 6rnek bir reklam metni olusturmalarini tesvik etmelidir.

30. Ogrencilerinin basil1 veya online okul gazetesi ¢ikarmalarina dnciiliik etmelidir.

31. Ogrencilerinin medya metinleri olustururken Tiirkge yazim kurallarna uymalarini

saglamalidir.

32. Ogrencilerinin medya metinleri olustururken yabanci kelimelerin yerine Tiirkce

karsiliklarini kullanmalarini tegvik etmelidir.

33. Fikirlerini ozgiir bir bi¢imde ifade edebilmeleri konusunda Ogrencilerini tesvik

etmelidir.
34. Medya okuryazarligi konularini Tiirkge dersi etkinlikleriyle iliskilendirmelidir.

Arastirma analizlerinden elde edilen bulgulardan hareketle medya okuryazarligi dersi

ogretmeninde bulunmasi gereken kisisel yeterlikler boyutu ve medya okuryazarligi dersi
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ogretmeninde bulunmasi gereken mesleki yeterlikler boyutlarinin kendi arasinda pozitif
yonde anlamli bir iligkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Buradan hareketle medya
okuryazarligi dersi Ogretmeninde bulunmasi gercken Kkisisel yeterlikler ile mesleki

yeterliklerin birbirini destekledigi sonucuna ulagilmistir.

5.2. Tartisma

Bu arastirmada, medya okuryazarlig1 dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken kisisel ve
mesleki yeterliklerin neler oldugu incelenmistir. Arastirmanin ¢ikis noktasini, gliniimiiz
diinyasinda medyanin kisisel ve toplumsal hayat1 yonlendirebilme giicii, medyanin insanlar
iizerindeki olumlu ve olumsuz etkileri, medyanin hayatimizi kaginilmaz bir bi¢cimde
kusatmasi (Avsar, 2014; Babacan, 2005; Bilici, 2014; Bostanci, 2007; Sahin, 2014) gibi
yadsinamaz gercekler olusturmaktadir. Burada sozii edilen durumlar, medyanin pasif
takipgileri olmak yerine aktif birer katilimcis1 olmay1 gerektirmektedir. Buradan hareketle
aragtirmamiz kapsaminda Oncelikle ilgili literatlir incelenerek konuya olabildigince farkl
bakis ac¢ilarinin asigir altinda yaklasilmaya calisilmigtir. Alanyazin taramasi ve onceki
aragtirmalarin analiz sonuglar1 nitelikli medya okuryazarligi dersi 0gretiminin, nitelikli
medya okuryazarligi 6gretmenleri yetistirmeyi gerektirdigini gostermektedir. Bu nedenle
ogretmen yetistirme siirecinde bir standart olusturabilmek adina medya okuryazarlig dersi
ogretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve mesleki yeterliklerin neler oldugu tespit
edilmeye calisilmistir. Bu dogrultuda 9'u iletisim ve 3'li Tiirk¢e branslarindan olmak iizere
12 uzmanla gorismeler yapilmigtir. Ek olarak medya okuryazarligi dersi okutmus/
okutmakta olan 4 tane de Tiirk¢e Ogretmeninin konuyla ilgili goriisleri alinmigtir.
Goriismeler, icerik analizi yontemiyle analiz edilerek goriismelerden ¢ikan ortak maddeler
bir havuzda toplanmistir. Delphi teknigine esasina gore elde edilen ortak maddeler icin
ikinci kez alan uzmanlarinin goriisiine bagvurulmustur. Bu asamada son sekli verilen 6lgek
maddeleri gecerlik- gilivenirlik testleri ig¢in pilot uygulamaya tabi tutulmustur. Adana
ilindeki 5 farkli okulda gdrev yapan toplam 223 Ggretmen iizerinde uygulanan pilot
uygulamada 0.97 giivenirlik diizeyine ulasilmistir. Pilot uygulamanin sonucunda
uzmanlarla gortisiilerek Milll Egitim Bakanligi'ndan gerekli izinler alinmistir. Bakanligin
yazili izniyle Tiirkiye'nin 7 farkli bolgesinde bulunan toplam 14 ildeki ortaokul
ogretmenlerine medya okuryazarligr 6gretmen yeterlikleri anketi uygulanmistir. Anketin

uygulandig1r okullar sunlardir: 1. Gaziantep: Miinire Kemal Kinoglu Ortaokulu, Aliye
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Omer Battal Battal Ortaokulu, Istiklal Ortaokulu, 80. Y1l Ortaokulu, Galip Deniz
Ortaokulu, Mete Uygun Ortaokulu. 2. Adana: Selahattin Eyyubi Ortaokulu, Buhara
Ortaokulu, Zeynep Erdogdu Ortaokulu, Niliifer Hatun Ortaokulu, Remzi Oguz Arnk
Ortaokulu, Haci Ozcan Sinag Ortaokulu. 3. Erzincan: Yaylabasi Ortaokulu, Terzibaba
Imam Hatip Ortaokulu, Binali Yildirnm Ortaokulu. 4. Malatya: Battal Gazi Ortaokulu,
Hiiseyin Gazi Ortaokulu, Karababa Ortaokulu. 5. Samsun: Mehmetg¢ik Ortaokulu, Kosarca
Cumbhuriyet Ortaokulu, Carsamba Kizilot Ortaokulu. 6. Amasya: Ulkii Ortaokulu. 7.
Giresun: Yavuz Selim Ortaokulu, Sebinkarahisar Imam Hatip Ortaokulu. 8. Ankara:
Cigiltepe Ortaokulu, 60 Y1l Ortaokulu, 30 Agustos Ortaokulu, Ata Ortaokulu, Abdullah
Tokur Ortaokulu, Battal Gazi Ortaokulu, Hiiseyin Giillii Ceylan Ortaokulu. 9. Konya:
Cumra Merkez Atatiirk Ortaokulu. 10. Kirsehir: Akpinar Ortaokulu, Akpmnar Imam Hatip
Ortaokulu, Yunus Emre Ortaokulu, Cigekdagi Cumhuriyet Ortaokulu. 11. izmir: Suphi
Koyuncuoglu Ortaokulu, Dr. Cavit Ozyegin Ortaokulu. 12. Mugla: 75. Y1l Ortaokulu,
Kétekli Salih Zekir Giir Ortaokulu, Nazmi Zehra Iyibilir Ortaokulu, Sahidi Ortaokulu. 13.
Istanbul: Beykoz Imam Hatip Ortaokulu, Ferda ve Turan Takmaz Ortaokulu, Kirag Niizhet
Usta Bilgincan Ortaokulu. 14. Bursa: Mithat Pagsa Ortaokulu, Doganbey Semiha Acar
Ortaokulu, Cumali Kizik Ortaokulu, Isgir Ortaokulu, Setbasi Ortaokulu, Emek Ortaokulu.
Burada yer alan okullar rastgele ornekleme yontemine gore segilerek bolgelerin niifus
yogunluklarina gore tabakalandirilmistir. Buna gére Marmara Bolgesi'nden 325, Ege
Bolgesi'nden 175, Akdeniz Bolgesi'nden 188, Karadeniz Bolgesi'nden 143, D. Anadolu
Bolgesi'nden 144, G. D. Anadolu Bolgesi'nde 176, Ic Anadolu Bolgesi'nden 228 kisi olmak
iizere toplam 1379 ortaokul 6gretmeninin katilimiyla anket caligmasi gerceklestirilmistir.
Anket sonuglar1 SPSS paket programi aracilifiyla analiz edilerek yorumlanmistir. Analiz
sonuglarina gére medya okuryazarligi 6gretmen yeterlikleri kisisel ve mesleki yeterlikler
olmak tiizere 2 boyuta ayrilmistir. Ayrica boyutlar arasi iligkilerin analiz sonuglari, her iki

boyut arasinda pozitif yonde, anlamli bir iligski oldugunu gostermektedir.

Iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismelere bagli olarak medya, kisisel ve
toplumsal yasamimizin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu durumun bireyler lizerinde
olumlu etkileri oldugu kadar ¢ok ciddi olumsuz etkileri de bulunmaktadir. Medya
okuryazarligi dersi hem medyanin olumlu yonlerini pekistirmekte hem de 6grenciler
tizerindeki olumsuz etkilerini en aza indirmeyi amaglamaktadir. Bu kapsamda uzmanlar

medya okuryazarligi 6gretiminin gerekliligine isaret etmektedir (Altun, 2011; Arslan vd.,
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2013; Bilici, 2014; Bostanci, 2007; RTUK, 2016; Sahin, 2014). Séz konusu gereklilige
bagl olarak iilkemizde medya okuryazarligi dersi 2006- 2007 egitim 6gretim yilindan
itibaren ortaokullarda se¢meli ders statiisiinde okutulmaya baslanmistir. Bununla birlikte,
medya okuryazarligi dersini diger derslerle iligkilendiren ABD, Kanada gibi iilkelerle
kiyaslandiginda bu dersin Ogretimi konusunda dersin segmeli olmasi, miistakil ders
statisinde okutulmasi, ders saatinin az olmasi vb. birtakim eksiklikler oldugundan

bahsetmek gerekmektedir.

Medya okuryazarligi hareketinin basariya ulasmasindaki en biiyiik eksikliklerden biri de
medya okuryazarligi dersi 6gretmen egitimi sorunudur. Bu konuda Hobbs (2004), medya
okuryazarlig1 dersinin 6zellikle uygulamaya doniik konularinin bu konuda egitim gormiis
ogretmenler tarafindan anlatilmasinin 6nemini belirtmektedir (s.127). Bu kapsamda pek
cok alanda oldugu gibi medya okuryazarlig1 6gretimi alaninda da 6gretmen yeterliklerinin
belirlenmesi ihtiyact ortaya ¢ikmaktadir. Bu konuda iilkemizde bugiine kadar herhangi bir
calisma yapilmamistir. Bati’da yapilan g¢aligmalar ise egitim kalitesinin arttirilmasi
amactyla medya teknolojilerinin sinif ortamlarinda kullanilmasi, medya okuryazarlig
egitimi ile demokrasi bilinci arasindaki iligski, medya okuryazarligi 6gretiminin elestirel
diistinmeye olan katkisi ve medya metinlerinin anlamlandirilmasi (elestirel okuma) gibi
amaglar etrafinda toplanmaktadir. Bununla birlikte yapilan caligmalardan elde edilen
bulgular, medya okuryazarlig1 dersi 6gretmeninde bulunmasi gereken yeterliklerin daha net

ortaya konulabilmesi adina biiylik 6nem tagimaktadir.

Bu kapsamda Lloyd-Kolkin ve Tyner (1988), “Media Literacy Education Needs for
Elementary Schools: A Survey” baslkli arastirmalarinda 6gretmenlerin  medya
tutumlarinin, Ogrencilerin medya teknolojilerini  kullanma aligkanliklarina yonelik
algilarinin ve sinif ortamlarinda medya kullanma aligkanliklarinin incelenmesi amaciyla bir
arastirma yapmislardir. Toplam 373 6gretmen lizerinde yapilan ve igerisinde agik uglu
sorularin da yer aldig1 anket sonuclarina gore arastirma katilimcilarinin biiytik bir boliimii
ogrencilerinin  televizyon, film gibi medya teknolojilerini yakindan taniyarak
kullandiklarini, buna ragmen metinleri anlamlandirmada sorunlar yasadiklarin
belirtmislerdir. Buradan hareketle arastirmada, daha nitelikli bir egitim ig¢in smif
ortamlarinda gelistirilmis medya egitimi materyallerinin kullanilmas: gerektigi sonucuna
ulasilmistir. Bu sonug, ¢alismamizda yer alan yeterlik boyutlariyla (M.Y. 23, M.Y. 27)

ortiismektedir.
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Hobbs ve Frost (2003) “Measuring the Acquisition of Media-Literacy Skills” adli
caligmalarinda dgrencilerin medya mesajlarini analiz etme diizeylerini Slgmiiglerdir. Bu
kapsamda medya/ iletisim kursuna katilan 11. simif 6grencileri ile bu konuda herhangi bir
egitim almamis olan 6grenciler okuma-anlama, yazma becerileri, elestirel okuma, kritik
dinleme ve kurgu dis1 bilgilendirici mesajlar1 yorumlama becerileri agisindan
karsilastirilmistir. Arastirmadan elde edilen bulgular, medya okuryazarligi egitimi alan
ogrencilerin almayanlara kiyasla yazili, sesli ve gorsel medya metinlerini daha dogru analiz
ettiklerini gostermektedir. Bu calismadan elde edilen bulgular, arastirmamizda ulagilan
“Ogrencilerin medya iletilerini elestirel bir bakis agisiyla incelemesi (M.Y. 13)”,
“Medyadaki siddet dgelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi sahibi olma (M.Y.
15)”, “Medyadaki tiiketime 6zendirici 6gelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi
sahibi olma (M.Y. 16)”, “Medyadaki uygunsuz icerigin izleyiciyi nasil etkiledigi
konusunda bilgi sahibi olma (M.Y. 17)”, “Reklamlarda {iriin satiginin arttirilmasi amaciyla

kullanilan yontemleri ¢6ziimleme (M.Y. 19)”, maddelerini desteklemektedir.

Gormez (2014) de “Ortaokul Ogrencilerinin Medya Okuryazarh@ Diizeyleri” isimli
doktora tezinde benzer bir caligma yapmistir. Arastirmaci, bu c¢alismasinda ortaokul
ogrencilerinin medya okuryazarligi diizeylerini tespit etmeyi amaglamistir. Bu dogrultuda
medya okuryazarlig1 dersi almis ve almamis olan 10’ar adet sekizinci sinif dgrencisi ve
ogrenci velileriyle goriismeler yapilmistir. Yart yapilandirilmis goriisme formuna gore
gerceklestirilen bu goriismeler aracihigiyla dgrencilerin fletisim Nedir?, Kitle iletisimi,
Medya, Televizyon, Gazete ve Internet isimli {initelerde yer alan kazanimlari
igsellestirmeleri noktasinda medya okuryazarligi dersi almis olan 6grencilerin almayanlara
kiyasla bir fark gosterip gostermedikleri tespit edilmeye calisilmistir. Arastirma
sonucundan elde edilen bulgular, medya okuryazarligi dersi almis olan Ogrencilerin,
almayanlara kiyasla medya okuryazarligi ders kitabinda yer alan kazanimlar1 daha fazla
i¢sellestirdiklerini gostermistir. Bununla birlikte internet iinitesinde yer alan kazanimlarin
i¢sellestirilmesi konusunda her iki grupta yer alan 6grenciler arasinda anlamli bir fark
gozlenmemistir. Ayrica ailelerle yapilan goriismeler sonucu medya okuryazarligr dersi
almig olan O6grencilerin, almayanlara oranla televizyonda program se¢cme, akilli isaretlere
uyma vb. konularda daha dikkatli olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu bulgular,
arastirmamizda elde edilen “Medyanin dogru kullanimi1 konusunda 6g8renci velileriyle ve

diger brans 6gretmenleriyle igbirligi yapma (M.Y. 1)”, “Sosyal medyanin kullanim ilkeleri
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ve sorumluluklari konusunda Ogrencilerini bilingli olma (M.Y. 2)”, “Ogrencilerine
televizyon karsisinda ve internette harcadiklari1 zamani kendi kendilerine nasil kontrol
edebilme (M.Y. 10)”, “Medyadaki akilli isaretler uygulamasinin éneminin ve kullanim
amagclarinin bilincinde olma (K.Y. 9)”, “Medyadaki ger¢cek ve kurgu ayriminin farkinda

olma (K.Y. 10)” maddelerini desteklemektedir.

Villani (2001), “Impact of Media on Children and Adolescents: A 10-Year Review of the
Research” isimli ¢alismasinda medyanin ¢ocuklar ve ergenler iizerindeki etkisini
belirlemek amaciyla aragtirmanin yapildig1 yildan geriye doniik olacak sekilde son 10 yil
icinde yaymlanmig arastirma literatliriinii incelemistir. Bu kapsamda televizyon, film,
miizik videolari, reklam metinleri, video oyunlar1 ve bilgisayarlar ile internet gibi
bilgisayar teknolojilerinin ¢ocuklar ve gencler iizerindeki etkilerini arastirmistir.
Arastirmadan elde ettigi bulgular, medyanin ¢ocuk ve geng¢ yastaki izleyici/ dinleyici
Kitlesinin davranislari iizerinde etkili oldugunu gostermistir. S6z konusu etkilerin siddetli
ve agresif davranig, alkol ve tiitlin kullanimi da dahil olmak iizere yiiksek riskli
davraniglarin artmasi ve cinsel aktivitenin hizlandirilmas: seklinde ortaya ciktigi tespit
edilmistir. Bu arastirmadan elde edilen bulgular, arastirmamizda yer alan “Medyanin
izleyicilerin diisiincelerini ve davraniglarini etkilediginin farkinda olma (K.Y. 12)”,
“Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandigi ikna tekniklerinin farkinda olma (K.Y.
13, M.Y. 18)”, “Medyadaki siddet dgelerinin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda bilgi
sahibi olma (K.Y. 14)”, “Medyadaki tiiketime 6zendirici gelerin izleyiciyi nasil etkiledigi
konusunda bilgi sahibi olma (K.Y. 15)”, “Medyadaki uygunsuz igerigin izleyiciyi nasil
etkiledigi konusunda bilgi sahibi olma (K.Y. 16)” maddelerini desteklemektedir.

Medyanin gengler {lizerindeki etkisinin arastirilmast amaciyla bir ¢alisma da Wade vd.
(2003) tarafindan yapilmustir. “A Preliminary Controlled Evaluation of a School-Based
Media Literacy Program and Self-Esteem Program For Reducing Eating Disorder Risk
Factors” isimli ¢alismada, O0grencilerin yeme bozukluklarinin azaltilmasi agisindan okul
temelli medya okuryazarligi 6gretim programinin etkililigi arastirillmistir. Bu kapsamda 86
ogrenci deney ve kontrol grubu olmak iizere iki gruba ayrilarak bu gruplardan birine risk
faktorlerini azaltmak amaciyla olusturulan medya okuryazarligi programi uygulanmistir. 3
ay sliren programin ardindan elde edilen bulgular analiz edilmis ve uygulamanin yapildigi
grupta yer alan 6grencilerin kaygi diizeylerinde azalma oldugu goézlenmistir. Buradan

hareketle etkilesimli, 6grenci merkezli bir gerceve ile birlestirilmis medya okuryazarlik
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programlarinin yeme bozukluklart i¢in risk faktorlerini azaltmanin giivenli ve etkili bir
yolu olabilecegi sonucuna ulasilmistir. Aragtirma analizlerinden elde edilen bulgular,
caligmamizin medya okuryazarligi 6gretiminin, 68rencileri medyanin olumsuz etkilerine
kars1 koruma isleviyle ilgili maddelerini (K.Y. 7, K.Y. 11, K.Y. 13, K.Y. 14, M.Y. 5, M.Y.
15, M.Y. 17, M.Y. 18, M.Y. 19) destekledigi goriilmektedir.

Tan (2015), “Medya Okuryazarligi Egitimi: Ogrenci, Ogretmen, Aile Baglammda Ornek
Bir Arastirma” isimli ¢alismasinda medya okuryazarligi dersinin kapsami, etkisi ve
paydaslarin1 incelemek amaciyla Ogrenci, Ogretmen ve ailelerin medya kullanim
aligkanliklarin1 arastirmistir. Bu kapsamda Ogrenci, Ogretmen ve ailelerle goriismeler
yapilmis, yapilan goriismeler analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucunda arastirmanin
yapildig: tarih itibariyla medya okuryazarligi dersinin medya kullanicisinin ihtiyaglarina
program gelistirme, Ogretmen yetistirme, veli igbirligi ve okullardaki teknolojik
yetersizlikler gibi eksiklikler nedeniyle cevap veremeyecek diizeyde oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bu bulgulardan “6gretmen yetistirme” eksikligi arastirmaci tarafindan oneriler
boliimiinde de ele alinmistir. Bu dogrultuda Tan, yaptig1 aragtirma bulgularindan hareketle
medya okuryazarligi dersi Ogretmeninin nitelikli bir egitimden geg¢mesi gerektigini
belirtmistir. Yazarin elde ettigi bulgular ve nitelikli medya okuryazarlig1 dersi 6gretmeni
yetistirme geregi konusundaki Onerileri ¢alismamizin ana diisiincesini desteklemektedir.
Arastirmanin ana diisiincesini destekleyen bir baska calisma Kartal’in (2013) “Ogretmen
Adaylarimin Medya Okuryazarlik Diizeyleri ile Aktif Vatandashk Baglammda Toplum
Yasamma Katilma Diizeyleri Arasindaki 1Iliski” isimli arastirmasidir. Kartal bu
calismasinda Ogretmen adaylarinin sosyal ve bireysel katilim diizeyleri ile medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda bir iliski olup olmadigi incelenmistir. Bu kapsamda
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde 6grenim gérmekte olan
ogretmen adaylariyla gorlismeler yapilmistir. Bu goriismelere ek olarak toplum yasami
O0lcme aract ve medya okuryazarligi anketi yapilmis ve elde edilen bulgular analiz
edilmistir. Analizler sonucu 6gretmenlerin sosyal ve bireysel katilim diizeyleriyle medya
okuryazarlik diizeyleri arasinda pozitif yonde anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir.
Aragtirmada, medya okuryazarligi diizeyinin sosyal ve bireysel katilim iizerinde etkili
oldugu bulgusundan hareketle 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin
formal veya informal egitim yoluyla arttirilmasi gerektigi belirtilmistir. Arastirmanin

analizlerinden hareketle ulagilan bu sonug, medya okuryazarligi 6gretmen yeterliklerinin

196



belirlenmesinin gerekliligini desteklemektedir. Nitekim medya okuryazarligi dersini
okutacak Ogretmenlerin yetistirilmesi, bu alanda sahip olunmasi1 gereken yeterliklerin

bilinmesini gerektirmektedir.

Benzer bir calisma da Tutkun (2013) tarafindan yapilmistir. “Ogretmen Adaylarinin
Medya Okuryazarlik Diizeyi ile Aktif Vatandaslik Bilesenlerinden Temsili Demokrasiye,
Protesto ve Sosyal Degisime Katillm Diizeyi Arasindaki iliski” isimli arastirmada
Ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri ile temsili demokrasiye protesto ve
sosyal degisime katilim diizeyleri arasindaki iliski incelenmistir. Bu kapsamda Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi, Egitim Fakiiltesinde 1. ve 4. simiflarda 6grenim géren 1101
ogrenciye anket uygulanmistir. Anket sonuglarinin analizlerinden hareketle medya
okuryazarlig1 diizeyi ile temsili demokrasiye katilim, protesto ve sosyal degisime katilim-
arasinda pozitif yonde anlamli bir iligski oldugu bulgusuna ulasilmistir. Buradan hareketle
Ogretmen yetistirme siirecinde her branstan Ogretmene medya okuryazarligi egitimi

verilmesi gerektigi belirtilmistir.

Inan (2013), “Medya Okuryazarlig: Siirecinde Medya, Cocuk ve Ebeveyn Iliskisi: Ortaokul
Ogrencilerinin ve Ebeveynlerinin Televizyon ve Internet Kullanimlarma Iliskin Tutum ve
Davranislarinin Incelenmesi” isimli tezinde ortaokul Ogrencilerinin televizyon, internet
gibi medya araclart nedeniyle sosyal yasantilarinda karsilastiklari olumsuz etkiler ile
ebeveynlerinin televizyon ve internetle ilgili farkindalik durumlar1 ve ¢ocuklart iizerindeki
denetim ve kisitlamalar1 arasindaki iligski incelenmistir. Aragtirmaci tarafindan gelistirilen
medya okuryazarlig1 diizeyi 6l¢egi Kiitahya ilinde 6grenim goren 1302 6g8renciye ve bu
ogrencilerin velilerine uygulanarak sonuglar analiz edilmistir. Analiz sonuglarindan elde
edilen bulgular; 6rnekleme dahil edilen ¢ocuklarin ve velilerinin televizyon, bilgisayar ve
internet gibi medya araglarina biiytlik 6l¢iide erisebilmelerine ragmen medya okuryazarligi
becerileri acisindan kisith olduklarini gostermistir. Buradan hareketle 6grencilerin
cocuklarin medyanin olumsuz etkileri karsisinda risk altinda oldugu, ebeveynlerin ise
cocuklarini denetleyecek ve yonlendirecek diizeyde medya okuryazarligir bilgisinden
mahrum olduklar1 sonucuna ulagilmistir. Elde edilen bulgular, arastirmamizda yer alan
“Medyanin dogru kullanim1 konusunda 6grenci velileriyle ve diger brans d6gretmenleriyle
isbirligi yapilmast (M.Y. 1)”, “Sosyal medyanin kullanim ilkeleri ve sorumluluklari
konusunda 6grencilerin bilinglendirilmesi (M.Y. 2)”, “Ogrencilere, sosyal medyay1 dogru

kullanmaya tesvik edecek etkinlikler yaptiriimasi (M.Y. 3)”, “Ogrencilerin, kitle iletisim
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araglarim1  dogru kullanmalar1 konusunda yonlendirilmesi (M.Y. 4.)”, “Ogrencilerin
internetteki giivenilir bilgi kaynaklarma erismelerinin tesvik edilmesi (M.Y. 5)7,
“Ogrencilerin medyay1 6grenme ihtiyaglarina uygun olarak kullanmalarmin tesvik edilmesi
(M.Y. 6)” maddelerini desteklemektedir. Ayrica Inan, elde ettigi bulgulardan hareketle
arastirma sonuglarinda ifade edilen sorunlarla karsilasilmamasi adina medya okuryazarligi
dersini okutacak Ogretmenlerin ¢esitli dlizeylerde egitim almalart  gerektigini

belirtmektedir.

Arastirmamizin ¢ikis noktalarindan biri de medya okuryazarligi dersinin ana dili
ogretimiyle birlestirilmesi ve dersin bir baglam i¢inde sunulmasidir. Bu dogrultuda
Tanrikulu’'nun  (2014) “Medya Okuryazarhigi Baglaminda Cocuk Dergileriyle
Zenginlestirilmis Tiirk¢e Dersinin Etkililigi: Bir Eylem Arastirmasi” isimli ¢alismast bu
diisiinceyi destekler niteliktedir. Tanrikulu arastirmasinda birer medya iiriinii olarak ¢ocuk
dergilerini Tiirk¢e derslerinde kullanmis ve ders ciktilarindan hareketle bu yaklasimin
verimini belirlemeye ¢ahismistir. Bu kapsamda Kayseri ilinde bulunan IMKB
Ortaokulu’ndaki 5/F smifinda Tiirkge dersleri yaklasik bir ay siireyle ¢ocuk dergileri
araciligiyla islenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulardan hareketle ¢ocuk
dergileriyle zenginlestirilerek islenen Tiirk¢e derslerinin daha etkili oldugu sonucuna
ulagilmistir. Bu bulgu, arastirmamizda yer alan medya okuryazarli§i becerilerinin bir
baglam i¢inde sunulmasi ve Tiirkge dersiyle iliskilendirilmesine yonelik bulgulart (M.Y.

33, M.Y. 34, M.Y. 36) desteklemektedir.

Yazgan (2013), “Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeyleri ile Aktif
Vatandashga iliskin Demokratik Deger Diizeyleri Arasindaki iliski” isimli ¢alismasinda
ogretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeyleri ile aktif vatandasligin demokratik
degerleri (kiiltiirel ¢esitlilik, tolerans, ifade 6zgiirliigli ve demokrasi degerleri) arasinda bir
iliski olup olmadigm incelemistir. Bu dogrultuda Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Egitim Fakiiltesi’nde 6grenim goren 0gretmen adaylariyla goriismeler yapilmis ve onlara
anket uygulanmistir. Arastirma sonuglarinda elde edilen veriler analiz edilmistir. Analiz
sonuglarindan elde edilen bulgulara gore O6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik
diizeyleri ile aktif vatandashik demokratik deger diizeyleri arasinda pozitif yonde anlaml
iliskiler oldugu tespit edilmistir. Medya okuryazarligin temelini olusturan elestirel bakis
acisinda sahip olmak Inal’a (2010) gore aktif birer katilimci olmay: gerektirmekte ve

pedagojinin demokratiklesmesini saglamaktadir. Buradan hareketle arastirmadan elde
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edilen bulgular, calismamizda yer alan medya okuryazarliginin elestirel bakis agisina sahip

olunmay1 gerektirdigi (K.Y. 22, M.Y. 13, M.Y. 29) maddeleri desteklemektedir.

Sonug olarak alanyazindan elde edilen bilgiler, uzmanlarin goriisleri ve 6nceki arastirma
analizlerinden hareketle ulasilan sonuglar medya okuryazarligi dersinin gerekliligini ortaya
koymaktadir. Nitelikli bir medya okuryazarlig1 6gretimi agisindan bu dersin 6gretmeninde
bulunmasi1 gereken kisisel ve mesleki yeterliklerin belirlenerek O6gretmen yetistirme
siirecinde bir Olgiit olarak kullanilmasi gerekmektedir. Bu kapsamda gelistirdigimiz
"Medya Okuryazarligi Dersi Ogretmen Yeterlikleri Olgegi”nin nitelikli medya

okuryazarlig1 6gretimi siirecine katki saglayacag diislincesindeyiz.

5.3. Oneriler

Medya okuryazarliginin dnemi ve gerekliligi giinlimiizde tartisilmaz bir gercek olarak
karsimizda durmakta, ele alinan konunun Oneminin tartisilmasit bir yana, bu alanda
yapilmas1 gerekenler her kesim tarafindan 6nemsenmektedir. Ozellikle teknolojik
gelismelerin hizla arttig1 giinlimiiz diinyasinda bu konuya gelismis tilkeler 6zel bir 6nemle
yaklasirken bizim de bu gelismelerden habersiz kalmamiz s6z konusu olamaz. Yaptigimiz
calismanin analitik ve sistematik degerlendirilmesi sonucunda ii¢ temel baslik altinda
onerilerimizin olusturulmasinin anlamli oldugu diisiincesindeyiz. Onerilerin bu sekilde
basliklara ayrilmasindan temel kastimiz, her bir kesimin sorumluluk alanlarinin birbirinin
icine girmis olmasinin 6tesinde kendi alanlarinda yapmalar1 gereken caligma ve dikkatlerin

daha 6zel ve dnemli olmasidir.

5.3.1. Milli Egitim Bakanh@r’na Yonelik Oneriler

1) Egitimin, anaokulundan baslamak {izere her asamasindan sorumlu olan ve bu
sorumlulugunu iilkenin stratejik ve jeopolitik hedeflerine uygun olarak diizenlemek
zorunda olan Milli Egitim Bakanlig1’nin, biitiin teknolojinin vasitalarini egitim ortamlarina
dahil etmenin yaninda var olan programlarin1 bu dikkatle yeniden ele alarak diizenlemesi
kaginilmazdir. Bu kapsamda Tiirkce Dersi Ogretim Programi basta olmak iizere diger
derslerin 6gretim programlarina medya okuryazarligiyla ilgili konular eklenmeli ve medya

okuryazarlig1 konular1 diger derslerin baglami i¢inde 6gretilmelidir.
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2) Medya okuryazarliginin, bir ders ve program olarak egitim hayatinda yer almasini
yeterli goérmek yerine, bunun cagin gerekliligi olarak kabul edilmemesi ve &gretmen
yetistirmeden baslanmak iizere, okullarin konu ile ilgili altyapilarinin yeniden diizenlemesi
ve gelistirilmesi gerekmektedir. Bu kapsamda gelismis iilkelerdeki 6rnek uygulamalar
dikkatli bir bicimde incelenmeli ve bu alanda yapilan aragtirma sonuglar1 degerlendirilerek
stirece yansitilmalidir. Medya okuryazarligi dersi okullarimizda fiilen iglenmekle birlikte
se¢meli ders statiisiinde olmasi ve miistakil ders olarak okutulmasi gibi bazi eksiklikleri
bulunmaktadir. Bu ger¢ekten hareketle medya okuryazarligi dersi basta Tiirk¢e dersi olmak
tizere diger derslerle iliskilendirilmeli ve diger derslerin konularyla iliskilendirilerek

ogretilmelidir.

3) Okuryazarlik temel bir ilke olarak genellestirilmis olmasma karsin, medya
okuryazarliginin herhangi bir okuryazarlik gibi diisiiniilmemesi gerektigi, konuyla ilgili
0zel yeterlikler ve kabullerin olmasi hususunu Bakanligin bir felsefe olarak benimseyip,
yalniz Bakanlik bilinyesinde degil devletin biitiin kurum ve kuruluslarin1 da bu ige dahil
etmesi gerekmektedir. Cilinkii medya okuryazarligi, herhangi bir egitim kademesinde belirli
bir siireci kapsayan bir 6gretim programi olmaktan 6te, toplumun tamamini ilgilendiren bir
egitim siirecidir. Nitekim toplumun her bir ferdi yas, cinsiyet, meslek gibi degiskenlere
bagli olarak medya ile iletisim halindedir. S6z konusu iletisimin nitelikli bir bigcimde
gergeklestirilebilmesi adina medya okuryazarligi egitimi gereklidir. Bu da medya

okuryazarlig1 6gretimini toplumun her bir ferdi i¢in kacinilmaz héle getirmektedir.

4) Ozellikle gorsel ve yazili basmn yayin organlari ile dijital yaymn yapan organlar dzel bir
denetime tabi tutularak, Ogrencilerin gelecek planlamasi, algi yonetimi ve
yonlendirilmesinde medyanin 6nemi ve gerekliligi 6zel bir dikkatle ele alinmalidir. Bu
konuda RTUK ile ortak bir hareket plan1 hazirlanmali, izleyiciyi dogrudan ya da dolayl
olarak etkileyen uygunsuz igerikli yayinlara ve medyadaki propaganda tekniklerine yonelik
onleyici tedbirler alinmalidir. Ayrica alanda ¢alisma yapan akademisyenler, sivil toplum
kuruluslart ve Milli Egitim Bakanligi’nin ilgili birimleri birlikte hareket etmeli; medyanin
nitelikleri ve insanlar1 etkilemek i¢in kullandig1 propaganda teknikleri konusunda toplumu

bilin¢lendirmelidir.

5) Milli Egitim Bakanlig1 6gretmen yeterliklerinde aradig 6zellikleri belirlerken, medya
okuryazarlig1 dersi i¢in bir 6gretmen yeterliginden s6z etmemekte bu ylizden bu dersi

verecek dgretmenlerde aranan 6zellikler belirsiz kalmaktadir. Halbuki medya okuryazarlig:
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0zel bir alan olup bu alanda herkesin egitim Ogretim yaptirmasi miimkiin degildir. Bu
yiizden bu alanda ders verecek ogretmenlerin medya okuryazarligi 6gretmen yeterlikleri

esas alinarak yetistirilmeleri gerekmektedir.

6) Gegici bir ¢oziim olarak medya okuryazarlig1 dersi verecek dgretmenlerinin bir sertifika
programindan gegirilmeleri, daha sonraki siirecte de lisans ve lisansiistii diizeyde konuyla

ilgili olarak 6gretmenlerin bu dersi vermelerine zemin hazirlanmasi gerekmektedir.

7) Medyanin siirekli degisen ve gelisen bir sektor olmasi1 nedeniyle Milli Egitim Bakanligi,
basta RTUK olmak iizere ilgili kurum ve kuruluslarla isbirligi icinde olmalidir. Bu
kapsamda hem medyada yer alan bilgi kaynaklarindan nitelikli bir bigimde
yararlanabilmek hem de medyadan izleyiciye yansiyan olumsuz igerikten korunabilmek

amactyla 6grenci, 6gretmen ve velilere yonelik bilgilendirme seminerleri yapilmalidir.

8) Sonug itibartyla medya okuryazarligi dersi dgretmenlerinin gorev yaptigir ve sorumlu
oldugu kurumun Milli Egitim Bakanlig1 olmasi sebebiyle konunun 6nemini ve gerekliligini
biitiin boyutlariyla ele almasi gereken Bakanlik, her tiirli tedbiri almak ve akademik
verilerin sonuclarindan yararlanmak zorundadir. Bu baglamda calismamizin verileri ayn

zamanda Bakanlik agisindan 6nemli bir sonug raporu niteligindedir.

9) Medya okuryazarligi Ogretmenlerinin belli bir nitelige sahip olmasi gerektigi
gerceginden hareketle, bu dersi herkesin veremeyeceginin dikkate alinmas1 gerekmektedir.
Bu baglamda medya okuryazarligi dersi 6gretmeni segilirken formal yaklasim yerine,

niteliksel 6zellikler 6n planda tutulmalidir.

10) Ogretmenlere belirli periyotlarda medya okuryazarligi egitimi verilmeli, bu suretle
onlarin medya ve medya okuryazarli§iyla ilgili gelismelerden haberdar olmalari

saglanmalidir.

5.3.2. Universitelere Yonelik Oneriler

1) Akademik egitim slirecinin sonuglari, her zaman yararlilhik esasina dayalidir.
Universiteler sosyal ve rasyonel sorumlulugun bir geregi olarak iilke gergeklerinden

haberdar olarak, ¢cagin gereklerine uygun egitim politikalar1 takip etmek zorundadir. Bunun

-----

onlar1 her tlirlii donanimla desteklemelidir. Bu baglamda {iniversiteler, medya
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okuryazarlig1 konusunda belli bir alan1 degil biitiin akademik alanlar1 6zendirmeli ve bu
kapsamda hazirladigr dersler araciligiyla Ogrencilerin medya okuryazarligi bilinciyle
yetismelerini saglamalidir. S6z konusu bilincin olusturulabilmesi adina teorik bilgilerden
ziyade uygulamaya doniik etkinlikler (herhangi bir gazete mansetinin derste elestirel bir
yaklagimla ¢oziimlenmesi, bir reklam filminde yer alan propaganda tekniklerinin tespit

edilmesi vb.) yaptirilmalidir.

2) Universiteler cesitli sertifika programlar1 acarak medya okuryazarligi konusunda uzman
personel yetistirmenin yaninda, gerekirse bu konuda ders programlari agmali, uzman

egitimciler yetistirilmesini saglamalidir.

3) Diinyada iiciincii gii¢ olarak kabul edilen medyanin kudreti ve 6nemi her firsatta dile
getirilmekle birlikte, bu giiciin kaynaklar1 ve sebep oldugu sonuglar yeterince
tartisilmamaktadir. Universiteler bu konuda akademik caligmalari tesvik ederek egitim

kurumlarina malzeme saglamanin yaninda toplumsal bilinci de gelistirmelidir.

4) Universiteler altyapilarini olustururken bilginin paylasiimasi ve sunulmasinin yani sira
bu bilgilerin analitik olarak degerlendirilmesine zemin hazirlamalidir. Bu konuda elestirel

pedagoji ilkelerinden ve elestirel medya okuryazarligi uygulamalarindan yararlanilmalidir.

5) Basta egitim fakiilteleri olmak iizere iletisim fakiilteleri ve toplumla ilgili diger
fakiiltelerde medya okuryazarliginin 6nem ve gerekliliginin her firsatta dikkate alinmasi
gerekmektedir. Burada bahsedilen fakiiltelerde okutulan derslerin igerigi medya

okuryazarlig1 6gretimi ile iligkilendirilmeli ve bir baglam i¢inde sunulmalidir.

6) Yiiksek lisans ve doktora diizeyinde medya okuryazarlig1 ¢alismalari tesvik edilerek bu

konuda uzman personelin yetistirilmesi gerekmektedir.

7) Ozellikle Tiirkce ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi bdliimlerinde Medya Okuryazarlig

Dersinin zorunlu olarak okutulmasi gerekmektedir.

5.3.3. Ogretmenlere Yonelik Oneriler

1) Medyanin ve buna bagli olarak medya okuryazarliginin 6nemi biitiin diinyada kabul
edilmekle birlikte bunun egitim ve 6gretimde hangi biling ve gereklilikle ele alinmasi
gerektigi heniiz tam olarak anlagilabilmis degildir. Bu yiizden 6gretmenlerin 6zellikle bu

konunun Onemine inanmalarinin Gtesinde gerekliliklerine vakif olmasi ve bu hususta
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bilinglendirilmeleri gerekmektedir. Bu baglamda Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan medya
okuryazarligi seminerleri diizenlenmeli ve Ogretmenlerin bu konuda acgilan hizmet igi

programlarina katilimlar tesvik edilmelidir.

2) Medya okuryazarliginin bir ders olarak belli bir alanla iliskilendirilmesinin 6tesinde,
biitiin alanlarda ve derslerde kullanilabilirligi 6gretmenler tarafindan kabul edilmelidir.
Basta Tiirk¢e ve Sosyal Bilgiler Dersi olmak {izere diger branslarda egitim vermekte olan
ogretmenler, derslerinin igeriklerini medya okuryazarligi ilkeleri ile iliskilendirmeli ve

ogrencilere elestirel biling kazandirmalidir.

3) Ozellikle Tiirkge ve sosyal bilgiler dersi Ogretmenlerinin medya okuryazarlig

konusunda 6zel bir sertifika programindan gegirilmeleri gerekmektedir.

4) Medya okuryazarligi 6gretiminin bir biling ve dikkatle gergeklestirildigi goz Oniinde
bulundurularak 6gretmenlerimizin, gelecek nesillerin yetistirilmesinde medyanin roliine ve
Oonemine her zaman biiylik bir bilingle yaklasmalar1 ve bu dogrultuda 6grencilerin farkli

gorisler tarafindan yonlendirilmelerinin 6niine gegmeleri gerekmektedir.

5.3.4. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

1) Bu aragtirma, medya okuryazarligi dersi 6gretmenlerinde bulunmasi gereken kisisel ve
mesleki yeterliklere dair verilerle sinirlidir. Bundan sonra yapilacak aragtirmalarda medya
okuryazarligi O6gretmen yeterliklerinin uygulamaya doniik yonleri iizerinde durulabilir.
Nitekim bir dersin basar1 diizeyi, o dersin uygulama asamasinda sagladigi basariyla
yakindan iligkilidir. Bu dogrultuda medya okuryazarligi oOgretmen yeterlikleri ile
demokrasi bilinci arasindaki iliski veya medya okuryazarligt dersi konularinin Tiirkge dersi

baglaminda okutulmasinin avantajli yonleri hakkinda deneysel ¢calismalar yapilabilir.

2) Gelismis {ilkelerdeki egitim sistemleri, geleneksel pedagojiden uzaklasarak elestirel
pedagoji ilkeleri 1s18inda sekillendirilmektedir. Bu baglamda bundan sonra yapilacak
arastirmalarda, medya okuryazarligi ders materyali ile diger derslerin anlama ve anlatmaya
yonelik konularinin elestirel pedagoji ilkelerine gore yeniden diizenlenmesi iizerinde

durulabilir.

3) Modern diinyanin vazgecilmez unsurlarindan biri olan medya, siirekli gelisen ve

yenilenen aktif bir yapiya sahiptir. Bu nedenle arastirmacilarin, medyadaki gelismeleri
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yakindan izlemeleri ve hem medyanin dogru kullanimi hem de medyanin izleyici
iizerindeki etkileriyle ilgili bilgilerini siirekli glincellemeleri gerekmektedir. Ayrica yurt
disinda medya okuryazarlig1 konusunda yapilan aragtirmalar ve arastirmalardan elde edilen
bulgular dikkatli bir bi¢imde incelenmelidir. Buradan hareketle iilkemizde medya

okuryazarlig1 6gretimi konusundaki eksikliklere 151k tutacak caligmalar yapilmalidir.
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Ek 1. T.C. Milli Egitim Bakanhg Arastirma izni

ROCDR 11 5
F ) 3 MILL{ EGITIM BAKANLIGI
K “j Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel Miidiirliigii
Sayi : 81576613/605.01/2553398 27.02.2017

Konu: Arastirma izni

Sayin Kadir KAPLAN
(Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi (TOMER) Kurtulus Mahallesi Sabuncu Bulvart MNS
Plaza Nu:50 Seyhan/ADANA)

flgi: ‘a) 25/01/2017 tarihli dilekge
b) 07/03/2012 tarih ve B.08.0.YET.00.20.00.0/3616 sayili genelge

Iigi (a) dilekge ile Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Tiirkce Egitimi
Boliimii Doktora Programi &grencisi Kadir KAPLAN''In  "Medya Okuryazarh@ Dersinin
Tiirkge Ogretimiyle Birlestirilmesi Siirecinde Basarili Medya Okuryazarhg Ogretmenlerinde
Bulunmasi Gereken Temel Ozellikler" konulu doktora tezi kapsaminda hazirlamis oldugu
veri toplama aracinin - Bakanligimiza baglh ortaokullarda géreyv yapmakta olan dgretmenlere
uygulanmasina yonelik izin talebi Genel Miidiirliigtimiiz tarafindan incelenmistir

Denetimi I, flge Milli Egitim Miidiirliikleri ve okul/kurum idaresinde olmak iizere
onayl bir 6rnegi Bakanligimizda muhafaza edilen ve uygulama sirasinda da miihiirlii ve
imzali 6rnekten gogaltilan veri toplama aracinin egitim &gretim faaliyetlerini aksatmadan
goniilliilik esas olmak iizere Bakanliimiza bagh ortaokullarda gorev yapmakta olan
6gretmenlere uygulanmasina ilgi (b) genelge dogrultusunda izin verilmistir.

‘Geregi bilgilerinize sunulur.

Giirhan CICEK
Bakan a.
Genel Miidiir V.

Ek: Veri toplama araci (2 sayfa)

Giivenli Elektroni!, imzais
Ash fle Aynsgax

28 Subat 2017

(F B =
Emniyet Mahallesi Mevlana Bulvari 06500 Yenimahalle-ANKARA Bilgi igin: Seyda KARABULUT Atilla DEMIRBAS
Telefon No: (0 312)296 94 00 Fax: (0 312) 213 61 36 Ogretmen Koordinator
E-Posta: yegitek@meb gov.tr Internet Adresi: htp://vegitek meb gov tr Telefon No: (0 312) 296 95 82
Bu evrak gavenli elektronik imza ile imzal hitp://evraksorgu meb.gov.ir adresinden 6¢58-d75a-389d-97df-25ae kodu ile teyit edilebilir.
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Degerli 6gretmenim,
Bu anket. medya okuryazarligi dersi dgretmenlerinde bulunmasi gereken temel yeterliklerin belirlenebilmesi
amaciyla hazirlanmistir. Elde edilen bilgiler: akademik ¢alisma disinda farkli bir amag i¢in kesinlikle kullanilmayacakur.
Vereceginiz cevaplar. galismanin etkililigi agisindan biiyiik bir Snem tagimaktadir. Katihminiz i¢in ¢ok tesekkiir ederiz.

Prof. Dr. Giyasettin AYTAS Okt. Kadir KAPLAN

Gazi Universitesi/ Tiirkge Egitimi Boliimii ; Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi/ TOMER
givavtas@gazi.edu.tr kkaplan@adanabtu.edu.tr

A. Kisisel Bilgiler .

B G- Y e e T oy o

Gorev Yenmz..

BEanSIfIZ v s ek sidisotasvseg

Mesleki Deneyiminiz:................ yil

Cinsiyetiniz: Kadin () Erkek ()

Ogrenim Durumunuz: Lisans () Yiiksek Lisans () Doktora () Diger ()

Medyayi takip etmek amaciyla. diizenli olarak internet kullaniyor musunuz? Evet ( ) Hayir ()
Diizenli olarak takip ettiginiz basili veya elektronik (gazete. dergi. televizyon vb.) yayin var mi? _ Evet () Hayir ()

B. Anket Sorulan

Bu béliimde, medya okuryazarhg dersi 8gretmenlerinde bulunmasi gereken ozellikleri 6grenmek amaciyla gesitli ifadelere
ver verilmistir. Liitfen bu ifadeleri kendi diigiinceleriniz dogrultusunda:

I-Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katilmiyorum, 3-Kararsizim, 4-Katiliyorum, 5-Kesinlikle Katiliyorum, segeneklerinden
birini isaretleyerek ( X ) cevaplandiriniz.

1. Boliim:
Asagida yer alan “Medya Okuryazarhg Dersi Ogretmeninde
Bulunmasi Gereken Kisisel Yeterlikler” ile ilgili ifadelere ne dlciide
katiliyorsunuz?

Kesinlikle Katilmiyorum
Katilmiyorum
Kararsizim
Katiliyorum
Kesinlikle Katihyorum

Cocuk haklarina saygih bir medya anlayiginin nasil gelistirilmesi gerektigi konusunda bilgi sahibi
olmahdir.

n Medyadaki hatali dil kullanimlarinin diizeltilmesi amaciyla RTUK, TRT gibi ilgili kurumlarla iletisime -
| gegmelidir. N
7 | Medyada sunulan bilgileri sorgulamadan kabul etmelidir. I I I I I ]
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£
:
2. Boliim: Bl gl S
Asagida yer alan “Medya Okuryazarhgi Dersi Ogretmeninde = I g £z
. P P & | = -
Bulunmasi Gereken Mesleki Yeterlikler” ile ilgili ifadelere ne | E| g i
oy _os 2lel8| & =
dlgiide katihyorsunuz? =l E|%| 2|2
= -
2 | Sosyal medyanin (Facebook, Twitter vb.) kullanim ilkeleri ve sorumluluklari konusunda dgrencilerini
bilinglendirmelidir. j
4 Ogrencilerini. kitle iletisim araglarini dogru kullanmalari konusunda yonlendirmelidir.
; i
6 Dgrencilerinin medyayi dgrenme ihtiyaglarina uygun olarak kullanmalarini tesvik etmelidir.
8 | Medyadaki akilli isaretler uygulamasinin dnemi ve kullamm amaglari konusunda ogrencilerini
bilgilendirmelidir.
10 | Ogrencilerine televizyon Karsisinda ve internette harcadiklari zaman kendi kendilerine nasil kontrol
edebileceklerini dgretmelidir. *
12 | Medya okuryazarh@ bilinci olusturmak igin gorev yapuii yerde sosyal etkinlikler (medya
kampanyalari, afis ve slogan yarigmalari vb.) diizenlenmesine Onciilitk etmelidir.
14 ncilerinin televizyon izleme siirelerini sadece ailelerinin belirleyebilecegini ifade etmelidir. -
16 | Medyadaki tiketime ozendirici Ggelerin izleyiciyi nasil etkiledigi konusunda ogrencilerini
bilgilendirmelidir.
18 | Medyanin izleyiciyi etkilemek amaciyla kullandigi ikna tekniklerini (abarti, korku, yineleme vb.)
ogrencilerine fark ettirmelidir.
20 | Bir haberin degisik gazete ve televizyon kanallarindaki farkli sunumlarinin nedenlerini dgrencileriyle
birlikte tartigmalidir.
SV
22 | Medya metinlerini etik agidan dgrencileriyle tartismalidir.
24 grenciler iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olan medya iletilerini derslerde 6rnek olarak
kullanmalidir.
26 | Medyadaki dogru ve hatal dil kullanimlari konusunda &grencilerinin duyarli olmalarini saglamalidir.
28 | Derslerde sadece ders kitabinda yer alan etkinlikleri kullanmahdir.
30 | Ogrencilerinin giincel olaylarla ilgili bir haber metni yazmalarini tesvik etmelidir.
32 | Ogrencilerinin basili veya online okul gazetesi ¢ikarmalarina dnciilik etmelidir.
34 grencilerinin medya metinleri olustururken yabanci kelimelerin yerine Tiirke karsiliklarini T
Kullanmalarini tesvik etmelidir. o e,
36 | Medya okuryazarligi konularini Tiirkge dersi etkinlikleriyle iliskilendirmelidir. bl PP & o ;\
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Ek 2. Aydinlatilmis Onam Formu

AYDINLATILMIS ONAM FORMU

IMZALAMADAN ONCE LUTFEN DiKKATLICE OKUYUNUZ!

Medya okuryazarlig1 dersinin Tiirk¢e 6gretimiyle birlestirilmesi silirecinde basarili medya
okuryazarlig1 6gretmenlerinde bulunmasi gereken temel ozellikleri belirlemek amaciyla
yapilan bu ¢alismada goriismeler, goriismenin detaylarina daha sonra odaklanabilmek icin
ses kaydma alinacaktir. Bu c¢alismaya katilmak tamamen goniilliilik esasina
dayanmaktadir. Calismanin amacina ulagmasi i¢in sizden beklenen, biitiin sorular1 eksiksiz,
kimsenin baskis1 veya telkini altinda olmadan, size en uygun gelen cevaplari igtenlikle
verecek sekilde cevaplamanizdir. Bu formu okuyup onaylamaniz, arastirmaya katilmayi
kabul ettiginiz anlamina gelecektir. Ancak, calismaya katilmama veya katildiktan sonra
herhangi bir anda ¢aligmay1 birakma hakkina da sahipsiniz. Bu ¢alismadan elde edilecek
bilgiler tamamen arastirma amaci ile kullanilacak olup kisisel bilgileriniz gizli tutulacaktir.
Ses kayitlariiz ve kisisel bilgileriniz arastirmay1 yapan Okt. Kadir KAPLAN ve Prof. Dr.
Giyasettin - AYTAS disinda hi¢ kimseyle paylasilmayacak, hi¢c bir yerde

yayinlanmayacaktir.

Metni okudum. Arastirmaya katilmay1 onayliyorum.

KATILIMCININ

ADI SOYADI: TARIH:

iMZA
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Ek 3. Goriismeci Kisisel Bilgi Formu

Kisisel Bilgi Formu

Adi- Soyada:

Unvani:

Cinsiyeti:

Goreyv Siiresi:

Takip Ettigi Siireli Yayin (Dergi, gazete vb.):

Medya/ fletisim Tle Tlgili Uye Oldugu Kurum- Kurulus:
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Ek 4. Milli Egitim Istatistikleri (illere Gore 2015- 2016 Egitim Ogretim Yilinda

MEB’e Bagh Ortaokullarda Goérev Yapan Ogretmenlerin Sayilarim1 Gosteren

Cizelge)
Toplam - Total Resmi -
IBBS 3. Ogrenci - Student Ogrenci | - Student
Diizey Okul Ogretmen | Derslik
School Toplam Erkek Kadin Teacher |Classroom Okul | Top lam | Erkek Kadin
Total Male Female School | Total Male Female
TR Tirkiye [Toplam 17 343 52115062 635 412 2 576 094 322680 164 943| 157884 595 342 2 358 986 | 2 236 356
Sehir 14 520 4 906 1912 479 890 2 426 301 297544 148512| 12 974}4 291 620 2 204 318 | 2 087 302
Koy 2823 305315 155 522 149 793 25 136 16431| 2814 303722 154668 149 054
TR100
. Toplam 1514 919 250 464 534 454 716 42 656 21722 1082 749613 385956 363657
Istanbul
Sehir 1514 919 250 464 534 454 716 42 656 21722 1082 749613 385956 363657
Koy ’ - - - - - - - - -
TR211
Tekirdag Toplam 147 55 074 28 131 26 943 2834 1462 130 47813 24876 22937,
Sehir 147 55 074 28 131 26 943 2834 1462 130 47813 24876 22 937,
Koy - - - e e - e E E E
'TR212 Edirne [Toplam 95 17 419 8905 8514 1 350 723 87| 15379 7993 7 386
Sehir 61 14 923 7 586 7 337, 1119 572 53] 12883 6674 6209
Koy 34 2 496 1319 1177 231 151 34 2 496 1319 1177
TR213
Toplam 75 15948 8080 7 868 1031 685 700 14147 7 242, 6 905
Kirklareli
Sehir 44 13501 6 786 6 715 836 492 39] 11700 5948 5752
Koy 31 2 447 1294 1153] 195 193 31 2 447 1294 1153
TR221
Balikesir Toplam 246 58 886, 29 632 29 254 4509 2190, 232 52577 27057 25520
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Sehir 246) 58886 29 632 29 254 4509 2190 232 52577 27057] 25520
Koy - - - - - - - - - -
TR222
Canakkale Toplam 104) 23106 11674 11432 1750 845 97| 20560 10648 9912
Sehir 57 17513 8792 8721 1227| 563 51| 15134 7854 7280
Koy 47, 5593 2882 2711 523 282 46 5426 279 2632
TR310 izmir [Toplam 611 225391 113 300 112 091 15448 6 857 509 183114 94132 88982
Sehir 611 225391 113 300 112091 15 448 6 857 509 183114 94132 88982
Koy - - - - - - - - - -
TR321 Aydin Toplam 241 56107 28 394 27713 4478 2413 215 49026] 25230, 23796
Sehir 241 56107 28 394 27713 4478 2413 215 49026] 25230, 23796
Koy . - - k - - - - E -
'TR322 Denizli{Toplam 2511 57692 29533 28 159 4541 2 443 227 51229 26446 24783
Sehir 251 57692 29533 28 159 4541 2 443 227 51229 26446 24783
Koy ’ ’ i ’ ’ ’ ’ ’ ’ ’
TR323 Mugla [Toplam 232 47279 23 985 23 294 3770 2127 207) 39815 20517 19 298
Sehir 232 47279 23 985 23294 3770 2127 207| 39815 20517 19 298
Koy ’ ’ | | | ’ | ) | )
'TR331 Manisa(Toplam 321 79031 40 496 38535 5773 3251 293 70638 36497] 34141
Sehir 321 79031 40 496 38 535 5773 3251 293 70638 36497] 34141
Koy . . - : - . - - E -
TR332
Afyonkarahisa|Toplam 281 43964 22 553 21411 3220 2035 267 40677 20985 19 692
r
Sehir 129 29188 15131 14 057 2067 1204 115/ 25901 13563 12 338
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Koy 152, 14776 7422 7 354 1153 831 152 14776 7 422, 7 354
TR333
Toplam 161 30 365 15 350, 15 015] 2 313 1530 150 26548 13756 12792
Kiitahya
Sehir 96) 25160 12 677 12 483 1751 1083 85| 21343 11083 10 260
Koy 65) 5 205 2673 2532 562 447 65| 5 205 2673 2532
TR334 Usak [Toplam 91 19 495 9 906 9 589 1519 907, 87| 17749 9 149 8 600
Sehir 45 16 053 8 184 7 869 1164 630 41| 14 307, 7 427, 6 880,
Koy 46 3442 1722 1720 355 277, 46 3442 1722 1720
TR411 Bursa [Toplam 477 172014 87 016 84 998 9 890, 3966 419 147975 76 468 71 507
Sehir 477 172 014 87 016 84 998 9 890, 3966 419 147975 76 468 71 507
Koy - - - g - - - - g -
Toplam - Total Resmi -
{BBS 3. Di Ogrenci - Student Ogrenci | - Student
- ouzey Ogretmen | Derslik
Okul | Toplam Erkek Kadin Okul |Toplam| Erkek Kadin
Teacher |Classroom
School | Total Male Female School | Total Male Female
TR412
[Eskisehir Toplam 125 41 695 20 810, 20 885 3087, 1277 114 36346 18576 17770
Sehir 125 41 695 20 810, 20 885 3087, 1277 114 36346 18576 17770
Koy - - - - - - - - - -
'TR413 Bilecik |Toplam 53 11279 5 703, 5576 657 346 51 10119 5238, 4 881
Sehir 40 10 370 5 255 5 115 566 300 38 9 210 4790 4 420
Koy 13 909 448 461 91 46 13 909 448 461
TR421
. Toplam 310 114320 57 443 56 877 6 738, 3904 269 98742 50900 47 842,
Kocaeli
Sehir 310 114320 57 443 56 877 6 738, 3904 269 98742 50900 47 842,
Koy - - - - - - - - - -
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ITR422

Sakarya Toplam 250 59 849 29 828 30 021 3490 2 640 233 51523 26357 25 166
Sehir 250, 59 849 29 828 30021 3490 2640 233 51523 26357 25166
Koy - - - - . - . i _ N
TR423 Diizce [Toplam 104 21838 10 697 11141 1534 801 100 19667 9 891 9776
Sehir 62 17 452 8 469 8983 1 095] 615 61 15921 8005 7916
Koy 42 4 386 2228 2158 439 186 39 3746 1 886 1860
'TR424 Bolu  [Toplam 75 15079 7491 7588 1136 412 71 13651 6997 6 654
Sehir 57 13 346 6 600 6746 965 340 53| 11918 6106 5812
Koy 18 1733 891 842 171 72 18 1733 891 842
'TR425 Yalova [Toplam 60 13072 6 396 6676 979 552 55 10876 5565 5311
Sehir 36 10 540 5140 5400 758 447 31 8344 4309 4035
Koy 24 2532 1256 1276 221 105 24 2532 1256 1276
'TR510 Ankara|Toplam 717) 308 605 154 249 154 356 20871 10 047, 546| 254964 130483 124 481
Sehir 717) 308 605 154 249 154 356 20 871 10 047 546| 254964 130483 124481
Koy . - - k - - - - E -
'TR521 Konya [Toplam 581 146823 74 526 72 297 10 464 5108 546| 132041 67 866 64 175
Sehir 581 146823 74 526 72 297 10 464 5108 546| 132041 67 866 64 175
Koy - - - E - - - - E -
TR522
Karaman Toplam 74 15690 7974 7716 1 093] 734 69 13844 7123 6721
Sehir 46 12 982 6 621 6361 897 607, 41 11136 5770 5366
Koy 28 2708 1353 1355 196 127 28 2708 1353 1355
TR611
Antalya Toplam 469 140326 70 813 69 513 9263 4339 411] 118805 61276 57529
Schir 469 140326 70 813 69 513 9263 4339 411] 118805 61276 57529
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Koy - - - - - - - - - -

'TR612 Isparta (Toplam 133 23052 11743 11 309 1918 1559 127 20885 10813 10072
Sehir 74 19081 9652 9429 1453 1031 68 16914 8722 8192
Koy 59 3971 2091 1 880 465 528 59 3971 2091 1880

'TR613 Burdur [Toplam 90 13484 6 864 6 620 1240 674 87 12 387 6399 5988
Sehir 511 10753 5442 5311 884 508 48 9 656 4977 4679
Koy 39 2731 1422 1309 356 166 39 2731 1422 1309

'TR621 Adana [Toplam 354 150414 76 506 73908 8693 4044 327| 136656 70285 66371
Sehir 354 150 414 76 506 73908 8693 4044 327 136656 70285 66371
Koy . - - k - - - - E -

'TR622 Mersin {Toplam 377] 116 606 59 215 57 391 7 861 2 384 341 106 745 54906 51 839
Sehir 377] 116 606 59 215 57 391 7 861 2 384 341 106 745 54906 51 839
Koy . . - k - - - - E -

TR631 Hatay [Toplam 439 116 091 58 473 57 618 6 658 3147| 411 107168 54687| 52481
Sehir 439 116 091 58 473 57 618 6 658 3147| 411 107168 54687] 52481
Koy - - - E - - - - E -

TR632

Kahramanmar

as Toplam 309 88433 45 029 43 404 5270 2953 298 81772] 42013 39759
Sehir 309 88433 45 029 43 404 5270 2953 298 81772] 42013 39759
Koy - - - - - - - - i .

Toplam - Total Resmi -
iBBS 3. Diizey Ogrenci - Student Ogretmen | Derslik Ogrenci | - Student
Okul | Toplam Erkek Kadin Teacher | Classroom Okul |Toplam| Erkek Kadin
School | Total Male Female School | Total Male Female
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ITR633

Osmaniye Toplam 127 38 751 19 799 18 952 2 651 1360 113 34474 17 653 16 821

Sehir 76 33094 16 910, 16 184 2194 1088 62| 28817 14764 14 053

Koy 51 5657 2 889 2 768, 457 272 51 5 657 2 889 2 768
TR711

Toplam 74 15618 7778 7 840, 1211 735 65 13529 6 882, 6 647,
Kirikkale

Sehir 57, 14 614 7 252 7 362 1088 684 48] 12 525 6 356 6 169

Koy 17, 1004 526 478 123 51 17 1004 526 478
TR712

Toplam 137 26 411 13 399 13012 1837 1239 133 24134 12380 11754
IAksaray

Sehir 65) 18 567 9 457 9 110, 1207 762 61 16290 8438, 7 852,

Koy 72 7 844 3942 3902 630 477 72 7 844 3942 3902
TR713 Nigde [Toplam 132 24 281 12 466 11 815 1756 1480 129) 22907 11796 11111

Sehir 46 14 802 7 590, 7212 1004 732 43 13428 6 920, 6 508,

Koy 86 9479 4 876 4603 752 748 86) 9479 4 876 4 603,
TR714

Toplam 104 17 843 9 057 8 786 1393 1027 101 16030 8 214 7 816
INevsehir

Sehir 42 12 453 6 244 6 209 876 564 40, 10930 5 551 5379

Koy 62, 5390 2813 2577 517 463 61 5 100 2663, 2 437,
TR715

Toplam 73 12 648 6 402 6 246 1164 555 69 11649 5 945 5704
Kirsehir

Sehir 47 11 210 5697 5513 910 457 43 10211 5 240, 4971

Koy 26 1438 705 733 254 98 26 1438 705 733
TR721

. Toplam 297| 94 797, 47 628, 47 169 5 865 2235 270 82237 42143 40 094

Kayseri

Sehir 297| 94 797, 47 628, 47 169 5 865 2235 270 82237 42143 40 094

Koy ’ - - g - - - - g -
'TR722 Sivas |Toplam 204 39 443 19 755 19 688 2903 1665 197] 36399 18654 17745
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Sehir 122 32590 16 309 16 281 2296 1264 115 29546 15208 14 338
Koy 82 6853 3446 3407 607 401 82 6 853 3446 3407
'TR723 Yozgat|Toplam 208, 25577 12 867 12 710 1969 904 205 24015 12218 11 797,
Sehir 93 19 017, 9626 9391 1328 647, 90| 17455 8977 8478
Koy 115 6 560 3241 3319 641 257 115 6560 3241 3319
ITR811
Zonguldak Toplam 126 33104 16 624 16 480 2137 1586 120 29981 15337 14 644
Sehir 62 23 647 11814 11833 1413 885 56| 20524/ 10527 9997
Koy 64 9457 4 810 4 647 724 701 64 9457 4810 4 647
TR812
arabiik Toplam 68 12 205 6245 5960 934 635 65 10578 5474 5104
Sehir 58 11430 5 840 5590 849 570 55 9803 5069 4734
Koy 10 775 405 370 85 65 10 775 405 370
'TR813 Bartin {Toplam 50 9964 5079 4 885] 741 607, 47 8913 4 656 4 257
Sehir 21 5813 2960 2853 400 275 18 4762 2537 2225
Koy 29 4151 2119 2032 341 332 29 4151 2119 2032
TR821
Kastamonu Toplam 106 19509 9452 10 057 1382 861 103| 17 375 8 809 8 566
Sehir 70 16 180 7783 8 397 1 054 671 67| 14046 7 140 6906
Koy 36 3329 1669 1660 328 190 36 3329 1669 1660
TR822 Cankiri{Toplam 50 8986 4459 4527 588 517 49 8152 4122 4030
Sehir 42 8 565 4276 4289 550 474 41 7731 3939 3792
Koy 8 421 183 238 38 43 8 421 183 238
'TR823 Sinop (Toplam 48 10 975 5534 5441 766 473 46/ 10078 5215 4 863
Sehir 34 9112 4629 4 483 593 350 32 8215 4310 3905
Koy 14 1863 905 958 173 123 14 1863 905 958
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TR831
Samsun Toplam 301 79 481 39 759 39 722 5898, 2986 281 71192 36510 34 682,
Sehir 301 79 481 39 759 39722 5898, 2986 281 71192 36510 34 682,
Koy
Toplam - Total Resmi -
. . Ogrenci - Student Ogrenci | - Student
[BBS 3. Diizey Ogretmen | Derslik
Okul | Toplam Erkek Kadin Okul |Toplam| Erkek Kadin
Teacher | Classroom
School | Total Male Female School | Total Male Female
ITR832 Tokat [Toplam 193 36 313 18 263 18 050, 2 758 1640 186| 33258 17023 16 235
Sehir 100, 28 498 14 358, 14 140 1957 1103 93| 25443 13118 12 325
Koy 93 7815 3905 3910, 801 537, 93 7 815 3905 3910
TR833 Corum [Toplam 160, 31 824 15 599 16 225 2 307, 1059 154 28446 14543 13903
Sehir 97, 27 553 13 492 14 061 1893 937, 92| 24353 12522 11831
Koy 63 4271 2107 2 164 414 122 62, 4093 2021 2072
TR834
Toplam 95) 18 405 9 243 9162 1605 986 90| 16469 8 523 7 946
I/Amasya
Sehir 67| 15639 7 859 7 780, 1293 798 62| 13703 7 139 6 564
Koy 28 2766 1384 1382 312 188 28 2 766 1384 1382
TR901
Toplam 243 43 775 21 770 22 005 3803, 1825 233 40078 20 440 19 638
Trabzon
Sehir 243 43 775 21 770 22 005 3803, 1825 233 40078 20 440 19 638
Koy ’ - - - - - - - - -
ITR902 Ordu |Toplam 218, 41 421 20 817 20 604 3 154 1697 211) 38617] 19716 18901
Sehir 218, 41 421 20 817 20 604 3 154 1697 211) 38617] 19716 18901
Koy ) - - - - - - - - -
TR903
- Toplam 136 22 330 11 237 11 093, 1735 979 134 20728/ 10618 10 110
iresun
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Sehir 69 18 076 9064 9012 1281 790 68 16 632 8532 8100

Koy 67 4 254 2173 2081 454 189 66 4096 2086 2010
'TR904 Rize |Toplam 103 19 007 9 457 9550 1 386 761 97| 16 894 8738 8156

Sehir 59 16 143 7919 8224 1044 518 54 14 094 7 245 6 849

Koy 44 2 864 1538 1 326 342 243 43 2800 1493 1307
ITR905 Artvin [Toplam 60 8563 4224 4 339 701 386 59 7962 4077 3885

Sehir 30 6777 3310 3467 462 248 29 6176 3163 3013

Koy 30 1786 914 872 239 138 30 1786 914 872
' TR906

Toplam 59 6 284 3268 3016 606 554 57 5875 3091 2784
Glimiishane

Sehir 27 4852 2 540 2312 445 341 25 4443 2 363 2080

Koy 32 1432 728 704 161 213 32 1432 728 704
TRA11l

Toplam 326 60 698 30 064 30 634 4 281 2277 318 56053 28052 28 001
Erzurum

Sehir 326 60 698 30 064 30 634 4 281 2277 318 56053 28052 28 001

Koy - - - g - - - - g -
TRA12

. Toplam 71 12 433 6 252 6181 1070 682 67 11 076 5746 5330

Erzincan

Sehir 38 9 156 4552 4 604 732 478 34 7799 4046 3753

Koy 33 3277 1700 1577 338 204 33 3277 1700 1577
TRA13

Toplam 59 4 684 2 360 2324 376 353 58 4332 2232 2100
Bayburt

Sehir 30 3484 1729 1755 286 214 29 3132 1601 1531

Koy 29 1200 631 569 90 139 29 1200 631 569
TRA21 Agri  [Toplam 223 57 960 29536 28 424 3503 1 460 220 55446 28252 27 194

Sehir 94 37 934 19 308 18 626 2127 941 91 35420 18 024 17 396
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Koy 129 20026 10228 9798, 1376 519 129 20026l 10228 9798
TRA22 Kars |Toplam 167, 23 434 12 031 11 403, 1843 1051 163 22123 11371 10752
Sehir 59 12 749 6 564, 6 185 866 440 55| 11438 5904 5534
Koy 108| 10 685, 5 467 5218 977 611] 108| 10 685 5 467 5218
TRA23 Igdir [Toplam 77 16 650 8548 8102 1177 534 74 15 621, 8 028 7593
Sehir 34 10435 5 304 5131 684 285 31 9 406 4784 4622
Koy 43 6215 3244 2971 493 249 43 6 215 3 244 2971
TRA24
Toplam 58 6 690 3409, 3281 562 401 57, 6 463 3327 3136
/Ardahan
Sehir 23 3792 1 895 1897 287 197 22 3565 1813] 1752
Koy 35 2898 1514 1384 275 204 35 2898 1514 1384
Toplam - Total Resmi -
{BBS 3. Di Ogrenci - Student Ogrenci | - Student
- ouzey Ogretmen | Derslik
Okul | Toplam Erkek Kadin Okul |Toplam| Erkek Kadin
Teacher |Classroom
School | Total Male Female School | Total Male Female
TRB11
Malatya Toplam 220, 53 262 27 004 26 258, 4084 1869 206] 48354/ 24931 23 423
Sehir 220 53 262 27 004 26 258 4084 1869 206 48354 24931 23423
Koy - - - - - - - - - -
TRB12 Elazig [Toplam 129 37219 18 811 18 408 2 422 1120 122] 33971 17 531 16 440
Sehir 79 31048 15 695 15353 1919 864 72 27 800 14 415 13 385
Koy 50 6171 3116 3055 503 256 50 6171 3116 3055
TRB13 Bingdl [Toplam 90 20 454 10 351 10 103 1331 866 88 18894 9 589 9 305
Sehir 46 13 693 6 871 6 822 849 517 44 12 133 6 109 6 024
Koy 44 6761 3480, 3281 482 349 44 6 761, 3480, 3281
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TRB14

runceli Toplam 25 3096 1559 1537 313 162 23 2 625 1334 1291
Sehir 17 2670 1 340 1330 251 145 15 2199 1115 1084
Koy 8 426 219 207 62 17 8 426 219 207

TRB21 Van |Toplam 344 109 869 56 234 53 635 6 279 2801 337| 104016 53269 50 747,
Sehir 344 109 869 56 234 53 635 6279 2 801] 337| 104016/ 53269 50 747,
Koy - - - - - - - - - -

TRB22 Mus [Toplam 191 42 576 21 906 20670 2660 1548 189 41084 21096 19 988
Sehir 63 20 650 10 121 10 529 1203] 631 62| 19254 9 367 9 887
Koy 128 21926 11785 10 141 1 457| 917 127 21830 11729 10101

'TRB23 Bitlis [Toplam 172 34003 17 492 16 511 2244 1111 168 31537 16328 15 209
Sehir 85 20 968 11 414 9554 1.300] 666 81 18502 10250 8252
Koy 87 13035 6078 6 957 944 445 87| 13035 6078 6 957

TRB24

akdkari Toplam 92 24799 12 524 12 275 1480 691 89| 23501 11983 11518
Sehir 47 14 505 7294 7211 897 326 44 13207 6 753 6454
Koy 45 10 294 5230 5064 583 365 45 10294 5230 5064

TRC11

Gaziantep Toplam 329 163612 82 999 80613 7696 4385 308 150980, 77328 73 652
Sehir 329 163612 82 999 80613 7696 4385 308 150980, 77328 73 652
Koy - - - E - - - - E -

TRC12

Adiyaman Toplam 195 48 064 24 527 23537 3123 1743 192| 45800, 23567 22 233
Sehir 83 32959 16 810 16 149 2047 991 80] 30695 15850 14 845
Koy 112 15105 7717 7388 1076 752 112| 15105 7717 7388

TRC13 Kilis [Toplam 37 10 041 5058 4983 605 534 34 9339 4719 4620
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Sehir 24 8 002 4 058| 3944 473 388 21 7 300 3719 3581

Koy 13 2039 1000 1039 132 146 13 2039 1000 1039
TRC21

Toplam 601 194 461 99721 94 740 9983 4778 583| 182553 93595 88 958
Sanliurfa

Sehir 601 194 461 99721 94 740 9983 4778 583| 182553 93595 88 958

Koy - - - g - - - - g -
TRC22

Toplam 396| 152845 77 860 74985 7926 3058 368| 140464 71697 68 767
Diyarbakir

Sehir 396| 152845 77 860 74985 7926 3058 368| 140464 71697 68 767

Koy - - E g - - - - g -
TRC31

) Toplam 263 76 420 38 745 37 675 4 255 2179 257 72860, 36993 35867

Mardin

Sehir 263 76 420 38 745 37 675 4 255 2179 257 72860, 36993 35867

Koy - - - g - - - - g -
TRC32

Toplam 175 57 382 29 299 28 083, 3 345 1287 167| 53464 27 314 26 150
Batman

Sehir 84| 46 933 23 885 23048 2 493 1000 76| 43015 21900 21 115

Koy 91 10 449 5414 5035 852 287 91 10449 5414 5035
TRC33 Sirnak [Toplam 234 52 162 26 536 25 626 3196 2 426 230 50101 25372 24729

Sehir 67, 31 331 16 010, 15 321 1641 1027 63| 29270 14846 14 424

Koy 167, 20 831 10 526 10 305 1555 1399 167 20831 10526 10 305
TRC34 Siirt  {Toplam 130 33500 17 156 16 344 1642 798 128 31664 16228 15 436

Sehir 56 21861 11 262 10599 1052 488 54 20025 10334 9691

Koy 74 11 639 5894 5745 590 310 74 11639 5894 5745
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Ek 5. “Medya Okuryazarhg Ogretmen Yeterlikleri” anketinin uygulandigi okullar.

1. Gaziantep: Miinire Kemal Kioglu Ortaokulu, Aliye Omer Battal Battal Ortaokulu,
Istiklal Ortaokulu, 80. Y1l Ortaokulu, Galip Deniz Ortaokulu, Mete Uygun Ortaokulu.

2. Adana: Selahattin Eyyubi Ortaokulu, Buhara Ortaokulu, Zeynep Erdogdu Ortaokulu,
Niliifer Hatun Ortaokulu, Remzi Oguz Arik Ortaokulu, Hac1 Ozcan Sinag Ortaokulu.

3. Erzincan: Yaylabasi Ortaokulu, Terzibaba imam Hatip Ortaokulu, Binali Yildirim

Ortaokulu.
4. Malatya: Battal Gazi Ortaokulu, Hiiseyin Gazi Ortaokulu, Karababa Ortaokulu.

5. Samsun: Mehmet¢ik Ortaokulu, Kosarca Cumhuriyet Ortaokulu, Carsamba Kizilot

Ortaokulu.
6. Amasya: Ulkii Ortaokulu.
7. Giresun: Yavuz Selim Ortaokulu, Sebinkarahisar Imam Hatip Ortaokulu.

8. Ankara: Cigiltepe Ortaokulu, 60 Y1l Ortaokulu, 30 Agustos Ortaokulu, Ata Ortaokulu,
Abdullah Tokur Ortaokulu, Battal Gazi Ortaokulu, Hiiseyin Giillii Ceylan Ortaokulu.

9. Konya: Cumra Merkez Atatiirk Ortaokulu.

10. Kirsehir: Akpmar Ortaokulu, Akpinar Imam Hatip Ortaokulu, Yunus Emre Ortaokulu,
Cigekdagi Cumhuriyet Ortaokulu.

11. izmir: Suphi Koyuncuoglu Ortaokulu, Dr. Cavit Ozyegin Ortaokulu.

12. Mugla: 75. Y1l Ortaokulu, Kétekli Salih Zekir Giir Ortaokulu, Nazmi Zehra Iyibilir
Ortaokulu, Sahidi Ortaokulu.

13. Istanbul: Beykoz Imam Hatip Ortaokulu, Ferda ve Turan Takmaz Ortaokulu, Kirag
Niizhet Usta Bilgincan Ortaokulu.

14. Bursa: Mithat Pasa Ortaokulu, Doganbey Semiha Acar Ortaokulu, Cumali Kizik
Ortaokulu, Isgir Ortaokulu, Setbas1 Ortaokulu, Emek Ortaokulu.
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