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Bu caligmanin temel amaci toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig:
egitiminin 6gretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet esitligine iligkin tutumlarma etkisini
incelemektir. Calisma karma yontem aragtirmalarindan es zamanli doniisiimsel modele
gore desenlenmistir. Arastirmanin nicel boyutunda 6n test — son test ve esit olmayan
kontrol gruplu yar1 deneysel arastirma deseni, nitel boyutunda ise olgu bilim ve durum
calismasi deseni kullanilmistir. Arastirma Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi’nde
2017-2018 ogretim yili bahar déneminde Ingilizce Ogretmenligi boliimiinde ve ikinci
smifta 6grenim goren 61 dgretmen adayinin Katilimiyla gergeklestirilmistir. Arastirmanin
calisma grubu belirlenirken amacgli 6rnekleme yontemlerinden kolay ulasilabilir durum
orneklemesi yontemi kullanilmistir. Arastirmada katilimcilar gruplara atanmamis ve
ogrenimlerine devam ettikleri smiflar iki deney ve bir kontrol grubu olmak iizere
rastlantisal olarak belirlenmistir. Arastirmanin nicel verileri arastirma kapsaminda
gelistirilen ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig1’ ve Zeyneloglu ve
Terzioglu (2018) tarafindan gelistirilen ‘Toplumsal Cinsiyet Rol Tutumlar1’® dlgekleri ile
toplanmistir. Nicel verilerin analizinde tek yonlii varyans analizi (ANOVA), bagimli
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gruplar t-testi, Wilcoxon isaretli siralar testi ve Kruskal Wallis H testi kullanilmustir.
Aragtirmanin nitel verileri anket ve goriisme formlari ile toplanmis ve veriler igerik analizi
yontemiyle ¢oziimlenmistir. Ogretim programlarmi tasarlamak i¢in Ekim-Kasim 2017
tarihleri arasinda ihtiya¢ analizi calismas1 yapilmistir. Ogretmen adaylarma yonelik
‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarhigi’ ve ‘Medya Okuryazarligr’
olmak tizere iki 6gretim programi tasarlanmistir. Tasarlanan programlar Nisan-Mayis 2018
tarihlerinde bes haftalik bir siirecte uygulanmistir. Arastirma sonuglarina gore toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programinin &6gretmen adaylarinin
medyadaki, cinsiyetci mesajlar1 analiz etme, medyadaki cinsiyetcilige farkindalik,
cinsiyet¢i medyaya karst tutum, medyadaki cinsiyetcilige duyarlilik diizeyleri iizerinde
etkili olmus; geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri ile erkek cinsiyet rollerine iligkin
tutumlarmin da daha esitlik¢i bir diizeye ulastigi tespit edilmistir. Diger yandan medya
okuryazarligi programinin 6gretmen adaylarinin medyadaki, cinsiyet¢i mesajlart analiz
etme, cinsiyet¢gi medyaya karsi tutum, medyadaki cinsiyetcilige duyarhilik diizeyleri
tizerinde etkili oldugu, geleneksel ve kadin cinsiyet rollerine iligskin tutumlarinin daha
esitlikgi bir diizeye ulastign belirlenmistir. Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet
algilarma yonelik analiz sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde ise kadin ve erkek
metaforlar1 lizerinden yapilan incelemelerde cogunlugunun deneysel islem Oncesi ve
sonrast geleneksel cinsiyet kalip yargilara sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Ancak kadin ya
da erkek olmanin en iyi ve en kotii yanina iliskin goriisler genel olarak degerlendirildiginde
deney gruplariin 6zellikle de toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi
programina katilan 6gretmen adaylarinin deneysel islem sonrasinda toplumsal cinsiyet
rollerine iligkin farkindaliklarinin arttig1 ortaya ¢ikmistir. Bunun yani sira toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligr programina katilan 6gretmen adaylarinin
medyadaki cinsiyet¢i mesajlara iligkin farkindaliginin medya okuryazarligi egitimi alan
ogretmen adaylarindan daha fazla oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica 6gretmen adaylari
olumlu goriis belirtmistir. Arastirma sonuglari; medya okuryazarligr egitimi ile toplumsal
cinsiyet konularmin biitiinlesmesinin 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligi
bilinci kazanmasinda daha etkili oldugunu gostermistir. Bu baglamda 6gretmen egitimi
programlarinda zorunlu ya da se¢meli medya okuryazarligi derslerinin toplumsal cinsiyet
esitligi konular ile biitinlesmesi ya da mevcut programlara bu konularin dahil edilmesi
onerilmistir. Diger yandan toplumsal cinsiyet algisinin ve tutumlarinin daha esitlik¢i bir
diizeye ulasabilmesi i¢in gerekli egitimlerin daha erken donemlerde, okul 6ncesi donemden
itibaren verilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler  : Medya Okuryazarligi Egitimi, Toplumsal Cinsiyet Esitligi,
Ogretmen Adaylar1, Toplumsal Cinsiyet Tutumu
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ABSTRACT

The main purpose of this study is to examine the effect of gender-awareness media literacy
training on prospective teachers’ attitudes towards gender equality. The study was
designed according to concurrent transformative design which is one of the mixed methods
research methodologies. In the quantitative part of the study, quasi-experimental research
design with pretest — posttest and unequally sized control group was used. In the
qualitative part, case study model and phenomenological model were used. The research
was carried out with the participation of 61 prospective teachers who were 2"-year
undergraduate students at Department of English Teaching in Gazi Faculty of Education of
Gazi University, in the spring term of the academic year 2017-2018. While determining the
study group of the research, convenience sampling method, one of the purposive sampling
methods, was used. Participants were not designated for the groups and the grades at which
they continue their education were randomly determined as two experimental and one
control group. Quantitative research data were collected through the scales for ‘Media
Literacy towards Gender Equality Awareness’ developed within the scope of this research
and ‘Gender Role Attitude’ developed by Zeyneloglu and Terzioglu (2018). One-way
analysis of variance (ANOVA), dependent sample t-test, Wilcoxon signed-rank test and
Kruskal Wallis H test were used in the analysis of quantitative data. Qualitative research
data were collected through questionnaire and interview forms and analyzed by content
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analysis method. In order to design curriculums, a needs analysis study was conducted in
2017, October-November. The two curriculums for prospective teachers were designed, as
‘Gender-Aware Media Literacy’ and ‘Media Literacy’. The curriculums designed were put
into practice within a five-week-time period in April-May of 2018. According to the results
of the research, the program for media literacy towards gender equality awareness had an
effect on prospective teachers for analyzing gendered messages in media, raising the
awareness for gender in media, their attitudes towards gendered media and levels of
awareness towards gendered discourse in media. Additionally, it was realized that their
attitudes towards traditional roles and feminine and masculine gender roles also reached a
more egalitarian level. On the other hand, it was determined that media literacy program
had an effect on prospective teachers in terms of analyzing gendered messages in media,
their attitudes towards gendered media and levels of awareness towards gendered discourse
in media, in addition to their attitudes towards traditional roles and feminine gender roles
which reached a more egalitarian level. When the analysis results for gender perception of
prospective teachers were evaluated, it was revealed that most of them had traditional
gender-based stereotypes both before and after the experimental process, in the reviews
made through the metaphors for female and males. However, considering their opinions
about the best and worst aspect of being female or male, it was seen that the experimental
groups, especially the prospective teachers who had attended the training for media literacy
towards gender equality awareness, raised their awareness towards gender roles after the
experimental process. In addition, it was found out that the prospective teachers having
attended the training for media literacy towards gender equality awareness had a higher
level of awareness towards gendered messages in media than the prospective teachers
having attended media literacy training. Furthermore, the prospective teachers expressed
generally positive opinions about the content of training programs, learning-teaching
processes and learning outcomes. The results of the study indicated that the integration of
media literacy training with the subjects of gender became more effective for the
prospective teachers to raise the awareness towards gender equality. In this sense,
integrating the course subjects related to gender equality with the compulsory or elective
media literacy courses within the scope of teacher training programs or including these
subjects into the contents or activities of current instructional programs were suggested. On
the other hand, it is required to provide necessary trainings and/or education in earlier
periods, as from the pre-school period, in order that gender perception and attitudes may
reach a more egalitarian level.

Keywords : Media Literacy Training, Gender Equality, Prospective Teachers, Gender
Attitude

Page Number : 294
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BOLUM |

GIRIS

1.1. Problem Durumu

Icinde yasanilan yirmi birinci yiizyll medyaya doymus, iletisim teknolojileriyle birlikte
kiiresel iligkilerin de gelistigi bir donemdir. Bu gelismeler egitim sistemlerindeki anlayisi
degistirmis, yalnizca harfler ve rakamlarla okuma-yazma 6grenmenin yetersiz oldugu
anlasilarak okuryazarlik kavrami anlayis1 teknoloji kullanimi, bilgiye erisim, bilgiyi analiz
etme, sorgulama ve yeni bilgiler insa etme, yasam boyu 6grenme becerilerini de igerecek
sekilde genisletilmistir (Kellner & Share, 2007, s. 3, UNESCO, 2006, s. 147). Bunlarin
yani sira bilgi teknolojileri, 6grenme ve Ogretme siirecine yardimci bir arag ve egitim
strecinin gelismesindeki roliinden dolayr egitimde oOnemli bir yere sahip olmustur
(Akkoyunlu, 1995). Giiniig, Odabasi ve Kuzu’ya (2012) gore giiniimiizde 6rgiin egitimde
bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanma becerisi yasam boyu 6grenmeyi etkileyen énemli

faktorlerdendir.

Medya ve diger bilgi saglayicilarin ¢ogalmasi bilginin genis ve pek ¢ok kanaldan
yayilmasini saglamis, bilgiye erisim ve 6grenme bigimini de énemli 6lglide degistirmistir
(Lonsdale & McCurry, 2004, s. 6). Bugiiniin bilgisayar, tablet, akilli telefon gibi medya

teknolojileriyle biiyiiyen ‘dijital yerlileri’ zaman ve mekan sinirlamasi olmadan bilgiye ve



pek ¢ok medya igerigine ¢evrimigi kaynaklardan kolaylikla erigebilmektedir. Web 2.0
iirlinii olan pek ¢ok internet sitesi de kullanicilarina kendi profilini olusturma, baskalariyla
iletisim kurma, kendi icerigini olusturma ve baska igeriklere miidahil olma gibi imkanlar
saglamistir (Kara, 2013, s. 31). Dolayisiyla internet siradan kullanicilarin da enformasyon
aktarabildigi bir ortam olmasindan dolayr yanlis ve giivenilir olmayan bilgiler
barindirabilmektedir (Celik, 2014). Ayrica diger medya araglarinda da yanlig bilginin yan
sira Onyargi, rkeilik, siddet, nefret soylemleri, siber zorbalik vb. igeriklerle karsilasmak
miimkiindiir (Hobbs, 2010, s. 15). Bu tiir igerikler bireyleri davranigsal, psikolojik,
duygusal, zihinsel agidan ve tutum acisindan olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Mora,
2008, Potter, 2008, s. 301; Tahiroglu, Celik, Bahali & Avci, 2010; Zorlu, 2016). Mora’ya
(2008) gore medyanin etki alaninin genislemesi ve bunun yani sira yasamin her alanina ve

anina islemesi birey ve toplum {izerindeki etkisini giderek artirmaktadir.

Medya mesajlar1 bir insa silireci boyunca olusturulmakta, big¢imlendirilmekte ve
konumlandirilmaktadir. Bu ingsa siireci; neyin dahil edilecegi ya da hari¢ tutulacag,
gergekligin nasil temsil edilecegi konusunda birgok karari icermektedir. Bu durum
medyanin gercekligi oldugu gibi yansitmadigini gostermektedir (Kellner & Share, 2007, s.
12). Medya kiiltiirtiniin bireyleri egitme islevi de oldugu goriiliir; ancak bu dogru ve yanlis
davranisi, degerleri ve diinyada olup bitenleri 6greten bir egitim seklidir. Medya mesajlari
ortik bir sekilde sunuldugu ve farkinda olunmadan 6ziimsendigi i¢in bireyler medya
kiiltiirleri tarafindan egitildiginin ve konumlandirildiginin farkina varamamaktadir (Kellner
& Share, 2007, s. 4). Diger yandan medyanin giderek yayginlagsmasi, yeni teknolojilerin
patlamasi ve diinyanin pek c¢ok yerinde sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi, toplumsal
cinsiyete dayali enformasyon ve bilgiye erisimde ¢ok sayida kaynak saglamistir. Medya,
ozellikle de internet ve diger enformasyon kaynaklar1 hem toplumsal yapilarda hem de
insanlarin zihinlerinde var olan esitsizlikleri, cinsiyet kaliplarint ve bu dengesizlikleri

yayma, devam ettirme ve iyilestirme potansiyeline sahiptir (Grizzle, 2014, s. 81).



Medyada toplumsal cinsiyet rolleri, irk, kiiltiirel kalip yargilara iliskin mesajlar siklikla yer
alabilmektedir. Medyada sunulan cinsiyet temsillerine iliskin arastirmalar medyanin
cinsiyete iliskin kurgulari toplumsal iliskilerde esitlige dayanmayan ve cinsiyet¢i bir
sekilde dolasima sokarak, yine bu kurgular aracilifiyla kadinlarin esit olmayan
konumlarini yeniden iirettigini ortaya koymustur (Aydin, 2014, s. 235; Erol, 2014, s. 64;
Ertung, 2013, s. 100; Erzurum, 2014, s. 122). Haber programlarinda, reklamlarda,
televizyon programlarinda, gazetelerde vb. medya iirlinlerinde kadinin ev i¢i islerdeki
konumu daha fazla sunulmakta, diger yandan temizlik ve bakim iirtinleri gibi reklamlarda
tiketici konumu pekistirilmekte; siddet haberlerinde kurban ve magdur rollerine
biiriindiiriilerek ikincil bir konuma itilmektedir (Binark & Gencel Bek, 2010; Cimen, 2011,
S. 124; Erzurum, 2014, s. 122; inceoglu & Akgali, 2018). Binark ve Gencel Bek’e (2010)
gore bu durum kadimi ticari bir metaya donistiirmekte, kadin ve erkek arasindaki
esitsizlikleri pekistirmektedir (s. 157-170). Silverblatt, Smith, Miller, Smith ve Brown
(2014), medyanin kalip yargilart iistii kapali bir sekilde sunmasi nedeniyle kaliplagmis
tasvirlerin ¢ok normalmis gibi goriildiigii ve pek ¢ok kisinin bu nitelemelerin dogruluguna

iliskin bir sorgulama yapmadig1 goriisiindedir (s. 11, 105).

Literatiirde toplumsal cinsiyet {izerinde medyanm rolii (Incekul, 2010; Kirik & Korkmaz,
2014, TBMM Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu, 2012a), medyada toplumsal cinsiyet
temsillerine (Cimen, 2011; Inceoglu & Akcali, 2018; Sevim, 2013; Temel & Korkmaz,
2009) iliskin arastirmalar esasinda medyanin toplumsal cinsiyetle ilgili mesajlarinin
dikkate alinmasi ve sorgulanmas1 gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Diger yandan medyanin
bilgileri ve etkileri tasiyan bir kanal ya da ara¢ oldugu (Buckingham, 2003, s. 3) goz
oniinde bulunduruldugunda egitim materyali olarak kullanilan ders kitaplarinin igeriklerine
iliskin arastirmalar da bu konuda onemli veri saglamaktadir. Nitekim arastirmalarda
toplumsal cinsiyet agisindan incelenen ders kitaplariin igeriklerinde geleneksel cinsiyet
kaliplarinin ve cinsiyet¢i 6gelerin yer aldigi ortaya ¢ikmistir (Demircioglu, 2014, s. 381;
Diktas, 2010, s. 130-133; Kalayc1 & Hayirsever, 2014; Kaynak, 2017; Sirmabiyikl, 2017,
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S. 51-53; Yesil, 2014, s. 183). Dolayisiyla egitim sistemleri medyanin bireyleri
toplumsallastirma ve egitme islevlerini gdrmezden gelmemelidir. Ogretmenlerin,
ogrencilerin ve yetiskinlerin medya Kkiiltiirinli anlamasina firsat saglayan pedagojiler
iretilerek egitim sistemleri elestirel bir anlayisla yeniden insa edilmelidir (Kellner &

Share, 2007, s. 4).

Bireyleri medya ve bilgi okuryazarligi konusunda bilgilendirmek onlarin var olan kaliplari
elestirerek bunlara meydan okumasini saglayacaktir (Grizzle, 2014, s. 81). Bu durumda
medya okuryazarligi medya iletilerinin sorgulanarak elestirel diisiinme becerilerinin
kazanimina odaklanmaktadir (Center for Media Literacy, t.y.). ABD’li akademisyenlerce
gelistirilen medya okuryazarhigi ilkeleri ve bu ilkelere yonelik anahtar sorular medya
iletilerinin sorgulanmasi siirecine rehberlik etmektedir (Jolls ve Wilson, 2014, s. 73).
Medya okuryazarliginin kalbi olarak nitelendirilen bu bes temel ilke sunlardir (Kellner &
Share, 2005, s. 374): (i) tim medya mesajlar1 ‘yapilandirilmistir’; (ii) medya mesajlar
kendi kurallartyla olusturdugu bir dil kullanarak olusturulur; (iii) farkli insanlar aym
medya mesajin1 farkli sekilde deneyimler; (iv) medya gomiilii degerler ve bakis agilarina
sahiptir; (v) ¢cogu medya kar ya da gii¢c kazanmak igin organize edilir (Center for Media

Literacy, t.y.).

Temelinde elestirel anlayis olan medya okuryazarligi kavrami egitime yirmi birinci yiizyil
yaklasgimi (Thoman & Jolls, 2008, s. 22) olarak bilgi ¢aginda kazandirilmasi gereken
beceriler arasinda yerini almigtir. Medya okuryazarligi; medyaya doymus ve bilgi
acisindan zengin toplumumuzda bilgiye erismek icin giivenilir segimler yapmak, bilginin
icerigini analiz etmek, bilginin nasil insa edildigini, gercekligin nasil temsil edildigini,
bakis acisinin nasil dile getirildigini anlamak ag¢isindan 6nemli bir beceri alani olarak
ortaya ¢ikmistir (Hobbs, 2010, S. vii). Bu tanim esasinda medyanin diger tiim mesajlarla
birlikte toplumsal cinsiyet temsillerinin de elestirel bir anlayisla ele alinabilecegini

desteklemektedir.



Toplumsal cinsiyet bilinci olusturmada medya okuryazarliginin roliine (Friesem, 2017;
Grizzle, 2014; Puchner, Markowitz, & Hedley, 2015; Sekarasih, Scharrer, Olson, Onut, &
Lanthorn, 2019; Sharda, 2014; Toker Erdogan, 2010) iliskin pek ¢ok c¢alisma
bulunmaktadir. S6z konusu bu arastirmalar, toplumsal cinsiyetle ilgili konularin medya
okuryazarligiyla biitiinlesebilecegini gostermektedir. Medya okuryazarliginin ve toplumsal
cinsiyet esitliginin temelinde basmakalip yargi ve 6n yargilarin sorgulanmasi, elestirilmesi
ve daha esitlik¢i ve demokratik bir yapiya iliskin farkindalik olusturularak bunun icin ¢aba
sarf edilmesi yer almaktadir (Binark & Gencel Bek, 2010, s. 157). Dolayisiyla medya
okuryazarlig1 egitimiyle bireylere medyanin iirettigi kalip yargilari, egemen degerleri ve
ideolojileri  elestirebilme, medya igeriklerini elestirel bir sekilde inceleyerek
degerlendirebilme becerileri kazandirilabilir (Kellner & Share, 2007, s. 4). Bu baglamda
Ogretmenlerin medya ve bilgi okuryazarligi konusunda egitilmesi degisimin temel araci ve

kilit bir strateji olarak goriilmektedir (UNESCO, 2011, s. 11).

Torres ve Mercado (2006) elestirel medya okuryazarliginin egitim temellerine ve
dolayisiyla da 6gretmen egitimi programlarina dahil edilmesi gerektigini belirtmistir (S.
260). Flores—Koulish’e (2006) gore 6gretmenlere elestirel diisiinme becerisi kazandirdigi,
medya metinlerine karsi elestirel bir anlayis ve biling kattig1 icin medya okuryazarlig
ogretmen egitimi programlarinda yerini almalidir. Ancak Tiirkiye’de medya okuryazarligi
alaninda yapilan arastirmalar ozellikle bu alanda yetismis Ogretmenlerin olmamasi
sorununa dikkat c¢ekmistir. Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi alaninda yapilan
onemli sayida aragtirmanin Onerisi, egitim fakiiltelerinde medya okuryazarlig1 egitimine ya
da dersine yer verilmesi ve 6gretmenlerin de hizmet ici egitim almasi gerektigi yoniindedir
(Altun, 2009; Engin & Geng, 2015; Gomleksiz & Duman, 2013; Gérmez, 2014, s. Inan,
2010, s. 92; Keles, 2009, s. 158; Yilmaz & Ozkan, 2013). Diger yandan kullanilan
materyallerin yetersiz olmasi, 6gretmenlerin bu alanda formasyon eksikliklerinin olmast,
medya egitimi konusunda 0gretmenler i¢in destekleyici ¢alismalarin olmamasi ve dersin
verimliliginin 6gretmenlerin ¢aba ve istekleriyle sinirli kalmasi gibi durumlar medya
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okuryazarligi egitiminin etkili olmasinda temel engeller olarak goriilmektedir (Toker
Erdogan, 2010, s. 138). Schwarz’a (2001) goére, 6gretmen egitimi programlarinda egitim
teknolojisiyle ilgili dersler yer alirken bu teknolojileri ve igeriklerini elestirel bir gozle
sorgulamalarini1 saglayacak bir egitim girisimi ne yazik ki yayginlastirilamamistir (. 113).
Bu durum medya okuryazarlig1 dersi kapsaminda toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi
acisindan sunacagr katkilarin  6gretmenlerin yeterlikleri, konuya bakis agilar1 ve
farkindaliklartyla sinirh kalacagina isaret etmektedir (Toker Erdogan, 2010, s. 138; TBMM

Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu, 2012a, s. 82).

Tirkiye’de Ogretmen yetistirme programlarinin gilincellenmesiyle birlikte medya
okuryazarlig1 dersi ¢ogu 6gretmenlik programinda genel kiiltiir ya da alan bilgisi dersleri
icinde se¢cmeli ders kategorisinde yerini almistir. Dolayisiyla Ogretmen yetistirme
programlarindaki s6z konusu giincellemeler medya okuryazarligi dersini verecek olan
dgretmenlerin yetistirilmesi agisindan énemli bir gelisme olarak degerlendirilebilir (YOK,
2018). Ancak medya okuryazarligi dersi igerisinde toplumsal cinsiyet esitligi bilinci
kazandiracak  konulara yeterince yer verilmemistir. Ogretmen egitimi lisans
programlarinda medya okuryazarligt ve toplumsal cinsiyet konular1t ayri ayr1 yer
almaktadir (YOK, 2018). Bu durum 6gretmen egitimi programlarinda toplumsal cinsiyet
esitligi konularin1 da igeren bir medya okuryazarlifi programina ihtiyag oldugunu

gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili calismalar, okul ve sinif i¢i silireclerde 6gretmenlerin ve
yoneticilerin 6zellikle kullandigr dil ve disiplin uygulamalar1 agisindan cinsiyetci bir
yaklagim benimsendigini gostermistir (Polat, 2010; Esen, 2013). TBMM Kadin Erkek
Firsat Esitligi Komisyonu raporunda (2012b); toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya
yonelik politikalarin kalic1 ve koklii olabilmesi i¢in zihniyet degisimi ve zihinsel doniisiime
ihtiya¢ oldugu, bunun i¢in bireysel caba yerine kurum kiiltiiriiniin olusmas1 gerektigi
belirtilmistir. Diger yandan medya okuryazarligi dersi igeriginin toplumsal cinsiyet

esitligine duyarli hale getirilmesi, ders materyalleri hazirlanirken toplumsal cinsiyet esitligi
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konusunda medyanin rolii konusuna yer verilmesi ve materyallerin cinsiyet esitligine
duyarli olmasi ve bunun yani sira 6gretmenlere bu konuyla ilgili egitimler verilmesi

gerektigi s6z konusu raporda bazi 6neriler arasinda yer almaktadir.

Son yillarda 6gretmen egitiminde medya okuryazarligi alaninda (Barut, Demirer, Erbas,
Dikmen & Sak, 2016; Erdem, 2018; Karatas & Sozer, 2018, Meehan, Ray, Walker, Wells,
& Schwarz, 2015; Ranieri, Bruni, & Kupiainen, 2018; Robertson & Hughes, 2016) ve
toplumsal cinsiyet alaninda (Acar-Erdol & Goziitok, 2018; Esen, 2013; Lumadi &
Shongwe, 2010) bilimsel arastirmalarin yapildigi goriilmiistiir. Ancak literatiirde 6gretmen
adaylarina yonelik medya okuryazarligt ve toplumsal cinsiyet esitliginin birlikte ele

alindig1 program gelistirme ¢alismasina rastlanmamastir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin temel amaci toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig
egitiminin 0gretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin tutumlarina etkisini

incelemektir. Bu amag kapsaminda su alt amaglara yanit aranmugtir:

1.2.1. Alt Amaclar
1. Deney 1, Deney 2 ve Kontrol grubunun;

1.1. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarliina iligkin 6n test ve

son test puanlar1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?

1.2. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligina iliskin son test

puanlar arasinda grup tiirtine gore anlamli bir farklilik var midir?
2. Deney 1, Deney 2 ve Kontrol grubunun;

2.1. Toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinin 6n test ve son test puanlari

arasinda anlamli bir farklilik var midir?
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2.2. Toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinin son test puanlari arasinda

grup tiirtine gore anlaml bir farklilik var midir?

3. Deney 1, Deney 2 ve Kontrol grubunun; deneysel islem Oncesinde ve deneysel islem

sonrasinda;
3.1. Kadin ve erkek kavramina iliskin goriisleri nelerdir?
3.2. Kadin ve erkek olmanin en iyi ve en kotii yanina iliskin goriisleri nelerdir?

4. Deney gruplar1 uygulanan programlara gore medya igerigini medya okuryazarliginin

bes temel ilkesi baglaminda nasil ¢éziimlemislerdir?

5. Deney gruplarinin programlarin uygulamasina yonelik goriisleri nelerdir?

1.3. Arastirmanin Onemi

Bu arastirmada toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin
ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin tutumlarina etkisinin incelenmesi
amaglanmaktadir. Bu ¢alismadan elde edilecek sonuglarin 6gretmen egitimi programlarina
medya okuryazarhi§i ve toplumsal cinsiyet esitligi konularmin nasil dahil edilecegi
konusunda katki saglamasi beklenmektedir. Ayrica oOgretmen adaylarmma egitim
teknolojilerinin kullanimi 6gretilirken bu teknolojilerin igeriklerini elestirel bir gozle nasil
analiz edeceklerine, daha esitlik¢i ve demokrasiye duyarli ders materyallerini nasil
hazirlayacaklarina iliskin  konularla ilgili c¢aligmalarinda da katki saglayacagi
diistiniilmektedir. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi
uygulamalariyla hem 6gretmen egitimine farkli bir bakis agisi kazandirilmasi, hem de
literatiire katkida bulunarak uygulayicilara rehber olunmasi beklenmektedir. Bunlarin yam
sira arastirma kapsaminda gelistirilen programlarin, MEB’in medya okuryazarligi 6gretim
programina toplumsal cinsiyet esitligi konularin1 nasil dahil edebilecegi konusunda da

rehberlik etmesi beklenmektedir.



1.4. Arastirmanin Sinirhliklar:
Bu arastirma,;
e 2017-2018 egitim-6gretim yili bahar donemi ile

e Arastirmada tasarlanan programlarin uygulanabilmesi ve katilimcilara
ulasilabilirlik agisindan Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi Ingilizce

Ogretmenligi boliimiinde 6grenim goren 2. simf dgrencileri ile sinirhdir.

1.5. Arastirmanin Varsayimlari

Aragtirmaya katilan 6gretmen adaylarinin dlgme araglarindaki sorulara samimi cevap

verdigi ve kendi goriis ve diisiincelerini yansittig1 varsayilmistir.

1.6. Tamimlar

Medya: Modern kullaniminda bu terimin bir kag anlam1 vardir (UNESCO, 2012, s. 12): (i)
Ik olarak medya kelimesi kitle iletisim araclarina atifta bulunan bir anlami vardir
(gazeteler, televizyon, radyo, kitaplar, internet vb.). (ii) Ikincisi, medya igerigi anlamina
gelebilir (haberler, reklamlar, dijital oyunlar filmler vb.). (iii) Ugciincii olarak, medya,

medya treticilerine atifta bulunabilir (muhabirler, fotograf¢ilar medya kampanyalari vb.).

Medya Okuryazarligt: Cesitli formlardaki medya mesajlarina erisim, bu mesajlart analiz

etme, degerlendirme ve iletme yetenegi (Aufderheide, 1993, s. 6).

Toplumsal Cinsiyet (Gender): Kiiltiirel faktorler araciligiyla sonradan kazanilan 6zellikleri
icermesi nedeniyle bu kavram anlam olarak bir insa siirecini ifade etmekte ve toplumdan

topluma degisebilmektedir (Koysiiren, 2016, s. 16; Vatandas, 2007).



Toplumsal Cinsiyet Rolleri (Gender Roles): Erkek ve kadmlarin belirli durumlarda
istlendigi sosyal ve kiltiirel olarak tanimlanmis beklentiler ve faaliyetler kiimesidir,

sosyallesmeyle yoluyla 6grenilir ve degisebilir (UNESCO, 2015, s. 11).

Toplumsal Cinsiyet Esitligi (Gender Equality): Kadinlarin ve erkeklerin ayni statiiye sahip
olmast; insan haklarini kullanma, siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel gelisime katkida

bulunma ve bu gelisimin sonuglarindan yararlanma agisindan esit firsata sahip olmasi

anlamina gelmektedir (UNESCO, 2015, s. 10).

Tutum: Inceoglu'na (2010) gore tutum; genel anlamda bireyin kendisine ya da
cevresindeki herhangi bir nesneye, konuya veya olaya karsi bilgi, deneyim, duygu ve
giidiilerine dayanarak orgiitledigi bilissel, duygusal ve davranigsal bir tepki on egilimidir

(s. 13). Ayrica tutumlarin bigimlenmesinde kiiltiirel faktorler nemli bir rol oynamaktadir.
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BOLUM II

KURAMSAL CERCEVE

Medya giindelik yasamin hemen her alaninda yerini almig, sosyal medyanin da
yayginlagmasi ile medya mesajlarindan kacinmak neredeyse imkénsiz hale gelmistir.
Medyanin insan yasamina bu denli yayilmasi, medyanin etkileri konusunu giindeme
getirmigtir. Medya davranigsal, psikolojik, duygusal vb. pek cok acidan insanlar1 olumsuz
yonde etkileyebilmektedir (Mora, 2008, Potter, 2008, s. 301). Ozellikle medyanin
cinsiyetle ilgili sunumlarinin ve bunlarin birey ve toplum tizerindeki olumsuz etkilerine
iliskin tartismalar yayginlasmistir (Mengii, 2004, s. 316; Uniir, 2015, s. 214). Bu etkilerin
bilincinde olmak ve bunlara karsi koymak i¢in hem toplumsal cinsiyete iliskin
farkindaligin hem de medya okuryazarligi becerilerinin giinlimiiz toplumlar1 i¢in gerekli
oldugu diisiiniilmektedir. Ogretmenler deger, bilgi, insan potansiyelinin ve becerilerinin
gelistirilmesinde kilit bir rol oynadigindan (UNESCO, 2015, s. 3) Ogretmenlere ve
ogretmen adaylarina bu bilgi, beceri ve tutumlart kazandirmak amaciyla sistematik bir
sekilde hazirlanmis egitim programina ihtiya¢ duyulmaktadir (Aydemir & Demirkan,
2018). Bu boliimde ogretmen egitiminde toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 egitimi i¢in gerekli kuramsal agiklamalar ve program gelistirme igin izlenen

asamalar sunulmustur.
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2.1. Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Medya

Bu baslik altinda oncelikle cinsiyet ve toplumsal cinsiyetle ilgili kavramlar, feminist
teoriler, toplumsal cinsiyet esitligi, Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet esitligine yonelik yapilan
projelere iligkin literatlir arastirmasia yer verilmistir. Daha sonra medyanin toplumsal

cinsiyet sunumlarina iliskin agiklamalar bulunmaktadir.

2.1.1. Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavramlari

Literatiirde cinsiyet ve toplumsal cinsiyetle ilgili kavramlar agiklanirken genelde dogustan
gelen ve sonradan kazanilan ozelliklere vurgu yapilmaktadir. Dogustan gelen ve istisnai
durumlar disinda degistirilemeyen ozellikler agiklanirken biyolojik cinsiyet (sex) kavrami
kullanilmaktadir. Toplumsal cinsiyet (gender) kavrami ise kiiltiirel faktorler araciligiyla
sonradan kazanilan 6zellikler olarak tanimlanmaktadir. Ayrica bu kavram anlam olarak bir
insa siirecini ifade etmekte ve toplumdan topluma degisebilmektedir (Adagay, 2014, s. 17,

Arslan, 2000; Ertung, 2013, s. 91; Koystiren, 2016, s. 16; Vatandas, 2007).

Toplumsal cinsiyet kavramimi acgiklamak i¢in ¢esitli kuramlar ve teoriler ortaya
koyulmustur. Bunlardan birisi Freud’un psikanalitik kuramidir ve bu kuramin toplumsal
cinsiyeti aciklayan ilk kuramlardan oldugu soylenebilir. Freud’un psikanalatik kuramina
gore toplumsal cinsiyetin gelisimi iireme organlariyla iligkilidir. Kiz ¢ocuklart erkek tireme
organina sahip olmadig1 i¢in eksik ve zayiftir, bunun yani sira siiper egolar1 erkeklerinki
kadar gelismemistir. Ayrica Freud’a gore kadinlar cinsel ve ahlaki agidan erkekler kadar
tistlin degildir. Bu bakimdan Freud’un goriisii anatomi kaderdir anlayisina dayanmaktadir
(Freud, 1965/1969°dan akt. Dokmen, 2010, s. 46). Freud’un kuramina gesitli elestiriler
getirilmis ancak bu defa da toplumsal cinsiyetle ilgili yapilan agiklamalar farkli biyolojik
ozelliklere dayandirilmistir. Ornegin kadin ve erkegin beyin yapilarinda ve islevlerinde bir

takim farkliliklarin olduguna iliskin varsayimlara bilimsel dayanak saglamak amaciyla
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kafatas1 biiyiikliigli ve beyin agirliginin Slgiilmesi giindeme gelmis, ancak bu ugraslar
sonunda gii¢lii bilimsel veriler elde edilememistir (Fine, 2017, s. 155-165). Mill (2016),
zihinsel kapasitesinin beyin biiytlikliigi ile iligskilendirilmesi iddialarinin siipheli oldugunu
savunmustur. Diger yandan kadinlarin sozel yeteneklerinin erkeklerden daha gelismis,
erkeklerin ise matematiksel tistiinliiklerinin oldugu yoniinde birtakim bilimsel agiklamalar
da yapilmustir (s. 89). Fine (2017) bilim ve matematikteki basarilara iligkin ortiik toplumsal
cinsiyet kalip yargilarin 6zellikle sayisal alanlarda basariya iligkin cinsiyet ayrimciligini
daha da pekistirdigini belirtmistir (S. 60). Toplumsal cinsiyetle ilgili farkliliklarin biyolojik
cinsiyetin bir uzantisi olarak sunulmasi anatomi kaderdir goriisiinii bu defa da biyoloji

kaderdir anlayisina doniistiirmiistiir (D6kmen, 2010, s. 52).

Butler (2018) cinsiyet ve toplumsal cinsiyet arasindaki ayrimin, toplumsal cinsiyetin
kiiltiirel bir inga siireci oldugunu desteklemek ve aslinda ‘biyoloji kaderdir’ ifadesine itiraz
etmek amaciyla kullanildigini vurgulamistir (S. 50). Ayrica Butler’a (2018) gore hem
cinsiyet hem de toplumsal cinsiyetin yalnizca iki cinse indirilmesi bu iki kavramin birbirini
yansittigt ya da kisitladigi inancin1 korumaktadir. Bu nedenle de toplumsal cinsiyet,
biyolojik cinsiyetin kiiltiirel yorumu olarak anlasildiginda ve toplumsal cinsiyetteki
kiiltiirel insanin kaynagi biyolojik o6zelliklerle iliskilendirildiginde bu defa biyoloji degil

kiiltiir kader olmustur (S. 53).

Literatiirde kadin ve erkek algisi, gorevler, sorumluluklar ve rollerin kiiltiirel insanin bir
uzantist oldugu yoniindeki goriigler baskindir. Nitekim Ertung’a (2013) gore biyolojik
ozelliklerin geleneksel cinsiyet rolleri dagiliminda gercekei bir fonksiyonu yoktur.
Toplumsal rol dagilimlarim etkileyen esasinda toplumlarin yiizyillarca dini ve ‘bilimsel’
sOylemler araciligiyla bireylere dayattig: kiiltiirel diistincelerdir (s. 91). Bireyler diinyaya
gelirken hangi cinsiyette olmak istedigine karar veremez ve biyolojik cinsiyet insanlarin
tercihi disinda gergeklesir (Koysiiren, 2016, s.97). Bayhan (2013), dogustan gelen
biyolojik cinsiyetin sosyal bir insa siirecinden sonra toplumsal cinsiyete doniistiiglinii ve bu

sosyal inganin ilk olarak ailede basladigini belirtmistir. Kiz ve erkek ¢ocuklarina verilen
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isimler, onlara kars1 davranis sekilleri ve onlarla ilgili beklentiler toplumsal cinsiyet
Oriintlistiniin bir yansimasidir (s. 154). Daha dogmadan giyilecek kiyafetlerin rengi,
oynanacak oyun ve oyuncaklarin o6zellikleri, anlatilacak masallarin igerigi; hem kadinin
hem de erkegin toplumsal yasama katilimi agisindan farkliliklarin dogmasina neden
olabilmektedir (Koysiiren, 2016, $.97). Ertung’a (2013) gore ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet
rollerini 6grenmesinde onlar i¢in segilen oyuncaklarin, anlatilan hikdye ve masallarin
onemli bir rolii bulunmaktadir. Cinsiyet rolleri renkler ve oyuncaklar araciligiyla
kodlanmaktadir. Kiz ¢ocuklar i¢in secilen oyuncaklar ev igi rollerle ilgiliyken erkek
cocuklar i¢in secilen oyuncaklar zekd ve beden gelisimine yonelik ve ev dist rollerle
ilgilidir. Kiz ¢ocuklarina alinan oyuncak bebekler onlarin daha ¢ok kiigiik yaslarda
toplumsal roliinii asilamakta; 6zellikle de zayif, ince ve bakimli goriinen bebekler ileride
nasil olmasi gerektigiyle ilgili ipuglart vermektedir. (s. 92). Aile ve yakin cevrede
cinsiyetle ilgili tim bu insa siireglerinin sonunda ¢ocuklar okul ¢agina cinsiyet kimligini

kazanmis olarak gelmektedir (Bayhan, 2013, s. 154).

Okullarin, kiiltiirtin  egitim araciligiyla bireylere aktarilmasinda Onemli bir roli
bulunmaktadir. Ayrica okul aileden sonra toplumsal cinsiyet rollerine iliskin kiiltiirel
inganin devam ettigi kurumdur. Sayilan (2012), okullardaki 6grenme 6gretme siireglerinin
ve okulun kiiltiirel ikliminin, egemen cinsiyet¢i kaliplari ile buna bagli degerlerin
ogretilmesinde ve yeniden tiretilmesinde etkili rol oynadigini ifade etmistir (S. 14). Ayrica
kullanilan ders kitaplari ve materyaller cinsiyet kalip yargilarini olumlu ya da olumsuz
etkileyebilmektedir (EURYDICE, 2009, s. 11). Bunlarin yani sira okulda 6gretmenlerin
toplumsal cinsiyetle ilgili tutumlar ve cinsiyet algilart onlarin kiz ve erkek 6grencilerden
beklentilerini ve 6grencilere yonelik davraniglarini etkileyebilmektedir (Tsouroufli, 2002).
Sosyo kiiltiirel normlar, toplumun cinsiyet algisi, geleneksel yap1 ve ekonomik faktorlerin
yani1 sira yonetici ve 6gretmenlerin tutum ve davraniglar: da egitimde cinsiyet ayrimciligina
neden olan etkenler arasinda goriilmektedir (Engin-Demir & Cobanoglu, 2012; Raina,
2012, s. 43).
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Cocuklarin fiziksel, sosyal ve psikolojik gelisimlerinin temellerinin atildig1 aile ve okul
ortamlarinda toplumsal cinsiyet rollerine iliskin 6grenmelerde dilin de 6nemli bir etkisi
bulunmaktadir (Sayilan, 2012, s. 55-56). Dilin, bir toplumun Kiiltiiriinii ve yasama bakis
acisini yansitan en Onemli Ogelerden biri oldugu sdylenebilir. Toplumun toplumsal
cinsiyete bakis a¢isinin, kadma ve erkege yonelik algisinin dile yansidigimi gosteren
ornekler mevcuttur. Bu konuyla ilgili yapilan arastirmalar Tiirkge atasézleri ve deyimlerin
pek cogunun cinsiyet¢i ifadeler igerdigini ortaya koymustur (Aydinoglu, 2015, s. 224;
Giilpmar, 2016, s. 70-77; Ozkan & Giindogdu, 2011, s. 1145). Diger yandan konusma
dilinde erkeklerin ko¢, aslan gibi sifatlarla 6znelestirilmesi, tasvir edilmesi; yigitlik ve
kahramanligi sembolize eden niteliklerin erkege atfedilmesi; erkeklerin aglamayacagi
yoniindeki kiiltiirel alg1 erkekligi biyolojik giice mahkiim etmektedir. Kadinlar i¢in erkege
benzetilmek de kiiltiirel algida olumlu bir durum ve bir 6vgii olarak goriilmektedir

(Bayhan, 2013, s. 155; Koystiren, 2016, s. 127).

Koysiiren (2016, s. 21) de erkek ve kadin arasindaki esitlige dayanmayan sdylemlerin ve
kadin algisinin sorunlu olmasinin gerisinde felsefi sdylemlerin yer aldigini ifade etmistir.
Eski antik¢ag felsefelerinde akil distiin tutularak bu kavram erkekle 6zdeslestirilmistir.
Yonetim erki aklin giiciine dayandirilmis, bu nedenle de kadin yonetim konusunda yetersiz
gortilmistiir. Hatta bazi inanglara iliskin geleneklerde ‘Tanri” erkek olarak tasvir edilmistir
(Koysiiren, 2016; s. 27; Lloyd, 2015, s. 23). Yildirmaz’in (2016, s. 162) klasik ve modern
iitopyalar lizerine yaptig1 arastirma; klasik iitopyalarin ‘miikemmel’ toplum yaratmak adina
esitlik sOylemini icermesine ragmen, kadin-erkek esitsizligini koruyan, ataerkil yapiy:
destekleyen Ozellikte oldugunu ortaya koymustur. Gegmisteki bu felsefi soylemlerin en
gbrliniir 0rneginin gliniimiizde siyaset alanit oldugu sdylenebilir. Ciinkii siyaset kadina
yonelik ayrimciligin en yogun yasandigi bir alandir. Toplumun bakis agisina gore siyasetle
ilgilenme ve yonetme vasfi erkeklerle daha fazla ilintilendirilmistir. Siyasi partilerde kadin
kollarinin bulunmas: da erkeklerin partinin dogal iiyesiymis algisini olusturmaktadir.
Partiler erkek egemen yapilar olmanin yani sira kurucusu, yoneticisi, kural ve kararlarin
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belirleyiciligi acisindan yine bu yap1 degismemektedir (Isik, 2007, s. 59). Mill’e (2016)
gore; erkeklerin kadinlar iizerindeki iktidar1 da daha 6nceden farkli iktidar sistemlerinin
denenip karar verilmis hali degildir, bu nedenle boyle bir erkek egemen sistemin en iyi

sistem olduguna iliskin goriisler teoriye dayanmaktadir (s. 11-12).

Giddens’e (2008) gore toplumsal cinsiyet rolleri kiiltiirden kiiltiire degisiklik gosterse dahi
kadinlarin erkeklerden daha giiclii oldugu bir toplum yoktur. Ayrica erkeklerin rollerine
genelde daha fazla deger verilmektedir (s. 514). Ataerkil sistemlerde genel alginin kadinin
yerinin evi oldugu goriiliir ve tarihsel siiregte cinsiyete dayali isbolimi varligini devam
ettirmistir. Giiniimiizde kadinlarin isgiicline katilim orani artmis olsa da ne ev ig¢indeki
sorumluluklarda ne de kurumlardaki hiyerarsik diizenlemede 6nemli bir degisim olmustur
(Biilbiil, 2014, s. 7). Sanayi devrimiyle kadinlarin tiretim alaninda goriiniirliigiiniin artmaya
baslamasi, kadin hareketleriyle esitlik bilincinin yayilmasi cinsiyet¢i dayatmalarin
azalmasinda etkisini gosterse bile eril dilin hakimiyeti gliniimiizde hala devam etmektedir.
Toplumsal cinsiyet rolleri hem kadin hem de erkek tarafindan kiiltiir aracilifiyla
igsellestirildiginden esitlige dogru degisim kolay olmayacak, hatta bu degisim siireci bir

takim catigmalar1 da beraberinde getirecektir (Biilbiil, 2014, s. 13).

2.1.2. Toplumsal Cinsiyet ve Feminist Teoriler

Bati’da kadin hareketlerinin baslangici ve feminizmin ortaya ¢ikisi 1789 Fransiz Devrimi
ile iligkilendirilmektedir (Erzene-Biirgin, 2014, s. 4). Toplumsal cinsiyetle ilgili yapilan ilk
aragtirmalar kadinlar ve disilik {izerine odaklanmistir. Bunun temel nedeni ise erkegin
toplumdaki konumunun kadininki kadar sorunsal olmadig: diisiincesidir. Cinsiyetle ilgili
esitsizliklerinin  kaynaginin  belirlenmesi ve bu esitsizliklerin  nasil {istesinden
gelinebilecegine iliskin gesitli feminist kuramlar ortaya konulmustur (Giddens, 2008, s.
509). Her bir feminist hareket birbirini etkileyerek veya elestirerek toplumsal cinsiyet

esitligine iliskin sorun alanlarini belirlemistir.
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Liberal feminizm, kadinlar1 hedef alan (is yerinde, egitimde, medyada) cinsiyetciligi ve
ayrimcili@i elestirerek firsat esitligini savunmustur (Giddens, 2008, s. 517). Liberal
feminizmi savunan Mill’e (2016) goére iki cinsiyet arasindaki mevcut farklar kadinlarin
dogal kapasitesiyle ilgili degildir ve birtakim sartlar sonucunda yapay bir sekilde
olusturulmustur. Ciinkii her iki cinsiyet 6zgiirce gelisme konusunda ayni sartlara sahip
olsa, aralarinda karakter ya da kapasite acisindan ciddi farklar olacagi sdylenemez (S.71).
Bu baglamda liberal feministler esit imkanlara sahip olabilmek i¢in erkeklerle esit egitim
hakkina sahip olunmasi gerektigi, bunun yani sira sadece egitim imkanlarini elde ederek
degil sagliktan siyasete diger biitiin alanlarda temel haklarin elde edilmesiyle ¢oziim
iiretilebilecegini savunmuslardir (Demir, 1997, s. 48). Ozel ve kamusal alan ayrimina
vurgu yapilarak kadinlarin  hayatinin 6zel alanla (ev isi, ¢ocuk bakimi vb.)

sinirlandirilmasini elestirmislerdir (Erzene-Biirgin, 2014, s. 4).

Sosyalist ve Marks¢1 feminizm, kapitalist sistemin getirdigi yasam pratiklerinin elestirisine
dayanmakta, bu kurama iliskin goriisler Marx ve Engels’in goriislerini temele almaktadir.
Engels’e gore maddi ve ekonomik etkenler ataerkil sistemi giiclendirmektedir. Ayrica
kapitalizm erkekleri diisiik {icretlere mahkiim ederken, kadinlar1 ticretsiz iscilere

doniistiirerek somiirmektedir (Erzene-Biirgin, 2014, s. 13, Giddens, 2008, s. 518).

Radikal feminizm 1960’11 yillarda donemin feminist yaklagimlarma kars1 bir tepki olarak
ortaya c¢ikmigtir. O donemde 68 Ogrenci olaylari, Vietnam savasi karsitt tepkKiler,
cevrecilerin protestolar1 vb. radikal tepkiler s6z konusudur (Demir, 1997, s. 62).
‘Diizeltme, degistir’ sloganiyla radikal feministler toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanabilmesi igin ataerkil sistemin yikilmasi gerektigini savunmustur. Ciinkii radikal
feministlere gore ataerkillik evrensel bir fenomendir; kadinlar medya, moda ve reklamlar
araciligiyla ‘nesnelestirilerek’ erkekler tarafindan tiiketilen bir nesneye doniistiiriilmektedir

(Giddens, 2008, s. 519).
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II. Diinya Savasi sirasinda meydana gelen bir dizi tarihsel olay Bati diinyasinin ve
Aydinlanmaci inang ve felsefelerin sorgulanmasina sebep olmustur. Modern donemin
ortaya koydugu oOzgirliik, adalet ve esitlik soylemleri; tiim deger ve kurumlarini
sorgulayan postmodernizm 1970’1 yillardan itibaren Bati’da ilgi odagi olmustur (Demir,
1997, s.81). Postmodern feministler toplumsal cinsiyet esitsizliginin ataerkillik, itk veya
sinifa dayali agiklamalarini reddederek birgok farkli bakis acisinin esit derecede gegerli
oldugunun kabul edilmesini savunur. Ayrica postmodern feministlere gore kadinliga iliskin
bir 6zden ziyade her biri pek ¢ok farkli deneyimlere sahip bireyler ve gruplar
(heteroseksiieller, lezbiyenler, siyah kadinlar, is¢i sinifi kadinlar1 vb.) bulunmaktadir.
Farkli gruplarin ve bireylerin ‘Gtekiligi’ ¢esitlilik i¢cin kullanilir ve bu tavir ¢ogulculugu,
cesitliligi, farkliligi ve acikligi simgeler; birden ¢ok hakikat oldugu gibi roller ve
gercekligin kurulma bigimleri de coktur. Dolayisiyla farkliliklarin taninmasi1 postmodern

feminizmin baglica kaygilarindandir (Giddens, 2008, s. 523).

2.1.3. Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Giliniimliz toplumlarinda ayrimciligin ¢esitli sekilleri bulunmaktadir. Bu ayrimeilik
bi¢cimlerinden ¢ogunun toplumdaki baskin normlardan farkli oldugu i¢in ayrimcilik yapilan
azinlik gruplarina karsidir. Ancak cinsiyet ayrimciligt bu ayrimeilik bigiminden farklidir,
clinkli biri digerinin azmlhgr degildir. Toplumsal cinsiyet ayrimciligt toplumda yaygin
geleneksel fikir ve kaliplara dayanmaktadir. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet rollerinin
biyolojik farkliliklara dayandirilmasi dogru degildir. Toplumsal normlar, geleneksel
diisiinceler bu ayrimciligin sosyal yasam pratiklerinde devam ettirilmesine ve yeniden

iiretilmesine neden olmaktadir (The European Student’s Union, 2008, s.1).

Toplumsal cinsiyet ayrimcili@i bilingsizce yapilan ve farkindalik yaratilmadigi siirece
goriliniir olmayan bir ayrimcilik tiirlidiir ve bu tiir ayrimcilikla miicadele etmek de oldukca

zordur. Tirkiye’de de niifusun yarisin1 olusturan kadinlar yasalarda esit olsa dahi
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uygulamada hak esitligi gerceklestirilememistir. Bunun temel sebebi toplumda hakim olan
kadina yonelik algidir. Toplumdaki kalip yargilar, kadinin hamilelik ve dogum gibi
biyolojik 6zellikleri; kadinin hem egitim hakkina erisiminde hem de istihdaminda birtakim

engellerle karsilasmasina neden olmaktadir (Tuskan, 2012, s. 445).

Giliniimiiz diinyasinda insan haklarina saygi duyulmasi ve bu haklarin desteklenmesi i¢in
hukuki ve siyasi ylkiimliliikler getiren ¢cok sayida belge mevcuttur. II. Diinya Savasi’ndan
sonra uluslar aras1 hukuk alaninda, 6zellikle de kadinlar dahil ayrimciliga maruz kalan
gruplarin  durumunun 1iyilestirilmesi i¢in Onemli degisiklikler getirilmistir. Toplumsal
cinsiyet esitligi kavraminin tanitilmasinda oncii sayilabilecek girisimlerden birisi Birlesmis
Milletler’in (BM) 1948 yilinda Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi’ni kabul etmesidir.
Bu gelismeyi 1952 yilinda yine Birlesmis Milletler’in her iki cinste de esit haklara sahip ilk
uluslar aras1 belge olan Kadinlarin Siyasi Haklar1 S6zlesmesini imzalamasi ile kadinlara
secme ve secilme haklarinin verilmesi takip etmistir (The European Student’s Union, 2008,
s. 15).

Toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi yoniinde ¢ok ses getiren dnemli uluslar arasi
girisimlerden biri de 1979 yilinda BM Genel Kurulu tarafindan kabul edilen Kadina
Yoénelik Her Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi  Sozlesmesi’dir (CEDAW). Sézlesmeyi
onaylayan veya sozlesmeye katilan iilkeler yasal olarak bu sozlesmenin hiikiimlerini
uygulamaya koymakla yiikiimlidiir ve en az dort yilda bir yiikiimliiliikleri yerine getirmek
icin aldiklar1 tedbirlerle ilgili ulusal raporlar sunmay: taahhiit ederler (The European
Student’s Union, 2008, s. 16). Tiirkiye’de bu sdzlesmenin yani sira 1995 yilinda Pekin’de
gergeklestirilen Dordiincii Diinya Kadin Konferansi’nda Pekin Deklarasyonu ve Eylem
Platformu’ndaki yasal diizenlemeleri ve yiikiimliiliikleri de yerine getirmeyi taahhiit
etmistir (TBMM Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu, 2012a, s. 119). Diger yandan
Diinya Ekonomik Formu tarafindan toplumsal cinsiyete dayali farkliliklarin boyutunu
yansitmak ve zaman icindeki ilerlemeyi izlemek amaciyla her yil rapor hazirlanmaktadir.
[k kez 2006 yilinda tanitilan Kiiresel Cinsiyet Ugurumu Endeksi hemen her yil pek ¢ok
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tilkenin ekonomik katilim ve firsat, egitimsel kazanim, saglik ve hayatta kalabilme, politik
yetkilendirme olmak tizere dort tema kapsaminda cinsiyet esitligi konusundaki
ilerlemelerini incelemektedir. 2020 yilina iliskin toplamda 153 iilke i¢in hazirlanan raporda
(World Economic Forum, 2020) Tiirkiye tiim bu temalar g6z oniine alindiginda kiiresel
endeks siralamasinda 2018 yilinda 130. siradayken 2020 yilinda da 130. sirada yer almustir.
Yine 2020 yilina ait verilere gore Tiirkiye egitimsel kazanimlar temasi altinda okuryazarlik
oraninda 101. sirada, ilkdgretime kayitta 118. sirada, ortadgretime kayitta 118. sirada ve
yiilksekogretime kayitta 108. sirada yer almistir. Genel olarak egitimsel kazanimlar

acisindan ise 113. siradadir.

Egitim ve cinsiyet esitligi temel ve devredilemez insan haklaridir. Egitimde toplumsal
cinsiyet esitligi ise erkek ve kiz ¢ocuklarin 6grenme firsatlarina esit erisimini, 6grenme
stirecinde adil muameleyi ve tiim alanlarda firsat esitligini ifade etmektedir. Egitimde
cinsiyet esitliginin saglanabilmesi i¢in tiim egitim sistemi (yasalar ve politikalar, egitim
icerigi, pedagoji, 6grenme ortamlar1) cinsiyete duyarli, uyumlu ve doniistiiriicii olmalidir

(UNESCO, 2013).

Egitimde cinsiyet esitligine iliskin ilerlemeler genis kadin hareketleri ve feminist
hareketlerle paralellik gostermektedir. Ornegin Avustralya ve Birlesik Krallik gibi
ilkelerde 1970’lerde ve 1980’lerde giiglii feminist hareketlerin etkisiyle kizlarin
matematik, bilim ve teknolojiye katilimina, cinsiyete iliskin mesleklere erisim konusunda
diizenlemelere odaklanan sosyal bir iklim olusmustur. Afrika Kadin Egitmenleri
Forumu’nun varligimin da Afrika’da egitimde cinsiyet esitligi girisimlerini kolaylastirici

etkisi olmustur (Chisholm & McKinney, 2003, s. 2).

Dakar Eylem Cercevesi, Herkes I¢in Egitim (Education for All) hedeflerinin
geceklestirilmesi yoniinde sozleri igeren 6nemli bir taahhiitnameyi temsil etmektedir. 2000
yilinda 164 hiikiimetin kabul ettigi bu Cerceve cinsiyete dayali iki hedef icermektedir.

Bunlar; ilk ve orta 6gretimde cinsiyet esitsizligini ortadan kaldirmak, egitimde cinsiyet
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esitligini saglamak ve bu taahhiitleri 2015 yilina kadar gergeklestirmektir (UNESCO, 2010,
s. 41; Wilson, 2004, s. 1). Tirkiye’de bu yonde yapilan reformlar okul oncesi egitim
acisindan smirh gelismeler gosterse de 12 yillik zorunlu egitim uygulamasiyla okullasma
oraninin artmasinin yani sira kiz g¢ocuklarinin bu egitimden erkeklerle ayni oranda
faydalanmasi saglanmistir. Ancak bu niceliksel veriler okullasma ve egitime erisim
oranlar1 acisindan degerlendirildiginde egitimde cinsiyet esitligine iliskin olumlu algi
olustursa da egitim kalitesi acisindan sorunlar devam etmektedir (Ercetin & Arifoglu,
2016, s. 241). Wilson’a (2004) gore, kiz ve erkek ¢ocuklariin egitime niceliksel olarak
esit bir sekilde erisimi toplumsal cinsiyet esitligi agisindan atilacak 6nemli bir adimdir.
Ancak niteliksel agidan toplumsal cinsiyet esitligi, sayisal verilerden daha fazlasini ve
¢oziim i¢in vicdani gabayr da gerektirmektedir (S. 2). Sayilan (2012), egitimde toplumsal
cinsiyet esitligi sorununun, kizlarin okullagsma orani ya da basarilarindaki artisa bakilarak

aciklanamayacagini belirtmistir (S. 14).

Gelismekte olan iilkelerin odak noktasi, kizlarin egitime erisimi ve egitimde katilimi
artirmanin yani sira cinsel tacize ve cinsel istismarin 6nlenmesine yoneliktir. Gelismis
tilkelerde ise kizlarin matematik, bilim ve teknoloji konularina katilimina ve performansini
arttirmaya odaklanilmistir. Tiim yaklasimlarin karsilastigi ortak sorun ise toplumsal
cinsiyet meselelerinin karmasikligi ve bunlara yonelik girisimler olmustur (Chisholm &

McKinney, 2003, s. 13).

2.1.4. Tiirkiye’de Toplumsal Cinsiyet Esitligine Yonelik Caliymalar, Projeler

Birlesmis Milletler (BM) Genel Kurulu’nun 1979’da kabul ettigi ‘Kadina Yonelik Her
Tiirlii Ayrimciligin Onlenmesi Sézlesmesi (CEDAW)’ ile BM Egitim, Bilim ve Kiiltiir
Teskilat'nin (UNESCO) 2000 yilinda kabul ettigi ‘Dakar Eylem Cergevesi, Herkes I¢in
Egitim’ hedefleri egitimde toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasi yoniinde atilmis

onemli uluslararas1 girisimlerdir. Tiirkiye bu uluslararas1 sézlesmelerle birlikte cinsiyet
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esitligini saglama yoniinde politikalar gelistirmeyi ve yasal diizenlemeler yapmay1 taahhiit

etmistir.

Toplumsal cinsiyet esitligi konusunu Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) da giindemine
alarak; Kadin Sorunlar1 Aragtirma ve Uygulama Merkezi Baskanlari, akademisyenler, STK
ve sendika temsilcilerinin  katilimiyla 7 Mayis 2015 tarihinde bir c¢alistay
gerceklestirilmistir. YOK calistay sonug raporunu dikkate alarak toplumsal cinsiyet esitligi
dersinin ayn1 veya farkli bir adla yiiksekdgretim programlarinda zorunlu ya da se¢gmeli bir
ders olarak niversitelerin yetkili kurullarmin kararlari dogrultusunda yer almasi
gerektigini belirtmistir (YOK, 2015). Ancak projenin amacinin disina ¢ikt181, beklenenden
farkli anlamlar yiiklendigi ve bunlarin da toplumsal degerlerle bagdasmadigi gerekgesiyle
‘toplumsal cinsiyet esitligi’ tutum belgesi 2019 yilinda ‘adalet temelli kadin ¢aligmalart’
kavrami altinda yeniden diizenlenmistir. Bu konuya yonelik ders, konferans ve
seminerlerin adalet temelli kadin c¢alismalar1 anlayisiyla belirlenmesi gerektigi
vurgulanmstir (Arkan, 2019; Y1lgor, 2019).

Tiirkiye’de Milli Egitim Bakanlig1 basta olmak tiizere ¢esitli yerel ve resmi kurumlar, sivil
toplum kuruluslari, vakiflar, dernekler tarafindan egitimde toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasi, 0zellikle de kiz ¢cocuklariin esit egitim imkéanlarina ulagmasi, egitimde firsat
esitliginin saglanabilmesi i¢in ¢esitli caligmalar, projeler gerceklestirilmistir. Bu
projelerden bazilari; Haydi Kizlar Okula — Kiz Cocuklarmin Okullulasmasina Destek
Kampanyasi, Baba Beni Okula Gonder, Egitimde ve Toplumsal Katilimda Cinsiyet
Esitliginin  Saglanmasi Projesi, Kardelenler — Cagdas Tiirkiye’nin Cagdas Kizlari,

Toplumsal Cinsiyet Esitligi Projesi ve Mor Sertifika Program1’dir.
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2.1.4.1. Haydi Kizlar Okula, Kiz Cocuklarinin Okullulasmasina Destek

Kampanyasi

Tiirkiye’de okullulasma agisindan dezavantajli olan kiz c¢ocuklarinin okula gitmesini
engelleyen ekonomik ve toplumsal etmenleri ele alan kampanya 2003 yil1 Haziran ayinda
UNICEF genel direktorii Carol Bellamy ve donemin Milli Egitim Bakani Hiiseyin Celik
tarafindan baglatilmistir. Bu kampanya ile okullagsma diizeyinin en diisiik oldugu illerde
kaliteli egitim imkéan1 saglayarak ilkogretim diizeyinde okullasma oranlarinda cinsiyet
ac1gimin 2005 yili sonuna kadar kapatilmas1 amaglanmistir. Kiz ¢ocuklarinin okullulasmasi
ontindeki engeller sdyle belirtilmistir: okul ve dersliklerin yetersizligi, okullarin yerlesim
yerine uzak olmasi, okullarin yetersiz fiziki kosullari, ekonomik etkenler, geleneksel
onyargilar, kirsal bolgelerde kadin rol modellerinin yetersizligi ve ortadgretim
imkanlarinin sinirli olmasidir. Kampanya 2003°te on ilde baslamis, 2004°te 23 il, 2005°te

20 il ve 2006°da 28 il eklenerek yurt ¢capinda uygulanmaya devam etmistir (UNICEF, t.y.).

Herkes I¢in Egitim kampanyasinin hedeflerine 2015 yilina kadar ulasma ¢abasina yonelik
girisilen bu kampanya ile kiz ¢ocuklarinin tamaminin tcretsiz ve zorunlu egitime
erisebilmeleri saglanmaya c¢alisilmistir. Son girisimlerin de yardimiyla kiz ve erkek
cocuklarinin okullulasma orami arasindaki cinsiyet farki azalmaya baglamistir. 2003
yilindan 2009 yilima kadar ilkokul c¢agindaki kizlarin orant %91,10°dan %97,91°e
yiikselmistir. Kiz ¢ocuklarin okula kayit oranlar1 %72,32°den %88,99’a ¢ikmistir. Ayrica
2007 yilinda 239.112 kiz ¢ocugunun okula kaydi yapilmistir. Okullulagma oranlarinda
cinsiyet esitligi yoniinde her ne kadar ilerleme saglanmis olsa da beklenilen hedeflere tam

olarak ulagilamamistir (Giimiis & Giimiis, 2013).

2.1.4.2. Baba Beni Okula Gonder

Baba Beni Okula Gonder; ekonomik sikintilar, toplumsal egilimler, kdylerde okullarin

olmamasi ve okullarin uzak olmasi nedeniyle okula gonderilemeyen kiz cocuklarinin
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egitimine katki amaciyla 23 Nisan 2005 tarihinde Dogan Gazetecilik tarafindan baslatilan
bir sosyal sorumluluk kampanyasidir. Bu kampanya kapsaminda 10.254 kiz ¢ocuguna
egitim bursu saglanmis, 33 kiz 6grenci yurdu tamamlanmis, 1 ilkégretim okulu ve 11 koy
okulu yapilmis, ¢esitli egitimler ve sosyal faaliyetler gergeklestirilmistir. Bunun yani sira

cesitli egitim ve seminerler de diizenlenmistir (Aydin Dogan Vakfi, 2005).

2.1.4.3. Egitimde ve Toplumsal Katihmda Cinsiyet Esitliginin Saglanmast

Projesi
Egitimde ve Toplumsal Katilimda Cinsiyet Esitliginin Saglanmasi Projesi, Anne Cocuk
Egitim Vakfi (ACEV), Egitim Reformu Girisimi (ERG) ve Kadin Adaylar1 Destekleme
Dernegi (Ka-Der) ortakliginda yiiriitiilen projedir. Avrupa Komisyonu’na sunulan projenin
uygulama siireci 1 Ocak 2005°te resmen baglamis olup Haziran 2008’de tamamlanmuistir.
Bu proje kapsaminda Tirkiye’de kiz ¢ocuklarinin ve kadmlarin egitim hizmetlerinden
faydalanmasi ve toplumsal hayata katilimlarini etkileyen ve engelleyen tutum, uygulama
ve politikalara miidahale edilmesi hedeflenmistir. Proje Diyarbakir, istanbul, Sanlurfa ve
Mardin’de uygulanarak c¢esitli kurslar, konferanslar, sivil girisim toplantilari, calisma
atolyeleri ve sivil toplumun gelistirilmesi ¢alismalarinin yani sira siiregte {iretilen basili
kaynaklarla pek c¢ok egitim goniilllisiine, ¢alisanina ve paydaslara ulasilmistir. Kiz
cocuklarinin egitim gormesinin o6nemine iligkin bilincin yiikseltilmesi amaciyla illerde
kamu gorevlilerine ve sivil toplum kuruluslarina diyalog ziyaretleri gerceklestirilerek Anne
Baba Seminerleri ve Toplumu Bilgilendirme toplantilar1 diizenlenmis ve 4.150 kisiye
ulagilmistir. Diger yandan hem okuryazar olmayan kadinlarin sayisim1 azaltmak hem de
0zel ve toplumsal alanda kadinin konumunu gii¢lendirmek i¢in egitici egitimleri verilmis,
cesitli kurslar agilarak 10.428 kadina okuma-yazma ve yurttaglik egitimi verilmistir. Ayrica

egitimde toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik yerel ve ulusal politikalar
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gelistirmek icin proje illerinde ve ulusal diizeyde Sivil izleme Gruplar1 olusturulmustur

(Erbil & Yenigiin, 2008).

2.1.4 4. Kardelenler — Cagdas Tiirkiye’nin Cagdas Kizlart

Kardelenler- Cagdas Tirkiye’nin Cagdas Kizlar1 projesi; Kadin ve Aileden Sorumlu
Devlet Bakanligi, Turkcell ve Cagdas Yasami1 Destekleme Dernegi tarafindan 28 Agustos
2010’da diizenlenen bir basin toplantisi ile kamuoyuna duyurulmustur. Turkcell’in
‘Tiirkiye’de nitelikli insan kaynagi olusturulmasina katkida bulunma’ vizyonuyla destek
verdigi bu projede ailelerin maddi yetersizliginden dolay1 6grenimlerine devam edemeyen
kiz gocuklara egitimde firsat esitligi saglanmasi, kiz cocuklarin meslek sahibi ve ufku agik
bireyler haline gelebilmeleri amaglanmistir. 2000 yilinda baslatilan Kardelenler projesi ile
Tiirkiye genelinde okuma azmi ve kararliligi gosteren kiz 6grencilere egitim bursu ile
destek verilmistir. Projenin baslangicindan itibaren yiiz binin iizerinde kiz ¢ocuguna burs
verilmigstir. Cagdas Tiirkiye’nin Cagdas Kizlar1 Projesi’nin takip ve degerlendirmesi de
Turkcell’in kendi biinyesinde olusturdugu Kardelenler birimince yapilmaktadir. 2010 yil1
Mart ayinda Birlesmis Milletler tarafindan gergeklestirilen Pekin+15 etkinligi kapsaminda
Birlesmis Milletlerin merkezinde diizenlenen panelde 6rnek proje olarak diinyaya
tanitilmig, bunun yani sira s6z konusu proje ulusal ve uluslar aras1 6diller almistir (Taskin

& Kahraman, 2008; Turkcell, 2018).

2.1.4.5. Toplumsal Cinsiyet Esitligi Projesi

Istanbul Bilgi Universitesi Cocuk Arastirmalar1 Birimi’nin (COCA) 2011 yilinda baslattig1
Toplumsal Cinsiyet Esitligi Projesi ile cocuklarda cinsiyet esitligi konusunda olumlu tutum
degisikliginin gergeklestirilmesi hedeflenmistir. Bu hedefe ulasmak amaciyla hazirlanacak

egitim materyallerini bilimsel verilere dayandirilmasi i¢in 6ncelikle ¢ocuklarin toplumsal
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cinsiyet algilar1 arastirmasi yapilmigtir. 2011°de yiiriitiilen bu aragtirmada ilkdgretim
cagindaki c¢ocuklarin toplumsal cinsiyet algilar1 ve algilarin dayandigir kalip yargilar
belirlenmistir. 1.-8. smif 6grencileri ve 6gretmenlerle yiiriitiilen ¢alisma alt1 aylik siirede
tamamlanmistir. Arastirma sonunda elde edilen bulgular ¢ocuklarin toplumsal cinsiyet
algilarim1  olumlu yonde gelistirecek egitim materyallerinin / egitsel oyunlarin
tasarlanmasinda ve hazirlanmasinda kullanilmistir (istanbul Bilgi Universitesi Cocuk

Caligmalar1 Birimi, 2011).

2.1.4.6. Mor Sertifika Programi

Mor Sertifika Programi, Sabanci Universitesi, Sabanci Vakfi ortakhigi ve Milli Egitim
Bakanlhigi'nin isbirligi ile yiiriitiilmektedir. Bir egitim programi olan Mor Sertifika
Programi Istanbul, Izmir, Kars, Nevsehir, Sanlwrfa, Trabzon ve Van’daki lise
Ogretmenlerinin elestirel toplumsal cinsiyet bakis acisin1 gelistirmeye yoneliktir.
Programin genel amaclar1 egitimde toplumsal cinsiyet esitligine iliskin farkindalig
gelistirmek adina lise 6gretmenleri ve 6grencileri arasinda toplumsal cinsiyet farkindaligi
kiltiiri olusturmak, bu farkindaligin ders i¢i uygulamalara yansimasini saglamak ve
egitimde toplumsal cinsiyet farkindaligina iliskin doniisiimler gerceklestirmektir. 2007-
2010 yillart arasinda uygulanan program kapsaminda bir¢cok 6gretmen, 6grenci ve kadin
seminerlere ve egitimlere katilmis, 206 lise 6gretmeni Istanbul’da Sabanci Universitesi
Kampiisii'nde gergeklestirilen bir haftalik egitim programina katilarak ‘Mor Sertifika’
almistir. Ayrica Mor Sertifika MEB kapsaminda hizmet i¢i egitim olarak sayilmaktadir
(Sabanc1 Vakfi, 2017). Mor Sertifika kapsaminda egitimde toplumsal cinsiyet esitligi
farkindaliginin  kazandirilmasi1 amaciyla toplumsal cinsiyet egitimleri halen devam

etmektedir.
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2.1.5. Medyada Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Egitim, toplumsal cinsiyet rollerinin 6gretilmesi ve 6grenilmesinde 6nemli bir etkendir.
Toplumda cinsiyete yonelik algilarin, kalip yargilarin bicimlenmesinde ve esitsizliklerin
pekistirilmesinde medyanin da 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Haberlerde, reklamlarda,
televizyon programlarinda, gazetelerde vb. medya iirlinlerinde cinsiyet¢i mesajlarla
karsilasmak miimkiindiir (Celenk, 2010; Mengii, 2004; Uniir, 2015). Toplumsal cinsiyet
esitsizligi, kiiltlirel kalip yargilar gibi mesajlarin medyada siirekli ve tekrarli bir sekilde
verilmesi zamanla bir takim anlayiglarin da olusmasina zemin hazirlamaktadir (Silverblatt
vd., 2014, s. 11). Medya geleneksel kadin ve erkek rollerini yeniden dolasima sokarak
ataerkil diizenin siirdiiriilmesine katki yapabilmektedir (Binark & Gencel Bek, 2010, s.
157). Bu baglamda bu bolimde once medya kavramina iliskin literatiire yer verilerek;
reklamlarda, haberlerde, televizyon programlarinda ve ders kitaplarinda medyanin

toplumsal cinsiyet rollerini nasil yansittig1 agiklanmistir.

2.1.5.1. Medya Kavrami

Medya en basit tanimiyla ara¢ ve araci anlamina gelmektedir. Kodlanmis mesajlar bu bilgi
tastyan ara¢ veya aracilarla gonderilmektedir. Bu araglar; telefon, televizyon, radyo, CD,
kitap, gazete, dergi, internet gibi medya araglarinin yani sira dizi, film, haber, reklam,
miizik, oyun, sosyal medya vb. medya iiriinleri de olabilmektedir. Medya hem kitle iletisim
araclar1 hem de bu araglarin {iriinlerini kapsayan semsiye bir kavramdir (Baran, 2014, s.

326; Potter, 2008, s. 14).

Kitle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte hem medyada igerik iireticilerinin hem
de bu igerigi tiiketen kitlenin rollerinde de degisiklikler olmustur. Ozellikle izleyici veya
okur kitlesi geleneksel medya araglar1 (televizyon, radyo, gazete vb.) karsisinda iletisimin
tek yonlii olmasi nedeniyle edilgen bir konumdayken; internet aglari ve sosyal iletisim

medyasmin etkilesimli 6zelligi sayesinde medya igerigi iireticisi konumuna gelmistir.
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Etkilesimli medyanin gelisimiyle birlikte bireyler medyadan gordiiklerine ve isittiklerine
aktif olarak katilabilmekte hatta bunlar1 bi¢imlendirebilmekte, istedigi icerige

erisebilmektedir (Giddens, 2008, s. 654-656).

Kitle iletisim araglarinin etkisi ve izleyiciler lizerine yapilan ilk kitle iletisim arastirmalari
Frankfurt Okulu’nun etkisinde kalarak Harold Lasswell’in ortaya koymus oldugu
hipodermik modele gore sekillenmistir. Hipodermik modele gére medya uyusturucu veren
bir siringaya benzetilerek mesajlarini enjekte etmekte, izleyiciler de medya karsisinda pasif
ve savunmasiz bir alict olarak goriilmektedir (Giddens, 2018). Yiiksel’e (2014) gore
izleyici, dinleyici ve okuyucu konumundan kullanimcer ve katilimer konuma gelen kitleler
kaynagi belli olmayan eksik, yanlis ve yanl bilgilere maruz kalarak bunlardan olumsuz
etkilenebilmektedir. Diger yandan medya bilgi, haber, egitim, gelisim ve eglence
anlaminda sayisiz olanaklar sunarken pek cok etik sorunu da beraberinde getirmistir.
Ozellikle de sosyal medya ortamlarinda bireyler yogun reklamsal igerik, uygun olmayan
goriintii veya igerige maruz kalma, sahte kimlikli profiller, nefret igerikli sdylemler vb. pek

cok sorunla karsi karsiya kalabilmektedir (Oztiirk, 2015).

Medya metinleri yazili, gorsel ve isitsel yontemler araciligiyla izleyicilerle iletisim kurar;
ornegin bir sarkida, filmde, giyim esyasinda ya da bir ilan panosunda anlam ifade etmeyi
amaglayan kiiltiirel fenomenlerle karsilagmak miimkiindiir (Hoechsmann & Poyntz, 2012,
s. 76). Medyanin giindelik yasamin rutinleri ve Orgilisiinde gomiilii olmas1 ve hayatin
hemen her alaninda yer almasi nedeniyle medya iletilerinden kagimmak adeta imkansiz
hale gelmistir (Buckingham, 2003, s. 5). Medyanin yasamin bu kadar i¢inde yer almasi

bireysel ve toplumsal agidan etkileri {izerine tartismalar1 da beraberinde getirmistir.

Buckingham (2003) medyay: etkileri ya da bilgileri tasiyan ya da aktaran bir arag¢ olarak
tanimlamigtir (S.3). Medyanin toplumsal biling ve kiiltiiriin insasinda, mevcut degerlerin
aktarilmasinda, bireylerin kimlik ve kisiliginin olusmasinda, birtakim bilgi, kanaat, tutum,

duygu ve davranislar iizerinde belirleyici rolii bulunmaktadir (Arslan, 2004, s. 4;
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Karaboga, 2010, s. 1). Potter’a (2008) gore medya fikirlere, inanglara ve degerlere sekil
verebilmekte; hatta bazi tutumlar medya tarafindan 6grenilebilmektedir (S. 301). Diger
yandan medya bilgilendirme ve eglendirme islevinin yani sira duygular1 da harekete
gecirmekte; sevindirmekte, kizdirmakta ve en Onemlisi de gerceklik algimizi
sekillendirmektedir (Baran, 2014, s. 4). Medya yalnizca olaylar1 insa etmekle kalmamakta,
onlar1 anlamlandirmakta ve dnemle ilistirmektedir. Ornegin medya baz1 olaylari, konulart
veya insanlar1 digerlerinden daha 6nemli ya da kayda deger olarak belirlemekte ve
secimini ortaya koymaktadir. Bundan sonraki siire¢ ise neyi 6n plana ¢ikarip giiclendirdigi
ya da neleri gérmezden gelerek Onemsiz algisi olusturdugu konusundaki anlatimi ile
aslinda 6nemli olanin neler oldugunu sdylemektedir ki bu da medyanin giindem belirleme

islevidir (Masterman, 1983, s. 188).

Medyanin tarihte Ozellikle de soguk savas donemlerinde siyasi ve sosyal doniistiirme
amaciyla etkili bir propaganda araci olarak kullanilmasi da medyanin kitleler tizerindeki
etkilerine O0rnek olarak verilebilir (Kasim, 2011; Yaman, 2007, s. 119). Diger yandan
Baudrillard’a (2017) gore propaganda yontemleri onceleri politik amaglarla diigiince ve
inanglar1 satma yontemi olarak kullanilmis ve daha sonra rekabete dayali bir toplumda mal
ve marka reklami konusunda modellik yapmustir (s.125). Propaganda teknikleri medyanin
vazgec¢ilmezlerinden olmakla birlikte reklamlarda genelde ikna etme araci olarak

kullanilmaktadir (Sahin, 2011, s. 140).

Binark ve Gencel Bek’e (2010) gore medya kar amaci tasiyan bilyiik holdinglerin yatirim
alan1 haline gelmistir (S. 159). Dolayisiyla kapitalist sistemin benimsendigi iilkelerde
medya kapitalistlerin hizmetinde oldugundan bilginin tarafsizligindan s6z edilemez.
Sermaye sahiplerinin ¢ikarlarina hizmet eden medya gercekligi kendi ideolojik
penceresinden yansitir, bdylece gerceklik kurgulanmis olarak topluma yayilir (inceoglu &

Coban, 2016, s. 18).
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2.1.5.2. Medyada Toplumsal Cinsiyet Temsilleri

Bu boliimde reklamlarda, haberlerde, televizyon programlari ve filmlerde, sosyal medyada
ve ders kitaplarinda toplumsal cinsiyet rollerinin temsilleriyle ilgili agiklamalara yer

verilmistir.

2.1.5.2.1. Reklamlarda Toplumsal Cinsiyet

Kitle iletisim araclari bireylerin diislince, yasam ve inang bi¢imlerinde Onemli etkiye
sahiptir. Ozellikle reklamlar, medyada sunulan rolleri model alan genglerin cinsel rollerinin
gelisimi ve davraniglarinin sekillenmesinde etkili olmaktadir. Kadinlarin medyada esitlik¢i
olmayan rollerle sunulmasi kadina karsi cinsiyet ayrimciligini artirmaktadir (Temel &

Korkmaz, 2009, s. 511).

Medya reklamlar araciligiyla bireyleri tiiketime yonlendirirken, reklami yapilan tiriin ya da
hizmeti satin alma kararlarimi etkilemek i¢in mevcut toplumsal degerleri ve kiiltiirel 6geleri
kullanmakta, bu durum da toplumsal cinsiyete iliskin algiyr yeniden iiretebilmektedir.
Artan rekabet ortaminda reklamlar kadin ve erkege yonelik esit olmayan cinsiyetci rolleri
siklikla sunmakta, mevcut durum iizerinde doniistiiriicii bir etki olusturmak yerine bu
esitsizligi pekistiren ve siirdiiren bir etki yaratmaktadir (Cimen, 2011, s. 114, Mengii, 2004,
Okan, 1998).

Baudrillard’a (2018) gore reklamlarda eril ve disil iki modelin ayrimi ve eril modelin
hiyerarsik iistiinliigii hep var olmustur. S6z konusu bu iistiinliikk kadinin edilgenligi iizerine
kuruludur. Reklamlarda ¢ogu zaman erkek secendir ve bu segimi yapmak igin rekabete
girer; kadin ise bu rekabetin bir nesnesi olarak segileni temsil eder (s. 115). Sadece
kadinlarin yer aldig1 ¢ogu reklamda bile fon sesi erkege aittir ve fondaki erkek sesi kadina
bir takim direktifler ya da ogiitler vermektedir. Reklamlarin hedef tiiketici kitlesi de

cogunlukla kadinlar olarak goriilmektedir (Binark & Gencel Bek, 2010, s. 163).
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Medyada 6zellikle de reklamlarda, kadinin anne ve es olarak sunuldugu reklamlarin
disinda, kadin bedeni gorsel bir meta olarak sunulmaktadir. ‘Ideal kadin’ imgelerinin yer
aldig1 reklamlarda kadin hem tiiketen hem de tiikketilen konuma indirgenmektedir (Binark
& Gencel Bek, 2010, s. 163, Uniir, 2015, s. 214-215). Baudrillard’a (2018) gore tiiketim
nesnesi olarak reklamlarda iiretilen disil model hoslanilan, begenilen ideal imgelerdir.
Kadimlar kendilerine ait olan dogal niteliklere giivenmeyerek {iretilen bu disil modeli
tilketmektedir. Eril model segicilik, onur, erdem, miicadele vb. olgularla idealize edilmekte
ve kadma gore eylemleri daha 6zerk olmaktadir. Kadin, nesne olarak bir tiikketim simgesi
olmaya devam etmistir. Ayrica tiiketim toplumunun derinde zihniyeti bu modellere gore
sekillenmistir. Giizellik ve incelik arasinda dogal ya da tarihsel bir baglanti olmamasina
ragmen giizelligin incelikten ayrilamayacagina dair bir alginin dayatilmasi s6z konusudur.
Bu baglamda ince bir viicuda sahip olma adina tiiketicilere ¢esitli iiriinlerin reklami
yapilmakta, incelik Ilahi bir olgu gibi giizellikle bagdastiriimaktadir. ‘Diisiik kalorili
yiyecekler’, yapay sekerler, yagsiz tereyagi vb. triinlerin tanitildigi reklamlar sayesinde bu
triinlerin yatinimcilart ve ireticileri ise servetler kazanmaya devam etmektedir
(Baudrillard, 2018; s.183). Ertung (2013) da bireyleri tiiketime sevk eden nedenin
reklamlarin bireylerde olusturmaya calistig1 eksiklik duygusu oldugunu belirtmistir. Cilinkii
medya aracilifiyla sunulan ‘ideal kadin’ ve ‘ideal erkek’ profili gerceklikle bagdasmayan,
ulagilamaz ve miikemmel nesneler olarak sunularak ekranin diger tarafindakiler igin bir

eksiklik duygusu yaratilmaktadir (S. 94).

2.1.5.2.2. Haberlerde Toplumsal Cinsiyet

Medyanin 6nemli islevleri arasinda haber alma ve bilgilendirme yer almaktadir. Bu
baglamda haberler bir bilgiyi iretir, isler ve iletir. Tirkiye’de toplum genel anlamda
televizyon haberleriyle bilgilenmekte ve toplumun gorilisleri buradaki sdylemler

araciligiyla sekillenmektedir (Inceoglu & Coban, 2016, s. 21). Capli’ya (2016) gére tiim
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haberler 6zneldir; ¢linkii gazetecilerin diinya goriisii ve anlayisi, neyin haber olacagi ve
haberin nasil anlatilip yorumlanacaginmi etkilemektedir. Medya sahipleri, haber merkezi
yoneticileri haberin nasil sunulacagi konusunda etkili oldugundan, gazetecilerin tarafsizlik

saglama konusunda tek basina ¢abasi yeterli olmamaktadir (S. 65).

Medyada cinsiyet¢i soylemler genelde siddet iceren haberlerde kendini gostermektedir.
Erzurum’un (2014) televizyon ana haberlerinde kadinlarin temsil bi¢imlerini inceledigi
calismasinda da siddete yonelik olaylar habere doniistiiriiliirken kadinlarin kimlikleri,
isleri, konumlar1 vb. 6nemsenmedigi; onlarin anne, es, evlat, giizellik ve gengliklerinin
vurgulandigi ortaya ¢ikmistir. Televizyon metinlerinde kadin ve kadin sorunlari toplumsal
baglamdan koparilarak Onemsizlestirilmekte ve cinsiyet¢i basmakalip yargilar her giin

yeniden iiretilmektedir (S. 122).

Binark ve Gencel Bek (2010) de siddete maruz kalan kadinlara yonelik haberlerde kadinin
is1, meslegi kimliginden ziyade giizelligi, gengligi, es veya anne olmalar1 ve ‘kadersizligi’
konularina vurgu yapildigini belirtmistir (S. 168). Ayrica bu kadinlarin neden siddete
maruz kaldigiyla ilgili siddeti uygulayan erkegin eylemi haklilagtirilarak sunulmakta ve
bunun yani sira siddetin nedenleri toplumsal bir problem olarak goriilmemekte ve
kisisellestirilmektedir. Kadina yonelik siddet haberleri bireysel nedenlerden
kaynaklaniyormusgasina sunulmakta, toplumsal nedenler ise géz ardi edilmektedir. Bu
nedenle Dursun (2008) bu tiir haberlerde olayimn bireysel bir eylem olarak ele alinmamasi
ve hic kimsenin bireysel inisiyatifle siddet {izerinden adalet ve hukuku

gerceklestirmeyecegi bilincinin gelismesi gerektigini vurgulamistir (5.114).

Erol’un (2014) gazetelerde siddete yonelik haber ve haber fotograflarin1 degerlendirdigi
caligmasinda; yazili basinin haber metinlerine ve fotograflarina cinsiyet¢i bir tutumu
yansittigl, bazi etik ilkeleri tam olarak uygulamadigi, siddetin temsilinde toplumdaki
cinsiyet esitsizliklerini yeniden iirettigi ortaya c¢ikmistir. Haber metinlerinde siddetin

kaynag1 olarak gosterilen nedenler sosyo/ekonomik, kiiltiirel ve siyasal baglamlardan
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soyutlanarak kisiler arasi bir problemmis gibi sunulmustur. Ayrica haber metinlerinde
kadinlar genelde siddete maruz kalanlar ve kurban rollerinde temsil edilmislerdir. Erol’a
(2014) gore Tiirkiye’de pek c¢ok siddet olay1 aile iginde gerceklesmektedir. Bu durum
‘kutsal’ olarak kabul edilen aile kurumunun esasinda kadinlar ve ¢ocuklar i¢in ¢ok da

giivenli ve huzurlu bir yer olmadigin1 gostermektedir (s.64).

2.1.5.2.3. Televizyon Programlarinda ve Filmlerde Toplumsal

Cinsiyet

Televizyon giindem belirlemede etkili bir medya aracidir. Televizyon programlar1 kadin ve
erkek programlari olarak kadin ve erkegin evde bulunma durumuna gore hedef kitleye
yonelik yayin saatleri diizenlenmektedir. Kadinlar genellikle ‘ev hanimi’ olarak
degerlendirildiginden gilindiiz kusaginda evlilik programlari, yemek programlari, magazin
haberleri, pembe diziler vb. programlara yer verilmektedir. Erkekler ise kamusal alanda
varsayildigindan haberler, tartisma programlar1 gibi énemli ve ciddi oldugu diisiiniilen
programlar onlarin ¢aligma saatleri disindaki aksam saatlerinde yayinlanmaktadir (Adagay,

2014, s. 48).

Izlenme oranlar1 dikkate alindiginda Tiirkiye’de en fazla izlenen televizyon programlari
yerli diziler olmustur. Dizilerde esitsizlikler kadinin aleyhine islerken yine bu diziler
aracilifiyla bir algi olusturulmaya g¢alisilmaktadir. Bu durum kadin ve erkek arasindaki
ucurumu daha da derinlestirmektedir (Kirikk & Korkmaz, 2014). Dizi ve filmlerde de
kadmin geleneksel cinsiyet rolleri degismemektedir. Filmlerde ya da dizilerde kadin
kendisine dayatilan rollerin disina ¢iktiginda kocalarinin ya da babalarinin siddetine maruz
kalan, bu nedenle hep aci ¢eken ve aglayan figiirler olarak sunulmaktadir (Binark &

Gencel Bek, 2010, 5.169).

Inceoglu ve Akcali (Mart, 2018) TUSIAD Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet
Esitligi Projesi kapsaminda gerceklestirdigi calismada 12 yerli diziyi incelemistir. S6z
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konusu calismanin sonuglarindan bazilar1 soyledir: dizilerin ¢ogunlugu erkek merkezli
hikayelerdir, incelenen 12 dizide toplumsal cinsiyet kalip yargilarin1 yeniden lireten bir
temsiliyet ve rol dagilimi vardir, erkeklere yoneltilen kadinlik o6zellikleri asagilayict

nitelikteyken kadinlara yoneltilen erkeklik 6zellikleri iltifat niteligi tasimaktadir.

Kalayc’nin (2015) Peppee isimli ¢izgi filmi toplumsal cinsiyet ag¢isindan inceledigi
caligmasinda bulgular ¢izgi filmin cinsiyet esitsizliklerini olusturan mesajlar icerdigi ortaya
cikmistir. Cizgi filmde hem kadin hem de erkegin yapabilecegi bazi etkinlikler kalip
yargilara uygun rollerde sunulmus; giysilerin tiirii ve rengi, duygusal durumlar ve oynanan

oyunlar esitsizligi olusturacak mesajlar vermektedir.

Aydin (2014) korku ve western tiiriinde iki filmi icerik ac¢isindan incelemistir. Aydin’in bu
caligmasinda tiir filmlerinin eglence amach ve Kkiiltiirel iirlinler olmadigint ve iginde
yasanilan sistemin en iyisi oldugunu ve bunun degismezligini vurgulayarak yeniden
irettikleri sonucuna ulasilmistir. Tir filmlerinde ikincilestirilen ve bagimsizlagsmalari
oniinde engel konulan kadinlar bu durumdan olumsuz etkilenmektedir. Aydin’a (2014)
gore tiir filmleri ataerkil yapiy1 ve kapitalist ekonomiyi olumlamakta, toplumsal cinsiyet
rollerine iligkin esit olmayan mevcut durumu her filmde yeniden iireten ideolojik bir aygit
olarak islev gormektedir. Ayrica gercekligi kurgulamanin yam sira bu gercekligin nasil

algilanacagi konusunda da etkili olmaktadir (s.235).

2.1.5.2.4. Sosyal Medyada Toplumsal Cinsiyet

Sosyal medya; kullanicilarin irettigi iceriklerden olusan ve ag olusturma mantiina
dayanan internet tabanli uygulamalar biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Bu uygulamalardan
Instagram, Tumblr, Wikipedia, Facebook, Twitter ve Eksi Sozliik gibi uygulamalar popiiler
uygulamalar olarak bilinmektedir (Kara, 2013, s. 64). Sosyal medya igeriginin kullanicilar
tarafindan iiretilmesi, siyasi bir gii¢ olarak goriilmesi ve ticari kazang amacinin giidiilmesi

gibi nedenlerle etik ihlaller gerceklesebilmektedir (Oztiirk, 2015). Uyanik (2013) sosyal
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medyadaki anonimligin dezenformasyonun hizli bir sekilde yayilmasina neden

olabilecegini belirtmistir.

Sosyal medyada toplumsal cinsiyet iizerine yapilan arastirmalarda kadin ve erkege yonelik
sOylemlerin baskin ataerkil bakis agisinin bir uzantis1 oldugu ortaya c¢ikmistir. Bu
arastirmalardan biri Latif ve Karkis’in (2018) sosyal medya reklamlarinda kadin
temsillerine iligkin igerik analizi ¢aligmasidir. S6z konusu ¢alismada YouTube iizerinden
en ¢ok izlenen reklamlar1 inceledigi calismada; reklamlarda kullanilan dis sesin daha ¢ok
erkeklere ait oldugu; erkeklerin daha ¢ok bankacilik, finans, teknoloji iiriinleri, Telekom
hizmetleri, e-ticaret siteleri reklamlarinda goriindiigii; kadinlarin kozmetik, moda, kisisel
bakim ve gida iriinleri ile iliskilendirildigi; genelde erkekler dis mekanlarda daha fazla
temsil edilirken kadinlarin ev iginde konumlandirildigi belirlenmistir. Kanli ve Dikmen
(2013) bir sosyal medya sitesi lizerinden yaptiklari incelemede kadinin bir tiiketim araci

olarak goriildiigii ve sdylemlerin ataerkil yapiy1 mesrulastirdigi sonucuna ulasilmistir.

Balun ve Hiiseyinzade Simsek’in (2019) Twitter’da ‘kadin dedigin’ etiketi iizerine
sOylemleri inceledigi caligmada kadinlara yonelik sdylemlerin cinsiyet¢i oldugu, kadinlara
kars1 Onyargili bir tutumun bulundugu, kadmin bagimli ve pasif oOzelliklerle
iligkilendirildigi ve genel olarak kadiin kiictimsendigi belirlenmistir. Bunlarin yani sira
arastirmacilar kadin sdylemlerinin ataerkil bakis acisin1 ve geleneksel cinsiyet rollerini

destekleyici ve pekistirici oldugunu belirtmistir.

Ucar’in (2015) Facabook’ta benlik sunumu ve toplumsal cinsiyet rolleri iizerine yapmis
oldugu calismada bekar ve evli kadinlarin kapak resimlerindeki benlik sunumlarinin
kendilerinden beklenen geleneksel cinsiyet rollerine uygun oldugu belirlenmistir. Caligir ve
Okur Cakict (2015), tliniversite 6grencileriyle goriismeler yapmis ve ogrencilerin kisisel
Facebook sayfalarinda kurguladiklar1 kimlikleri ve bunu toplumsal cinsiyet baglaminda
nasil temsil ettiklerini incelemistir. S6z konusu arastirmada ogrencilerin Facebook

lizerinden kurguladiklar1 kimliklerin toplumsal cinsiyetin bir uzantis1 oldugu ve 6zellikle
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de kiz Ogrencilerin toplumsal deger yargilarindan dolayr kendilerini Ozgiirce ifade
edemedigi belirlenmistir. Sosyal medyada toplumsal cinsiyet iizerine yapilan calismalar
genel olarak degerlendirildiginde hem sdylemlerde hem de kullanict profillerinde

geleneksel cinsiyet rollerinin etkisi oldugu sdylenebilir.

2.1.5.2.5. Ders Kitaplarinda Toplumsal Cinsiyet

Esitlik gibi egitim de temel insan haklari arasinda yer almaktadir. Toplumsal cinsiyet
rollerinin 6grenilmesinde egitim ve egitim kurumlar1 da 6nemli bir role sahiptir. Egitimde
kullanilan yazili ve gorsel materyallerde sunulan cinsiyet rolleri ve egitimcilerin cinsiyetle
ilgili bakis acilarin1 6grencilerine yansitmasi yoluyla cinsiyet rolleri aktarilmakta ya da
pekistirilmektedir (Adacay, 2014, s. 65). Ozellikle de ders kitaplar1 aracilifiyla toplumsal
cinsiyet rollerine iligkin ortiikk 6grenmeler gergeklesebilmektedir. Ne yazik ki ders kitaplari
ataerkil diizeni siirdiirmekte ve cinsiyete dayali esitsizlikleri yeniden tiretmektedir (Kanci

2008, s. 98-99; Sirmabiyikli, 2017, s. 51).

Kanci’nin (2008) inceledigi Cumhuriyetin ilk yillarindan giiniimiize kadar yayimlanmis
ilkokul diizeyindeki ders kitaplarinda kadin ve erkek rollerinin geleneksel kaliplarda
sunuldugu ortaya c¢ikmistir. Kadinlar daha ¢ok ev ici islerde konumlandirilarak, ulus ve
kiiltiirlin devamliligini saglamakla ylikiimli kilinmistir. Erkek ise kadinlastirilan vatanin,

diizenin ve sinirlarinin koruyucusu olarak sunulmustur (s. 98- 99).

Kiikrer ve Kibris’in (2017) CEDAW oncesi ve sonrasi eski (1977-1979) ve yeni (2013-
2014) ortaokul Tiirkge ders kitaplarini toplumsal cinsiyet esitligi agisindan inceledikleri
caligmada gorseller bakimindan eski ders kitaplarinda kadinlar sadece ev hanimi olarak
goriliniirken yeni ders kitaplarinda 6gretmen, dokumaci, hemsire gibi geleneksel olan ve
seyyar saticli, ¢iftci, esnaf vb. gibi geleneksel olmayan farkli mesleklerle iliskilendirilmistir.
Eski ve yeni ders kitaplarinda yer alan metinler incelenmesi sonucunda ise erkeklerin

kadinlardan daha genis meslek yelpazesinde temsil edildigi, yeni ders kitaplarinda eski
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ders kitaplarindan farkli olarak kadina 6zgii olarak goriilmeyen akademisyenlik ve okul
miudiirliigii gibi mesleklerin de kadinlarla iliskilendirdigi ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda
arastirmacilar eski ve yeni ortaokul Tiirk¢e ders kitaplarinin karsilagtirilmast sonucunda
genel olarak yeni ders kitaplarinin toplumsal cinsiyet esitligi agisindan olumlu yonde
gelisme gosterdigini ifade etmistir. Cinar (2013, s. 78-79) 2012-2013 6gretim yili basinda
ortaokul Tiirk¢e ders kitaplarini incelemis, incelenen kitaplarin hem gorsellerinde hem de
metinlerinde erkeklerin daha goriiniir kilindig1 ortaya ¢ikmistir. Diger yandan metinlerde
erkekler daha fazla ana karakter olarak sunulurken kadinlar anne, 6gretmen, hemsire gibi
rollerde gosterilmistir. Sonuglar Tiirkge ders kitaplarinda 6grencilere geleneksel cinsiyet
rollerinin sunuldugu ve toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden iretildigini gostermistir.
Yesil’in (2014) ortaokul Tiirk¢e ders kitaplarinda cinsiyet ifadeleri ve toplumsal cinsiyet
rollerini inceledigi calismasinda ozellikle 2005 yili sonrasinda cinsiyet ifadelerinin
kullanilis bigimlerinde ve cinsiyet rollerinin sunulusunda daha duyarli bir tutum sergilense
de soz konusu igeriklerin toplumsal cinsiyet bakimindan tamamen uygun olmadigi ortaya
cikmistir. Ayrica Tiirkce ders kitabinin igeriklerine iliskin bdliimlerde ana diline 6zgii

cinsiyet ifadelerine ve kaliplagsmis sdzlere yer verildigi de belirlenmistir (s. 183).

Diktas (2010) tarafindan 2009-2010 egitim 6gretim yilinda 6., 7. ve 8. siiflarda okutulan
biri MEB’in hazirladig1 kitaplardan digeri ise Britanyali yayin evlerince hazirlanan
kitaplardan olusan iki ayr1 Ingilizce ders kitabr setindeki toplumsal cinsiyet sunumlarini
incelenmistir. MEB’in hazirlamis oldugu kitaplardaki resimler ve gorsellerde kadinlarin
daha az temsil edildigi; bunun yani sira meslekler, ev igi aktiviteler ve bos zaman
etkinlikleri ve gorsellerin ¢oziimlemesinde kadina yonelik cinsiyet ayrimcilifinin var
oldugu, cinsiyetci kalip yargilarin devam ettigi ortaya ¢ikmistir. Britanyal1 basimevlerinin

kitaplarinda da benzer sonuglar elde edildigi belirlenmistir (s. 133).

Demircioglu’nun (2014) 10. ve 11. smif tarih ders kitaplarini inceledigi ¢alismasinda metin
ve gorsellerin erkek merkezli hazirlandigi, kadin ve cocuklarin ise yeterince temsil

edilmedigi ortaya ¢ikmistir. Diger yandan tarih dersi 6gretmenlerinin ¢gogunlugunun ders
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kitaplarinda cinsiyet temsili ile ilgili yeterli bilgiye sahip olmadigi ve Ogretmenlerin

derslerini erkek merkezli anlayisla yiiriittiigii belirlenmistir (s. 373).

Kaynak (2017, s. 9) okuloncesi hikdye ve masal kitaplarin1 inceledigi arastirmasinda soz
konusu kitaplarda geleneksel cinsiyet rollerinin hala var oldugunu ancak geleneksel
anlayistan ve kalip yargilardan arinmis bir anlayisin da kismen yansitildigini ortaya

koymustur.

Sirmabiyikli (2017) arastirmasinda 0-18 yas aile egitimi kurs kitaplariin igeriginin ne
diizeyde cinsiyet¢iligi yansittigini incelemis ve sonuglar erkek karakterlerin daha ¢ok
kamusal alanda, yiiksek statiilii konumlarda, aile i¢inde ¢ocuklarini sorgulayan ve aileyi
denetleyen olarak temsil edilirken; kadin karakterlerin daha ¢ok ev i¢inde, cocuklarinin her
ihtiyacin1 karsilayan, ev diginda ise aile ile ilgili isleri halleden, ev isleri yapan olarak
temsil edilmistir. Kisacasi aile egitimi kurs kitaplarinin toplumsal cinsiyet esitsizligini ve

ataerkil yapiy1 yeniden iirettigi ortaya ¢ikmustir (S. 51).

2.2. Toplumsal Cinsiyet Esitligi ve Medya Okuryazarh@

Bu boéliimde oncelikle medya okuryazarliginin diinyada ve Tiirkiye’de gelisimi konusunda
literatiir arastirmasina yer verilmistir. Daha sonra toplumsal cinsiyet esitligi ile medya

okuryazarliginin 6gretmen egitimindeki yeri agiklanmaya caligilmugtir.

2.2.1. Medya Okuryazarh@inin Tamimlari ve Gelisimi

Okuryazarlik kavrami diislintildiigiinde genelde akla ilk olarak okuryazarligin temel 6geleri
olan okuma, yazma, konusma ve dinleme becerileri gelmektedir. Ancak giliniimiizde
insanlarin iletisimin pek ¢ok farkl: tiirtinii kullanmas1 okuryazarlik kavramina bakis agisini
genigletmis; topluma tam bir katilim i¢in sembol sistemleri yoluyla anlam paylasma

becerisi olarak tanimlanmaya baglamistir. Yeni metin tiirleri ve yeni okuryazarliklarin
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ortaya cikmasiyla birlikte okuryazarlik kavrami genisletilmistir. Bu kavramlar arasinda
bilgi okuryazarli§i, medya okuryazarligi, medya egitimi, gorsel okuryazarlik, haber
okuryazarligi, saglik medya okuryazarhigi, dijital okuryazarlik vb. yer almaktadir (Hobbs,
2010, s. 17).

Medya okuryazarliginin evrensel ve genel geger bir tanimi bulunmamaktadir, ancak
literatiirde ¢esitli tanimlart mevcuttur. 1993 yilinda Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik
Konferansi raporunda medya okuryazarligi kavrami, ¢esitli formlardaki medya mesajlarina
erisim, bu mesajlar1 analiz etme, degerlendirme ve iletme yetenegi (Aufderheide, 1993,
s.6) olarak tamimlanmis ve literatiirde en sik kullanilan tanim olmustur. Medya
okuryazarhigmm Ingiltere’de 6nciisii  olan Len Masterman 1930’larda  medya
okuryazarligin1 medyanin manipiilatif dogasina karsi savas verilen medya karsit1 bir egitim
olarak tamimlamistir (Inceoglu, 2005, s. 22). Masterman (1983), diinya hakkindaki
algimizin bicimlenmesinde medyanin etkisi oldugunu vurgulayarak tam da bu nedenle
medyanin detayli bir incelemeye ya da sorgulamaya deger oldugunu savunmaktadir (S.

184).

Medya okuryazarligi, elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesine yardime1 olmaktadir.
Ayrica kitle iletisim silirecini anlamayi, medyanin toplum ve bireyler iizerinde etkisinin
oldugunu fark etmeyi, medya mesajlarin1 analiz etme stratejileri gelistirmeyi, medya
icerigindeki kiiltiirel 6geleri fark etmeyi, medya igerigini degerlendirmek icin gerekli
anlayls ve begeniyi gelistirmeyi ve tiim bunlarin yam sira etkili ve sorumlu medya
mesajlar1 tiretme becerilerini kazandirmayr amaglamaktadir (Silverblatt vd., 2014, s. 4-6).
Medya okuryazarligi egitimi medya igeriklerini analiz etme becerilerini; kligeleri, egemen
degerleri ve ideolojileri elestirme yetenegini; medyanin lrettigi c¢oklu anlamlar1 ve
mesajlart yorumlama yeterliliklerini gelistirmeyi icermektedir (Kellner & Share, 2007,
s.4). Potter’a (2008) gore medya okuryazarhigi gergek diinya ile medyanin olusturdugu

diinya arasindaki siirin agik¢a goriilmesini saglamaktadir (S. 9).
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Medya okuryazarlig1 yillar i¢inde yeni medyanin kullaniminin da yayginlasmasiyla 6énemi
gittik¢e artan bir kavram olmustur. UNESCO gibi kiiresel ve uluslararas1 orgiitlerin destegi
sayesinde medya okuryazarlig1 diinya ¢apinda taninirlik ve mesruiyet kazanmistir. Ancak
egitim kurumlarinda uygulama agamasinda beklenilen diizeye ulagilamadigi goriilmektedir.
Medya okuryazarligmin bir disiplin olarak temelleri bugiin medya okuryazarliginin
kurucular1 olarak birgok egitimci tarafindan kabul edilen ve bilinen Ingiltere’deki Len
Mastermen ve Kanada’daki McLuhan’in 6grencisi Barry Duncan caligmalar1 sayesinde

gelistigi belirtilmektedir (Jolls & Wilson, 2014, s. 68).

Avrupa’da egitim sistemlerinde kitle iletisimin elestirel anlayisina iligkin tartigmalar 1982
yilinda Grunwald Bildirgesi (Grunwald Declaration) ile ortaya koyulmustur. 1990 yilinda
diizenlenen Toulouse Colluguy’da tartigmalar Medya Egitiminde Yeni Yonelimler
cergevesinde ele alinmis, medya okuryazarlifinin tanimi yapilarak cagdas zamanlarda bir
liks degil ihtiyag oldugu belirtilmis ve 6nemi vurgulanmistir. 1990’11 yillarda medya
okuryazarlign ile ilgili cesitli caligmalar yapilmis ve 1999°da Uluslarasi Viyana
Konferansi’nda (International Conference in Vienna) Medya Egitimi ilkeleri yeniden ele
alinmigtir. Alexandria Bildirgesi (Alexandria Proclamation) ile 2005 yilinda bilgi
okuryazarlig1 ve yasam boyu 6grenme desteklenmis ve bir yil sonra da Avrupa’da medya
okuryazarlifi ve egitimini tesvik etmeyi amaglayan Medya Okuryazarligt Avrupa
Sozlesmesi (European Charter for Media Literacy) imzalanarak Medya Okuryazarlig
Uzman Grubu kurulmustur. Daha sonra 2007 yilinda Paris Giindemi (Paris Agenda)
yayinlanarak medya egitimi programlarinin gelistirilmesi, 6gretmen ve uzmanlarin egitimi
onerilmistir. UNESCO 2008 yilinda dénemli bir belge olan Ogretmenler igcin Medya ve
Bilgi Okuryazarligi Ogretim Programi’n1 sunmustur. Bunlarin yani sira 2011 yilinda Prag
Deklarasyonu’nda (Prag Declaration) oOrgiin egitim ortaminda medya egitimin
kolaylastirmak amaciyla medya egitimi arastirmacilart arasinda iletisim aglarinin

kurulmasi onerilmistir (Aguaded, Sandavol-Romero & Rodriguez-Rosell, 2016, s.12).
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Tablo 1

Medya Okuryazarligimin Gelisimi

Egitim sitemlerinde medyaya karsi elestirel Grunwald Bildirgesi (Grunwald

anlayigin gelistirilmesine iligkin tartigmalar 1982 Declaration)

Medya okuryazarliginin anahtar kavramlari 1989 Medya Okuryazarlig1 Birligi (Association

(Key Concepts) Media Literacy - AML)

Medya Okuryazarligi Kaynak Kilavuz’un Medya Okuryazarlig1 Birligi (Association
1989 I

yayimlanmasi Media Literacy - AML)

Medya egitiminde yeni yonelimler, medya

y N . 1990  Toulouse Colluguy
okuryazarliginin tanimi ve 6nemi

Medya egitiminin gelecekteki gelisimine iliskin 1990-  Uluslararasi Medya Egi_t.imi
tartigmalar 1992 Konferanslar1 (Guelph Universitesi)
Medya okuryazarlig1 egitimi i¢in ortak bir vizyon, Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik
1992
gergeve ve anlayig yaratma Konferansi (ABD)
. .. . Uluslarasi Viyana Konferansi
Medya egitimi ilkelerinin yeniden ele alinmasi 1999 (International Conference in Vienna)
Bilgi okuryazarligi ve yasam boyu 6grenmenin Alexandria Bildirgesi (Alexandria
: 2005 .
desteklenmesi Proclamation)

Medya Okuryazarligi Avrupa Sozlesmesi

Medya Okuryazarligi Uzman Grubu’nun kurulmasi 2006 (European Charter for Media Literacy)

Medya egitimi programlarinin gelistirilmesi,

" e S 2007  Paris Giindemi (Paris Agenda)
Ogretmen ve uzmanlarin egitimi

Ogretmenler I¢in Medya ve Bilgi Okuryazarlig1

2008  UNESCO
Programi

Medya egitimi arastirmacilari arasinda iletisim

aglarinin kurulmast 2011  Prag Deklarasyonu (Prag Declaration)

[letisim teknolojileri ve diger bilgi kaynaklarinmn hizli bir sekilde gelismesi ve artmasi, gok
fazla bilginin erisimine ve paylasilmasina yol agmustir. Bu bilgi yogunlugunda bilginin
alaka diizeyi, dogrulugu ve giivenirliginin degerlendirilmesini zorunlu hale getirmistir. Bu
baglamda UNESCO medya ve bilgi okuryazarligimin bir ihtiya¢ oldugunu vurgulayarak
ogretmenleri egitimin onciisii kabul etmistir. 2008 yilinda hazirlanan Ogretmenler igin
Medya ve Bilgi Okuryazarhg Ogretim Programi; Grunwald Deklarasyonu’nun (1982),
Alexandra Deklarasyonu’nun (2005) ve UNESCO Paris Giindemi’nin (2007) hedeflerine
ulasmaya yonelik iiye iilkelerin ¢aligmalarma kaynaklik etmesi beklenmistir. Orgiin
ogretmen egitimiyle biitiinlesmesi igin tasarlanan bu 6gretim programiyla daha fazla gence

ulagilmas1 hedeflenmistir. Ayrica UNESCO (2011) medya ve bilgi okuryazarligiin
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bireylerin temel insan haklarindan faydalanma kapasitesini arttirdigini belirterek; herkesin
diisiince ve ifade Ozgiirliigiiniin yani sira bilgi alma ve yayma hakkinin olduguna iligskin
Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesinin 19. maddesine atifta bulunmaktadir. Bu nedenle

medya ve bilgi okuryazarligi demokratik bir toplum i¢in gerekli goriilmektedir (s. 16).

Altun (2010a) Kanada’da; onceleri Amerikan popiiler kiiltiiriine kars1 korumaci yaklasimla
baslayan medya okuryazarlig1 egitimi girisimlerinin zamanla 6grencilerde medyaya karsi
elestirel bir anlayis ve farkindalik olusturacak yonde bir yaklagima doniistiigiinii ve yasam
boyu gelistirilecek bir beceri olarak goriildiiglinii ifade etmistir. Bu anlayisin gelismesinde
Kanadali medya uzman1 McLuhan’in da 6nemli katkilari bulunmaktadir (s.45). Kanada’da
medya okuryazarligi egitiminin Onciilerinden olan Duncan 1978 yilinda Medya
Okuryazarhig1 Birligi'ni (Association for Media Literacy, AML) kurdugu giinden itibaren
egitimciler ve medya aktivistleri medya egitimini 6. simiftan 12. sinifa kadar Ontario
Ogretim programinin zorunlu bir pargasi haline getirmek i¢in ¢alismistir. 1986 yilinda
Kuzey Amerika’da Ontario medya egitimini 6gretim programinin zorunlu bir pargasi
haline getiren ilk eyaletlerden birsi olmustur. Goniilliillerden olusan ve kar amaci glitmeyen
bir kurulus olan AML medya okuryazarliginin basarili bir sekilde gelismesinde 6nemli
katkilarinin olmasinin yani sira medya okuryazarligi egitimcileri i¢in de ilk kapsamli
organizasyon olmustur (Wilson & Duncan, 2009, s. 131). Duncan ve AML {iyeleri 1989
yilinda ‘Medya Okuryazarligi Kaynak Kilavuzu® gelistirerek, medya egitimini
yapilandirmak i¢in Anahtar Kavramlar’in (Key Concepts) listesini olusturmustur (Jolls &
Wilson, 2014, s.71):

1. Medyanin tiimii anlam insa eder.

2. Medya gercekligi kurgular.

3. [Izleyiciler medyadaki anlam tartisir.

4. Medyann ticari ¢ikarlart vardr.

5. Medya ideoloji ve deger mesajlari igerir.

6. Medyanin sosyal ve politik ¢ikarimlari vardir.
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7. Medyada bigim ve igerik birbiriyle yakindan iligkilidir.

8. Her arag essiz estetik forma sahiptir.
S6z konusu sekiz anahtar kavram ve kaynak kilavuz 1989’dan sonra Kanada genelinde ve
bir¢ok iilkede medya okuryazarligi egitiminin temelini olusturmus ve kaynak kilavuz
cesitli dillere ¢evrilmistir. Medya okuryazarligi hareketini ilerletme, hedefleri tartisma ve
stratejileri  gelistirmek amaciyla Kanada’nin Ontario eyaletinde bulunan Guelph
Universitesi'nde 1990 ve 1992 yillarinda iki uluslararasi konferans diizenlenmis ve bu
konferanslar cesitli iilkelerden gelen bes yiiziin iizerinde katilimeryr agirlamistir. Ozellikle
1990 yilinda Guelph’te diizenlenen konferansa medya okuryazarliginin 6nde gelen ABD’li
arastirmacilar da katilmistir (Hoechsmann & Poyntz, 2012, s. 65; Jolls & Wilson, 2014, s.
72; Wilson & Duncan, 2009, s. 131).

ABD’de Aralik 1992°de gergeklestirilen Medya Okuryazarligi Ulusal Liderlik Konferans:
medya okuryazarlig1 egitiminde 6nemli bir girisim olarak goriilmektedir. ABD’nin medya
okuryazarligini egitim giindemine koydugu s6z konusu konferansta ortak bir vizyon,
cergeve ve anlayis yaratma cabasma girisilmistir (Aufderheide, 1993, s. 6). Medya
okuryazarlig1 egitiminin gelisimi agisindan bir diger 6nemli girisim de Elizabeth Thoman
tarafindan kurulan ABD’nin o6nde gelen ulusal ve kar amaci giitmeyen Medya
Okuryazarligi Merkezi’dir (Center for Media Literacy, CML) (Jolls ve Wilson, 2014, s.
73). Medya Okuryazarligt Merkezi (CML) sekiz anahtar kavrami temel alarak bunlari
ogretmenler i¢in daha erisilebilir ve 6grenciler i¢in de uygulanabilir bir ¢ercevede ele almis
ve medya okuryazarligi egitiminin kalbi olarak nitelendirilen bes temel ilkeyi (Tablo 2)

ortaya koymustur (Kellner ve Share, 2005, s. 374).
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Tablo 2

Medya Okuryazarhg Egitiminin Ilkeleri

Anahtar Kelime Bes Cekirdek Kavram Bes Anahtar Soru
#1 Kaynak :Fum medya mesaj’l ant Bu mesaj1 kim olusturdu?
yapilandirilmigtir’.
Medya mesajlar1 kendi lgimi gekm@k i¢in hangi
#2 Bigim kurallariyla olusturdugu bir dil ~ Yaratict teknikler kullanildi?
kullanarak olusturulur.
Farkli insanlar ayn1 medya Farkli insanlar benim digimda
#3 Hedef Kitle mesajini farkli sekilde bu mesaj1 farkl bir sekilde
deneyimler. nasil anlarlar?
Bu mesajda temsil edilen ya
44 Tcerik Medya gomiilii degerler ve da dahil edilmeyen yasam
¢ bakis agilarina sahiptir. tarzlari, degerler ve bakis
acilar1 neler?
#5 Amag (ogu medya kar ya da gii¢ Bu mesaj neden gonderildi?

kazanmak i¢in organize edilir.

Center for Media Literacy (ty.) Five key questions form foundation for media inquiry
https://www.medialit.org/reading-room/five-key-questions-form-foundation-media-inquiry.

Jolls ve Wilson’a (2014) gore medya okuryazarligi medyayi elestirel incelemek ve iiretmek
icin farkli bir pencere sunan disiplindir (S. 68). Medya okuryazarligi egitiminin ¢ekirdek
kavramlar ile rehber sorular1 sorgulama ve elestirel diisiinme becerilerini kazandirmaya
odaklanmistir (Center for Media Literacy, t.y.). Anahtar kavramlara iliskin agiklamalar

sOyledir:

(1) Tiim medya mesajlart ‘yapilandirilmigtir’. Bu ilke tiim medya mesajlarinin kurgu
oldugu yoniinde bir inceleme ve sorgulama siireci igermektedir. Masterman (1983),
medyanin ideolojik giiciinlin temsillerin goriiniisteki dogalliyla orantili oldugunu ifade
etmistir. Bu nedenle medya iirlinleri yapilandirildiysa bu yapilandirma isinden kimin
sorumlu oldugu sorgulanmalidir (s. 185). Thoman ve Jolls’a (2004) gére medya metinleri
gergek gibi goriinse de dogal degildir ve insa edilmistir. Medyada birkag kisinin ‘insa’

ettigi sey geri kalanlar (izleyici/dinleyici/okur vb.) i¢in normalmis gibi algilandigindan

44



sorgulanma ihtiyact duyulmamaktadir (S. 25). Bu baglamda Baudrillard (2017); ‘Gergege
son veren sey gercekten daha da gercek gibi goriinen seydir.” diyerek medyanin gercgekligi
inga ettigini vurgulamistir (S. 116). Medya gergekligi seffaf bir pencere gibi ya da diinyanin
basit bir yansimasi gibi sunmamakta; ¢linkii medya mesajlar1 bir insa siireci boyunca
olusturulmakta, bi¢cimlendirilmekte ve konumlandirilmaktadir. Bu insa neyin dahil
edilecegi ya da harig tutulacagi, gergekligin nasil temsil edilecegi konusunda birgok karari
icermektedir. Medya mesajlarinin insasi siirecinde alinan bu kararlar1 ve segimleri ortaya
koyarak sorgulamak, medyay1 elestirel bir sekilde analiz etmek i¢in énemli bir baglangi¢

sayilabilir (Kellner & Share, 2007, s. 12).

(i)  Medya mesajlart kendi kurallariyla olusturdugu bir dil kullanarak olusturulur. Bu
ilkede ise medyanin etki birakmak, ilgi ¢cekmek vb. amaciyla kullandig: tekniklere, bicime
odaklanilir. Bir mesajin olusturulmasinda kullanilan yaratici bilesenlerin; miizik, kelimeler,
renkler, hareketler, kamera agisi ve daha fazlasinin incelenmesi ve sorgulanmasi séz
konusudur. Ornegin miizigin duygusal etki yaratmak i¢in kullanilmasi, biiyiik basliklarmn
kullanilarak konunun o6nemli oldugunun vurgulanmasi gibi, medyanin dilini anlamak
bireyleri manipiilasyona kars1 daha az duyarl hale getirecektir (Thoman & Jolls, 2004, s.

25).

(ili)  Farkli insanlar aym medya mesajint farkli sekilde deneyimler. Farkli yasam
deneyimleri; cinsiyet, yas, sosyo ekonomik durum, Kkiiltiirel yetisme vb. medya
mesajlarindan etkilenme ve mesajlar1 yorumlama bi¢imini etkilemektedir. Bdyle
diisiiniildiigiinde iki kisi bir filmden, bir sarkidan ya da bagka bir medya igeriginden farkl
duygulanir veya farkli yorumlar (Thoman & Jolls, 2004, s. 26). Ogrencilerin farkl kisilerin
ayn1 mesaj1 farkli sekilde yorumlanabilecegini gérme yetenegi ¢ok kiiltiirlii egitim i¢in
onemlidir (Kellner & Share, 2005, s. 375). Medya Kkiiltiirel diisiinme aliskanliklarini
yansitan, pekistiren ve bigimlendiren bir sosyal kurum olarak ortaya ¢ikmistir. Medya
okuryazarlig1 bilgimizin ¢ogunun kaynagi olan medyaya uygulanan elestirel diistinme

becerisidir. Kiiltiir hem medya mesajlarinin iiretilmesinde, hem de bu mesajlarin
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algilanmasinda etkili bir unsur olarak goriilmektedir. Bu nedenle farkli kiiltlirlerden
insanlar medya mesajlarin1 farkli sekilde olusturmakta ve farkli sekilde yorumlanmaktadir

(Silverblatt, 2018, s. 31).

(iv)  Medya gomiilii degerler ve bakis acilarina sahiptir. Insanlar iginde yasadig
kiiltirden, toplumsal ve bireysel deneyimlerinden bagimsiz diisiiniilemez. Dolayisiyla
medya mesajlari, medya metni olusturan yazarin bakis acist ve 6n yargilarinin etkisiyle
bicimleneceginden medya mesajlarinin nesnel oldugu sdylenemez (Hoechsmann & Poyntz,
2012, s. 67). ideolojiyi, 6nyargiy1, temsilleri, acik ve ortiikk ¢agrisimlari sorgulamak icin
medya mesajlarinin icerigine odaklanilir. Medya igerikleri genellikle semboliktir ve bu
nedenle de kiiltiirel bir metnin ¢ok boyutlu sosyal, politik, ahlaki ve bazen de felsefi
anlamlarin1 kavramak i¢in ¢ok g¢esitli teorik yaklagimlar gerektirmektedir (Kellner &
Share, 2005, s. 376). Masterman’e (1983, s. 185) gore medya egitimi olgusu, medyanin
gercegi tarafsiz bir sekilde iletip iletmediginden ziyade gercekligi insa etmede aktif olarak

yer aldigina ve temsillere odaklanmalidir.

(v) Cogu medya kar ya da gii¢ kazanmak icin organize edilir. Bu temel kavram
ogrenenleri mesajin nereden geldigini ve neden goénderildigini sorgulama konusunda
sorgulamaya tesvik eder. Ornegin bir medya eserinin ne tiir bir kurum tarafindan {iretildigi
konusunda ya da ne tiir bir iiretim sisteminin hakim oldugu konusundaki bilgiler medya
metinlerindeki carpitmalari ve On yargilari elestirerek yorumlamaya yardimci olacaktir
(Kellner & Share, 2005, s. 376). Diinya medyasinin biiyiik bir kismi ticari igletmeler olarak
gelistirilmis ve bugiin bu yonde faaliyet gdstermeye devam etmektedir. Medyanin amaci
bir kitle yaratmak ve onlar1 alict bir ruh haline sokarak sponsorlara zaman ya da alan

satabilmektir (Thoman & Jolls, 2004, s. 27).

Medya okuryazarligi egitimine elestirel diisiinmeyi ve sorgulama aligkanliklarini dahil
etmek i¢in Amerikali akademisyenlerce ortaya konan bu beg temel kavram olusturulurken

Masterman’in diisiincelerinden yararlanilmistir. Nitekim Masterman’e (1983) gore medya
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egitimi; 6grencilerin medyanin nasil isledigini, nasil orgiitlendigini, medyada anlamin nasil
iretildigini, gercekligi insa etme isine nasil yoneldigini ve insa edilen bu ‘gergekligin’
nasil anlagilabilecegini anlamasini hedeflemelidir. Ayrica medya iirtinleri yapilandirildiysa
bu yapilandirma isinden kim sorumludur, anlam tasimada kullanilan teknikler ve
kodlamalar nelerdir, insa edilmis diinyada hangi degerler gizlenmistir, bu yapilar seyirci

nasil okur sorular1 yardimiyla medya ile ilgili incelemeler yapilabilir (s.185).

2.2.2. Medya Okuryazarh@imin Tiirkiye’de Gelisimi

Geligmis tilkelerde medya egitimi 1970’li yillardan sonra gelisme gosterirken Tiirkiye nin
giindeminde 2000°1i yillarda yerini almistir (Topuz, 2005, s. 19). Medya okuryazarlig
kavramina ilk vurgu 2003 yilinda Ankara’da Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun
(RTUK) Basin-Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT’nin katkilaryla
diizenledigi Iletisim Surasi’nda yapilmistir (RTUK, 2016a). RTUK medya okuryazarligini
giindemine alan ve medya okuryazarliginin gelismesinde énemli katkilart olan bir kurum

olmustur.

Siddeti Onleme Platformu’nda (2004) Medya ve Siddet Alt Calisma grubunun raporunda
egitim ve Ogretim kurumlarinin programlarina siddetin onlenmesine yonelik duyarlilik
arttirict ve medya okuryazarligini gelistirici yonde derslerin konulmasi Onerilmistir.
RTUK iin 22 Eyliil 2004 tarihli toplantisinda ilk ve orta 6gretim ders programlarma medya
okuryazarligi dersinin konulmasina yonelik Oneriler oy birligi ile kabul edilmigtir.
Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusunun ilerlemesi yoniinde atilan bir diger 6nemli
adim da Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin onciiliigiinde 23-25 Mayis 2005
tarihleri arasinda diizenlenen I. Uluslararas1 Medya Okuryazarligi Konferansi’dir. Hem s6z
konusu konferansla hem de RTUK’iin 2006 yilinda ‘Ilkdgretim Cagi Cocuklari Igin TV
Izleme Arastirmasi’ (RTUK, 2006) ile medya okuryazarlig1 egitiminin Snemi ve gerekliligi

konusu bilimsel bir zemine dayandirilmistir. Medya okuryazarligiyla ilgili ¢alismalari
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yiiriitmek iizere; RTUK, Ankara Universitesi, Gazi Universitesi ve Selguk
Universitesi’nden akademisyenlerin katilimiyla olusturulan komisyonun calismalarinda
Basta ABD ve Avrupa’daki ornekler, bilimsel arastirmalar ve diger ¢aligmalar incelenmis
ve degerlendirilmistir. Daha sonra RTUK ile Milli Egitim Bakanlig1 Talim ve Terbiye
Kurulu Baskanhigi (TTKB) ‘Orta Ogretim Kurumlarina Medya Okuryazarligi Dersi
Konulmasina Dair Isbirligi Protokolii’nii imzalamislardir. TTKB, RTUK uzmanlar1 ve
iletisim fakiiltesi akademisyenlerinden olusan komisyon tarafindan Medya Okuryazarligi

Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu hazirlanmistir (RTUK, 20164a).

MEB Talim ve Terbiye Kurulu’nda goriisiilerek kabul edilen ‘Ilkdgretim Segmeli Medya
Okuryazarlhigi Dersi’ 2006-2007 egitim 6gretim yilinda MEB’in belirledigi pilot illerde
okutulmus, 2007-2008 egitim 6gretim yilindan itibaren de 6., 7. ve 8. siniflarda se¢meli bir
ders olarak okutulmaya baslanmgtir (RTUK, 2016a). Se¢meli medya okuryazarlig
dersinin 6grenciler {izerindeki etkisini belirlemek amaciyla RTUK tarafindan 2012 yilinda
‘Medya Okuryazarhign Dersi’ arastirmasi yapilmistir (RTUK, 2012). Cocuklarmn Kitle
iletisim araclarim1 kullanma aliskanliklarina iliskin mevcut durumu ortaya koymak
amaciyla 2013 yilinda yine RTUK tarafindan ‘Cocuklarin Medya Kullanma Aliskanliklari
Arastirmas1’ yapilmistir (RTUK, 2013). Daha sonraki yillarda medya okuryazarlig: dersi
giincellenerek yeni bir Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi gelistirilmis ve bu
program da 2014-2015 egitim Ogretim yilinda iilke genelinde uygulanmaya baslamistir

(RTUK, 2016a).
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Tablo 3

Medya Okuryazarligimin Tiirkiye 'de Gelisimi

Medya okuryazarlig kavramina ilk vurgu 2003 Iletisim Suras1 (RTUK)
Egitim ve 6gretim kurumlariin
programlarina medya okuryazarligini
gelistirici yonde derslerin konulmasi
Onerisi

[k ve orta 6gretim ders programlaria
medya okuryazarlig1 dersinin 2004
konulmasina yonelik 6neriler
Medya okuryazarliginin 6neminin
vurgulanmasi

[lkogretim Cag1 Cocuklari I¢in TV Izleme 2006

2004 Siddeti Onleme Platformu

RTUK

I. Uluslararas1 Medya

2005 Okuryazarlig1 Konferansi

Aligkanliklar1 Kamuoyu Aragtirmasi RTUK
Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim Medya Okuryazarlig
Programi ve Ogretmen Kilavuzu’nun 2006 Dersi Konulmasina Dair
hazirlanmasi Isbirligi Protokolii
Ilkogretim Se¢meli Medya Okuryazarligi 2006-
Dersi Pilot Uygulamasi 2007 MEB, TTKB
Ilkogretim Se¢meli Medya Okuryazarligi 2007-
Dersi’nin okutulmast 2008 MEB, TTKB
‘Medya Okuryazarlig1 Dersi’ aragtirmast 2012 RTUK
Medya okuryazarlig1 egitimi Medya Okuryazarligi
o o 2012
uygulamalarina iligkin tartismalar Caligtay1
Medya okuryazarlig1 dersinin Medya Okuryazarligi
giincellenmesi ve 6gretim materyallerinin 2013 Dersine Yénelik Isbirligi
hazirlanmasi Protokolii
Cocuklarin Medya Kullanma -
Aligkanliklar1 Aragtirmasi 2013 RTUK
‘Medya Okuryazarligi Dersi’ arastirmasi 2015 RTUK (2016b)

Medya okuryazarligi dersinin ilk verildigi yillardan bugiine c¢esitli sorunlar tartisila
gelmistir. Bunlardan bazilar1 dersin uygulama siirecinde karsilagilan sorunlara iliskindir.
Ozellikle de okullarda fiziksel kosullarin ve teknolojik imkanlarin medya okuryazarlig
uygulamalart icin yetersiz oldugu yoniinde goriisler hakimdir. Bir diger sorun alani ise
dersin se¢meli ders olmasindan kaynaklanan 6nemsiz oldugu yoniindeki algidir. Bu durum
ise medya okuryazarlig ile ilgili ¢abalarin istenilen sonuglara ulasabilmesi acisindan engel
teskil etmektedir. Merkezi sinavlarda medya okuryazarligi konularinin olmamasi, ders

ciktilarinin notla degerlendirilmemesi dersin 6nemsiz oldugu algisini pekistirmekte, zaman
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zaman bu derslerde merkezi sinavlar i¢in 6nemli goriilen dersler iglenebilmektedir (Iskin &
Kesten, 2016, s. 404). Bir diger yandan genel olarak okullarda arag-gere¢, mekan eksikligi
se¢meli derslerin yiiriitiilmesini zorlastirmaktadir. Ayrica segmeli derslerin belirlenmesinde
okullarin imkanlar1 agir basarken ¢ogu Ogretmen de bransi disinda se¢meli derslere
girebilmektedir (Tuncer & Oziit, 2017). Bu baglamda medya okuryazarligi dersinin
secmeli bir ders mi yoksa zorunlu bir ders mi olmas1 gerektigi yoniindeki tartigmalar, bu
dersi hangi fakiilte mezunlarinin ya da hangi branslarin verecegi yoniindeki tartismalari da
beraberinde getirmistir. Medya okuryazarligi dersini veren dgretmenlerin kendilerini bu
alanda yetersiz gormesi, egitim fakiiltelerinde gerekli egitimlerin yer almamasi, hizmet igi
egitimlerin yetersiz olmasi vb. nedenler (Iskin & Kesten, 2016, s. 404) tartismalarin devam

etmesine neden olmustur.

Cakmak ve Tiizel’e (2015) gore Tirkiye’de medya okuryazarligi iizerine yapilan
tartigmalar medya okuryazarhigina iligskin bakis acisin1 gelistirmekten ziyade dersin hangi
uzman grubu veya hangi fakiiltenin verecegi dogrultusunda yogunlagsmistir. 2012 yilinda
diizenlenen Medya Okuryazarligi Calistayi’'nda bazi akademisyenler bu dersi iletisim
fakiiltesi mezunlarinin, bazi akademisyenler de egitim fakiiltesi mezunlarinin vermesi
gerektigi yoniinde gorislerini savunmusglardir. Cakmak ve Tiizel (2015) bu durumu
Tirkiye’deki {iniversite mezunlarimin issizlik ve istihdami ile ilgili sorunlardan
kaynaklandigi yoniinde degerlendirmistir. Bazi aragtirmacilar (Altun, 2010b, s. 236;
Cakmak & Tiizel, 2015; Tiizel, 2011, s. 293) medya okuryazarligi dersinin mevcut
programlarla iliskilendirilmesini ve bu iliskilendirmenin medya okuryazarlig1 egitimiyle

ilgili Turkiye’deki s6z konusu bu sorunlara pratik bir ¢6ziim olarak gérmektedir.
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2.2.3. Ogretmen Egitiminde Medya Okuryazarh@ ve Toplumsal Cinsiyet

Esitligi
Ogretmenlerin toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargilarin sorgulanmasinda ya da bu
yargilarin devam ettirilmesinde 6nemli roliinlin oldugu distiniilmektedir (EURYDICE,
2009, s. 89). Bu baglamda literatiirde toplumsal cinsiyet esitliginin gelistirilebilmesi i¢in
Ogretmen egitimi programlarinda toplumsal cinsiyet esitligi ile ilgili derslere yer verilmesi
gerektigini Oneren ¢aligsmalar yer almaktadir (Acar-Erdol & Goziitok, 2017; Esen, 2013;
Kalayct & Hayirsever, 2014, Se¢gin & Tural, 2011; TBMM Kadin Erkek Firsat Esitligi
Komisyonu, 2012b).

UNESCO toplumsal cinsiyet esitligini = Ogretmen  yetistirme  kurumlarinda
yayginlagtirmanin iki temel nedeni oldugunu ileri slirmiistiir. Bunlardan ilki toplumsal
cinsiyet esitliginin uluslar aras1 kalkinma giindeminde &ncelik tasimasi; Ikincisi deger,
bilgi, insan potansiyelinin ve becerilerinin gelistirilmesinde 6gretmenlerin kilit bir roliiniin
olmasidir. Bu nedenle UNESCO programlarinda cinsiyet esitligine dncelik verme kararini
almakla birlikte toplumsal cinsiyetin 2015 sonrasi kiiresel egitim giindeminin merkezinde
yer alan bir konu olacagimi diistinmektedir. Kizlarin ve kadmnlarin egitimi, yalnizca kendi
yasam kosullarin1 iyilestirmek i¢in degil, aym1 zamanda kisisel, sosyal ve ekonomik
kalkinma agisindan daha genel ¢arpici etkiler yaratmaktadir. UNESCO 6zellikle kizlarin ve
kadinlarin egitiminin barig ve siirdiiriilebilir kalkinma i¢in en etkili yatirimlardan biri

olduguna inanmaktadir (UNESCO, 2015, s. 3).

Toplumsal cinsiyet esitligi bilincinin kazandirilmasinda medya okuryazarliginin da etkili
bir ara¢ olacagi disiiniilmektedir (Toker Erdogan, 2010, s. 139; Grizzle, 2014, s. 81;
Puchner, Markowitz, & Hedley, 2015; Sevim, 2013; Sharda, 2014). Arastirmalar cinsiyete
iligkin basmakalip yargi ve kalip yargilarin sorgulanmasinda medya okuryazarliginin
onemli bir roliiniin oldugunu gostermistir (Binark & Gencel Bek, 2010,s. 157; Grizzle,

2014, s. 81, Silverblatt vd. 2014, s. 4-7). Bu baglamda Tiirkiye’de 6gretmen egitimi lisans
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programlarinda medya okuryazarlig: ve toplumsal cinsiyet konularmin yeri (YOK, 2018)

incelenmis ve Tablo 4’te sunulmustur.
Tablo 4

Ogretmen Egitimi Lisans Programlarinda Medya Okuryazarhigi ve Toplumsal Cinsiyet

Konularinin Yeri

Lisans Programlari Medya okuryazarlig Toplumsal cinsiyet
Se¢meli Zorunlu Se¢meli Zorunlu
Bilgisayar ve Alan Egitimi — Genel Kiiltiir- Insan Iliskileri ve Iletisim
Ogretim Medya dersi i¢inde
filari Okuryazarligi
T%knOIOJ"?[', & & Meslek Bilgisi - Kargilagtirmali Egitim
Ogretmenligi dersi icinde
'\G/Ieer:je)}aKultur B Genel Kiiltiir- nsan fliskileri ve letisim
QkUI Oncesi Okuryazarlig1 dersi iginde
Ogretmenligi Alan Egitimi — Meslek Bilgisi - Karsilagtirmali Egitim
& dersi iginde
Cocuk ve Medya
Ozel Egitim ) ) Meslek Bilgisi - Kargilagtirmali Egitim
Ogretmenligi dersi i¢inde
Genel Kiiltiir- Insan Iliskileri ve Iletisim
dersi i¢inde Alan Esitimi
- - an Egitimi —
E;rll%?(glllkk ve '\Gﬂzr:jelaKultur B Meslek Bilgisi - Karsilagtirmali Egitim Kiiltiirel
) y . dersi i¢inde Antropoloji
Danismanlik Okuryazarlig S
N L dersi iginde
Alan Egitimi — Toplumsal Cinsiyet
Esitligi
Genel Kiiltiir- Insan iliskileri ve Iletisim
) Genel Kiiltiir — Alan Egitimi — dersi icinde
Sinif Ogretmenligi ~ Medya Tiirk¢e Ogretimi o
Okuryazarhg dersi i¢inde Meslek Bilgisi - Kargilagtirmali Egitim
dersi i¢inde
IR S e Alan Egitimi —
Alan Egitimi — Genel Kiiltiir- Insan Iligkileri ve Iletigim Sosyal
oo Genel Kiiltiir — dersi iginde i
Sosyal Bilgiler Medya Medya Antropoloji  ve
Ogretmenligi Okuryazarhig Ol{u}'yqzarllgl ve Meslek Bilgisi - Karsilagtirmali Egitim Medeniyet .
Egitimi dersi icinde ?I'a'lrlhl dersi
i¢inde
Genel Kiiltiir- nsan fliskileri ve Tletisim
Tiirk Dili ve Alan Egitimi — dersi iginde
Edebiyati Medya o
Ogretmenligi Okuryazarligi Meslek Bilgisi - Kargilagtirmali Egitim
dersi i¢inde
. Genel Kiiltiir- Insan iliskileri ve Iletigim
Tiirkge Alan Egitimi — dersi iginde
o i Medya
Ogretmenligi Okuryazarhg Meslek Bilgisi - Kargilagtirmali Egitim
dersi iginde
L Genel Kiiltiir — Genel Kiiltiir- Insan iliskileri ve iletisim
Diger Ogretmen Medya dersi iginde
Yetistirme Lisans Okuryazarhg
Programlari Meslek Bilgisi - Karsilagtirmali Egitim

dersi iginde

YOK (2018). Yeni o&gretmen yetistirme lisans programlart. https://www.yok.gov.tr/kurumsal/idari-

birimler/egitim-ogretim-dairesi/yeni-ogretmen-yetistirme-lisans-programlari
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Tiirkiye’de 6gretmen yetistirme lisans programlari 2018 yilinda giincellenmistir. Tablo 4’te
O0gretmen egitimi programlarinda medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet esitliginin yeri
incelendiginde bazi programlarda bu derslerin zorunlu dersler kapsaminda yer aldigi
goriilmektedir. Oncelikle medya okuryazarlig1 dersi Bilgisayar ve Ogretim Teknolojileri
Ogretmenligi programinda alan egitimi zorunlu ders kategorisinde yer alirken Ozel Egitim
Ogretmenligi programinda ne zorunlu ne de segmeli ders kategorisinde yer almaktadir.
Tiirk Dili ve Edebiyat1 Ogretmenligi ile Tiirkce Ogretmenligi programinda medya
okuryazarligi alan egitimi se¢meli ders kategorisindedir ve sozii edilen programlarin
disindaki biitiin programlarda genel kiiltir se¢meli ders kategorisinde oldugu
goriilmektedir. Diger yandan Okul Oncesi Ogretmenligi programinda alan egitimi segmeli
ders kategorisinde Cocuk ve Medya dersi, Sinif Ogretmenligi programinda alan egitimi
zorunlu Tiirkge Ogretimi dersi iginde medya okuryazarligi konusu, Sosyal Bilgiler
Ogretmenligi programinda alan egitimi zorunlu Medya Okuryazarligi ve Egitimi dersi
bulunmaktadir (YOK, 2018). Bu durum medya okuryazarhig1 alaninda dgretmen yetistirme
sorununun ¢oziimii agisindan olumlu bir gelisme olarak gorilebilir. Ancak 6gretmen
egitimi lisans programlarina toplumsal cinsiyet konular1 farkli segmeli dersler i¢ine dahil

edilmistir.

Ogretmen egitimi programlart iginde toplumsal cinsiyetin yeri incelendiginde ise dikkat
¢eken konulardan biri de segmeli medya okuryazarligi dersi icinde medyada kadin erkek
rolleri konusuna yer verilmis olmasidir. Bunun disinda Beden Egitimi ve Spor
Ogretmenligi programmda alan egitim secmeli ders kategorisindeki Beden Egitimi
Sosyolojisi dersi i¢ine toplumsal cinsiyet konusu dahil edilmistir. Rehberlik ve Psikolojik
Danismanlik programinda ise alan egitimi se¢meli ders kategorisinde Toplumsal Cinsiyet
Esitligi dersi yer almaktadir. Son olarak Sosyal Bilgiler Ogretmenligi programinda alan
egitimi zorunlu Sosyal Antropoloji ve Medeniyet Tarihi dersi i¢ginde toplumsal cinsiyet
konusu goéze ¢arpmaktadir. Ayrica biitiin boliimlerde cinsiyetle ve toplumsal cinsiyetle

ilgili konular se¢meli dersler i¢ine dahil edilmistir (YOK, 2018).
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Tiirkiye’de Ogretmen egitimi lisans programlarinda medya okuryazarligi ve toplumsal
cinsiyet konular: ayr1 ayr1 yer almaktadir. Diger yandan se¢meli medya okuryazarligi dersi
icinde medyada kadin erkek rolleri konusuna yer verilmistir. Ancak medyada kadin ve
erkek rollerini incelemek icin Oncelikle toplumsal cinsiyet rolleriyle ilgili farkindalik
saglanmas1 gerektigi diisliniilmektedir. Ayrica Schwarz’a (2001) gore medyanin egemen
oldugu ¢agimizda; hem gencleri hem de 6gretmenleri elestirel diisiinmeye tesvik ettigi,
ogrencilere yeni 6grenme yollar1 sundugu, okul ve yasam arasinda baglantilar kurdugu icin
medya okuryazarligi egitimi dgretmen egitiminde hak ettigi yeri almalidir. Bu baglamda
Ogretmen adaylarina toplumsal cinsiyet esitligi bilinci kazandirmanin yani sira onlarin
medyadaki cinsiyetgilige kars1 farkindaligini ve duyarliligini gelistirebilecegi, medyadaki
cinsiyet¢iligi analiz edebilecegi ve cinsiyetci medya mesajlarina karst tutum
gelistirebilecegi bir egitime gereksinim vardir. Bu durumda hedeflenen becerilerin
kazandirilmasi, egitimin istendik yonde sonug¢ verebilmesi ve nitelikli islemesi igin etkili
bir egitim programina ihtiya¢ duyulmaktadir. Egitim programinin etkili olabilmesi i¢in ise
program gelistirme ¢aligsmalarinin sistematik ve planl bir sekilde yapilmasi gerekmektedir
(Demirel, 2015, s. 43; Saglam, 2011, s. 139). Asagida bu arastirmada uygulanan

programlar tasarlanirken izlenen agsamalarin kavramsal agiklamalarina yer verilmistir.

2.3. Program Gelistirme

Sosyokiiltiirel yapinin, bilimin ve teknolojinin siirekli degismesi ve gelismesi durumu her
gecen giin ihtiya¢ duyulan nitelikli insan profilini de degistirmektedir. Bu baglamda egitim
programi; hedeflere ulagsmak i¢in olusturulan bir plan (Ornstein & Hunkins, 2017, s. 26),
bireylerde istenen davramis degisikliklerini meydana getirmek amaciyla hazirlanan ve
stirekli gelistirilen bir aragtir (Varig, 1996, s. 51). Bu baglamda program gelistirmenin
arastirmaya ve gelistirmeye doniik, bilimsel bir arastirma siireci oldugu sdylenebilir

(Demirel, 2015, s. 63; Saglam, 2011, s. 139).
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Program gelistirme sistematik ve planli bir silireci kapsadigindan egitim programlari
gelistirilirken su ii¢ temel asama izlenir (Demirel, 2015): (i) Program gelistirmenin
planlanmasi, (ii) program tasarisinin hazirlanmasi, (iii) programin denenmesi ve

degerlendirilmesidir. Asagida egitim programlarinin gelistirilmesi asamalar1 agiklanmustir.

2.3.1. Program Gelistirmenin Planlanmasi

Program gelistirmenin planlanmasi silireci c¢alisma gruplarinin  olusturulmast ile
baslamaktadir. Tk grup Program Gelistirme Karar ve Koordinasyon Grubu’dur ve temel
islevi hangi alanlarda program gelistirme calismalar1 yapilacagina karar vermek, iilkenin
egitim felsefesinin programlara yansitilmasini saglamak, hazirlanan programlarin kabuliine
ve degistirilmesine karar vermek ve program gelistirme g¢alismalarinda koordinasyonu
saglamaktir. Ikinci grup; programin hazirlanmasindan, uygulanmasi, degerlendirilmesi ve
gelistirilmesi asamalarinda siirekli gorev yapacak uzmanlar, 6gretmenler ve egitimcilerden
olusan program c¢alisma grubudur. Diger grup da egitim uzmanlarindan olusan danigsma
grubudur ve program gelistirme siirecinin her asamasinda bulunmasa da ihtiyag
duyuldugunda iiyelerin uzmanliklarindan yararlanilmaktadir. Program gelistirme calisma
gruplar1 olusturulduktan sonra program gelistirme silirecinde yapilacak caligmalar ve
caligmalarin ne kadar silirede yapilacagina iliskin bir calisma plani1 hazirlanmaktadir

(Demirel, 2015, s. 63-68).

Program gelistirme c¢alisma gruplar1 olusturulup ¢alisma takvimi hazirlandiktan sonraki
asama egitim ihtiyaclarnin belirlenmesi asamasidir. ilk olarak ihtiya¢ analizi calismasinda
kimlerin yer alacagi, hedef kitlenin kimler olacagi planlanir. Daha sonra ihtiyaglarin
saptanmas1 i¢in gerekli olan bilginin nasil toplanacag: planlanarak veriler toplanir. Bir
sonraki asamada toplanan bilgilerin analizi yapilarak mevcut durum belirlenir ve bilgiler

rapor edilerek program gelistirme siireci planlanir (Demirel, 2015, s.75).
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Ornstein ve Hunkins’e (2017) gore program gelistirmenin ilk adimi ihtiya¢ ve gorevlerin
analizi olmali; 6grenenlerin okulda, iste ve hayatta basari i¢in ne 6grenmeleri gerektigi
belirlenmelidir. Ihtiyac ve gorevlerin analizi ile programin neler icermesi gerektigi
belirlenir ve Ogrencilerin 6grenmedeki bosluklar1 ortaya cikarilabilir. Boylece gerekli
hedefler ve igerik ortaya cikar; egitimciler programda yer alacak igerigi, Ogrenci

etkinliklerini, uygulama araglarini ve degerlendirme araglarini tespit edebilir (s. 224).

Varig’a (1996) gore, egitim amaglari belirlenirken; oncelikle 6n sartlar analiz edilir; daha
sonra sirastyla amacglara doniik toplum ihtiyaglar1 ve sartlari, 6grenci ve konu analizi,
ogrenim siireclerine iliskin incelemeler yapilir. Egitim programlari bireyin gelisim
ozelliklerini g6z Oniinde bulundurmanin yani sira bireyin gelisimine de katkida
bulunmalidir. Cocugun zihinsel, sosyal ve duygusal ihtiyaglarinin karsilanmasi, onun
ogrenmeye daha ¢ok motive olmasini saglar (s. 110). Diger yandan egitim programlart;
toplumun mevcut kosullariyla ilgilenirken, toplumu degistirme ve gelistirmekle de
sorumludur (Varis, 1996, s. 51-57). Ertiirk (1984) her bireyin ihtiyaglarint belli bir toplum
icinde belli kiiltlir degerlerine gore giderdigini ve bireyin ihtiyaclarina yonelik hedeflerin
belirlenmesi amaciyla yapilan ¢aligmalarin toplumsal gercegin 6zelligine yonelik yapilan
arastirmalarla baglantili olmasi gerektigini belirtmistir (S. 32). Bu baglamda egitimsel
ihtiyaglar belirlenirken toplumun, bireyin ve konu alanmin ihtiyaclariin belirlenmesi

onemli goriilmektedir (Demirel, 2015, s. 69).

2.3.2. Program Tasarisinin Hazirlanmasi

Tasarlanan egitim programlari belirlenen hedeflere yiizde yiliz ulagsmay1 garantilemeyebilir,
ancak en 1yl O08renme sonuclarim1 elde edebilmek i¢in program pek cok seviyede
ogrenmeyi saglayacak sekilde organize edilir ve diizenlenir (Ornstein & Hunkins, 2017, s.
176). Program tasarist hazirlanirken programin dort temel 68esi olan hedefler, icerik,

o0grenme yasantilar1 ve degerlendirmeyle ilgili su sorulara yanit aranmaktadir: Nasil bir
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insan yetistirilmeli (Ertiirk, 1984, s. 24); ne oOgretelim (Varis, 1996, s. 114), bireyin
bilmeye ve bireye 6gretilmeye deger oldugu diisiiniilen konular neler (Ornstein & Hunkins,
2017, s. 232); istenilen davraniglarin kazandirilmasini saglayacak 6grenme yasantilari nasil
diizenlenmeli  (Demirel, 2015, s. 135) ve mevcut egitim faaliyetlerinin
degerlendirilmesinde hangi Olgiitler dikkate alinmalidir (Ertiirk, 1984, s. 112). Ayrica
egitim programlar tasarlanirken hangi program 6gesine agirlik verilecegi de programin
tasarim modelleriyle ilgilidir. Konu merkezli, 6grenen merkezli ve sorun merkezli ii¢ temel
program tasarimi bulunmaktadir. Demirel’e (2015) gore genelde program 6geleri i¢inde en
cok icerik boyutuna agirlik verilmektedir ve en yaygin kullanilan tasarim konu merkezli
tasarimlardir. Asagida hedef, icerik, egitim durumlar1 ve degerlendirme 6gelerine iliskin

aciklamalara yer verilmistir (S. 43).

2.3.2.1. Hedeflerin Belirlenmesi

Hedeflerin belirlenmesi asamasinin program tasariminin baslangic noktasi oldugu
sOylenebilir. Hedefleri belirlemeden 6nce nasil bir birey, bireyleri ni¢in egitiyoruz sorulari

ve ihtiyag analizi verileri yol gosterici olacaktir (Demirel, 2015, s. 95; Ertiirk, 1984, s. 24).

Ertiirk’e (1984) gore hedefler; uzak hedefler, genel hedefler ve dzel hedefler olmak tizere
i¢ diizeydedir. Uzak hedefler iilkenin politik felsefesiyle ilgilidir. Egitimin uzak
hedeflerinin belirlenmesinde diizenin temel siyasi felsefesi etkili olurken, genel hedeflerin
tespitinde egitim politikasini belirleyen yetkili olan kisiler etkili olmaktadir. Ogrenene bir
disiplin ya da ¢alisma alani igin kazandirilmas1 amaglanan 6zellikler ise 6zel hedeflerdir
(s.15). Varis (1996), merkezi sistemde egitim politikasinin devlet politikasiyla tutarh
olmas1 gerektigini ve bu tutarligin saglanmasinin ancak tiim egitim kurumlarini ilgilendiren

‘Milli Egitimin Amaglart’ ile miimkiin olacagin belirtmistir (S.108).
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Brandt ve Tyler’a (2016) gore okulda gegen siire ig¢inde Ogretilecek seyler sinirh
oldugundan amaglar belirlenirken en oncelikli 6grenmelerin belirlenmesinde yarar vardir
(s.10). Diger yandan hedefler yazilirken agik, az, 6z ve uygun dille yazilmali; konu
alaniyla ilgili olmali; 6grenme yasantilariyla kazandirilabilir olmali; 6grencinin gelisim
diizeyine uygun olmali, dlgiilebilir olmalidir (Doherty & Peter, 1980°den aktaran Brandt
ve Tyler, 2016, s. 11-12). Ayrica Tyler (2014) hedeflerin gdstergesi olan davraniglarin
tanimlanabilir ve 6rneklendirilebilir olmas1 gerektigini ifade etmistir. Boylece dgrencide

gerceklesen davranis degisimi gozlenebilir olabilecektir (s. 99).

2.3.2.2. Icerigin Diizenlenmesi

Egitim programlarinda igerik 6gesi ne dgretelim, sorusuna yonelik cevaplart icermektedir
(Varig, 1996, s.114). Sonmez (2012) igerigi, hedef davraniglarin kazandirilmasi amaciyla
{inite ve konularin diizenlenmesi olarak tanimlamustir (S. 130). igerik kendi iginde mantikls
bir biitiinliige sahip olmali, 6grencinin 0grenme ve gelisim diizeyine uygun olmali,

kolaydan zora ve basitten karmasiga dogru bir yol izlemelidir (Varis, 1996, s. 131).

Icerik diizenlenirken gesitli stratejiler de kullanilmaktadir. Birbiri ile ardisik, iliskili ve én
kosul 6grenmelerin agirlikli oldugu konularin diizenlenmesinde dogrusal programlama
vaklasimi; konularin zamani geldikge tekrar ogretilmesi gerektiginde sarmal programlama
vaklasimi;  birbirinden bagimsiz ancak anlamli bir biitiin olusturan konularin
diizenlenmesinde modiiler programlama yaklagimi; konu kapsaminin giderek daraldigi ve
uzmanlagsmanin so6z konusu oldugu konularin diizenlenmesinde piramitsel ve c¢ekirdek
programlama yaklasimi; konularin projeler olarak diizenlenmesinde konu agi — proje
merkezli program yaklagimi ve son olarak da igerigin sonradan 6grencilerin sorularina ve
gereksinimlerine gore diizenlenmesinde sorgulama merkezli programlama yaklasimi

kullanilmaktadir (Demirel, 2015; s. 127-129).
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2.3.2.3. Egitim Durumlarinin Diizenlenmesi

Egitim durumlarmin diizenlenmesi bir bakima hedef davramislara ulasmada etkili
olabilecek 6grenme yasantilarinin se¢imi ve diizenlenmesidir (Tyler, 2014, s. 59). Ertiirk
(1984), egitimsel bir yasantinin istendik yonde davranis degisikligini meydana getirmesi,
yasantinin ger¢eklesmesi i¢in de oOgrencinin etkin katilimi bir 6nkosul oldugundan,
cevrenin bu etkin katilimi tegvik edici ve kolaylastirict olmasi gerektigini ifade etmistir. Bu
goriise gore 6grenci davraniginin istendik yonde gelismesi i¢in ¢evredeki uyaricilarin planh

bir sekilde diizenlenmesi gerekmektedir (s. 85).

Egitim durumlar1 6grencinin siirece etkin katilimi i¢in 6grenme-6gretme strateji, yontem
ve tekniklerinin; egitimsel ara¢ ve gereclerin; zaman planinin; 6grenme ortamlarinin
diizenlenmesini igermektedir (Sonmez, 2012, s. 149). Tyler (2014) hedef davranislara
ulagsmak i¢in 6grenme yasantilarinin se¢iminde su ilkelerin dikkate alinmasi gerektigini
belirtmistir: (i) 6grenme yasantilar1 6grenciye hedef davranisi uygulama firsati vermeli, (ii)
ogrencinin tatmin olacagi nitelikte olmali, (i) 6grencinin yapabilecegi seyler olmali, (iv)
hedef davranisa ulasmak i¢in birden c¢ok Ogrenme yasantisinin diizenlenebilecegi goz
onitinde bulundurulmali ve son olarak (V) ayni 6grenme yasantilarinin birden fazla sonug
doguracagi dikkate alimmalidir (S. 57). Ayrica Tyler (2014) 6grenmenin, O6grenciye
saglanan yasantilar yoluyla gerceklesecegini; bu nedenle de ogrencinin Ogretmenin
yaptiklarin1 degil kendi yaptiklarim1 6grenecegini vurgulamistir. Dolayisiyla 6grenme
yagantilar1 diizenlenirken bireyin ihtiyaglarina doniik olmali ve ogrencinin 6grenme

stirecine aktif katilimini saglamalidir (s. 55).

Ogrenme yasantilar1 giris ya da hazirlik etkinlikleri, gelisme etkinlikleri ve sonug
etkinliklerinden olusabilir. Giris ya da hazirlik siireci diizenlenirken 6grenci hedef
davranislardan haberdar edilmeli ve ders veya tiniteye iliskin 6grenilecek bilgileri almaya
hazir hale getirilmelidir. Gelisme asamasinda 6grenmeye hazir hale gelen 6grencilerin yeni

davraniglart 6grenmeleri i¢in planlanan etkinlikler uygulanir. Sonu¢ agamasinda 6grenci
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ogrenmeleri kontrol edilir; &grenmenin niteligini artirmak amaciyla g¢alisma ya da

arastirma projelerine yer verilebilir (Demirel, 2015, s. 136).

2.3.2.4. Stnama Durumlarinin Diizenlenmesi

Degerlendirme; programin giiglii ve zayif yonleri hakkinda veri saglamanin yani sira
ogrencilerin 6grenme eksiklerini ortaya ¢ikarma, dersin nasil daha iyi planlanabilecegi
konusunda geri bildirim saglamaktadir. Ayrica degerlendirmenin program 0Ogelerinin
toplam etkisi hakkinda veri saglama ve programin ise yarayip yaramadigi konusundaki
kararlara dayanak saglama gibi islevleri de bulunmaktadir (McMillan, 2015; Ornstein &

Hunkins, 2017, s. 286; Tyler, 2014, s. 94).

McMilllan (2015) 6n degerlendirme, bigimlendirici degerlendirme ve son degerlendirme
olmak iizere ii¢ temel simif i¢i degerlendirmeye dikkat ¢ekmistir. On degerlendirme
adindan da anlagilacag1 lizere Ogretimden Once Ogrencilerin bilgi, tutum ve ilgilerini
belirlemek i¢in yapilmaktadir. Bicimlendirici degerlendirme 6gretim esnasinda 6grencinin
ne diizeyde 6grendigini, ne kadar ilerledigini belirlemek i¢in yapilir ve bu degerlendirme
ilerideki 6gretim etkinliklerin ne olmasi gerektigi konusunda bilgi vermektedir. Ogretim
sonunda yapilan son degerlendirmeler de 6grencilerin programin hedeflerine ne diizeyde
ulagtig1, egitim programi ve okul programlarini degerlendirme icin bilgi saglamaktadir

(McMillan, s. 31-33).

Bir davranisin 6grenilip 6grenilmediginin belirlenmesi i¢in o davranis cesitli yontemlerle
sianabilmektedir. Ancak bunun i¢in dikkat edilmesi gereken bazi noktalar bulunmaktadir.
Oncelikle smama durumunun hangi amag igin diizenlenecegine karar verilmeli; sinama
durumu davranisin diizeyine gore (biligsel, duyussal ve devinissel) diizenlenmelidir.
Bunlarin yani sira sinama durumu 6l¢iilmek istenilen davraniglarla ilgili olmali ve 6lgme

aracindaki ifadelerin kullanimlarina dikkat edilmelidir. Ayrica sinav ortaminin da dl¢lilmek

60



istenen davraniga gore diizenlenmesi gerekmektedir (Demirel, 2015, s. 152,153; Sonmez,

2012, s. 470-473).

2.3.3. Programin Denenmesi ve Degerlendirilmesi

Programin denenmesi, hazirlanan program taslagmin uygulanarak programin
gelistirilmesine iliskin kararlarda Onemli veriler saglamaktadir. Program denenirken

izlenen asamalar soyledir (Demirel, 2015, s.168):

(i) Program taslaginin etkili bir sekilde uygulanmasi igin planlama yapilir.

(if) Deneme yapilmas: igin iilke genelini temsil edecek nitelikte okullar ve siniflar

secilir.

(i) Programin denenmesi siirecinde yer alacak okul yoneticisi ve dgretmenler segilir.

(iv) Programin uygulanmasinda aktif rol alacak yonetici ve dgretmenlere programlari

tanitmak amaciyla hizmet i¢i egitimler verilir.

(v) Denenecek programin basarili bir sekilde uygulanabilmesi igin programla ilgili
materyaller yonetici ve 6gretmenlere tanitilir; deneme siireci ve degerlendirmelerin

nasil yapilacagi konusunda agiklamalar yapilir.

(vi)Denenen programin ve Ogretim materyallerinin degerlendirilmesi yapilarak
programin giiclii ve zayif yonlerinin neler oldugu, nelerin diizeltilmesi ve gézden

gecirilmesi gerektigi konusunda sistemli ve diizenli bir sekilde veriler toplanir.

Program degerlendirme genel anlamda; program hakkinda karara varmak i¢in programin
amagclari, etkinlikleri, 6zellikleri ve ¢iktilarina iligkin bilgi toplama ve bu toplanan bilgiler
dogrultusunda programin etkililigini gelistirme ya da gelecek program planlari hakkinda

bilgilendirme siireci olarak tanimlanmaktadir (Patton, 2008). Ertirk (1984),
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degerlendirmenin hem programda hem de egitimde gerekli diizenlemelerin yapilmasina
imkan veren bir siire¢ oldugunu ve bir program ne kadar titizlikle hazirlanirsa hazirlansin

uygulamada getirecegi sonuglar agisindan degerlendirilmesi gerektigini ifade etmektedir (s.

108).

Program degerlendirme; programin gelistirilmesi, uygulanmasi ve diizenlenmesi agisindan
gereklidir. Degerlendirmeye yalnizca okul yilinin ya da programin sonunda degil,
programin gelistirilmesi ve uygulanmasinin hemen her agamasinda ihtiya¢ duyulmaktadir
(Ornstein & Hunkins, 2017, s. 286). Program gelistirme ve degerlendirme i¢ igedir,
gelistirme siirecinde yapilan degerlendirmelerin sonuglart programin daha iyi gelistirilmesi
ve daha iyi {irlin alinmasi i¢in kullanilmaktadir (Varis, 1996, s. 186). Egitim programlari
degerlendirilirken, programla ilgili saglam verileri toplamak ve toplanan bu verileri dogru
bir sekilde yorumlamak i¢in bir dizi arastirma yapilmast gerekmektedir. Ayrica yapilan

degerlendirmelerin sonuglari, kullanigh ve programi gelistirici nitelikte olmalidir (Erden,

1995; 5.20).

2.3.4. Program Gelistirmede Ogretmenin Rolii

Egitim 6gretim faaliyetlerinin 6nemli bir kismi1 okul ve simif ortaminda gerceklesmektedir.
Ogrencilerin 6grenme motivasyonu iizerinde ailesel, bireysel etkenlerin disinda dgretmenin
bilgisi, becerisi, tutum ve degerleri etkili olmaktadir. Bu nedenle egitimin kalitesinden
daha ¢ok Ogretmenler sorumlu tutulmakta, hizmet oncesi ve hizmet i¢ci mesleki gelisim

onemli goriilmektedir (Ozoglu, 2010; Saglam, 2011, s. 177).

Egitim igeriginin genel c¢ergevesi resmi otoritelerce belirlenmis olsa da ogretimde
kullanilacak o6gretim yontemleri ve tekniklerin se¢iminde ve materyallerin ise
kosulmasinda 6gretmenin bilgi ve becerisinin etkili olacag1 goriisii hakimdir. Bu baglamda

egitim durumlarinin diizenleyicisi ve uygulayicist olan 6gretmenlerin konu alanini iyi
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bilmesi; egitim ve Ogretimle ilgili bilgi, beceri ve tutumlarla donanmis olmasi

gerekmektedir (Oztiirk, 2012; Sénmez, 2012, s. 14,15).

Ornstein ve Hunkins’e (2017) gore dgretmenlerin sinif, okul ve ilge diizeyindeki programi
planlama ve uygulamada rolii bulunmaktadir ve 6gretmenler egitim programini 6gretim
yoluyla hayata gegirmektedirler. Ogretmenlerin ellerindeki programlar standart olsa da
uygulama asamasi her 6gretmene gore farklilik gosterecektir (s. 223). Yiiksel’e (1998)
gore programlarin iilke, bolge ve okul diizeyindeki sartlara uygun olarak gelistirilmesinde
ogretmenlere onemli gorevler diismektedir. Ogretmenler gerekirse smifin kosullarini
dikkate alarak mevcut programda uygun diismeyen kisimlara miidahale edebilmeli,
degisiklikler yapabilmelidir. Tyler (2014); egitim programimin okulun amaglarina
ulagmasinda etkili bir ara¢ olabilmesi i¢in 6gretmenin hedeflere ulagtirmada kullanacagi
O0grenme yasantilarini ve etkinliklerini etkili bir sekilde planlamasi ve diizenlemesi

gerektigini belirtmistir (s. 111).

Carl’a (2015) gore dgretmenler genelde programin kendilerinin dahil olmadig1 baska bir
yerde gelistirildigini diisiinmekte ve hazirlanan programlarin dogru uygulanabilmesi i¢in
rehberlige ihtiya¢ duymaktadirlar. Bu durum O6gretmenlerin sadece okul ve smif
baglaminda ¢alistig1 diisiinlilerek programa katki saglayacaklari alan1 daraltmaktadir. Bu
nedenle programlar uygulanmadan ogretmenin program gelistirme siirecine katilimi
saglanmalidir. Ogretmenin program gelistirme siireglerine katilimi onun kisisel ve mesleki
gelisimini de besleyecektir (Carl, 2005). Ben-Peretz (1980) o&gretmenlerin mevcut
programlar1 belirli durumlara adapte etmesi ve alternatif program materyalleri olusturmas,
yani sira program uygulama yeteneklerinin gelismesi agisindan program gelistirme
stirecine aktif bir sekilde katilmasini 6nemli gérmektedir (S. 61). Diger yandan Connelly
(1980) oOgretmenlerin arastirmalarla program gelistirme siirecine katilabileceklerini
belirtmis, Ozellikle eylem arastirmasiyla programin bi¢cimlenmesinde geri bildirim

saglayacagini ifade etmistir.

63



Program gelistirmede Ogretmenin rolii genel olarak degerlendirildiginde programin
uygulanmas1 asamasinda Ogretmene daha fazla gorev ve sorumluluk diistiigi
goriilmektedir. Aslan (2015); okullarda 6gretim programinin (a¢ik/gizli), ders arag
gereglerinin ve 0gretmen tutumlarinin cinsiyet 6nyargilarmi besleyen temel mekanizmalar
oldugunu belirtmistir (S. 365). Kalayc1 ve Hayirsever (2014) de egitim materyallerinin
toplumsal cinsiyet esitligi konusunda mevcut durumu olumluya ¢evirme potansiyeli varken
tam tersine esitsizligi pekistirecek ya da yeniden iireterek sekilde hazirlanmasinin endise
verici oldugunu ifade etmistir. Dolayisiyla 6gretmenlerin program gelistirme siirecindeki
rolii g6z Oniine alindiginda Ogretmenlere toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarligi egitimi araciliiyla toplumsal cinsiyet esitligine iliskin olumlu tutumlarin
kazandirilmasinin; 6grenme Ogretme siirecinde demokratik ortamlarin olusturulmasinin
yani sira cinsiyet esitligine duyarli ders materyallerinin hazirlanmasinda ve seciminde
olumlu etkiler yaratacagi diisiniilmektedir. Diger yandan elestirel diisiinen, sorgulayan,
kendini ifade edebilen, toplumsal konularda bilingli ve sorumlu olan 6gretmenler hem
medya okuryazarligi hem de cinsiyet esitligi konusunda 6grencileri i¢in 1yi bir rol model

olabilir.
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BOLUM 11

ILGILI ARASTIRMALAR

Son yillarda hem medya okuryazarligi hem de toplumsal cinsiyet esitligi lizerine yapilan
aragtirmalarin sayis1 giderek artmaktadir. Ancak bu iki kavrami birlikte ele alan
caligmalarin sayisinin yetersiz oldugu, egitim uygulamalarinda da kavramlarin ayr1 ayri ele
alindig1 goriilmektedir. Bu boélimde medya okuryazarlifi ve toplumsal cinsiyete iliskin

yapilan program gelistirme ve egitim uygulamalariyla ilgili ¢aligmalar 6zetlenmistir.

3.1. Medya Okuryazarhg fle Tlgili Arastirmalar

Barut, Erbas, Dikmen, Sak ve Demirer (2014, Eyliil) 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerine yonelik ihtiyac¢ analizi ¢calismasi yapmistir. Arastirma sonuglari
ogretmen adaylarinin egitim 6gretim yasamlari boyunca medya okuryazarligina iligskin bir
ders almadigi, medya ve medya araglar1 hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklari, medya
araclarinin gilivenirligini arastirmada yetersiz kaldiklari, medya konusunda yeterince
bilingli olmadiklar1 ve medya okuryazarlig1 egitiminin 6gretmen adaylari i¢in bir ihtiyag

oldugunu gostermistir.

Erdem (2018) 6gretmen adaylarina yonelik medya okuryazarligi becerileri dersi dgretim
programi tasarist gelistirmistir. Sorun merkezli program tasarim yaklasimi benimsenerek

tasarlanan programla arastirmaci Ogretmen adaylarmin medya okuryazari bireyler
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olabilmelerini, medya okuryazarligi ve medyaya iliskin temel bilgileri edinmelerini ve

medya okuryazarliginin temel becerilerini kazanmalarini hedeflemistir.

Karatag ve Sozer (2018) egitim fakiilteleri i¢in tasarladiklar1 ‘Medya Okuryazarligi’ egitim
programinin etkisini incelemistir. Arastirmacilarin 6gretmen adaylarina 12 hafta siiresinde
uyguladig1 programin adaylarin iizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Tasarlanan
program ile ilgili Ogretmen adaylarimin goriisleri alinmis; 6gretmen adaylart igin
kazanimlar, icerik, 6grenme-6gretme siireci ve 6l¢me-degerlendirme yaklasimi acisindan

programin islevsel oldugu belirlenmistir.

Barut vd. (2016); 6gretmen adaylarina medya okuryazarligi becerisi kazandirmak amaciyla
bir 6gretim tasarimi gerceklestirmeyi, uygulamayi ve degerlendirmeyi amaglamiglardir.
Ogretmen adaylar1 iizerinde gerceklestirilen deneysel calisma sonucunda Ogretmen
adaylarinin medya okuryazarligi bilgi diizeylerinde olumlu yonde gelisme goriiliirken,
medya okuryazarligi algi diizeylerinde anlamli bir degisme olmadigi ortaya cikmustir.
Ayrica arastirmacilar 6gretmen egitiminde medya okuryazarliginin bir ihtiya¢ oldugunu ve

ders olarak eklenmesi gerektigini belirtmistir.

Meehan, Ray, Walker, Wells ve Schwarz (2015); 6zel bir iiniversitede Ogretmen
egitiminde mevcut lisans derslerine medya okuryazarligi egitimini nasil dahil ettiklerine
iligkin deneyimlerini agiklamislardir. Her bir aragtirmaci sectikleri bir lisans dersine medya
okuryazarligi egitimini de kaynastirarak kendi programlarini olusturmuslardir. Bir
arastirmact, 6gretmen adaylarinin ders plani hazirlarken ve uygularken medyanin bes temel
sorusunu nasil kullanabilecekleri iizerinde durmustur. Bir diger arastirmaci da 1rk, sinif vb.
cesitli niifuslarla ilgili konularda 6gretmen adaylarini elestirel diisiinmeye tesvik etmek i¢in
onlarin geleneksel toplumsal cinsiyet normlarini, medyada cinsiyet ve cesitlilik konularini
incelemelerini saglamistir. Ayrica 6gretmen adaylarina simif materyallerini segerken ve
programlarini diizenlerken hangi unsurlara dikkat etmeleri, uygulamada neleri gbz 6niinde

bulundurmalar1 gerektigi gibi konulara da yer vermistir. Son yazar da 6gretmen adaylarinin
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hazirladiklart ders planlar1 yoluyla kalip yargilara, yanlis beyanlara nasil engel
olabileceklerini, 6grencilerin demokratik vatandasligi tesvik eden elestirel bakis agilarini
gelistirmelerine nasil yardimci olabilecekleri konusunu islemistir. Arastirmacilar lisans
ogretmenligi egitiminde medya okuryazarliginin ayr1 bir ders olarak verilmesinin belki
uygulanabilir olmadigin1 ancak mevcut konu alanlari igine dahil edilerek

konumlandirilabilecegini belirtmistir.

Fry ve Seely (2011), tasarladiklar1 bilgi ve medya okuryazarligi egitiminin 0gretmen
adaylar {izerindeki etkisini incelemislerdir. iki donemlik bir siireyi kapsayan ¢alismada
medya ve bilgi okuryazarligt konusunda egitim alan katilimcilarin ilgili, uygun ve
giivenilir dergi makalelerini ve web sitelerini aramalari, degerlendirmeleri ve kullanmalari
icin sistematik bir arastirma siirecinde egitilmisleridir. Birinci donemde bir derste
katilimcilar arastirma siirecini kullanmis; katilimcilarin cogu ilgili ve kaliteli dergi
makalelerini belirleyememis, katilimcilarin yaris1 da web sitelerinin kalitesini yanlis
degerlendirmistir. Bicimlendirici degerlendirme sonrasinda &gretim modeline yapilan
eklemeler sonrasinda katilimcilar web sitelerinin kalitelerini degerlendirebilmis ve

arastirdiklar1 konuyla ilgili dergi makalelerini bulabilmislerdir.

Toker Erdogan’in (2010) Tirkiye’de medya okuryazarligi uygulamalarmin toplumsal
cinsiyet esitligini saglamaya yonelik katkisini inceledigi caligmasinda Ogretmenlerle
goriismeler gerceklestirmistir. Aragtirma sonucunda; medya okuryazarligi egitimi
kapsaminda kullanilan materyallerin yetersiz oldugu, 6gretmenlerin bu konuda egitimli
olmadig1 ve bu nedenle de dersin islenisi, etkinligi ve verimliliginin 6gretmenlerin istek ve
cabasiyla sinirl kaldigi ortaya ¢ikmistir. Yani sira medyada cinsiyete dayali ayrimciligin
ele alinmast ve medya okuryazarli§i ders programinin toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasinda yapacagi katki; 6gretmenin bakis agisiyla, farkindaligi ve duyarhiligiyla

siirli kaldigt bir diger arastirma sonucudur.
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Sevim’in (2013) ‘Medya Okuryazarligi, Toplumsal Cinsiyet ve Kadinin Medyada Temsili’
isimli ¢alismasinda Elle dergisinin rastgele secilen ii¢ sayisinin kapaklar1 gostergebilimsel
metotla incelenmistir. Aragtirma sonuglarina gore dergide ataerkil bakis agisiyla kadinlarin
temsil edildigi, kadinin genelde nesne konumunda sunularak bu {iretimin yeniden yapildig
ortaya c¢ikmistir. Arastirmact medyanin ya da kitle iletisim araglarinin esitsizligin
iiretilmesinde ve yeniden iretilmesinde belirleyici konumunun oldugun, ayrimcilik
konusunun da en goriinen alani oldugunu ve toplumsal cinsiyet esitliginin saglanmasinda

medyanin gerekli hassasiyeti gostermedigini belirtmistir.

Sekarasih, Scharrer, Olson, Onut ve Lanthorn (2019) geleneksel ve yeni medya
reklamlarina, reklamlarda cinsiyet kalip yargilarina ve siddete karsi elestirel tutumun
gelistirilmesinde medya okuryazarligi egitiminin etkili olup olmadigini incelemistir. Bunun
icin yazarlar okul temelli medya okuryazarligi ders programini hazirlayarak deneysel
yontemle programin etkililigini test etmistir. Arastirma yas ortalamasi yaklasik 11 (10.53)
olan 117 o&grenciyle gergeklestirilmistir. Aragtirma sonucunda erkek Ogrencilerin
reklamlardaki siddete ve cinsiyet kalip yargilarina iliskin tutumlarinda deneysel islem
oncesine gore Onemli bir degisme olmamistir. Ancak kiz Ogrencilerin program

uygulandiktan sonra benzer igeriklere daha olumsuz tutum gelistirdikleri ortaya ¢ikmistir.

Puchner, Markowitz ve Hedley (2015) mesleklerle ilgili cinsiyet¢i basmakalip yargilara
odaklanarak, elestirel medya okuryazarligi egitiminin etkisini degerlendirmislerdir.
Arastirma 7. smif ve 8. smif dgrencileriyle yiiriitiilmiis, 7. simif 6grencilerine elestirel
medya okuryazarligr egitimi verilirken 8. sinif 6grencilerine bu konuyla ilgili egitim
verilmemistir. Arastirmacilar elestirel medya okuryazarligi egitimi alan 7. smuf
ogrencilerinin medyanin meslekler baglaminda kadinlar ve erkekler hakkinda basmakalip

imajlar gosterdigine iliskin inanglar 8. sinif 6grencilerinden daha yiiksek bulmustur.

Grizzle (2014); UNESCO’nun medya ve bilgi okuryazarligi kavramlar1 ile toplumsal

cinsiyet esitligine iliskin tanimlarim1 ele almis ve kavramsal bir cerceve olusturarak
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medyada ve medya araciligiyla toplumsal cinsiyet esitligini gelistirmede medya ve bilgi
okuryazarlig1r becerilerinin nasil kullanilabilecegini ve uygulanabilecegini aragtirmistir.
Arastirmaci toplumsal cinsiyete duyarli medya ve bilgi okuryazarligi programinin teori ve
pratigi de icerek sekilde programin yapisinin nasil olmasi ve igeriginde neler olmasi

gerektigini ortaya koymustur.

3.2. Toplumsal Cinsiyet fle Tlgili Arastirmalar

Sener Ozel (2019), egitim fakiiltelerinin lisans programlarina yonelik ‘Toplumsal Cinsiyet
Egitimi Dersi Ogretim Programi1’ gelistirmistir. Tyler’mn program gelistirme modeline gore
hazirlanan program 12 hafta sliresince uygulanmig ve programin egitim fakiiltesi
ogrencilerinin toplumsal cinsiyet rol tutumlart iizerinde olumlu etkisi oldugu sonucuna
ulagilmistir. Bunun yani sira 6g8rencilerin sahip oldugu geleneksel tutumlarin da daha

esitlik¢i bir tutum diizeyine ulastig1 belirlenmistir.

Acar-Erdol ve Goziitok (2018), 6gretmen adaylar i¢in ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligi Egitim
Programi® gelistirmistir. Program gelistirme modellerinden Taba Modeli’ne gore
hazirlanan programin kazanimlarinin, igeriginin, Ogrenme yasantilarinin ve Ol¢gme-
degerlendirme boyutlarinin birbiriyle tutarli oldugu belirlenmis ve uzman goriisleri

dogrultusunda diizeltmeleri yapilarak program gelistirilmistir.

Esen (2013), sosyal bilgiler 6gretmenligi programina devam eden son sinif dgrencilerinin,
sosyal bilgiler ders kitab1 incelemeleri adindaki zorunlu lisans dersinin igerigini toplumsal
cinsiyet baglaminda farkindalik ve duyarlilik kazandirmak amaciyla yeniden
diizenlemistir. Arastirmaci 14 hafta boyunca haftada dort saat olmak {izere uygulamalarin
gerceklestirmistir. Dersin etkilerini inceledigi arastirmanin sonunda 6gretmen adaylarinin
geleneksel deger yargilarini sorgulamaya basladiklari, kendi yasamlarindan baslayan bir

degisim motivasyonu kazandiklari ortaya ¢ikmustir.
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Ozcan (2012), iiniversite dgrencilerine uygulamak iizere toplumsal cinsiyete dayali bir
egitim programi gelistirerek bu programin 6grencilerin toplumsal cinsiyet tutumlarina
etkisini incelemistir. Arastirma, toplumsal cinsiyete yonelik verilen egitimin 6grencilerin
toplumsal cinsiyet tutumlarinda geleneksel tutumdan esitlik¢i tutuma dogru olumlu yonde
etkisinin oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Yine arastirma sonuglari; kadin 6grencilerin egitim
oncesi ve sonrasi uygulanan Ol¢eklerden daha yiliksek puanlar elde ettigini, toplumsal
cinsiyete dayali egitimin kadin erkek esitligini saglamada etkili olabilecegini ortaya

koymustur.

Uzun, Erdem, Gii¢, Safak Uzun ve Erdem’in (2017) ¢alismasinda toplumsal cinsiyet
esitsizligini ve ayrimciligini 6nlemeye yonelik politikalara dncii olmada verilen egitimlerin
toplumsal cinsiyet algisina ve toplumsal cinsiyet rollerine etkisi incelenmistir. Arastirma
ilgili bakanliklar arasinda yapilan ‘Toplumsal Cinsiyet Esitliginin Saglanmasi ve Kadina
Yénelik Siddetle Miicadelede Kurumsal Kapasitenin Giiclendirilmesi, Isbirligi ve
Esgiidiimiin Artirilmasina Dair Protokol’ kapsaminda verilen ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligi
ve Kadma Yonelik Siddetle Miicadele Egitici Egitimi’ne katilan 23 katilimc1 ile
ylriitiilmiistiir. Arastirmanin sonuglart s6z konusu egitimin katilimcilarin toplumsal
cinsiyet algilarinda ve toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutumlarinda etkili oldugunu

gostermistir.

Lumadi ve Shongwe (2010) cagdas 6gretmen egitiminde toplumsal cinsiyet konusunu hem
Ogretmen egitimi Ogretim programi agisindan hem de kurumsal acidan ele almistir.
Arastirma sonuglar1 6gretmen yetistiren kurumlarin programlarinin baskin ataerkil kiiltiirti
yeniden trettigini gostermistir. Ayrica 6gretim programi metinleri ve ders planlart eril
sOylemleri ve erkege iliskin anlatilar1 tasvir etmektedir. Yine arastirma kapsaminda
incelenen ogretim  programi  metinlerinde kadinlar goriinmez olmasa da onlarin
gorliniirliigli ve kadina iliskin sdylemler erkeklerin uzantisi rolleriyle sinirlandirilmistir.
Aragtirmada 6gretmen egitiminde toplumsal cinsiyete bagl farkliliklarin yiiksek diizeyde

mevcut oldugu ortaya ¢ikmistir.
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Tsouroufli (2002) de bir ortaokulda 6gretmen ve 6grenci arasindaki cinsiyete dayali sinif
ici etkilesimi ve bunun yani sira Ogretmenlerin smiftaki davraniglari, cinsiyetle ilgili
gorlisleri ile kendi yasam deneyimleri arasindaki baglantiyr incelemistir. Gozlem ve
gorlismeler yoluyla elde ettigi sonuglara gore, 6gretmenlerin kiz ve erkek dgrencilere farkl
davrandiklar1 ortaya ¢ikmistir. Yine arastirma bulgular1 6gretmenlerin toplumsal cinsiyete
iligkin farkindaliginin yetersiz olmast ve toplumsal cinsiyetle ilgili {tsti kapali
varsayimlari, onlarin sinifta kiz ve erkek dgrencilerine yonelik davraniglarini etkiledigini
gostermistir. Diger yandan O0gretmenlerin firsat esitligi konusunda egitimlerinin yetersiz
olmasi, okulun diisiik statiisii, okul yOnetiminin okuldaki toplumsal cinsiyet esitligini
tesvik etme konusunda yetersiz olmasi gibi baska hususlarin da Ogretmen Ogrenci

arasindaki etkilesimi etkiledigi ortaya ¢ikmistir.

Bullock (1997), 6gretmen adaylari i¢in Fen Egitiminde Toplumsal Cinsiyet ve Etnik Esitlik
programi hazirlamistir. Arastirmact hazirladigi programin 6gretmen adaylarinin tutumlari
ve mesleki davraniglart {izerindeki etkileri belirlemeyi amaglamistir. Arastirmada alti
Ogretmen adayma staj donemi baglamadan oOnceki ii¢ haftalik siirecte konuya iligkin
farkindalik kazanmalar1 i¢in gerekli imkanlar saglanmis ve 6gretmen adaylarinin staj
uygulamalar1 siiresince yaptiklart uygulamalar iizerine goriisleri alinmistir. Arastirma
sonuglart 6gretmen adaylarinin baglangicta programi onayladigini ancak siirecte kisith
maddi olanaklar ve Ogrencilerinin konuyla ilgili yeterli hazirliklarinin olmamasi gibi
sorunlarla karsilagmalar1 sonucunda cinsiyet ve etnik esitlik konularin1 6nemsemedikleri
goriilmiistiir. Ayrica 6gretmenler elestirel teknikleri 6gretmesi agisindan programi yararlh
bulduklarini ancak mesleki gelisim agsamasinin sonunda verilmesinin uygun ve yeterli

olmadigini belirtmislerdir.

Sonug olarak hem yurt iginde hem de yurt disinda 6gretmen adaylarina yonelik medya
okuryazarligina (Barut vd., 2016; Erdem, 2018; Fry & Seely,2011; Karatas & Sozer, 2018;
Meehan, Ray, Walker, Wells, & Schwarz, 2015) ve toplumsal cinsiyete (Sener Ozel, 2019,

Acar-Erdol & Géziitok, 2018; Bullock, 1997; Esen, 2013; Ozcan, 2012) iliskin program
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gelistirme ve mevcut lisans dersSleriyle biitiinlestirme konusunda ¢aligmalar bulunmaktadir.
Ancak bu ¢alismalarda medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet konularinin birlikte ele
almmadigr gorilmiistiir. Diger yandan literatiirde medya okuryazarligi egitiminin
toplumsal cinsiyete iliskin tutum ve alg1 lizerindeki etkisine yonelik arastirmalar (Puchner,
Markowitz, & Hedley, 2015; Sekarasih, Scharrer, Olson, Onut, & Lanthorn, 2019) yer alsa
da bu arastirmalar ilkokul ve ortaokul dgrencilerine yoneliktir. ilgili arastirmalar genel
olarak incelendiginde 6gretmen adaylarina yonelik toplumsal cinsiyet esitligi konusunun
medya okuryazarligi ile biitiinlestigi bir O6gretim programi gelistirme ¢alismasina

rastlanmamustir.
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BOLUM IV

YONTEM

Bu béliimde arastirmanin modeline, ¢alisma grubuna, veri toplama araglarina, verilerin
toplanmasinda izlenen adimlara ve verilerin ¢6ziimlenmesinde kullanilan yontemler
aciklanmistir. Ayrica arastirma kapsaminda uygulanan programlarin gelistirilme

asamalarina ayrintili bir sekilde yer verilmistir.

4.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin
ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin tutumlarina etkisi incelenmistir.
Bu baglamda arastirma karma yontem arastirmasina gére desenlenmistir. Karma yontem
aragtirmasinin temel varsayimi; nicel ve nitel yontemlerin birlikte kullanilmasi, tek bir
yontem yerine iki yontemin de kullanilmasinin arastirma probleminin ve sorusunun daha
iyi anlagilmasini saglamasidir (Creswell, 2012, s. 264). Arastirma karma yontem
arastirmalarindan es zamanli doniisiimsel modele goére (concurrent transformative design)
desenlenmistir. Es zamanli doniisiimsel modelde nitel ve nicel veriler es zamanli olarak
toplanir ve nitel ya da nicel verilerden herhangi birine agirlik verilebilir ya da her iki veri
tirtine de esit 6onem verilir (Creswell, Plano Clark, Gutmann & Hanson, 2003, s. 185).
Arastirmada nitel ve nicel verilerinin es zamanl toplanarak her iki veri tiirliniin analiz

sonuclarinin birlikte yorumlanmasi amaglandigindan bu desen tercih edilmistir (Sekil 1).
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Sekil 1. Aragtirmanin yontemine iligkin islem basamaklari

Arastirmanin nicel boyutu on test-son test ve esit olmayan kontrol gruplu yari deneysel

arastirma teknigine gore desenlenmistir. Deneysel arastirma nedensel iliskileri test etmede

giiclii bir tekniktir. Deneysel arastirma yonteminde arastirmaci deney yapilmadan 6nceki

mevcut durumu inceler, daha sonra yaptigi degisikligin sonuglariyla Onceki durumu

karsilastirir (Neuman, 2007, s. 358). Tablo 5’te arastirmanin deneysel desenine iliskin

veriler sunulmustur.

Tablo 5

Arastirmanmn Nicel Boyutuna Iliskin Deneysel Arastirma Deseni

Gruplar On test Islem Son test
ol X1 04
(Toplumsal Cinsiyet Esitligine Toplumsal cinsiyet (Toplumsal Cinsiyet Esitligine
Deney 1 Duyarli Medya Okuryazarlig1 esitligine duyarli medya Duyarli Medya Okuryazarlig1
Olgegi okuryazarligi programi Olgegi
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Toplumsal Cinsiyet Rolleri
Tutum Olgegi) Tutum Olgegi)
0, X, Os
(Toplumsal Cinsiyet Esitligine Medya okuryazarligi (Toplumsal Cinsiyet Esitligine
Deney 2 Duyarli Medya Okuryazarlig: programi Duyarli Medya Okuryazarligi
Olgegi Olgegi
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Toplumsal Cinsiyet Rolleri
Tutum Olgegi) Tutum Olgegi)
03 06
(Toplumsal Cinsiyet Esitligine (Toplumsal Cinsiyet Esitligine
Kontrol Duyarli Medya Okuryazarlig: Duyarli Medya Okuryazarligt
Olgegi Olgegi
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Toplumsal Cinsiyet Rolleri
Tutum Olgegi) Tutum Olgegi)

Arastirmanin bagimsiz degiskenleri; Deney 1 grubu i¢in tasarlanan toplumsal cinsiyet

esitligine duyarli medya okuryazarligi programi ve Deney 2 grubu igin tasarlanan medya
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okuryazarligi programidir, bagimsiz degiskenleri ise Ogretmen adaylarinin toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum
diizeyleridir.

Arastirmanin nitel boyutunda 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyete yonelik algilarini
incelemek amaciyla olgu bilim (fenomonoloji) deseninden yararlanilmistir. Olgu bilim
deseni farkinda olundugu halde derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip olunmayan
olgulara odaklanmaktadir. Ayrica olgu bilim arastirmast bir olgunun (olay, kavram,
deneyim, algi vb.) bireylerin yasaminda ne anlama geldigini ortaya ¢ikarmayi
amaclamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016, s. 69). Bu baglamda 6gretmen adaylarinin
cinsiyet kavramlarina iliskin algilar1 ve bu kavramlara yiikledikleri anlamlar egitim dncesi
ve sonrasinda belirlenmeye calisilmistir. Diger yandan programlarin 6gretmen adaylarinin
medya igerigi c¢oziimlemeleri iizerindeki etkisi ile programlara iligkin goriislerini
incelemek icin durum c¢alismasi deseninden yararlanilmistir. Durum c¢aligmalarinda
aragtirmacinin durum {izerinde kontrolii sinirlidir, arastirmaci gergek yasam baglaminda
giincel bir olguya odaklanarak nasil ve neden sorularmmi yoneltir ve derinlemesine
incelemeler yapar (Yin, 2014). Arastirmada ele alinacak durum &gretmen adaylarinin
medya icerigini ¢oOziimlemeleri ve medya okuryazarligi egitimine iliskin gortsleri
olacaktir. Arastirmada durum g¢aligsmasinin alt analiz birimleri Deney 1 ve Deney 2 grubu

olarak belirlenmistir.

4.2. Arastirmanin Calisma Grubu

Arastirma Gazi Universitesi Gazi Egitim Fakiiltesi’'nde 2017-2018 &gretim yili bahar
doneminde Ingilizce Ogretmenligi béliimiinde dgrenim goren 2. siif gretmen adaylarmin
katilimiyla  gerceklestirilmistir.  Arastirmanin  ¢alisma  grubunun belirlenmesinde
aragtirmacinin programlart uygulama zamanimna iliskin planlamast ve programlarin

uygulanabilecegi dersin danigman 6gretim tiyesi tarafindan yiiriitiilmesi etkili olmustur. Bu
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nedenle arastirmanin ¢alisma grubu belirlenirken amagli 6rnekleme yontemlerinden kolay
ulagilabilir durum 6rneklemesi yontemi kullanilmistir (Yildirirm & Simsek, 2016, s. 123).
Arastirmada katilimcilar gruplara atanmamis ve 6grenimlerine devam ettikleri siniflar iki
deney ve bir kontrol grubu olmak iizere seckisiz olarak belirlenmistir. Tablo 6’da

arastirmanin ¢alisma grubu ile ilgili bilgiler yer almaktadir.

Tablo 6

Arastirmanmin Calisma Grubu

Cinsiyet
Gruplar Kadmn Erkek Toplam %
Deney 1 16 6 22 36,1
Deney 2 11 4 15 24.6
Kontrol 20 4 24 39,3
Toplam 47 14 61 100

Tabloda gorildiigii lizere arastirmanin ¢alisma grubu toplamda 61 &gretmen adayindan
olusmaktadir. Deney 1 grubunda 22 6gretmen aday1 (16 kadin, 6 erkek), Deney 2 grubunda
15 6gretmen aday1 (11 kadin, 4 erkek), Kontrol grubunda ise 24 6gretmen adayi (20 kadin,
4 erkek) yer almaktadir. Deneysel arastirmalarda deney ve kontrol gruplarinin denk olmasi
beklenir. Ancak deney ve kontrol gruplarindaki deneklerin gruplara esit sayida
atanamamasi durumunda On test olarak Olgme araglar1 ile Olglilen Ozellikler agisindan
gruplarin denkliginin saglanmasi1 gerekmektedir. Bu durumda oncelikle gruplarin
‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi’ ve ‘Toplumsal Cinsiyet Rol

Tutumlarr’ diizeyleri acisindan denkligi test edilmistir

4.2.1. Toplumsal Cinsiyet Esitlizine Duyarlh Medya Okuryazarh@ On Test

Puanlarina iliskin Gruplarin Denkligi

Gruplarin 6n test olarak denkliginin incelenmesi amaciyla 6gretmen adaylarmin grup
tirtine (Deneyl, Deney 2 ve Kontrol) gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarlt medya

okuryazarlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik var midir, sorusuna
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yamit aranmistir. Ogretmen adaylarinin 6lgegin toplamindan ve bunun yani sira analiz,
farkindalik ve duyarlilik alt boyutlarindan aldigi 6n test puanlarinin aritmetik
ortalamalarinin istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla bagimsiz gruplar i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way Anova) testi; tutum alt
boyutunda parametrik olmayan varyans analizi Kruskal Wallis H testi kullanilmustir.

Gruplarin 6n test puanlarina iligskin analizler Tablo 7°de sunulmustur.

Tablo 7
Osretmen Adaylarinin Grup Tiiriine Gore Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarligi On Test Puanlarina Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi ve Kruskal Wallis H

Testi Sonuclart

Alt Boyutlar Gruplar n sd Xsira X p
Deney 1 22 27,68

SO - A R G
Toplam 61 30,49
Varyans Kareler sd Kareler = 0
Kaynagi Toplamu Ortalamast
Gruplar arasi 375 2 ,188

**Analiz Gruplar igi 20,859 58 ,360 ,522 ,596
Toplam 21,234 60
Gruplar arasi 1,003 2 ,501

**Farkindalik Gruplar igi 22,956 58 ,396 1,266 ,289
Toplam 23,958 60
Gruplar arasi ,468 2 ,234

**Duyarlilik Gruplar ici 48,443 58 ,835 ,280 757
Toplam 48,911 60
Gruplar arasi 447 2 ,223

**Toplam Gruplar igi 12,195 58 ,210 1,063 ,352
Toplam 12,642 60

*Kruskal Wallis H testi kullanilmugtir.

** Tek yonlii varyans analizi (One Way Anova testi) kullanilmistir.

Ogretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarhiginin alt
boyutlarindan tutum alt boyutuna iliskin puan ortalamalarinin grup degiskenine gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis-H
testi sonucunda da anlamli farklilik saptanmamistir [X2:3,343; sd=2; p=,188>,05].
Ogretmen adaylarmin diger alt boyutlara iliskin on test puanlarmin tek yonlii varyans
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analizi ile incelenmesi sonucunda analiz (F(.se)=,648; p=,527>,05), farkindalik (F-
58=,017; p=,983>,05) ve duyarlilik (Fus8=2,445;, p=,096>,05) alt boyutlarma iliskin
varyanslarin homojen oldugu belirlenmistir. Hem normal dagilim hem de varyans
homojenligi testi sonuglarina dayali olarak parametrik test varsayimi saglandigi i¢in tek
yonlii varyans analizi sonuglar1 dikkate alinmistir. Elde edilen sonuglara gore gruplarin
analiz [F(.s8=,522; p=,596>,05], farkindalik [F(-5=1,266; p=,289>,05] ve duyarlilik
[F(2-58)=,280; p=,757>,05] alt boyutlar1 puan ortalamalar1 arasinda da istatistiksel olarak
anlamli farklilik saptanmamistir. Bu sonuglara gére Deney 1, Deney 2 ve Kontrol
grubundaki O6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarliginin alt boyutlarina iligkin diizeylerinin de birbirine denk oldugu s6ylenebilir.

Ogretmen adaylarmin Slcekten aldigi 6n test toplam puanlarmin tek yonlii varyans analizi
ile incelenmesi sonucunda varyanslarin homojen oldugu belirlenmistir (F.59)=1,211,;
p=,305>,05). Hem normal dagilim hem de varyans homojenligi testi sonuglarina dayali
olarak parametrik test varsayimi saglandigi icin tek yonlii varyans analizi sonuglar1 dikkate
alimmis ve elde edilen sonuca gore gruplarin puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak
anlamli farklilik saptanmamistir [F(.5=1,063; p=,352>,05]. Bu durumda Ogretmen
adaylarmin grup tiirline gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik

diizeylerinin birbirine denk oldugu sdylenebilir.

4.2.2. Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yénelik Tutum Diizeyleri On Test

Puanlarina iliskin Gruplarin Denkligi

Gruplarin 6n test olarak denkliginin incelenmesi i¢in 6gretmen adaylarinin grup tiiriine
(Deneyl, Deney 2 ve Kontrol) gore toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum puanlari
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklillk var midir, sorusuna yanit aranmuistir.
Toplumsal cinsiyet rollerine iligskin tutum diizeyleri ve bunun yani sira geleneksel ve kadin

cinsiyet rolleri alt boyutu igin tek yonlii varyans analizi (One Way Anova) testi; evlilikte
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cinsiyet rolleri, esitlikci cinsiyet rolleri ve erkek cinsiyet rolleri alt boyutlar1 igin ise
Kruskal Wallis H testi gruplarin On test puanlari arasinda anlamli farkliligin olup
olmadigini belirlemek amaciyla kullanilmistir. Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine

iliskin tutum diizeyleri 6n test puanlarinin analizleri Tablo 8’de sunulmustur.

Tablo 8
Osretmen Adaylarimin Grup Tiiriine Gore Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yonelik Tutum
Diizeylerine Iliskin On Test Puanlarimin Tek Yénlii Varyans Analizi ve Kruskal Wallis H

Testi Sonuclar:

Alt Boyutlar ve

Toplam Gruplar n Xsira sd X p
Deney 1 22 29,07

*Evlilikte Deney 2 15 30,47

cinsiyet rolleri Kontrol 24 33,10 2 691 708
Toplam 61
Deney 1 22 27,14

*Esitlik¢i Deney 2 15 34,70

cinsiyet rolleri Kontrol 24 32,23 2 1976 312
Toplam 61
Deney 1 22 33,70

*Erkek cinsiyet Deney 2 15 32,83

rolleri Kontrol 24 27,98 2 16% 428
Toplam 61

Kareler

Varyarls Kareler Ortalama sd F 0
Kaynagi Toplami s

**Geleneksel ve Gruplar arast 232 116 2

kadin cinsiyet Gruplar i¢i 24,304 ,419 58 277 , 759

rolleri Toplam 24,536 60
Gruplar arast ,051 ,026 2

**Toplam Gruplar igi 10,381 ,179 58 144 866
Toplam 10,432 60

*Kruskal Wallis H testi kullanilmistir.

** Tek yonli varyans analizi (One Way Anova testi) kullanilmistir.

Tabloda 6gretmen adaylariin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlarma iliskin 6n
test puanlarinin tek yonlii varyans analizi ile incelenmesi sonucunda geleneksel ve kadin
cinsiyet rolleri (F-s8=,623; p=,540>,05) alt boyutuna iligskin varyanslarin homojen oldugu
belirlenmistir. Hem normal dagilim hem de varyans homojenligi testi sonuglarina dayali
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olarak parametrik test varsayimi saglandigi i¢in tek yonlii varyans analizi sonuglar dikkate
almmustir. Elde edilen sonuglara goére gruplarin 6l¢egin geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri
alt boyutu puan ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik saptanmamistir
[F-s8=,277; p=,759>,05]. Diger yandan evlilikte cinsiyet rolleri [X*=,691; sd=2;
p=,708>,05], esitlik¢i cinsiyet rolleri [x°=1,976; sd=2; p=,372>,05] ve erkek cinsiyet rolleri
[x*=1,696; sd=2; p=,428>,05] alt boyutuna iliskin puanlarinin grup degiskenine gore
anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis-H
testi sonucunda da anlamli farklilik saptanmamistir. Bu bulgulara gore Ogretmen
adaylarinin toplumsal cinsiyet rolleri tutum diizeylerinin alt boyutlarina iliskin puanlarinin

birbirine denk oldugu sdylenebilir.

Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlarinin toplam 6n test
puanlarinin tek yonlii varyans analizi ile incelenmesi sonucunda varyanslarin homojen
oldugu belirlenmistir (F(2.58=1,519; p=,228>,05). Hem normal dagilim hem de varyans
homojenligi testi sonuglarina dayali olarak parametrik test varsayimi saglandigi i¢in tek
yonli varyans analizi sonuglar1 dikkate alinmis ve elde edilen sonuca gore gruplarin puan
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik saptanmamustir [F.s6)=,144;
p=,866>,05]. Bu durumda o6gretmen adaylarinin grup tiirline gore toplumsal cinsiyet

rollerine iligkin tutum diizeylerinin de birbirine denk oldugu sdylenebilir.

4.3. Veri Toplama Araclar

Bu bdliimde arastirmada nicel verilerin toplanmasinda kullanilan 6lgekler ile nitel verilerin
toplanmasinda kullanilan anket, goriis ve bilgi toplama formlarina iliskin agiklamalara yer

verilmistir.
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4.3.1. Nicel Veri Toplama Araclari
Arastirmanin nicel verileri, arastirmaci tarafindan gelistirilen ‘Toplumsal Cinsiyet
Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegi’ ile Zeyneloglu ve
Terzioglu’nun (2011) gelistirmis oldugu ‘Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin

uygulanmasiyla toplanmaistir.

4.3.1.1. Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarliig Diizey

Belirleme Olgeginin Gelistirilmesi

Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemek amaciyla arastirma kapsaminda gelistirilen 6lgek 23 madde ve 4 alt boyuttan
olusmaktadir (EK 2). Olgek 5°1i likert yapisina sahiptir. Olgekte yer alan maddeler;
‘1=Hig¢bir zaman, 2=Nadiren, 3=Bazen, 4=Genellikle ve 5=Her zaman’ seklinde
derecelendirilmistir (Vagians, 2006). Standart olgeklerde nesnellik igin Olgekten elde
edilen sayisal degerlerin anlamsal karsiliklari 6nceden belirlenmektedir (Bayat, 2014, s.
10). Bu asamada oOlgekten elde edilen puanlarin en diisiigii ‘1.00° ve en yiiksegi “5.00°
olacak sekilde bes seviye grubu belirlenmistir. Ogretmen adaylarinin Slgekten aldig
puanlara karsilik gelen diizeyler su sekildedir;

1.00 — 1.80 = Cok diisiik diizeyde

1.81 — 2.60 = Diisiik diizeyde

2.61 — 3.40 = Orta diizeyde

3.41 — 4.20 = lyi diizeyde
4.21 —-5.00 = Cok iyi diizeyde

4.3.1.1.1.Madde Yazimi

Olgek gelistirme ¢alismasinin  ilk asamasinda konuyla ilgili literatiir incelenmis

(Buckingham, 2003; Cimen, 2011; Erdogan, 2010; Grizzle, 2014; Mengii, 2004; Potter,

2008; Schwarz, 2001; Sevim, 2013; Silverblatt, 2008) ve o6lgegin icerik ve kapsamini
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belirlemek icin konuyla ilgili O0gretmen adaylarina yonelik yapilan ihtiya¢ analizi
calismasinin  (Aydemir & Demirkan, 2018) verilerinden yararlanilmistir. Literatiir
arastirmasi ve ihtiya¢ analizi verilerine dayanarak toplumsal cinsiyet esitligine duyarli
medya okuryazarlig1r becerileri i¢in li¢ tema belirlenmistir. Bu temalar; (1) medyadaki
cinsiyetciligi fark etme, (i1) medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme, (iii) medyadaki cinsiyetgi
mesajlara duyarhiliktir. Belirlenen bu temalar altinda beceriler listelenerek 40 maddelik bir

madde havuzu olusturulmustur.

4.3.1.1.2. Kapsam Gegerligi

Olgegin dil ve kapsam gecerligini saglamak icin dlgek maddelerinin degerlendirilmesi
amaciyla ‘Olcekten ¢ikarilmali’, ‘gelistirilmeli’ ve ‘diizeltme Onerisi’ se¢eneklerinden
olusan bir degerlendirme formu Gazi Egitim Fakiiltesi Egitim Bilimleri Boliimii’'nden dort
uzmanin goriisiine sunulmustur. Bu uzmanlar segilirken Egitim Programlar1 ve Ogretim
alaninda doktora yapmis olmak ve Olgek gelistirme konusunda ¢alismalar yapmis olmak
Olgiitleri belirlenmistir. Uzmanlarin goriisleri dogrultusunda agik ve anlasilir olmayan,
benzer anlamlari igeren, ifade hatalari bulunan, amaca uygun olmayan maddeler tespit
edilmistir. Uzmanlarin diizeltme Onerileri dikkate alinarak taslak o6l¢cek maddelerindeki
hatali, acik ve anlasilir olmayan ifadeler diizeltilmis, anlam benzerligi olan ifadeler igin
alternatif maddeler gelistirilmig, amaca uygun olmayan maddelerdeki ifade hatalar

diizeltilerek taslak Slgege son sekli verilmistir.

4.3.1.1.3. Taslak Olgegin Uygulanmas

Hazirlanan 40 maddelik Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig: taslak
Olgegi aragtirma katilimcilarmin disinda goniilliiliik esasina dayali olarak 6gretmen

adaylarina uygulanmis ve sonrasinda gegerlik ve giivenirlik ¢aligmalar1 yapilmistir. Taslak
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0lcek formlart uygulanmadan 6nce eksik ve hatali doniisler olabilecegi ihtimali g6z 6niinde
bulundurularak 380 adet Olgek formu c¢ogaltilmistir. Taslak o6l¢egin uygulanmasi
sonucunda 12 adet 6l¢ek formunun hatali ve eksik dolduruldugu ve 3 adet 6lgek formunun
bos olarak dondiigii belirlenmistir. Hatali ve eksik doldurulan anket formlar
degerlendirilmeye alinmamis, gecerlik ve giivenirlik analizleri 365 adet gecgerli anket
formu iizerinde yapilmistir. Olgek gelistirme calisma grubuna iliskin veriler Tablo 9°da

sunulmustur.

Tablo 9

Toplumsal Cinsiyet Egitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olcek Gelistirme Calisma

Grubu

Bolim Kadin  Erkek  Belirtilme.  Toplam %

Ozel Egitim 29 17 3 46 13,5
Fen Bilgisi Egitimi 38 4 1 42 12,3
Okul Oncesi Egitimi 37 4 7 41 12,0
Resim Egitimi 32 7 3 39 11,4
Arapga Egitimi 28 7 1 35 10,2
Sosyal Bilgiler Egitimi 12 17 3 29 8,5
Tiirk¢e Egitimi 19 7 1 26 7,6
PDR Egitimi 18 7 - 25 7,3
Fransizca Egitimi 17 3 1 20 5,8
Felsefe Egitimi 14 1 3 15 4,4
Cograftya Egitimi 5 6 - 11 3,2
Tarih Egitimi 6 4 - 10 2,9
Miizik Egitimi 2 1 - 3 0,9
Toplam 257 85 23 365 100

Tabloda goriildiigii iizere taslak oOlgek verileri Gazi Universitesi Gazi Egitim
Fakiiltesindeki Ozel Egitim (f=46), Fen Bilgisi Egitimi (f=46), Okul Oncesi Egitimi
(f=41), Resim Egitimi (f=39), Arapca Egitimi (f=35), Sosyal Bilgiler Egitimi (f=29),
Tiirkge Egitimi (f=26), Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik Egitimi (f=25), Fransizca
Egitimi (f=20), Felsefe Egitimi (f=15), Cografya Egitimi (f=11), Tarih Egitimi (f=10) ve
Miizik Egitimi (f=3) olmak iizere toplamda 13 o6gretmenlik programinda uygulanarak

toplanmustir.
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4.3.1.1.4. Madde Ayt Edicilik Analizleri

Olgegin madde analizleri igin 365 dgretmen adayindan elde edilen veri seti kullanilmustir.
Acgimlayici ve dogrulayici faktor analizi yapmak igin ise veriler iki farkli gruba rastlantisal
bir sekilde boliinerek; birinci gruba (n=200) agimlayici faktor analizi, ikinci gruba (n=165)

dogrulayici faktor analizi yapilmastir.

Oncelikle dlgekte yer alan maddelerin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlik diizeyleri agisindan katilimecilart ayirt etmede ne kadar yeterli oldugunun
belirlenmesi amaciyla 365 katilimcidan elde edilen veriler lizerinde madde-toplam puan

korelasyonlari hesaplanmis ve degerler Tablo 10°da sunulmustur.

Tablo 10
Toplumsal Cinsiyet Egitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olcek Maddelerinin Madde-

Toplam Korelasyonlar

Maddeler r Maddeler r Maddeler r
Madde 1 ,61 Madde 15 ,55 Madde 29 ,58
Madde 2 .54 Madde 16 ,59 Madde 30 ,55
Madde 3 ,56 Madde 17 ,59 Madde 31 ,65
Madde 4 57 Madde 18 25 Madde 32 ,60
Madde 5 24 Madde 19 17 Madde 33 ,59
Madde 6 ,55 Madde 20 41 Madde 34 32
Madde 7 ,58 Madde 21 ,48 Madde 35 41
Madde 8 ,45 Madde 22 44 Madde 36 42
Madde 9 ,45 Madde 23 49 Madde 37 ,55
Madde 10 ,48 Madde 24 14 Madde 38 23
Madde 11 ,16 Madde 25 A7 Madde 39 23
Madde 12 ,50 Madde 26 .39 Madde 40 34
Madde 13 ,52 Madde 27 ,56

Madde 14 .34 Madde 28 ,49

n= 365

Olgiilmek istenen 6zellikler agisindan 6gretmen adaylarini ayirt etmede ne kadar yeterli
oldugunun belirlenmesi amaciyla 6lcek maddelerinden alinan puanlar ile dlgegin toplam
puanlar1 arasindaki iliski incelenmistir. Olcek maddelerinin madde toplam puan

korelasyonlar1 tiim maddelerde istatistiki olarak anlamli ¢ikmis olsa da mutlak 6l¢iit olarak
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,30 ve st degerler kabul edilmis ve ,30’un altinda degere sahip olan maddeler (5, 11, 18,
19, 24, 38, 39) olgekten c¢ikarilmistir. Mutlak 6l¢iit kullanilmasinin temel sebebi ise biiyiik
orneklemlerde diisiik korelasyonlarin anlamli ¢ikmasi ihtimalidir (Biiyiikoztiirk, 2010, s.
171). Madde toplam korelasyon analizinden sonra 6l¢ek maddelerin ayirt ediciligini test
etmek icin oncelikle puanlarin aritmetik ortalamalar1 en yliksekten en diisiige siralanmis ve
%27’lik alt ve %?27’lik ist gruplar belirlenmistir. Alt ve st gruplart karsilagtirmak

amaciyla yapilan bagimsiz grup t-testi sonuglar1 Tablo 11°de sunulmustur.

Tablo 11
Olgek Maddelerinin Ayt Edicilik Giiglerini Belirlemek Amaciyla Yapilan Bagimsiz Grup

T-testi Sonuglart

Madde %27 X Ss T p Madde %27 X Ss T p
A N T
T . R R R ¢ R
3 S;tt Z:gg gg 1276 001 25 [AJ; i:gg 1’§°8° 843 001
A R R e e W 8w W
6 S; 2:28 :32 1075 001 27 S;tt i:;i 1,'7082 1236 001
N A T N N
8 ﬁg ggé :gg 813 001 29 ﬁltt iéi 1"6022 1142 001
A e 8 R w
10 S; 2:21 1,5165 968 001 31 S;tt i:g? gg 1289 001
12 é; ifé gg 1035 001 32 S;tt i:gg 1,'7033 11,83 001
13 ﬁg 2:23 :gg 1184 001 33 ﬁltt i:gg 1'?031 1472 001
R R e w w8 e w
15 éltt ?1:}18 :Z; 1275 001 35 S;tt i:?; 1,'7242 860 001
A BTN N T
N T A T
s E B w e p i w w
21 éltt iﬁ 1,'7051 898 001

Tabloda goriildiigli lizere 6lgek maddelerin ayirt ediciligini test etmek amaciyla yapilan

bagimsiz gruplar t-testi sonucunda alt grup (%27) ve st grup (%27) ortalamalari
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arasindaki farkin istatistiksel olarak anlamli oldugu bulgulanmistir (p<,05). Olgekten elde
edilen yiiksek ve diisiik puan arasindaki anlamli fark, dlgegin amaglanan 6zelligi 6lgme

konusunda ayirt edici oldugunu gostermektedir.

4.3.1.1.5. Yap1 Gegerligi (A¢imlayict Faktor Analizi)

Madde-toplam puan korelasyonu ve madde ayirt edicilik analizlerinden sonra 33 madde
tizerinde acimlayici faktor analizi yapilmistir. A¢imlayict faktor analizi i¢in birinci grup
olarak belirlenen (n=200) grubun veri seti kullanilmistir. Olgegin yap1 gegerliginin
belirlenmesi icin yapilan ag¢imlayicit faktdr analizi sonuglarina gore KMO o6rneklem
yeterligi katsayis1 ,881 ve Bartlett kiiresellik testi katsayist ,00 diizeyinde istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur. Olgegin alt boyutlar arasinda iliski oldugu varsayimimdan
yola cikilarak Direct Oblimin egik dondiirme teknigi kullanilmig ve analiz birkag kez
tekrarlanmistir. Yapilan analizler sonucunda 33 maddeden faktor yiikii ,40’1n altinda kalan,
birden fazla faktore yilikleme yapan 10 madde (6, 7, 8, 10, 25, 27, 29, 31, 34, 40) dlgekten
cikarilmistir. Olgegin yap1 gegerligine iliskin faktdr analizi sonuglari Tablo 12’de
sunulmustur. Tablo 12°de goriildiigii iizere, yapilan analizler sonucunda kalan 23 maddenin
4 faktore dagildigi ve maddelerin faktor yiiklerinin ,503 ile ,865 arasinda degistigi
saptanmigtir. Ayrica faktorlerin 6zdegerleri 1,37 ile 6,50 arasinda degismektedir ve 4
faktoriin agikladig toplam varyans %51,82°dir. Bu sonug 6lcegin yeterli diizeyde gegerlige

sahip oldugunu gostermektedir.
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Tablo 12
Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olgeginin A¢imlayici Faktor

Analizi Sonuclari

Faktorler Analiz Farkindalik Tutum Duyarlilik
Maddeler Fakt6r Yiki Faktor Yiuki Faktor Yuki Faktor Yuku
Madde 16 ,792 - - -
Madde 17 ,765 - - -
Madde 15 ,708 - - -
Madde 30 672 - - -
Madde 13 ,670 - - -
Madde 32 ,630 - - -
Madde 12 ,616 - - -
Madde 21 ,603
Madde 3 -
Madde 1 - ,836 - -
Madde 2 - ,826 - -
Madde 4 - 814 - -
Madde 9 - ,518 - -
Madde 26 - - 677 -
Madde 20 - - ,648 -
Madde 23 - - ,623 -
Madde 22 - - ,606 -
Madde 28 - - ,560 -
Madde 35 - - ,519 -
Madde 14 - - ,503 -
Madde 36 - - - ,825
Madde 37 - - - 7192
Madde 33 - - - 7125
Ozdeger 6,50 2,18 1,86 1,37
Aciklanan
varyans

N=200

Tabloda goriildiigii tizere toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 6l¢egi
(i) medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme, (ii) medyadaki cinsiyetgiligi fark etme, (iii)
cinsiyet¢i medyaya karsi tutum, (iv) ve son olarak da medyadaki cinsiyet¢ilige duyarlilik

olmak {izere dort alt boyuttan olusmaktadir. Bunlar;

(i) Medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme. Bu boyut medyadaki cinsiyetci gorsellerin

ve ifadelerin, medyanin cinsiyete bakis acisinin, medyadaki cinsiyet temsillerinin
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analiz edilmesi ile ilgili olup cinsiyetci medyaya elestirel yaklagimi ifade
etmektedir. Toplumda cinsiyete iliskin yerlesmis egemen kalip yargilarin
sorgulanmas1 agisindan medyadaki cinsiyet¢iligin analiz edilmesi 6nemli bir adim
olarak diisiiniilmektedir. Medya okuryazarligi egitimi medya igeriklerini analiz
etme becerilerini; kliseleri, egemen degerleri ve ideolojileri elestirme yetenegini;
medyanin irettigi ¢oklu anlamlart ve mesajlari yorumlama yeterliliklerini

gelistirmeyi icerir (Kellner & Share, 2007, s. 4).

(ii) Medyadaki cinsiyet¢iligi fark etme. Medyadaki cinsiyetciligi fark etme boyutu;
medyadaki cinsiyet¢i mesajlart ve bdyle mesajlarin neden gonderildigini fark
etmeyi ifade etmektedir. Medyada toplumsal cinsiyet rolleri, irk, kiiltiirel kalip
yargilar ve basar1 Olclitlerine iliskin mesajlar siklikla yer almaktadir. Medya kalip
yargilar Ustli kapali bir sekilde sundugundan kaliplagsmis tasvirler ¢ok normalmis
gibi goriilmekte ve hi¢c kimse bu nitelemelerin dogru olup olmadigini
sorgulamamaktadir (Silverblatt vd., 2014, s. 105). Bu nedenle cinsiyete iligkin var
olan esitsizliklerin medyada nasil ve hangi amagla {retildigini anlamak i¢in
oncelikle medyanin cinsiyete iliskin bakis acis1 ve toplumsal cinsiyet rolleri

konusunda bilgi sahibi olmak 6n kosuldur.

(iii) Cinsiyet¢i medyaya karst tutum. Medya cinsiyete iligkin kurgular1 toplumsal
iligkilerde esitlige dayanmayan ve cinsiyetci bir sekilde dolagima sokarak, yine bu
kurgular aracilifiyla kadinlarin esit olmayan bu konumlarini yeniden iiretmektedir
(Binark & Gencel Bek, 2010, s. 157). Egemen deger yargilarinin sorgulanmasi ve
toplumsal cinsiyet esitliginin saglikli bir sekilde yasama gecirilebilmesi i¢in medya
okuryazarligi 6nemli bir ara¢ olabilir (Toker Erdogan, 2010; Cimen, 2011, s. 126).
Dolayistyla bireylerin medyada sunulan cinsiyet temsillerine iligskin verdigi tepkiler

bireylerin toplumsal cinsiyet esitligine kars1 tutumunu da yansitmaktadir.

88



(iv) Medyadaki cinsiyetcilige duyarlilik. Medya okuryazarligi egitiminin temelinde;
bireylerin elestirel diisiinme, sorgulama, kendini ifade etme, toplumsal konularda
bilingli ve sorumlu olma becerilerinin gelistirilmesi yer almaktadir. Bireylerin
medyadaki cinsiyetcilige karst duyarli olmasi igin Oncelikle cinsiyet esitsizligini
toplumsal bir sorun olarak kabul etmesi gerekmektedir. Dolayisiyla bu son alt
boyutta bireylerin cinsiyet esitsizligini ve medyadaki cinsiyetciligi azaltmak,

cinsiyet esitligine katki saglamak amaciyla verdigi davranigsal tepkilerle ilgilidir.

4.3.1.1.6. Olgegin Dogrulayict Faktor Analizi (DFA)

Acimlayic1 faktor analizinde amag alt boyutlarin sayisini ve yapisini ortaya ¢ikarmakken
dogrulayic1 faktdr analizinde test edilmesi gereken bir model s6z konusudur. Dogrulayici
faktor analizinde arastirmacinin odagi 6lgme aracinin tasarlanan faktor yapisinin bir model
olarak dogrulanip dogrulanmadigini test etmektir (Byrne, 1989; Joreskog, Olsson &
Wallentin, 2016). Bu baglamda bu asamada ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarhig1’ 6lceginin tasarlanan faktor yapisinin eldeki veri seti i¢in uygunlugu test
edilmistir. A¢imlayic1 faktér analizi sonucunda elde edilen alt boyutlara dayali olarak
ikinci gruptan (n=165) elde edilen verilere dogrulayict faktor analizi yapilmis, DFA i¢in

LISREL 8.51 programi kullanilmustir.

Hem Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarhg Olgegi hem de
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgeginin gecerlik calismalarma iliskin yapilan
dogrulayici faktor analizi i¢in su uyum indeksleri kullanilmistir: Ki-kare ve serbestlik
derecesi orani (y°/df), uyum iyiligi indeksi [Goodness of fit index (GFI)], diizeltilmis uyum
1yiligi indeksi [Adjusted goodness of fit index (AGFI)], karsilastirmali uyum indeksi
[Comperative fit index (CFI)], tahmini kok hata kareler ortalamasidir [Root mean square
error of approximation (RMSEA)]. Bazi uyum iyiligi indeksleri 0 ve 1 arasinda degerler

almaktadir ve degerlerin 1’e yaklagsmasi iyi uyumun gostergesi sayilmaktadir (Schumacker
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& Lomax, 2004). CFI ve GFI degeri ,90’dan biiyiik olan degerler iyi uyumun gostergesidir
(Cole, 1987; Hu & Bentler, 1999). Ancak.80 ila ,90 arasindaki CFI ve GFI degerlerinin de
kabul edilebilir uyum degerleri oldugunu belirten calismalar mevcuttur (Doll, Xia &
Torkzadeh, 1994; de Frias & Dixon, 2005; Secer, 2015). AGFI degeri ,8den biiyiik olan
degerler genellikle iyi bir uyumu gosterirken, RMSEA degeri ise ,10°dan kii¢lik olmalidir
(Cole, 1987). Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig1 Olgegi’ne iligkin

DFA sonuglari1 Tablo 13’te verilmistir.

Tablo 13
Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olceginin DFA Sonuclarina

Iliskin Uyum Iyiligi Parametreleri

Uyum Parametresi Kat Say1
df 224

¥ 326,18
y*1df 1,46
CFI 91
GFlI ,85
AGFI 82
RMSEA ,05

Uygulanan dogrulayici faktor analizine (n=165) iliskin uyum indeksleri 6l¢ek i¢in Ki-kare
(xz) degeri ve istatistiki anlamlilik diizeyleri saptanmistir [X2:326,18; df=224, p<,01].
Serbestlik derecesine bagli olarak diisiik Ki-kare (Xz) degeri, Onerilen modelin toplanan
veriye uygun oldugunu gostermektedir. Ayrica dlgege ait uyum indeksleri [AGFI=0,82;
RMSEA=0,05; GFI=,85; CFI=0,91] 6l¢gme modelinin eldeki veri seti i¢in kabul edilebilir
bir model oldugu belirlenmistir (Cole, 1987; Doll, Xia & Torkzadeh, 1994; Frias & Dixon,
2005; Hu & Bentler, 1999; Schumacker & Lomax, 2004; Seger, 2015). Bu durumda
dogrulayic1 faktdr analizi sonucunda belirlenen uyum indekslerine gore Toplumsal
Cinsiyet Esitligine Duyarl1 Medya Okuryazarlig1 Olgegi’nin dort boyutlu yapisinin veri seti

icin dogrulandig: sdylenebilir.
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4.3.1.1.7. Giivenirlik Analizleri

Olgegin giivenirligi i¢ tutarhik ydntemi ile incelenmistir. Olgegin alt boyutlarma iliskin
Cronbach Alpha (o) katsayilar1 hesaplanmistir. Olgegin giivenirlik analizine iliskin veriler

Tablo 14’te yer almaktadir.

Tablo 14
Toplumsal Cinsiyet Egitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olceginin Alt

Boyutlarina Iliskin Cronbach Alpha Degerleri

Alt Boyutlar Madde Sayist o

Analiz 8 ,85

Farkindalik 5 .85

Tutum 7 ,70

Duyarlilik 3 75

Toplam 22 87
*n= 365

Tabloda gorildiigii tizere Olgegin Cronbach Alpha toplam i¢ tutarlik kat sayisi alt
boyutlarda ,70 ile ,85 arasinda degerler alirken, 6lgegin geneli i¢in ,87’dir. Kabul edilebilir
bir giivenilirlik i¢in alpha degerinin ,70’in iizerinde olmasi gerekmektedir (George &
Mallery, 1995). Bu sonuglar, 6lcegin yeterli diizeyde bir giivenirlige sahip oldugunu

gostermektedir.

Diger yandan Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig1 Olgegi’nin alt
boyutlar1 arasindaki iliskinin belirlenmesi amaciyla Pearson momentler ¢arpim korelasyon

analizi yapilmis ve sonuglar Tablo 15°te sunulmustur.
Tablo 15

Toplumsal Cinsiyet Egitligine Duyarli Medya Okuryazarhgi Olceginin Alt Boyutlari

Arasindaki Peorsan Carpim Momentler KorelaSyon Matrisi

Alt Boyutlar X SS Farkindalik Tutum Duyarhilik
Analiz 3,78 ,68 ,455* ,348* ,484*
Farkindalik 3,70 74 ,362* ,316*
Tutum 3,80 ,68 ,333*
Duyarlilik 3,04 1,01
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Tabloda goriildiigii lizere 6l¢egin alt boyutlar: arasindaki korelasyonlar ,33 ile ,48 arasinda
degismekte ve alt boyutlar arasi iligski diizeylerinin istatistiksel olarak anlamli oldugu
goriilmektedir. Bu durum o6lge8i olusturan degiskenlerin birbiriyle iliskili oldugunu

gostermektedir.

4.3.1.2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi

Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi (TCRT) iiniversite grenimi goren dgrencilerin
toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinit belirlemek amaciyla Zeyneloglu (2008)
tarafindan gelistirilmistir. Toplam 38 maddeden olusan cevaplama ¢izelgesi 1 (kesinlikle
katilmiyorum) ve 5 (tamamen katiliyorum) puanlar1 arasinda degisen 5°1i Likert yapisinda
bir olcektir. TCRT 0Olgegi esitlik¢i cinsiyet rolii, kadin cinsiyet rolii, evlilikte cinsiyet rolii,
geleneksel ve kadin cinsiyet rolii ve erkek cinsiyet rolii olmak iizere bes alt boyuttan
olugsmakta ve maddeler toplam varyansin %46’sin1 acgiklamaktadir. Ayrica OSlgegin
Cronbach Alfa degeri ,92 olarak tespit edilmistir (Zeyneloglu & Terzioglu, 2011, s. 412).
Olgegin esitlik¢i cinsiyet rolleri (8 madde) giivenirlik katsayis1 ,78; kadin cinsiyet rolleri (8
madde) gilivenirlik katsayis1 ,80; evlilikte cinsiyet rolleri (8 madde) giivenirlik katsayisi
,78; geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri (8 madde) giivenirlik katsayis1 ,78 ve erkek
cinsiyet rolleri giivenirlik katsayis1 ,72 olarak hesaplanmistir (Zeyneloglu & Terzioglu,
2011, s. 416). Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi gecerligi ve giivenirligi test
edilmis bir 6lgme aracidir. Ancak bu arastirmanin siirliliklarindan birisinin arastirmanin
sadece egitim fakiiltesinde Ggrenim goren 6gretmen adaylarina yonelik olmasidir. Bu
nedenle dlgegin bes boyutlu faktdr yapisinin bu aragtirmanin veri seti i¢in uygunlugu DFA

ile test edilmistir.
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4.3.1.2.1. Olgegin Dogrulayict Faktor Analizi

Bu calisma kapsamida Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin yap1 gecerligini
incelemek iizere Dogrulayici Faktor Analizi (DFA) kullanilmistir. Bes faktorlii modelde 4,
13, 18, 22, 27, 8, 12 ve 20. maddeler esitlik¢i cinsiyet rolii alt boyutunu; 29, 31, 1, 21, 37,
19, 5 ve 16. maddeler kadin cinsiyet rolii alt boyutunu; 14, 2, 15, 26, 9, 36, 6 ve 10.
maddeler evlilikte cinsiyet rolii alt boyutunu; 17, 24, 25, 3, 7, 11, 32 ve 23. maddeler ve
kadn cinsiyet rolii alt boyutunu; 34, 33, 30, 35, 28, 38. maddeler de erkek cinsiyet rolii alt
boyutunu olusturmaktadir. Bes faktorlii 6lgegin teorisinin test edilmesi ile bu ¢alismanin
verilerinin kabul edilen modeli saglayip saglamadigt DFA ile incelenmistir. DFA igin
hazirlanan modelde 6lgegin orijinal formunda oldugu gibi bes faktorlii bir yapisal model
kurulmustur. Olcegin DFA sonucuna iliskin elde edilen uyum indeksleri Tablo 16°da

sunulmustur.

Tablo 16
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgeginin DFA Sonuclarina Iliskin Uyum Lyiligi

Parametreleri

Uyum Parametresi Kat Say1
Df 660
v 2149,82
v*ldf 3,26
CFlI 81
GFI 76
AGFI 73
RMSEA ,07

TCRT olgeginin yap1 gegerligini belirlemek iizere DFA sonucuna gore elde edilen uyum
degerleri [y?=2149,82; df=660; y2/df=3,26; GFI=,76; CFI=,81; AGFI=,73; RMSEA=,079]
incelendiginde 6lgme modelinin eldeki veri seti i¢in kabul edilebilir bir model olmadigin
gostermektedir. Toplumsal cinsiyet rolleri tutum 6l¢eginin teorik olarak beklenen oriintiide

cikmamasi, yani bu ¢alismanin veri seti i¢in ayni boyutlarin tespit edilememesi nedeniyle
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acimlayici faktor analizi (AFA) ile toplumsal cinsiyet rolleri tutum 6lgeginin boyutlarinin

yeniden yapilandirilmasi yoluna gidilmistir.

4.3.1.2.2. Olcegin Acimlayici Faktor Analizi

Olgegin yapr gecerliginin belirlenmesi igin yapilan agimlayic1 faktdr analizi sonuclarina
gore KMO orneklem yeterligi katsayist ,92 ve Bartlett kiiresellik testi katsayisi ,00
diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmustur. Olgegin alt boyutlar1 arasinda iliski
oldugu varsayimindan yola cikilarak Direct Oblimin egik dondiirme teknigi kullanilmis ve
analiz birka¢ kez tekrarlanmistir. Yapilan analizler sonucunda 38 maddeden faktor yiikii
;40’1 altinda kalan, birden fazla faktore yiikkleme yapan 11 madde (4, 7, 8, 9, 10, 16, 21,

30, 32, 34, 35) ol¢ekten ¢ikarilmistir.

Yapilan analizler sonucunda kalan 27 maddenin 4 faktore dagildigi ve maddelerin faktor
yiiklerinin ,488 ile ,762 arasinda degistigi saptanmistir. Ayrica faktorlerin 6zdegerleri 1,16
ile 8,43 arasinda degismektedir ve 4 faktoriin agikladigi toplam varyans %51,44° tiir.
Orijinal Olgegin 6gretmen adaylarina uygulanmasindan sonra yapilan faktor analizleri
sonucunda olusan yap1 orijinal 6lcek maddelerinin bazilar1 disinda (¢ikarilan maddeler
diginda) benzer yapilarda olustugu belirlenmistir (EK 3). Orijinal dlgegin kadin cinsiyet
rolii alt boyutu ve geleneksel cinsiyet rolii alt boyutu, aragtirmanin veri setine uygulanan
agimlayic1 faktdr analizine gore tek bir faktor altinda toplanmistir. Bu nedenle alt
boyutlarin isimlendirilmesi orijinal 6lgege dayandirilmistir. Olgegin yap: gecerligine iliskin

faktor analizi sonuglar1 Tablo 17°de sunulmustur.
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Tablo 17

Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olcesi Acimlayict Faktor Analizi Sonuclar

Geleneksel ve

Faktérler kadin cinsiyet Evlilikte (Einsiyet Esitlikei (.:‘insiyet Erkek cipsiyet
. rolu roli roli
rolleri
Maddeler Faktor Yuku Faktor Yuki Faktor Yuku Faktor Yuku
Madde 1 717 - - -
Madde 19 ,702 - - -
Madde 29 ,693 - - -
Madde 34 ,686 - - -
Madde 31 ,670 - - -
Madde 11 ,667 - - -
Madde 17 ,659 - - -
Madde 25 ,616 - - -
Madde 37 ,615 - - -
Madde 3 ,600 - - -
Madde 5 ,537 - - -
Madde 23 ,534 - - -
Madde 14 - ,762 - -
Madde 6 - , 757 - -
Madde 15 - 753 - -
Madde 36 - ,612 - -
Madde 2 - ,573 - -
Madde 26 - ,488 - -
Madde 12 - - 7154 -
Madde 20 - - ,701 -
Madde 13 - - ,691 -
Madde 18 - - ,673 -
Madde 27 - - ,607 -
Madde 22 - - ,550 -
Madde 33 - - - 126
Madde 28 - - - 684
Madde 38 - - - ,645
Ozdeger 8,43 2,86 1,44 1,16
Agiklanan 31,21 10,59 5,35 4,28
varyans

Olgegin alt boyutlar1 (i) geleneksel ve kadim cinsiyet rolleri, (ii) evlilikte cinsiyet rolii, (iii)

esitlik¢i cinsiyet rolii ve (iv) erkek cinsiyet roliinden olugsmaktadir. Bu alt boyutlara iligskin

aciklamalar soyledir (Zeyneloglu, 2008; s.37):

“(i) Geleneksel ve Kadin Cinsiyet Rolleri. Toplum tarafindan kadina yiiklenen roller ve

sorumluluklar ile toplum tarafindan kadin ve erkege giinlik yasamda yiiklenen roller ve

sorumluluklardir.
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(ii) Evlilikte Cinsiyet Roli. Toplum tarafindan kadin ve erkege evlilik yasaminda yiiklenen roller ve

sorumluluklardir.

(i) Esitlik¢i Cinsiyet Rolii: Kadinlarin ve erkeklerin giinliik yasamdaki rolleri ve sorumluluklari egit

olarak paylagmalaridir.

(iv) Erkek Cinsiyet Rolii: Toplum tarafindan erkege yiiklenen roller ve sorumluluklardir. ”

4.3.1.2.3. Giivenirlik analizleri

Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgeginin giivenirlik ¢alismas1 kapsaminda, &lgegin
biitiinii ve alt boyutlar1 i¢in Cronbach Alpha (a) i¢ tutarlilik katsayilari hesaplanmistir.

Tablo 18’de 6lgegin giivenirlik analizine iligskin sonuglar sunulmustur.

Tablo 18

Toplumsal Cinsiyet Rol Tutumlar: Olceginin Alt Boyutlarina Iliskin Cronbach Alpha

Degerleri
Alt Boyutlar Madde Sayist a
1- Geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri 12 ,88
2- Evlilikte cinsiyet roli 6 74
3- Esitlikei cinsiyet rolii 6 78
4- Erkek cinsiyet rolii 3 ,62
Toplam 27 ,91

*n=361

Tabloda goriildiigii iizere Olgegin Cronbach Alpha toplam i¢ tutarlik katsayisinin alt
boyutlarda ,62 ile ,88 arasinda degerler aldigi, Olgegin geneli i¢in ise ,91 oldugu
saptanmistir. Bu sonuclar, arastirmanin veri seti i¢in Olgegin yeterli diizeyde bir

giivenirlige sahip oldugunu gostermektedir.

Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin alt boyutlar1 arasindaki iliskinin belirlenmesi
amaciyla Pearson momentler ¢arpim korelasyon analizi yapilmistir. Alt boyutlar arasi

korelasyon analizi sonuglart Tablo 19’da sunulmustur.
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Tablo 19

Toplumsal Cinsiyet Rol Tutumlar: Ol¢ceginin Alt Boyutlarinin Korelasyon Degerleri

Alt Boyutlar x ss FEvilikte  — Esitlikei  — Erkek
cinsiyet rolii  cinsiyet rolii  cinsiyet rolii

Geleneksel ve kadin 362 84 ,464* ,469* ,607*

cinsiyet rolleri

Evlilikte cinsiyet rolii 463 52 ,625* ,391%*

Esitlikei cinsiyet rolii 458 59 ,418*

Erkek cinsiyet roli 3,93 91

Tabloda gorildiigl iizere 6lgegin alt boyutlar1 arasindaki korelasyonlar ,39 ile ,63 arasinda
degismektedir. Bu durum o6l¢egin her bir degiskeninin birbiriyle iliskisinin istatistiksel

olarak anlamli oldugunu gostermektedir.

4.3.1.2.4. Acimlayict Faktor Analizi Sonrasinda Yapilan Dogrulayici

Faktor Analizi

Toplumsal cinsiyet rolleri tutum Olgeginin orijinal yapisinin teorik olarak beklenen
oriintlide ¢ikmamis olmasi, yani bu c¢alismanin veri seti i¢in ayni boyutlarin tespit
edilememesi nedeniyle orijinal dlgege acimlayici faktor analizi yapilmistir. Faktor analizi
sonrasinda eldeki veri seti i¢in 6lgme modelinin kabul edilebilir bir model olup olmadig:
yeniden test edilmistir. Yapilan dogrulayici faktor analizi sonuglart Tablo 20°de

sunulmustur.

Tablo 20
A¢imlayict Faktor Analizi Sonrast Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgeginin DFA

Sonuclarina Iliskin Uyum Iyiligi Parametreleri

Uyum Parametresi Kat Say1
df 318
v 872,79
v’ldf 2,74
CFlI 87
GFI ,85
AGFI ,82
RMSEA ,07
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Tabloda goriildiigii tizere TCRT 6lceginin yap1 gegerligini belirlemek {izere DFA sonucuna
gore elde edilen uyum indeksleri [y?= 872,79; df=318; y2/df = 2,74; GFI= ,85; CFIl = ,87;
AGFI= ,82 ve RMSEA= ,07]. S6z konusu modelin uyum 1iyiligi degerleri incelendiginde
acimlayici faktor analizi sonrasinda ortaya ¢ikan 6lgme modelinin bu arastirmanin veri seti
icin kabul edilebilir bir model oldugu belirlenmistir (Cole, 1987; Doll, Xia & Torkzadeh,
1994; Frias & Dixon, 2005; Hu & Bentler, 1999; Schumacker & Lomax, 2004; Seger,
2015).

4.3.2. Nitel Veri Toplama Araclan

Bu boliimde aragtirmanin nitel verilerinin toplanmasinda kullanilan ihtiyag¢ analizi gériisme
formu, toplumsal cinsiyet algisi anket formu, medya okuryazarliginin bes temel ilkesi
goriis formu ve uygulanan programlara yonelik 6gretmen adayr bilgi formuna iliskin

bilgilere yer verilmistir.

4.3.2.1. Toplumsal Cinsiyet Algisi Anket Formu

Toplumsal Cinsiyet Algist Anket Formu Ogretmen adaylarinin ‘kadin’ ve ‘erkek’
kavramlarini nasil algiladiklarini metaforlar yardimi ile belirlemek amaciyla arastirmaci
tarafindan hazirlanmistir. Kavramsal metafor insanlarin kavramla ilgili deneyimlerinin
zihinde bi¢imlendirilmis halidir (Aksehirli, 2005). Bu baglamda Ogretmen adaylarmin
‘kadin’ ve ‘erkek’ kavramina yonelik zihinsel algilarini ortaya ¢ikarmak igin benzer olgu
bilim caligmalar1 incelenmis ve dokuz bosluk doldurma ifadesinden olusan anket formu
olusturulmustur. Daha sonra taslak formun gegerligini saglamak i¢in Egitim Programlari
ve Ogretim alanindan ii¢ uzmanin goriisleri alinmistir. Uzman goriisleri dogrultusunda iki
bosluk doldurma ifadesi uygun bulunmadig ve {i¢ 6grenci iizerinde yapilan pilot uygulama

sonunda bir bosluk doldurma ifadesi de islemedigi igin anketten g¢ikarilmistir. Uzman
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doniitleri ve taslak anket formunun pilot uygulamasi sonucunda gerekli diizeltmeler

yapilmis ve forma son sekli verilmistir (EK 11).

Anket formu alti adet bosluk doldurma ciimlesinden olusmaktadir (EK 10). Bosluk
doldurma ciimlelerinin ilk ikisinde 6gretmen adaylarinin kadin ve erkek kavramina iligkin
algilarinin, diger ciimlelerde de kadin ve erkek olmanin en iyi ve en kotii yoniine iliskin

goriislerinin belirlenmesi amaglanmastir.

4.3.2.2. Medya Okuryazarhg Ilkeleri Goriis Formu

Medya okuryazarligi ilkeleri goriis formu, ilgili literatiir incelendikten sonra (Thoman,
1993; Jolls & Wilson, 2014) Medya Okuryazarligt Merkezi’'nin (CML) gelistirdigi
(Kellner & Share, 2005) bes temel kavram ve bu kavramlara iliskin anahtar sorular esas
alinarak olusturulmustur. Bu kavramlar: (i) biitiin medya mesajlarinin yapilandirildigi, (ii)
medyanin kendi kurallariyla olusturdugu bir dille mesajlar1 olusturdugu, (iii) farkli
insanlarin aynt medya mesajin1 farkli sekilde deneyimledigi, (iv) medyanin goémiili
degerlere ve bakis acilarina sahip oldugu ve (v) ¢ogu medya mesajinin kar ya da gii¢
kazanmak amaciyla organize edildigidir. Medya mesajlarinin ¢ézlimlenmesi siirecine;
mesaj1 kimin olusturdugu (kaynak), ilgi ¢ekmek icin hangi yaratici tekniklerin kullanildig:
(bigim), farkli insanlarin ayn1 mesaji1 farkli bir sekilde nasil deneyimledigi (hedef kitle),
mesajda temsil edilen ya da dahil edilmeyen yasam tarzlarnin ve bakis agilarinin neler
oldugu (igerik) ve mesajin neden gonderildigine (amag) iliskin anahtar sorular 151k

tutmaktadir (EK 14).

Medya okuryazarligi egitimi i¢in gelistirilen bes temel ilke farkli filmler i¢in de
uygulanabilir. Bununla ilgili literatiirde George Orwell’in eseri olan Hayvan Ciftligi
filminin ¢dziimlemesine yonelik bir calisma bulunmaktadir (Yaylaci, Beldag, Gok & Ipek,
2015). Bu c¢alismada Mona Lisa Giiliisii filminin se¢ilmesindeki temel neden ise filmin

egitim ve Ogretmenlige dair konular1 igermesinin yani sira toplumsal cinsiyet temali
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olmasidir (Altan, 2016, s. 81; Silman, 2018). Diger yandan Mona Lisa Giiliisii filmi
Ogretmen adaylariyla ilgili ¢alismalara da konu olmustur (Delamarter, 2015; Hetrick,

2017).

Mona Lisa Giiliisii (Mona Lisa Smile) 2003 yilinda gosterime girmis dram tiirtinde bir
filmdir. Filmin yonetmeni Mike Newell, yazarlari Lawrance Konner ve Mark
Rosenthal’dir. Film 1950’li yillarin Amerikan yasam tarzini ve ideal kadin ideolojisini
yansitmakla birlikte filmde 6gretmen, 6grenci ve okul yonetimi temsillerine yer verilmistir.
Amerika’da II. Diinya Savasi sonrasi erkeklerin savastan donmesi sonucunda kadinlar is
giiciinden ayrilmak zorunda kalmis ve 6gretmenlik, hemsirelik, sekreterlik gibi mesleklere
yonlendirilmislerdir. Kadinlar is giicline katilmis ve basarilar elde etmis olsalar dahi o
yillarda ‘miikemmel aile yasami® klisesi dayatilmaya ¢alisiimistir. Kadinlarin is yasamina
katilimin1 kabullenmeyen cinsiyet¢i bakis agisi; dergileri, televizyon dizilerini, reklamlar
ve radyo programlarini geleneksel kadini aktarmanin en hizli yolu olarak gérmiistiir.
Toplumda da kadinlarin miikemmel ev hanimi ve anne olmaktan memnun oldugu goriisi
hakim olmustur. 1950’lerin ABD’sinde ‘ideal’ aile imajina gore erkek basarili, bahcede
calisan, yepyeni bir televizyon setini izleyen kocadir; kadin ise ¢amasir makinesinde
camasir yikayan ve elektrikli siiplirgesiyle temizlik yapan, topuklu ayakkabi giyen ve
inciler takan, donanimli bir mutfakta yemek yapan bir estir. Ayrica 1950’lerde Amerika’da
egitim aracilifiyla okullarda gen¢ kadinlara ideal bir ev haniminin nasil olacagi
ogretilmistir. Bunun yani sira evlilik kizlarin temel amaci ve var olma nedeni olarak
goriilmistlir (Lamb, 2012, S. 2). Mona Lisa Giiliisii filmi de 1950’1lerin Amerikan yasam
tarzin1i benimsemis bir okul yonetimi, bu okulun 6gretmenleri ve Ogrencilerini konu
almaktadir. Filmde donemine gore ileri goriislii ve acgik fikirli bir sanat profesorii olan
Katherine Watson karakteri idealist bir 6gretmendir ve donemin gelenekg¢i cinsiyet rollerini
ogrencilerine de sorgulatmak ve onlar1 yeni fikirlere agik hale getirmek icin
cabalamaktadir. Watson okulun 0Ongordiigii ders izlencesinin digina ¢ikarak okul
yonetimiyle karsi karsiya kalmis ve bunun yani sira hem okul ydnetimi hem de
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ogrencilerin degisime karsi olan direnci yiiziinden diglanmistir (Silman, 2018, s. 37-43).
Ancak yine de Ogrencileri lizerinde geleneksel kalip yargilar1 sorgulama ve kendi
kararlarin1 alabilmeleri agisindan etkili olabilmistir. Filmin 6gretmen, egitim ve toplumsal

cinsiyet temal1 olmas1 arastirmanin konusu agisindan da uygun goriilmiistiir.

4.3.2.3. Uygulanan Programlara Yénelik Ogrenci Bilgi Toplama Formu

Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi 6gretim programina katilan
Deney 1 grubu ve medya okuryazarligi 6gretim programina katilan Deney 2 grubundaki
ogretmen adaylarinin uygulanan programlara iliskin goriislerini belirlemek amaciyla bilgi
toplama formu hazirlanmistir. Ogretmen adaylarinin uygulanan programlara iliskin
gortiglerini belirlemek amaciyla yedi soruluk taslak bir bilgi formu hazirlanmigtir. Taslak
form Egitim Programlar1 ve Ogretim alanindan dort uzmaninin gériisiine sunulmustur.
Uzmanlarin doniitleri ve Onerileri dogrultusunda bir soru baska bir soruyla anlam
benzerligi oldugu ve benzer gorisleri 6l¢tiigli i¢in, bir soru da 6lgme amacina uygun
olmadig1 i¢in toplamda iki soru formdan ¢ikarilmistir. Kalan sorulardaki ifade hatalar
diizeltilmis ve forma son sekli verilmistir (EK 16). Bilgi toplama formu &gretmen
adaylarinin programin igerigine, d6grenme Ogretme siireglerine ve Ogrenme c¢iktilarina

iliskin goriislerini belirlemeye yonelik agik uglu bes sorudan olugsmaktadir (EK 16).

4.4. Verilerin Toplanmasi

Bu boliimde arastirmanin nicel ve nitel veri araglarinin uygulanma stirecine yer verilmistir.
Ayrica deneysel islem siirecinde 6gretim programlarinin hazirlik ve uygulanma agamalari
ile ilgili bilgiler de yer almaktadir. Tablo 21°de arastirmanin agsamalar1 ve bu asamalarda

kullanilan veri toplama araglarina iliskin bilgiler sunulmustur.

101



Tablo 21

Arastirmanin Asamalari, Amaglari, Veri Toplama Araglart ve Calisma Grubu

Arastirmanin Veri Toplama -
Asamalar: Amagclar Araglar: Tarihi Calisma Gruplart
Toplumun, konu alaninin
ve 0gretmen adaylarinin L el .
insi itlisi iteratiir incelemesi
Durum Saptama ?eprl;ll:(llsa: gi{?lsrly:ztaiiitl;gl Ekim — 32 6gretmen adayi
ve Ihtiya¢ Analizi Konul Y la il }1/ £ Yart yapilandinilmis - gagim 2017 & Y
Kxonulartyla 1igth goriisme formu
ihtiyaglarinin
belirlenmesi
Toplumsal Cinsiyet
Esitligine Duyarli Medya o . Aralik
Programlarin Okuryazarhigi ve Medya Literatiir incelemesi 2017-Ocak =
Z 4 EPO uzman
Tasarlanmasi Okuryazarligt Uzman Goriisleri
programlarinin 2018
hazirlanmasi
4 EPO uzmani
Literatiir incelemesi 2 Olgme ve
o Ocak-Mart Degerlendirme
To'pl }Jmsal Cinsiyet Uzman goriisleri 2018 uzmant
Esitligine Duyzirh Medya 1 EYTPE uzmani
Veri Toplama Okuryazarhigi Olgegi’nin Toplumsal Cinsiyet
Araglariin gelistirilmesi Esitligine Duyarli Subat-Mart 365 Sretmen
Hazirlanmas: Medya (")kur)fazarhgl 2018 aday1
Olgegi
i i Literatiir incelemesi . .
Nitel veri toplama Subat-Mart 3 EPO Uzmant
araclarinin hazirlanmasi Uzman goriisleri 2018
Toplumsal Cinsiyet
Esitligine Duyarlt
. Medya Okuryazarligi
Programlarin etkililiginin Olgegi, Deney 1, Deney 2
degerlendirilmesi o Nisan- ve Kontrol grubu
Toplumsal Cinsiyet
(Deneysel islem/ on test — Rolleri Tutum Mayis 2018 (61 dgretmen
son test) Olgegi, aday1)
Programlarin Toplumsal Cinsiyet
Uygulanmasi ve Algis1 Anket Formu
Degerlendirilmesi Deneyl ve Deney
Programlarin etkililiginin ~ Medya Okuryazarligi 2 grubu
- .. . : A Mayis 2018
degerlendirilmesi Ilkeleri Goriis Formu (37 dgretmen
adayi)
Uygulanan programlara Denegl vebDeney
aqe . e . i gru u
iliskin dgretmen Bilgi toplama formu ~ Mayis 2018

adaylarinin gortiglerinin
belirlenmesi

(37 6gretmen
adayn)

Tablo 21°de goriildigl iizere Ogretmen adaylarma yonelik Ogretim programlari

hazirlanmadan once 2017 yilinin Nisan-Ekim aylar1 arasinda ihtiya¢ analizi caligmasi
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gerceklestirilmistir. Bu calismay1 takiben 2017 nin Ekim ayindan 2018 yilinin Ocak aylari
arasinda Deney 1 grubu i¢in Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi
Ogretim Programi, Deney 2 grubu icin de Medya Okuryazarligi Ogretim Programi
hazirlanmistir. Programlar hazirlanirken konuyla ilgili literatiir incelenmis ve uzmanlarin
gorlisleri alimmistir. Veri toplama araglar1 da hazirlandiktan sonra programlarin deney

gruplar tizerindeki etkililigi 6lgekler, anket formu ve goriis formlariyla degerlendirilmistir.

4.4.1. Nicel Verilerin Toplanmasi

Nicel veriler Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olgegi ve
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin Ogretmen adaylarina uygulanmasiyla

toplanmuistir. Nicel verilerin toplanma siireci sdyledir:

4.4.1.1. Deneysel Islem Basamaklart

Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi ve Medya Okuryazarligi
Programi 2017-2018 egitim-6gretim yili bahar doneminde, veri toplama siiregleri ile
birlikte 6 haftalik bir zaman diliminde gergeklestirilmistir. Egitim uygulamalari aragtirmaci

tarafindan gerceklestirilmistir. Deneysel islem i¢in asagidaki asamalar takip edilmistir:

() Hazirlik (Ihtiya¢ analizi ve programlarin tasarlanmast): Bu asamada deney gruplarina
uygulanmast amacglanan programlarin  hazirlanmasi1 ve uygulanmasi siireci
planlanmistir. Program tasariminin ilk asamasinda Ekim 2017°de ihtiyag analizi
calismasi yapilmistir (Aydemir & Demirkan, 2018). Deney 1 grubu o6grencilerine
uygulanmak tizere medya ve toplumsal cinsiyet esitligi konularmi da kapsayacak
sekilde Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Programi ve
Deney 2 grubu icin yalnizca medya okuryazarligi konularini kapsayan Medya

Okuryazarligi Programi tasarlanmistir (EK 17). Programlar tasarlandiktan sonra ders
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planlar1 hazirlanarak Egitim Programi ve Ogretim alanindan dért uzmanin gériislerine
sunulmustur. Uzman doniitlerine goére ders planlarindaki ifade hatalari, etkinlik
stireleri, tizerinde diizeltmeler yapilmis ve programlar uygulamaya hazir hale

getirilmistir.

(ii) Ol¢me aracglarimin hazirlanmasi: Programlar hazirlandiktan sonra on test ve son test
olarak uygulanmasi planlanan ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarligi’ ve ‘Toplumsal Cinsiyet Rol Tutumlar1’ dlgeklerine iliskin gecerlik ve

giivenirlik ¢aligsmalar1 yapilarak 6l¢ekler uygulanmaya hazir hale getirilmistir.

(iii) On él¢iimler: Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olgegi ve
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi, Deney gruplarma ve Kontrol grubuna egitim

uygulamalarina baglamadan 6nce (6n test) 3 Nisan 2018 tarihinde uygulanmustir.

(iv) Pilot uygulama (Programin denenmesi): Tasarlanan 6gretim programlarinin ilk tinitesi
denenmistir. Hazirlanan taslak program, kazanimlarin 6grencilere uygunlugu, icerigin
Ogrenci ilgi ve ihtiyaglarina uygunlugu, diger yandan etkinliklerin hedefe ulastirip
ulagtirmadig1 agisindan denenmistir. Pilot uygulama sonunda program uygulamasina

doniik diizenlemeler yapilmistir.

(V) Miidahale: Arastirmada Deney 1 grubuna Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarl
Medya Okuryazarligi Programi, Deney 2 grubuna Medya Okuryazarligi Programi
uygulanmistir. Kontrol grubuna ise bu konularla ilgili herhangi bir egitim
verilmemistir. Hazirlanan programlar 2017-2018 bahar donemi igerisinde 5 hafta
boyunca deney gruplarina ayni giinlerde, ancak farkli saatlerde ayr1 olarak

uygulanmigtir. Egitimler toplamda 5 hafta ve 15 ders saati stirmiistiir.

(vi)Son él¢iimler: Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Olgegi ve
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi, egitim sonunda Deney gruplarma ve

Kontrol grubuna uygulanmistir (son test). Hem Deney 1 hem de Deney 2 grubunda
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egitime uzun siire katilmayan bir 6grencinin ve 0n test ve son test olarak uygulanan

Olcekleri diizgiin doldurmayan birer 6grencinin verileri degerlendirmeye alinmamustir.

4.4.2. Nitel Verilerin Toplanmasi

Nitel veriler Toplumsal Cinsiyet Algis1 Anket Formu, Medya Okuryazarlig: Ilkeleri Gériis
Formu ve Uygulanan Programlara Yonelik Ogrenci Goriisme Formu ile toplanmustir. Nitel
veriler de nicel veriler gibi 2017- 2018 egitim-6gretim yili icerisinde Ekim — Mayis

aylarinda toplanmustir.

Ogretmen adaylarinin cinsiyet kavramlaria iliskin algilarim belirlemek amaciyla bosluk
doldurma ciimlelerinden olusan ‘Toplumsal Cinsiyet Algis1 Anket Formu’ 3 Nisan 2018
tarihinde ve 15 Mayis 2018 tarihinde olmak iizere tiim gruplara iki kez uygulanmistir.
Anket formunun iki kez uygulanmasinin nedeni egitimlerin basindan sonuna 6gretmen
adaylarinin cinsiyet kavramlarma iliskin algilarinda bir degisim olup olmadiginin

belirlenmesinin amaglanmasidir.

Medya Okuryazarligi Ilkeleri Goriis Formu ise egitim uygulamalarinin son haftasinda
Deney 1 ve Deney 2 grubundaki Ogretmen adaylarina tanmitilmistir. Deney gruplarina
medya okuryazarhi§inin bes temel ilkesi baglaminda kisa filmler {izerinden alistirmalar
yaptirilmigtir. Daha sonraki asamada Deney gruplarina Mona Lisa Gilisii filmini
izlemeleri ve medya okuryazarligmin bes ilkesini ve anahtar sorularimi dikkate alarak
¢oziimlemeleri istenmistir. Ogretmen adaylar1 cesitli dijital sunum programlarini
kullanarak (Emaze, Powerpoint) bes ilke baglaminda filme iliskin goriislerini dijital

ortamda e-mail yoluyla iletmislerdir.

Diger yandan toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi alan Deney
1 grubu ve sadece medya okuryazarhigi alan Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin
almis olduklar1 egitimlerle ilgili goriislerini belirlemek amaciyla deneysel islem sonrasinda

(15 Mayis 2018) ‘Uygulanan Programlara Yonelik Ogrenci Bilgi Formu® uygulanmustir.
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Toplumsal Cinsiyet Algis1 Anket Formu, Uygulanan Programlara Yonelik Ogretmen
Aday1 Bilgi Toplama Formu ile birlikte 6gretmen adaylarina dagitilmis ve bir ders saati
sliresi taninarak 6gretmen adaylarmin anketleri, goriisme ve bilgi formlarini doldurmalari
saglanmistir. Arastirmaci ve uygulayicinin ayni kisi olmasindan dolay1 birebir gériismeden
dogabilecek yanliligin 6niine gegilmek istendiginden ogrencilerin goriislerini yazarak
belirtmeleri daha uygun goriilmiis ve 6gretmen adaylarindan goriiglerini samimi bir seklide

ifade etmeleri istenmistir. Formlar arastirmaci tarafindan uygulanmaistir.

4.5. Verilerin Analizi

Bu boéliimde arastirmanin g¢alisma grubundan elde edilen nicel ve nitel verilerin

coziimlenmesinde kullanilan analiz yontemlerine yer verilmistir.

4.5.1. Nicel Verilerin Analizi

Arastirmada nicel veriler, ‘Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig
Olgegi’ ile ‘Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin 2017-2018 dgretim yilinin bahar
doneminde Gazi Universitesi, Gazi Egitim Fakiiltesi’nin 2. smifinda 6grenim goren
Ingilizce Ogretmenligi boliimiindeki 6gretmen adaylarina uygulanmasiyla elde edilmistir.
Elde edilen nicel verilerin istatistiksel c¢Ozlimlemeleri i¢in veri analizi programi
kullanilmistir. ~ Arastirma  kapsaminda kullamilan  Olgekler 6gretim  programlari
uygulanmadan once (0n test) ve 6gretim programlari uygulandiktan sonra (son test) iki kez
uygulanmigtir. Bagimli degiskenlerden elde edilen puanlarin normal dagilim o&zelligi
gosterip gostermedigi Shapiro-Wilk (S-W) testi ile incelenmis, bunun yani sira ¢arpiklik ve
basiklik degerleri Z puani cinsinden hesaplanmistir. S-W testinin kullanilmasinin nedeni
caligma gruplarinin biiyiikliigiiniin 50’den (n<50) kiiclik olmasidir. Carpiklik (skewness)
ve basiklik (kurtosis) katsayilarinin standart hatalarina bdliinmesiyle elde edilen z

istatistikleri de giiven diizeyi 0,05 igin 1,96 olarak kabul edilmistir (Biiyiikoztiirk, 2010, s.
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42). Normallik varsayiminin saglandigr durumlarda parametrik, normallik varsayiminin

saglanmadig1 durumlarda parametrik olmayan testler kullanilmistir.

Gruplarin (Deneyl, Deney 2 ve Kontrol) toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlik diizeylerinin on test agisindan denkligine iliskin analizlere gegmeden once
tim gruplarin 6n test puanlarinin normal dagilip dagilmadigi incelenmistir. Shapiro-Wilk
testi ve carpiklik-basiklik katsayilarinin z puan tiirlinden hesaplanmasiyla elde edilen
sonuglar Olgegin toplaminda, analiz, farkindalik ve duyarlilik alt boyutlarinda tiim
gruplarda on test puanlarinin dagiliminin normal oldugunu gostermektedir (SW=p>,05;
Z<1,96). Ancak tutum puanlarma iliskin dagilimlari incelendiginde Deney 1 ve Deney 2
grubunun puanlarinin Shapiro-Wilk ve Z puani degerlerine gore normal dagilim gosterdigi
ve Kontrol grubunun tutum puanlarmin normal dagilmadig: tespit edilmistir (SW=p<,05;
Z>1,96). Bu durumda 6gretmen adaylarinin 6lgegin toplamindan ve bunun yan1 sira analiz,
farkindalik ve duyarhilik alt boyutlarindan aldigt 6n test puanlarimin aritmetik
ortalamalarinin istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amactyla bagimsiz gruplar i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way Anova) testi
kullanilmistir. Tutum alt boyutunda ise Kontrol grubunun 6n test puanlarinin normal
dagilim varsayimini kargilamamasi nedeniyle parametrik olmayan varyans analizi Kruskal

Wallis H testi kullanilmistir (EK 4).

Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlarina iligkin diizeylerinin 6n test
olarak denkligine iliskin analizlere gegmeden Once tiim gruplarin 6n test puanlarinin
normal dagilip dagilmadigi incelenmistir. Shapiro-Wilk testi sonuglarina gére elde edilen
anlamlilik diizeyi sonuglar1 6lgegin toplaminda, geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri alt
boyutunda tiim gruplarda on test puanlarinin dagiliminin normal oldugunu géstermektedir
(SW=p>,05; Z<1,96). Evlilikte cinsiyet rolleri, esitlikci cinsiyet rolleri ve erkek cinsiyet
rolleri alt boyutlarinda 6n teste iliskin puanlarin ise normal dagilmadigi belirlenmistir
(SW=p<,05; Z>1,96). Bu durumda &lgegin toplami ile geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri

alt boyutu igin tek yonlii varyans analizi (One Way Anova) testi; evlilikte cinsiyet rolleri,
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esitlik¢i cinsiyet rolleri ve erkek cinsiyet rolleri alt boyutlari i¢in ise Kruskal Wallis H testi

gruplarin 6n test puanlar1 arasinda anlamli farkliligin olup olmadigini belirlemek amaciyla

kullanilmistir (EK 5).

Gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarhigi diizeyleri 6n test ve
son test puanlar1 arasindaki farki incelemek amaciyla oncelikle gruplarin toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 alt boyutlarina ve dlgegin tamamina iliskin
on test ile son test puanlarinin farklarinin normal dagilim gosterip gostermedigi
incelenmistir. Bu baglamda analiz alt boyutuna iligskin sonuglar incelendiginde Deney 1 ve
Deney 2 gruplarina ait veriler normal dagilirken (SW=p>,05; Z<1,96), Kontrol grubuna
iliskin verilerin normal dagilim gostermedigi tespit edilmistir (SW=p<,05; Z<1,96).
Farkindalik alt boyutuna iliskin sonuclar Deney 1 grubuna iliskin verilerin Z carpiklik ve
basiklik degerlerinin kabul edilebilir araliklarda oldugunu gosterse de Shapiro-Wilk testi
sonucunun p degerinin anlamli ¢ikmasi (p<,05) verilerin normal dagilmadigim
gostermektedir. Ayrica farkindalik alt boyutuna iliskin Deney 2 grubu ve Kontrol grubu
verileri her iki durumda da normal dagilim géstermektedir (SW=p>,05; Z<1,96). Tutum alt
boyutuna iliskin veriler incelendiginde Deney 1 grubu ve Deney 2 grubuna iligskin veriler
normal dagilim gostermezken (SW=p<,05; Z>1,96), Kontrol grubuna iliskin verilerin
normal dagildigi saptanmistir (SW=p>,05; Z<1,96). Duyarlilik alt boyutuna iliskin
verilerin normal dagilim analiz sonuglarina gére Deney 1 grubuna ait verilerin normal
dagildigi (SW=p>,05; Z<1,96) ancak Deney 2 grubuna (SW=p>,05; Z>1,96), Kontrol
grubuna (SW=p<,05; Zgupki>1,96) iliskin verilerin ise normal dagilim goéstermedigi
ortaya ¢ikmistir. Son olarak toplumsal cinsiyet esitligine duyarlt medya okuryazarlig
6lgeginin tamamina iliskin On test ile son test puanlarinin farklarinin tiim gruplarda normal
dagilim gosterdigi (p>,05; Z<1,96) tespit edilmistir (EK 6).

Gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi diizeyleri son test
puanlar1 arasinda farkliligin olup olmadigint belirlemek amaciyla oncelikle tim gruplarin
son test puanlarinin normal dagilip dagilmadigi incelenmistir. Shapiro-Wilk testi
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sonuglarina gore elde edilen anlamlilik diizeyi sonuglart ve Z istatistikleri analiz ve
duyarlilik alt boyutlarinda tiim gruplarda son test puanlarinin normal dagildigini
gostermistir (SW=p>,05; Z<1,96). Ancak farkindalik (Deney 1 SW=p<,05; Z<1,96) ve
tutum (Deney 1 SW=p<,05; Z>1,96; Kontrol SW=p<,05) alt boyutlar1 puanlarinin
dagilimlarina bakildiginda, alt boyutlarin son test puanlarina iliskin normal dagilim
varsayiminin tiim gruplarda saglanamadigi tespit edilmistir. Bu durumda o6gretmen
adaylarinin analiz ve duyarlilik alt boyutlarindan aldiklar1 son test puanlarinin aritmetik
ortalamalarinin istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla parametrik bagimsiz gruplar i¢in tek yonlii varyans analizi (One Way Anova)
testi kullanilmistir. Farkindalik ve tutum alt boyutlarinda ise Kontrol grubunun son test
puanlarinin normal dagilim varsayimini karsilamamasi nedeniyle parametrik olmayan
Kruskal Wallis H testi kullanilmistir. Diger yandan 6lgegim toplamina iliskin Shapiro-Wilk
testiyle elde edilen anlamlilik diizeyi sonuglar1 ve son test puanlarinin garpiklik ve basiklik
degerlerinin Z puan tiirline gore hesaplandigi sonuglar tiim gruplarda normallik
varsayiminin - saglandigint - géstermektedir (p>,05; Z<1,96). Bu durumda O6gretmen
adaylarimin son testten aldiklar1 puanlarin aritmetik ortalamalarinin istatistiksel olarak
anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla parametrik olan bagimsiz

gruplar igin tek yonlii varyans analizi (One Way Anova) testi kullanilmistir (EK 7).

Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutum diizeyleri 6n test ve son test puanlari
arasindaki farki incelemek amaciyla On test ile son test puanlarinin farklar1 belirlenmis,
normal dagilim analizi bu fark puanlari iizerinden yapilmistir. Geleneksel ve kadin cinsiyet
rolleri alt boyutuna iliskin 6n test ile son test puanlarinin farklarinin normal dagilim analizi
sonuglart Deney 1 grubu ve Kontrol grubuna iliskin verilerin dagiliminin normal oldugunu
(SW=p>,05; Z<1,96), ancak Deney 2 grubuna iliskin verilerin ise normal dagilmadigini
(SW=p<,05; Z>1,96) gostermektedir. Evlilikte cinsiyet rolleri alt boyutuna iliskin gruplarin
on test ile son test puanlarinin farklarinin normal dagilim analizi sonuglari Deney 2
grubuna ait verilerin normal dagildigi (SW=p>.05; Z<1.96); Deney 1 (SW=p<.05;
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Zoasiik>1.96) ve Kontrol grubuna (SW=p<.05; Z<1.96) ait verilerin ise normal
dagilmadigim1 gostermektedir. Egitlik¢i cinsiyet rolleri alt boyutuna iliskin gruplarin
verilerinin normal dagilim analizi sonuglarina gére ise Deney 2 ve Kontrol grubuna iliskin
veriler normal dagilirken (SW=p>,05; Z<1,96) Deney 1 grubuna iliskin verilerin normal
dagilmadigir (SW=p<,05; Zpasi1>1,96) saptanmustir. Erkek cinsiyet rolleri alt boyutunun
verileri incelendiginde yalnizca Deney 1 grubuna iliskin veriler normal dagilmakta
(SW=p>,05; Z<1,96), Deney 2 (SW=p<,05; Z>1,96) ve Kontrol grubu (SW=p<,05;
Z<1,96) verileri ise normal dagilmamaktadir. Gruplarin 6n test ve son test puanlarinin
karsilastirilmasinda normal dagilim varsayiminin saglandigi durumlarda parametrik olan
bagimli gruplar t testi, normal dagilim varsayiminin saglanmadigi durumlarda ise
parametrik olmayan Wilcoxon isaretli siralar testi kullanilmistir. Son olarak Olgegin
toplamina iligkin Shapiro-Wilk testi ve basiklik-¢arpiklik degerlerinin Z puani cinsinden
hesaplanmas1 sonucunda yalnizca Deney 1 grubuna ait 6n test ile son test puanlarinin
farklarinin normal dagilim gosterdigi tespit edilmistir (SW=p>,05; Z<1,96). Deney 2
(SW=p<,05; Z2>1,96) ve Kontrol grubunun (SW=p>,05; Zyasix>1,96) 6n test ile son test
puanlarinin farklarinin ise normal dagilim gdstermedigi belirlenmistir. Bu durumda Deney
1 grubunun 6n test ve son test puanlarinin karsilastirilmasinda parametrik olan bagiml
gruplar t testi, Deney 2 ve Kontrol grubuna iliskin 6n test ve son test puanlarinin
karsilagtirilmasinda ise parametrik olmayan Wilcoxon isaretli siralar testi kullanilmistir

(EK 8).

Gruplarin son test puanlar1 arasinda anlaml farkliligin olup olmadig1 incelenmeden 6nce
hangi analizlerin kullanilacagin1 belirlemek igin Once tiim gruplarin son test puanlarinin
normal dagilip dagilmadigi incelenmistir. Shapiro-Wilk testi ile elde edilen anlamlilik
diizeyi sonuglarinin ve Z istatistiklerinin 6lgegin her bir alt boyutunda tiim gruplarda son
test puanlarinin dagiliminin parametrik testler icin gerekli olan normallik varsayimini
saglamadigin1 gostermistir. Geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri alt boyutuna iliskin
gruplarin son test puanlarinin dagilimlart incelendiginde Deney 1 grubuna iliskin son test
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puanlarinin normal dagilmadigr (SW=p<,05; Z.rpwi>1,96), ancak Deney 2 grubunun ve
Kontrol grubunun son test puanlarinin normal dagildigi (SW=p>,05; Z<1,96)
belirlenmistir. Evlilikte cinsiyet rolleri ve esitlikci cinsiyet rolleri alt boyutlarina iliskin
gruplarin tiimiinde son test puanlarin normal dagilim o6zelligi saglamadigi goriilmiistiir
(SW=p<,05; Zcmpi>1,96). Erkek cinsiyet rolleri alt boyutuna iliskin Deney 1 grubu
(SW=p<,05; Zgarpii>1,96) ve Deney 2 grubunun (SW=p<,05; Z<1,96) son test puanlarinin
normal dagilmadigi ancak Kontrol grubunun son test puanlarinin normal dagilim 6zelligi
sagladigr (SW=p>,05; Z<1,96) tespit edilmistir. Alt boyutlara iliskin tim alt gruplarda
normallik varsayimi saglanamadigindan gruplarin son test puanlarinin karsilagtirilmasinda
parametrik olmayan iliskisiz 6l¢timler igin Kruskal Wallis H testi kullanilmigtir. Toplumsal
cinsiyet rollerine yonelik tutum diizeylerine iliskin Shapiro-Wilk testinden elde edilen
anlamlilik diizeyi sonuglar1 ve Z istatistikleri Deney 1 grubu (SW=p<,05; Zarpiki>1,96)
disinda Deney 2 ve Kontrol gruplarinda (SW=p>,05; Z<1,96) son test puanlarnin
dagilimmin normal oldugu belirlenmistir (p>,05). Bu durumda tim gruplarda normal
dagilim varsayimi saglanamadigindan gruplarin son testten aldiklar1 puanlarin sira
ortalamalarinin istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterip gostermedigini belirlemek
amaciyla parametrik olmayan iliskisiz 6l¢timler i¢in Kruskal Wallis H testi kullanilmigtir

(EK 9).

Ozetle; normallik varsayimiin saglandig1 durumlarda bagimli degiskenlere iliskin on test
ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalar1 arasindaki farkliliklari saptamak i¢in bagimi
gruplar t testi, ii¢ kategoriden olusan siireksiz bagimsiz degiskenlere gore son test puan
ortalamalari arasindaki farkliliklart saptamak i¢in ise tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
kullanilmigtir. Normallik varsayiminin saglanmadigi durumlarda bagimli degiskenlere
iligkin On test ve son test puanlarinin sira ortalamalari arasindaki farkliliklari saptamak i¢in
Wilcoxon isaretli siralar testi, iic kategoriden olusan siireksiz bagimsiz degiskenlere gore
son test puanlarinin sira ortalamalar1 arasindaki farkliliklar1 saptamak icin ise Kruskal
Wallis H testi kullanilmustir.
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4.5.2. Nitel Verilerin Analizi

Arastirmanin nitel verileri Toplumsal Cinsiyet Algis1t Anket Formu, Medya Okuryazarligi
[lkeleri Goriis Formu ve Uygulanan Programlara Yonelik Ogretmen Aday1 Bilgi Formu ile
toplanmistir. Elde edilen nitel verilerin ¢oziimlenmesinde igerik analizi  yontemi
kullanilmustir. Icerik analizi diinya goriislerinin, tutumlarm, dnyargilarin, fikirlerin ortaya
c¢ikmasina ve bunlarin karsilastirilmasina izin verir. Birbirine benzeyen veriler ortak
temalar ¢evresinde toplanir (Marvasti, 2004). Bu baglamda arastirmanin ilk asamasinda her
bir form gruplara gére numaralandirilmistir. Ornegin Deney 1 grubundaki birinci 6gretmen
aday1r i¢in D1-1, Deney 2 grubundaki birinci Ogretmen adayi i¢in D2-1, Kontrol

grubundaki birinci 6gretmen adayi i¢in K-1 seklinde numaralar kullanilmstir.

Metaforlarin analizi agsamasinda oncelikle 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet algisini
belirlemek i¢in ‘kadin’ ve ‘erkek’ kavramina iligkin {irettigi metaforlar listelenmistir (EK
12 ve EK 13). Her bir metafor; aralarindaki iliski, anlam benzerligi ve ortak 6zellikleri
acisindan incelenmis ve bu baglamda kavramsal kategoriler olusturulmustur. Kavramsal
kategoriler altinda yer alan metaforlar ile 6gretmen adaylarinin kadin ve erkege iliskin
hangi ozelliklere vurgu yapmak istedigi onlarin agiklamalart  dogrultusunda

yorumlanmugtir.

Medya Okuryazarlig: {lkeleri Gériis Formu ve Uygulanan Programlara Yénelik Ogretmen
Aday1 Bilgi Formu ile toplanan verilerin analizinde ise yazili olarak toplanan veriler
kodlanmig, daha sonra anlam benzerligine gore alt temalar altinda birlestirilmis,
olusturulan bu alt temalar da ana temalar altinda toplanmistir. Icerik analizinin son
asamasinda veriler 1s181inda elde edilen temalar arasindaki iligkiler belirlenerek bulgular

aciklanmaya calisilmistir.

Veriler aragtirmacinin disinda farkli uzmanlarca da kodlanarak veri analizinin giivenirlik
kontrolii yapilmistir. Yapilan kodlamalar {izerinde Giivenirlik = Goriis Birligi / (Goriis

Birligi + Goriis Ayriligl) X 100 formiilii (Miles ve Huberman, 1994, s.64) uygulanmistir.
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Toplumsal Cinsiyet Algist Anket Formu ile toplanan verilerin analizine iliskin yapilan iki
kodlamanin uyusum yiizdesi %83, Medya Okuryazarlig1 Ilkeleri Goriis Formu ile toplanan
verilerin analizine iligskin iki kodlamanin uyusum yiizdesi %82 ve Uygulanan Programlara
Yonelik Ogretmen Adayr Bilgi Formu ile elde edilen verilerin analizine iliskin iki
kodlamanin uyum yiizdesi de %81 olarak hesaplanmistir. Kodlamalarin uyusum
yiizdesinin %70 veya iizerinde olmasi veri analizinin giivenirligi ag¢isindan yeterli

goriilmektedir.

4.6. Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarll Medya Okuryazarhg Ogretim Programi

ve Medya Okuryazarhg Ogretim Programinin Gelistirilme Asamalar

Medya okuryazarligi egitimi hem elestirel anlayisi hem de aktif katilimi gelistirmeyi
hedefler (Buckingham, 2003, s. 4). Bu hedefe ulasmak i¢in de egitim ortamlar1 6grenci
merkezli ve demokratik olmalidir. Bu baglamda arastirmada uygulanan Toplumsal
Cinsiyet Esitligine Duyarlh Medya Okuryazarligi ve Medya Okuryazarligi Ogretim
Programi planlanirken pragmatik felsefeye dayali ilerlemecilik egitim anlayis1 temel
almmistir. Ciinkii pragmatizme gore 6grenmeler kisinin ¢esitli konulara ve durumlara
aktarilabilen problem ¢6zme siirecine girmesiyle gerceklesir, ideal 0gretim yontemi ise

ogrenciye elestirel diistinmeyi 6gretmektir (Ornstein & Hunkins, 2017, s. 50).

Arastirmada uygulanan o6gretim programlart planlanirken Taba’nin program gelistirme
modeli temel alinmigtir. Taba’nin program gelistirme modelinden yararlanilmasindaki
temel amag ise s6z konusu modelde programin dort temel 6gesinin yer almasi bunun yani
sira arastirmaci acisindan kullanilabilir ve uygulanabilir olmasidir. Programlarin

hazirlanma agamasi Sekil 2°de sunulmustur.
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Ihtiyaclarin analizi

U

Hedeflerin olusturulmasi

a

Icerigin secimi

-

Igerigin diizenlenmesi

-

Ogrenme yasantilarinin se¢imi

-

Ogrenme yasantilarinin organizasyonu

A4

Degerlendirme

L

Sekil 2. Taba’nin program gelistirme modeli. Ornstein, A. C. ve Hunkins, F. P. (2017).
Curriculum: Foundations, principles and issues (7th edition). Boston: Pearson.

Taba’nin program gelistirme modeline gore arastirmada Oncelikle mevcut durum
incelenerek ihtiyaglar analiz edilmistir. Daha sonra sirasiyla Ogretim amaglar1 ve
kazanimlar gelistirilmis, hedeflerle baglantili konular secilerek igerik diizenlenmis ve
stire¢, etkinlikler, materyaller diizenlenerek 6grenme yasantilar1 organize edilmistir. Son
olarak o6gretim programlarinin deney gruplart {izerindeki etkisi degerlendirilmistir
(Ornstein & Hunkins, 2017, s. 214). Asagida Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarligi Ogretim Programi ve Medya Okuryazarligi Ogretim Programinin
planlanmasi, tasarlanmasi, denenmesi ve degerlendirilmesine iliskin ayrintili agiklamalar

yer almaktadir.

4.6.1. Programlarin Planlanmasi: Thtiyac Analizi

Arastirmanin planlanmast siirecinde Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarlign  Olgegini gelistirmek, toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya

okuryazarligi ve medya okuryazarligi 6gretim programlarini hazirlamak amaciyla ihtiyag
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analizi calismasi yapilmustir. Ihtiyag analizinin planlanmasi asamasinda kullamlacak
yaklasima, yonteme, ihtiyaglar1 belirlenecek hedef kitleye, uygulanacak 6l¢gme aracina,
verilerin toplanmasinda ve analizinde kullanilacak yontem ve tekniklere, arastirma

sonuglarinin nasil raporlanacagina karar verilmistir.

Ihtiyaclarin belirlenmesinde farklar yaklasimi kullanilmis, medya okuryazarhig ve
toplumsal cinsiyet konusunda 6gretmen adaylarinin sahip oldugu yeterlikler ile 6gretmen
adaylarina kazandirilmak istenen nitelikler belirlenmeye calisilmustir. ilk olarak medya
okuryazarlig1 ve toplumsal cinsiyet esitligi konusunda kapsamli bir literatiir arastirmasi
yapilmigtir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden durum c¢aligmasi deseni
kullanilmigtir. Maksimum cesitlilik 6rnekleme yontemi kullanilarak arastirma katilimcilar
belirlenmis ve ihtiyaclarin belirlenmesi amaciyla yari1 yapilandirilmis goriisme formu
hazirlanmistir. Gorliisme formu; medya igerigine erisim, medya icerigini analiz etme,
medya ile ilgili kavramlar, toplumsal cinsiyet kavramlari, medyadaki cinsiyet¢iligi fark
etme, toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin gerekliligi
konusunda 6gretmen adaylarinin goriislerini belirlemeye yonelik toplam alti tema ve 13
sorudan olusmustur. Hazirlanan goriigme formu 2017 yilinin Ekim ayinda Deney ve
Kontrol gruplarinin disinda goniillii 32 6gretmen adayima uygulanmis ve veriler yiiz yiize
yapilan goriismeler yoluyla toplanmistir. Toplanan verilerin ¢dziimlenmesinde igerik
analizi yontemi kullanilarak veri analizinin giivenirligi i¢in iki farkli aragtirmacinin yaptigi
kodlamalarin uyusum yiizdesi hesaplamis ve yapilan iki kodlamanin uyusum yiizdesi %81

bulunmustur (Aydemir & Demirkan, 2018, s. 11).

Ihtiyag analizi calismas1 bulgularma gore; arastirmaya katilan dgretmen adaylarinin
yaridan fazlasinin internette eristigi bilgilerin ya da kaynaklarin gilivenilirligini
sorgulamadigl, medyada anlamin nasil insa edildigi ve mesajlarin nasil kurgulandigi
konusunda yeterli bilgiye sahip olmadigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica 6gretmen adaylariin
medya kavramu ile ilgili genel bir bilgiye sahip oldugu ancak medya okuryazarligina iliskin

yaptiklar1 tanimlar dogrultusunda bu konuda bilgilerinin yetersiz oldugu sonucuna
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ulasilmigtir. Diger yandan aragtirmaya katilan 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet esitligi kavramlarina iliskin bilgi eksiklerinin oldugu, medyadaki
cinsiyetciligin farkinda olsalar dahi medyadaki bu cinsiyet¢iligi analiz etme konusunda
yeterli olmadiklar1 ortaya c¢ikmistir. Son olarak Ogretmen adaylarinin hepsi medya
okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet esitligi konularinin 6gretmen egitiminde gerekli
oldugunu belirtmistir. Thtiya¢ analizi calismasi sonuglarma gore dgretmen adaylarinin
dogru ve giivenilir bilgiye erigim, bilgiyi ve bilgi kaynaklarinin giivenilirligini sorgulama,
medya mesajlarini analiz etme, medya kurgusu, medya okuryazarligi, toplumsal cinsiyet
esitligi ve medyadaki cinsiyetgiligi analiz etme konularinda egitim ihtiyaglarinin oldugu
tespit edilmistir (Aydemir & Demirkan, 2018). ihtiyac analizi sonuclarina gére arastirma

kapsaminda gelistirilen programlarin hedefleri, icerigi ve egitim durumlar1 diizenlenmistir.

4.6.2. Programlarin Tasarlanmasi

Bu asamada oOncelikle Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi ve
Medya Okuryazarligt programlarinin amagclar1 belirlenmistir. Daha sonra kazanimlar,

icerik, 6grenme yasantilari diizenlenerek programlarin degerlendirilmesi planlanmistir.

4.6.2.1. Programlarin Hedeflerinin Belirlenmesi

Programlarin hedeflerinin belirlenmesi islemine ge¢gmeden once her iki program igin
amaclar ortaya koyulmaya calisilmistir. Bu asamada oncelikle toplumsal cinsiyet esitligine
duyarli bir medya okuryazari ve medya okuryazar1 bir bireyin sahip olmasi gereken
ozelliklere ihtiya¢ analizinin sonuglar1 dogrultusunda karar verilmistir. Her iki programin
da ortak noktas1 6gretmen adaylarina medya okuryazarlig1 becerilerini kazandirmaktir. Bu
baglamda medya okuryazarlifi, medya aracilifiyla iletilen mesajlar1 dogrudan almak

yerine bu mesajlart elestirel bir siizgecten gegirerek sorgulama ve arastirma siirecini
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icermektedir (Potter, 2008, s. 19). Dolayisiyla medya egitimi, 6grencilerin medyanin nasil
isledigini, anlami nasil {rettigini, gercekligi nasil insa ettigini ve bu gercekligin nasil
anlasilabilecegini anlamay1 hedeflemelidir. Bu nedenle de medya egitiminde elestirel
zekanin gelistirilmesine vurgu yapilmalidir (Masterman, 1983). Bunlarin yani sira medya
okuryazari bir birey bilgi kaynaklarini ve eristigi bilgileri analiz etmek ve degerlendirmek
i¢in st diizey diisiinme becerilerine sahip olmasi gerekmektedir (Thoman & Jolls, 2008, s.
9). Bu agiklamalardan hareketle toplumsal cinsiyet esitligine duyarlt medya okuryazari bir

bireyin sahip olmasi gereken ozelliklere karar verilmistir.

Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli bir medya okuryazarinin medya mesajlarindaki
toplumsal cinsiyet rollerini ve kiiltiirel kalip yargilar1 fark etmek; medyadaki cinsiyete
iliskin kliseleri, egemen degerleri ve ideolojileri sorgulamak ve elestirmek (Kellner ve
Share, 2007); medyadaki cinsiyetgilige olumsuz tutum gelistirmek ve tepki vermek igin
gerekli bilgi beceri ve tutumlara sahip olmasi gerekmektedir. Toplumsal Cinsiyet Esitligine
Duyarli Medya Okuryazarh@g ve Medya Okuryazarhigi Ogretim Programinin amaglari

Tablo 22’de sunulmustur.
Tablo 22

Toplumsal Cinsiyet Egitligine Duyarli Medya Okuryazarligt ve Medya Okuryazariig

Programlarimin Amaglar

Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya

Okuryazarlig Program ile Medya Okuryazarlig1 Programi ile

1. lletisim teknolojilerini etkili ve wverimli bir 1. Iletisim teknolojilerini etkili ve verimli bir sekilde
sekilde kullanan, kullanan,

2. Sosyal alanlarda kendini 6zgiirce ifade eden, 2. Sosyal alanlarda kendini 6zgiirce ifade eden,

3. Bilgiye erisimde ve bilgiyi yaymada etik 3. Bilgiye erisimde ve bilgiyi yaymada etik degerleri
degerleri bilen ve boyle davranan, bilen ve bdyle davranan,

4. Medya iletilerini sorgulayan ve elestirel 4. Medya iletilerini sorgulayan ve elestirel yaklagan,
yaklasan,

5. Medya okuryazarligt ve toplumsal cinsiyet 5. Medya okuryazarliginin demokrasi ve egitim i¢in
esitliginin demokrasi ve egitim igin Onemini Onemini kavrayan,
kavrayan,

6. Gilindelik yasamda demokratik ve esitlik¢i 6. Gindelik yasamda demokratik ve esitlikei
ortamlarin olugmasina katki saglayan, sorumlu ortamlarin olusmasina katki saglayan, sorumlu ve
ve toplumsal sorunlara duyarli bireyler olmasi toplumsal sorunlara duyarli bireyler olmasi
amaglanmistir. amaglanmstir.
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Programlarin amaglarindan sonra kazanimlarin belirlenmesi asamasina gegcilmistir.
Arastirmada uygulanan ogretim programlarinin amaglar1i ve kazanimlar1 belirlenirken
ihtiya¢ analizi verileri (Aydemir & Demirkan, 2018) ve ilgili literatiirden yararlanilmis;
Ogretmen adaylarmin {ist diizey diisiinme becerilerini gelistirebilecek analiz ve
degerlendirme diizeyinde kazanimlara dengeli bir sekilde yer verilmeye calisilmistir.
Ihtiyac analizi verileri dogrultusunda dgretmen adaylarinin dogru ve giivenilir bilgiye
erigsebilmek, bilgiyi ve bilgi kaynaklarinin giivenilirligini sorgulayabilmek, medya
mesajlarin1 analiz edebilmek, medya kurgusunu anlayabilmek, medya okuryazarligi ve
toplumsal cinsiyet esitligi konularinda bilgi sahibi olabilmek ve bu konulara farkindalik
kazanabilmek ve medyadaki cinsiyetgiligi analiz edebilmek i¢in bilissel, duyussal ve
devinimsel kazanimlar listelenmistir. Kazanimlar oncelik sirasina gore diizenlenmis ve
sonrasinda her iki program i¢in ortak olan kazanimlar belirlenmistir. Daha sonra toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programi ve medya okuryazarlig
programlart ile ilgili olan kazanimlar yeniden listelenerek Egitim Programlar1 ve Ogretim
alanindan iki uzmanin gorlisleri dogrultusunda yeniden diizenlenmistir. Programlarin

haftalik kazanimlarina iliskin bilgiler Tablo 23’te yer almaktadir.
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Tablo 23

Toplumsal Cinsiyet Egsitligine Duyarli Medya Okuryazarligi ve Medya Okuryazarhigt

Programlarimin Haftalik Kazanimlart

Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya

Hafta Okuryazarlig1 Programi (Deney 1) Medya Okuryazarlig1 Programi (Deney 2)
o . 1.Medya ile ilgili belli bash kavramlar agiklar.
1'Mnedya _'Ie ilgili belli basl kauvr amlart ankla:r : 2.Giindelik yasamda karsilagtig1 medya mesajlarin fark
2.Giindelik yagamda karsilastig1 medya mesajlarim fark eder.
eder. , , 3.Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki farki
3.Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki farki aciklar.
10 Nisan ag}_klar.~ . L 4.0zelliklerine gore kitle iletisim araglarmi smiflandirir.
2018 4.0%elhk!er1ne gore kitle iletisim ara'g:lz'irlmv smlﬂa_nfhrlr. 5.Giindelik yasaminda medyanin yerini degerlendirir.
5.Giindelik yasar_nlnda _medyar}lr} yerini degerlendirir. 6.Medyanin belli basli islevlerini agiklar.
6.Medyanin bell} bash {sleizyiler‘ml‘ aq{klar.: o 7.Medya araciligyla eristigi bilgilerin giivenirligini
7.Medya grgcﬂlglyla eristigi bilgilerin giivenirligini degerlendirir.
degerlendirir.
1.Medyanin giiciinii ve sinirliklarini fark eder. 1.Medyanin giiciinii ve sinirliklarini fark eder.
2.Medyanin etki birakmak i¢in kullandig: teknikleri 2.Medyanin etki birakmak i¢in kullandig teknikleri
aciklar agiklar
3.Medya iletilerindeki igerik 6gelerinin anlam tizerindeki 3.Medya iletilerindeki icerik 6gelerinin anlam tizerindeki
i etkilerini agiklar etkilerini agiklar
17 Nisan 4.Medya iletilerindeki gizli mesajlari fark eder 4. Medya iletilerindeki gizli mesajlari fark eder
2018 5.Ayn1 haberin farkli sunulabilecegini fark eder 5.Ayn1 haberin farkli sunulabilecegini fark eder
6.Medya mesajlarindaki bakis agisini fark eder 6.Medya mesajlarindaki bakis agisini fark eder
7.Medya iletilerini dogruluk ve giivenirlik agisindan 7.Medya iletilerini dogruluk ve giivenirlik acisindan
degerlendirir degerlendirir
1.Toplumsal cinsiyet ile ilgili belli bash kavramlari agiklar . L . . .
. 2.Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlari arasindaki l.Medyapmib_lreyler lizerindeki davranigsal ve psikolojik
24 Nisan farki agiklar etkilerini agiklar.
2018 3.Toplumsal cinsiyet rollerinin nasil kazanildigim agiklar.
1.Medya iletilerindeki cinsiyet¢i mesajlarin farkinda olur 1.Medyanin toplumsal ve kiiltiirel degerler {izerindeki
2.Toplumsal cinsiyet agisindan medyanin sundugu rolleri etkilerini agiklar
degerlendirir. 2.Medya iletilerini toplumsal agidan degerlendirir
3.Toplumsal cinsiyet rollerinin kazanilmasinda medyanin 3.Sosyal medyanin toplumsal agidan etkisini degerlendirir
nasil bir roliiniin oldugunu degerlendirir.
8 Mays 4.Medya mesajlarindaki cinsiyetci soylemleri analiz eder.
2018 5.Medya mesajlarinin tiiketim davramislari iizerindeki
etkisinin farkinda olur
6.Cinsiyet esitsizligini giiglendirmede ya da buna kars1
koymada medyanin giiciinii ve roliinii agiklar.
1.Medya okuryazarliginin bes temel ilkesini kavrar 1.Medya okuryazarligiin bes temel ilkesini kavrar
15 Mayis 2.Medya iletilerini ¢oziimlemede be§ temel i_lke}_/i _kl_ﬂlamr. 2.Medya iletilerini ¢oziimlemede be§ temel i}keyi }(gllanlr.
2018 3.Medya araglarmni kullanarak kendi medya icerigini 3.Medya araglarini kullanarak kendi medya icerigini
olugturur. olusturur.
Tabloda goriildiigii lizere Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi

Programi’nin bes haftalik toplam kazanim sayis1 yirmialti adettir. Bu kazanimlar medya
okuryazarligi temel becerilerinin (erisim, analiz, degerlendirme ve {iretme) yani sira
toplumsal cinsiyet esitligi bilincinin kazandirilmasina doniik olarak belirlenmistir. Medya

Okuryazarligt Programi ise yirmibir kazanimdan olusmaktadir. Bu programa ait
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kazanimlar da medya okuryazarligi temel becerilerinin kazandirilmasima doniik olarak

tespit edilmistir.

4.6.2.2. Programlarin Iceriginin Diizenlenmesi

Programlarin hedefleri belirlendikten sonra bu hedeflerle baglantili igerik olusturulmustur.
Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligt Programi ve Medya
Okuryazarhig1 Programinin igerigi iiniteler seklinde olusturulmustur. Icerik diizenlenirken
sarmal programlama yaklagimi kullanilmis, konularin kapsami genislesede yeri geldiginde
bazi konular tekrar edilmistir. Tablo 24.1 ve Tablo 24.2’de uygulanan programlarin

iinitelerine ve egitim siirelerine yer verilmistir.
Tablo 24.1

Deney I Grubuna Uygulanan Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarlig

Programinin Icerigi

Hafta Uniteler Konular Siire
-Medya ve temel kavramlar
1.Hafta 1.Unite -Medyanin yasamimizdaki yeri 3X 40°
10 Nisan 2018 Medya Okuryazarligma Giris  -Medyanin islevleri

-Bilgiye erisim
-Medyada propaganda teknikleri ve igerik

2.Hafta 2. Unite . deleri 3 X 40°
17 Nisan 2018 Medyada Igerik ve Bigim -Medya kurgusu
. -Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet
3.Hafta 3. Unite -Toplumsal cinsiyeti etkileyen 6geler
: Toplumsal cinsiyet esitsizligi 3X40°

24 Nisan 2018 -Tarihte kadinin konumu

ve medya -Toplumsal cinsiyet rolleri ve kalip yargilar
3. Unite -Cinsiyet rollerinin medyada temsili
4.Hafta . T L s
Toplumsal cinsiyet esitsizligi ~ -Sosyal medyada cinsiyetgilik ve sosyal 3X40
8 May1s 2018
ve medya sorumluluk
5.Hafta 4. Unite -Medya okuryazarliginin bes temel ilkesi ve
’ Medya okuryazarliginin temel ya okuryazariiginin bes Hestv 3X40°
15 May1s 2018 ilkeleri bes anahtar sorunun uygulanisi
Toplam 600’

Tabloda goriildiigii iizere toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi
programi 2018 yilinin Nisan ve Mayis aylarinda Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarina
uygulanmigtir. Uygulamanin ilk iki haftas1 6gretmen adaylarina medya ve medya

okuryazarlif ile ilgili temel bilgi ve beceriler ile medyadaki igerik 6gelerini fark etme ve
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bunlar1 analiz etme becerilerinin kazandirilmast amacglandigindan konu se¢imi bu
kazanimlara gore yapilmistir. Program uygulamasinin {igiincii haftasinda Ogretmen
adaylarma toplumsal cinsiyetle ilgili genel kavramlar tanitilarak konuya iliskin
farkindaliklarinin saglanmasi ve genel bilgileri edinmesi amaglanmistir. Uygulamanin
dordiincli haftasinda ise O0gretmen adaylarimin medyanin toplumsal cinsiyet iizerindeki
etkileri ve medyadaki cinsiyet¢i mesajlar konusunda genel bilgileri edindikten sonra
medyadaki cinsiyet¢i mesajlart analiz etmek igin medya okuryazarligina iliskin temel bilgi
ve becerilerini kullanmasi amaglanmistir. Besinci ve son haftada 6gretmen adaylarina
medya okuryazarliginin bes temel ilkesi tanitilarak, Ogretmen adaylarmin bir medya
icerigini analiz etmede bu ilkeleri nasil kullanacaklarina iliskin temel bilgi ve becerileri

edinmesi hedeflenmistir.
Tablo 24.2

Deney 2 Grubuna Uygulanan Medya Okuryazarligr Programimin Igerigi

Hafta Uniteler Konular Siire
-Medya ve temel kavramlar
1.Hafta 1.Unite -Medyanin yasamimizdaki yeri 3X 40°
10 Nisan 2018 Medya Okuryazarligma Giris ~ -Medyanin islevleri
-Bilgiye Erisim
2 Hafta 2 Unite - gMeiiziada propaganda teknikleri ve igerik \ X 40
17 Nisan 2018 Medyada Igerik ve Bigim -l\%le dya kurgusu
-Medya ve birey
3 Hafta 3. Unite _ -Spsyal medya kimlik ingasi
24 Nisan 2018 Medyanln_blrgy ve toplum -Siber zorbalik 3X40°
iizerindeki etkileri -Oyun bagimlilig:
-Ideal imaj
3. Unite
4 Hafta . -Medya ve toplum S
8 Mays 2018 Medyann birey ve toplum -Med)}tamn Kbt Gzerindeki etkisi 3X40
iizerindeki etkileri
5.Hafta 4. Unite -Medya okuryazarligimin bes temel ilkesi ve
Medya okuryazarliginin temel 3X40°
15 May1s 2018 ilkeleri bes anahtar sorunun uygulanisi
Toplam 600’

Tabloda goriildiigli lizere medya okuryazarligi programi 2018 yilinin Nisan ve Mayis
aylarinda Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarma uygulanmigstir. Deney 1 grubunda
oldugu gibi Deney 2 grubunda da program uygulamanin ilk iki haftasinda Ogretmen

adaylarina medya ve medya okuryazarlig: ile ilgili temel bilgi ve beceriler ile medyadaki
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icerik 6gelerini fark etme ve bunlari analiz etme becerilerinin kazandirilmas: amaglanmas,
konu se¢imi de bu kazamimlara gore yapilmustir. Iki deney grubunun da egitim igerigi
ticlincii linitenin konular1 disinda benzer konulardir. Deney 2 grubu 6gretmen adaylarmin
medya mesajlarinin bireysel ve toplumsal agidan kiiltiirel, psikolojik etkileri konusunda
genel bilgi ve becerileri edinmesi amaciyla tiglincii ve dordiincii hafta program igeriginde
medyanin birey ve toplum iizerindeki etkileri konusu yer almigtir. Besinci haftada yine
Deney 1 grubunda oldugu gibi 6gretmen adaylarina medya okuryazarliginin bes temel
ilkesi tanitilmig, 6gretmen adaylarinin bir medya igerigini analiz etmede bu ilkeleri nasil

kullanacaklarina iligskin temel bilgi ve becerileri edinmesi hedeflenmistir.

4.6.2.3. Programlarin Egitim Durumlarinin Diizenlenmesi

Programlarin igerikleri belirlendikten sonra uygulama siireci tasarlanmistir. Bu asamada
ders planlari, etkinlikler, egitim materyalleri, 6gretim yontem ve teknikleri belirlenmistir.
Programlarin planli bir sekilde uygulanabilmesi i¢in giinliikk ders planlari ayrintili bir

sekilde hazirlanmistir.

Medya okuryazarlig1 becerileri ve toplumsal cinsiyet esitligi bilincinin kazandirilmasinin
temelinde elestirel diistinmenin rolii 6nemlidir (Eristi ve Erdem, 2018; Flores-Koulish,
2006; Kurt ve Kiirtim, 2010). Bunun i¢in okullar ve siniflar bilgi deposu olmaktan ¢ikarak
ogrencilerin kesfetmeleri, sorgulamalar1 ve deneyim kazanmalarini saglayacak ortamlara
dontistiiriilmeli, onlarin aktif bir sekilde problem ¢6zme ve kesfetmelerini saglayacak ders
planlar1 ve etkinlikler tasarlanmalidir (Thoman & Jolls, 2008, s. 9). Bu baglamda
programlarin egitim durumlar1 diizenlenirken O6gretmen adaylarinin arastirma, gozlem,
problem ¢6zme, elestirel diisiinme, yaratict diisiinme ve iletisim becerilerini gelistirmesine

yonelik etkinlikler ve materyaller hazirlanmistir.

Medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet esitligine iliskin kavramlarin 6gretilmesinde

anlatim, soru-cevap ve tartisma yontemleri kullanilmig; gercek yasam problemleri, giincel
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olaylar1 iceren sunum ve gorseller hazirlanmstir. Isbirlikli dgrenmelerin gergeklesmesi
amaciyla etkinlikler grup tartismalari ve caligmalarini igerecek sekilde diizenlenmistir.
Ogretmen adaylarinin  6grendiklerini uygulayabilmeleri amaciyla medya araglarimi
kullanarak kendi medya igeriklerini olusturmalarini saglayacak etkinliklere de yer

verilmistir.

4.6.2.4. Programlarin Denenmesi (Pilot Uygulama)

Deney gruplar iizerinde tasarlanan programlarin ilk {initesi Deney 2 grubundaki 6gretmen
adaylariyla denenmistir. Hazirlanan taslak program, kazanimlarin 6grencilere uygunlugu,
icerigin O0grenci ilgi ve ihtiyaclarina uygunlugu, diger yandan etkinliklerin hedefe ulastirip
ulastirmadig1 acisindan denenmistir. Programin pilot uygulamasimin ilk asamasinda
uygulamanin nasil yapilacagi ayrintili olarak planlanmis, ders materyalleri hazirlanmistir.
Deneme i¢in ilk iinite plan1 ‘Medya Okuryazarligina Giris’ {initesi se¢ilmis ve 0gretmen

adaylarina 2-2,5 ders saati siiresince arastirmaci tarafindan uygulanmstir.

Derse giriste, Oncelikle O0gretmen adaylari dersin igerigi, ders sonunda ulasacaklari
kazanimlar ~ ve  Ogrendiklerinin  giindelik  yasamlarindaki ~ yeri  hakkinda
bilgilendirilmislerdir. Medya ve medya okuryazarligiyla ilgili kavramlar hakkinda bilgileri
sorulmus, hemen her Ogretmen adaymnin bu konudaki fikri alinmaya calisilmistir.
Ogretmen adaylarmin kavramlar hakkinda genel bilgilerinin yeterli diizeyde olmadig
goriilmistlir. Daha sonra arastirmaci tarafindan kavramlar gorseller ve drnekler esliginde
sunulmustur. Ogretmen adaylarma kavramlar bir kavram haritas1 araciliryla agiklanmustir.
Kavramlarin Ggretilmesinde teorik bilginin kullanilmas1 6grencilerin  derse ilgisini
azaltmigtir. Derste kullanilan gorsellerin ve videolarin ise dgretmen adaylarinin ilgisini
cektigi gozlenmistir. Her gorsel ve video sonunda 6gretmen adaylarimin konuya iliskin
fikirleri sorulmus ve giindelik yasamlarindan drnekler vermeleri saglanmistir. Ogretmen

adaylarinin birkagr disinda biiyiik bir ¢ogunlugunun derse katilmada istekli oldugu
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goriilmistlir. Ayrica Medya Okuryazarligr egitiminin temelinde elestirel diisiinme
becerilerinin gelistirilmesinin yani sira elestirel sorgulama yetkinliginin kazandirilmasi da
yer aldigindan 6gretmen adaylarinin fikirlerini ifade ederek, soru sorarak derse katilmalari
tesvik edilmistir. Ornek olaylar sonunda dgretmen adaylarinin konulara dikkati ¢ekilmis ve
konular1 tartismalar1 saglanmistir. Ogretmen adaylar intihal ve siber zorbalik konularinin
yani sira internette bilgi arama yontemleri ve dogru bilgiye nasil erisecekleri konusunda
bilgilendirilmislerdir. Ogretmen adaylarinin dersi, konular1 ve 6grendikleri konusundaki
fikirlerini bir giinlik formatinda belirtmeleri istenmistir. Ancak ¢ogu Ogretmen adayi
ginlik yazmak istemedigi ic¢in Ogretmen adaylarmma derste Ogrendiklerini
uygulayabilecekleri bireysel arastirma ddevi verilmistir. Odev konulart meydanm birey ve
toplum iizerindeki etkileriyle ilgili olup alt1 arastirma konusu belirlenmistir. Hazirlanan
yonergelerde Ogretmen adaylarina sectikleri konuyu arastirirken dogru ve giivenilir
kaynaklara ulasma, bilgi arama stratejilerini kullanma, kullanilan kaynaklar1 kaynakg¢ada
belirtme konusunda dikkatli olmalar1 belirtilmistir. Ogretmen adaylarinin hazirladig

Odevler hazirlanan yonergelere gore degerlendirilmistir.

Programlarin ilk {initesinin denenmesi siirecinde elde edilen deneyimlere gore

programlarda birtakim diizenlemeler yapilmasina karar verilmistir. Bunlar;

(i) Teorik bilgiler anlatilirken Ogretmen adaylarinin derse ilgilerinin azaldig:
gozlenmis, bu nedenle teorik bilgilerin daha fazla etkinlikle, gorsel ve giindelik

yasam Ornekleriyle zenginlestirilmesine karar verilmistir.

(i) Ogretmen adaylarindan uygulama siirecini degerlendirmesi igin her hafta diizenli
giinlik formu doldurmas: istenmistir. Giinliik formlariyla 6gretmen adaylarim
uygulama siirecine daha fazla dahil edip, onlarin ilgi ve istekleri dogrultusunda
uygulamalarin diizenlenmesi ve programin degerlendirilmesi amaglanmistir.
Ancak cogu 6gretmen adayr giinlik doldurmak istemedigini belirttiginden bu

uygulamadan vazge¢ilmistir.
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(iif) Programda etkinlik i¢in ayrilan siirelerin 6gretmen adaylari igin fazla oldugu,
etkinligi tamamlayan gruplarin digerlerinin dikkatini dagittigi gozlenmistir. Bu

durumda mevcut etkinliklerin siiresinin azaltilmasina karar verilmistir.

Pilot uygulama sonrasinda tespit edilen diizeltmeler diger iiniteler ig¢in de yapilmustir.
Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi Programi ve Medya
Okuryazarligi Programi 10 Nisan — 15 Mayis 2018 tarihleri arasinda Gazi Universitesi
Gazi Egitim Fakiiltesi Ingilizce Ogretmenligi Boliimiin’de &grenim géren Ogretim

Teknolojileri ve Materyal Tasarimi dersi almakta olan 6gretmen adaylarina uygulanmaistir.

4.6.2.5. Programlarin Etkiliginin Degerlendirilmesi

Taba’nin program gelistirme yaklasiminin son asamasinda Ogrenenler ve Ogretim
programinin genel basarisi degerlendirilmektedir (Ornstein & Hunkins, 2017, s. 214).
Arastirmada deney gruplarina uygulanan programlarin ne Olclide etkili oldugu
incelenmigstir. Programin etkililigini ortaya koymak amaciyla Ertiirk’iin (1984) {iriin ve
erisiye doniik program degerlendirme yaklagimindan yararlanilmis ve bunlarin yami sira
programlarin uygulanma stirecine yonelik 6gretmen adaylariin goriisleri alinarak siire¢ de
degerlendirilmistir. Uriine ve erisiye bakarak degerlendirme yapilirken genelde bir dgretim
programi ele alinir ve bu programin hedeflerinin ne dl¢iide gergeklestigi degerlendirilir. Bu
degerlendirme yapilirken programin siire¢ (islem) boyutu ele alimir. Ogrencilerin giris
davranislart ile ¢ikis davraniglar1 arasindaki farka ve siire¢ sonundaki iirline bakilarak
programin niteligine ve etkililigine karar wverilir. Ancak bu degerlendirmenin
sinirliliklarindan biri programin 6gelerinin yeterliligine iliskin ayrintili bilgi vermemesidir
(Erden, 1995; s. 21).

Aragtirma kapsaminda tasarlanan programlarin 6gretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri, toplumsal cinsiyet rol tutumlari, toplumsal

cinsiyet algilar1 ve cinsiyet¢i medya igeriklerini analizi etme becerileri lizerinde etkisinin
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olup olmadigini belirlemek ve bunlarin yani sira programlara iliskin 6gretmen adaylarinin

goriislerini incelemek amaciyla kullanilan 6lgme araglari ile Sekil 3°te 6zetlenmistir.

P -, s ~ Vs ~

On test (TCEDMO, TCRT
;o oOlgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algis1 Anket Formu

\,

s
Toplumsal Cinsiyet

== Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarhigi Programi

Son test (TCEDMO, TCRT
- oOlgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algis1 Anket Formu

\,

r ~

r

Bes Temel ilke Goriis
Formu

Uygulanan Programlara
= Yonelik Ogretmen Aday:
Bilgi Toplama Formu

On test (TCEDMO, TCRT
olgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algis1 Anket Formu

\

e

Medya Okuryazarligi
Programi

r ~

Son test (TCEDMO, TCRT
Olgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algis1 Anket Formu

\,

s

Bes Temel ilke Goriis
Formu

Uygulanan Programlara
Yonelik Ogretmen Aday1
Bilgi Toplama Formu

On test (TCEDMO, TCRT
olgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algist Anket Formu

\,

Vs -

Son test (TCEDMO, TCRT
6lgekleri), Toplumsal
Cinsiyet Algis1 Anket Formu

Sekil 3. Ogretim programlarinin etkiliginin degerlendirilmesinde kullanilan 6lgme araglar:

Erisiye yonelik program degerlendirmede 6grenci davranisindaki degismelere odaklanilir.
Ogrenci davranislar egitim devresinin basinda (giris) ve egitim devresinin sonunda (¢1kis)
olmak tizere en az iki kez gozlenir. Programa giriste 6grencilere bir 6n test uygulanir ve bu
oOn testin aynist ya da paralel bir formu programin sonunda yeniden uygulanir. Sistemdeki
girdi ve ¢iktilar Olgiilerek giristeki davranislar ile ¢ikistaki davranislar arasindaki farka

bakilir (Ertiirk, 1984).

Girdi Cikti Ak

(Son test)

Ogretim

|

(girdi ve cikti

Programi
arasindaki fark)

(On test)

Sekil.4. Erigiye bakarak 6gretim programinin degerlendirilmesi (Erden, 1995).
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Bu baglamda tasarlanan Ogretim programlarinin etkililigini ortaya koymak amaciyla
programlar uygulanmadan once ve uygulandiktan sonra deney ve kontrol gruplarmin
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ile toplumsal cinsiyet
rollerine iligskin tutum diizeyleri incelenmis, 6n test ve son test arasindaki farka bakilmistir.
Ayrica deney ve kontrol gruplar arasinda da karsilastirmalar yapilmistir. Bunlarin yani sira
program uygulanmadan once ve uygulandiktan sonra Ogretmen adaylarinin toplumsal

cinsiyet algilar1 da incelenmistir.

Uriine bakilarak yapilan degerlendirmede ise 6gretmen adaylarina Mona Lisa Giiliisii filmi
izlettirilerek programin uygulama siirecinde Ogrendiklerini uygulayabilecekleri medya
okuryazarliginin bes temel ilkesine dayali goriis formunu doldurmalari istenmistir.
Programlar uygulandiktan sonra Ogretmen adaylar1 medya mesajlarin1 kaynak, bigim,
hedef kitle, icerik ve amac agisindan ¢oziimlemistir. Ogretmen adaylarinin katildiklar:

programa gore medya icerigini bes temel ilke baglaminda nasil ¢6ziimledigi incelenmistir.

Son olarak siirece iliskin degerlendirme yapabilmek i¢in 6gretmen adaylarinin uygulanan
programlara yonelik goriisleri alinmistir. Programlarin sagladigi katki, igerik acgisindan en
cok 1lgi ¢ceken konular, programlarin uygulanma stirecinin niteligi, medya okuryazari olma
ve Ogrenilenlerin gelecekte kullanilma durumu o6gretmen adaylarinin  goriisleri

dogrultusunda degerlendirilmistir.
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BOLUM V

BULGULAR VE YORUM

Aragtirmanin bu boliimiinde arastirmanin alt amaglart dogrultusunda toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarligi programi ile medya okuryazarligi programinin

Ogretmen adaylar1 lizerinde etkili olup olmadig1 incelenmistir.

5.1. Birinci Alt Amaca iliskin Bulgular ve Yorum

Bu boéliimde gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig: diizeyleri;
deneysel islem Oncesi ve sontasinda incelenmis ve her bir grubun 6n test ve son test
puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olup olmadigi belirlenmeye
calisgtlmigtir. Diger yandan gruplarin program uygulandiktan sonraki toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarlig1 diizeyleri belirlenerek, gruplarin son test puanlar

arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin olup olmadig: incelenmistir.

5.1.1. Gruplarin Toplumsal Cinsiyet EsitliZine Duyarh Medya Okuryazarhgi

Diizeyleri On Test ve Son Test Puanlarina iliskin Bulgular ve Yorum

Gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 diizeylerine iliskin 6n
test ve son test puanlar1 arasinda anlamli farkliligin incelenmesine yonelik analiz sonuglari

Tablo 25’te sunulmustur.
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Tablo 25

Gruplarin Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya Okuryazarligi On Test- Son Test

Puanlarinin Bagimli Gruplar t-testi ve Wilcoxon Isaretli Siralar Testi Sonuclar:

Deney 1
Alt Boyutlar Olgiim n X SS t p
. On test 22 3,52 67 -4,689 000*
*% ’ H ) )
Analiz Son test 22 4,26 45
On test 22 2,55 1,11 -2,711 013*
Duyarliik Son test 22 323 102
On test — Son test n Stra Ortalamasi Swra Toplami z p
Negatif Sira 1 4,00 4,00 4,003 ,000*
***Farkindalik Pozitif Sira 21 11,86 249,00
Esit 0
Negatif Sira 2 13,00 26,00 3,117 ,002*
***Tutum Pozitif Sira 19 10,79 205,00
Esit 1
Deney 2
Alt Boyutlar Ol¢iim n X Ss t p
. On test 15 3,69 59 2,919 011*
*% ’ 1 1 )
Analiz Son test 15 4,09 ,67
On test 15 3,81 62 1,614 129
Farkindalik Son test 15 4,08 67
On test — Son test n Sira Ortalamast Swra Toplami z p
Negatif Sira 4 5,75 23,00 2,105 ,035*
***Tutum Pozitif Sira 11 8,82 97,00
Esit 0
Negatif Sira 2 7,50 15,00 2,365 ,018*
***Duyarlilik Pozitif Sira 12 7,50 90,00
Esit 1
Kontrol
Alt Boyutlar Olciim n X SS t p
On test 24 3,90 59 1,100 283
sk ’ il 1 1’
Farkindalik Son test 24 379 67
o Tutum On test 24 3,99 ,62 ,151 ,881
Son test 24 3,98 ,67
On test — Son test n Sira Ortalamast Sira Toplami z p
Negatif Sira 11 13.32 146.50 .652 514
***Analiz Pozitif Sira 11 9.68 106.50
Esit 2
Negatif Sira 7 10.79 75.50 1.443 149
***Duyarlilik Pozitif Sira 14 1111 155.50
Esit 3
Toplam
Gruplar Olgiim n X SS t p
On test 22 3,50 48 -5,777 000*
*% ’ 1 ) )
Deney 1 Son test 22 4,14 44
On test 15 3,60 49 -3,269 006*
ok , , , ,
Deney 2 Son test 15 4,00 56
**Kontrol On test 24 3,70 42 ,320 ,752
Son test 24 3,68 ,58
*p<,05

**Bagimli1 gruplar t-testi kullanilmistir.

***Wilcoxon isaretli siralar testi kullanilmistir.

Tabloda goriildiigii lizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarmin Slgegin analiz

[t21)=4,689; p=,000<,05] Ve duyarlilik [te1=2,711; p=,013<,05] alt boyutlarmna iliskin 6n
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test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
farklilik oldugu goriilmektedir. Ayrica Deney 1 grubu Ogretmen adaylarinin analiz
(X (sontesty=4,26> X (sntesn=3,52) Ve duyarliltk (X (sontesy=3,23> X (sntesty=2,55) alt boyutlarma
iliskin On test ile son test puan ortalamalar1 incelendiginde medyadaki cinsiyetciligi analiz
etme diizeylerinin iyi diizeyden c¢ok iyi diizeye yiikseldigi, medyadaki cinsiyet¢ilige
duyarlilik dizeylerinin ise diisiik diizeyden orta diizeye yiikseldigi goriilmiistiir. Deney 1
grubu Ogretmen adaylarmin farkindalik [z=4,003; p=,000<,05] ve tutum [z=3,117;
p=,002<,05] alt boyutlarina iliskin puanlarin siralar ortalamalar1 arasindaki farkin
istatistiksel olarak son test lehine anlamli oldugu saptanmistir. Tiim bu sonuglar dikkate
alindiginda diizenlenen toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi
egitiminin Deney 1 grubu 6gretmen adaylarinin medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme,
medyadaki cinsiyet¢iligi fark etme, cinsiyet¢i medyaya karsi tutum ve medyadaki

cinsiyet¢ilige duyarlilik diizeyleri iizerinde etkili oldugu sdylenebilir.

Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin 6lgegin analiz alt boyutuna iligkin 6n test ve son
test puanlarinin aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
oldugu goriiliirken [t14=2,919; p=,011<,05], farkindalik alt boyutuna iliskin 6n test — son
test puan ortalamalari arasinda anlamli farklilik saptanmamistir [t4=1,614; p=,129>,05].
Ayrica Deney 2 grubu 6gretmen adaylarinin analiz alt boyutuna ait 6n test ve son test
puanlarmin aritmetik ortalamalar incelendiginde son test puanlari ortalamasinin (X =4,09)
on test puanlari ortalamasindan (X=3,69) daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Deney 2
grubu 6gretmen adaylarinin deney oncesi ve deney sonrasi tutum [z=2,105; p=,035<,05] ve
duyarlilik [z=2,365; p=,018<,05] diizeylerinin Wilcoxon isaretli siralar testi sonuglarina
gore anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Fark puanlarinin sira ortalamasi ve
toplamlar1 dikkate alindiginda gozlenen bu farkin son test puanlari lehine oldugu
goriilmektedir. Tiim bu sonuglar dikkate alindiginda diizenlenen medya okuryazarlig

egitiminin Deney 2 grubu Ogretmen adaylarinin medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme,
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cinsiyet¢i medyaya karsi tutum ve medyadaki cinsiyet¢ilige duyarlilik diizeyleri lizerinde

etkili oldugu sdylenebilir.

Kontrol grubundaki 6gretmen adaylarnin dlgegin farkindalik [t3=1,100; p=,283>,05] ve
tutum [tes)=,151; p=,881>,05] alt boyutlarma iliskin &n test ve son test puanlarinin
aritmetik ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik saptanmamustir.
Ayrica Kontrol grubu 6gretmen adaylarinin deney oncesi ve deney sonrasi analiz [z=,652;
p=,514>,05] ve duyarhilik [z=1,443; p=,149>,05] diizeylerinin Wilcoxon isaretli siralar
testi sonuclarina gore istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gostermedigi belirlenmistir.
Bu durumun Kontrol grubu 6grencilerinin medya okuryazarligina iligkin herhangi bir

egitim almamis olmasindan kaynaklandig1 sdylenebilir.

Son olarak gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 diizeylerine
iliskin 6n test ve son test puanlar1 arasindaki farkliliklar incelenmistir. Deney 1 grubundaki
Ogretmen adaylarinin 6n test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalari1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir [t21)=-5,777; p<,05]. Deney
1 grubundaki 6gretmen adaylarinin 6n test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalari
incelendiginde; son test puanlarmin ortalamasmin (X=4,14), &n test puanlarmin
ortalamasindan (X =3,50) daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Diger yandan Deney 2
grubundaki 6gretmen adaylarinin 6n test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalari
arasinda da istatistiksel olarak anlamli bir farklilik saptanmistir [t(14=-3,269; p<,05].
Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin on test ve son test puanlarimin aritmetik
ortalamalar1 incelendiginde; son test puanlarinin ortalamasmin (X =4,00), 6n test
puanlarinin ortalamasindan (X =3,60) daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ancak Kontrol
grubundaki 6gretmen adaylarmin 6n test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalari
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik saptanmamustir [t(3=,320; p>,05]. Bu
bulgulara gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig: egitiminin Deney

1 grubundaki Ogretmen adaylarinin; medya okuryazarligi egitiminin de Deney 2
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grubundaki 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig

diizeyleri tlizerinde etkisinin oldugu sdylenebilir.

5.1.2. Gruplarin Toplumsal Cinsiyet EsitliZine Duyarhh Medya Okuryazarhgi

Son Test Puanlarina iliskin Bulgular ve Yorum

Gruplarin son test puanlar1 arasinda farkliligin olup olmadigini incelemek igin dgretmen
adaylarmin grup tiirtine (Deneyl, Deney 2 ve Kontrol) gore toplumsal cinsiyet esitligine
duyarli medya okuryazarlik diizeyleri arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik var
midir, sorusuna yanit aranmistir. Gruplarin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarligi diizeylerine iligkin son test puanlari arasinda anlamli farklilik olup

olmadigna iliskin yapilan analizler Tablo 26’da sunulmustur.

Tablo 26
Ogretmen Adaylarimin Grup Tiiriine Gére Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli Medya
Okuryazarligi Son Test Puanlarina Iliskin Tek Yonlii Varyans Analizi ve Kruskal Wallis H

Testi Sonuclar:

Alt boyutlar Gruplar n sd Xsira X2 p A?;?Il?h
Deney 1 22 2 38,57
Deneyl
**Farkindalik Deney 2 15 30,20 7310 026 e
Kontrol 24 24,56 Kontrol
Toplam 61 31,11
Deney 1 22 2 35,55
o Deney 2 15 31,63
Tutum Kontrol 24 26,44 3343 215 ;
Toplam 61 31,21
Varyans Kareler sd Kareler = 0 Anlaml
Kaynagi Toplami Ortalamast fark
Gruplar arast 4,444 2 2,222 Deney 1
***Analiz Gruplar igi 23,582 58 ,407 5,465 ,007* -
Toplam 28,026 60 Kontrol
Gruplar arasi 2,029 2 1,015 -
***Duyarlilik Gruplar igi 52,171 58 ,900 1,128 331
Toplam 54,200 60
Gruplar arast 2,515 2 1,258 Deneyl
***Toplam Gruplar igi 16,303 58 ,281 4,474 ,016* - Kontrol
Toplam 18,818 60
*p<,05

**Kruskal Wallis H testi kullanilmistir.

*** Tek yonlii varyans analizi (One Way Anova testi) kullanilmistir.
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Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 farkindalik
alt boyutuna iliskin son test puanlarinin siralamalar ortalamalar1 arasinda grup degiskenine
gore anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal
Wallis-H testi sonucunda anlamli farklilik saptanmistir [X2:7,310; sd=2; p=,026<,05]. Bu
islemin ardindan Kruskal Wallis-H sonrasi belirlenen anlamhi farkliligin hangi gruplardan
kaynaklandigini1 belirlemek iizere tamamlayict karsilastirma tekniklerine gecilmistir. Bu
amagla kullanilan Mann Whitney-U testi sonucunda farkin Deney 1 ve Kontrol gruplar
arastnda Deney 1 grubu lehine anlamli oldugu tespit edilmistir (p<,05). Ogretmen
adaylarmin tutum alt boyutuna ait puanlarinin siralamalar ortalamalar1 arasinda anlamli
farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan Kruskal Wallis-H testi sonucunda
anlamli farklilik saptanmamuistir [X2=3,343; sd=2; p=,215>,05]. Ogretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig: alt boyutlarindan aldigi son test
puanlarinin tek yonlii varyans analizi testi ile incelenmesi sonucunda ise analiz alt
boyutuna iliskin puan ortalamalar1 arasinda grup degiskenine gore anlamli farklilik oldugu
tespit edilmistir [F(.5y=5,465; p=,007<,05]. Bu islemin ardindan belirlenen anlamh
farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek amaciyla gergeklestirilen post-hoc
Scheffe testi sonucunda Deney 1 grubu ve Kontrol grubu arasinda Deney 1 grubu lehine
istatistiksel olarak (p<,05) anlamli fark oldugu saptanmustir. Duyariilik alt boyutuna iliskin
gruplarin son test puan ortalamalar1 arasinda ise istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
saptanmamistir [F58=1,128; p=,331>,05]. Bu sonuglara gore toplumsal cinsiyet esitligine
duyarli medya okuryazarligi egitimi alan Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarmin
cinsiyetci mesajlar1 analiz etme, cinsiyet¢i mesajlara kars1 farkindalik diizeylerinin bu
konularla ilgili herhangi bir egitim almayan Kontrol grubundaki 6gretmen adaylarindan
daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 egitiminin Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarmin cinsiyet¢i mesajlart
analiz etme ve cinsiyvet¢i mesajlara farkindalik diizeyleri iizerinde etkili oldugu

sOylenebilir.
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Ogretmen adaylarinin 6lgegin toplamindan aldig1 son test puanlarinin tek yonlii varyans
analizi ile incelenmesi sonucunda varyanslarin homojen oldugu belirlenmistir (F2-58)=,996;
p=,376>,05). Hem normal dagilim hem de varyans homojenligi testi sonuglarina dayali
olarak parametrik test varsayimi saglandigi i¢in tek yonlii varyans analizi sonuclar dikkate
almmis ve Ogretmen adaylarimin son test puanlarinin aritmetik ortalamalarinin grup
degiskenine gore karsilastirilmasi sonucunda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur [F56=4,474; p=,016<,05]. Bu islemin ardindan belirlenen anlaml farkliligin
hangi gruplardan kaynaklandigini tespit etmek amaciyla gerceklestirilen post-hoc Scheffe
testi sonucunda Deney 1 grubu ve Kontrol grubu arasinda Deney 1 grubu lehine
istatistiksel olarak (p<,05) anlaml fark saptanmigtir. Bu sonuca gore toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin Deney 1 grubu Ogretmen adaylari

iizerinde etkili oldugu sdylenebilir.

5.2. Ikinci Alt Amaca lliskin Bulgular ve Yorum

Bu boliimde deney gruplar1 ve kontrol grubunun toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum
diizeyleri; programlar uygulanmadan 6nce ve uygulandiktan sonra incelenmis ve her bir
grubun On test ve son test puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik olup
olmadigi belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bunun yani sira tiim gruplarin program uygulandiktan
sonraki toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum diizeyleri belirlenerek, gruplarin son test

puanlari arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliligin olup olmadig1 incelenmistir.

5.2.1. Gruplarin Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yénelik Tutum Diizeyleri On

Test ve Son Test Puanlarina iliskin Bulgular ve Yorum

Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum diizeylerinin son test puanlar1 arasinda
grup tiirline gore istatistiksel olarak anlamli farklilik olup olmadigini belirlemek amaciyla

yapilan analiz sonuglar1 Tablo 27°de sunulmustur.
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Tablo 27
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Diizeylerinin Grup Tiiriine Gore Son Test Puanlarina

[liskin Bagimli Gruplar t-testi ve Wilcoxon Isaretli Swralar Testi Sonuclar

Deney 1
Alt boyutlar Ol¢iim n X SS t p
**Geleneksel ve kadin On test 22 4,04 ,63 5,959 ,000*
cinsiyet rolleri Son test 22 4,38 ,59
2 *
**Erkek cinsiyet rolii gcl;ntf:;t gg j’g? ’% 2,672 014
On test — Son test n Sira Sira .
Ortalamasi Toplam P
Negatif Sira 3 6,50 19,50 1,852 ,064
***Evlilikte cinsiyet rolleri Pozitif Sira 10 7,15 71,50
Esit 9
Negatif Sira 3 9,17 27,50 1,860 ,063
***Esitlikei cinsiyet rolleri Pozitif Sira 12 7,71 92,50
Esit 7
Deney 2
Alt boyutlar Ol¢iim n X Ss t p
On test
**Evlilikte cinsiyet rolleri 15 412 35 1857 084
Son test 15 4,86 24
**Esitlikgi cinsiyet rolleri (S)(?nt?esét 12 j’;g ’gg 386 705
On test — n Sira Sira ;
Son test Ortalamas: Toplami P
Negatif Sira 2 8,25 16,50 2,035 ,042*
kkk
**Gelencksel ve kadin Pozitif Sira 11 6,77 74,50
cinsiyet rolleri Esit 2
Negatif Sira 3 3,17 9,50 1,548 122
***Erkek cinsiyet rolil Pozitif Sira 6 5,92 35,50
Esit 6
Kontrol
Alt boyutlar Olciim n X Ss t p
**Geleneksel ve kadin On test 24 3,93 72 523 ,606
cinsiyet rolleri Son test 24 3,97 ,64
**Esitlikgi cinsiyet rolleri (S)cr)lntfesgt gj j’;é ’g; 1,440 163
On test — n Sira Sira .
Son test Ortalamasi Toplam P
Negatif Sira 2 6,14 43,00 ,897 370
***Evlilikte cinsiyet rolleri Pozitif Sira 11 5,75 23,00
Esit 2
Negatif Sira 3 11,93 83,50 ,819 413
***Erkek cinsiyet rolil Pozitif Sira 6 9,73 126,50
Esit 6
Toplam
Gruplar Olciim n X Ss t p
On test 22 4,31 36 -4,914 *,000
**% i 1 ) 1
Deney 1 Son test 22 456 37
On test — n Sira Sira 5
Son test Ortalamasi Toplami P
Negatif Sira 3 7,67 23,00 1,855 ,064
***Deney 2 Pozitif Sira 11 7,45 82,00
Esit 1
Negatif Sira 12 10,83 130,00 573 ,567
***Kontrol Pozitif Sira 12 14,17 170,00
Esit 0
*p<,05

**Bagimli1 gruplar t-testi kullanilmistir.

***Wilcoxon isaretli siralar testi kullanilmustir.
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Tabloda goriildiigii tizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi sonrasinda geleneksel ve kadin cinsiyet
rollerine iliskin tutum puanlarinda [t(1)=5,959; p=,000<,05] ve erkek cinsiyet roliine iliskin
tutum puanlarinda [t1)=2,672; p=,0014<,05] anlaml1 bir artis oldugu bulunmustur. Deney
1 grubundaki 6gretmen adaylarinin geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri alt boyutu 6n test
(X =4,04) ve son test (X =4,38) puanlar1 incelendiginde son test puanlarmin daha yiiksek
oldugu saptanmistir. Ayrica deney 1 grubunun erkek cinsiyet rolii alt boyutuna iliskin 6n
test (X =3,95) ve son test (X =4,27) puanlar incelendiginde de son test puan ortalamasinin
On test puan ortalamasindan yiiksek oldugu goriilmektedir. Diger yandan Deney 1
grubunun evlilikte cinsiyet rolleri alt boyutu [z=1,852; p=,064>,05] Ve esitlik¢i cinsiyet
rolleri alt boyutuna [z=1,860; p=,063>,05] iliskin 6n test ve son test puanlarinin sira
ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklihik saptanmamistir. Tim bu
sonuclara gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin Deney
1 grubundaki 6gretmen adaylarinin geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri ile erkek cinsiyet

rollerine iligkin tutumlarinda olumlu yonde etkisinin oldugu s6ylenebilir.

Deney 2 grubundaki o6gretmen adaylarinin medya okuryazarligi egitimi sonrasinda
geleneksel ve kadin cinsiyet rollerine iligkin tutum puanlarinda [z=2,035; p=,042<,05]
anlaml1 bir artis oldugu bulunmustur. Ancak Deney 2 grubu dgretmen adaylarinin evlilikte
cinsiyet rolleri [tq4=1,857; p=,084>,05], esitlik¢i cinsiyet rolleri [t14=,386; p=,705>,05]
alt boyutlarina iligkin 6n test ve son test puan ortalamalar1 arasinda anlamli farklilik
saptanmamustir. Yine ayni sekilde erkek cinsiyet rolii alt boyutuna iliskin 6n test ve son test
puanlarinin  sira ortalamalar1 arasinda da istatistiksel olarak anlamli farklilik
saptanmamistir [z=1,548; p=,122>,05]. Bu sonuca gére medya okuryazarligi egitiminin
Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin yalnizca geleneksel ve kadin cinsiyet rollerine

iliskin tutumlar1 iizerinde olumlu etkisinin oldugu sdylenebilir.

Kontrol grubundaki 6gretmen adaylarinin geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri [tp3)=,523,;

p=,606>,05], evlilikte cinsiyet rolleri (z=,897; p=,370>,05), esitlik¢i cinsiyet rolleri
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[t14=1,440; p=,163>,05] ve erkek cinsiyet rollerine (z=,819; p=,413>,05) iliskin 6n test ve
son test tutum puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik saptanmamistir. Bu
durum Kontrol grubu 6gretmen adaylarinin deneysel islem oncesi ve sonrasinda toplumsal

cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinin benzer diizeyde oldugunu gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutun diizeylerine iliskin veriler incelendiginde Deney
1 grubundaki 6gretmen adaylarinin 6n test ve son test puanlarinin aritmetik ortalamalari
arasinda son test lehine istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir
[to1)=-4,914; p=,000<,05]. Ayrica Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin 6n test ve son
test puanlarinin aritmetik ortalamalar1 incelendiginde; son test puanlarinin ortalamasinin
(X=4,56), on test puanlarinin ortalamasindan (X=4,31) daha yiiksek oldugu
gortilmektedir. Deney 2 grubu [z=1,855; p=,064>,05] ve Kontrol grubunun [z=,573;
p=,567>,05] toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum puanlarinin sira ortalamalari
arasinda ise istatistiksel olarak anlamli bir farklilik saptanmamistir. Bu sonuglara gore
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin Deney 1 grubundaki
ogretmen adaylariin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlar tizerinde etkili oldugu

sOylenebilir.

5.2.2. Gruplarmm Toplumsal Rollerine Yonelik Tutum Diizeyleri Son Test

Puanlarina iliskin Bulgular ve Yorum

Gruplarin son test puanlar1 arasinda anlamli farkliligin olup olmadiginin incelenmesi igin
ogretmen adaylarinin grup tiirtine (Deney 1, Deney 2 ve Kontrol) gore toplumsal cinsiyet
rollerine iligskin tutum puanlar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik var mudir,
sorusuna yanit aranmistir. Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum diizeylerinin
son test puanlar1 arasinda grup tliriine gore istatistiksel olarak anlamli farklilik olup

olmadigmin belirlenmesine yonelik analiz sonuglar1 Tablo 28’de sunulmustur.
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Tablo 28
Ogretmen Adaylarinin Grup Tiiriine Gére Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yonelik Tutum

Diizeylerine Iliskin Son Test Puanlarinin Kruskal Wallis H Testi Sonu¢lar:

Alt boyutlar Gruplar n Xsira sd X p  Anlaml fark
Deney 1 22 38,09
Geleneksel ve kadin Deney 2 15 29,43
cinsiyet rolleri Kontrol 24 25,48 2 5,969 051 i
Toplam 61 31,00
Deney 1 22 34,05
Evlilikte cinsiyet Deney 2 15 33,77
rolleri Kontrol 24 26,48 2 3246197 ]
Toplam 61 31,43
Deney 1 22 32,00
Esitlikei cinsiyet Deney 2 15 31,60 )
rolleri Kontrol 24 29,71 2 217 871
Toplam 61 31,10
Deney 1 22 35,25
- . Deney 2 15 34,30 )
Erkek cinsiyet rolleri Kontrol ” 25,04 2 4,662 ,097
Toplam 61 31,53
Deney 1 22 37,57
Deney 2 15 31,00 2 5,785 ,055 -
Toplam Kontrol 24 24,98
Toplam 61 31,18

Tabloda goriildiigii tlizere Ogretmen adaylarinin ‘Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum
Olgegi’nin alt boyutlarina iliskin Kruskal Wallis-H testi sonuglar1 incelendiginde
geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri alt boyutu [x?=5,969; sd=2; p=,051], evlilikte cinsiyet
rolleri alt boyutu [x?=3,246; sd=2; p=,197], esitlik¢i cinsiyet rolleri alt boyutu [x*=,277;
sd=2; p=,871] ve erkek cinsiyet rolleri alt boyutu [x*=4,662; sd=2; p=,097] son test
puanlarinin sira ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik saptanmamuistir.
Bu durumda tiim gruplarin toplumsal cinsiyet rolleri alt boyutlarina iligkin son test tutum
puanlarinin birbirine denk oldugu sdylenebilir. Bunlarin yani sira 6gretmen adaylarinin
Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Olgegi’nin toplamindan aldig1 son test puanlarmnin sira
ortalamalarinin Kruskall Wallis H testi ile incelenmesi sonucunda farkliligin istatistiksel
olarak anlamli olmadig saptanmustir [x°=5,785; sd=2; p=,055>,05]. Bu sonuca gore de
gruplarin toplumsal cinsiyete iligkin tutumlarmin birbirine yakin diizeylerde oldugu

sOylenebilir.
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5.3. Uciincii Alt Amaca Iliskin Bulgular

Bu bolimde arastirmada uygulanan programlarin 6gretmen adaylarmin kadin ve erkek
kavramlarina iligskin algilar1 tizerinde etkisinin olup olmadigi Ogretmenlerin gorisleri
dogrultusunda belirlenmeye calisilmistir. Bu baglamda programlar uygulanmadan 6nce ve
programlar uygulandiktan sonra tiim gruplarin kadin ve erkek kavramina yiikledigi
anlamlar trettikleri metaforlar yoluyla belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bunlarin yani sira yine
programlarin uygulanmasindan 6nce ve sonra 0gretmen adaylarinin kadin olmanin en iyi
ve en koti yani ile erkek olmanin en iyi ve en koti yanmna iligkin gorisleri de

incelenmistir.

5.3.1. Ogretmen Adaylariin Kadin Kavramayla ilgili Urettigi Metaforlar ve

Kavramsal Kategoriler

Deneysel islem oncesi ve sonrasinda 6gretmen adaylarinin kadin kavramina iligkin sahip
olduklar1 zihinsel imgeler metaforlar araciligiyla incelenmis, 6gretmen adaylarinin iirettigi
metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan olusturulan kavramsal kategoriler (temalar) altinda
sunulmustur. Ogretmen adaylarinin iirettigi metaforlar ve bu metaforlara iliskin kavramsal

kategorilere ait her bir grubun frekans degerleri Tablo 29°da sunulmustur.
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Tablo 29

Ogretmen Adaylarinin Kadin Kavramina Iliskin Urettigi Metaforlar

Kategori Gruplar Metaforlar f Toplam

Deney 1  Bahar, cicek (3), disi kus, kedi 6

Doga Deney 2 Agag, cicek, giines, kok, 4 18
Kontrol Agag, ay, ¢aglayan, ¢igek (2), gokyiizii, irmak, toprak 8
Deney 1 Altin, cam, kitap, mum, parfiim 5

- Nesne Deney2  Cam, sol g6z 2 13
8 Kontrol Direk, hazine, kitap, lokomatif, robot, televizyon 6
:5 Deney 1 Bulmaca, lider, melek, toplumun tast 4

£  Sembol Deney 2  Hayat, tanr 2 10
) Kontrol Diinyanmin temel tasi, kalp, kivileim, vatan 4
o) Deney 1  Erkek, insan, kadmn (2) 4

% Rol Deney 2  Anne, insan 2 9
g Kontrol Cocuk, erkek, insan 3
Yiyecek- Deney 1 Sl_J 2 2

icecek Deney 2  Limon, su(2) 3 6
Kontrol Su 1

Diger 5 5

Temalar Gruplar Metaforlar f  Toplam

Deney 1  Cigek (3), dag, disi kug, orkide, toprak 7

Doga Deney 2 Cigek (4), disi kus, gtines, hayvan 7 23
Kontrol Agag (2), ay, ¢icek, giines (3), tabiat ana, toprak 9
Deney 1  Erkek (3), kadin (2) 5

z Rol Deney 2  Anne, erkek, insan (3) 5 14
§ Kontrol  Bebek, cocuk, erkek, insan 4
2 Deney 1  Ayna, cam, duvar, kitap 4

E, Nesne Deney2 - - 11
oy Kontrol Alnn, direk, ev, kalem tutan el, kitap, masa ortiisii, tas 7
Tm; Yiyecek. Deney L Bal, portakal, su (2) 4

g fcecek Deney 2 Limon 1 6
o) Kontrol  Su 1
Deney1  Kahraman, lider, 2

Sembol Deney2  Tanr 1 5
Kontrol Kahraman, vatan 2

Diger 2 2

Ogretmen adaylar1 kadin kavramma iliskin deneysel islem Oncesinde toplam 40 adet,

deneysel islem sonrasinda toplam 35 adet gecerli metafor iiretmistir. Deneysel islem

oncesinde O0gretmen adaylari tarafindan en ¢ok dile getirilen metafor imgeleri ¢igek (f=6),

su (f=5) ve insan (f=3) olurken, deneysel islem sonrasinda en ¢ok dile getirilen metafor

imgeleri cicek (f=8), erkek (f=5), giines (f=4), insan (f=4) ve su (f=3) olmustur. Ogretmen

adaylar tarafindan tiretilen metaforlardan toplamda 5 adet kavramsal kategori tiretilmistir.

Daha sonra bu kavramsal kategoriler gruplar ve deneysel islem 6ncesi-sonrast bakimindan
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karsilagtirtlmistir. Herhangi bir kategoriye dahil olmayan ve 6gretmen adaylarinin yanitsiz

biraktig1 metaforlar ise ‘diger’ olarak belirtilmistir.

Kadin Kavramina Iliskin Kavramsal Kategoriler

Tabloda goriildiigii tizere deneysel islem Oncesi kadin kavramina iliskin doga (f=18) ve
nesne (f=13) kategorileri O6ne c¢ikan kavramsal kategoriler olmustur. Deneysel islem
oncesine iliskin diger kavramsal kategoriler sembol (f=10), rol (f=9) ve yiyecek-igecek
(f=6) kategorileridir. Deneysel islem sonrasinda yine one ¢ikan kavramsal kategori doga
(f=23) olmus ve bunu rol (f=14), nesne (f=11), yiyecek-igecek (f=6), sembol (f=5)

kategorileri izlemistir.

1. Doga Olarak Kadin

Bu kategoriyi deneysel islem Oncesinde toplamda 18 O6gretmen adayr ve 12 metafor,
deneysel islem sonrasinda toplamda 23 6gretmen aday1 ve 10 metafor temsil etmektedir.
Deneysel islem 6ncesi Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=6) bahar, ¢igek, disi kus,
kedi metaforlarini; Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=4) agag, cicek, giines ve kok
metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylar (f=8) agac, ay, caglayan, cicek,
gokyiizli, irmak ve toprak metaforlarii iiretmistir. Deneysel islem sonrasi ise Deney 1
grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=7) ¢igek, dag, disi kus, orkide, toprak metaforlaring;
Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylar (=7) ¢igek, disi kus, giines, hayvan metaforlarini
ve Kontrol grubundaki dgretmen adaylar (f=9) agag, ay, cicek, giines, tabiat ana, toprak
metaforlarini iiretmistir. One ¢ikan kavramsal kategorilerden olan doga kategorisi altinda
hem deneysel islem Oncesinde hem de deneysel islem sonrasinda en ¢ok dile getirilen
metafor ¢icek metaforu olmus yani sira 6gretmen adaylari daha ¢ok kadinin narinligini,
giizelligini vurgulayan metaforlar tiretmistir. Yine ayni kategori altinda kadinin giiclii

olduguna iligkin daha fazla metafor iireten grup Kontrol grubu olmustur. Doga kategorisine
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iliskin metaforlar genel olarak incelendiginde kadin kavramina iliskin sirasiyla kadinin
narinligi, glizelligi; gii¢lii olmas1 ve dogurgan, liretken olmasi 6zelliklerinin vurgulandigi

sOylenebilir. Bu kategoriye ait metaforlarin 6zellikleri sdyledir;

(1) Kadn narindir, giizellik sagar (bahar, ¢igek, giines, irmak, orkide)

“Kadn bahar gibidir. Ciinkii geldigi zaman her sey giizellegir.” (D1-13)

“Kadin c¢icek gibidir. Ciinkii narindir, bir ¢icegi nasil suluyorsak kadina da oyle davranmalyiz ve

yeri geldigi zaman o ¢igegin nasil bir giizellik sagtigini gorebiliriz.” (D1-2)
“Kadin ¢i¢ek gibidir. Ciinkii bulundugu ortami giizellestivir.” (D2-7)
“Kadn ¢i¢ek gibidir. Ciinkii tatli, narin ve kirtlgandir.” (K-4)
“Kadin giines gibidir. Etrafimi aydinlatir ve yasam verir.” (D2-6)
“Kadwn rmak gibidir. Farkl diyarlarin giizelligini herkese taswr.” (K-9)
“Kadn orkide gibidir. Ciinkii hassastir.” (D1-11)
(2) Kadin giiglidiir (agag, ay, ¢aglayan, dag, gokyiizi, kedi)
“Kadin agag gibidir. Ciinkii ailesini etraftaki stkintilardan korur, agacin insanlari glinesin
sicagindan korudugu gibi. Aileyi maddi manevi her sekilde besler.” (D2-5)
“Kadin agag gibidir. Ciinkii verimli ve gii¢liidiir.” (K-10)
“Kadin ay gibidir. Ciinkii her kadn egsizdir ve tek basina ay gibi giiglii bir sekilde durabilir (K-12).
“Kadin ¢aglayan gibidir. Ciinkii tek basina bile her seyi basarabilir.” (K-15)

“Kadin dag gibidir. Ciinkii riizgdrlar, firtinalar, karlar atlatir, yine de dimdik, sapasaglam kalmay:
basarwr.” (D1-8)

“Kadin gokyiizii gibidir. Ciinkii her seyi goren, hissedendir.” (K-20)

“Kadin kedi gibidir. Ciinkii yumusak ve hassas goriiniir ama giiclii ve yurticidir.” (D1-4)
(3) Kadin dogurgandir, iiretkendir (disi kus, kok, tabiat ana, toprak)

“Kadmn digi kus gibidir. Ciinkii yuvayr yapar.” (D1-4)

“Kadin kok gibidir. Ciinkii ailenin temelini olusturur.” (D2-11)

“Kadn tabiat ana gibidir. Ctinkii dogurgan ve iiretkendir.” (K-19)

“Kadn toprak gibidir. Ciinkii o olmazsa bir toplum insa edilemez.” (D1-17)
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“Kadin toprak gibidir. Ciinkii ona saygiyla ve sevgiyle yaklasirsan sana aldigimin kat kat fazlasini
verir. Merhametli, fedakdr, iiretken ve kendini hi¢ esirgemeyen hep yenilenen bir yapist vardir.” (K-
6)

2. Nesne Olarak Kadin

Nesne kategorisini deneysel islem dncesinde toplamda 13 6gretmen aday1 ve 11 metafor,
deneysel islem sonrasinda toplamda 11 6gretmen adayr ve 10 metafor temsil etmektedir.
Deneysel islem oOncesi Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari (f=5) altin, cam, kitap,
mum, parfiim metaforlarini; Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=2) cam, sol g6z
metaforlarint1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylart (f=6) direk, hazine, Kkitap,
lokomotif, robot, televizyon metaforlarini iiretmistir. Deneysel islem sonrasi ise Deney 1
grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=4) ayna, cam, duvar, kitap metaforlarini; ve Kontrol
grubundaki 6gretmen adaylar (f=7) altin, direk, ev, kalem tutan el, kitap, masa Ortiisii, tas
metaforlarini iiretirken; Deney 2 grubu nesne kategorisinde metafor liretmemistir. Nesne
kategorisi altinda deneysel islem Oncesinde sirastyla kadinin ¢ok yonli, kirillgan, nesilleri
yetistiren, gii¢lii, fedakar, degistiren ve giizellestiren 6zelliklerine vurgu yapan metaforlar
uretilirken deneysel islem sonrasinda sirasiyla kirilgan, giiclii, ¢ok yonlii, degistiren ve
giizellestiren, fedakar gibi 6zelliklerini vurgulayan metaforlar tiretilmistir. Bu kategoriye

ait metaforlarin 6zellikleri soyledir;

(1) Kadin kirilgandir (altin, ayna, cam,)

“Kadn altin gibidir. Ciinkii ¢cok degerlidir ve bir o kadar da narin ve kirilgandir.” (K-11)
“Kadin ayna gibidir. Ciinkii karsisindaki insani yansitwr ve kirilgandir...” (D1-21)
“Kadin cam gibidir. Ciinkii ¢abuk kirilwr, incinir.” (D1-10)

(2) Kadin ¢ok yonludiir (kitap, robot, televizyon)

“Kadn kitap gibidir. Ciinkii tipki kitabin icindeki olaylar gibi hem siirprizieri, stkintilari, acilari,
gliclii yanlart yani hayati temsil eder...” (D1-6)

“Kadn kitap gibidir. Ciinkii tamdikga kiiltiirlenip birakmak istemezsin.” (K-3)
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“Kadn duygulu robot gibidir. Birden ¢ok isi yapabilir ve duygularini yogun yasayan bir varliktir.
(K-15)

“Kadn televizyon gibidir. Ciinkii renkli kigiligini herkese yansitir.” (K-5)
(3) Kadin giigliidiir (direk, duvar, ev)
“Kadn direk gibidir. Ciinkii strtimi yaslayip dayanacagn kisidir ve dimdik ayaktadwr.” (K-22)
“Kadin saglam bir duvar gibidir. Ciinkii tiim zorluklara gogiis gerer.” (D1-15)
“Kadn ev gibidir. Erkek de bazen yoruldugunda kadina siginmak ve dinlenmek ister.” (K-7)
(4) Kadin diizenler, degistirir (el, masa Ortiisii, parfiim)

“Kadin kalem tutan el gibidir. Ciinkii herkesin hayatina dokunur, yon verir.” (K-20)

“Kadin masa ortiisii gibidir. Ciinkii masayr diizenler, giizel gdsterir, iistiine bir de kendi basina

zaten giizeldir.” (K-13)
“Kadin parfiim gibidir. Ciinkii girdigi ortamin havasini hemen degistirebilir.” (D1-5)
(5) Kadin nesilleri yetistirir (hazine, lokomotif)

“Kadin hazine gibidir. Ciinkii nesiller yetistiren kadindwr.” (K-T)

“Kadin lokomotif gibidir. Ciinkii toplumlarin ilerlemesi aileyle ve dolayisiyla ailedeki ¢ocuklarla
daha fazla vakit gegiren anneyle...” (K-19)

(6) Kadin fedakardir (mum, tas)

“Kadin mum gibidir. Ciinkii kendi yansa da digerlerini aydinlatr.” (D1-11)

“Kadn tag gibidir. Ctinkii hayata tutunmak igin ¢ok fedakarlik yapmaktadir.” (K-18)

3. Rol Baglaminda Kadin

Bu kategoriyi deneysel islem oncesinde toplamda 9 6gretmen aday1 ve 5 metafor, deneysel
islem sonrasinda toplamda 14 6gretmen aday1 ve 6 metafor temsil etmektedir. Deneysel
islem Oncesi Deney 1 grubundaki oOgretmen adaylari (f=4) erkek, insan, kadmn
metaforlarini; Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=2) anne, insan metaforlarini ve
Kontrol grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=3) ¢ocuk, erkek, insan metaforlarini tiretmistir.
Deneysel islem sonrasi ise Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar (f=5) erkek, kadin

metaforlarin;; Deney 2 grubundaki Ogretmen adaylari (f=5) anne, erkek, insan
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metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=4) bebek, ¢ocuk, erkek, insan
metaforlarini tiretmistir. Rol kategorisi altinda 6gretmen adaylarinin erkek, kadin ve insan
metaforlarima iligkin ac¢iklamalarina dayanarak bu metaforlarin esitligi vurgulamak
amaciyla iretildigi belirlenmistir. Esitligi vurgulayan bu metaforlarin frekanslari
incelendiginde ise Deney 1 ve Deney 2 grubunda deneysel islem sonrasinda frekanslarin

arttig1 tespit edilmistir. Bu kategoriye ait metaforlarin 6zellikleri soyledir;

(1) Kadm ve erkek esittir (kadin, erkek, insan)

“Kadin kadin gibidir. Bir erkegi bir seye benzetemiyorsak kadini da bir seye benzetmeye gerek
yoktur.” (D1-19)

“Kadin erkek gibidir. Ciinkii kadin erkek esittir.” (D1-5)

“Kadin erkek gibidir. Ciinkii hormonlart diginda varolugsal olarak hi¢bir farklar: yoktur. Cinsiyetin
otesinde insandur. Iyiligin cinsiyeti yoktur.” (D2-1)

“Kadn insan gibidir. Ciinkii esitligi destekleyen herkes boyle diisiinmelidir.” (D2-2)
“Kadn insan gibidir. Ciinkii iki tarafta insan bir kaliba sokmann dlemi yok...” (D2-15)

(2) Diger (anne, ¢ocuk, bebek)

“Kadin siginak anne gibidir. Ciinkii kimsen kalmadiginda sana sahip ¢ikandir.” (D2-13)
“Kadin ¢ocuk gibidir. Ciinkii neredeyse her dakika ne yaptigi Kontrol edilmeye ¢alisilir.” (K-17)

“Kadin bebek gibidir. Ciinkii daha hassas ve kirigandir.” (K-24)

4. Sembol Olarak Kadin

Bu kategoriyi deneysel islem Oncesinde toplamda 10 6gretmen adayr ve 10 metafor,
deneysel igslem sonrasinda toplamda 5 dgretmen adayr ve 4 metafor temsil etmektedir.
Deneysel islem 6ncesi Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=4) bulmaca, lider, melek,
toplumun tas1 metaforlarini; Deney 2 grubundaki o6gretmen adaylari (2) hayat ve tanr
metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari (f=4) diinyanin temel tasi, kalp,
kivileim, vatan metaforlarini iiretmistir. Deneysel islem sonrasi ise Deney 1 grubundaki

ogretmen adaylar1 (f=2) kahraman ve lider metaforlarini; Deney 2 grubundaki bir 6gretmen
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aday1 tanr1 metaforunu ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylar (f=2) kahraman ve vatan
metaforlarini tiretmistir. Sembol kategorisi altinda deneysel islem 6ncesinde kadinin daha
cok fiireten, gelistiren Ozelliklerini vurgulayan metaforlar iiretilirken deneysel islem
sonrasinda kadinin daha ¢ok basarili oldugunu vurgulayan metaforlar iretilmistir. Bu

kategoriye ait metaforlarin 6zellikleri soyledir;

(1) Kadn basarilidir (lider, kivilcim, kahraman)

“Kadn lider gibidir. Ciinkii cogu zaman kadin problemlerin iistesinden gelir.” (D1-20)

“Kadin kivilcom gibidir. Ciinkii kiigiik bir hamleyle, dzveriyle ve ézgiivenle biiyiik yanginlar
¢tkarabilir.” (K-18)

“Kadin siiper kahraman gibidir. Ciinkii her zaman her yerde en giizel isi bagarwr.” (D1-1)
(2) Kadin tiretir, gelistirir (toplumun tasi, tanri, diinyanin temel tas1)

“Kadin toplumun tasi gibidir. Ciinkii kadin olmazsa aile olmaz.” (D1-15)
“Kadn tanri gibidir. Ciinkii iiretir, gelistirir.” (D2-14)

“Kadn diinyanin temel tasi gibidir. Ciinkii biz gelecegiz, gelecek nesilleri diinyaya getiriyor ve
diinyayi gelistiriyoruz.” (K-23)

(3) Kadin iyiligi temsil eder (kalp, melek)

“Kadin kalp gibidir. Ciinkii merhamet sevgi duygulart i¢giidiistidiir.” (K-14)

“Kadin melek gibidir. Ciinkii dokundugu yeri giizellestirir.” (D1-1)
(4) Diger (bulmaca, hayat, vatan)

“Kadin bulmaca gibidir. Ciinkii dogru kelimeleri kullandigimizda ortaya ¢ikan mesaj yiiziiniizii
giildiiriir.” (D1-21)

“Kadin hayat gibidir. Ciinkii yasanir.” (D2-8)

“Kadmn vatan gibidir. Ciinkii hiirriyet vazgegilmezidir.” (K-21)

5. Yiyecek-Igecek Olarak Kadim

Bu kategoriyi deneysel islem oncesinde deney 6 6gretmen adayir ve 2 metafor, deneysel

islem sonrasinda toplamda 6 Ogretmen aday1 ve 4 metafor temsil etmektedir. Deneysel
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islem Oncesi Deney 1 grubundaki iki 6gretmen aday1 ve Kontrol grubundaki bir 6gretmen
adayr su metaforunu, Deney 2 grubundaki &gretmen adaylar1 (f=3) limon ve su
metaforlarini tiretmistir. Deneysel islem sonrasi ise Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari
(f=4) bal, portakal ve su metaforlarin1 ve Deney 2 grubundaki bir 6gretmen adayi1 limon
metaforunu ve Kontrol grubundaki bir 6gretmen aday1 su metaforunu tiretmistir. Yiyecek-
icecek kategorisi altinda en ¢ok dile getirilen metafor su metaforu olmus ve bu metaforla
kadinin yasamin siirekliligini saglamadaki rolii vurgulanmistir. Bu kategoriye ait

metaforlarin 6zellikleri soyledir;

(1) Kadin yasamin siirekliligini saglar (su)
“Kadin su gibidir. Ciinkii su olmadan insanlik olmaz.” (D1-17)
“Kadin su gibidir. Ciinkii hayat onsuz yasanmaz.” (D2-8)
“Kadn su gibidir. Ciinkii ¢evresindeki seyleri besler.” (K-8)
(2) Diger (bal, limon, portakal)

“Kadin bal gibidir. Ciinkii ne yasarsa yasasin insani degerinden bir sey kaybetmez ve her zaman
degerlenir.” (D1-13)

“Kadn limon gibidir. Ciinkii eksidir ama girdigi her seye tat katar.” (D2-12)

“Kadin portakal gibidir. Ciinkii o da acidir.” (D1-16)

5.3.2. Ogretmen Adaylarinin Erkek Kavramyla Tigili Urettikleri Metaforlar

ve Kavramsal Kategoriler

Deneysel islem Oncesi ve sonrasinda dgretmen adaylarinin erkek kavramina iligkin sahip
olduklar1 zihinsel imgeler metaforlar aracilifiyla incelenmis, 6gretmen adaylarinin {irettigi
metaforlar ortak 6zellikleri bakimindan olusturulan kavramsal kategoriler (temalar) altinda
sunulmustur. Ogretmen adaylarini iirettigi metaforlar ve bu metaforlara iliskin kavramsal

kategorilere ait her bir grubun frekans degerleri Tablo 30°da sunulmustur.

147



Tablo 30

Ogretmen Adaylarinin Erkek Kavramina Iliskin Urettigi Metaforlar

Kategori Gruplar Metaforlar f Toplam
Evin catisi, kristal cam, makine (2), odun, puzzle
parcasi, zirh

Nesne Deney 2 Kale (3), odun, sag g6z, viicut 6 25
Bilgisayar, bina, demir, hamur, kafes, koltuk degnegi

Deney 1

Kontrol (2), robot, sivi, semsiye (3) 12
Deney 1  Adam, bilmece, dayanak, Herkiil, liman, yuva 6
‘= Sembol Deney 2  Cumhuriyet, dilek, falci, karanlk 4 13
é Kontrol Acimasiz komutan, devlet, tanr 3
QO Deney 1  Cocuk, destek ekibi, erkek (2), insan, kadin 6
é Rol Deney 2  Insan, baba 2 9
Nz Kontrol  Jnsan 1
D Deney1l - -
& Doga Deney2  Agac 1 7
A Kontrol Agag, dag (3), kum, kus g
Yiyecek- Deneyl  Sarap, su
icecek Deney2 - - 2
Kontrol - -
Diger 5 5
Temalar Gruplar Metaforlar f Toplam
Demir, evin temeli, iskelet, kitap, kristal cam, kukla,
Deney 1 7
odun
Nesne Deney 2  Insan bedeni, kale, 2 16
Kontrol Cerg:?ve, kalkan, koltuk degnegi, makine, masa, sivi, 7
semsiye
z Deney 1  Agag, bag, cicek, kaktiis, yanardag 5
=  Doga Deney 2  Aga¢ (2), ay, hayvan, toprak 5 16
A Kontrol Dag (4), Samanyolu, toprak 6
E) Deney 1  Erkek (2), kadin (3), yardimci 6
Z  Rol Deney 2  Baba, insan (3), kadin 5 14
T Kontrol Aile ferdi, ¢ocuk, insan 3
9:9 Deneyl Yuva 1
3 Sembol Deney 2  Kadimin pargasi 1 6
Kontrol Devlet, devlet baba, kadwin golgesi, kral 4
Yiyecek- Deney1  Bal, mandalina, sarap 3
fcecek Deney2 - - 5
Kontrol Pamuk seker, yumurta 2
Diger 4 4

Ogretmen adaylar1 erkek kavramina iliskin deneysel islem oncesinde ve deneysel islem
sonrasinda toplam 45 adet gecerli metafor liretmistir. Deneysel islem dncesinde 6gretmen
adaylari tarafindan en ¢ok dile getirilen metafor imgeleri dag (f=3), insan (f=3), kale (f=3),
semsiye (f=3), olurken, deneysel islem sonrasinda en ¢ok dile getirilen metafor imgeleri

dag (f=4), insan (f=4) ve kadin (f=4), aga¢ (f=3) olmustur. Ogretmen adaylar tarafindan
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iretilen metaforlardan toplamda 5 adet kavramsal kategori iretilmistir. Herhangi bir
kategoriye dahil olmayan ve 6gretmen adaylarinin yanitsiz biraktigi metaforlar ise ‘diger’
olarak belirtilmistir. Daha sonra bu kavramsal kategoriler gruplar ve deneysel islem 6ncesi-

sonrasi bakimindan karsilastirilmistir.

Erkek Kavramina Iliskin Kavramsal Kategoriler

Tablo 30’da goriildiigii tizere Ogretmen adaylarmin erkek kavramina iliskin {rettigi
metaforlardan bes kavramsal kategori olusturulmus ve deneysel islem Oncesinde nesne
kategorisi (f=25) en ¢ok metafor iiretilen kategori olmustur. Nesne kategorisini sembol
(f=13), rol (f=9), doga (f=7) ve yiyecek-icecek (f=2) kategorileri takip etmistir. Deneysel
islem sonrasinda 6ne ¢ikan kavramsal kategoriler nesne (f=16) ve doga (f=16) kategorileri
olmustur. Bu kategorilerin disinda sirasiyla rol (f=14), sembol (f=6) ve yiyecek-i¢ecek

(f=5) kategorileri yer almistir.

1. Nesne Olarak Erkek

Nesne kategorisini deneysel islem oncesinde toplamda 25 6gretmen aday1 ve 19 metafor,
deneysel islem sonrasinda toplamda 16 6gretmen aday1 ve 16 metafor temsil etmektedir.
Deneysel islem oncesi Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari (f=7) evin ¢atisi, kristal
cam, makine, odun, puzzle pargasi, zirh metaforlarini; Deney 2 grubundaki 6gretmen
adaylar1 (f=6) kale, odun, sag goz, viicut metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen
adaylan (f=12) direk, hazine, kitap, lokomotif, robot, televizyon metaforlarini tiretmistir.
Deneysel islem sonrasi ise Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=7) demir, evin temeli,
iskelet, kitap, kristal cam, kukla, odun metaforlarini; Deney 2 grubundaki Ggretmen
adaylar1 (f=2) insan bedeni, kale metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari
(f=7) ¢ergeve, kalkan, koltuk degnegi, makine, masa, sivi metaforlarini tiretmistir. Nesne

kategorisi altinda deneysel islem Oncesi ve sonrasinda daha c¢ok erkegin giiglii, koruyan,
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destekleyen ozelliklerini vurgulayan metaforlar iiretilmistir. Diger yandan yine bu kategori
altinda sirayla erkegi duygularim1 gizleyen; yonlendirilen, sekillendirilen bir varlik

oldugunu vurgulayan metaforlar iiretilmistir. Nesne kategorisine ait metaforlarin 6zellikleri

sOyledir;

(1) Erkek giigliidiir, korur, destekler (bina, demir, evin ¢atisi, evin temeli, iskelet, kafes,
kale, kalkan, koltuk degnegi, puzzle, pargasi, semsiye, zirh)
“Erkek bina gibidir. Ciinkii ¢ok giicliidiir ytkilmaz.” (K-4)
“Erkek demir gibidir. Ciinkii saglam, dogru kararlarin sahibi olmalidir.” (K-14)
“Erkek evin ¢atisi gibidir. Gii¢lii durur ve evin igindekileri korur.” (D1-5)
“Erkek evin temeli gibidir. Saglam olmazsa aile binast yikilir.” (D1-17)

“Erkek iskelet gibidir. Ciinkii giiclii, dik durmaya ¢alisir ve toplum da onu éyle gérmek ister .”” (D1-
10)

“Erkek kafes gibidir. Ciinkii evdekileri koruyup kollar.” (K-3)
“Erkek kale gibidir. Ciinkii i¢indekileri korur.” (D2-7)
“Erkek kalkan gibidir. Ciinkii herkesi korurlar.” (K-4)

“Erkek koltuk degnegi gibidir. Ciinkii kadin zorlandiginda yanminda olmali ve onun tek basina

yiiriimesine yardimct ve destekgi olmalr.” (K-7)
“Erkek puzzle parcast gibidir. Ciinkii erkegin olmadigi bir aile diisiiniilemez.” (D1-17)
“Erkek semsiye gibidir. Ciinkii aileyi kolunun altinda toplar.” (K-10)

“Erkek zirh gibidir. Ciinkii ailesini koruyup kollar.” (D1-15)
(2) Erkek duygularini gizler (insan bedeni, kitap, makine, masa, odun)

“Erkek insan bedeni gibidir. Ciinkii diistincesizler, bence geneli diiz gériislii, ince duygular eksik.”
(D2-9)

“Erkek odun gibidir. Ciinkii duygulariyla hareket eden kisiler olarak gérmiiyorum.” (D1-12)

“Erkek makine gibidir. Ciinkii duygularini her zaman ikinci plana atar ve zayif goriinmekten

korktugunu belli etmekten ¢ekinir.” (D1-13)
“Erkek masa gibidir. Ciinkii diizgiindiir, kompleks degildir.” (K-13)

“Erkek kitap gibidir. Ciinkii disaridan bakildiginda sadece kapagint gériiriiz, fakat agip
okudugumuzda onun da duygulu ve diistinceli oldugunu fark ederiz.” (D1-21)
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(3) Erkek yonlendirilir, sekillenir (hamur, kukla, robot, siv1)

“Erkek hamur gibidir. Ciinkii mayast tutarsa lezzetli bir ekmek olma potansiyeli vardir.” (K-21)
“Erkek kukla gibidir. Ciinkii kadinlar nasil yonlendirirse éyle davranir.” (D1-15)

“Erkek robot gibidir. Ciinkii toplumun ona dayattigi rolii sorgulamadan kabul eder ve inanir.” (K-
12)

“Erkek stvi gibidir. Girdigi kabin seklini alwr, dengesizdir.” (K-16)
(4) Erkek giiglii gibi goriiniir (gergeve, kristal cam)

“Erkek ¢erceve gibidir. Ciinkii énden saglam gériiniirler ancak arkada onlart tutan tek ayak
kadwmlardr.” (K-3)

“Erkek kristal cam gibidir. Ciinkii gii¢lii goriinse de onlar da kirilabilir.” (D1-3)

(5) Diger (bilgisayar, viicut, sag goz)
“Erkek ilk ¢ikan bilgisayar gibidir. Ciinkii kendini her seyden iistiin zanneder.” (K-13)
“Erkek sag goz gibidir. Ciinkii diinyayr goriir.” (D2-1)

“Erkek viicut gibidir. Ciinkii dortte ii¢ii sudur.” (D2-9)

2. Doga Olarak Erkek

Bu kategoriyi deneysel islem 6ncesinde toplamda 7 6gretmen aday1 ve 4 metafor, deneysel
islem sonrasinda toplamda 16 6gretmen aday1 ve 10 metafor temsil etmektedir. Deneysel
islem Oncesi Deney 2 grubundaki bir 6gretmen aday1 aga¢ metaforunu iiretirken Kontrol
grubundaki 6 6gretmen aday1 agag, dag, kum, kus metaforlarini tiretmistir. Deneysel islem
sonrasi ise Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=5) agag, bag, kaktiis, ¢icek, yanardag
metaforlarin;; Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylari (f=5) agag¢, ay, hayvan, toprak
metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari (f=6) dag, Samanyolu, toprak
metaforlarin1 iiretmistir. Doga kategorisi altinda deneysel islem Oncesi ve sonrasinda
Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari daha ¢ok erkegin saglam, giivenilir oldugunu
vurgulayan metaforlar iiretmistir. Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari doga kategorisi
altinda deneysel islem 6ncesi metafor liretmezken, deneysel islem sonrasinda erkegin zarar
verici ve ailenin temeli oldugunu vurgulayan metaforlar {irettigi belirlenmistir. Deney 2
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grubundaki bir 6gretmen aday1 deneysel islem oncesinde erkegin ailenin temeli oldugunu
vurgulayan metafor iiretirken, deneysel islem sonrasinda hem erkegin ailenin temeli hem
de erkegin saglam, giivenilir Ozellikleri vurgulayan metaforlar {retmistir. Doga

kategorisine ait metaforlarin 6zellikleri s6yledir;

(1) Erkek saglam ve giivenilirdir (Ay, dag, toprak)
“Erkek dag gibidir. Ciinkii sirtimi dayadiginda pisman olmayacagin, giivenilir, sahip ¢itkmasini
bilen, gerektiginde maddi gerektiginde manevi bir dayanak olmalidir.” (K-6)
“Erkek dag gibidir. Ciinkii varligi insana giiven verir.” (K-9)
“Erkek ay gibidir. Ciinkii her tiirlii olumsuzluga ragmen etrafi aydinlatir.” (D2-6)

“Erkek toprak gibidir. Ciinkii toprak goziikeni, saglamiigi temsil eder.” (K-14)
(2) Erkek ailenin temelidir (aga¢, Samanyolu)

“Erkek agag gibidir. Ciinkii ailesini, arkadagslarini, esini, ¢ocugunu koruyan, anlayan, ona destek
olabilen, sevgisiyle onlar: yesertebilen, oksijen hava olan ve sevgi sayesinde hosgorii, anlayLs

biiyiitiip yesertebilen olmasindan dolayr.” (D1-6)

“Erkek agag¢ gibidir. Ciinkii saglam kokler salar, ailenin her bireyinin ihtiyaglariyla tek tek
ilgilenir.” (D2-14)

“Erkek agag gibidir. Aileye yol gosterir.” (D2-11)
“Erkek Samanyolu gibidir. Ciinkii herkesi i¢ine alacak koca bir yiiregi vardir.” (K-20)

(3) Erkek zarar verendir (yanardag, kaktiis)
“Erkek yanardag gibidir. Ciinkii bir anda patlar, her seyi yakip ytkar (D1-8).
“Erkek kaktiis gibidir. Ciinkii zarar verebilir (D1-11).

(4) Diger (bag, ¢igek, hayvan, kum, kus)
“Erkek bag gibidir. Ciinkii esinin elinden tutup yol boyu beraber gitmelidir.” (D1-9)
“Erkek cicek gibidir. Neden olmasin?” (D1-14)
“Erkek hayvan gibidir. Ciinkii yasar ve 6liir.” (D2-8)
“Erkek kum gibidir. Ciinkii olmamasi sorunlara yol agar.” (K-23)

“Erkek kus gibidir. Ciinkii akli karisik, ne yapacagini bilmez.” (K-18)

152



3. Rol Baglaminda Erkek

Bu kategoriyi deneysel islem 6ncesinde toplamda 9 6gretmen aday1 ve 6 metafor, deneysel
islem sonrasinda toplamda 14 6gretmen aday1 ve 7 metafor temsil etmektedir. Deneysel
islem Oncesi Deney 1 grubundaki 6 6gretmen aday1 cocuk, destek ekibi, erkek, insan, kadin
metaforlarini; Deney 2 grubundaki iki 6gretmen aday1 insan, baba metaforlarini tiretirken
Kontrol grubundaki bir 6gretmen adayi insan metaforunu iiretmistir. Deneysel islem
sonrast ise Deney 1 grubundaki Ogretmen adaylart (f=6) erkek, kadin, yardimci
metaforlarin;; Deney 2 grubundaki &gretmen adaylart (f=5) baba, insan, kadin
metaforlarim1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylart (f=3) aile ferdi, ¢ocuk, insan
metaforlarini iiretmistir. Rol kategorisi altinda iiretilen kadin, erkek ve insan metaforlar
Ogretmen adaylarinin aciklamalari dahilinde kadin ve erkek esitligini vurgulamak igin
iiretildigi sOylenebilir. Rol kategorisi altinda Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari
deneysel islem Oncesi ve sonrasinda esitligi vurgulayan daha fazla metafor iiretmistir.
Deney 2 grubundaki oOgretmen adaylarinda da deneysel islem sonrasinda esitligi
vurgulayan metaforlarin sayist artmistir. Bunun yani sira deneysel islem Oncesinde ve
sonrasinda erkegin koruyan, destekleyen ve ge¢ olgunlasan Ozelliklerine vurgu yapan
metaforlarin da tretildigi belirlenmistir. Rol kategorisine ait metaforlarin 6zellikleri

soyledir;

(1) Erkek ve kadn esittir (erkek, insan, kadin)

“Erkek erkek gibidir. Erkegi de kadini da bir seye benzetmeye gerek yok.” (D1-19)
“Erkek insan gibidir. Ciinkii cinsiyet hi¢bir sekilde ayrim yapmaz.” (D2-2)

“Erkek insan gibidir. Ciinkii kaliba sokmaya gerek yok.” (D2-15)

“Erkek kadin gibidir. Ciinkii ikisi de insandir.” (D1-22)

“Erkek kadin gibidir. Ciinkii esit olduklarin diisiiniiyorum.” (D1-18)
(2) Erkek koruyan, destekleyendir. (baba, aile ferdi, destek ekibi, yardimci)

“Erkek baba gibidir. Her kétii anda kol kanat gerendi.” (D2-13)

“Erkek aile ferdi gibidir. Ciinkii onun koruyucu tavri hi¢ degismez aslinda.” (K-18)
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“Erkek destek ekibi gibidir. Ciinkii daha diiz diigiindiikleri icin daha az endiselenir, o yiizden destek
olabilirler, insanlar rahatlatabilirier.” (D1-21)

“Erkek yardimci gibidir. Ciinkii esine yardimci olmalidir.” (D1-21)
(3) Erkek geg olgunlasir (¢ocuk)

“Erkek ¢ocuk gibidir. Ciinkii genelde olgunlasmalart uzun siirer ve kadimin ilgisini beklerler.” (D1-
21)

“Erkek cocuk gibidir. Ciinkii toplumun erkekle ilgili tiim yargilarina inanir. Ama her ¢ocuk gibi
biiyiidiigiinde erkekle kadmin esit oldugunu anlar.” (K-12)

4. Sembol Olarak Erkek

Sembol kategorisini deneysel islem 6ncesinde toplamda 13 6gretmen aday1 ve 13 metafor,
deneysel islem sonrasinda toplamda 6 Ogretmen aday1 ve 6 metafor temsil etmektedir.
Deneysel islem oOncesi Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari (f=6) adam, bilmece,
dayanak, Herkiil, liman, yuva metaforlarini; Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylar (f=4)
Cumbhuriyet, dilek, falci, karanlik metaforlarin1 ve Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari
(f=3) acimasiz komutan, devlet, tanr1 metaforlarini tiretmistir. Deneysel islem sonrasi ise
Deney 1 grubundaki bir 6gretmen adayr yuva metaforunu; Deney 2 grubundaki bir
ogretmen aday1r kadinin pargasi metaforunu ve Kontrol grubundaki 4 6gretmen adayr da
devlet, devlet baba, kadinin gblgesi, kral metaforlarini tiretmistir. Sembol kategorisi altinda
deneysel islem oOncesinde Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylart erkegin daha cok
koruyucu 6zelligini vurgulayan metaforlar iiretirken, Deney 2 ve Kontrol grubu erkegin
daha ¢ok yoneten, idare eden 6zelliklerini vurgulayan metaforlar tirettigi tespit edilmistir.
Ayrica deneysel islem sonrasinda Kontrol grubundaki 6gretmen adaylarinin daha g¢ok
erkegin yoneten, idare eden Ozelliklerini vurgulayan metaforlar iirettigi belirlenmistir.
Deney 2 ve Kontrol grubundan birer 6gretmen adaymin da deneysel islem sonrasinda
kadinin erkege muhta¢ oldugunu vurgulayan metaforlar {irettigi tespit edilmistir. Bu

kategoriye ait metaforlarin 6zellikleri soyledir;

154



(1) Erkek koruyandir (dayanak, evin gatisi, evin temeli, Herkiil, kale, liman, yuva)

“Erkek dayanak gibidir. Ciinkii yeri geldiginde egsini, sevgilisini, annesini desteklemeyi
bilmelidir...” (D1-6)

“Erkek Herkiil gibidir. Ciinkii etrafindaki kisileri koruyabilir veya zarar verebilir.” (D1-11)

“Erkek liman gibidir. Ciinkii en zorlu zamanlarda ailenin siginacagi en giivenilir yerdir.” (D1-1)

“Erkek yuva gibidir. Ciinkii koruyup kollar, sever benimser.” (D1-4)

(2) Erkek yonetir, idare eder (acimasiz komutan, Cumhuriyet, devlet, devlet baba, karanlik,

kral, tanr1)

“Erkek actmasiz komutan gibidir. Ciinkii duygularini bastirip insanlart umursamadan iizebilir. Tipki

acimasiz komutanin masum canlara kyydig gibi... ” (K-15)

“Erkek Cumhuriyet gibidir. Ciinkii ailedeki herkesin fikrini alir ve herkese esit davranir. En son

karart kendisi verir. Bu da 6zgiir bir ortam yaratir.” (D2-5)
“Erkek devlet gibidir. Ciinkii korur, sahiplenir ve yonetir.” (K-11)
“Erkek devlet baba gibidir. Ciinkii sert, dirayetli ve sogukkanhdwr.” (K-19)

“Erkek karanhk gibidir. Ciinkii kotii kosullarda dahi olaylar: diizene sokmada basarilidr ve kotii
durumlarda kapaticidir.” (D2-6)

“Erkek kral gibidir. Ciinkii sorumlulukiar yiiklenmistir...” (K-17)

“Erkek tanri gibidir. Ciinkii el iistiinde tutulur.” (K-17)

(3) Erkek anlagilamaz (bilmece, dilek)

Erkek bilmece gibidir. Ciinkii neye tepki verecegi belli olmaz ve anlasilmast olduk¢a giictiir.” (D1-
10)

Erkek dilek gibidir. Ciinkii tistiine gidince kagar, vazgegince geri doner.” (D2-12)
(4) Erkek kadina muhtactir (Kadinin pargasi, kadinin golgesi)

“Erkek kadinin par¢asi gibidir. Ciinkii kadin olmadan eksik kalir.” (D2-3)

“Erkek kadimin golgesi gibidir. Ciinkii ne olursa olsun kadinlardan ayrilamazlar ve hep onlara bir
sekilde bagimhdwrlar.” (K-23)

(5) Diger (adam, falc1)

“Erkek adam gibidir. Ciinkii diigtincelidir.” (D1-14)

“Erkek falci gibidir. Ciinkii kadini aldatmaya hep meyillidir.” (D2-10)
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5. Yiyecek-igecek Olarak Erkek (bal, mandalina, pamuk seker, su, sarap, yumurta)

Bu kategoriyi deneysel islem 6ncesinde 1 6gretmen aday1 ve 1 metafor, deneysel islem
sonrasinda toplamda 5 6gretmen adayr ve 5 metafor temsil etmektedir. Deneysel islem
oncesi Deney 1 grubundaki bir 6gretmen adayr erkek kavrami i¢in sarap metaforunu
iretmistir. Deneysel islem sonrasi ise Deney 1 grubundaki dgretmen adaylar1 (f=3) bal,
mandalina, sarap metaforlarini, Kontrol grubundaki 6gretmen adaylar1 (f=2) pamuk seker
ve yumurta metaforlarini iretmistir. Bu kategoriye ait metaforlarin 6zellikleri soyledir;

“Erkek bal gibidir. Ciinkii kadin ve erkek esittir. Insani degerinden bir sey kaybetmez ve her zaman
degerlenir.” (D1-13)

“Erkek mandalina gibidir. Ciinkii acidr.” (D1-16)

“Erkek pamuk sekeri gibidir. Ciinkii biiyiiyiip gelisebilir, ancak toplum dayatmalariyla sahlanirsa
avug i¢inde stkistirilmis gibi erimeye mahkimdur.” (K-21)

“Erkek su gibidir. Ctinkii yasam verecek kadar yumusak, can alacak kadar serttir.” (D1-9)
“Erkek sarap gibidir. Ciinkii zaman gegtikge olgunlasir.” (D1-2)

“Erkek yumurta gibidir. Ciinkii disindan sert goriiniir ama kalbi yumusaciktir.” (K-15)

5.3.3. Ogretmen Adaylarimin Kadin Olmanin En Tyi ve En Kétii Yanina fliskin

Goriisleri

Ogretmen adaylarinin kadin kavramina iliskin iirettigi metaforlarin yani sira kadin olmanin
en iyi ve en koti yanma iliskin goriisleri incelenerek 6gretmen adaylarinin toplumsal

cinsiyete iligskin algilar1 belirlenmeye ¢alisilmistir.

5.3.3.1. Kadin Olmanin En Iyi Yanina Iliskin Goriisler

Ogretmen adaylarmin deneysel islem oncesi ve sonrasinda kadin olmanin en iyi yanina

iliskin goriisleri ve frekans degerlerine iliskin bilgiler Tablo 31’de yer almaktadr.
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Tablo 31

Ogretmen Adaylarinin Kadin Olmamn En Iyi Yanina Iliskin Goriisleri

Alt Temalar Denfey 1 Denfey 2 Kor;trol
. Annelik 7 6 7
§ Ayrmtili diigiinme 4 - 3
.8 Duygusal/duyarli olma 2 1 4
£  Miicadele/basari azmi - 3 4
%  Kadin olma 2 2 2
0 Kendine yetme/giiclii olma 2 - 2
é‘ Zeki/akilli olma 1 1 -
A Diger 4 2 2
Toplam 22 15 24
Alt Temalar Denfey 1 Denfey 2 Kor]ltrol
Annelik 7 4 7
—. Kadin olma 1 3 5
§ Duygusal/duyarli olma 1 3 4
2 Miicadele/basar1 azmi - 1 4
g Ayrmtili diisiinme 3 - 1
= Kendine yetme/giiglii olma 3 - -
< Az sorumluluk 2 - 1
% Insan olma 1 1 1
§  Zeki/akilli olma 1 - -
- Diger 3 3 1
Toplam 22 15 24

Tabloda arastirmaya katilan 6gretmen adaylarmin kadin olmanin en iyi yanma iligkin
deneysel islem oOncesi goriisleri incelendiginde annelik temasinin (f=20) one c¢iktigi
goriilmektedir. Deneysel islem Oncesi annelik temasini ayrintili diistinme (£=7); duygusal,
duyali olma (f=7); miicadele, basar1 azmi (f=7); kadin olma (f=6); kendine yetme, gii¢cli
olma (f=4), zeki, akilli olma (f=2) temalar1 izlemistir. Deneysel islem sonrasinda da kadin
olmanin en iyi yaninin annelik olduguna iliskin goriisler (f=18) one ¢ikmistir. Bu temay1
deneysel islem sonrasi kadin olma (f=9); duygusal, duyarli olma (f=8); miicadele, basar1
azmi (f=5); ayrintili diisiinme (f=4), kendine yetme, gii¢lii olma (f=3); az sorumluluk (f=3);

insan olma (f=3), zeki, akilli olma (f=1) temalar1 takip etmistir.
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En ¢ok dile getirilen annelik temasina iliskin deneysel islem oncesinde (fip1)=7, f(p2)=6,
fy=7) ve deneysel islem sonrasinda (fip1)=7, fp2=4, fk)=7) baz1 Sgretmen adaylar
gorislerini s0yle ifade etmistir:

“Kadin olmanin en iyi yani anne olmaktir, diinyaya yepyeni bir insan getirmektir.” (D1-9)

“Kadin olmanin en iyi yam diinyaya bir can getirebilmektir.” (D1-12)

“Kadin olmanin en iyi yani annelik duygusunu tadabilmek...” (D2-5)

“Kadin olmanin en iyi yani bebek sahibi olabilmek, anne olabilmek...” (K-14)

“Kadin olmanin en iyi yani yeni nesilleri diinyaya getirmek ve onlari egitmek...” (K-20)

Kadin olmanin en iyi yanmnin ayrintili diisinmek olduguna iliskin deneysel islem
oncesinde (fip1)=4, fk)=3) ve deneysel islem sonrasinda (fip1)=3, fiky=1) bazi dgretmen
adaylarinin gortsleri soyledir:

“Kadin olmanin en iyi yani ince detayli bir diigtince yapisina sahip olmak...” (D1-6).

“Kadin olmanin en iyi yani her seyi en ince ayrintisina kadar diisiinebilmektir.” (K-16)
Duygusal/duyarli olma temasina iliskin deneysel islem oncesi (fp1y=2, fip2=1, fx)=4) ve
deneysel islem sonrasi (fp1=1, fp2)=3, f)=4) baz1 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle
ifade etmistir:

“Kadin olmann en iyi yani duyarl olabilmektir.” (D1-4)

“Kadin olmanin en iyi yani duygusal olmaktir.” (D2-4)

“Kadin olmanmn en iyi yani duygularini i¢ine atmayip yasayabilmektir.” (K-22)

Miicadele/basar1 azmi temasina iliskin deneysel islem oncesi (fip2):3, fx):4) ve deneysel
islem sonras1 (fipy):1, f(k):4) baz1 6gretmen adaylar: goriislerini soyle dile getirmistir:

“Kadin olmanin en iyi yani bir seyi isteyince onu yapabilecek giice sahip olmaktir.” (D2-3)

“Kadin olmann en iyi yani kendi basina pek ¢ok seyi basarabilmektir.” (K-1)

“Kadin olmann en iyi yani tiim engellere ragmen basarili olup bunun hazzini yasamak.” (K-15)
Kadin olma temasma iligkin deneysel islem oncesi (fp1)=2, fip2)=2, fix)=2) ve deneysel
islem sonras1 bazi (fip1):l, fip2)=3, fp3=5) Ogretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade

etmistir:
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“Kadmn olmanin en iyi yan her seyi kadin gibi hakkini vererek yapmasidir.” (D1-7)

“Kadin olmanmn en iyi yani kadin olmanin getirdigi ozelliklere sahip olmaktir.” (D2-14)

“Kadin olmanin en iyi yanmi kadin gibi diisiintip, kadin beynine sahip olmaktir.” (K-17)
Kendine yetme/giiclii olma temasma iliskin deneysel islem oncesi (fp1)=2, fk)=2) ve
deneysel islem sonrasi (fip1)=3) bazi 6gretmen adaylarmin goriisleri soyledir:

“Kadin olmanin en iyi yani kendi ayaklart tizerinde durabilmesidir.” (D1-18)

“Kadin olmanin en iyi yani birden fazla isi kolayca yapabilmektir.” (K-10)
Zeki/akillt olma temasina iliskin deneysel islem dncesi (fip1)=1, fp2=1) ve deneysel islem
sonrast (fip1)=1) bazi1 6gretmen adaylarmin goriisleri s6yledir:

“Kadin olmann en iyi yani zeki olmalaridir.” (D1-15)

“Kadin olmann en iyi yani akilli olmasidwr.” (D1-7)
Az sorumluluk temasina iliskin deneysel islem sonras1 (fp1y=2, fx)=1) 6gretmen adaylar
goriislerini sOyle ifade etmistir:

“Kadin olmanin en iyi yani tizerinde erkek kadar sorumluluk olmamasidir.” (D1-17)

“Kadin olmanin en iyi yani esi zengin ise ¢alismaya ihtiyaci yoktur.” (K-24)
Insan olma temasina iliskin deneysel islem sonrast (fip1)=1, fpp=1, f)=1) Ogretmen
adaylar1 goriislerini sdyle ifade etmistir:

“Kadin olmanmn en iyi yant insan olmaktir.” (D1-9, K-14)

“Kadin olmanmn en iyi yani insan olmasidwr, insan olmalyiz.” (D2-2)

Ogretmen adaylarmin kadin olmanin en 1yi yanina iliskin goriisleri genel olarak
incelendiginde insan olma ve az sorumluluk temalar1 disinda benzer temalar altinda goriis
bildirdikleri ve her gruptan ¢ogu 6gretmen adaymin geleneksel cinsiyet kaliplarina sahip
oldugu sdylenebilir. Ayrica kadin olmanin en iyi yanina iligkin Deney 1 ve Deney 2
gruplarinin deneysel islem Oncesindeki kadina iliskin algilarinin deneysel islem sonrasinda

da benzerlik gosterdigi belirlenmistir.
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5.3.3.2. Kadin Olmamin En Kétii Yamina Iliskin Gériigler

Deneysel islem oncesi ve deneysel islem sonrasinda 6gretmen adaylarinin kadin olmanin
en kot yanina iliskin goriisleri incelenmistir. Gruplara iliskin goriislerin frekans ve

yiizdelik degerleri Tablo 37°de sunulmustur.

Tablo 32

Osretmen Adaylarimin Kadin Olmanin En Kotii Yamina Iliskin Goriisleri

Alt Temalar Deney 1 Deney 2 Kontrol

f f f
Toplumsal algi/6n yargi 9 6 10
= Bask1/ kisitlanma 5 4 6
2 _  Siddet/istismar 3 2 2
% § Ayrintili diigiinme 2 - 1
.S Yok - 1 2
[P]
5 Duygusallik 1 - 1
A Diger 2 2 2
Toplam 22 15 24
Alt Temalar Denfey 1 Den:y 2 Kor]ltrol
Baski/kisitlanma 11 6 6
E, Toplumsal alg1/6n yargi 3 4 10
E % Siddet/istismar 5 1 2
g & Duygusallik 1 1 3
> O
2 = Yok - 2 1
o Diger 2 1 2
Toplam 22 15 24

Tabloda goriildiigl tizere kadin olmanin en kotii yanina iliskin deneysel islem 6ncesinde
toplumsal algi, onyargi (f=25) ve baski, kisitlanma (f=17) temalar1 6ne ¢ikmistir. Bu
temalar1 siddet, istismar (f=7); ayrintili diisiinme (f=3); duygusallik (f=2) temalar takip
etmistir. Deneysel islem sonrasinda da baski, kisitlanma (f=23) ve toplumsal algi, 6n yargi
(f=17) temalar1 6ne ¢ikmis, diger temalar siddet, istismar (f=8), duygusallik (f=5) temalar
olmustur. Ayrica hem deneysel islem Oncesinde hem de deneysel islem sonrasinda ii¢

ogretmen aday1 kadin olmanin kétii bir yaninin olmadigini belirtmistir.
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Toplumsal algr ve 6n yargi temasina iliskin deneysel islem 6ncesinde (fip1)=9, fp2)=6,
fy=10) ve deneysel islem sonrasinda (fip1)=3, fp2=4, fk)=10) bazi dgretmen adaylar
gorislerini s0yle ifade etmistir:

“Kadin olmanin en kotii yam toplum tarafindan zayif goriiliip, erkeklerin korumalarina ihtiyag
duydufklarmin diisiiniilmesi, belli kaliplara sokulmak istenmesi, kendini kanitlamak ic¢in daha ¢ok

calismak zorunda olmasidr.” (D1-21)
“Kadin olmanin en kotii yami toplum tarafindan ona uygun goriilen rollerdir.” (D2-6)

“Kadin olmann en kotii yani toplum i¢inde hiir oldugunu, kendi fikirleri oldugunu bir kadin olarak

var oldugunu kabullendirmesinin zor olmasidwr.” (K-21)

“Kadin olmanin en kétii yani toplum tarafindan kadinlara bigilen toplumsal yargilarla yasamalari;
kadwn bakimli olmali, ev isi vb.” (D1-6)

One ¢ikan temalardan baski, kisitlanma temasina iliskin deneysel islem éncesinde (fip1)=5,
fio2=4, fky=6) ve deneysel islem sonrasinda (fip1)=11, fip2)=6, fiky=6) bazi Ggretmen
adaylarinin goriisleri soyledir:

“Kadin olmanin en kotii yani toplum baskilarina maruz kalmaktir.” (D2-11)

“Kadin olmanin en kétii yani ne giyecegini, nasu davranacagn siirekli olarak diigtinmektir.” (D1-
6)

“Kadin olmanin en koti yam toplum iginde her zaman kendisi olamamasi, rahat hareket
edememesidir.” (D2-7)

“Kadin olmanin en kétii yami toplum ve ¢evre baskisidwr.” (K-17)
Siddet ve istismar temasina iligkin deneysel islem 6ncesinde (fip1)=3, fp2)=2, fx)=2) ve
deneysel islem sonrasinda (fip1)=5, fip2)=1, fky=2) bazi 6gretmen adaylar1 su goriisleri
belirtmislerdir:

“Kadin olmann en kotii siddete maruz kaldiginda giicii yetmedigi icin dayak yemesidir.” (D1-8)

“Kadin olmanin en kotii yam biitiin elestirilere, asagilamalara maruz kalmaktir.” (D1-4)

“Kadin olmanmn en kotii yam siddet goriiyor olmaktir.” (D2-8)

“Kadin olmann en kotii yam cinsel siddete maruz kalmasidr.” (K-18)
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Kadin olmanin en kétii yaninin duygusallik oldugu yoniindeki deneysel islem oncesinde
(fon=1, fy=1) ve deneysel islem sonrasinda (fp1=1, fipx=1, fy=3) bazi 6gretmen
adaylarmin goriigleri sOyledir:

“Kadin olmanin en kétii yani olaylar iizerinde fazla kafa yormak, duygularmmi kolay kolay Kontrol
edememektir.” (D1-10).

“Kadin olmanin en kotii yant bazen gereksiz duygusal olmaktir.” (D2-3)

“Kadin olmanin en kéti yani bazen fazla duygusal...” (K-2)

Ayrintil diisiinme temasina iliskin deneysel islem dncesinde (fip1)=2, fiky=1) baz1 6gretmen
adaylar1 goriislerini sdyle ifade etmistir:

“Kadin olmanmin en kotii yam fazla detayci olmaktir.” (D1-10)

“Kadin olmanmin en kotii yam her seyi en ince ayrintisina kadar diigtinecek taraftir.” (K-22)
Deneysel islem 6ncesinde kadin olmanin en kétii yaninin toplumsal algi, 6n yargi olduguna
iliskin goriisler 6ne cikarken deneysel islem sonrasinda baski ve kisitlanma olduguna
iligkin goriisler 6ne ¢ikmistir. Ayrica Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarin siddet,
istismar konusunda da goriislerinde deneysel islem sonrasinda artis olmustur. Bu durum
toplumsal cinsiyet esitligine farkindalik agisindan Deney 1 grubu i¢in olumlu bir gelisme
oldugu sdylenebilir. Kontrol grubundaki 6gretmen adaylari hem deneysel islem 6ncesi hem

de sonrasinda benzer goriisler belirtmistir.

5.3.4. Ogretmen Adaylarinin Erkek Olmanin En Iyi ve En Kétii Yanina

Mliskin Goriisleri

Ogretmen adaylarmin erkek kavramina iligkin iirettigi metaforlarin yan1 sira erkek olmanin
en iyl ve en kotii yanlarina iliskin goriisleri de incelenerek toplumsal cinsiyete iliskin

algilar1 belirlenmeye calisilmistir.
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5.3.4.1. Erkek Olmanin En Iyi Yamina Iliskin Goriisler

Deneysel islem Oncesinde ve deneysel islem sonrasinda Ogretmen adaylarmin erkek
olmanin en iyi yanina iliskin goriisleri incelenmistir. Gruplarin goriisleri dogrultusunda

olusturulan temalarin frekans degerleri Tablo 33°te sunulmustur.

Tablo 33

Osretmen Adaylarimin Erkek Olmanin En Iyi Yanina Iliskin Goriisleri

Deney 1 Deney 2 Kontrol

Alt Temalar : : :
Ozgiirliik/rahatlik 10 5 8
._ Kendine yetme/giiclii olma 3 3 3
§ Toplumsal statii 1 3 2
5 Babaolma 2 - 3
£ Yok 1 - 2
= Mantikli/akilli olma - 1 1
o Erkek olma - 2 -
§ Detayct olmama 1 - 1
A Insan olma - - 1
Diger 4 1 3
Toplam 22 15 24
Alt Temalar Den;ey 1 Den;ey 2 Kor]ltrol
Ozgiirliik/rahatlik 6 5 7
- Babaolma 5 2 3
g Kendine yetme/gii¢lii olma 5 - 3
2 Toplumsal statii - 2 5
= Erkek olma 2 3 1
% Mantikli/akilli olma 1 1 2
5 Insan olma 1 1 1
%> Detayci olmama 1 - -
S Yok - - 1
2 Diger 1 1 1
Toplam 22 15 24

Tabloda goriildiigii tizere deneysel islem Oncesinde 6zgiirliikk ve rahatlik temasinin (f=23)
one ¢iktig1 belirlenmistir. Bu temay1 kendine yetme, gii¢lii olma (f=9); toplumsal statii
(f=6); baba olma (f=5); mantikli, akilli olma (f=2), erkek olma (f=2), detayci olmama
(f=2), insan olma (f=1) temalar1 takip etmistir. Deneysel islem sonrasinda da 6gretmen

adaylarinin erkek olmanin en iyi yanina iligkin goriisleri incelendiginde yine 6zgiirliik ve
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rahatlik temasiin (f=18) 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Deneysel islem sonrasi erkek olmanin
en iyl yanina iligkin baba olma (f=10); kendine yetme, giiclii olma (f=8); toplumsal statii
(f=7); erkek olma (f=6); mantikli, akilli olma (f=4); insan olma (f=3); detayci olmama

(f=1) temalar1 diger temalar olmustur.

Ogretmen adaylar1 tarafindan en ¢ok dile getirilen &zgiirliik, rahatlik temasma iliskin
deneysel islem oncesinde (fip1)=10, fip2)=5, fk)=8) ve deneysel islem sonrasinda (f;p1)=6,
f(02)=5, f(x)=7) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani gece istenilen saatte disart ¢ikabilmeleridir.” (D1-5)

“Erkek olmanin en iyi yam kadinlara gore daha ozgiir olmalaridr.” (D1-3)

“Erkek olmanin en iyi yam kendini kolayca savunabilmektir, kadinlara gore aile baskisimin biraz

daha az olmast, daha ozgiir olmaktir.” (D2-13)

“Erkek olmanin en iyi yani aile tarafindan daha az baski uygulanmasidir.” (D2-8)

“Erkek olmanin en iyi yani kimsenin sana karismamasi, stmirlilik olmamasidr.” (K-18)

“Erkek olmanin en iyi yani istedigi zaman eve gelebilir, istedigi yere gidebilir.” (K-5)
Kendine yetme, giiglii olma temasina iligskin deneysel islem 6ncesinde (fip1)=3, fip2)=3,
f=3) ve deneysel islem sonrasinda (fp1)=5, fk)=3) baz1 dgretmen adaylarinin gériisleri
sOyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani bedensel yonden giiclii olmalaridwr.” (D1-8)

“Erkek olmanin en iyi yam kendi kendine yetebilmesidir.” (D1-18)

“Erkek olmanin en iyi yam fiziksel olarak gii¢lii olmaktir.” (D2-4)

“Erkek olmanin en iyi yam kendi veya ailesinin ge¢imini saglayabilmektir.” (K11)
Toplumsal statii temasma iliskin deneysel islem oncesinde (fp1)=1, fip2)=3, f)=2) ve
deneysel islem sonrasinda (fip2)=2, fik)=5) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani toplum i¢inde daha fazla séz sahibi olmaktir.” (D1-10)

“Erkek olmanin en iyi yanmi toplumumuzdaki yeridir.” (D2-10)

“Erkek olmanin en iyi yanm ataerkil toplumlarda karar verici olmasidir.” (K-19)
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Deneysel islem sonrasinda baba olma temasina iliskin goriis bildiren Deney 1 grubundaki
ve Deney 2 grubundaki Ogretmen adaylarinin orami artmis ve one ¢ikan temalardan
olmustur. Baba olmak temasma iliskin deneysel islem oncesinde (fp1)=2, f)=3) ve
deneysel islem sonrasinda (fip1)=5, fip2)=2, fk)=3) bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri
sOyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani baba olabilmektir.” (D1-14)

“Erkek olmanin en iyi yam baba olmakair.” (D2-13, K-11)
Mantikli, akilli olma temasina iliskin deneysel islem dncesinde (fip2)=1, fk)=1) ve deneysel
islem sonrasinda (fip1)=1, fip2)=1, fk)=2) baz1 6gretmen adaylarmnin goriisleri soyledir:

“Erkek olmann en iyi yani akull olmaktir.” (D1-7)

“Erkek olmanin en iyi yani mantikli olmaktir.” (D2-4)

“Erkek olmanin en iyi yani duygusal degil mantiksal diigiinebilmektir.” (K-24)
Erkek olma temasma iliskin deneysel islem oOncesinde (fip2=2) ve deneysel islem
sonrasinda (fip1)=2, fp2)=3, fky=1) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani ¢ocuk dogurmamaktir.” (D1-2)

“Erkek olmanin en iyi yam erkek olmaktir.” (D2-12)
Detayct olmama temasina iligkin deneysel islem oncesinde (fip1=1, fiky=1) ve deneysel
islem sonrasinda (fip1)=1) baz1 6gretmen adaylarinin gortisler: soyledir:

“Erkek olmann en iyi yani detayct olmamalaridir.” (D1-15)

“Erkek olmann en iyi yani pratik olmaktir.” (K-1)
Insan olma temasina iliskin deneysel islem dncesinde (f=1) ve deneysel islem sonrasinda
(fon=1, fip2=1, fiky=2) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri sdyledir:

“Erkek olmanin en iyi yani insan olmakur.” (D1-9, D2-2, K-14)

Deneysel islem oOncesi ve sonrasinda erkek olmanin en iyi yanminin 6zgiirlikk, rahathik
olduguna iliskin daha fazla goriis belirtilmistir. Deneysel islem oncesinden farkli olarak

baba olma temasi deneysel islem sonrasinda Deney 1 grubunda one ¢ikan temalardan
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olmanin yani sira Deney 2 grubundan iki 6gretmen aday1 da deneysel islem sonrasinda

erkek olmanin en iyi yaninin baba olmak oldugunu belirtmistir.

5.3.4.2. Erkek Olmanin En Kotii Yamina Iliskin Goriisler

Deneysel islem Oncesinde ve deneysel islem sonrasinda Ogretmen adaylarinin erkek
olmanin en kotii yanina iliskin goriisleri incelenmistir. Gruplara iligskin goriislerin frekans

ve yiizdelik degerlerine iligskin veriler Tablo 34’te sunulmustur.

Tablo 34

Osretmen Adaylarimin Erkek Olmanin En Kotii Yamna Iligkin Gériisleri

Deney 1 Deney 2 Kontrol

Alt Temalar f f f
Toplumsal algi/6nyargi 6 7 10
. Sorumluluklar/beklentiler 3 1 5
§ Diistincesizlik/vurdumduymazlik 3 - 2
5 Genellenme 2 2 -
£ Erkek olma 2 - 2
% Kendini iistiin gorme 2 - 1
o Safl/iyi niyetli olma - 2 -
é‘ Yok - 1 1
8 Baski/ kisitlanma 1 - -
Diger 3 2 3
Toplam 22 15 24
Alt Temalar Den]:ey 1 Den]:ey 2 Kor]ltrol
Toplumsal algi/6n yargi 3 6 9
z  Sorumluluklar/beklentiler 7 3 6
% Baski /kisitlanma 4 - 1
#  Diislincesizlik/vurdumduymazlik - - 4
E) Kendini iistiin gorme 1 - 2
“ Genellenme 2 1 -
2 Erkek olma 3 - -
% Yok - 3 -
A Diger 2 2 2
Toplam 22 15 24

Tabloda deneysel islem Oncesinde erkek olmanin en kotii yanimna iliskin toplumsal algi,

Onyargi temasinin (f=23) 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu temayr sorumluluklar, beklentiler
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(f=9); diisiincesizlik, vurdumduymazlik (f=5); genellenme (f=4); erkek olma (f=4); kendini
istiin gorme (f=3); saf, iyi niyetli olma (f=2); baski, kisitlanma (f=1) temalar izlemistir.
Deneysel islem sonrasinda da erkek olmanin en kétii yanina iligskin toplumsal algi, 6nyargi
temasinin (f=18) yani sira sorumluluklar, beklentiler temasmin (f=16) da one ¢iktig1
goriilmiistiir. Deneysel islem sonrasinda erkek olmanin en kotii yanina iligkin diger temalar
sirastyla baski, kisitlanma (f=5); diisiincesizlik, vurdumduymazlik (f=4); kendini iistiin

gorme (f=3); genellenme (f=3); erkek olma (f=3) temalaridir.

Toplumsal algi, dnyarg! temasina iliskin deneysel islem dncesi (fip1)=6, fp2)=7, fk)=10) ve
deneysel islem sonras1 (fp1)=3, fp2)=6, f)=9) baz1 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle
ifade etmistir:

“Erkek olmanin en kotii yam diisiik statiide olan bir iste ¢alistiginda toplumun bakis agisi...” (D1-
2).

“Erkek olmanin en kétii yami ¢alismak ve ev gegindirmenin erkek gorevi olarak goriilmesi...” (D1-
13)

“Erkek olmanin en kétii yani toplumda para kaynagi olarak goriilmeleridir.” (D2-5)
“Erkek olmanin en kotii yani her zaman gii¢li goriinmek zorunda olmasidir.” (D2-7)
“Erkek olmanin en kétii yani aglarsa ezik sayilmalaridr.” (K-4)

“Erkek olmanin en kétii yani erkek diye ivi bir iy sahibi olmasi gerekir.” (K-5)

Sorumluluklar, beklentiler temasina iliskin deneysel islem oncesi (fip1)=3, fp2)=1, fk)=5)
ve deneysel islem sonrasi (fp1y=7, fp2)=3, fky=6) bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri
sOyledir:

“Erkek olmanin en kotii yami esit dagitilmast gereken gorevlerin c¢ogunun erkegin iizerine
yiiklenmesidir.” (D1-7).

“Erkek olmanmin en kétii yanm evi gegindirmek gibi benzer sorumluluklarin sadece onlarin iistiine

yiiklenmesidir.” (D1-4).
“Erkek olmanin en kotii yani sorumluluklarin erkeklerin omzuna yiiklenmesidir.” (D2-8)
“Erkek olmanin en kotii yani ¢ok ¢alismaktir.” (D2-4)

“Erkek olmanin en kétii yani ailenin gegim yiikiiniin ona yiiklenmesidir.” (K-17)
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>

“Erkek olmamn en kétii yani evin reisi olarak bakilan evlerde tiim maddi islerin ona kalmasidir.’
(K-22)

Diisiincesizlik, vurdumduymazlik temasina iligskin deneysel islem oncesi (fp1)=3, fx)=2) ve
deneysel islem sonrasi (fiky=4) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Erkek olmanin en kotii yani olaylara karsi fazla umursamaz ve vurdumduymaz olmak.” (D1-10)

“Erkek olmanin en kotii yant umursamaziiktir.” (K-3)

“Erkek olmanin en kotii yant bazen ¢ok diisiincesiz olmalaridir.” (K-8)
Genellenme temasina iligkin deneysel islem 6ncesi (fip1)=2, fip2=2) ve deneysel islem
sonrast (fp1)=2, fip2=1) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri sdyledir:

“Erkek olmanin en kotii yani kadinlarin tiim erkekleri genellemesidir.” (D1-3)

“Erkek olmanin en kotii yam yapilan tiim kotii davramiglar: tiim erkeklere ytkmak.” (D1-18)

“Erkek olmanin en kotii yan ¢irkin itibart olan gruba dahil gosterilmek...” (D2-1)
Erkek olma temasina iligkin deneysel islem oncesi (fp1y=2, fik)=2) ve deneysel islem
sonrast (fip1)=3) baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Erkek olmanin en kétii yani erkek olmak zorunda olmalaridir.” (D1-11)

“Erkek olmanin en kotii yani erkek olarak dogmaktir.” (K-12)
Kendini iistiin gdrme temasina iliskin deneysel islem oncesi (fip1)=2, fixy=1) ve deneysel
islem sonras1 (fip1)=1, fky=2) baz1 dgretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade etmistir:

“Erkek olmanin en kotii yani her istediklerini yapabileceklerini sanmalaridir.” (D1-5)

“Erkek olmanin en kétii yani kadinlardan iistiin oldugunu zannetmektir.” (D1-14)

“Erkek olmanin en kotii yani kendini her seyden iistiin hissetmektir.” (K-13)

Saf, iyl niyetli olma temasina iligkin deneysel islem Oncesi Deney 2 grubundaki (f=2)
ogretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade etmistir:

“Erkek olmanin en kétii yani saf olmalart ve giizellik olgulari...” (D2-11)

“Erkek olmanin en kétii yani iyi niyetli olup bu iyi niyetin kullaniimasidir.” (D2-13)
Baski, dayatma, kisitlanma temasina iliskin deneysel islem 6ncesi (fp;)=1) ve deneysel
islem sonras1 (fip1)=4, fky=1) baz1 6gretmen adaylar1 gériislerini soyle ifade etmistir:

“Erkek olmanin en kotii yani ¢evreden gordiigii sert ve ciddi olma baskisidir.” (D1-2)
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“Erkek olmamin en kotii yani toplumsal baski yiiziinden duygularimi bastirmak zorunda hissedip,

toplumun olusturdugu kalip yargilara sokmak zorunda hissetmeleri... ” (D1-21)

“Erkek olmanin en kotii yani toplumun iizerinde ¢ok baskist olmasidir.” (K-12)
Deney 1 grubuna iliskin deneysel islem Oncesinde toplumsal algi, 6nyargi temasi One
cikarken deneysel islem sonrasinda sorumluluklar, beklentiler temasi 6ne ¢ikmis; bunun
yan1 sira diisiincesizlik, vurdumduymazlik temasi gibi olumsuzluk igeren goriisler deneysel

islem sonrasinda yer almamuistir.

5.4. Dordiincii Alt Amaca Iliskin Bulgular ve Yorum

Bu boliimde toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programina katilan
Deney 1 grubu ve medya okuryazarligi programina katilan Deney 2 grubunun programlar
uygulandiktan sonra bir medya iirlinlinii medya okuryazarligi ve medyadaki cinsiyetcilik
acisindan nasil ¢oziimledikleri incelenmistir. Bu baglamda deney gruplarina programlar
uygulandiktan sonra Mona Lisa Giilisii isimli filmi izlemeleri ve bu filmi izlerken medya
okuryazarligimin bes temel ilkesini uygulayarak filme iliskin mesajlar1 ¢oziimlemeleri

istenmistir.

5.4.1. Deney Gruplarimn Uygulanan Programlara Goére Medya icerigini
Medya Okuryazarhgmin Bes Temel ilkesi Baglaminda Céziimlemelerine

iliskin Bulgular ve Yorum

Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylart medya okuryazarliginin birinci ilkesi
dogrultusunda filmin konu kurgusu ve filmdeki bakis acilariyla ilgili goriislerini
belirtmistir. Ikinci ilke dogrultusunda filmde dikkat ceken dgelere ve dikkat ¢ekmek icin
kullanilan yontemlere; {icilincii ilke dogrultusunda filmdeki mesajlarin farkli insanlar
tarafindan farkli olarak nasil algilanabilecegine iliskin goriisler ifade edilmistir. Dordiincti

ilke baglaminda filmde verilmek istenen mesajlardaki degerlere ve ortilk mesajlara ve son
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olarak besinci ilke baglaminda filmdeki mesajlarin gonderilme amacina iliskin 6gretmen
adaylar1 goriiglerini  belirterek filmi ¢oziimlemislerdir. Deney gruplarinin  medya
okuryazarlig: ilkeleri acisindan Mona Lisa Giliisti filmine iligkin goriislerine ait veriler

Tablo 35°te sunulmustur.

Tablo 35
Deney 1 ve Deney 2 Grubunun Medya Okuryazarhginin Ilkeleri Baglaminda Mona Lisa

Giiliisii Filmine Iliskin Goriisleri

Deney 1 Deney 2

Ana Tema Alt Temalar f f
Konu kurgusu ]?é')nemin kadin temsilleri 16 13
Ogretmen-0grenci temsilleri 4 -
Elestirel 5 6
Bakis agis1 Feminist 5 1
(Kaynak) Catismali 2 -
Esitlik¢i 2 -
Donemin insanlari/kiyafetleri/ 17 11
miizikleri/danslar1 vb. unsurlar
Medyanin ilgi I;ilEin a:dl/hikéyesi/ diyaloglar 183 2
cekme teknikleri exlamiar
(Bicim) Sanat eserleri ) 7 3
Gergek yasam baglami 4 5
Alkol/sigara kullanimi 6 2
Unliilerin kullanilmasi 6 1
Sosyo-demografik 10 10
Farkli insanlar Sosyo-kiiltiirel 10 9
(Hedef Kitle) Farkl1 diistince/bakis agisi 5 -
Sosyo-ekonomik 2 1
Cinsiyetci kalip yargilart kirmak 16 7
Baks acilari/ Siga}ra{alkole é')_zendirmek 7 3
- Feminist mesajlar 4 3
degerler . e
(icerik) Toplumsal 0131.51‘ye‘t eslthg‘l‘ ‘ 6 -
Geleneksel egitimin elestirisi - 6
Ozgiirliik 2 2
Toplumsal mesaj 10 14
Mesajin amact Yap1rr_101, senarist, oyuncu vb. kar 10 1
(Amag) et[n .(.e S| . . .
Tiitiin sirketlerinin kar etmesi 6 2
Ozel girisim 1 2
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5.4.1.1. ‘Tiim Medya Mesajlart Kurgulannustir.’ Ilkesine Iliskin Bulgular

ve Yorum

Medya okuryazarliginin ‘Tiim medya mesajlar1 kurgulanmistir.” ilkesi medya igeriklerinin
dogal olmadig1 ve mesajlarin kimler tarafindan, nasil olusturulduguyla ilgilidir. Tabloda
gortldiigli lizere medya mesajlariin kurgulanmisligia iliskin 6gretmen adaylarinin
goriisleri dogrultusunda iki ana tema ortaya ¢ikmistir. Bu temalardan konu kurgusu temasi
altinda donemin kadin temsilleri (fp1)=16; fp2=13) ve Ogretmen-ogrenci temsilleri

(f;oy=4) temalar yer almstr.

Filmde bir dénemin kadin temsillerine yer verildigini (fip1)=16; fip2)=13) belirten bazi
Ogretmen adaylarin ifadeleri soyledir:

“Film 1950°li yillarda Amerika Birlesik Devletleri’nde geciyor. O yillarda kadinlarin heniiz
hadlihazirdaki kadar 6zgiir olmadiklar: gériiliiyor.” (D1-14)

“1950 ve 1960 yillari arasinda kadinlik ve kadin haklari yeni yeni ortaya ¢ikmistir ve donemin
ataerkil bakis agisina ters diigmiis ve toplumsal degisim baglamistir; bunun oneminin topluma

anlatilma amaciyla beyaz perdeye aktarilmis birden fazla biyografi sunan bir filmdir.” (D1-16)

“Film Hillary Clinton’in 1960 larin basinda Wellesley College’daki tecriibelerinden esinlenilmis.
Film 1953 sonbaharinda Wellesley College’de olanlari anlatarak baslhyor. Filmin yansitildig
donem Amerika’da kadinlarin toplumca atfedilen gérevi olan ev hamimhigindan bagimsiz ve kendi

segimlerini yapabilen bireylige gecis donemi.” (D2-1)

“Film 1950-7980 doneminde toplumun kadina olan bakis a¢isini ele aliyor.” (D2-10)
Ayrica konu kurgusu temasi altinda Deney 1 grubundaki dort 6gretmen aday1 6gretmen-
ogrenci temsillerinin yer aldigini belirtmistir. Bazi 6gretmen adaylarinin bu konudaki
goriisleri soyledir:

“Bu film iyi bir resim tarihi dgretmenini, onun &6gretme sevkini ve ogrencilerinin hayatlarini

degistirme ¢abasini feminizm ile harmanlayip gozier oniine sermistir.” (D1-11)

“Filmin gectigi tarihte kadinlarin bir meslek sahibi olmalarindan ¢ok evienmeleri daha uygun
goriiliiyordu, filmde de oOgretmenimiz bu diisiinceden ogrencilerini uzaklastirmaya ¢alismustir.
Ogrencilerini gerek derslerde olsun, gerek giinliik hayatta 6zgiir diisiinmeyi 6gretmeye ¢alismis ve

yol gosterici olmustur.” (D1-12)
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Diger yandan her iki gruptan dnemli bir kisim 6gretmen adayi filmin konusunun nasil bir
bakis acisiyla kurgulandigina iliskin goriis bildirmistir. Ogretmen adaylarinin filmin
kurgusuyla ilgili belirttigi bakis agilar1 sirasiyla elestirel bakis acis1 (fip1y=5; fp2)=6),
feminist bakis agis1 (fp1)=5; fp2)=1), catismali bakis acis1 (fp1)=2), esitlik¢i bakis acisidir

(fon=2).

Mona Lisa Giiliisii filminin elestirel bakis agisiyla kurgulandigini ifade eden Deney 1 (f=5)
ve Deney 2 (f=6) grubundan bazi 6gretmen adaylarimin ifadesi soyledir:

“Cok yonlii bir elestiri nedir sorusunun cevabini en iyi sekilde vermeyi basaran filmde toplumun

hemen her kesiminde bulunan insanlarin konuyu nasil degerlendirdiklerine deginilmis.” (D1-14)

“Filmde toplumsal cinsiyet rollerine siki bir elestiri yapiliyor. Bu elestiri gerceklestirilirken cinsiyet

esitligini benimsemiy insanlarin bakis agisiyla konuya yaklasildigini séyleyebiliriz.” (D1-4)

“Ac¢tkcast bu kadar absiirt bir baskinin olmadigini diisiiniiyorum ve inanmakta giigliik ¢ektim bu
filme ama sonugta orada degildim. Ama senaristler de orada degildi sonugta. Mevcut sistemi

elestiren bir bakis agisiyla kurgulanmig bir film.” (D2-1)

“Film tam olarak ge¢cmiste gecen bu donem arasina elestirel bakis acisiyla yazilmistir. Katherine
Watson ogrencilerini sanat yoluyla bireysel diisiinceye tesvik ediyor. Kendi kararlarini verebilen
bireyler tegvik ediliyor.” (D2-13)

Filmin feminist bakis agisiyla kurgulandigini belirten Deney 1 (f=5) ve Deney 2 (f=1)
grubundaki bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Film feminist bir bakis acisiyla kurgulanmistir. Kadinlarin hayalleri ve hayata dair asil
istediklerinin pesinden gitmeleri ve bunlart yaparken de bir erkege ihtiyaclart olmadigini gézler

ontine sermektedir.” (D1-5)

“Ashinda kendi anladigimdan yola ¢ikacak olursak filmin senaristleri bulunduklar: dénemde
kadinlarin davranmiglarindan ve kendilerini sadece bir obje olarak gormelerinden son derece
rahatsizlardir. ... Filmin kurgulanist siirecinde kadinin degerli, sadece evienip ¢ocuklarina bakmaya
hayatini adayacak bir robot olmadigi bu sebeple de kadinlarin kendi degerlerini bilmelerini

saglamalart agisindan feminizm konusu son derece bagaril bir sekilde islenmistir.” (D1-7)

“Kadinlarin ev kadinhigindan daha farkli amaglarimin da olabilecegini hatirlatan ‘Mona Lisa
Giiliigii’ 1950-1980 yiullart arasinda geng kizlara sadece ev hanimi olabilecekleri dayatmasini

elestiren, yol gosteren bir film. Film feminist bir bakis acisiyla kurgulanmistir.” (D2-3)
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Son olarak Deney 1 grubundaki iki 6gretmen adayi ¢atismali bakis agisiyla, iki 6gretmen
aday1 da esitlik¢i bakis acisiyla filmin kurgulandigimi ifade etmistir. Ogretmen adaylarinin
bu konudaki goriisleri soyledir:

“Filmde iki farkli bakis agisinin ¢atismasi var bence; biri geleneksel tek hayalleri camagir makinesi
sahibi olmak ve evlenmek olan kadinlarin bakis acisi, digeri de modern, degisikliklere acik olan

sanat tarihi dersi 6gretmeni Katherine Watson in bakis agisi.” (D1-20)

“Filmi ¢eken yonetmen, yazar, senarist, destekleyen yapimcilar kadin erkek esitligine inanan ve bu
ugurda miicadele veren insanlar olarak biliniyor. ... Dogal olarak film cinsiyet ayrimi olmayan

esitlikgi bir bakis acisina sahip.” (D1-14)
Medya okuryazarliginin birinci ilkesine yonelik goriisler genel olarak incelendiginde
Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin ¢ogu filmde bir donemin kadin
temsillerinin yer aldigini belirtmistir. Dolayisiyla bu temsillerin nasil bir bakis agisiyla
kurgulandigina iliskin 6gretmen adaylarinin goriisleri incelendiginde elestirel bakis agisi,
feminist bakis agist gibi bakis agilarinin 6ne ¢iktigi goriilmiistiir. Sonuglar genel olarak
degerlendirildiginde ise bu durum her iki grupta da 6gretmen adaylarinin ¢ogunlugunun
medya mesajlarinin kurgulanmigligi konusunda farkindalik kazandigimi gostermektedir.
Ozelde ise bakis acis1 temasi kapsaminda alt temalara iliskin gruplarin frekanslar: dikkate
alindiginda Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin feminist, ¢catismali ve esitlik¢i bakis
acilarna iliskin goriislerine dayanarak medya mesajlarinin kurgusu konusunda toplumsal

cinsiyet konusuna daha duyarli olduklar1 sdylenebilir.

5.4.1.2. ‘Medya Mesajlar1t Medyanin Kendi Kurallariyla Olusturdugu Bir

Dil Kullanilarak Yapuandirilmisair.’ Ilkesine Iliskin Bulgular ve Yorum

Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylart Mona Lisa Giiliisii filmini ¢oziimlerken
medya okuryazarliginin ‘Medya mesajlart medyanin kendi kurallariyla olusturdugu bir dil
kullanilarak yapilandirilmustir.” ilkesine yonelik, ‘Ilgimi ¢ekmek icin hangi teknikler

kullanild1?” anahtar sorusunu yanitlamaya ¢alismislardir.
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Tabloda 35°te her iki grupta da donemi yansitan unsurlar temasinin (fp1=17, fip2)=11) ilk
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Deney 1 ve Deney 2 grubundaki bazi 6gretmen adaylarinin
bu tema kapsamindaki ifadeleri soyledir:

“Filmde kullanilan liiks ve satafat 6geleri kadinlarin kullandigi aksesuarlar ve giydigi kiyafetlerle
somutlastirilmistir. Ayni sekilde diizenlenen davetler ve merasimler de dénemin gereklerine uygun,

gayet biiyiik bir 6zenle yansitilmigtir.” (D1-10)

“Filmde kullamilan giysiler dekor dénemin ézelliklerini tasidigindan dolayr giiniimiize gore farklydi

ve bu sebeple ilgi ¢ekiciydi.” (D1-21)

“Kiyafetler, sahne dekoru doneme uygun olarak secilmis. Zariflik hep on planda... Film
basladiginda sadece kiyafetlere bakarak bile zamani tahmin edebilirsiniz. Istanbul sarkis: filmde en
cok dikkatimi ¢eken ve begendigim sarkiydi. Ayrica filmde kullanmilan diger tim sarkilar olay
kurgusunun duygusunu ¢ok iyi vermisti. Mod diistiriilmek istendiginde daha duygusal yavas bir
sarkiya ¢ok iyi gecisler vardi.” (D2-3)

“Filmde dikkatimi ¢ceken seylerin en oniinde doneme uygun kryafetlerin ve miiziklerin dogru yerlerde
dogru zamanlarda kullanilmis olmasiydi. Karakterlerin de o zamanin havasini verebilmis olmalari
onemliydi.” (D2-8)

Ilgi cekmek icin kullanilan tekniklerden dne cikan bir diger tema da filmin adi/hikayesi/
diyaloglar temasi (f=p1=13, fip2»=9) olmustur. Ogretmen adaylarinin bu tema
kapsamindaki goriisleri soyledir:

“...filmin ismi gayet yaratict olmug. Filme baslamadan énce acaba Mona Lisa’yt mi anlatacaklar
diye merak duygusu uyandirdi. Daha sonra tabularin yikilmasi i¢in bir sembol olarak kullanildigini

gormek beni mest etti.” (D1-11)

“Filmde en dikkat ¢ekici nokta, bir 6gretmenin égrencisinin iizerinde ve ogrencisinin hayatinda ne

denli iz birakabilecegini gordiim.” (D1-12)

“Filmin icerigi dikkatimi en ¢ok ¢eken kisim oldu. Kadinlarin toplumdaki yerinin sorgulanmasi ve
bu kapsamda dar kalplara sigdirilmig geleneksel diisiince yapisimin yanlshklarmmin elestirilmesi
filmin ¢ekiciligini artirmis. Béyle diisiince yapilarimin hala giiniimiizde varolusu ve toplumsal bir

probleme yol agmasi gergekgiligine katkida bulunmusg.” (D2-5)

“Dikkatimi ¢eken sey kadinlarin hayatlarim evlilik iizerine gsekillendirmeleri iizerine bununla

miicadele eden bir 6gretmenin pes etmek zorunda kalmasiydi.” (D2-10)

Ogretmen adaylarinm filmde ilgi ¢ekmek icin kullanilan medya tekniklerine iliskin
goriisleri arasinda 6ne ¢ikan bir diger tema da reklamlar temasi (f=p1)=8, f(p2)=3) olmustur.

Ogretmen adaylar1 reklamlar temas1 baglaminda goriislerini su sekilde ifade etmislerdir:
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“... Ogretmenin simifta actigi reklam slaytlar: beni ¢ok etkiledi. Insanlar: nasil manipiile ettiklerini

gosteriyor. Dayattiklar: fikirleri kaniksamamizi saghyor.” (D1-5)

“1950°li yillarda reklamlarda kullanilan yikayan, siipiiren, temizleyen ve iitiileyen ev kadini
figiiriinii gostererek toplumun kendilerine bictigi rolii yasamaya zorlanan, kendi isteklerine degil de
ailelerinin ve ¢evrelerindeki insanlarin isteklerine gore yasayan 6grencilerini uyandirma ¢abasi.”

(D2-13)
Filmde sanat eserlerinin ilgi ¢ekmek icin kullanildigini belirten 6gretmen adaylarindan
(f=(p1)=7, f(p2)=3) bazilar1 goriislerini sdyle ifade etmistir:

“Olayr gercek¢i yapan unsurlardan birisi de kullanilan sanat eserleri verilen mesajlari olduk¢a
dogru yansitmis. Gergek sanat eserlerinin kullanilmasi verilen mesajla dogru orantili olmasi beni en

¢ok etkileyen unsurlardan biriydi.” (D1-18)

“Filmin sonlarina dogru Mona Lisa tablosunun kullanilip mutlu goziiken kadinlarin i¢ diinyasim

anlatmasi ¢ok hoguma gitti. Sanat eserleri tizerinden ornekler verilmesi dikkat ¢ekiciydi.” (D1-19)

“Secilen tablolarin ve mekanlarin da sembolik bir etkisi olabilir fakat sanatsal bilgim buna yeterli
degil maalesef bunu ¢ézemedim. Mona Lisa’nin giiliimsemesini ben iki sekilde yorumluyorum.
Birincisi buruk bir giiliis, giiniin sonunda onca ¢abadan sonra kazamimis ama ¢ok pahaliya
patlamis. Yine de zaferin verdigi bir haz var. Diger yorum ise giiliimsemesi biraz zor anlasilan bir

giiliimseme. Mevcut kati diizene gizli gizli giilme ve devrim yapma ifadesi olabilir.” (D2-1)

Diger yandan Deney 1 grubundaki dort 6gretmen adayr ve Deney 2 grubundaki bes
ogretmen aday1 filmde dikkat ¢eken unsurlardan birinin gercek yasam baglami oldugunu
belirtmistir. Ger¢gek yasam baglami temasina iliskin bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri
sOyledir:

“Filmdeki mesaj kadwmin toplumdaki yanhs konumu, kadina uygulanan baskinin yikilmasi,
kadinlarin ozgiirce ve istedigi sekilde hareket etmesi, kadin-erkek esitligini saglamasidir. Bu mesaji
gercek¢i yapan en onemli unsur, diinyada hala bunun ger¢ek anlamda saglanamamasi ve agik bir

sekilde ¢ogu toplumda erkeklerin kadinlardan iistiin tutulmasidir.” (D1-2)

’

“Mesaji bu kadar gercek¢i yapan sey ise 2018 'de bile iilkemizde hala bu tip bir dayatmanin olugu.’
(D2-3)

Filmde dikkat c¢eken bir diger unsurun alkol/sigara kullanimi oldugunu ifade eden
ogretmen adaylarinin (f=(p1)=6, fp2)=2) bazilarinin goriisleri soyledir:

“Kadinlarin sigara ve alkol kullanmasi, o donemde muhtemelen kadinlara sigara igmenin empoze

edilmesi veya bunun normal kargilanmasinin vurgulanmasi olabilir.” (D1-1)
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“Icki ve ozellikle sigara kullammimin siklikla gériilmesi burada ozendiricilik getirecegi icin ozellikle
gengleri olumsuz etkileyecegi diisiiniilen bu durum farkli bir bakis agisiyla soyle de
degerlendirilebilir: Filmin oérnek teskil eden ana karakterinin (Katherine) ve onun nisanlisini
oynayan erkek karakterin sigara kullanmiyor olmalari ornek alinmasi gerekenin bu oldugu

sonucunu da getirebilir. Yine de ézendiricilik durumu goz ardi edilemeyecek kadar belirgin.” (D2-
13)

Son olarak ilgi c¢ekmek i¢in kullanilan tekniklerden iinliilerin kullanilmasi temasi
kapsaminda gériis belirten (f=p1)=6, f(p2)=1) baz1 6gretmen adaylarinin ifadeleri sdyledir:

“Unlii oyuncular filmde yer almis, Julia Roberts gibi. Bu yiizden filmi izleyen seyirciler tarafindan

dikkat ¢ekici bir sekilde filmin izlendigini diisiiniiyorum.” (D1-6)

“Unlii oyunculara yer verilmisti. Eski donemde gegivordu.” (D2-7)
Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarmin ikinci ilkeye yonelik Mona Lisa
Giiliisti filmi ¢6ziimlemelerine iligkin goriisleri genel olarak incelendiginde her iki gruptaki
Ogretmen adaylarinin ¢ogunun medyanin ilgi ¢ekmek icin kullandig1 teknikler konusunda
hemen hemen benzer goriislere sahip oldugu goriilmektedir. Ancak reklamlar temasi
dikkate alindiginda filmde Ozellikle cinsiyetci medyaya iliskin reklamlarin &gretmen
tarafindan Ogrencilere gosterildigi sahnenin Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylar
tarafindan daha fazla iizerinde duruldugu tespit edilmistir. Ayrica gruplarin filmde alkol,
sigara kullanimini farkli sekilde degerlendirdikleri belirlenmistir. Deney 1 grubundaki
ogretmen adaylar1 daha ¢ok kadinlarin alkol ve sigara tiiketimine odaklanirken, Deney 2
grubundaki 6gretmen adaylar1 6grencilerin, genglerin iizerinde bu iiriinlere 6zendiriciligin
oldugu ftizerinde durmustur. Bu bulgulara dayanarak Deney 1 grubundaki &gretmen
adaylariin cinsiyet¢i medya mesajlarma ilisgkin farkindaliginin daha fazla oldugu

sOylenebilir.
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5.4.1.3. ‘Farkli Insanlar Aymi Medya Mesajimi Farkli Sekilde

Deneyimler.’ Ilkesine Iliskin Bulgular ve Yorum

Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin Mona Lisa Giiltsii filmindeki
mesajlarin  kendileri disindaki insanlarin nasil algilayabilecegine yonelik goriislerini
belirtmeleri i¢in ‘Farkli insanlar bu mesaj1 farkli sekillerde nasil anlarlar.” anahtar sorusu

yoneltilmistir.

Tablo 35’te 6gretmen adaylarinin Mona Lisa Gilisii filmine iliskin mesajlarin farkli
insanlar tarafindan farkli sekilde nasil algilandiklarina yonelik goriisleri incelendiginde
sosyo-demografik ozellikler temasinin (f=p1)=10, f(p2=10) 0One ciktif1 goriilmektedir.
Medya mesajlarin1 sosyo-demografik ozellikler agisindan degerlendiren bazi 6gretmen
adaylarinin goriisleri soyledir:

“Filmi izleyen herkes mesaji farkl algilar. Ornegin, filmi izleyen bir égretmen idealist olmayi ve
ogrencilerinin hayatlarini degigtirmeyi mesaj olarak algilarken, bir ogrenci ise hayatin sadece
evlilik degil baska amaglar edinip kendini gelistirmeyi mesaj edinebilir. Ote yandan halktan kisiler
ise kadimin toplumda sahip olmasi istenilen dayatmalar: gériip bunlart ytkmamiz gerektigi mesajini
alabilir.” (D1-1)

“Bu filmi bir kadn ve bir erkegin algilamasi ve yorumu da farkhidir ¢iinkii filmdeki toplumda
kadimin rolii ve yeri erkeginden ¢ok farkl. Ornegin kadinlarin uygun bir es bulduktan sonra
tiniversite okuyup is kurmalarina gerek yokken erkekler genel olarak ¢alismakta. Bu yiizden belki

kadmmlar bu filmi izlediginde rahatsiz olup sinirlenebilirken, erkekler olmayabilir.” (D1-6)

“Mesajin hedef kitlesi gretmenler ve oOgrenciler. Ogrenciler izleyip kendine ders ¢ikarir
ogretmenler ise oOgrencilerini ydnlendirecekleri alanlar konusunda kendilerine ders ¢ikarir.

Gengleri tamimak adina bu gereklidir.” (D2-4)

“Bir egitimci filmdeki ogretim tarziyla ilgili sikintilarin oldugunu goérebilir. Sistemin insanlart
kalplastirmaya ve yaraticiliklarini kérelttigini savunabilir. Esinden bosanmis bir kadin veya erkek

veya ebeveynleri bosanmis ¢ocuklarin dikkatini filmdeki erkeklerin/kadinlarin eslerini aldatmasi

¢ekebilir.” (D2-10)
Medya mesajlarin1 sosyo-kiiltiirel dzellikler agisindan degerlendiren (f=(p1)=10, fip2)=9)
baz1 6gretmen adaylarmin goriisleri ise soyledir:

“Ben sartlar dahilinde kadin-erkek esitligine inanan biri oldugum igin filmin verdigi mesaji

kadinlarin toplumdaki yerinin erkege gore daha geride oldugunu anladim ama farkh kiiltiirden
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insanlar bunun tersini anlayabilir veya bu mesaja inanmayabilir. Ornegin, kadinlarin ikinci planda
oldugu bir toplumda yetisen erkek, kadinlarin bazi haklar: hak etmedigini, bunun normal olmadigini
ve filmdeki gibi bir statii sahibi olmalar: gerektigini diisiinebilir. Filmde kiiltiirden kiiltiire, statiiden

statiiye degisebilecek bir mesaj var.” (D1-2)

“Benim igin filmde verilen mesaj kadinlarin hayata gegis amaclarinin sadece evlenip ¢ocuk yapmak
olmadigi. Hem kariyer yapip hem evliliklerini siirdiirebilecegidir. Geleneklere fazla baglh kisiler
bunu bir baskaldwri olarak gorebilir. Ya da otoritesinin sarsilmasindan korkan erkekler filmi

elestirebilir.” (D2-12)
Ogretmen adaylarmmn Mona Lisa Giiliisii filminin mesajlarmin farkli insanlarca nasil
algilanacagina iliskin diger goriisler incelendiginde Deney 1 grubundaki bes 6gretmen
adayi farkl diisiince ve bakis agis1 temasi kapsaminda goriis belirtmistir. Bu temaya iliskin
bir 6gretmen adaymin goriisli sdyledir:

“Benim diisiinceme gore filmde verilen mesajlar gayet agik fakat bazi insanlar bu mesajlart islerine
geldigi gibi yorumlayabilir, aslinda kétii gésterilmeye ¢alisilan seyin normal oldugunu diigiinebilir
bu da farkl diisiince yapisina sahip izleyicilerin filmin konusunu ve islenilen konuyu farkli

yorumlamasina sebep olur.” (D1-22)

Son olarak Deney 1 grubundan iki ve Deney 2 grubundan da bir 6gretmen adayi sosyo
ekonomik 6zelliklerin mesajlarin farkli anlasilmasinda etken olabilecegini ifade etmistir.
Bu tema kapsaminda bazi1 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade etmistir:

“Bu filmi farkli bakis agilardan degerlendirirsek ézellikle sosyo ekonomik ve egitim seviyesi diigiik
kisiler kiz ¢ocuklarimin okusalar bile kendilerine dayatilan evlenme ve ¢ocuk dogurma gibi kalip
yargilarina iyice baglanip, onlar: egitim haklarindan mahrum birakabilirler ki bu da giiniimiizde en

¢ok karstlagtigimiz durum.” (D1- 15)

“Zengin insanlar ¢ok énemsemezler. Bagarili olsalar bile kadinlarin amaci evienip o sekilde statii
sahibi olmaktir. Yoksul insanlar filmden daha ¢ok etkilenip kendilerine hayal kurup toplumda iyi bir
yer edinmeye ¢alisirlar...” (D2-4)

Medya okuryazarligi ilkelerinden ‘Farkli insanlar bazi medya mesajlarimi farkli sekilde
deneyimler.” ilkesi baglaminda 6gretmen adaylarinin Mona Lisa Giiliisii filmine iligkin
coziimlemeleri genel olarak degelendirildiginde her iki gruptaki 6gretmen adaylarinin
medya mesajlarinin herkes tarafindan ayni sekilde algilanmadigimin farkinda oldugu
sOylenebilir. Ayrica 6gretmen adaylar1 filmdeki mesajlarin hangi 6zelliklere gore nasil

anlasilacag yoniinde goriislerini bildirmistir. Ogretmen adaylarinin ¢ok azi sosyo-
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ekonomik oOzelliklerin mesaji farkli algilamadaki etkisinin farkindadir, bu nedenle
Ogretmen adaylar1 gorlslerini belirtirken filmin konu baglamindan etkilendikleri ve
dolayisiyla kadin-erkek, 6gretmen-6grenci gibi sosyo demografik ozellikler ile gelenekgi-

modern gibi sosyo kiiltiirel 6zelliklere iliskin temalarin 6ne ¢iktig1 sdylenebilir.

5.4.1.4. ‘Medya Gémiilii Degerler ve Bakis Acilarina Sahiptir.’ Ilkesine

Iliskin Bulgular ve Yorum

Deneyl ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylart Mona Lisa Giiliisti isimli filmi izlerken
filmin hangi bakis acilarini, degerleri yansitmaya ¢alisti§ini, bunlar1 yansitirken neleri 6n
plana cikarip, neleri geri planda biraktigi konusunda goriislerini medya okuryazarliginin

‘Medya bakis acilar1 ve degerler icerir.’ ilkesi baglaminda belirtmislerdir.

Tablo 35’te goriildiigi tizere filmde verilmek istenen bakis agisi ve degerler temasi
kapsaminda her iki gruptaki 6gretmen adaylarinin 6nemli bir kisminin cinsiyetg¢i/kalip
yargilar1 kirmak temasini (fp1)=16, fp2=7) 6ne cikardig1 goriilmiistiir. Filmde verilmeye
calisilan degerler ve bakis acisinin cinsiyet¢i kalip yargilart kirmak oldugunu belirten bazi
ogretmen adaylarinin goriisleri soyledir:

“Bu film bize toplumun kalip yargilarmma gore yasamaktansa nasil mutlu oluyorsak ve ne yapmak

istiyorsak o dogrultuda yasamamiz gerektigi yontinde diistinceler aktariyor.” (D1-6)

“Toplumsal cinsiyet rollerine boyun egmek istemeyen bir ogretmenin zor olani basarmaya ¢alismasi
ashnda giintimiiz sartlarinda sahip olduklarimizin en eski miicadeleleri olarak degerlendirilebilir.
Filmde verilen mesajin esas amaci da bu miicadeleyle paralel dogrultuda diyebiliriz. Cinsiyet
esitligi konusunun giiniimiizdeki sartlara zor getirildigini ifade etmek ve toplumsal cinsiyet rollerini
yikmak...” (D1-14)

“Bize ilk olarak insanlara kaliplastiriimis gorevier belirlemek yerine onlar istedikleri hayati
istedikleri sekilde yasamanin insan hakki oldugu diisiindiiriilmek isteniyor. Bu baglam iizerinde,

filmde daha ¢ok kadinlarin hayatimin kisitlandigr anlatiliyor.” (D2-10)

“... Geleneksel siiregelmis diizenin yanhs oldugu yansitiliyor bize. Iletilmek istenen diinya goriisii
kadinlarda ozgiirliik ve bagimsizligin onemi ... Gelenekg¢i bakis agisinin kendince dogrular: disarida

bwrakilmig.” (D2-1)

179



Sigara/alkole 6zendirmek temasi kapsaminda Deney 1 (f=7) ve Deney 2 (f=3) grubundaki
baz1 6gretmen adaylar goriislerini sOyle ifade etmistir:

“Gizli mesaj olarak fazlasiyla sik kullamilan sigara imgesini gordiim. Ogrenciler siirekli sigara

i¢iyorlar. Insanlari sigaraya ozendirmeye calismislar.” (D1-5)

“Gizli bir mesaj olarak sigara kullanilmis olabilir. Cok fazla sigara igilen sahne vardi ve eski
zamanda kadimin sigara i¢mesi ayiplanir, yasaklanwrdi. Yani filmde artik ‘sigara en biiyiik tabunuz

olmasin’ mesaji gizliden verilmis olabilir.” (D1-7)

“Film gizli mesajlar iceriyor. Sigara markast olan... tamitmak icin filmin kisa bir béliimiinde

gazeteden bir sayfa gosteriliyor.” (D2-10)

Filmde bakis acgisi/degerler temasi kapsaminda feminist mesajlarin verildigini belirten
Deney 1 grubu (f=4) ve Deney 2 (f=3) grubundaki bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri
sOyledir:

“Bu mesaj giiniimiiz kadinlarina feminizmin énemini anlatmak, kat edilen yolu géstermek ve tarihsel
bir hatirlatict olmak adina génderildi. Halen yasadigimiz sorunlar igin bir ¢ikis yolu gostermek

maiyetinde de olabilir.” (D1-14)

“Filmde kisiler giiclii olarak ele alinmis. Her seye ragmen pes etmeyip tekrar hedefleri icin
ugrastiklarmi goriiyoruz. Filmi izlerken toplumsal cinsiyet¢i gériislerin ¢ok fazla yer aldigin
gordiim. Ayrica senaryo yer yer feminist goriislere dayandrilmistir. Filmi izlerken acaba hala boyle

toplumlar var mui diye diistindiim. Umarim yoktur.” (D1-11)

Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylariin bir kismi (f=6) filmde verilmek istenen bakis
acilari/degerler kapsaminda toplumsal cinsiyet esitligine iliskin mesajlarin verildigini
belirtmistir. Toplumsal cinsiyet esitligi alt temasi1 kapsaminda baz1 6gretmen adaylarinin

goriisleri soyledir:
“Mesajda kadimin toplumda erkek kadar soz sahibi oldugu, cinsel bir obje ya da durmadan
islemekle yiikiimlii bir makine olmaktan ziyade duygularini ve diisiincelerini ifade edebilen, istek ve
iradesi dogrultusunda istedigi meslekte ¢alisabilen ve erkekle esit haklara sahip olan bir varlik

oldugu goriisii iletilmek istenmistir.” (D1-10)

“Filmin konusu ve diisiinceye uygun olarak tutucu diigiinceye sahip, evlenmeyi oncelik olarak goren
gen¢ kadin ogrenciler ve miidiire diger yanda ise yenilik¢i 30 yaslarinda bir kadin égretmen.
Karakterler toplumdaki catismayr ozetler niteliktedir. Aktarilan diisiinceler: kadin-erkek esitligi,
toplumsal statii, hayattaki oncelikler. Iletilmek istenen diinya goviisii: kadinlarmn toplumdaki yerinin

saglamlastirilmasi ve 6zgiir hareket edebilmesi.” (D1-2)
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Geleneksel egitimin elestirisine iligkin Deney 2 grubundaki (f=6) 6gretmen adaylariin
bazilarinin goriisleri ise soyledir:

“...Ezberci egitim sistemi elestiriliyor. Yaratict ve elestirel bakis acisina sahip olma iizerinde
duruluyor.” (D2-5)

“Ogretmen, notuna itiraz eden ogrencisine diisiik not verme nedeninin, sahsi goriislerini yazmak
yerine uzmaninkini tekrvarlamasi oldugunu acikliyor. Ezberciligi elestirip onu tekrar ¢alismasi igin

ikinci sans veriyor.” (D2-13)
Ozgiirliik alt temasina iliskin Deney 2 grubundaki iki dgretmen aday: gériislerini sdyle
ifade etmistir:

“Filmde genel olarak ‘Ozgiirliik’ten bahsedildigini diigiiniiyorum. Hayatimizda yapacagimiz biitiin

se¢imlerin vb. seylerin hiir irade ile yapilmasi gerektigini film bize aktariyor.” (D2-8)

“Bize bireysel olarak o6zgiir diisiinmemiz, insanlara karsi iyi niyetle yaklasip var ise yanlis
diisiincelerini diizeltmek gibi mesajlar veriyor. ... Mesajda iletilmek istenen diinya goriisii her

bireyin kararlarinda/egitim hayatlarinda ézgiir oldugudur.” (D2-14)

Medya okuryazarhiginin dordiincti ilkesi baglaminda 6gretmen adaylarimin goriisleri
incelenmistir. Her iki gruptaki énemli bir kisim 6gretmen adayi, filmde cinsiyet kalip
yargilarinim kirilmasima yonelik mesajlar verildigi goriisiindedir. Ogretmen adaylarmin
goriisleri dogrultusunda belirlenen alt temalar ayri ayr1 degerlendirildiginde Deney 1
grubundaki ogretmen adaylarmin medyadaki cinsiyetle ilgili mesajlara daha fazla

odaklandig1 goriilmektedir.

5.4.1.5. ‘Cogu Medya Mesaji Kar ya da Gii¢c Kazanmak I¢cin Organize

Edilir.” Tlkesine Iliskin Bulgular ve Yorum

Ogretmen adaylarinin medya okuryazarligmin ‘Cogu medya mesaji kar ya da giic
kazanmak icin organize edilir.” ilkesi baglaminda ‘bu mesaj neden gonderildi?’ anahtar

sorusunu dikkate alarak mesajlar1 incelemeleri istenmistir.

Filmde mesajlarin gonderilme amacina iliskin 6gretmen adaylarinin goriisleri Tablo 38’den
incelendiginde her iki gruptan da Snemli bir kisim &gretmen aday1 (fip1)=10, f (p2)=14)
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filmdeki mesajlarin toplumsal mesaj vermek amaciyla gonderildigini belirtmistir. Filme
iliskin mesajlarin toplumsal mesaj verilmesi amaciyla gonderildigi yoniinde goriis belirten
Ogretmen adaylarinin ifadeleri soyledir:

“Ogretmenler olarak cinsiyetci yaklasimlardan uzak durmayi, kalp yargilart yikmayr ve on

yargilardan uzaklasmayr hedef edinen mesajlar igeriyor.” (D1-21)

“Kadinlarin  toplumdaki  statiisiinii  artirmak, onlart  hayallerinin  pesinden kosmast igin

s

cesaretlendirmek ve kadinlar: belli kaliplara sokmamak igin bu filmin yapldigim diisiintiyorum...’
(D1-19)

“Bu filmin tamamen bir kar amaci giittiigiinii diistinmiiyorum. Bu film bir mesaj iceriyor ve

cekilmesinin tek sebebi de bu mesajlarin alinmasin saglamak gibi hissediyorum...” (D2-2)

“Bu mesaj giiniimiiz kadinlarina feminizmin énemini anlatmak, kat edilen yolu gostermek ve tarihsel
bir hatirlatict olmak adina gonderildi. Halen yasadigimiz sorunlar igin, bir ¢ikis yolu gostermek
maiyetinde de olabilir.” (D2-15)

Filmdeki mesajlarin gonderilme amacinin yapimci, senarist, oyuncu vb. kar etmesi
(f02)=10, f (p2=1) oldugunu belirten 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade etmislerdir:

“Eger kazang yoniinden bakacak olursak, bu film kadinlarin hassas oldugu noktalari kullanarak,
kadinlarin iizerinden prim yapiyor olabilir ve bu filmden elde edilecek kazanglar yapimci ve

bireylere gidiyor...” (D1-9)

“Bu filmin kazanci filmi yonetmeni, yapimcisi, senaristi basta olmak iizere filmde emegi gegen
herkese hizmet etmektedir.” (D1-10)

“... Soyle ki her kazang¢ para demek degildir elbette oyuncular yapimcilar filmde gérev alan herkes
kazanmistir para ama gegen sene ornegin Trump ile yarisan Hillary Clinton bu filmi izleyen
insanlar sayesinde kadwmmlarin liderligi vurgulandigi i¢in ve etki ettigi i¢in daha fazla oy almig

olabilir filmi izleyenler sayesinde.” (D2-1)

Filmdeki mesajlarin tiitiin = sirketlerinin kar etmesi (fp1y=6, f (p2»=2) amaciyla
gonderildigini belirten bazi1 6gretmen adaylarinin goriisleri ise soyledir:

“Bu filmin kazanci bazi bireylere, ornegin filmin yapimcisi, yonetmeni, senaristi ve oyuncularina,

ayni zamanda bazi sigara tiretim sirketlerine hizmet ediyor.” (D1-13)

“Bence bu filmden... reklamiyla tiitiin sirketleri, iitii, korse ve ¢amagsir deterjani sirketleri kar
saglayabilir.” (D1-20)

“Kurulus olarak... markasimin reklam amaciyla gelir elde etmesi olabilir. Bu konuda hem toplum
hem birey zararlidir.” (D2-10)
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Filmdeki mesajlarin 6zel girisimlerin kar etmesi (fp1)=1, f (p2=2) amaciyla gonderildigini
belirten 6gretmen adaylarinin goriisleri ise soyledir:

“Kazancin topluma veya belirli kuruluglara hizmet ettigini diisiinmiiyorum. Genel olarak kazang
ozel girisime ve bireylere hizmet ediyor. Yapimcilar bu tarz belli kesimlerin zaaflari iizerine
vogunlasarak kendilerine seyirci olusturuyorlar ve sponsorlarin iiriinlerini tanitmalarina imkan

verip daha fazla kazaniyorlar.” (D1-2)

“... Ozel girisim ve kuruluslar ag¢isindan bakilirsa, kadinlarin iiniversite okuyup ise baslamalari ozel

girisim ve kuruluglar agisindan daha fazla verimli is¢i goziiyle goriilmektedir.” (D2-8)

Medya okuryazarliginin besinci ilkesi baglaminda 6gretmen adaylarinin Mona Lisa Giiliisii
filminin mesajlarmin neden gonderildigine iliskin goriisleri incelendiginde Deney 2
grubundaki O6gretmen adaylarinin neredeyse tiimii, Deney 1 grubundaki O6gretmen
adaylarinin ise yariya yakini mesajlarin toplumsal mesaj vermek amaciyla gonderildigini
belirtmistir. Iki deney grubunun da mesajlarin hangi amagcla gonderildigine iliskin
goriislerinin frekans degerleri incelendiginde; Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylari
mesajlarin daha ¢ok kar amaciyla gonderildigini, Deney 2 grubundaki Ogretmen
adaylarinin ¢ogu ise toplumsal mesaj verildigini belirttigi belirlenmistir. Deney gruplari
arasindaki bu farkliligin aldiklar1 egitim igeriklerinin farkli olmasindan kaynaklandig:

soylenebilir.

5.5. Besinci Alt Amaca Iliskin Bulgular ve Yorum

Bu boéliimde Deney 1 grubunun toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi
programina, Deney 2 grubunun medya okuryazarligt programma iligkin goriisleri

incelenmistir.
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5.5.1. Deney Gruplarimin Uygulanan Programlara Yonelik Goriislerine iliskin

Bulgular ve Yorum

Bu asamada Ogretmen adaylarin aldiklar1 egitim siirecinde 6grendiklerine, dersin
islenisine, kendilerini bir medya okuryazar1 olarak nasil tanimladiklarina, 6gretmen aday1

olarak 6grendiklerini nasil kullanacaklarina iliskin bulgulara yer verilmistir.

5.5.1.1. Programlarin Genel Katkisina iliskin Goriisler

Ogretmen adaylar1 programlar araciligiyla kazandiklar: bilgi, beceri ve tutumlar hakkinda
degerlendirmede bulunmuslardir. Programlarin 6gretmen adaylarina katkis1 konusundaki

gortigleri Tablo 36’da sunulmustur.

Tablo 36

Deney Gruplarinin Programlarin Katkisina Iliskin Goriisleri

Deney 1 Deney 2

Tema Alt temalar f F
Onemli/yararl 10 5
Bilinglendirici 10 4
Programlarin ~ Farkindalik artiran 6 -
katkisi Elestirel diisiinmeyi destekleyici - 4
Gergek yasamla baglantili - 3
Farkl1 bakis agilar1 katan - 2

Tabloda goriildiigii iizere toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig
programina katilan Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin neredeyse yarisi, medya
okuryazarlig1 programina katilan Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin ise ligte biri
programin faydali ve yararli oldugu yoniinde goriis belirtmistir. Program aracilifiyla
ogrendiklerini 6nemli, yararli bulan baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri sdyledir:

“Derste bildiklerimi sandigim ama aslinda eksik bildigim ve farkinda olmadigim seyleri ogrendigim,
¢ok giizel bir sekilde vurgulanan ve fark bile edemedigim seyleri birer birer anladim. Cok yararl
oldugunu diisiiniiyorum. Ilerde bir éSretmen olarak adil ve esit davranmam gerektigini anladim.”
(D1-6)
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“Bu derste ogrendiklerimin gercekten etkili bilgiler oldugunu diigiintiyorum. Degerli bilgiler ve

ileriki hayatimda gergekten ise yarayacagim diisiintiyorum.” (D1-9)

“Bu dersi daha ¢ok genel kiiltiir olarak gériiyorum. Medya hayatimizin her aninda olan bir sey... Bu

yiizden ogrendiklerimiz faydali oldu.” (D2-7)
“Sadece dgrenci olarak degil 6gretmen ve vatandag olarak da yarari bilgiler 6grendik.” (D2-9)

Diger yandan yine Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin 6énemli bir kismi (f=10),
Deney 2 grubundan da 4 Ogretmen adayr program araciligiyla Ogrendiklerinin
bilinglendirici oldugunu belirmistir. Bu goriisteki 6grencilerin bazilarinin ifadesi soyledir:

“Bu ders bir insan olarak bilinglenmeme katki sagladi. Bir 6gretmen adayr olarak da ileride

ogrencilerime egit davranacagima, nasil esit davranacagim konusunda katki sagladi.” (D1-3).

“Sadece ders baglaminda degil, ayni zamanda hayatimizin geri kalaninda da daha bilin¢li olmamizi

saglayacak konular gordiigiimiizii diisiintiyorum.” (D1-4)

“Ben bu dersin, bilin¢li bir birey olmam konusunda bana yardimci oldugunu diisiiniiyorum. Artik
gordiigiim ve duydugum, izledigim seyleri daha ¢ok sorguluyorum. Dogru bilgiye, giivenilir bir
sekilde nasil ulasabilivim onu 6grendim.” (D2-5)

“Daha bilin¢li oldugumu diisiiniiyorum. Artik ¢cevremdeki medyaya karsi daha farkly bakiyorum.”
(D2-10)

Deney 1 grubundaki altt Ogretmen adayr program aracilifiyla Ogrendiklerinin
farkindaligini artirdigini belirtmistir. Bu konuda bazi 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle
ifade etmistir:
“Bir 6gretmen adayt olarak toplumsal cinsiyet+medyayr égrenmek ben de bir farkindalik yaratti.
“Ileride bunlar g6z oniinde bulunduracagimdan eminim.” (D1-7)
“Bu dersi aldigim i¢in mutluyum. Toplumsal cinsiyet ve medya iizerine farkindaligimi artirdigini
diistiniiyorum.” (D1-11)
Diger yandan Deney 2 grubundaki dort Ogretmen adayr program araciligiyla
ogrendiklerinin elestirel diisiinmeyi destekledigini, li¢ 6gretmen adayr gercek yasamla
baglantili oldugunu, iki 6gretmen adayr farkli bakis acilar1 kattigini ifade etmistir. Bu
goriislerin bazilar soyledir:

“Elestirel diistinmeyi ogrendim. Giizel bir dersti.” (D2-1)

“Bu derste 6grendiklerimiz gercekten yasadigimiz diinya ile alakali.” (D2-2)
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“Gtincel, hayata aktarilabilir ve kigilere degisik acilardan bakmayi ogretebilecek yaklagimdadir.”
(D2-14)

Her iki gruptan ¢ogu 6gretmen adayi program araciligiyla 6grendiklerinin kendileri icin
faydal1 ve bilinglendirici oldugu yoniinde goriis belirtmistir. Programlarin katkisi temasi
kapsaminda alt temalar genel olarak degerlendirildiginde Ogretmen adaylarinin

programlara iliskin goriislerinin olumlu yonde oldugu s6ylenebilir.

5.5.1.2. Programlarda En ¢ok Ilgi Ceken Konulara Iliskin Goriisler

Ogretmen adaylar1 bu baslik altinda programlarin icerigiyle ilgili degerlendirmelerde
bulunmugtur. Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarina program igeriginde en
¢ok hangi konularm ilgilerini ¢ektigi sorulmustur. Ogretmen adaylarmin goriisleri Tablo
37°de sunulmustur.

Tablo 37

Deney Gruplarinin En Cok Ilgisini Ceken Konular Hakkindaki Goriisleri

Deney 1 Deney 2
f f
4

Tema Alt temalar

Kurgu/propaganda teknikleri
Cinsiyetcilik
Bilingalt1 mesajlar
Medya Intihal
okuryazarligi Bilgiye erisim
Bes temel ilke -
Siber zorbalik - 1
Teknolojinin etkin kullanimi 1
Cinsiyet rolleri/kalip yargilar
Toplumsal cinsiyet  Cinsiyet esitligi/esitsizligi
Toplumsal baski
Ornekler/sunumlar/gorseller - 8
Tlgi gekici degil

PPN WA
[

= B~ O
1

Diger

1

Tabloda goriildiigii tizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarmin 6nemli bir kismi
(f=7), Deney 2 grubundan da dort 6gretmen aday1 kurgu/propaganda tekniklerinin en ¢ok
ilgi ¢eken konular oldugunu belirtmistir. Bu konuda baz1 6gretmen adaylar1 goriislerini
sOyle ifade etmistir
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“Kullanilan propagandalar ¢ok dikkatimi ¢ekti. Reklamlar: izlerken bunlar: fark etmeye basladim.
Acik¢ast bazi reklamlarda kullanilan teknikleri gérmek beni iizdii, kar amaci giiderek yaptiklar
icin.” (D1-20)

“Propaganda giiniimiiziin belki de her saatinde propagandalara maruz kalyyoruz, en azindan

bunlarin ne oldugunu bilerek maruz kalmak bu propagandalarin etkisini biiyiik olgiide azaltir.”
(D1-22)

“Medyanmn propaganda ama¢h kullanilisi... Artik ¢ok dikkatliyim.” (D2-9).

“Medyadaki fotograflarin genelde gercegi yansutmadigi, reklamlarda kullanilan korku, mizah gibi
tekniklerin ne kadar etkili oldugu. Bu beni korkuttu. Ciinkii medya gercekten giiclii bir silah olabilir
(D2-12).

Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin yaridan fazlasi (f=8) en c¢ok dersteki ornekler,
sunumlar, gorsellerin ilgilerini ¢ektigini ifade etmis ve baz1 6gretmen adaylar1 bu konudaki
goriislerini sOyle belirtmistir:

“Bu derste sunumlar ¢ok ilgi ¢ekiciydi...” (D2-2

“Daha dnce gormedigimiz bir gorsel, video veya bilgi oldugunda dikkatimi ¢ekti.” (D2-3)

“Ornekler farkli agilar: gérmemizi sagladi.” (D2-14)

Medya okuryazarligi temasi kapsaminda 6gretmen adaylarinin ilgisini ¢ceken diger konular
sirastyla soyledir: medyada cinsiyetgilik (fp1)=3), bilingalt1 mesajlar (fip1)=2, fipz)=1) intihal
(foy=2), bilgiye erisim (fpy=1), bes temel ilke (fipy=1), siber zorbalik (fipy=1) ve
teknolojinin etkin kullanimidir (fipz=1). Bu alt temalara iliskin baz1 6gretmen adaylar
gorilslerini s0yle ifade etmistir:

“Iigimi en ¢ok ¢eken sey ozellikle medya iizerinden bize uygulanan toplumsal cinsiyet
ayrimcihigiydi. Ozellikle bunun reklamlar iizerinden bu kadar ¢ok yapimasi dikkatimi ¢ekti. Ayrica
propaganda konusu da ilgimi ¢ok ¢ekmigsti.” (D1-1)

“Film, reklamlarda aslinda ne kadar da ¢ok ayrimcilik yapildigini, kadinlara toplumca dayatilan
¢ok sey oldugunu gordiim.” (D1-18)

“Cocuklugumuzdan bugiine kadar maruz kaldigimiz gizli mesajlarin farkina vardim ve ileride
ogretmen oldugumda ogrencilerime getirecegim materyalleri bu 6grendigim bilgiler 1s1ginda

inceleyip ogrencilerime sunacagim.” (D1-21)
“Derste intihal nedir onu égrendik ve ashinda kaynak¢anin onemini fark etim.” (D1-8)

“Bu dersi almadan dnce reklam ve filmleri oylesine, gelisigiizel izledigimi fark ettim ve bu ders bana

medyanin masum olmadigini ve yayinladigi her seyde bir mesaj verdigini ve siirekli kurgulanmuis
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ogeler empoze ettigi diisiincesini edindirdi. Kadin erkek esitligine dikkat ¢ekmesi de ayrica iyi bir
vatandag olarak bilincinde olmamiz gereken bir konu oldugundan ilgi alami bu baglamda ¢ok
yararliydi.” (D1-10)

“Siber zorbalik konusu ilgimi ¢ekti.” (D2-7)
Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet temasi altinda en g¢ok
ilgilerini ¢eken konu cinsiyet rolleri/kalip yargilar (f=6) olmustur. Bu konuda bazi
Ogretmen adaylar goriislerini sOyle ifade etmistir:

“Tiim bu dersleri diisiindiigiimde aklimda en ¢ok kalan seyler kadinlara bigilen roller, cinsiyetci
kalp yargilar oldu. Ciinkii giinliik hayatimizda bunlara bir¢ok kez maruz kalyyoruz. Hatta bunlarin
bazilarimi fark etmiyoruz. Bu sebeplerden dolay: buna katki sagladi. Ornegin kiz istemenin bir kalip
yargt oldugunu bilmiyordum.” (D1-3)

Diger yandan yine toplumsal cinsiyet temasi altinda Deney 1 grubundaki Ogretmen

adaylarinin ilgisini ¢eken diger konular cinsiyet esitligi/esitsizligi (f=4) ve toplumsal bask1

(f=1) konular1 olmustur. Bu konudaki bazi 6gretmen adaylarinin goriisleri soyledir:
“Kadin-erkek esitsizligi ile ilgili konular gercekleri daha iyi gérmemi sagladi.” (D1-5)

“Giiniimiizde hala kadin erkek ayrimciligimin ¢ok fazla oldugunu fark ettim ve bu beni tizdii.” (D1-
19)

“Kadinlarin maruz kaldigi baski ve bunu daha iyi anlamam ilgimi en ¢ok ¢eken seydi. Daha iyi bir

birey olmami sagladigin diisiiniiyorum.” (D1-2)

Deney 1 grubundan yalnizca bir 6gretmen aday1 konularin ilgisini gekmedigini belirtmis ve
gorilislinii s0yle ifade etmistir:

“Hicbhir sey ilgimi cekmedi. Ogretilen konu zaten medyada ve internette defalarca iistinde durulan
bir konu. Cogu kisinin (sinif, iiniversite) bu konuda zaten yeteri kadar hassasiyet gosterdigine

inancim tam. Egitilmesi gereken kitle liseler olmali.” (D1-16)

Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 egitimi kapsaminda en ¢ok ilgisini ¢eken konular arasinda medyanin kurgu
ve propaganda teknikleri ile toplumsal cinsiyet rolleri, cinsiyet kalip yargilar1 ve cinsiyet
esitliginin yer aldigi belirlenmistir. Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin en ¢ok
ilgisini ¢eken konularin basinda kurgu ve propaganda teknikleri konusunun yer aldigi,

ayrica derste kullanilan 6rnekler, sunumlar ve gorsellerin de ilgilerini ¢ektigi belirlenmistir.
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Bu bulgulara dayanarak ¢ogu 6gretmen adayinin ifadesi olumlu yonde olup bu egitimlerin

onlarin ilgisini ¢ektigi sOylenebilir.

5.5.1.3. Programlarin Uygulanmas: Siirecine Iliskin Goriisler

Ogretmen adaylar1 programin uygulanma siirecini katildign etkinlikler, siire, dgretme
yontemleri, kullanilan materyaller agisindan degerlendirmistir. Ogretmen adaylarma dersin
islenisi konusunda (siireg, etkinlikler vb.) goriisleri sorulmus ve Ogretmen adaylarinin

verdikleri cevaplar Tablo 38’de sunulmustur.

Tablo 38

Deney Gruplarinin Programlarin Uygulanmas: Siirecine Iliskin Gériisleri

Tema Alt temalar Den:y L Den(:y 2
Ilgi ¢ekici/eglenceli 10 4
Etkili/faydali/verimli 12 1
Ogrenci katilimli 6 2

Dersin islenisi Dersin akisi/stire sikintilt 3 4
Akici - 3
Gincel 2 1
Uygun/standart 1 1
Zorunlu katilim 1 -

Tabloda goriildiigii lizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin neredeyse yarisi
(f=10), Deney 2 grubundan ise dort 6gretmen aday1 dersin ilgi ¢ekici, eglenceli oldugu
yoniinde goriis bildirmistir. Dersin ilgi cekici, eglenceli oldugu yoniinde goriis bildiren
ogretmen adaylarinin bazilarmin goriisleri soyledir:

“Yaptigimiz etkinlikler de dersi hem daha etkili hem de daha eglenceli hale getirdi. Birbirimizin

diistincelerini duymak, beyin firtinasi yapmak goriiglerimizi genisletmemizi sagladi.” (D1-21)

“Yapulan etkinliklerin bir¢ogu eglenceli ve kolaydi. Sinifta grup arkadaslarimla birlikte etkinlikleri
yapmak konuyu daha iyi anlamamu, pekistirmemi ve eglenmemi sagladi.” (D1-13)

“Islenisi gercekten hic stkmad, ¢iinkii cok giizeldi. Sevdigimiz derslerden biriydi.” (D2-2)
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Deney 1 grubundaki on iki 6gretmen adayi, Deney 2 grubundaki bir 6gretmen adayi dersin
islenisinin etkili, faydali ve verimli oldugunu belirtmistir. Dersin islenisinin etkili oldugu
yoniinde goriis bildiren baz1 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle ifade etmistir:

“Ilk baslarda cok iyi ve yararli olacagim diisiinmemistim. Ciinkii zaten biliyorum ne gerek var,
medya okuryazarliginin égretmenlikle ne alakast var diye diigtindiim ama én yargili davranmisim...
Ashinda bazi seylerin hi¢ farkinda bile olmadigimi, eksik bildigimi, getirilen etkinlikler, konular,

ornekler ve odevier sayesinde fark ettim...” (D1-6)

“Cok fazla stkmadimiz bizi. Etkinliklere isteksiz olma sebebimiz diger derslerin yogunlugu ve

yetistirememe korkusuydu. Aslinda gayet faydali ve eglenceli bir ders...” (D1-19)

“Kullanilan materyaller ¢ok etkiliydi, gorseller ¢ok dogru kullanilmis. Bazen ders hocamin anlatisi
dolayisiyla stkici bir hal ald: fakat genel olarak her sey dogru bir sekilde kullanildr.” (D1-22)

“Ogretmenimizin dersin islenisi hakkindaki fikirlerimizi sorup ona gore bir ders iglemesi sikiciligt

giderdi. Orneklerin bol olmasi video gibi seylerden yararlanilmas: da ¢ok etkiliydi.” (D1-1)
“Etkinlikler etkiliydi.” (D2-4)
Diger yandan Deney 1 grubundan 6 dgretmen aday1 ve Deney 2 grubundan iki 6gretmen
adayi dersin 6grenci katilimli oldugu yoniinde goriis belirtmistir. Bu konuda bazi1 6gretmen
adaylarinin ifadeleri soyledir:

“Genel olarak dersin islenisini begendim. Ogrencilerin de derse aktif bir sekilde katilmasi giizeldi.

Bireysel degil de grup olarak yapmak da giizeldi.” (D1-3)

“Gayet giizeldi, sadece anlatim olmadigi i¢in dgrenmemiz kolaydi. Fotograflar, videolar, drnek
(vasanmis) olaylarin kullaniminmi sevdim. Ayrica etkinliklerle bizim de isin icine katilmamiz

giizeldi.” (D1-11)

“Giizeldi herkes katildr grup ¢alismalart ile.” (D2-1)
Dersin islenisiyle ilgili Deney 1 grubundan ii¢ 6gretmen aday1, Deney 2 grubundan ise dort
ogretmen aday1 dersin akiginin ve siirenin sikintili oldugunu belirtmistir. Bu konuyla ilgili
baz1 6gretmen adaylar1 goriislerini sOyle dile getirmistir:

“Dersin islenisi siirelerin uzun olmast ve ¢ok fazla yogun olmasi diginda gayet giizeldi.” (D1-7)

“Stire¢ biraz fazla siiriiyordu. Ders yavas akti ama yeni bir seyler katti.” (D2-3)

“Konu (icerik) ve ornekler ¢ok giizeldi ama etkinliklerin siiresi biraz uzun oldugu i¢in arada bir

stkiliyorduk.” (D2-5)
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Deney 2 grubundaki ii¢ 6gretmen aday1 dersin akict oldugu yoniinde goriis bildirmistir. Bu
konuda baz1 6gretmen adaylarinin ifadeleri soyledir:

“Akact ve yerli yerinde islenen derslerdi.” (D2-8)

“Dersin islenisi akici ve giinceldi.” (D2-14)
Deney 1 grubundan iki 6gretmen adayr ve Deney 2 grubundan bir 6gretmen aday1 da
dersin islenisinde konularin giincelligine vurgu yaparak goriislerini sdyle ifade etmistir:

“Konular ve érnekler giincel oldugu i¢in hepimizde farkindalik yarattigini diistintiyorum. Toplumun
icinden konular oldugundan dolayt empati yapabilmemi ve daha iyi algilayabildigimi
diisiintiyorum...” (D1-21)

Diger yandan bazi 6gretmen adaylar1 dersin islenisinin uygun/standart (fip1)=1, fipz)=1) ve
zorunlu katilim (fipy=1) oldugu yoniinde goriis bildirmistir. Bu temalara iliskin bazi
goriisler ise soyledir:

“Sunumlar swra disiydi. Ifadelerin se¢imine dikkat edilmis. Ornekler yeterli ve ilgi cekiciydi.
Etkinlikler standartt. Stirecin geneli vasat olmaktan kurtulmus diyebilirim.” (D1-14)

“Artik ana akim bir konu. Etkinlikler, zorunlu katilim; ornekler, secilmis drnekler, istatistik yok ve

internet bazli, siire¢ gereginden olduk¢a uzun.” (D1-16)

Dersin islenisine iliskin 6gretmen adaylarinin goriisleri genel olarak degerlendirildiginde
dersin akis1 ve siiresinin sikintili olmasi ve zorunlu katilimin olmas1 disinda her iki gruptan

cogu 6gretmen adayinin olumlu yonde goriis bildirdigi belirlenmistir.

5.5.1.4. Bir Medya Okuryazar: Olarak Kendilerini Nasil Tanimladiklarina

Tliskin Goviisler

Ogretmen adaylar1 programlara katildiktan sonra kendilerini bir medya okuryazari olarak
nasil tanimladiklar1 sorulmustur. Ogretmen adaylarmi bu konudaki goriisleri Tablo 39°da

sunulmustur.
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Tablo 39
Deney Gruplarinin Kendilerini Medya Okuryazar: Olarak Degerlendirmesine Iliskin

Goriisleri

Tema Alt temalar Deney 1 Deney 2

f f

Medya Bilingli 11
okuryazari  Elestiren/sorgulayan/inceleyen 6
Medya igerigini/mesajlarin1 degerlendiren 4

Farkindalik kazanmig 3

3

2

Yeni/farkli bakis agilar1 kazanmis

Daha dikkatli/ duyarli/hassas

Yeterli -
lgisiz -

P RPNRPNRFREOD

Tabloda goriildiigii tizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin yaris1 (f=11), Deney 2
grubundaki 6gretmen adaylarinin da bir kism1 (f=4) kendini biling¢li bir medya okuryazari
olarak tanimlamistir. Bu tema kapsaminda bazi 6gretmen adaylar1 goriislerini sdyle ifade
etmistir:

“Bu dersi almadan dnce ¢ok bilingsizdim. Fakat dersi aldiktan sonra dogru bilgiye nasil
ulasacagimi, bir kadin olarak cinsiyetgi yargilarin ne oldugunu ve nasil bunlarin iistesinden gelmem
gerektigini, bir ogretmen olarak ogrencilerime bunu nasil asilamam gerektigini 6grendim. Bu

yiizden medya konusunda bilinglendigimi diisiintiyorum.” (D1-3)

“Bundan sonraki izledigim diziler, filmler veya reklamlarda daha bilingli bir birey olmamu sagladl.
Ayrica medyada gordiigiim bir habere hemen kanmayip kaynagini sorgulamam gerektigini
ogrendim. Ayrica son olarak da dilimize yerlesmis olan kalip yargilarin farkindayim ve kelime

secimimde daha dikkatli olmami saglady (D1-1).

“Artik daha bilingli bir medya okuryazart oldugumu diisiiniiyorum. Gordiigiim her tirlii medya

icerigini farklr agilardan degerlendirmeye ¢alisiyorum (D2-6).

“Eskisine gore daha bilingli ve sorgulayici (D2-5).
Deney 1 grubundaki (f=6) ve Deney 2 grubundaki (f=6) 6gretmen adaylarinin 6nemli bir
kism1 kendisini elestiren/sorgulayan/inceleyen medya okuryazari olarak tanimlamistir. Bu
temayla ilgili baz1 6gretmen adaylar goriislerini sdyle dile getirmistir:

“Elestirel ve gordiiklerini ve disaridan dayatilan seyleri hemen kabul etmeyen...” (D1-19)

“Giinliik hayatta bu kadar medyayla ilgilenen birey olarak artik daha bilingliyim. Bilgilerin
dogrulugunu arastirip elestirebiliyorum.” (D1-11)
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“Bu dersten sonra daha elestirel yaklasabiliyorum. Daha once dikkatimi ¢ekmeyen bazi seyler
dikkatimi ¢ekti.” (D2-3)

“Okudugum izledigim seylerin kaynaklarini incelerim genellikle. Verilmek istenen mesaji anlamaya

caligirim.” (D2-7)
Diger yandan Deney 1 grubundan dort 68retmen adayr Deney 2 grubundan bir 6gretmen
aday1 kendisini medya igerigini/mesajlarin1 degerlendiren biri olarak tanimlamislardir. Bu
konudaki baz1 6gretmen adaylarinin goriisleri sdyledir:

“Bir medya igerigi gordiigiimde artik daha fazla degerlendirme kriterine sahip oldugumu

gortiyorum.” (D1-14)

“Artik toplumdaki bazi kalip yargilarin medya araciligiyla ¢cogunlukla medya tarafindan manipiile
edilmesiyle bize vyansitilan durumlar  ogrendiklerimle bagdastirarak  farkli  bir gozle
degerlendiriyorum.”. (D1-15)

“Artik daha bilingli bir medya okuryazar: oldugumu diisiiniiyorum. Goérdiigiim her tirlii medya

icerigini farkli acilardan degerlendirmeye calisyyorum.” (D2-6)
Kendisini farkindalik kazanmis bir medya okuryazari olarak degerlendiren Deney 1
grubundaki (f=3) ve Deney 2 grubundaki (f=2) bazi Ogretmen adaylarinin goriisleri
sOyledir:

“Bu dersi almadan once medya okuryazar: degildim tabii ki ama bu dersten sonra kendimde bir
degisim gordiim diyebilirim ister istemez, reklamlart izlerken bazi noktalara dikkat etmeye basladim.

Sadece reklamlar degil, sosyal medyada da bazi seyler daha ¢ok dikkatimi ¢ekiyor artik.” (D1-8)
“Medyada gordiigiim her seye inanmam.” (D2-12)
Deney 1 grubundaki ii¢ 6gretmen adayi, Deney 2 grubundaki bir 6gretmen aday1 kendini
yeni ve farkli bakis agilar1 kazanmis bir medya okuryazari olarak tanimlamaktadir. Bu alt
tema kapsaminda bazi 6gretmen adaylarinin goriisii s0yledir:

“Artik toplumdaki bazi kalip yargilarin medya araciligiyla cogunlukla medya tarafindan manipiile
edilmesiyle bize yansitilan durumlart  6grendiklerimle  bagdastirarak farkly  bir  gozle

degerlendiriyorum.” (D1-15)

“Farkly bir bakis acisima sahip oldugumu diisiiniiyorum. Yeni fikirlere a¢igim. Yanhs var ise

dogrulart gérmezden gelemem, dogrular var ise yanlislart gormezden gelmem.” (D2-13)
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Kendisini daha dikkatli/duyarli/hassas bir medya okuryazari olarak degerlendiren deneyl
grubundaki (f=2) ve Deney 2 grubundaki (f=2) bazi1 6gretmen adaylar1 goriislerini soyle
ifade etmistir:

“Cok iyi bir medya okuryazar: oldugumu diistinmiiyordum ama bu dersi aldiktan sonra fikirlerim

tamamen degisti. Daha dikkatli bir birey olmaya bagsladigimi diisiintiyorum.” (D1-2)
“Dikkatli ve kolay ikna olmayan bir okuryazarim.” (D2-9)

“Bu dersten sonra medyaya daha elestirel yaklasiyorum. Daha once dikkatimi ¢ekmeyen bazi seyler
dikkatimi ¢ekti.” (D2-3)

Son olarak Deney 2 grubundan bir 6gretmen adayi yeterli bir medya okuryazari oldugunu,
bir 6gretmen aday1 da ilgisiz oldugunu ifade etmistir. Ogretmen adaylarinm bu konudaki
gorisleri soyledir:

“Yeterli goriiyorum ama daha 6grenecek ¢ok sey var.” (D2-11)

“Medyayla bir aslamin ¢imlerle alakasi kadar ilgiliyim. Yani hi¢.” (D2-1)

5.5.1.5. Program Aracitligiyla Ogrenilenlerin Nasil Kullanilacagina Iliskin

Goriigler

Ogretmen adaylar1 katildiklar1 programlar araciliiyla kazanimlarini bir 6gretmen aday1 ya
da ileride bir 6gretmen olarak nasil kullanacaklariyla ilgili degerlendirmeler yapmustir.
Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi 6gretim programina katilan
ogretmen adaylarinin 6nemli bir boliimil egitim materyalleri hazirlamada ve 6grencileri
bilinglendirmede toplumsal cinsiyet konusuna dikkat edecegini ve bunlarin yam sira
ogrencilerine esit davranacagini ifade etmistir. Medya okuryazarligi egitimine katilan
ogretmen adaylarimin onemli bir kismi da egitim materyalleri hazirlarken igeriklerine
dikkat edecegini ve 6grencileri medya konusunda bilinglendirecegini belirtmistir. Deney
1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin bu konuyla ilgili goriisleri Tablo 40°da

sunulmustur.
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Tablo 40
Deney Gruplarinin Bir Ogretmen Aday1 / Ogretmen Olarak Program Siirecinde

Ogrendiklerini Nasil Kullanacaklarina Iliskin Goriisleri

Tema Alt temalar Denf yl Den]:e y2
Icerik/materyal/etkinlik vb. hazirlama 10 6
Ogrencileri bilinglendirme 7 9

we Ogrencilere esit davranma 11 -

Ogrenilen -

bilgilerin  Loplumu egitme 3 )

Kullanmi Siber zorbalikla miicadele - 1
Medyayi bilingli kullanma - 1
Mesajlar1 fark etme - 1
Ise yaramama 1 -

Tabloda goriildiigii lizere Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarimin neredeyse yarisi
(f=10), Deney 2 grubundan da onemli bir kisim 6gretmen adayr (f=6) almis olduklari
egitimlerle 6grendiklerini igerik/materyal/etkinlik vb. hazirlarken kullanacaklarini ifade
etmiglerdir. Bu alt temaya iliskin baz1 6gretmen adaylarin1 goriisleri sdyledir:

“Derslerde kullanacagim, materyalleri, verecegim drnekleri, tavir, tutum ve davramglarimi
ogrendigim bilgilerin siizgecinden gegirip ogrencilerimin iyi bireyler olmalart icin ¢abalayacagim.
Insanlari, kadin-erkek diye ayirmadan, herkese once birey olduklari icin deger verilmesi gerektigini,
kisileri biyolojik cinsiyetlerine gére kaliplara koymadan, onyargisiz bireyler olarak yetismeleri i¢in

elimden geleni yapacagim.” (D1-21)

“Bir 6gretmen adayt olarak ogrendiklerim, derslerde kullanacagim materyallerin igeriklerini analiz
etmemde bana yardimct olacak ve olaylara farkli agiklardan bakma yetisini bana kazandirdigi igin

daha objektif bir ogretmen olmama katki saglayacak.” (D1-13)

“Bir ogretmen adayr olarak ogrendigim her seyi nasil uygularim, nasi isime yarar diye

diistiniiyorum. Derste kullanilan metinlerde ve materyallerde daha elestirel olacagim.” (D2-1)
Sunumlarimda giivenilir kaynaklar kullanurim. Giivenilir kaynak bulurum.” (D2-4)
Deney 1 grubundaki (f=7) ve Deney 2 grubundaki (f=9) 6gretmen adaylarinin énemli bir
kismi1  Ogrendiklerini ileride &gretmen olduklarinda ogrencilerini bilinglendirmede
kullanacaklarini belirtmislerdir. Bununla ilgili baz1 6gretmen adaylarinin ifadeleri sdyledir:

“Ogrencilerimi medya konusunda bilinglendirmek benim icin ¢ok énemli. Farkli bakis agilarina

sahip dgrenciler yetistirmek isterim.” (D2-13)
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“Ogretmen adayr olarak bir¢ok nesle yon verecegiz ve bu bilgiler faydali ve bilinmesi gereken
seyler. Bu yonden kendimi sansli hissediyorum. Verecegim ddevierde biraz biraz bilgilendirecegim

ogrencileri. Eger ders olarak diigtinmiiyorum sikict olabilir.” (D2-10)

“Bu ogrendiklerimi 6grencilerime karsi uygulamaliyim, ¢iinkii ¢ok ciddi bir konu ve toplumu dogru
yonde egitmek bir 6gretmen adayr olarak benim elimde. Ogrencilerimi bu konuda diisiinen ve

mantikli karar veren bireyler olarak egitebilecegimi diistiniiyorum.” (D1-2)

“Bu ogrendiklerimi 6grencilerime karsi uygulamaliyim, ¢iinkii ¢ok ciddi bir konu ve toplumu dogru
yonde egitmek bir 6gretmen adayr olarak benim elimde. Ogrencilerimi bu konuda diisiinen ve

mantikli karar veren bireyler olarak egitebilecegimi diisiintiyorum.” (D1-2)

Diger yandan Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylariin yarisi (f=11) ileride 6grencilerine
esit davranacaklarini ifade etmistir. Bu konuyla ilgili baz1 6gretmen adaylart su sekilde
goriis bildirmistir:

“Cinsiyet¢i davramigin 6grencilerin gelecegi icin ne kadar onemli oldugunu anladim...
Ogrencilerime olan davranislarimi kesinlikle etkileyecek, kiz-erkek ayrimi yapmayacagima eminim.

Bu zihniyeti degistirmeye ¢alisacagim.” (D1-20)

“Kiz ve erkeklere davramig sekillerimin esit tutumda olmasi, onlart toplumun kaliplari disinda

elestirel yetistirebilmek. Bunlart yaparken kullanacagim.” (D1-19)

“Adil, esitci olacagim. Kullandigim kelime, materyal (miizik, film, kitap vb.) ve davranis, tavir,
tutumumda cinsiyet¢i yaklasimlarda bulunmayacagimi, her bir 6grencinin bir birey oldugunu, insan
oldugunu kadin-erkek olmasimin 6neminden ¢ok insan olmasinin benim icin énemli oldugunu bilen

farkinda bir 6gretmen olacagimi diisiiniiyorum.” (D1-6)

Ayrica Deney 1 grubundaki {i¢ 6gretmen adayr bu egitimle 6grendiklerini toplumu
egitmede kullanacagin1  belirtirken bir O6gretmen adayr Ogrendiklerinin  isine
yaramayacagini ifade etmistir. Ogretmen adaylarmin goriisleri sdyledir:

“Toplumu anlamak bir 6gretmen i¢im lizumlu oldugundan bu ders bize bu konuda yardimci oldu.”

(D1-14)

“Yoktur. Amacim Ingilizce 6gretmek, égrettigim dilin kiiltiiriinii sansiirlemek gercek hayatta benim
ogrencilerime hicbir fayda saglamaz. Maalesef materyal tasarvmi hari¢ highir sekilde

yararlanabilecegimi diisiinmiiyorum.” (D1-16)

Son olarak Deney 2 grubundan bir Ogretmen adayr Ogrendiklerini siber zorbalikla
miicadelede, bir 6gretmen adayr medyay1 bilingli kullanmada ve bir 6gretmen aday1 da

mesajlar fark etmede kullanacagimi belirtmistir. Ogretmen adaylarinin goriisleri soyledir:
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“Ogrencilerime giivenilir ve dogru bilgiyi aktarabilecegim. Intihal yapmamay diisiiniiyorum ve

ogrencilerimi de medya konusunda bilgilendirmek istiyorum.” (D2-5)

“Teknolojiyle biiyiiyiip gelen bir nesille karsilasacagimiz igin isimizi kolaylastiracak.

Oégrencilerimin yasadigi diinyayr daha iyi anlamami saglayacak.” (D2-3)

“Hayatin icinden gergekler, benim icin énemliler. Ilerde medya ve medyaya yaklasirken daha

farkinda olacagim.” (D2-2)

Deney 1 grubunun goriisleri genel olarak degerlendirildiginde 6gretmen adaylarinin 6nemli
bir kism1 6gretmen adayr ya da Ogretmen olarak toplumsal cinsiyet esitligine duyarl
medya okuryazarligr egitimi siiresince Ogrendiklerini, 6grencilere esit davranmada ve
egitim materyali, etkinlik, icerik hazirlamada kullanacaklarini belirtmigtir. Deney 2
grubundaki 6gretmen adaylarinin goriisleri genel olarak incelendiginde ise medya
okuryazarlig1 egitimiyle 6grendiklerini ders materyali, icerik vb. hazirlama ve 6grencileri

bilin¢lendirmede kullanacag: yoniindeki goriislerin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir.
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BOLUM VI

SONUC VE TARTISMA

Bu calismanin temel amaci toplumsal cinsiyet esitligine duyarlt medya okuryazarligi
egitiminin 0gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine iliskin tutumlarina etkisini
incelemektir. Bu baglamda aragtirmanin birinci alt amaci dogrultusunda programlarin
Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri ve
ikinci alt amact dogrultusunda toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlar tizerindeki
etkisine iligkin bulgular tartisgilmistir. Daha sonra arastirmanin tgilincti alt amaci
dogrultusunda programlarin Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet algilarini nasil
etkiledigi, dordiincii alt amaci dogrultusunda deney gruplarmin bir medya {irliniinii
toplumsal cinsiyet agisindan nasil ¢oziimledigi ve besinci alt amaci dogrultusunda da
deney gruplarindaki 6gretmen adaylarinin programlara yonelik goriislerine iliskin bulgular

tartisilmistir.

6.1. Birinci Alt Amaca liskin Sonu¢ ve Tartisma

Arastirmanin birinci alt amaci kapsaminda Ogretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri incelenmistir. Bu amagla uygulanan
programlarin 6gretmen adaylari Ulzerinde etkili olup olmadigina iliskin sonuglar

aciklanmustir.
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6.1.1. Deneysel Islem Oncesi ve Sonrasinda Toplumsal Cinsiyet Esitligine

Duyarh Medya Okuryazarhig Diizeylerine liskin Sonu¢ ve Tartisma

Arastirmada Deney 1 grubuna uygulanan toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 programi ve Deney 2 grubuna uygulanan medya okuryazarligi programinin
Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri
iizerinde etkisini tespit etmek i¢in gruplarin 6n test ve son test puanlari arasindaki farklilik
diizeyi incelenmistir. Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin deneysel islem
sonrasinda toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeylerinde anlamli
artis oldugu, kontrol grubundaki 6gretmen adaylarimin ise deneysel islem Oncesi ve
deneysel islem sonrasinda toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik
diizeylerinin yakin degerlerde oldugu belirlenmistir. Bu sonuglar toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarligi programinin Deney 1 ve medya okuryazarlig
programinin Deney 2 grubundaki Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine

duyarli medya okuryazarlik diizeyleri iizerinde etkili oldugunu gostermektedir.

Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarliginin alt boyutlarina iliskin 6n test
ve son test puanlart incelendiginde Deney 1 grubunun tiim alt boyutlarda son test
puanlarinin 6n test puanlarindan daha yliksek oldugu ortaya c¢ikmistir. Sonug¢ olarak
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programi; Deney 1 grubu
ogretmen adaylarinin medyadaki cinsiyetci mesajlari analiz etme, medyadaki cinsiyetcilige
farkindalik, cinsiyet¢i medyaya karsi tutum ve medyadaki cinsiyetcilige duyarlilik
diizeyleri lizerinde etkili olmustur. Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin analiz, tutum
ve duyarlilik alt boyutlarina iligkin son test puanlarinin 6n test puanlarindan daha yiiksek
oldugu saptanmistir. Bu bulgu da medya okuryazarligi programinin Deney 2 grubu
ogretmen adaylarinin medyadaki, cinsiyet¢i mesajlari analiz etme, cinsiyet¢i medyaya
kars1 tutum, medyadaki cinsiyet¢ilige duyarlilik diizeyleri tizerinde etkili oldugunu
gostermektedir. Literatiirde bu bulguyu destekleyen goriisler incelendiginde; Kellner ve

Share (2007) medya okuryazarligi egitiminin medyadaki kliseleri, egemen degerleri ve
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ideolojileri elestirme becerisinin gelistirilmesini destekledigini ifade etmistir. Ayrica
Binark ve Gencel Bek (2010) medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet esitliginin
temelinde baskin kalip yargilarin ve 6n yargilarin sorgulanmasinin ve elestirilmesinin,
bunlarin yan1 sira bununla ilgili ¢aba ve sorumluluklarin yer aldigini ifade etmistir. Kontrol
grubunun ise deneysel islem Oncesi ve sonrasinda toplumsal cinsiyet esitligine duyarl
medya okuryazarligmmin tiim alt boyutlarina iliskin diizeylerinde anlamli bir degisme
olmadigi goriilmiistiir. Kontrol grubuna iligkin bu bulgu da programlarin deney gruplarinin
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeylerinde etkili oldugu
sonucunu desteklemektedir. Bu konuda Puchner, Markowitz ve Hedley’in (2015) ortaokul
ogrencilerine yonelik yapmis oldugu calismada elestirel medya okuryazarligl egitimi alan
ogrencilerin medyanin mesleklerle ilgili kadinlar ve erkekler hakkinda basmakalip imajlar
gosterdigine iligkin farkindaliklarinin arttig1 belirlenmistir. Diger yandan Sekarasih,
Scharrer, Olson, Onut ve Lanthorn (2019) dordiincii ve altinct smifta 6grenim goren
ogrencilerin reklam icerigi ve formlarina iligkin elestirel tutumlarinda okul temelli medya
okuryazarlhigi programinin etkililigini incelemistir. Arastirmacilar 6n test ve son test olarak
yaptiklar karsilagtirmalar sonunda kiz 6grencilerin egitimden sonra reklamlardaki siddet
ve cinsiyet¢i basmakalip yargilara karst daha olumsuz tutum gelistirdigini, erkek
ogrencilerin egitimden sonra bu konudaki tutumlarinin ise benzer diizeyde oldugunu tespit
etmistir. Tlim bu sonuglar cinsiyetgilik, kiiltlirel unsurlar, kalip yargilar, egemen degerler,
ideolojiler ve toplumsal yapilardaki esitsizlikleri iceren medya mesajlarinin fark edilmesi,
elestirilmesi ve analiz edilmesi igin gerekli olan becerilerin medya okuryazarlig: egitimiyle
gelistirilebilecegini gostermektedir (Grizzle, 2014, s. 81, Kellner & Share, 2007, s. 17,
Silverblatt vd., 2014, s. 4-7). Toker Erdogan (2010, s. 139) medya iiriinlerini sorgulamanin,
kadinlarin medyada temsil edilis bigimlerine iliskin farkindalik kazanma ve buna kars1 bir
durus gelistirme agisindan bireylere katki saglayacagi goriisiindedir. Sharda (2014)
toplumsal cinsiyet kaliplariin sorgulanmasinda medya okuryazarliginin bir ihtiyag

oldugunu ifade etmistir.
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6.1.2. Deneysel islem Sonrasinda Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarh Medya

Okuryazarhg Diizeylerine iliskin Sonuc ve Tartisma

Arastirmada Deney 1 grubuna uygulanan toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 programi ve Deney 2 grubuna uygulanan medya okuryazarligi programinin
Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri
iizerinde etkisini tespit etmek i¢in gruplarin son testlerine iligkin puanlar1 arasindaki
farklilik diizeyi incelenmistir. Gruplarin deneysel islem sonrasi toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli medya okuryazarligi diizeyleri karsilastirildiginda Deney 1 grubu ve
Kontrol grubu arasinda Deney 1 grubu lehine anlamli farklilik oldugu tespit edilmistir.
Deney 1 grubunun toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi diizeyinin
kontrol grubundan manidar bir sekilde yiiksek olmasi, toplumsal cinsiyet esitligine duyarh
medya okuryazarligi programinin Deney 1 grubu iizerinde etkili oldugu sonucunu
desteklemektedir. Ayrica toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarliginin
analiz ve farkindalik alt boyutlarina iliskin gruplarin son test puanlari incelendiginde
Deney 1 grubunun medyadaki cinsiyetgilige farkindalik ve cinsiyet¢i mesajlari analiz etme
diizeylerinin Kontrol grubundan daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar yine
onceki sonuglar gibi toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin
Deney 1 grubu iizerinde etkisinin oldugunu gdstermistir. Bunlarin yani sira Deney 2 ve
Kontrol gruplarinin deneysel islem sonrasi toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlik diizeylerinin birbirine denk oldugu belirlenmistir. Literatiirde bu ¢alismanin
sonuglarmi destekleyen aragtirmalar mevcuttur. Nitekim Friesem’in (2017) lise 6grencileri
iizerinde yaptig1 arastirmada medya ve cinsiyet egitiminin 6grencileri toplumsal cinsiyetin
medya temsillerini elestirmeye, sorunlu medya sunumlarini arastirmaya ve sorgulamaya
tesvik ettigi ortaya ¢cikmistir. Bu durum ise toplumsal cinsiyet esitligi konularinin medya
okuryazarlig1 egitimiyle biitiinlesmesinin medyadaki cinsiyet¢iligin sorgulanmasi agisindan
daha fazla katki saglayabilecegini gostermektedir (Cimen, 2011, s. 126; Sekarasih,
Scharrer, Olson, Onut, & Lanthorn, 2019; Toker Erdogan, 2010, s. 139).
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6.2. Ikinci Alt Amaca Iliskin Sonuc ve Tartisma

Arastirmanin ikinci alt amaci kapsaminda 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet
rollerine iligkin tutum diizeyleri incelenmistir. Bu amagla uygulanan programlarin
ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlar tizerinde etkili olup

olmadigina iliskin sonuglar agiklanmistir.

6.2.1. Deneysel islem Oncesi ve Sonrasinda Toplumsal Cinsiyet

Rollerine Yonelik Tutumlara fliskin Sonu¢ ve Tartisma

Arastirmada Deney 1 grubuna uygulanan toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 programi ve Deney 2 grubuna uygulanan medya okuryazarligi programinin
ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet rollerine iligskin tutumlar1 tizerinde etkisini tespit
etmek icin gruplarin 6n test ve son test puanlari arasindaki farklilik diizeyi incelenmistir.
Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin deneysel islem sonrasinda toplumsal cinsiyet
rollerine 1iliskin tutum puanlarinin deneysel islem Oncesine gore daha yiiksek oldugu
belirlenmigstir. Ancak Deney 2 ve Kontrol grubunun deneysel islem oncesi ve sonrasinda
toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinin benzer diizeylerde oldugu ortaya ¢ikmuistir.
Deney 1 grubunun toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutum puanlarindaki artisin
istatistiksel olarak anlamli bulunmasi toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarligi egitiminin Deney 1 grubunun toplumsal cinsiyet rollerine iliskin

tutumlarinda daha esitlik¢i bir diizeye ulagsmasina katki sagladigini gostermektedir.

Deney 1 grubunun deneysel islem sonrasi toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlariin
geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri ile erkek cinsiyet rolii alt boyutlarma iliskin
diizeylerinde anlamli artisin oldugu saptanmistir. Bu durum toplumsal cinsiyet esitligine
duyarli medya okuryazarligi egitiminin Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin
geleneksel ve kadin cinsiyet rollerine ve erkek cinsiyet rollerine iliskin tutumlarinin daha

esitlik¢i bir diizeye ulagmasinda etkili oldugunu gostermektedir. Diger yandan Deney 2
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grubunun da toplumsal cinsiyet rolleri tutum 6lgeginin geleneksel ve kadin cinsiyet rolleri
alt boyutuna iliskin son test lehine anlamli farklilik oldugu saptanmistir. Bu bulguya gore
de medya okuryazarlig1 egitimi, Deney 2 grubunun geleneksel ve kadin cinsiyet rollerine
iliskin tutumlarinda daha esitlik¢i bir diizeye ulasmasinda etkili olmustur. Kontrol
grubundaki 6gretmen adaylarinin ise deneysel islem Oncesi ve sonrasi toplumsal cinsiyet
rollerine yonelik tutumlarinin tim alt boyutlarna iliskin diizeylerinin birbirine yakin
olmasi da programlarin deney gruplar iizerinde etkili oldugu sonucunu desteklemektedir.
Literatiirde medya okuryazarligi egitiminin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlari
tizerindeki etkisini inceleyen bir ¢alismaya rastlanmamais olsa da toplumsal cinsiyet esitligi
egitimiyle ilgili deneysel aragtirmalarin oldugu goriilmiistiir. Nitekim Ozcan’in (2012)
iiniversite 6grencileri tizerinde yapmis oldugu deneysel ¢alismada 6grencilere toplumsal
cinsiyet egitimi verilmig, Ogrencilerin toplumsal cinsiyet rolleri tutum olgegi ve alt
boyutlarindan aldiklar1 puan ortalamalarinin egitimden sonra yiikseldigi belirlenmistir (.
37). Bu konuyla ilgili Sener Ozel’in (2019) yapmis oldugu ¢alismada da toplumsal cinsiyet
egitimi dersi Ogretim programinin egitim fakiiltesi Ogrencilerinin toplumsal cinsiyet
rollerine iligkin tutumlarina olumlu etkisi oldugu belirlenmistir. Esen (2013) 6gretmen
egitimi lisans derslerinden birinin igerigini toplumsal cinsiyet konusunu dahil ederek
yeniden diizenlemis ve sistematik bir ¢alisma sonunda 6gretmen adaylarinin geleneksel
kalip yargilarim1 sorgulamaya basladig1 tespit edilmistir. Yani sira Uzun, Erdem, Giig,
Safak Uzun ve Erdem’in (2017) calismasinda toplumsal cinsiyet esitligi egitimiyle
bireylerin toplumsal cinsiyet algisinin ve toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutumlarinin

olumlu yonde degistirilebilecegi ortaya ¢ikmistir.
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6.2.2. Deneysel Islem Sonras1 Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yonelik Tutumlara

Iliskin Sonuc ve Tartisma

Gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutum diizeylerinin toplamina ve alt
boyutlarina iliskin puanlar incelendiginde gruplarin deneysel islem sonrasi tutum
diizeylerinin birbirine yakin degerlerde oldugu belitlenmistir. Ogretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet rollerine yonelik tutumlarina iliskin bu sonuglar iginde yasadiklari
toplumsal baglamla ilgilidir. Ciinkii toplumsal baglam kisinin kendisiyle ilgili algisini,
diisiinceleri, tutumlart ve davraniglari etkilemektedir (Fine, 2017, s. 22). Bu durumda
toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutumlarin bigimlenmesinde kiiltliriin 6nemli bir etkisi
bulunmaktadir. Cinsel kimligin anlagilmasindan sonraki siirecte cinsiyete iliskin inang ve
tutumlar gelismektedir. ilk olarak ailede kazamilan cinsiyet rolleri ve cinsiyete ydnelik
tutumlar 6gretim programi, ders kitaplari, 6gretmenlerin cinsiyet¢i tutum ve davranislariyla
pekismektedir (Vatandas, 2007, s. 39). Ayrica toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutumlar
cinsiyete gore de degisebilmektedir. Nitekim Sener Ozel’in (2019) egitim fakiiltesi
ogrencileri ile yaptig1 calismasinda toplumsal cinsiyet dersi Ogretim programi
uygulanmadan 6nce ve uygulandiktan sonra toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutumlari
acisindan kadin 6grencilerin erkek o6grencilere gore daha esitlik¢i tutum benimsedikleri
sonucuna ulasilmistir. Ongen ve Aytag’in (2013) {iniversite dgrencileri iizerinde yaptigi
aragtirmada kiz Ogrenciler erkeklerden daha esitlik¢i bir tutuma sahipken erkeklerin daha
gelenek¢i tutum icinde oldugu bulgulanmistir. Sec¢gin ve Tural’m (2011) Smmf
Ogretmenligi boliimiindeki 6gretmen adaylariyla yaptigi ¢alismada 6gretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet rollerine iliskin kendi cinsiyet grubu lehine tutumlar sergiledigi ortaya
cikmistir. Bu ¢alismada da gruplarin toplumsal cinsiyet rollerine iliskin tutum puanlarinin
deneysel islem Oncesi ve sonrasi iyl diizeylerde ¢ikmasinin, gruplarin deneysel islem
sonrasi diizeylerinin birbirine yakin degerlerde olmasimin gruplarda kadin 6grenci sayisinin

daha fazla olmasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir.
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6.3. Uciincii Alt Amaca iliskin Sonu¢ ve Tartisma

Bu boéliimde arastirmada uygulanan programlarin 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet
algilan tizerindeki etkisini belirlemek i¢in deney gruplar1 ve kontrol grubunun deneysel
islem Oncesi ve deneysel islem sonrast kadin ve erkek kavramlarina iligkin algilar1 ve
bunun yani sira kadin/erkek olmanin en iyi ve en kotli yanma iliskin goriisleri

incelenmistir.

6.3.1. Kadin ve Erkek Kavramlarina Yonelik Algilara Iliskin Sonu¢ ve

Tartisma

Ogretmen adaylarmin kadin ve erkek kavramlarma iliskin iirettikleri metaforlar ile
toplumsal cinsiyet algilar1 belirlenmeye ¢alisilmis, deneysel islem 6ncesinde ve sonrasinda
goriisleri alinarak algilarinda bir degisim olup olmadig: incelenmistir. One ¢ikan kavramsal
kategorilerden olan doga kategorisi altinda hem deneysel islem 6ncesinde hem de deneysel
islem sonrasinda en cok dile getirilen metafor ¢igcek metaforu olmus yani sira 6gretmen
adaylar1 sirasiyla kadinin narinligine, giizelligine; giiclii olmasma ve dogurgan, iiretken
olmasina vurgu yapmistir. Kadin kavramina iligskin diger kategorilerde de kadinin kirilgan,
nesilleri yetistiren, lreten, yasamin devamliligimi saglayan ozelliklerine vurgu yapan
metaforlar iiretildigi belirlenmistir. Ogretmen adaylarmin kadin kavramina iliskin iirettigi
metaforlar genel olarak incelendiginde deneysel islem Oncesinde ve sonrasinda benzer
goriislerde oldugu, kadina iligkin algilarinda 6nemli bir degisim olmadigi ve Ogretmen
adaylarimin ¢ogunlugunun geleneksel cinsiyet algisina sahip oldugu tespit edilmigtir.
Literatiirde bu konuyla ilgili yapilan arastirmalar 6gretmen adaylarmin cinsiyetle ilgili
ataerkil yapiy1 destekleyen On yargilara sahip oldugunu gostermistir (Aslan, 2015, s. 363;
Ozkan, 2017; Sézer & Ozkan, 2014). Ancak Géneng, Topuz, Yilmaz Sezer, Yilmaz ve
Biiytikkayact Duman’in (2018) calismasinda toplumsal cinsiyet dersi alan 6grencilerin

dersi almayan Ogrencilere gore daha olumlu bir toplumsal cinsiyet algisina sahip oldugu
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belirlenmistir. Ogretmen adaylarmin kadin kavramma iliskin algilarmm toplumsal
baglamla, dolayisiyla da kiiltiirle iliskili oldugu sOylenebilir. Nitekim Lloyd (2015)
kadinin doga ile ilgili baginin bat1 kiiltiiriinde uzun bir tarihe sahip oldugunu ifade etmistir
(s. 22). Ortner’a (1974) gore kadimin dogaya daha yakin oldugu goriisiiniin onun kendine
0zgii bedenine ve dogurganlik islevine dayandirilsa da bu goriisiin temelinde farkliliklar
kiilttirel olarak tanimlayan deger sistemleri yer almaktadir. Ayrica bu durum kadin1 dolayli
olarak erkekten daha diisik bir smif olarak kabul edilen toplumsal rollere
konumlandirmaktadir (s. 72). Koysiiren (2016) de kadin olgusunun dogal degil kiiltiirel
oldugunu ifade ederek her insanin farkli birtakim 6zelliklerle diinyaya geldigini ancak bu
ozelliklerin, yeteneklerin ve egilimlerin bi¢cimlendirilirken ve deger bigilirken toplumsal ve
tarihi kosullar siizgecinden gegtigini belirtmistir (S. 16). Ayrica diislince, tutum ve

davranislar toplumsal baglamdan etkilenmektedir (Fine, 2017).

Diger yandan 6gretmen adaylariin erkek kavramina iliskin algilarini belirlemek amaciyla
deneysel islem oOncesinde ve sonrasinda goriigleri alinmistir. Erkek kavramina iligkin
deneysel islem Oncesinde nesne kategorisi one ¢ikmis ve 6gretmen adaylar1 bu kategori
altinda daha ¢ok erkegin giiglii, koruyan, destekleyen ozelliklerini vurgulayan metaforlar
dretmistir. Deneysel islem sonrasinda ise nesne ve doga kategorileri esit agirlikta one
cikmis ve bu kategoriler altinda da erkegin giiclii, koruyan, destekleyen 6zelliklerinin yani
sira ailenin temeli, saglam, gilivenilir, zarar veren Ozelliklerini vurgulayan metaforlar
tiretilmigtir. Ogretmen adaylarinin erkek kavramina iliskin algilar1 genel olarak
degerlendirildiginde ise deneysel islem Oncesi ve sonrasinda erkek kavramina iligkin
algilarinda 6nemli bir degisme olmadigr goriilmiistiir. Aslan’in (2015) 6gretmen
adaylartyla yaptig1 calismada 6gretmen adaylariin onemli bir kisminin erkeklerin ‘kaba,
sert ve duygusuz’ oldugunu vurgulayan metaforlarla tanimladigi ortaya ¢ikmustir (s. 379).
Topuz ve Erkanli'nmin (2016) arastirmasinda katilimcilarin erkegi; etken-yoneten-
yonlendiren, fiziksel gili¢ kullanabilen, koruyucu-kollayici-sahiplenici, miicadeleci,
ailesinin sorumlulugunu iistlenen vb. olarak tanimladigi bulgulanmigtir. Giidekli (2016) de
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erkekligin tarih boyunca cesaret, gii¢, bagimsizlik ve fiziksel giigle iliskilendirildigini,

degerli goriildiigiinii ve gosterildigini ifade etmistir (s.83).

Arastirmanin nicel bulgularmma gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarligi egitiminin Deney 1 grubunun toplumsal cinsiyet rollerine iliskin
tutumlarinda olumlu etkisi oldugu belirlenmistir. Ancak toplumsal cinsiyet algisina iliskin
sonuglar genel olarak degerlendirildiginde toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlif1 ve medya okuryazarligi 6gretim programlarinin 6gretmen adaylarinin kadin
ve erkek kavramlarma iliskin algilar1 iizerinde yeterince etkili olmadigi sdylenebilir.
Esasinda bu sonuglar 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet algisinin toplumsal cinsiyet
rol tutumlarina gére degisime daha direngli oldugunu gostermektedir. Bu durum Sandra
Lipsitz Bem’in toplumsal cinsiyet semasi kurami ile agiklanabilir. Nitekim toplumsal
cinsiyet semasi kadin ve erkek ozelliklerinin algilanmasinda ve buna iliskin bilginin
islenmesinde temel bir gerceve olarak goriilmektedir. Bilgi toplumsal cinsiyet semasina
eklenirken Ozellikler ve davraniglar ‘kadinsi’ ve ‘erkeksi’ kategorilerine ayrilmakta
cinsiyetle ilgili olmayan seyler 6rnegin nazik, biilbiil vb. kadinsi; atilgan, kartal vb. erkeksi
kategorisine yerlestirilmektedir (Akt. Dokmen,2010, s.69). Donmez’e (1992) gore rol
semalari, belirli roldeki insanlara iliskin sahip oldugumuz 6rgiitlii soyut imgelerdir ve yas,
ik, cinsiyet ve etniklik gibi gorsel ozellikler izerine kurulan kalip yargilar i¢in algisal
stirecler rol semalar1 agisindan 6nemli goriilmektedir. Ayrica Donmez (1992) sematik bilgi
islemenin sinirliliklar iginde semalarin degisime karsi direngli oldugunu ve bu nedenle de
kisilerin kolayca yeni bilgilere kapali hale gelebilecegini belirtmektedir. Inceoglu (2010)
da basmakalip yargilarin yeni bilgi ve deneyimlere ragmen degisime direngli oldugunu
belirtmistir (s. 156). Dolayisiyla 6gretmen adaylarinin kadin ve erkege yonelik algisinin
egitimlere ragmen degisime direngli oldugu ve algilarmin iginde yasadiklar1 ataerkil

toplumun bir uzantis1 olarak goriilmektedir.

Bu aragtirmada dikkat ¢eken bulgulardan biri de 6gretmen adaylarinin kadin ve erkek

kavramlarma iliskin ‘rol’ kategorisi altinda erkek, kadin ve insan metaforlarini esitligi
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vurgulamak amaciyla tiretmis olmasidir. Esitligi vurgulayan bu metaforlarin Deney 1 ve
Deney 2 grubunda deneysel islem sonrasinda frekanslarinin arttig tespit edilmistir. Kiigiik
de olsa bu degisim medya okuryazarligi egitimiyle toplumsal cinsiyet esitligi bilincinin

kazandirilmasi agisindan umut vericidir.

6.3.2. Kadin/Erkek Olmanin En iyi ve En Kétii Yamma iliskin Sonuc ve

Tartisma

Ogretmen adaylarinin deneysel islem Oncesi ve sonrast kadin olmanin en iyi yanina iliskin
gorisleri incelendiginde tiim gruplarda annelik temasmin One ¢iktigr gorilmistiir. Bu
durum esasinda, kadinin dogurganlik ve tretkenlik ozelligine iliskin bakis agisinin bir
uzantisi olarak goriilebilir. Yani sira kadin olmanin en iyi yanina iliskin Deney 1 ve Deney
2 gruplarinin deneysel islem dncesinde kadina iliskin algilarinin deneysel islem sonrasinda
da benzerlik gosterdigi belirlenmistir. Se¢gin ve Tural’in (2011) arasgtirmasinda da kiiltiirel
degerlerin 6gretmen adaylarinin cinsiyet rollerine iligkin tutumlarinda etkili oldugu, hem
kiz hem de erkek Ogretmen adaylarinin kadinin temel gorevi olarak annelige olumlu
yaklastig1 bulgulanmigtir. Ozkan’mn (2017) egitim fakiiltesi 6grencilerinin kadin olgusuna
iliskin algilarim1 inceledigi calismasinda en ¢ok anne metaforunun fiiretilmesinin, Tiirk

toplumsal yapisinda anneye verilen degerin etkisinin olabilecegini ifade etmistir.

Ogretmen adaylarinin kadin olmanin en kotii yanma iliskin goriisleri degerlendirildiginde
Deney 1 ve Deney 2 gruplarinda deneysel islem Oncesinde toplumsal algi, dnyargi temast;
deneysel islem sonrasinda ise baski, kisitlanma temasinin 6ne ¢iktig1 goriilmistiir. Kontrol
grubunun ise deneysel islem Oncesi ve sonrasinda benzer goriisleri ifade ettigi ve toplumsal
algi, Onyargi temasinin one ¢iktig1 gorilmiistir. Bu durumda Deney 1 ve Deney 2
grubunun sosyal yasam pratiklerine toplumsal cinsiyet algisinin nasil etki ettigi konusunda
farkindaliklarinin ve biling diizeylerinin arttigi sdylenebilir. Bu sonuglara; toplumda

kadinlarin daha fazla baskiya maruz kalmasi, arastirmanin calisma gruplarin cinsiyet
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dagilimlarinda kadin &grencilerin sayisinin fazla olmasi ve Deney 1 grubunun toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi almasi gibi durumlarin etkisi oldugu
diistintilmektedir. Ayrica Fine’in (2017) belirttigi gibi cinsiyetle ilgili toplumsal zihin ve
alg1, biyolojiyle degil kiiltiirle sekillenmektedir (. 24). Dolayisiyla toplumun cinsiyete
iligkin algilar1 degisime direng gosterebilmektedir. Ataerkil yapilarda toplumsal algi ve
degerler egemenlik ve baski araci olarak kullanilmakta, 6zellikle de namus olgusuna iligskin
toplumsal algi kadinin 6zel alanda ve kamusal alanda nasil giyineceginin ve
davranacaginin sinirlarini ¢izmektedir (Aktas, 2013, s. 54; Yavuz, 2015). Bu baglamda
kadin ya da erkek olmaktan kaynaklanan baski veya kisitlanmanin, toplumun cinsiyet

algisinin bir yansimasi oldugu sdylenebilir.

Diger yandan arastirmanin c¢alisma grubunun kadin 6grenci agirlikli olmasinin ve
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi ve medya okuryazarhig
egitiminin, erkek olmanin en iyi yanina iliskin goriislerle ilgili sonuglar1 da etkiledigi
diistiniilmektedir. Nitekim deneysel islem Oncesinde ve sonrasinda tim gruplarda erkek
olmanin en 1yi yaninin ozgiirliik, rahatlik olduguna iliskin goriisler 6ne ¢ikmistir. Deney 1
ve Deney 2 grubunda deneysel islem sonrasinda baba olma temasina iliskin frekanslarda
artis oldugu goriilmiistiir. Toplumsal algida kadinin anne olarak yiiceltilmesi, cennetin
ayaklarinin altinda olacagi inanci erkeklerin baba olmasi durumu i¢in gecerli degildir.
Baba toplumda daha ¢ok bir otorite figiirii olarak goriilmektedir (Ozbek, 2014). Ancak
Deney 1 grubunun erkek olmanin en iyi yanmn babalik oldugu yoniindeki goriisleri,

babanin cinsiyet rolleri agisindan anneye es deger olmasinin vurgulanmasidir.

Son olarak erkek olmanin en kot yanma iliskin 6gretmen adaylarinin  goriisleri
incelendiginde toplumsal algi, 6n yargi ile sorumluluklar, beklentiler temasinin 6ne ¢iktigi
goriilmiistiir. Bu konuyla ilgili dikkat ceken bulgulardan biri de Deney 1 grubundaki
ogretmen adaylarinin 6nemli bir kisminin deneysel islem dncesinde erkek olmanin en kotii
yaninin toplumsal algi, 6n yargi oldugunu ifade ederken deneysel islem sonrasinda

sorumluluklar, beklentiler oldugunu belirtmesi; yani sira erkeklerin de baskiya,
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kisitlanmaya maruz kaldig1 goriisiiniin ifade edilmesidir. Ayrica yine Deney 1 grubuna
iliskin diisiincesizlik, vurdumduymazlik temasi1 gibi olumsuzluk iceren goriisler deneysel

islem sonrasinda yer almamustir.

Sonug olarak kadin ya da erkek olmanin en iyi ve en kétii yanina iliskin goriislerde deney
gruplarinin  6zellikle de Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarimin deneysel islem
sonrasinda toplumsal cinsiyet rollerine iliskin farkindaliklarinin arttigi ortaya c¢ikmustir.
Arastirmanin nicel bulgularinda Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin deneysel islem
sonrasinda toplumsal cinsiyet rollerine iligkin tutum diizeylerinin daha esitlik¢i bir diizeye
ulagsmas1 bu degisime iliskin sonuglar1 desteklemektedir. Bunun yani sira Esen’in (2013)
ogretmen adaylariyla yapmis oldugu calismada da toplumsal cinsiyet egitiminin yeni

farkindaliklar ve duyarliklar yaratma konusunda etkili oldugu belirlenmistir.

6.4. Dordiincii Alt Amaca iliskin Sonuc ve Tartisma

Bu boliimde arastirmada deneysel islem sonrasinda Deney 1 ve Deney 2 gruplarinin bir
medya triiniinii medya okuryazarligi ve toplumsal cinsiyet agisindan nasil ¢oziimledigi
incelenmistir. Deney gruplar1 programlar uygulandiktan sonra Mona Lisa Giiliisii filmini
izlemigler ve medya okuryazarligiin bes temel ilkesine bagli olarak s6z konusu filmi

analiz etmis ve degerlendirmislerdir.

6.4.1. Deney Gruplarinin Uygulanan Programlara Gére Medya Icerigini
Medya Okuryazarhgimin Bes Temel ilkesi Baglaminda Céziimlemelerine

Iliskin Sonu¢ ve Tartisma

Diinya tizerinde hemen hemen biitiin bireyler icinde yasadigi kiiltiirden, toplumsal ve
bireysel deneyimlerinden etkilenmektedir. Bu sosyal ve Kkiiltiirel kosullar ile kisisel

deneyimler bireylerin degerlerine, ideolojilerine ve sdylemlerine yansimaktadir. Bu

210



nedenle medya igerikleri onlar1 olusturan kisilerin degerleri, bakis agilari, ideolojilerinden
ayr1 diisiiniilemez. Dolayisiyla medya gerceklik yerine temsiller sunar, ¢iinkii medya
gergekligi birtakim siizgeglerden gecirerek mesajlarini iletir (Hoechsmann & Poyntz, 2012,
S. 67). Medya okuryazarliginin ‘Tiim medya mesajlar1 kurgulanmistir.” ilkesi de temelde
bu diislinceye dayanmaktadir. Bu ilkeye iliskin anahtar soru ise bu medya mesajin1 kim
olusturdu, sorusudur. Aragtirmada Deney 1 ve Deney 2 grubundaki dgretmen adaylarinin
cogu konu kurgusuna yonelik filmde bir donemin kadin temsillerinin yer aldigini
belirtmistir. Bu temsillerin nasil bir bakis agisiyla kurgulandigina iligkin 6gretmen
adaylarinin goriisleri incelendiginde ise elestirel bakis agisi; feminist bakis acist gibi bakis
acilarinin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu konuyla ilgili yapilan ihtiya¢ analizi ¢aligmasinda
Ogretmen adaylarinin medya kurgusu konusunda yeterli bilgiye sahip olmadig1 belirlenmis;
medyanin kurgusalligini fantastik, hayal {iriinii olma gibi kavramlarla agikladiklar1 ortaya
cikmistir (Aydemir & Demirkan, 2018, s. 15). Sonuglar genel olarak degerlendirildiginde
bu durum her iki grupta da 6gretmen adaylarinin ¢ogunlugunun medya igeriklerinin onu
olusturanlardan ayr1 diisiiniilemeyecegine, medya mesajlarinin bir insa siirecinde
olusturulduguna ve medya mesajlarinin kurgusalligina iliskin analiz etme becerilerini
kazandigin1 gostermektedir. Bu sonuglar arastirmanin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli
medya okuryazarlig1 diizeylerine iliskin sonuclarla da ortiigmektedir. Nitekim deneysel
islem sonrasinda Deney 1 ve Deney 2 gruplarinin medyadaki cinsiyet¢iligi analiz etme
diizeylerinde anlamli artig goriilmiistiir. Ozelde ise Deney 1 grubuna iliskin feminist,
catismali ve esitlik¢i bakis acilarina iliskin gorlisler 6gretmen adaylarinin medya
mesajlarinin kurgusu konusunda toplumsal cinsiyet konusuna Deney 2 grubundan daha

fazla farkindaliklarinin oldugunu gostermektedir.

Medya okuryazarliginin ikinci ilkesi ‘Medya mesajlart medyanin kendi kurallariyla
olusturdugu bir dil kullanilarak yapilandirilmistir.” ilkesidir. Bu ilke daha ¢ok medyada ilgi
cekmek ve ikna etmek amaciyla kullanilan tekniklerle ilgilidir. Seslerin, gorsellerin dilini
anlamak bireylerin medyadaki manipiilasyona daha az duyarli olmasini saglayacaktir
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(Thoman & Jolls, 2008). Medyanin ikinci ilkesine yonelik sonuglar genel olarak
degerlendirildiginde ¢ogu Ogretmen adaymin medyada mesajlarin daha etkili ve gergekei
olmast icin kullanilan teknikler konusunda gorsellere ve anlatiya odaklandiklar
sOylenebilir. Diger yandan Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarinin filmde 6gretmenin
ogrencilerine cinsiyetci mesajlar igeren reklamlar1 gosterdigi ve alkol ve sigara
kullanimlarinin kadinlar iizerinden gosterildigi sahnelerin daha fazla dikkatlerini c¢ektigi
tespit edilmistir. Deney 1 grubunun cinsiyetci mesajlara iligskin farkindaliginin daha fazla
olmasi1 aldiklar1 toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitiminin

etkisinden kaynaklandigini diistindiirmektedir.

Medya okuryazarliginin bir diger ilkesi de ‘Farkli insanlar bazi medya mesajlarini farkl
sekilde deneyimler.” ilkesidir. Dolayisiyla medya metinlerinin yorumlanmasinda
izleyicilerin yas, cinsiyet, egitim, kiiltiirel yetisme tarzi vb. farkli yasam deneyimleri
onemli rol oynamaktadir. Bu nedenle her birey medya mesajlarin1 farkli bir sekilde
algilamakta ve farkli yorumlamaktadir (Thoman & Jolls, 2008). Ogretmen adaylarmin
cogu mesajlarin farkli algilanmasindaki unsurlara yonelik sosyo-demografik ozeliklerle
sosyo-kiiltiirel ozellikleri one c¢ikarmistir. Arastirmaya katilan Deney 1 ve Deney 2
grubundaki 6gretmen adaylariin ¢ogunlugu Mona Lisa Giiliisti filmine iliskin mesajlarin
cinsiyete, meslege, kiiltiire ve ekonomik kosullara dayali olarak farkli algilanabileceginin

bilincindedir.

Medya okuryazarliginin ‘Medya bakis acilar1 ve degerler icerir.” ilkesi medya igerikleriyle
ilgilidir. Dolayistyla medya okuryazarlig1 egitimi medya igeriklerini elestirel bir sorgulama
stirecini igermektedir. Clink{i medya mesajlarinin insa slirecinde; 6n plana ¢ikarilmak ya da
disarida birakilmak istenen unsurlar (degerler, bakis acilar1 vb.) belirlenir, olusturulmak
istenen algi medyanin kurguladiglr gerceklik temsilleriyle bigimlendirilmeye calisilir.
Medya mesajlari olusturulurken bu insa siirecinde alinan kararlar1 ve segimleri sorgulamak,
medyanin elestirel analizi i¢in 6nemli bir adimdir (Kellner & Share, 2007, s. 12). Bu

asamada Ogretmen adaylart Mona Lisa Giiliisti filminin igerigini iletilmek istenen degerler
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ve bakis agilar1 agisindan incelemislerdir. Deney 1 ve Deney 2 grubundaki énemli bir
kisim Ogretmen adayr filmde cinsiyet¢i kalip yargilarin kirilmasma iliskin mesajlar
verildigini ifade etmistir. Bu durum Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarmin da
cinsiyet¢ci mesajlara farkindaliginin oldugu gostermektedir, ancak goriisler genel olarak
degerlendirildiginde Deney 1 grubunun cinsiyetle ilgili mesajlara daha fazla odaklandigi

ortaya ¢ikmustir.

Medya okuryazarliginin son ilkesi de ‘Cogu medya mesaji kar ya da gii¢ kazanmak i¢in
organize edilir.’ ilkesidir. Bu ilke mesajin neden gonderildigine iliskin bir sorgulama siireci
icermektedir. Sahin (2011), medya yapitlart her ne kadar farkli amaglarla tiiketilse de
medyanin asil amacinin ticari oldugunu ifade etmistir (5.53). Thoman ve Jolls (2008) da
diinya medyasinin ¢ogunun para iireten kuruluslar olarak gelistigini ve bugiin de ticari
isletmeler olarak faaliyet gostermeye devam ettigini belirtmistir (5.54). Deney 1
grubundaki 6nemli bir kisim O6gretmen adayr filmin toplumsal mesaj vermek ve kar
amaciyla tretildigini ifade etmistir. Deney 2 grubunki 6gretmen adaylarinin neredeyse
hepsi filmin toplumsal mesaj vermeyi amacladigini belirtmistir. Bu durumda Deney 1
grubunun cinsiyetle ilgili mesajlarin ticari amagclarla kullanilabilecegine iliskin
farkindaliklarinin daha yiiksek oldugu ortaya c¢ikmistir. Deney 1 grubunun toplumsal
cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi almasi bu sonuglar iizerinde etkili

olmustur.

6.5. Besinci Alt Amaca Iliskin Sonu¢ ve Tartisma

Bu boliimde Deney 1 ve Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin aldiklar egitimle ilgili
goriisleri incelenmistir. Ogretmen adaylarinin aldiklar1 egitimleri degerlendirmeleri igin
deneysel islem sonrasinda goriisleri alinmistir. Genel olarak her iki grubunda aldiklar

egitimle ilgili olumlu goriislere sahip oldugu ortaya ¢ikmustir.
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Deney 1 ve Deney 2 grubundaki ¢ogu 6gretmen aday1 aldiklar1 egitimlerle 6grendiklerinin
kendileri i¢in faydali ve bilinglendirici oldugunu belirtmistir. Deney 1 grubundaki
Ogretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi
kapsaminda en c¢ok ilgisini ¢eken konular arasinda medyanin kurgu ve propaganda
teknikleri ile toplumsal cinsiyet rolleri, cinsiyet kalip yargilar1 ve cinsiyet esitligi yer
almaktadir. Deney 2 grubundaki 6gretmen adaylarinin en ¢ok ilgisini ¢eken konularin
basinda kurgu ve propaganda teknikleri konusu yer almis, ayrica derste kullanilan 6rnekler,
sunumlar ve gorsellerin de 6gretmen adaylarinin ilgisini ¢ekmistir. Dersin akiginin ve
stirenin sikintili olduguna ve zorunlu katilimin olduguna iliskin goriisler disinda genel
olarak 6gretmen adaylar1 dersin islenisini ilgi ¢ekici ve eglenceli, etkili, 6grenci katilimls,
faydali ve verimli bulmustur. Diger yandan her iki gruptan 6nemli bir kisim 6gretmen
adayi aldiklan egitimler sonrasinda kendisini bilingli ve elestiren, sorgulayan, inceleyen bir
medya okuryazari olarak tanimlamistir. Son olarak 6gretmen adaylarinin bir 6gretmen
aday1 ya da bir 6gretmen olarak Ogrendiklerini nasil kullanacaklarina iliskin goriigleri
incelenmistir. Deney 1 ve Deney 2 grubundaki ¢ogu 6gretmen aday1 6grendiklerini egitim
materyali hazirlamada ve 06grencilerini bilinglendirmede kullanacaklarini belirtmistir.
Burada dikkat ¢eken bir bulgu Deney 1 grubundaki 6gretmen adaylarimin yarisinin
ogrendiklerini 6grencilerine esit davranmak i¢in kullanacagini belirtmesidir. Esasinda bu
durum medya okuryazarligi egitimi acgisindan toplumsal cinsiyet esitligi bilinci
kazandirmada umut vericidir. Bu konuyla ilgili sonuglar Barut vd.’nin (2016) arastirma
sonuglariyla da benzerlik gostermektedir. S6z konusu calismada medya okuryazarlig
egitimi sonrasinda ¢ofu Ogretmen adaymin kendilerini daha bilgili ve bilingli medya
okuryazari olarak tanimladigi; Ogretim materyalini bilgilenme, bilinglenme, farkli bakis
acilar1 kazanma ve teknolojinin kullanilmasi agisindan olumlu bulurken igerigin yogunlugu
bakimindan olumsuz goriis bildirdigi bulgulamistir (Barut vd., 2016). Karatas ve S6zer’in
(2018) calismasinda 6gretmen adaylar1 arastirmacilarin tasarladigit medya okuryazarligi

egitimini genel olarak verimli ve faydali olarak kabul etmis; programin 6gretici oldugu,
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farkli bakis agilar1 kazandirdig1 ve medyaya elestirel bakmay1 sagladigi ortaya ¢ikmustir (S.
599). Tim bu sonuglar O6gretmen adaylarmna sistemli bir sekilde verilecek medya

okuryazarlig1 egitiminin etkili olabilecegini gostermektedir.

Cinsiyet normlar1 kadinlar ve erkekler i¢in (dil, davranig, uygulama, meslek, egitim vb.
acisindan) neyin uygun olup olmadigina iliskin tutumlar1 igermektedir. Bu normlar ailede,
okulda, oOgretim uygulamalarinda, ders kitaplarinda yeniden iiretilebilmektedir.
Ogretmenlerin cinsiyet rolleri hakkindaki inang ve tutumlar1 dgretim yaklasimlarii, kiz ve
erkek Ogrencilerden beklentilerini, ©6grenme ¢iktilarint olumlu ya da olumsuz
etkileyebilmektedir (UNESCO, 2013). Kadin ya da erkekle ilgili toplumsal cinsiyet
cagrisimlart kiiltiirel inang ve norm filtresinden gegirilip algilanildigindan cinsiyet
ayrimcihigr bilingsiz ve kasitsiz olabilmektedir (Fine, 2017, s. 91). Ogretmenlerin cinsiyet
ayrimciligini fark etmemeleri de onlarin toplumsal cinsiyetle ilgili geleneksel bakis agisin
benimsemelerinden kaynaklanmaktadir (Esen, 2013). Bu baglamda 6gretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet esitligi duyarliligini gelistirmede medya okuryazarligi egitimi énemli
bir ara¢ olabilir. Medya okuryazarlig1 egitiminin 6gretmen egitimi programindaki yerine
iliskin tartigmalarda 21. yiizyil becerilerine, bilgi ¢agina vurgu yapilmakta ve 6gretmen
egitimi programlarinda yer almasi gerektigi vurgulanmaktadir (Meehan, Ray, Walker,
Wells & Schwarz, 2015, s. 86; Schwarz, 2001 s. 113; Torres & Mercado, 2006, s. 260).
UNESCO (2011, s. 28) ogrencilerin bilgi ve medya okuryazarligi becerilerini
ogrenebilmesi i¢in Once Ogretmenlerin bu konuda egitilmesi gerektiginin altini

cizmektedir.
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BOLUM VII

ONERILER

Ogretmen adaylarina toplumsal cinsiyet esitligi bilinci kazandirmada medya okuryazarlig
egitiminin etkisinin incelendigi bu arastirmanin sonuclarindan yola ¢ikilarak asagidaki

Oneriler gelistirilmistir.

7.1. Uygulayicilara Yonelik Oneriler

1. Arasgtirma sonuglarina gore toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 egitimi ve medya okuryazarligir egitiminin Ogretmen adaylarinin
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik diizeyleri lizerinde etkili
oldugu belirlenmistir. Yan1 sira arastirmada toplumsal cinsiyet esitligine duyarl
medya okuryazarligi egitimi alan 6gretmen adaylarinin toplumsal cinsiyet rollerine
iliskin tutumlarinin olumlu yonde etkilendigi goriilmiistiir. Bu baglamda 6gretmen
egitimi programlarinda zorunlu ya da se¢meli medya okuryazarligi derslerine
toplumsal cinsiyet esitligi konular1 eklenebilir ya da mevcut derslerin iceriklerine
ya da etkinliklerine dahil edilebilir. Ayrica arastirma kapsaminda tasarlanan
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi o6gretim programi

ogretmen egitiminde uygulanabilir.
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2. Ogretmen adaylarmmn ¢ogunlugunun kadim ve erkek kavramlarina iliskin algilarinin
aldiklar1 egimler sonrasinda da degismedigi, gelenek¢i ve ataerkil bakis agisinin
devam ettigi goriilmiistiir. Bu sonuglarin kiiltiiriin degisime egitimden daha direngli
olmasindan kaynaklandig1 sdylenebilir. Ayrica bu sonuglar toplumsal cinsiyet
algisinin ve tutumlarimin daha esitlik¢i bir diizeye ulasabilmesi icin gerekli
egitimlerin daha erken donemlerde verilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir. Bu
nedenle egitimde cinsiyet esitsizligine neden olan ve bunu destekleyen siire¢ ve
unsurlarin gézden gecirilmesi ve gerekli dnlemlerin alinmas1 gerekmektedir.

3. Arastirma sonuclarima gore egitimler sonunda medya okuryazarlig: ilkeleri
baglaminda yapilan film c¢oziimlemelerinde Ogretmen adaylarinin medya
mesajlarini elestirel bir bakis agisiyla analiz ettikleri belirlenmistir. Yani sira
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi egitimi alan 6gretmen
adaylarinin cinsiyet¢i mesajlara iliskin farkindaliginin daha yiiksek oldugu
goriilmistiir. Bu nedenle toplumsal cinsiyet esitligi konusunun medya okuryazarligi
egitimiyle biitlinlesmesi hem medya okuryazarligi becerilerinin hem de toplumsal
cinsiyet esitligi bilincinin gelismesi agisindan katki saglayabilir. Diger yandan
toplumsal cinsiyet esitligi konularinin medya okuryazarligi1 egitimine dahil edilmesi

medyadaki cinsiyetciligin sorgulanmasi agisindan daha fazla katki saglayabilir.

4. Arastirma sonucglarma gore hem toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya
okuryazarlig1 egitimi hem de medya okuryazarlig1 egitimleri konusunda 6gretmen
adaylarindan olumlu doniitler alinmigtir. Bu baglamda bu arastirma kapsaminda
gelistirilen O6gretim programlarinin 6gretmen egitimi programlarinda kullanilmasi

Onerilmektedir.

5. Etki alaninin genislemesi acisindan toplumsal cinsiyet esitligi ve medya
okuryazarligit konusunda {iniversitelerde ¢esitli seminerler ve etkinlikler
diizenlenebilir. Toplumsal cinsiyet toplulugu, medya okuryazarlig1 toplulugu gibi

ogrenci toplulugu veya kuliipleri olusturulabilir. Ayrica {niversitelerin siirekli
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egitim merkezlerinde toplumsal cinsiyet esitligi ve medya okuryazarligi konularryla
ilgili egitsel programlara, etkinliklere ve c¢esitli projelere yer verilmesi de

Onerilmektedir.

7.2. Arastirmacilara Yonelik Oneriler

1. Bu arastirma sadece 6gretmen adaylari ile sinirhidir. Ayni arastirma farkl fakiilte ve

boliimlerdeki 6grencilere de uygulanabilir.

2. Bu caligmada toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlig1 egitiminin
ve medya okuryazarlig1 egitiminin toplumsal cinsiyet rol tutumlarma iligkin etkisi
incelenmistir. Bu egitimlerin toplumsal cinsiyet algisi, yasam boyu Ogrenme

egilimleri gibi farkl degiskenler tizerinde etkisi test edilebilir.

3. Ogretmen adaylarmin toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarlik
diizeyleri elestirel diisiinme, bilgi okuryazarhigi gibi farkli degiskenlere gore

incelenebilir.

4. Ogretmen adaylarma yonelik olarak hazirlanan toplumsal cinsiyet esitligine duyarl
medya okuryazarlig1r programi okul oncesi, ilkogretim, ortadgretim, lisansiistii ve

yetigkin egitimi olmak tizere farkli 6gretim kademeleri i¢in de gelistirilebilir.

5. Arastirma sonuglarimin genellenebilirligi acisindan tarama modelinde genis

orneklemli ve kapsayici ¢calismalar yapilabilir.

6. Bu arastirmada 6gretmen adaylari medya okuryazarligi ilkelerini sinema filmi
icerigine uygulayarak c¢ozlimlemislerdir. S6z konusu ilkeler cinsiyet¢i reklam

filmleri lizerinde uygulanarak da igerik ¢ézliimlemesi yapilabilir.
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EK 1. Etik Kurul izni




EK 2. Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarh Medya Okuryazarhg Olcegi

TOPLUMSAL CINSIYET ESITLIGINE DUYARLI MEDYA OKURYAZARLIGI
DUZEY BELIRLEME OLCEGI

(Aciklama: Degerli 6grenciler; bu 0lgek sizlerin toplumsal cinsiyet esitligine duyarl
medya okuryazarlik diizeyinizi belirlemek amaciyla hazirlanmistir. Liitfen ifadeleri
dikkatlice okuyunuz ve size en yakin segenegi samimi ve dogru bir sekilde isaretleyiniz.
Ogretim ortam1 iginde bulunan sizlerin goriisleri arastirmanin amacina ulasmasi
bakimindan ¢ok Onemlidir. Bilgileriniz bagka amaclar disinda  kesinlikle
kullanilmayacaktir. Olgege ayirdiginiz zaman ve yardimlarniz icin tesekkiir ederim.)
Danigman: Ozden DEMIRKAN Sevilay AYDEMIR

sevilayaydemir84@gmail.com
Ogrencinin adi:

=
Aciklama: Bu boliimde belirtilen davranis veya goriislerin g S - § é
size uygunluk derecesi en yakin olan secenegi ‘X’ ile N '-cé; ﬁ = <
= c —
isaretleyiniz. o z & 3 [
= I
s
1. Medya iriinlerinde (reklam, haber, dizi vb.) cinsiyet 1 2 3 4
ayrimciligini destekleyen ifadeleri fark ederim. 0
2. Kadina yonelik haberlerde kullanilan bir gérselin
S 0 1 2 3 4
anlamini ve gercekligini sorgularim.
3. Medya iiriinlerinin (reklam, haber, dizi vb.) cinsiyete
iliskin benimsetmeye ¢alistigi fikir, goriis ve tutumlari 0 1 2 3 4

fark ederim.

4. Bir dizi ya da filmde kadin ve erkek karakterlerin
yasam tarzl, statiisii, davranislar1 ve ifadelerini 0 1 2 3 4
toplumsal cinsiyet rolleri agisindan incelerim.

5. Kadina yonelik siddet haberlerinde 6nyargili ifadelerin 1 2 3 4
5 0
kullanilip kullanilmadigini sorgularim.
6. Haberlerde kadinin da erkeginde esit temsil edildigini 1 2 3 4
diisiiniiriim, 0
7. Medya iiriinlerinde (reklam, haber, dizi vb.) cinsiyetle 1 2 3 4
ilgili gizli mesajlar1 fark ederim. 0
8.  Medyanin cinsiyete iliskin olumlu/olumsuz algilar 0 1 2 3 4

olusturdugunu fark ederim.
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Medyada cinsiyetgi iceriklerdeki egemen deger ve
ideolojileri fark ederim.

10.

Kadma ydnelik haberlerin habercilik etigine uygun bir
sekilde sunulup sunulmadigin incelerim.

11.

Icinde yasadigim toplumun ve medyanin cinsiyete
bakis agisin1 karsilagtiririm.

12.

Reklam filmlerinde bir iiriiniin tanitiminda kadin ya da
erkek figiirlerin neden ve hangi amacla kullanildigini
sorgularim.

13.

Kadina yonelik bir siddet haberiyle karsilastigimda
haberin kaynagini ve nasil bir bakis agisiyla
sunuldugunu incelerim.

14.

Medyada dizi veya filmler araciligiyla kadina ve
erkege birtakim davranis kaliplarinin dayatildigini
distinmiiyorum.

15.

Reklamlari cinsiyetle ilgili kalip yargilar veya
Onyargilar igeriyor mu diye incelemem

16.

Haberler ciddi igeriklere sahip oldugu i¢in haberlerde
erkeklerin daha fazla temsil edilmesini dogal
karsilarim.

17.

Temizlik ve bebek bakimi kadinlarin isi oldugundan
bunlarla ilgili reklamlarda kadinlarin rol almasini dogal
karsilarim.

18.

Medyada cinsiyetle ilgili bir istatistik ya da arastirma
sonucu gibi sunulan bilgiler dogru mu ya da giivenilir
mi diye aragtirmam.

19.

Erkegin/kadinin reklamlarda bir pazarlama araci olarak
gosterilmesi beni rahatsiz etmez.

20.

Medyadaki cinsiyetgi igeriklerden kimlerin olumsuz
etkilenebilecegini sorgularim.

21,

Cinsiyet esitligine katki saglamak amaciyla sosyal
medyay1 etkin kullanirim.

22,

Cevremdekileri medyanin cinsiyet¢i igerikleriyle ilgili
bilinglendiririm.

23.

Sosyal medyada cinsiyet ayrimcilig1 igeren
ifadeler/gorseller kullanan tanidiklarimi uyaririm.
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EK 3. Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Ol¢egi

TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERi TUTUM OLCEGI

Sevgili Ogrenciler,

Bu o6l¢ekteki ciimleler, siz tiniversite 6grencilerinin toplumsal cinsiyet rollerine
iliskin tutumlarmizi belirlemek i¢in hazirlanmistir. Sonuglar yalnizca arastirma amaciyla
kullanilacaktir. Bu ciimlelerden higbirisinin dogru ya da yanlis cevabi yoktur. Her climle
ile ilgili goriis, kisiden kisiye degisebilir. Bunun ic¢in vereceginiz cevaplar sizin kendi
goriislinlizii yansitmalidir. Her climle ile ilgili goriisiiniizii belirtirken, once ciimleyi
dikkatlice okuyunuz sonra, ciimlede belirtilen diisiincenin, sizin diisiince ve duygulariniza
ne derecede uygun olduguna karar veriniz.

Asagidaki climleler size;

hi¢ uygun degilse  .......... “Kesinlikle Katilmiyorum”
uygun degilse ~ ......... “Katilmiyorum”

karar veremiyor iseniz.......... “Kararsizim”

uygunsa .. “Katiltyorum”

tamamen uygunsa  .......... “Tamamen Katiliyorum”

Katiliminiz i¢in tesekkiir ederim.

5 5| ¢
@ o © § 2 | 2
_ X 2 2 N 1S GE) o
Tutum Ifadeleri = g g Z %‘ = _E‘
88 E| E| § |EE
XM M| M| MM
1. Kizlar, ekonomik bagimsizliklarini kazandiklarinda
. . . 1 1 2 3 4 5
ailelerinden ayr1 yasayabilmelidir.
Erkegin evde her dedigi yapilmalidir. 1 2 3 4 3)
3. Kadinin yapacagi meslekler ile erkegin yapacagi
1 2 3 4 5
meslekler ayr1 olmalidir.
4. Bir genc kizin evlenecegi kisiyi se¢gmesinde son sozii 1
.. o 2 3 4 5
baba soylemelidir.
5. Kadinin erkek ¢ocuk dogurmasi onun degerini artirir. 1 2 3 4 5
6. Bir geng kiz, evlenene kadar babasinin soziinii 1
; - 2 3 4 5
dinlemelidir.
7. Ailenin maddi olanaklarindan kiz ve erkek ¢cocuk esit
1 2 3 4 5
yararlanmalidir.
8. Calisma yasaminda kadinlara ve erkeklere esit iicret
N b 1 2 3 4 5
O6denmelidir.
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9. Bir erkegin karisin1 aldatmasi normal karsilanmalidir. 1 2 3 4 5
10. Kadinin ¢ocugu olmuyorsa erkek tekrar evlenmelidir. 1 2 3 4 5
11. Evin reisi erkektir. 1 2 3 4 5
32 Dul kadin da dul erkek gibi yalniz basina
: 1 1 2 3 4 5
yasayabilmelidir.
13. Bir geng kizin, flort etmesine ailesi izin vermelidir. 1 2 3 4 5
14. Ailede kararlar esler birlikte almalidir. 1 2 3 4 5
15. Esler bosandiginda mallar esit paylasiimalidir. 1 2 3 4 5
16. Kiz bebege pembe, erkek bebege mavi renkli giysiler 1
L A 2 3 4 5
giydirilmelidir.
17. Erkegin en 6nemli gorevi evini ge¢indirmektir. 1 2 3 4 5
18. Erkegin maddi giicii yeterliyse kadin ¢alismamalidir. 1 2 3 4 5
19. Evlilikte, kadin istemedigi zaman cinsel iligkiyi
- 1 2 3 4 5
reddetmelidir.
20. Mesleki geligsme firsatlarinda kadinlara ve erkeklere
. 1 2 3 4 5
esit haklar taninmalidir.
21. Evlilikte erkegin 6grenim diizeyi kadindan yiiksek
1 2 3 4 5
olmalidir.
22. Bir kadin cinsel iligkiyi evlendikten sonra yagamalidir. | 1 2 3 4 )
23. Erkegin evlenecegi kadin bakire olmalidir. 1 2 3 3)
24. Erkekler statiisii yiiksek olan mesleklerde ¢alismalidir. | 1 2 3 4 5
25. Evlilikte gebelikten korunmak sadece kadinin
g 1 2 3 4 5
sorumlulugudur.
26. Bir kadin hastaneye gittiginde kadin doktora muayene
1 2 3 4 5
olmalidir.
27. Evlilikte erkegin yas1 kadindan biiyiik olmalidir. 1 2 3 4 5
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EK 4. Ogretmen Adaylarinin Toplumsal Cinsiyet EsitliZine Duyarlh Medya

Okuryazarhg On Test Puanlarinin Normal Dagilim Analizi Sonuclari

Alt Boyutlar Gruplar N S-W Z carpiklik Z vasikiik
Deney 1 22 , 794 ,997 ,351
Analiz Deney 2 15 ,585 ,168 ,817
Kontrol 24 ,540 ,898 1,06
Deney 1 22 ,092 ,138 ,822
Farkindalik Deney 2 15 ,587 ,289 ,995
Kontrol 24 ,484 ,281 ,159
Deney 1 22 ,388 ,989 ,921
Tutum Deney 2 15 ,173 1,518 174
Kontrol 24 ,003* 3,565** 6,55**
Deney 1 22 ,355 ,989 ,453
Duyarlilik Deney 2 15 ,183 ,403 ,343
Kontrol 24 ,093 ,656 ,581
Deney 1 22 479 511 476
Toplam Deney 2 15 271 ,903 ,789
Kontrol 24 ,254 1,086 ,826

*p<,05; **z>1,96

EK 5. Ogretmen Adaylarinin Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Diizeylerine iliskin

On Test Puanlarinin Normallik Testi Sonuclar1

Alt Boyutlar Gruplar N S-w Z carpikiik Z basikik
Deney 1 22 ,187 1,560 ,195
Sﬁ's";;‘/gﬁg'uzz kadmn Deney2 15 372 541 616
Kontrol 24 272 1,218 ,406
Evlilikte cinsiyet Deneyl 22 008" 200™ 214
rolleri Deney 2 15 ,001* 1,312 1,134
Kontrol 24 ,000* 5,046** 6,894**
Esitlikei cinsiyet Deney 1 22 ,001* 2,405** ,488
rolleri Deney 2 15 ,002* 1,903** ,048
Kontrol 24 ,000* 3,646** 2,7193**
Deney 1 22 ,041* ,309 1,467
Erkek cinsiyet rolleri Deney 2 15 ,189 1,434 1,239
Kontrol 24 ,166 173 ,790
Deney 1 22 ,855 ,835 ,147
Toplam Deney 2 15 ,989 ,268 444
Kontrol 24 ,292 1,199 ,135

*p<,05; **z>1,96
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EK 6. Ogretmen Adaylarinin Toplumsal Cinsiyet EgsitliZine Duyarlh Medya

Okuryazarhg On Test — Son Test Puanlarimin Farklarinin Normallik Testi Sonuglar:

Alt boyutlar Gruplar N S-W Z carpiklik Z vasiklik
Deney 1 22 317 1,823 1,725
Analiz Deney 2 15 422 ,164 1,025
Kontrol 24 ,032* 1,163 ,579
Deney 1 22 ,044* 267 1,342
Farkindalik Deney 2 15 ,365 ,862 456
Kontrol 24 ,369 ,697 ,363
Deney 1 22 ,000* 5,405** 10,406**
Tutum Deney 2 15 ,048* 2,596** 2,637**
Kontrol 24 ,308 ,040 ,516
Deney 1 22 ,315 161 ,864
Duyarlilik Deney 2 15 ,104 2,020** 2,454**
Kontrol 24 ,036* 1,947** 1,441
Deney 1 22 ,528 ,719 ,203
Toplam Deney 2 15 ,231 1,394 1,442
Kontrol 24 ,822 ,341 ,632

*p<,05; **z>1,96

EK 7. Ogretmen Adaylarinin Toplumsal Cinsiyet EgsitliZine Duyarh Medya

Okuryazarhg Diizeylerine iliskin Son Test Puanlarimin Normallik Testi Sonuclar

Alt boyutlar Gruplar N S-W Z carpiklik Z basiklik
Deney 1 22 ,406 ,602 ,380
Analiz Deney 2 15 ,194 ,110 ,900
Kontrol 24 247 ,623 ,832
Deney 1 22 ,015* 1,171 ,662
Farkindalik Deney 2 15 ,201 ,075 ,693
Kontrol 24 AT72 ,157 1,053
Deney 1 22 ,001* 3,957** 5,822**
Tutum Deney 2 15 ,109 1,322 1,151
Kontrol 24 ,033* ,157 1,053
Deney 1 22 413 ,338 ,803
Duyarlilik Deney 2 15 ,653 434 ,240
Kontrol 24 ,876 ,349 ,209
Deney 1 22 ,975 ,069 ,229
Toplam Deney 2 15 511 , 713 ,806
Kontrol 24 ,808 ,627 ,403

*p<,05; **z>1,96
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EK 8. Ogretmen Adaylariiin Toplumsal Cinsiyet Rollerine Yénelik Tutum

Diizeylerine Iliskin On Test — Son Test Puanlarmmin Farklarmin Normallik Testi

Sonuclari
Alt boyutlar GrUp|ar N S-W Z carpiklik Z basiklik
Geleneksel ve Deney 1 22 ,128 1,263 ,530
kadin cinsiyet Deney 2 15 ,066 2,216** 2,877**
rolleri Kontrol 24 111 ,180 1,642
Evlilikte cinsiyet Deney 1 22 ,016* ,340 2,728**
rolleri Deney 2 15 ,090 1,403 ,498
Kontrol 24 ,007* ,313 1,359
e Deney 1 22 ,020* 1,022 1,967**
Esitlikei cinsiyet Deney 2 15 150 438 863
rolleri Kontrol 24 064 059 193
Erkek cinsiyet Deney 1 22 375 ,159 1,307
rolii Deney 2 15 ,009* 2,969** 3,619**
Kontrol 24 ,026* 1,964 522
Deney 1 22 ,847 ,022 ,662
Toplam Deney 2 15 ,021* 2,765** 3,095**
Kontrol 24 ,074 1,167 2,100**

*p<,05; **7>1,96

Ek 9. Ogretmen Adaylarimin Toplumsal Cinsiyet Rolleri Tutum Diizeylerine iliskin

Son Test Puanlarimin Normallik Testi Sonug¢lar

Alt boyutlar Gruplar N S-w Z carpikiik Z basiklik
Geleneksel ve Deney 1 22 ,001* 2,765** 1,040
kadin cinsiyet Deney 2 15 ,358 ,900 ,665
rolleri Kontrol 24 ,150 1,417 ,015
Evlilikte cinsiyet Deney 1 22 ,000* 3,307** 1,493
rolleri Deney 2 15 ,000* 3,614** 3,722**
Kontrol 24 ,000* 4,055** 4,766**
Esitlikei cinsiyet Deney 1 22 ,000* 4,655** 5,167**
rolleri Deney 2 15 ,000* 4,926** 7,976**
Kontrol 24 ,000* 3,114** 1,355
Erkek cinsiyet Deney 1 22 ,001* 2,230** 1,650
rolleri Deney 2 15 ,021* 312 1,502
Kontrol 24 ,087 1,349 ,310
Deney 1 22 ,011* 2,401** ,685
Toplam Deney 2 15 ,453 ,555 1,011
Kontrol 24 211 1,046 ,746

*p<,05; **Z>1,96
250



EK 10. Toplumsal Cinsiyet Algis1 Anket Formu

TOPLUMSAL CINSIYET ALGISI ANKET FORMU
Degerli Ogretmen Adaylari,
Bu anket formu sizin toplumsal cinsiyete iliskin gorislerinizi belirlemek amaciyla
hazirlanmistir.  Sonuglar yalnizca arastirma amaciyla kullanilacaktir. Belirteceginiz
ifadelerin sizin kendi goriislerinizi yansitmasi arastirmanin giivenirligi acisindan Oonem

tasimaktadir. Verilen ifadeleri dikkatlice okuyunuz, diisiince ve goriislerinizi en 1iyi

yansitacak ifadeleri se¢iniz.
Kadin

gibidir. Clinkii

gibidir. Clinkii

Kadin olmanin en iyl Yant ........oouiiuiiiiiiiiii e

Erkek olmanin en iyl yant ..........o.ooiiiiiiiiii e

Kadin olmanin en koétii yant

Erkek olmanin en KOtl yant ...

Ankete katildiginiz i¢in tesekkiir ederim.

EK 11. Toplumsal Cinsiyet Algis1 Anket Formuna iliskin Diizeltmeler

1. Asama
Taslak Anket Formu

2. Asama
Uzman doniitleri dogrultusunda
yapilan degisiklikler

3. Asama

Taslak formun pilot
uygulamasindan sonra yapilan
degisiklikler

=

Kadm ... gibidir. Ciinkd ...
Erkek ... gibidir. Ciinkii ...
3. Kadm olmanm en iyi yani

n

4. FErkek olmanin en iyi yan
5. Kadin olmanin en kotii yant
6. Erkek olmanin en kotii yant

7. Kadinin ailedeki gorevi ...
Erkegin ailedeki gorevi ...
Kadin ve erkek esittir / esit
degildir. Ciinkdi ...

Taslak  formun 9  bosluk
doldurma ciimlesinden olusmus
hali uzman goriislerine
sunulmustur.

©

1. Kadin ... gibidir. Ciinkii ...
Erkek ... gibidir. Ciinkii ...
3. Kadm olmanin en iyi yani

n

4. Erkek olmanin en iyi yant
5. Kadin olmanin en kétii yant

6. Erkek olmanin en kotii yant

™~

@

9. Kadin ve erkek esittir / esit
degildir. Ciinkdi ...

7. ve 8. climleler toplumsal
cinsiyet rollerine iligkin goriigleri
belirlemeye dontik oldugu
gerekgesiyle uygun goriilmemis
ve taslak formdan ¢ikarilmigtir. 9.
cimlede = uzmanlar  kararsiz
kalmastir.

1. Kadin ... gibidir. Ciinkii ...

2. Erkek ... gibidir. Ciinkdi ...

3. Kadin olmanin en iyi yant ...
4. Erkek olmanin en iyi yani ...
5. Kadin olmanin en koétii yani

6. Erkek olmanin en koti yani

Anket formunun pilot uygulamasi
sonunda 9. ciimlenin 6gretmen
adaylarinca farkli yorumlandigi
ve iglemedigi belirlenmis ve
taslak formdan ¢ikarilmistir.
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EK 12. Ogretmen Adaylarinin Kadin Kavramina Yénelik Urettigi Metaforlar

Deneysel islem Oncesi

Agzag (2)
Altin

Anne

Ay

Bahar
Bulmaca
Cam (2)
Caglayan
Cicek (6)
Cocuk

Direk

Disi kus
Duygulu robot
Diinyanin temel tas1
Erkek (2)
Gokyiizii
Giines

Hayat

Hazine

Irmak

Insan (3)
Kadm (2)
Kalp

Kedi
Kivilcim
Kitap (2)
Kok

Lider

Limon
Lokomotif
Melek

Mum

Parfim
Potansiyelini kullanamayan
Sol goz

Su (5)

Tanr1
Televizyon
Toprak
Toplumun tagt
Vatan
Yorumsuz (4)

Deneysel islem Sonrasi
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Agag (2)
Altin

Anne

Ay

Ayna

Bal

Bebek

Cam

Cicek (8)
Cocuk

Dag

Direk

Disi kus (2)
Duvar
Erkek (5)
Ev

Giines (4)
Hayvan

Her sey
Insan (4)
Kadin (2)
Kahraman (2)
Kalem tutan el
Kitap (2)
Lider
Limon
Masa Ortiist
Orkide
Portakal

Su (3)
Tabiat ana
Tann

Tas
Tedirgin
Toprak (2)
Vatan



EK 13. Ogretmen Adaylarinin Erkek Kavramina Yénelik Urettigi Metaforlar

Deneysel islem Oncesi

1 Acimasiz komutan
2 Adam

3. Agac(2)

4, Baba

5. Basit makine
6 Bilgisayar

7 Bilmece

8 Bina

9.  Bogulmus
10. Cumhuriyet
11.  Cocuk

12. Dag (3)

13. Dayanak

14. Demir

15. Destek ekibi
16. Devlet

17. Dilek

18. Erkek (2)
19. Evin ¢atist

20. Fala

21. Hamur
22. Herkul
23. Insan (3)
24. Kadm
25. Kafes
26. Kale (3)

27. Karanlik
28. Koltuk degnegi (2)
29. Kiristal cam

30. Kum

31. Kus

32. Liman

33.  Makine

34. Odun (2)
35. Puzzle pargast
36. Robot

37. Sag goz

38. S

39. Su

40. Sarap

41. Semsiye (3)
42. Tann

43.  Viicut

44, Yuva

45.  Zirh

46. Yorumsuz (4)

Deneysel islem Sonrasi
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Agag (3)
Ay

Aile ferdi

Baba

Bag

Bal

Cerceve

Cigek

Cocuk

Dag (4)

Demir

Devlet

Devlet baba
Erkek (2)

Evin temeli
Hayvan

Hiicre ¢ekirdegi
Insan (4)

Insan bedeni
Iskelet

Kadin (4)
Kadmim golgesi
Kadinin pargasi
Kaktiis

Kale

Kalkan
Kendinden emin
Kitap

Koltuk degnegi
Kral

Kristal cam
Kukla

Makine
Mandalina
Masa

Odun

Pamuk seker
Samanyolu

Sivi

Sarap

Semsiye
Toprak (2)
Yanardag
Yardimei1
Yumurta

Yuva
Yorumsuz (2)



EK 14. Medya Okuryazarhg Ilkeleri Goriis Formu

Degerli Ogretmen Adaylari

Mona Lisa Giiliisii filmini asagida belirtilen medya okuryazarligi ilkeleri ve bes anahtar
soruyu dikkate alarak izleyiniz. Medya okuryazarlig1 egitimine iliskin her bir ilkeyi goz
oniinde bulundurarak izlediginiz film dogrultusunda anahtar sorular1 yanitlayarak kendi

goriislerinizi belirtiniz.

Mona Lisa Giiliisii filminin ¢6ziimlenmesinde kullanilacak ilkeler ve anahtar sorular

1. flke: Tiim medya mesajlar1 ‘yapilandirilmigtir’.
Anahtar soru: Bu mesaji kim olusturdu?

2. Tlke: Medya mesajlar1 medyanin kendi kurallartyla olusturdugu bir dil kullanarak
yapilandirilmistir.
Anahtar soru: lgimi ¢ekmek icin hangi yaratici teknikler kullanildi?

3. Ilke: Farkli insanlar ayn1 medya mesajlarini farkl bir sekilde deneyimler.
Anahtar soru: Farkli insanlar benim disimda bu mesaji farkli bir sekilde nasil
anlarlar?

4. Tlke: Medya gomiilii degerler ve bakis agilarina sahiptir.
Anahtar soru: Bu mesajda temsil edilen ya da dahil edilmeyen yasam tarzlari,

degerler ve bakis acilar: neler?

5. ilke: Cogu medya mesaji kar ve / ya da gii¢ kazanmak icin organize edilir.
Anahtar soru: Bu mesaj neden gonderildi?
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EK 15. Uygulanan Programlara fliskin Ogretmen Adayi Bilgi Toplama Formu

Aciklama: Degerli 6grenciler;
Bu form; ders planlarinin sizin ilgi ve ihtiyaglariniz dogrultusunda gozden gegirilmesi
amaciyla hazirlanmistir. Medya Okuryazarligi / Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarli

Medya Okuryazarlig1 egitimiyle ilgili goriislerinizi bu formda belirtiniz.

Ogrencinin Ad: Tarih:

1. Bu dersin size katkilar1 hakkinda neler diigiiniiyorsunuz?

2. Derslerde ilginizi en ¢cok ¢eken seyler neler oldu?

3. Dersin islenisi (konu, 6rnekler, etkinlikler, siire¢) hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?
4. Kendinizi bir medya okuryazari olarak nasil degerlendirirsiniz?

5. Buderste 6grendiklerinizden 6gretmen aday1 / 6gretmen olarak nasil yararlanmay1

diistinliyorsunuz?

Bunlarin disinda eklemek istedikleriniz neler? (Onerileriniz, beklentileriniz, elestirileriniz,

diisiinceleriniz)

Zaman ayirdiginiz i¢in tesekkiir ederim.
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EK 16. Uygulanan Programlara iliskin Ogretmen Aday1 Bilgi Toplama Formunun

Diizenlenmesi

1. Asama
Ogrenci giinliigii formu

2. Asama
Giinliik formlarinin gériisme
formuna dontistiiriilmesi

3. Asama
Uzman doniitleri dogrultusunda
goriigme formunun diizeltilmesi

1. Buderste 6grendikleriniz
hakkinda ne
distiniiyorsunuz?

2. Derste ilginizi en ¢ok ¢eken
sey ne oldu?

3. Dersin islenisi hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

4. Dersin islenisi konusunda
neler dnerirsiniz?

Ogretmen adaylarinin aldiklari
egitimlere yonelik hazirlanan
giinliik formu ¢ogu 6gretmen
adayinin giinliik yazma
konusundaki isteksizligi
nedeniyle goriigme formuna
doniigtiirtilmiistiir.

1. Buderste 6grendikleriniz
hakkinda neler
diistinliyorsunuz?

2. Derslerde ilginizi en ¢ok ne
dikkatinizi ¢ekti? Bunlar sizi
nasil etkiledi?

3. Dersin islenisi (konu,
ornekler, etkinlikler, siireg)
hakkinda neler
diistinliyorsunuz?

4. Bu dersi siz vermis olsaydiniz
neleri degistirmek isterdiniz?

5. Kendinizi bir medya
okuryazari olarak nasil
tanimlarsiniz?

6. Bir 6gretmen aday1 olarak
ogrendiklerinizin sizin igin
onemi nedir?

7. Buderste 6grendiklerinizden
Ogretmen aday1 / 6gretmen
olarak nasil yararlanmay1
diistinliyorsunuz?

Ucg uzman goriisme formunun 2.
sorusunda ifade hatasi oldugu ve
‘Bunlar sizi nasil etkiledi?’
sorusunun gereksiz oldugunu
belirtti.

Bir uzman 4. sorunun 6lgme
amacina uygun olmadigini ifade
etti.

Bir uzman 5. soruda ifade hatasi
oldugunu belirtti.

Uzmanlar 6. ve 7. sorunun benzer
goriisleri olctligii gerekgesiyle 6.
sorunun ¢ikarilmasina karar verdi.

1. Buderste 6grendikleriniz
hakkinda neler
diistiniiyorsunuz?

2. Derslerde ilginizi en ¢cok
ceken seyler neler oldu?
Bunlar sizi nasil etkiledi?

3. Dersin islenisi (konu,
ornekler, etkinlikler, siireg)
hakkinda neler
diistiniiyorsunuz?

4. Kendinizi bir medya
okuryazari olarak nasil
degerlendirirsiniz?

5. Buderste dgrendiklerinizden
O0gretmen aday1 / 6gretmen
olarak nasil yararlanmay1
diistiniiyorsunuz?

Uzman doniitleri dogrultusunda
taslak formdaki 2. ve 5.
sorulardaki ifade hatalar1
diizeltildi, 4. ve 6. sorular
formdan ¢ikarildi.
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EK 17. Toplumsal Cinsiyet Esitligine Duyarh Medya Okuryazarhg ve Medya

Okuryazarhg Ogretim Programlarimin Taslag

Uniteler

Kazamimlar

icerik

Etkinlikler

1. hafta

Medya
Okuryazarhgina
Giris

(Deney 1 ve Deney
2)

3X40°

1. Medya ile ilgili belli bash
kavramlar agiklar.

2. Giindelik yasamda
karsilastigi medya mesajlarin
fark eder.

3. Geleneksel medya ve yeni
medya arasindaki farki agiklar.
4. Ozelliklerine gore kitle
iletisim araglarini smiflandirir.
5. Giindelik yasaminda
medyanin yerini degerlendirir.

6. Medyann belli bash
islevlerini agiklar.

7. Medya araciligryla eristigi
bilgilerin giivenirligini
degerlendirir.

-Medya ve
temel kavramlar

-Medyanin
yasamimizdaki
yeri

-Medyanin
islevleri
-Bilgiye erisim

Medya ve temel kavramlar: Ogrencilerin medya
kavramiyla ilgili bilgileri yoklamr. {letisim ve kitle
iletisim kavramlarindan yola ¢ikilarak, acgik uglu
sorularla 6grencilere medyanin ne anlama geldigi
buldurulur (1. kazanim).

Medyanin yasamimizdaki yeri: Ogrencilere en
yakin g¢evresindeki medya mesajlari buldurulmaya
calisihr  (Saatlerinin  markasi, kiyafetlerindeki
amblemler, semboller, ¢antalarindaki isaretler,
telefonlari, bilgisayar ya da tabletleri vb.) Okula
gelene kadar ne tiir reklam, ilan, yazi resim vb. ile
karsilastiklar1  sorulur. Daha sonra Ogrencilere
geleneksel ve yeni medya ile ilgili gorseller sunulur
ve Ogrencilere geleneksel ve yeni medya arasindaki
farklar buldurulmaya ¢alisihr. Bu kavramlar
tizerinde soru cevap yontemi kullanilarak
ogrencilerin  kavramlar1 tartismasi ve Ornekler
vermesi saglanir (2., 3. ve 4. kazanim).

Medyanin  islevleri:  Ogrencilere  facebook
olmasaydi konulu 5-6 dakikalik bir video
izlettirilerek medyanin ne gibi islevlerinin oldugu
konusunda soru cevap yontemiyle medyanin
islevleri 6grencilere buldurulur (5. ve 6. kazanim).
‘Amerika Radyoyla Savasiyor’ isimli bir 6rnek olay
metninde medyanm hangi islevlerine deginildigini
Ogrencilerin bulmasi ve soru cevap yontemiyle
medyanin iglevlerini tartigmasi saglanir. Daha sonra
ogrencilerin medya araglarini ve {driinlerini hangi
amagclarla  kullandiklarini ~ degerlendirmeleri  ve
smifta paylagmalari istenir (6. kazanim).

Bilgiye erisim: Ogrencilere bir kavram verilir
(intihal, siber zorbalik) ve internetten arastirmalari
istenir. Kavramla ilgili neler bulduklarmi smifta
paylagmalari istenir. Daha sonra aradiklari kavrami
hangi kaynaktan erigtikleri ve giivenilir olup
olmadig1 sorulur. Daha sonra 6grencilere bilgi arama
stratejileri ve giivenilir bilgi konusunda agiklamalar
yapilarak ayn1  kavrami yeniden internetten
arastirmalart istenir. Yeniden eristikleri kaynaklari
ve bilgiyi soru cevap yontemiyle sorgulamalari
saglanir (7. kazanim).

2. hafta

Medyada icerik ve
Bicim

(Deney 1 ve Deney
2)

3X40

1.Medyann giiciinii ve
sinirliklarmi fark eder.
2.Medyann etki birakmak i¢in
kullandig1 teknikleri agiklar
3.Medya iletilerindeki igerik
Ogelerinin anlam tizerindeki
etkilerini agiklar
4.Medya iletilerindeki gizli
mesajlari fark eder
5.Ayn1 haberin farkl
sunulabilecegini fark eder
6.Medya mesajlarindaki bakis
agisini fark eder
7.Medya iletilerini dogruluk ve
giivenirlik acisindan
degerlendirir

-Medyada
propaganda
teknikleri ve
igerik 6geleri

-Medya kurgusu

Medyada propaganda teknikleri ve icerik dgeleri:
Gegmiste propaganda amaciyla kullanilmig bir
fotograf drnegi gosterilerek dgrencilerin soru-cevap
ve ipuglartyla gorsel iizerinde tartigmalar saglanir.
Daha sonra gorselle ilgili bilgiler 6grencilere
aktarilarak propaganda kavramu iizerinde durulur.
Reklamlardan 6rnek gorseller sunularak propaganda
teknikleri ve kullamim amaglari hakkinda 6grenciler
bilgilendirilir. Ogrenciler gruplara ayrilir. Reklam
gorsellerinin  oldugu ¢alisma yapraklart gruplara
dagitilir. Takim-oyun-turnuva teknigi kullanilarak
ogrencilerin  reklam gorsellerinin  yanina hangi
propaganda tekniginin kullanildigini yazmalar1 ve
sonuglar1 paylagmalart saglanir. Bir sonraki agamada
bir ¢izgi film Ornegi ve bir markanin logosu
iizerinden O6grencilere soru-cevap yontemiyle gizli
mesajlar buldurulur (1., 2., 3. ve 4. kazanimlar).

Medya kurgusu: Medya kurgusu ile ilgili
ogrencilere bir video izlettirilir. Soru-cevap yontemi
ile medyada mesajlarin nasil kurgulandigi video
iizerinden tartisilmasi saglanir. Gruplar olusturularak
her gruba ayni haberin ii¢ farkli sunumunu goésteren
calisma yapraklar1 dagitilir. Yonergeler 6grencilere
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aciklandiktan sonra haberleri kurgusallik agisindan
coziimlemeleri saglanir (5., 6. ve 7. kazanimlar).

3. Hafta

Toplumsal Cinsiyet
Esitsizligi ve medya
(Deney 1)

3X40

1.Toplumsal cinsiyet ile ilgili
belli bagl kavramlari

aciklar

2.Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet
kavramlari arasindaki farki

aciklar

3.Toplumsal cinsiyet rollerinin
nasil kazanildigini agiklar.

-Cinsiyet ve
toplumsal
cinsiyet

-Toplumsal
cinsiyeti
etkileyen 6geler

-Tarihte kadinin
konumu

-Toplumsal
cinsiyet rolleri
ve kalip yargilar

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet: Ogrencilerin kadin
ve erkek kavramlari hakkinda disiincelerini ortaya
¢ikarmak i¢in beyin firtinasi teknigi kullanilir ve
kadm /erkek denildiginde akliniza ilk gelen kelime
nedir, sorusu yoneltilir. Ogrenci cevaplar listelenir.
Ogrencilerin  cevaplart {izerinden cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet kavramlart ve bu kavramlarin
arasindaki farkin ne olabilecegi konusunda
diisiincelerini tartigmasi saglanir. Kavramlarin ne
anlama geldigi ve aralarindaki farklar Ogrencilere
buldurulur ve ornekler vermeleri istenir (1. ve 2.
kazanimlar).

Toplumsal cinsiyeti etkileyen dgeler: Ogrenciler
gruplara ayrilir ve her grubun tiyesine farkli konular
olacak sekilde bir arastirma odevi verilir. Alile,
egitim, kiiltlir ve medyanin toplumsal cinsiyet
rollerinin kazanilmasinda nasil etkili olduguna
ilisgkin hazirladiklar1 arastirma raporlarmi goniillii
ogrencilerin sunmast istenir (3. kazanim).

Tarihte kadinin konumu: Gorsel sunum esliginde
anlatim yontemi kullanilarak tarihte kadinin yeri
ogrencilere agiklanir (3. kazanim).

Toplumsal cinsiyet rolleri ve kalip yargilar:
Opgrenciler gruplara ayrilir ve her gruba toplumsal
cinsiyet rollerine iliskin bir 6rnek olay verilir.
Ogrencilere 6rnek olay icerisindeki problemi
tanimlamalar1 ve ¢oziim Onerileri sunmalar1 istenir.
Her gruptan o&grencinin soru cevap yontemiyle
goriigleri alinir (3. kazanim).

3. hafta

Medyanmin Birey ve
Toplum Uzerindeki
Etkileri

(Deney 2)

3X40

Medyanin bireyler

davranigsal ve
etkilerini agiklar.

iizerindeki
psikolojik

Medya ve Birey

-Sosyal medya
kimlik ingas1

-Siber zorbalik
-Oyun

bagimhilig:
-Ideal imaj

Sosyal medya kimlik insasi: Sosyal medyada
kullanillan  profiller ve Ozelliklerine &rnekler
verilerek Ogrencilere hangi profile uyduklart ve
neden bu profilleri kullandiklar1 sorularak konu
tizerinde tartigmalar saglanir.

Siber zorbalik: Siber zorbalik konusuyla ilgili
ogrencilerin fikirleri aliir. Siber zorbalikla ilgili iki
haber Ornegi {izerinden soru cevap yontemiyle
konuyu tartismalari saglanir. Siber zorbaliga
ugramis birine nasil yardim edecekleri sorulur ve
¢0ziim Onerileri tiretmeleri saglanir.

Oyun bagmhhg: Ogrencilere internette hangi
oyunlart ne siklikta oynadiklart sorulur. Oyun
bagimhligina iligkin haber 6rnekleri sunulur. Oyun
bagimlihgin nedenleri ve sonuglari hakkinda
ogrencilerin gortigleri alinir.

ideal imaj: Medyada sunulan ideal imajlarin
bireylerin {izerindeki etkisiyle ilgili haberler
iizerinden Ogrencilerin konuyu tartismasi saglanir.
Tiiketim olgusu iizerine fikirleri alinir.

Ogrencilere medya bagimhhgm anlatan bir ¢izgi
film izletilir. Bu kisa film lizerinden soru cevap
yontemiyle  medya  bagimlhiligt  konusunda
ogrencilerin goriislerini ifade etmeleri saglanir.
Ogrencilerin medyanin etkisiyle ilgili kendi yagam
deneyimlerinden 6rnekler vermesi saglanir.

4. Hafta

Toplumsal Cinsiyet
Esitsizligi ve
Medya

(Deneyl)

3X40

1.Medya iletilerindeki cinsiyetgi
mesajlarmn farkinda olur

2.Toplumsal cinsiyet agisindan

medyanin sundugu rolleri

degerlendirir.

3.Toplumsal cinsiyet rollerinin
kazanilmasinda medyanin nasil

bir roliiniin oldugunu

degerlendirir.

4 Medya mesajlarindaki
cinsiyetgi sdylemleri analiz eder.
5.Medya mesajlarinin tikketim
davranislari tizerindeki etkisinin

farkinda olur

-Cinsiyet
rollerinin
medyada temsili

-Sosyal
medyada
cinsiyetgilik ve
sosyal
sorumluluk

Cinsiyet rollerinin medyada temsili: Kadin ve
erkek temsillerine 6rnek olarak reklam filmlerinden
olusan iki video izlettirilir. Ogrencilerin izledikleri
videolarda kadinin ve erkegin hangi rollerde temsil
edildigi buldurulur. Dizilerde, haberlerde toplumsal
cinsiyetin temsillerine iliskin bilgiler agiklanir.
izledikleri dizilerde cinsiyetci mesajlarla karsilagip
karsilasmadiklar1 sorularak &grencilerin  goriisleri
almur (1. ve 2. kazamimlar).

Ogrenciler gruplara ayrilir. Takim-oyun-turnuva
yontemi  kullanilarak  6grencilere  cinsiyetgi
basmakalip  diisiincelerin  pazarlamada  nasil
kullanildigina iliskin okuma pargas1 dagitilir. Bes
sorudan olusan ydnerge Ogrencilere dagitilarak
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6.Cinsiyet esitsizligini
giiglendirmede ya da buna kars1
koymada medyanin giiciinii ve
rollinii agiklar.

okuma parcasi iginde cevaplari bulmalari saglanir.
Daha sonra dort televizyon kanalinin program akisi
ogrencilere gosterilerek bu akigmn neye gore
diizenlendigi soru cevap yontemiyle Ogrencilere
buldurulur (3., 4. ve 5. kazanimlar).

Sosyal ~medyada cinsiyetcilik ve  sosyal
sorumluluk:  Ogrencilere kullandiklar1 ~ sosyal
aglarda  cinsiyet¢i mesajlarla  ilgili kemdi

deneyimleri tizerinden Ornekler vermeleri istenir.
Sosyal medyada cinsiyet¢i dil kullanimina iligkin
gorsel Ornekler sunulur. Gorseller hakkinda
ogrencilerin fikirleri almir. Cinsiyet esitsizligini
azaltmak adina sosyal medyada neler yapilabilecegi
konusunda Ogrencilerin fikirleri alinarak tartigma
yapmasi saglanir. Cinsiyet esitsizligine dikkat
¢ekmek amaciyla sosyal medyada paylasilan
karikatiirler tizerinden 6grencilerin fikirleri alimnir (6.
kazanim)..

1.Medyanin toplumsal ve

Medyamn Kkiiltiir iizerindeki etkisi: Ogrenciler

4. hafta kiiltiirel degerler Medya ve gruplara ayrilir. Gruplara medyanin dil, giyim-
tizerindeki etkilerini agiklar Toplum kusam, miizik-eglence, inang-degerler ve beslenme
Medyanin Birey ve  2.Medya iletilerini toplumsal kiiltiirii tizerinde etkilerini arastirmalart ve medya
Toplum Uzerindeki  agidan degerlendirir -Me.(.iyanm araglarmi kullanarak sunum hazirlamalari istenir.
Etkileri 3.Sosyal medyanin toplumsal ]fult‘.lr . Konular sirayla islenerek Ogrencilerin yaptiklari
(Deney 2) acidan etkisini degerlendirir uze_rl_ndekl arastirmalar {izerinden konuyu tartismalar1 saglanir
etkisi (1. kazanim).

3X40 Ogrenciler gruplara ayrilir. Ogrencilere gergek bir
yasam problemi Ornek wverilir. Bu problemin
¢Ozlimiinde sosyal medyay:1 nasil kullanabilecekleri

konusunda fikirleri alinir (2. ve 3. kazanim).
1.Medya okuryazarliginin bes Medya okuryazarhgimin bes temel ilkesi ve bes
5. hafta temel ilkesini kavrar -Medya 5 anahtar sorunun uygulamsi: Ogrencilere medya
2.Medya iletilerini ¢oziimlemede Okuryazarl.lglm.n okuryazarliginin ilkeleri ve anahtar sorular bir kamu
Medya bes temel ilkeyi kullanir. bes temel ilkesi spotu tiizerinde uygulanarak agiklanir. Daha sonra
Okuryazarhgimn 3.Medya araglarmi kullanarak ve bes anahtar ogrenciler gruplara ayrilir. Medyanin bes temel
Temel ilkeleri kendi medya igerigini olusturur. i‘;}gﬁ}:gw ilkesi ve anahtar sorusunun yer aldigi calisma

(Deneyl ve Deney
2)

3X40

kagitlar1 gruplara dagitilir. Kisa bir film izletilerek
ogrencilerin  bes ilkeyi ve anahtar soruyu
uygulamalar1 saglanir. Her gruptan 6grencinin
yanitlar karsilagtirilir ve tartismalari saglanir.
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EK 18. Ornek Ders Plani

UNITE 2. MEDYADA ICERIK VE BiCIM

2.1. MEDYADA PROPAGANDA TEKNIKLERI VE ICERIK OGELERI

3.HAFTA

Ders Medya Okuryazarlig:

Yaklasik Siire 40°+20°

Modiil Medyada igerik ve Bigim

Konu Medyada Propaganda Teknikleri ve igerik Ogeleri

Temel Beceriler Gozlem becerisi, elestirel diisiinme becerisi, iletisim becerisi
Kazammlar 1. Medyanin giiciinii ve sinirliklarini fark eder.

2. Medyanin etki birakmak i¢in kullandig1 teknikleri agiklar

3. Medya iletilerindeki igerik 6gelerinin anlam tizerindeki etkilerini
aciklar

4. Medya iletilerindeki gizli mesajlar1 fark eder

Ogretme-Ogrenme
Yontem ve Teknikleri

Soru-Cevap, Tartisma, Anlatim, Isbirlikli Ogrenme

Arac - Gerecler

Projeksiyon, akill1 tahta, internet

Ogrenenler medyanin inandirmak, ikna etmek veya etkilemek amaciyla kullandig

teknikleri tanir, iletilerdeki gizli mesaj1 fark eder.

Giris

Ogretmen medyanin; bir fikir etrafinda drgiitleme, fikir yayma, tutum ve algi olusturma

gibi pek cok sekilde hem bireyleri hem de toplumlari etkileyebildigini agiklar. Ogrencilere

‘petrole bulanmis bir karabatak’ fotografi gosterilir ve bu fotografta ne gordiikleri,

fotografla neye dikkat ¢ekilmek istendigi, ne anlatilmak istendigi ile ilgili 6grencilerin fikir

yiiriitmeleri saglanir. Ogrencilerin diisiinceleri alindiktan sonra fotografla ilgili bilgiler

ogrencilere agiklanir.

Bir cevre felaketini mi?
Endise ve korkuyu mu?
Propagandayi mi?
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‘Petrole bulanmis bir karabatak... Bu goriintii Koérfez Savasi swasinda Kuveyt’in
bombalanmasindan sonra ortaya ¢ikan bir ¢evre felaketi olarak haberlerde yerini almisti.
Asli olmayan bu haber Irak’ta kimyasal silah oldugunu kamuoyuna yayarak insanlarda
korku ve endise yaratmak, ABD nin Irak’a saldirma fikrine de bir kamuoyu destegi
olusturmak amaciyla yaymmlanmisti. Bu goriintiiler aslinda Exxon-Valdez adli geminin
Alaska’da yarattigi cevre felaketine aitti. Ancak bu gercek yillar sonra dgrenilmisti (Ozgiir
Uckan ve Cemil Ertem, Wikileaks Yeni Diinya Diizenine Hos Geldiniz).’
Gelisme

Ogretmen o&grencilere dersin basinda gosterdigi fotograftan 6rnek vererek propaganda
kavramim agiklar. Gorsel sunumlarla medyada kullanilan baglica propaganda teknikleri

(sembol, mizah, bilimsel kanit, basit ¢oziimler, mizah, basmakalip yargilar, degerler,

ideoloji vb.) aciklanir.

Reklamlarda Propaganda Ornekleri

Korku
Basit ¢oziimler
Golgeleme

Sembol
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-
Hassas digleri onanir.*
Bu yuzden

Gneryorum.

Tamkhk

Bilimsel kamt Basit ¢oziimler

Etkinlik 5: Medyada kullanilan propaganda teknikleri
Ogrenciler gruplara ayrilir. Takim-oyun-turnuva yarismasi diizenlenir. Ogrencilere
medyadan (haber, reklam, dizi, film vb.) gorseller gosterilir ve her gruptan bir sdzcii

secilerek su sorular sorulur:

» Bu gorselde hangi icerik 6geleri kullanilmigtir?
» Kullanilan igerik 6geleriyle ne amaglanmaktadir?
> Igerik 6geleri anlami nasil etkilemektedir?

Gorsel Ornekleri:

?

Gorsel-2 Gorsel-4 .
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Medya mesajlarindaki gizli 6geler

Ogretmen dgrencilere asagida drnegi gosterilen ¢izgi film ve logoyla ilgili sorular ydneltir.

(O Gizli Mesaj

O Sirinler kéyunde neden sadece bir
kadin var? Sirin Baba'nin kiyafeti
neden kirmizi?

O Appl k bolU ned . .
elrha ve bu elma neden sirimis? Think different.

Sonuc¢
Takim-oyun-turnuva yarismast sonucunda gruplar degerlendirilerek eksik Ogrenmeler
belirlenir. Ogretmen 6grencilerin dogru cevaplarini pekistirir, hatali cevaplar {izerinde

tartisilir ve yanlis 6grenmeler diizeltilir.
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EK 19. Ogrenci Calismalarindan Ornekler

P »l o) 005/2:20

Sekil 5. Deney 2 grubundan bir 6gretmen adaymin medyanin kiiltiir iizerindeki etkisi
konusunda hazirladigi aragtirma sunumu

POWTOON &

i - 0:08/232 | powroon )

Sekil 6. Deney 1 grubundan bir 6gretmen adaymin toplumsal cinsiyeti etkileyen o0geler
iizerine hazirladigr arastirma sunumu
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Ornek olay: Cevreci bir sivil toplum kurulusu birgok bilindik givim markasinin triinlerinin
kimyasallar igerdigini agikladi. Pek ok marka tizerinde yapilan arastirmalann sonunda bir
firmann triinlerinin hem hormonsal bozukluklara hem de kansere neden oldugu séylenen
kimyasallan igerdigi ortaya ¢ikti, Tilketicilerin sosyal medya aracihifiyla gergeklestirdigi
baski, sivil toplum kurulugunun siddet igermeyen evlemleri sonucunda, séz konusu firma

trilnlerini zehirli kimyasallardan anndiracag sézinti verdi.

Etkinlik 7: Kiigiik grup tartismas:

1. Siz de bu eylemin iginde olsaydimz soz konusu firmaya nasil bir mail atardimz?

2. Sosyal medyada bu olaya dikkat cekmek igin nasil bir slopan hazirlardiniz?

3. Bunu bir sosyal medya haberi gibi diisiiniin ve haberin sorumlusu sizsiniz. Nasil bir
garimtii ve baslik kullanirdmiz? Insanlan etkilemek igin bu olayla ilgili hangi bilgileri
verirdiniz?

]
J
J

il = Suain KK ( Eesi) Decep)
L

(J ('2—‘« L‘j\ U2 X En ((,» A LC)Q'[):,/-. e ‘)u\j J{L’ en /;7;,r(L\) [t’t"&/,:‘__ ()(,"J{r\»' o\

I"J(?'Z_‘“ lulera ¥ " po f §iNE Lan FOSE 'j’r:».-»\ . <>(;/ </ € é’ u/ e ;Nv/ d

R4 {,; ((‘/7 (5 /{oo\_\ J_L.,»;,\c/( 5 GrT Sl Ede g

px

e ‘r)‘,/' ;l.’-‘/_';'/v-.
| | /r
aq fﬂjm e 5 tj)hfm”htl s Ji"')”u £

’-t’- &‘6’473544, %SCJG(‘ Cﬁ/ﬁij-:'(,u<\i:‘r\

,-——-f; — f\

o Bk, B agled,

y(ﬂ;:’.‘j:/\ L/aj‘f*t'-lf_g‘ ,%)'n)-,ujt”—l‘_ 'l'

265



Etkinlik: Toplumsal cinsiyet rolleri
Grup:
S., iiniversite liﬁrencisi’,fhayan--‘-n 2 hedlip Yotrg |

Toplumsal harcketligim ¢ok fazla kisilamyor. Istedigim yerde, istedifim zaman
bulunamiyorum, stirekli olarak nereye gittigim, ne yaptuim konusunda sorguya gekiliyorum,
akgamlara gezmeye gitmeme izin verilmiyor., En gok tziildigtm de futbolu gok sevmeme f\i‘jl“)"
ragmen maglara gitmeme izin verilmemesi. Sonra bir de bizim killtirimiiz igin (namus! T =~
anlayigi ¢ok kati, Ozellikle de agabeyim, bir erkek arkadagim olmasini kabul edemiyor ve ~»/<; (ool
Tophinsal € egel(ferkzk“arkddaslm oldugunu dgrenirse lluzurshilnk'clkafnyér. ﬁolaymwiﬁ arttk annem ‘.f"'”‘“"
bkt diginda evdeki kimsenin bir sevgilim oldugundan haberi olmuyor. Gizli gizli telefonla /,/7
konusuyorum ya da sevgilimle rahat rahat bulugamiyorum. Oysa agabeyim kiz arkadagini alip
bizimle tamigtirmak igin eve getirebiliyor, Sonra sanki evdeki biitdn igler annemin ve benim 7~
ghrevimizmiy gibi goriliyor, Ve onlarla o kadar 6zdeslesmisiz ki bir giin bunlan
aksatu@imizda hemen dikkati ¢ekiyor. Ev iglerinin bizim gdrevimiz olduunu Syle
benimsemigler ki yaptigimiz bittin igler dogal ve basit olarak karsilamyor. Takdir edilmiyor. - d
Mesela evi temizledigim gunler sadece annem tegekkilr ediyor. Bu ev iglerinin zevksiz bir
hale gelmesine ve benim iizerimde bir baski olugmasina neden oluyor, Ayrica evdeki ve
cevremdeki herkes benim derslerimde gok bagarih olmam, okulumu iyi dereceyle bitirmemi ’
istiyor, bu da benim {izerimde bilyiik bir yiike déniigiiyor. Oysa agabeyimin okulunu dokuz -
senede bitirmesine kimse bir sey demiyor. Simav donemlerinde yasadigim kaygi nedeniyle
fiziksel dengem altiist oluyor. Ayrica bir de kizlara siirekli olarak empoze edilen seylerden
Ko« —biri giizellik. Higbir zaman bu konuda gok bir ¢aba harcamasam da ti¢ yil 6nce bir rahatsizhk
gl nedeniyle biitiin suratimda koca sivilceler gikmigti. Bundan gok rahatsiz oluyordum ve artik
aynaya bile bakmak istemiyordum. Ancak kiyafetlerimin kisitlanmasy gibi bir durumla ¢ok —» oy
Kargilagmiyorum. Istedigimi giymekte 8zgrm. Bunun niye bdyle olduguna dair bir fikim
yok, yani neden agabeyim benimle ilgili her ey gibi buna da miidahale etmiyor, bilmiyorum. ‘/
Hem kiz hem de kiigilk birey oldugum igin herkesin tizerimde hak iddia etmesi, bana bask
yapmasi da gogiu zaman beni bunaltyor. Bir arkadagimda kalacakken bile o insanm telefonu,

¥ dipp Y&y

1 1

et !
betcH
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Fop et adresi alimyor ve gok zor izin veriliyor, Bazen izin alirken o kadar zorlamyorum ki gitmekten
I} s e e E \ i A M
et vazgegiyorum, Ve biitlin bunlarin nedeni olarak, ‘Biz sana giiveniyoruz ama gevreye toathelle

giivenemiyoruz.'diyorlar, {leri stirdiikleri neden benim igin pek inandinici degiil. Ben durumun _f ukist
daha gok “Konu komsu ne der?" anlayigindan kaynaklandiini dilgiinilyorum. Kalp yargilar —

ve Onyargtlar kadinlann sinirlanmasindaki en bitytik etken, Ailem bunu agik bir gekilde ifade

ctmese de bunun farkindayim. Onlarin nedenleri sadece bahane ve durumu gok basitlegtiren

bir neden, Bu ylizden gevremdeki insanlardan soguyorum, Kisitlanmanin nedeni onlar olarak

gosterildigi igin onlara kargi olumsuz duygular geligtiriyorum.

Zehra Y. Dékmen, Toplumsal Cinsiyet, 2010,

Fantariid
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EK 20. Ogrenme Ogretme Siireci: Etkinlik ve Materyal Ornekleri

Etkinlik: Cinsiyetci stereotipler pazarlamada Edward Bernays
nasil kullaniliyor? .

Takim - Oyun Turnuva

Sorularin her birinin dogru cevabi zo puan degerinde :)

1. Amerikan Tiitiin Sirketi'nin baskan1 George Washington Hill'in ‘Bu6n
bahgemizde bir altin madeni' dedigi kitleyi kimler olusturuyor?

2. Bernays urtnle ilgili oncelikle neyi sekillendirmek istedi?
3. Uriin hangi kavramla eglestirildi?
4.Bernays Freud'un hangi dustuncesinden yararlandi?

5. Cinsiyetgi stereotipler hangi amacla kullanildi?

Sekil 7. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programi, cinsiyet
rollerinin medyada temsili konusu i¢inde bir etkinlik 6rnegi

Sosyal Medya Sosyal Sorumluluk

mn«u S

Cinsiyet esitsizligini azaltmak adina

* medya araciligiyla neler yapilabilir?
* bir 6gretmen olarak neler yapilabilir?
&0

Sekil 8. Toplumsal cinsiyet esitligine duyarli medya okuryazarligi programi, sosyal
medyada cinsiyet¢ilik ve sosyal sorumluluk konusu i¢inde bir etkinlik 6rnegi

Sekil 9. Medya okuryazarligi programi, medya ve toplum konusu i¢inde bir medya 6rnegi
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