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OZET

Bu calismanin amaci, tutum ve davrams degisimi ile ilgili belli bash teoriler
cercevesinde iilkemiz siiriiciilerinin kusurlu davramslarina yonelik mesajlar
olusturmak ve mesajlarin siiriiciiler iizerindeki etki seviyesini, teoriler, farkh
sosyo-demografik ozellikler, trafik ortamindaki tecriibeler ve farkh siiriicii
gruplar1 acisindan Kkarsilastirmaktir. Bu amacla, trafik olgusuna bir sistem
olarak yaklasilmis ve trafik kurallarina uymanin gerekliliginin sistemin isleyisi
icin tasidig1 onem aciklanmistir. Tiirkiye’de kazaya sebebiyet veren siiriicii
kusurlar1 hakkinda bilgi verilerek, kazaya yol agmada en ¢ok etkili olan kusur
tespit edilmistir. Siiriicii kusurlarina yonelik mesajlarin olusturulmasi1 amaciyla
kullanilacak belli bash tutum ve davrams teorileri hakkinda bilgi verildikten
sonra, Tiirkiye’de kazaya sebebiyet vermede en cok etkili olan ‘Arkadan
Carpma’ kusurlu davramsina yonelik, teoriler cercevesinde mesajlar
olusturularak, mesajlarin etki seviyesi 600 siiriicii iizerinde anket uygulanarak

test edilmis ve elde edilen bulgular degerlendirilmistir.

Bilim Kodu : 919

Anahtar Kelimeler : Karayolu Giivenligi Kampanyalar, slogan, mesaj, siiriicii
kusurlan

Sayfa Adedi 1412

Tez Yoneticisi : PROF. DR. SERPIL EROL



v

STRUCTURING FILM MESSAGES TO PREVENT DRIVERS FROM
ACCIDENT
(Ph. D. Thesis)

Fatma KUCUKKURT

GAZI UNIVERSITY
INSTITUTE OF SCIENCE AND TECHNOLOGY
August 2005

ABSTRACT

The purpose of the thesis is to examine the relative effects of different appeals or
themes to change attitudes and behaviors of Turkish drivers form different
social, cultural and demographic groups. Different slogans are formulated from
perspectives of attitude theories and asked top 600 drivers which slogan is more
effective to become a careful driver. System, traffic system and norms has been
explained. The important of norms has been told for traffic system. Statistics of
traffic accident in Turkey has been given knowledge. The Driver faults causing
the accident have been explained. For example, Running red light, hitting a
vehicle from the back, breaking speed rule, driving while intoxicated. On the
other hand, Films which are about driver faults causing the accident in Turkey
have been explained. Attitude and behaviour theories have been told. For
example, theory of planned behavior, health belief model, fear arousal model,
risk theories. In Turkey, different slogans have been formulated for ‘Hitting a
vehicle from the back’ from the perspectives of attitude theories. Different
slogans been tested 600 drivers which slogan is more effective and the research’s

outcomes have been evaluated.
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1. GIRIS

Karayollarinda meydana gelen kazalar sonucunda, diinyada her yil ortalama en az
1.2 milyon kisi 6lmekte ve 50 milyon kisi yaralanmaktadir (1). Uluslar arasi ve
Tiirkiye’deki istatistiksel verilere gore, karayolu giivenligini bozan faktdrlerin

basinda siiriiciilerin kusurlu davranislar1 gelmektedir (2).

Giinde ortalama 10 kisinin 61diigl, 25 kisinin yaralandigi Tiirkiye karayollarinda

kazaya yol acan yol, ara¢ ve insan unsuru i¢inde siirliciilerin pay1 en az % 95°tir (3).

Kazalara yol agan kusurlu siiriicii davraniglarinin en aza indirilmesi amaciyla 4 E
faktorii olarak nitelenen egitim (Education), miihendislik (Engineering), denetim ve
yasal diizenlemeler (Enforcement), ilk yardim (Emergency) alanlarinda, farkli kamu

kurumlar1, kuruluglar ve sivil toplum orgiitleri tarafindan ¢aligmalar yapilmaktadir.

Egitim alaninda siiriici kusurlariin azaltilmasi amaciyla yapilan ¢aligmalardan biri
de kitle iletisim araclar1 kullanilarak yiiriitiilen kampanyalardir. Televizyon, radyo,
basin, sinema gibi kitle iletisim aracglar1 ile yliriitiilen kampanyalarda, siiriiciiler
kusurlu davraniglar1 konusunda bilinglendirilerek tutum ve davramis degisikligi

yaratilmasi amaglanir.

Kampanya Oncesi ve sonrasinda yapilan Olc¢limler, siirliciilerde tutum ve davranis
degisikligi yoniinde olumlu sonuglar alindigmm gostermektedir. Ornegin, 1999
yilinda, yiiriitiilen kampanya sonucunda, ABD’de emniyet kemeri kullanim oran1 %
69’dan % 90’a yiikselmistir (4). 2001 yilinda Fransa’da emniyet kemeri, Hollanda’da
ickili siiriis, Norveg’te asir1 hiz, Portekiz’de ickili ve uyusturucu alarak siiriis ile ilgili

kampanyalarda davranis degisikligi agisindan 6nemli artislar saglanmistir (5).

Siirtictilere yonelik kampanyalardan tutum ve davranis degisikligi yoniinde olumlu
sonuclarin  alinabilmesi i¢in  siiriici davramiglarini  aciklayan teorilerden
yararlanilmasi gerekmektedir. Gegmisi ABD’de 1940’lara kadar uzanan kamu

yararina iletisim kampanyalarin1 analiz eden Rogers ve Stanley (1987), en etkili



kamu yararina kampanyalarin ilgili teorileri dikkate olarak uygulanan kampanyalar

oldugu sonucuna varmiglardir (6).

Siirticii davraniglarini agiklayan teorilerin trafik giivenliginde kullanilmasi ile ilgili
literatlir tarandiginda; planlanmig davranig teorisi, saglik bilinci modeli, korkunun
cekiciligi modeli ve risk teorileri dikkate alinarak pek c¢ok arastirmanin yapildigi ve
arastirma sonuglarinin basta ABD, Avustralya ve Ingiltere olmak iizere trafik

giivenligi ile ilgili bir cok kampanyada kullanildig1 goriilmiistiir.

Stirticiilerin kusurlu davraniglarina yonelik olarak yapilan teori temelli ¢calismalarin
bazilart: asir1 hiz (Forward, 1997; Manstead ve Parker, 1996; Parker, Manstead,
Stradling, Reason ve Baxter, 1992), ickili siiriis (Aberg, 1993; Beck, 1981; Parker ve
Digerleri, 1992); yakin takip (Parker ve Digerleri., 1992), emniyet kemeri takmama
(Budd, North ve Spencer, 1984; Stasson ve Fishbein, 1990; Trafimow ve Fishbein,
1994) tarafindan gergeklestirilmistir (7).

Siirticii tutum ve davraniglarini agiklayan teoriler; siiriis davraniglarinin nedenlerinin
anlagilmasi, kusurlu davranislara etki eden inanglar, tutumlar ve kararlarin neler
oldugunun ortaya cikarilmasi, risk olarak algilanmasi gereken durumlarin farkina
varilmasi agisindan 6nemli veriler elde edilmesini saglamakta; siiriiciilere yonelik
mesajlarin, kusurlu davraniglarin  degismesine yol agacak Ozellikler tagimasi

acisindan onemli katkilar getirmektedir.

Literatiir arastirmas1 sonucunda lilkemizde, siirliciilere yonelik mesajlarin tutum ve
davranis teorilerinden yararlanilarak nasil olusturulabilecegini agiklayan ve ilgili
teorilere gore olusturulmus mesajlarin siirticli {izerindeki etki seviyesini sosyo-
demografik ozellikler, trafik ortamindaki tecriibeler ve siiriicli tiirii acisindan test

eden bir caligmaya rastlanmamustir.
Bu tezin amaci;

1. Tutum ve davranis degisimi ile ilgili belli bash teoriler ¢ergevesinde iilkemiz

stiriiclilerine yonelik mesajlar olusturmak,



2. Bu mesajlarin siiriiciiler tizerindeki etkisini ‘mesaj1 hatirlama’ ve ‘mesaja 6nem
verme’ acisindan; farkli sosyo-demografik ozellikler, trafik ortamindaki farkli
tecriibeler ve kullandiklar1 ara¢ tipine gore ayrilan farkli siiriicii tiirleri ile

kargilastirmaktir.
Belirtilen amaglar dogrultusunda asagidaki sorulara yanit aranmustir:
1. Hangi teorilere gore olusturulan mesajlar siiriiciiler {izerinde daha etkilidir?

2. Mesajlardan etkilenme ile siiriiciilerin yas, cinsiyet, egitim diizeyi, ¢ocuk sayisi

gibi sosyo-demografik 6zellikleri arasinda nasil bir iliski vardir?

3. Mesajlardan etkilenme ile stirticlilerin trafik ortamindaki tecriibeleri; ehliyet
siiresi, Oliimlii ve yaralanmali olmayan herhangi bir kazaya karisma durumu,
kazaya karigma siklig1, kazaya karigsmasa da herhangi bir kazaya rastlama ya da
rastlamama durumu, ailesi, yakin g¢evresi veya bu kisiler disinda kalanlar
acisindan Oliimli veya yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumu, denetime

maruz kalma arasinda nasil bir iligki vardir?

4. Mesajlardan etkilenme ile siiriicii tiirii; otomobil, taksi, otoblis ve kamyon

stiriiclisli olma arasinda nasil bir iligki vardir?

Belirtilen amaglar dogrultusunda tezde yer verilen boliimlerde asagidaki konular ele

alinmustir:

Ikinci béliimde; trafik kazalari sistem yaklasimi gercevesinde ele almarak, sistemin
verimli ¢alismasini engelleyen bir faktor olarak siiriiciilerin kusurlu davranislarinin

degistirilmesi ile ilgili yapilacak ¢aligmalarin 6nemine deginilmistir.

Ucgiincii bdliimde, iilkemizde kazaya sebebiyet vermede en ¢ok etkili olan kusurlara
iligkin trafik istatistikleri sunulmustur. Ayrica siiriiclilere yonelik filmlerde ele alinan
kusurlu davraniglar hakkinda bilgi verilerek istatistiklere gore kazaya sebebiyet
vermede en ¢ok etkili olan kusurlar ile filmlerde ele alinan siiriicii kusurlarinin

hangileri oldugu degerlendirilmistir.



Dordiincti  boliimde; siiriicii  kusurlarima yonelik mesajlarin  olusturulmasinda
yararlanilacak belli basl teoriler hakkinda bilgi verilmistir. Bu teoriler denge, uyum,
biligsel ¢eliski, ihtiyag, planlanmig davranis, korkunun cekiciligi, saglik bilinci ve

risk teorileri olarak sunulmustur.

Besinci boliimde; belli bagh tutum ve davramis teorileri dogrultusunda kazaya
sebebiyet verme oranmi en yliksek olan ‘Arkadan Carpma’ kusuruna yonelik mesaj
ornekleri olusturularak, ilgili mesajlarin siiriicii tutum ve davraniglart {izerinde nasil

etkili olacagi teoriler ¢ercevesinde agiklanmugtir.

Altinc1 boliimde; tutum ve davranis degisimi ile ilgili teorilere gore olusturulmus ve
‘Arkadan c¢arpma’ kusuruna yonelik mesajlarin etki seviyesi anket teknigi
uygulanarak test edilmistir. 600 siirlicii iizerinde uygulanan anket araciligi ile
olusturulan 17 slogandan etkilenme seviyesi SPSS programi ile analiz edilmistir.
Etkilenme seviyesindeki farkliliklar sosyo-demografik, trafik tecriibesi ve siiriicii
tirii gibi degiskenler agisindan her bir slogan i¢in ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.
Boylece hangi teorilere gore olusturulmus sloganlardan hangi ozelliklere sahip

stiriiclilerin daha ¢ok etkilendikleri ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilmistir.
Calismanin siirliliklar1 asagida siralanmaktadir:

1. Kullandiklar1 ara¢ cinslerine gore siiriiciiler on dokuz farkli kategoriye
ayrilmaktadirlar: Bisiklet, at arabasi, motorlu bisiklet, motosiklet, minibiis,
kamyonet, kamyon, ¢ekici, otobiis, traktor, arazi tasiti, 6zel veya diger amaclh
tagit, i$ makinesi, tanker, tren ve tramvay. Siirlicii evreninin genisligi ve
kullandiklar1 arag¢ cinslerine gore her bir siiriicii grubuna ulasmada giicliiklerle
karsilasilacagi icin tezin kapsami, kazaya sebebiyet vermede en yiiksek paya sahip

otomobil, otobiis, kamyon ve taksi stiriiciileri ile sinirlandirilmistir.

2. Genel olarak insan tutum ve davranisinin 6zel olarak da siirlicii tutum ve
davranislarinin  degismesinde etkili olan faktorleri agiklayan pek ¢ok teori
bulunmaktadir. Tutum ve davranig degisimi ile ilgili ¢cok sayida teoriden

yararlanmanin giicliigli nedeni ile tezin kapsamu, literatiir taramas1 sonucunda kitle



iletisim araglart ile yiirtitiilen kampanyalarda kullanildig1 saptanan belli bash

teoriler ile sinirlandirilmistir.

3. Ulkemizde trafik kazalarma sebep olan siiriicii kusurlar1 Trafik Kanunu’nda
belirtilen maddeler agisindan ayrintili olarak ele alindiginda bir ¢ok siiriicii
kusuru ile karsilagilmaktadir. Genel olarak ‘asli’ ve ‘diger’ bi¢ciminde ayrilan
stiriici kusurlan i¢inde ‘diger’ kategorisinde en az 10 adet siiriicii kusuru yer
almaktadir. Bu nedenle, kazaya sebebiyet vermede en ¢ok etkili olan siiriicli
kusuruna yonelik bir smirlama getirilmesi amaglanmistir. Tutum-davranis
teorilerine gore mesajlar olusturmak amaciyla trafik istatistiklerine gore kazaya

sebebiyet vermede en cok etkili olan ‘Arkadan Carpma’ kusuru secilmistir.

Tez caligmasinin amaci dogrultusunda elde edilen sonuglar araciligi ile siiriiciilere
yonelik kampanyalarda yer alan filmlerde slogan bi¢iminde iletilen mesajlarin,
kusurlu davranis1 yapmama (ya da kurallara uyma) yoOniinde davranigsal
niyetlenmeyi etkileyecek bicimde olusturulmasina katki saglamaya calisilmistir.
Yapilan arastirmada siirliciilerin hangi mesajlardan ni¢in daha ¢ok etkilendiklerine
iligkin bilgiler elde edilmistir. Siirliciilerin mesajlardan etkilenme seviyesinde
farkliliklar; sosyo demografik o6zellikler, trafik tecriibesi ve sliriicii tlirii agisindan
analiz edilmistir. Boylece, kullandiklar1 ara¢ tipi dikkate alinarak hangi sosyo
demografik 6zelliklere ve trafik tecriibesine sahip siiriiciilere, hangi teorilere gore
olusturulmus mesajlarin iletilmesi gerektigi ile ilgili sonuglar elde edilmis olup,

Sonug ve Oneriler Bsliimii’'nde verilmistir.



2. TOPLUMSAL SiSTEM, TOPLUMSAL NORMLAR VE TRAFIK
KURALLARI

2.1.Sistem Kavrami ve Trafik

Sistem, genel olarak belli ama¢ veya amaclar1 gerceklestirmek igin aralarinda
iligkiler bulunan elemanlarin olusturdugu bir biitlinli ifade eder (8). Sistem, parca ya
da birimlerden kompleks yapilar olusturur. Bu yapilarin olusmasi planli ve
programli, mantikli bir 6rgii ve diizen i¢inde miimkiindiir. Bu yapida birimler

birbirinden bagimsiz degil, birbirleri ile iligkilidir (9).

Birbiri ile iligkili olan pargalarin olusturdugu biitiin olarak sistemin belli bagh

Ozellikleri kisaca asagidaki bigimde siralanabilir (10):
a. Sistem bir biitlindiir.
b. Kiigiik pargalarin birlesmesinden meydana gelmistir.

c. Sistemi meydana getiren pargalar bagimsiz olmayip, karsilikl etkilesim

halindedir.
d. Sistemin pargalar1 arasinda sistematik ve dinamik iliskiler vardir.
e. Her sistem bir ¢evre igerisinde bulunur. Sistemin bu cevre ile iliskileri vardir.
f. Sistemler i¢inde bulundugu toplumsal ¢evrenin etkisiyle degisime ugramaktadir.

g. Sistemlerin yasayabilmesi, biiyliyiip gelisebilmesi; ¢evreden girdiler almasi,
girdileri islemesi, ¢evrelerine ¢iktilar ihrag etmesi, ¢cevreleri ile ilintili haberler

alabilmesi ve bunlar {izerinde kontrol saglayabilmesine baglidir.
h. Sistemler degismek fakat, diizenli bir sekilde degismek zorundadir.

i.  Sistemin bir amaci vardir ve sisteme kimligini kazandiran da budur.



Sistem yoneldigi amaci gerceklestirebilmesi i¢in, amaci etkileyen igsel ve ¢evresel
kosullardaki degismelere karsilik verebilmek i¢in degisebilmelidir. Bunun yani sira

degisen amaglara uyum yetenegi bulunmalidir (11).

Sistem gibi sistemin bilesenleri de ayni bigimde ¢esitli pargalardan olusabilirler ki bu
parcalarin olusturdugu biitiine alt sistemler denir. Bu anlamda sistemler en basitten

en karmasigina dogru hiyerarsik bir yapida dizilirler (12).

Yapisal-fonksiyonel yaklagima gore toplum, birbirleri ile iliskili 6gelerin olusturdugu
bir sistem olarak dikkate alinir (13). Toplumu olusturan bireyler, gruplar, kurumlar,
sistemler vd. karsilikli iliskiye girerek bir biitiinii olusturmaktadir; Bu biitiinse

toplumsal sistemin kendisidir (14).

Parsons’a gore bir toplum uzmanlagsmis sistemlerden ve bunlarin alt-sistemlerinden
olugsur. Toplumu olusturan ayr1 fakat birbiriyle karsilikli olarak sikica bagli alt
sistemler bazi1 temel gereksinimler i¢in birbirlerine gereksinim duyarlar. Toplumun

tiim gereksinimleri toplumu olusturan alt-sistemler yoluyla karsilanir (15).

Her alt-sistem toplumsal sistemin bir bdliimiinii olusturur ve belirli fonksiyonlari
yerine getirir. Ornegin, toplumsal sistem igerisinde yer alan egitim, din, ekonomi,
kiltlir, siyaset, saglik, giivenlik, ulastirma, trafik... gibi alt-sistemlerin yerine
getirdikleri fonksiyonlar birbirinden farklidir. Fakat bu alt-sistemler birbirini etkiler.
Egitim alt-sistemi ekonomi alt sistemini; ulastirma alt-sistemi saglik alt-sistemini...
vd etkiler. Her alt-sistemin bazi unsurlari, bizzat bir sistem halinde orgiitlenmis
olabilir. Ornegin, ‘ulastirma’ sistemi igerisinde yer alan, ‘trafik’ bir sistem olarak

orgiitlenmistir. Dolayistyla bir sistem olarak incelenebilir (16).

Ulastirma sisteminin 6nemli bir alt sistemi de ‘trafik’tir ve kendi i¢inde ‘belli bir
amaci (veya amaglar1) gerceklestirmek icin birlikte calisan ve birbirlerini etkileyen
unsurlardan olusan bir biitiin’ yani bir sistemdir (12). Trafik sisteminin amact, ulasim
yollar1 iizerindeki arag ve insanlarin hareket (gidis-gelis) ve davranislarini

diizenleyerek giivenli, rahat, diizenli ve ekonomik bir ulagimi saglamaktir. Bu amaci



gerceklestirmek i¢in ¢esitli unsurlar trafik sistemini olusturacak tarzda karsilikl iliski
icerisinde organize olmuslardir. Trafik sistemi igerisindeki ¢esitli unsurlar (6ge = ya
da alt-sistemler; yol, ara¢ ve insanlardir. Trafik sistemi igerisinde insan; siiriicii,
yolcu, yaya, trafik polisi, siirlicii kursu 6gretmeni, .... vd. olarak bir takim statiilere

sahiptir ve bu statililere gore rollerini yerine getirmektedirler (16).
2.2. Toplumsal Normlar ve Trafik Kurallari

Sosyal hayatta insanlarin ve gruplarin tavir ve hareketleri sosyal norm adi verilen
bazi kurallara ve otoriteyi belirten standartlara gore Orgiitlenmistir. Bu kurallar ve
standartlar, bir sosyal gruba mensup olan kisilerin boliistiikleri, kendisine uymalarina
intizar olunan ve uymanin pozitif ve negatif miieyyidelerle saglandig1 standartlardir.

Toplum i¢indeki sosyal normlar1 bes asli kategori halinde gruplandirabiliriz:
a) Din normlari,

b) Ahlak normlari,

¢) Orf ve adetler,

d) Moda normlari,

¢) Hukuk normlari,

Normlar, ¢cok kere degerleri cisimlestirirler; fakat degerler, normlara gore daha
geneldirler. Normlar, degerlere goére daha belirli ve sosyal bakimdan daha
emredicidirler. Ornegin, insan varhgna saygi asli bir degerdir; adam 6ldiirmenin
yasak olmasi ise bu degerin agiklanmasini teskil eden bir normdur. Degerlerin
normlara doniigsmesi, bir toplum i¢inde insanlarin yagsaminin diizenlenmesini
saglamaktir. Sosyal normlara, itaati saglamak i¢in, bunlardan sapmalar1 6nlemeye

imkan verecek esas ve temellerin tiimiine ise sosyal kontrol ad1 verilir (17).

Normlar, sistemin amaclarini yerine getirebilmesinde toplumsal kontrol saglamak
icin gereklidir. Toplum {iyelerinin neler yapip yapamayacagini gdsteren normlar,

olusturulan sosyo-kiiltiirel sistemlerin islerligini saglar. Normlar, sistemin 0geleri



arasindaki iligkilerin, sistemin amagclarin1 gergeklestirmeye yonelik bir islevi yerine

getirebilmesi i¢in toplumsal kontrol gorevi listlenirler.

Toplumsal kontrol, grup ve toplumun bireyin davranigini sinirlamasi ve bu siirlama
yoluyla toplumsal degerleri benimsemesinin saglanmasi, yani bireyin toplumsal
kurumlar ve diger toplumsal birimler tarafindan ortak deger ve eylem ol¢iilerine
uygun davraniglarda bulunmaya zorlanmasi olarak tanimlanir. Degerler, bireysel ve
grupsal yasamin diizenini saglamak amaciyla normlara doniisiir. Dogruluk,
dayanisma, basari, namus degerleri, bu degerleri ortaya c¢ikaran kurallarla bigimsel

bir varlik kazanir (18).

Sosyal normlarin olugmasi ile ilgili 6nemli ¢calismalardan biri, Muzaffer Serif ve Carl
Hovland (1961); Muzaffer Serif, Carolyn Serif ve Roger Nebergall (1965) tarafindan
yapilmistir; Sosyal Normlar Teorisi olarak adlandirilir. Bu teoriye gore, sosyallesme
siirecinin sonuglari, kisinin sosyal tutumlarinda ve bu tutumlar1 yansitan s6z ve
eylemlerinde ortaya ¢ikar. insanin sosyallesmesi, esas olarak, referans grubunun ya
da gruplarimin deger ya da normlarina iliskin olusturdugu tutumlar1 yani goriisleri ve
davraniglar1 ile agiga c¢ikmaktadir. Grup normuna sahip olan kisinin tutumu
degistirilmek isteniyorsa, bunun en iyi yolu degisiklik yapma kararina grubu
katmaktir. Tutumun degismesine yonelik bilgilendirme, bireyin deger verdigi grup
baglarinin kopmasi anlamina gelir. Bu nedenle, bilgilendirme gruba yonelik yapilir

ve grup bu normu kabul ederse, grubun yeni normu bireyin kendi normu haline gelir

(19).

Toplumsal sistemin ve alt sistemlerin isleyisini diizenleyen toplumsal kontrol araglari
olan normlara-kurallara uyulmasi, sistemlerin islerligini bozan durumlarin
engellenmesi icin gereklidir. Trafik sistemi icerisinde insanlarin, trafik kurallari
¢ercevesinde normatif bir biitiinlesme i¢inde olmamalar1 ve davranislarini bu normlar

ile dlizenlememeleri trafikte anomiye yol agabilir (16).

Sistemin amaglarin1 yerine getirebilmesi, trafikte anomi olusmamasi ve trafik

kazalarinin azaltilabilmesi i¢in trafigi diizenleyen kurallara uyulmasi gerekmektedir.
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Bu amagla, toplumu olusturan gruplar olarak siiriiciiler, yayalar ve yolcularin;
a) Trafik kurallarina uyma yoniinde olumlu tutumlara sahip olmalari,

b) Trafik kurallarina uyma yonlindeki tutumlar ile uyumlu davranislarda

bulunmalari,
gerekmektedir.

Insanlarin, trafik sisteminin isleyisini diizenleyen normlara-kurallara uygun
davraniglar gostermesi egitimle iliskili bir durumdur. Trafik kurallarini bilmek, trafik
ile ilgili konularda bilinglenmek, tasitlar1 siirmek, trafigi denetlemek gibi pek ¢ok
bilgi, beceri ve davranis egitimini gerekli kilar. Siirtictiler trafik kurallarini ve araglari
slirmeyi igeren bilgi, beceri ve davranislardan olusan trafik egitimi yani sira; insana

saygi1, sorumluluk bilinci gibi konularda da egitilmelidir (16).

Trafik konusunda yasanan sikintilarin giderilmesi; teknik ve fiziki altyapinin
tyilestirilmesi, denetimin caydirici olmasi, yasalarin islerliginin ve bu konuyla ilgili
kurumlar arasinda koordinasyonun saglanmasi, ama biitiin bunlardan daha da
Oonemlisi, toplumda yer alan biitlin fertlerin bilinglenmesi ve trafik i¢inde yer alan
stiriicli, yaya ve yolcularin yeterli egitimle donatilmasiyla saglanabilir. Egitimdeki
yetersizlik, insanlarin kendi c¢ikarlariyla toplumsal ¢ikarlar1 bagdastirmasini
engellemektedir. Bilingli, nitelikli, sorumluluk sahibi ve trafik kiiltiirii olusmus

sliriicli ve yayalarin yetistirilmesi ancak egitimle gergeklesebilir (20).

Trafik egitiminin 6nemli bir parcasi ise gorsel-igitsel materyallerden olusmaktadir.
Gorsel isitsel materyaller yani afis, brosiir, film veya radyo spotlart kullanilarak
stiriicii, yolcu ve yayalar, trafik sisteminin insan unsuruna kazandirilmasi gereken
aligkanliklar, kurallar konusunda bilgilendirilirler. Farkli materyallerle iletilen
bilgiler aracilig: ile siiriicii, yolcu ve yayalarin, kurallara uyma yoniinde tutumlar

olusturma ve davraniglarda bulunmalari i¢in ikna edilmesi amaglanir.

Kisaca, trafik bir sistem olarak ele alindiginda birbiriyle karsilikli i¢ bagimliliklari

olan birden ¢ok 6genin bir amaca doniik olarak bir biitiin olusturmas1 gerekmektedir.
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Trafik sisteminin kendisinden beklenen fonksiyonlari yerine getirebilmesinin
gereklerinden biri trafik sisteminin isleyisini diizenlemek amaciyla olusturulan trafik
kurallarma uyulmasidir. Trafik egitiminin hedeflerinden biri de trafik sisteminin bir
alt unsuru olan siiriiciileri, trafik ortaminin gilivenligini saglamak i¢in konmus olan
kurallara uymaya yonlendirerek trafik sisteminin amacglarini yerine getirebilmesine

yardimci olmaktir.
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3. SURUCU KUSURLARINA YONELIK KAZA ISTATISTIiKLERi VE
FILMLERIN iINCELENMESI

Bu boliimde, iilkemizdeki trafik istatistikleri ve siiriiciilere yonelik filmler, kazalara
sebep olan siiriicli kusurlar1 acisindan incelenecektir. Kazaya sebebiyet veren siiriicii
kusurlar (hiz, uykusuzluk, arkadan ¢arpma vs.), toplam kusur i¢inde kapladiklari
alan acisindan 1990 ile 2002 yillar1 arasindaki verilere gore karsilagtirilacaktir.
Ayrica, 1990 yilindan sonra yapimi gergeklestirilen filmler, hangi siirlicii kusuruna
yonelik olduklari agisindan incelenecektir. Boylece, filmlerde ele alinan konular,
kazalarin olusunda etkili olan siiriicli kusurlarina uygun segilip se¢ilmedigi agindan

degerlendirilecektir.
3.1. Siiriicii Kusurlar1 A¢isindan Ulkemizdeki Trafik Istatistikleri (1990-2002)

Ulkemizde trafik kazalan ile ilgili ilk veriler, 1955 yilina aittir (21). Baslangigta
sadece Olii ve yarali sayis1 olarak elde edilen bilgiler, giderek daha detayli bir
bicimde degerlendirilmig; 1971 yilinda Emniyet Genel Miidiirliigii, Karayollar
Genel Miidiirliigii ve Devlet Istatistik Enstitiisii yetkilileri tarafindan birlikte

diizenlenen ‘Trafik Kaza Formlari’ndan elde edilmeye baslanmistir (22).

Trafik istatistikleri; 1986 yilindan itibaren, 18 Haziran 1985 tarihinde yiiriirliige giren
2918 sayili Karayollar1 Trafik Kanunu geregince hem adli hem de istatistik amagh
olarak hazirlanan ve her bir kaza i¢in doldurularak Emniyet Genel Miidiirligii’ne
intikal ettirilen ‘Kaza Tespit Tutanag1” ile aylik olarak derlenmeye baslamistir (23).
1997 yilindan itibaren de Emniyet Genel Miidiirliigii Trafik Hizmetleri Bagkanligina

ait internet sitesinde, trafik kazalarina ait bilgiler, elektronik ortamda hizmete

sunulmaktadir (24).

Trafik istatistiklerinde sunulan veriler, kazaya sebep olan siiriicli kusurlar1 agisindan
incelendiginde siiriici kusurlarinin ‘Asli’ ve ‘Diger’ olarak iki ana gruba ayrildig:
goriilmektedir. Bir kazaya birden fazla kusurun sebep olabilirligi, siiriicti kusurlarinin

asli ve diger olarak ayrilmasina yol agmaktadir. Herhangi bir kusurun, bir kazanin
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olusmasinda asli olarak etkili olup olmadigi, “Trafik Kazas1 Tespit Tutanagi’ndaki

bilgiler sonucunda elde edilmektedir (25).
Siirticii asli kusurlar1 agagidaki kusurlardan olugsmaktadir (25):

1. Kirmizi 1g1khi trafik isaretinde veya yetkili memurun dur isaretinde gegme,

2.“Tasit giremez” trafik isaretinin bulundugu karayoluna veya boliinmiis karayolunda

kars1 yonden gelen trafigin kullandig1 serit, rampa ve baglanti yollarina girme,

3. Ikiden fazla seritli tasit yollarinda, kars1 yoldan gelen trafigin kullandig1 serit veya

yol boliimiine girme,
4. Arkadan ¢arpma,
5. Gegme yasag1 olan yerlerde gegme,
6. Dogrultu degistirme manevralarini yanlis yapma,
7. Seride tecaviiz etme,
8. Kavsaklarda gecis dnceligine uymama,
9. Kaplamanin dar oldugu yerlerde ge¢is dnceligine uymama,
10. Manevralar1 diizenleyen genel sartlara uymama,

11.Yerlesim birimleri disindaki karayolunun tasit yolu iizerinde, zorunlu haller

disinda park etme veya duraklama ve her durumda gerekli tedbirleri almama,

12. Park icin ayrilmis yerlerde veya tasit yolu disinda kurallara uygun olarak park

etmis araglara carpma.

Asli kusurlar disinda kalan “Diger Kusurlar” ise, 2918 sayili Karayollar1 Trafik
Kanunu’nda yer alan ve kazaya sebebiyet veren kural ihlallerinden olugmaktadir.
‘Siirticii Diger Kusurlar® grafigindeki kusur dagilimlar esas alinarak, en fazla ihlal
edilen kurallar, Karayollar1 Trafik Kanunu’nda belirtilen madde numaralarina gore

asagida sunulmaktadir (25):
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47/1-d: Trafik giivenligi ve diizeniyle ilgili olan diger kural, yasak, zorunluluk veya

ylikiimliiliiklere uymamak,

52/1-b: Araglarin hizini, aracin yiikk ve teknik oOzellikleriyle yol, hava ve trafik

durumunun gerektirdigi sartlara uydurmamak,

52/1-a: Araglarin hizin1 kavsaklara yaklasirken, donemeclere girerken, tepe iistlerine
yaklasirken yaya, gecitlerine, hemzemin gegitlerine, tiinellere, dar koprii ve

menfezlere yaklasirken, yapim ve onarim alanlarina girerken azaltmamak,

48/5: Taksi, dolmus, minibiis, otobiis, kamyon, ¢ekici bir ticari amagla yiik ve yolcu
tasimacig1 yapan araglar ile resmi araglari alkollii kullanmak, kandaki alkol

miktarinin 0.50 promilin iistiinde ikan diger araglar1 kullanmak,
56/1-c: Onde giden bir arac1 giivenlik ve yeterli mesafeden izlememek,
51/2-a: Hiz smuirlarin1 % 10°dan % 30’a kadar agsmak (% 30 dahil),
53/1-b: Sola doniis kurallarina riayet etmemek,

57/1-a: Kavsaklara yaklasirken yavaslamamak ve ge¢is hakki olan araglarin dnce

gecmesine imkan vermemek,

47/1-c: Trafik isaret levhalari, cihazlar1 ve yer isaretlemeleri ile belirtilen veya

gosterilen hususlara uymamak.
56/1-a: Serit izleme ve degistirme kurallarina uymamak.

Digerleri: Yukaridaki maddelerin disinda kalan maddelerden (indirme ve bindirme

kurallari, siirlicii belgesi bulundurmama, yiikk tasima sinir1 gibi)

olugmaktadir (26).
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1990 ile 2002 yillar1 arasindaki trafik istatistikleri, kazaya sebep olan siiriicli
kusurlar agisindan Cizelge 3.1, Cizelge 3.2, Tablo 3.3’de gosterilmektedir. Cizelge
3.1, 1990 ile 2002 yillar1 arasindaki siiriicli kusurlarini; Cizelge 3.2, 1990 ile 1995
yillar1 arasindaki siiriicti kusurlarini; Cizelge 3.3 ise, 1996 ile 2000 yillar1 arasindaki
stirticii kusurlarina ait bilgilerden olusmaktadir. Bunun amaci; stiriicli kusurlarindaki
artma ya da azalmayr beser yillik donemler bigciminde daha detayli olarak
degerlendirebilmektir. Siiriicli kusurlarina iligkin olarak sunulan bu veriler, Devlet
[statistik Enstitiisii’niin 1988 yilindan itibaren Emniyet Genel Miidiirliigii ile yaptig1
protokol geregince, ilgili genel miidiirliige bagh Bilgi islem Daire Baskanligi’'ndan

alian bilgi kayit bandi ile temin edilmis verilerden olugmaktadir (27).



Cizelge 3.2. 1990 — 1995 Kazaya sebebiyet veren siiriicii kusurlari

16
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Toplam

A B 1 11 1

Siirticti Kusurlar1 | 1990 1991 1992 1993 1994 | 1995 | 1990-
1995
Say1 Say1 Say1 Say1 Say1 Say1 Say1
% % % % % % %
Kirmizi 1g1kta 2221 | 3.070 | 3.915 | 4.592 | 5316 | 6.977 | 26.091
gecmek 1.39 1.57 1.68 1.62 1.78 1.96 1.71
Tasit giremez 1.133 | 1.501 | 2.062 | 2.308 | 2.480 | 3.102 |12.586
isarctini ihlal etmek | 0.71 0.77 0.89 0.81 0.83 0.87 10.82
Kars1 seride tecaviiz| 2.253 | 2.869 | 3.020 | 3.158 | 2.328 | 2.355 | 15.983
etm. 1.41 1.47 1.30 1.12 0.78 0.66 1.05
21.524 | 29.456 | 37.657 | 47.605 | 51.917 | 64.355|252.514
Arkadan carpmak
13.46 | 15.10 | 16.17 | 16.77 | 17.37 | 18.04 | 16.53
Gegme yasagini 909 974 1.203 |1.509 1.718 | 1.905 | 8.218
ihlal etm. 0.57 0.5 0.5 |05 0.6 0.5 0.54
Dogrultu degistirme
8.847 | 12.042 | 15.771 | 19.201 | 20.801 |30.931|107.593
Manevralarini
5.53 6.17 6.78 6.78 6.96 8.67 7.04
yanlis yapmak
Hatali serit 8.093 | 9.413 | 10911 | 14.182 [15.685 |18.694| 76.978
degistirmek 5.06 4.83 4.69 501 [5.24 5.24 5.04
i1k gecis hakkini 14.582 | 18.728 | 24.233 | 31.459 | 34.751 |42.957 |166.710
vermemek 9.12 9.60 1040 | 11.08 | 11.62 | 12.05 | 10.92
Hatali dontis 5.017 6.718 | 8.602 | 9.814 | 11.142 | 16.578 | 57.871
yapmak 3.14 3.44 3.69 3.46 3.73 4.65 3.79
Hatali duraklama ve| 523 633 658 743 756 957 | 4.270
park etm. 0.33 0.32 0.28 0.26 0.25 0.27 0.28
Park halindeki araca] 2.205 | 3.395 | 4.749 | 5.895 | 7.395 [10.132| 33.771
carpmak 1.38 1.74 2.04 2.08 2.46 2.84 2.21
25.944 | 27.250 | 28.427 | 32.714 | 28.546 | 30.987 | 173.868
Asirt stirat yapmak
16.22 | 13.97 | 12.21 | 11.53 9.55 8.69 | 11.38
Dur isaretinde 230 253 312 345 407 391 1.938
durmamak 0.14 0.13 0.13 0.12 0.14 0.12 0.13
Hatal1 yiik ve yolcu | 836 869 955 1.137 | 1.124 | 1.428 | 6.349
indirmek 0.53 0.45 0.41 0.40 0.38 0.40 0.42
Trafige uygun
577 532 561 625 536 566 | 3.397
olmayan
0.4 0.27 0.24 0.22 0.18 0.16 0.22




Cizelge 3.3. 1996 — 2000 Kazaya sebebiyet veren siirlicii kusurlari
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Toplam

Siirticti Kusurlari 1996 1997 1998 1999 2000
1996-2000
Say1 Say1 Say1 Say1 Say1 o
% % % % % W %
Kirmizi 1g1kta 6.614 7.663 9.912 10.160 | 10.500 |44.849
gecmek 1.66 1.18 1.96 2.01 1.97 |1.73
. 3.233 3.579 4.531 4.333 4.339 20.015
Tagsit giremez,
isarctini ihlal etmek | 0.81 0.55 0.90 0.87 0.81 0.77
Kars1 seride tecaviiz| 2.564 2.349 2.957 3.029 27.666 | 38.565
etm. 0.64 0.36 0.58 0.60 5.20 1.49
51.325 | 68.586 | 103.909 | 101.955 | 110.943 | 436.718
Arkadan carpmak
12.87 10.55 20.54 20.18 20.84 16.84
Gegme yasagini 4.026 3.713 4.760 4.493 5.847 22.839
ihlal etm. 1.01 0.57 0.94 0.89 1.10 0.88
Dogrultu degistirme
35.843 | 4.8514 | 64.058 | 62.616 | 76.012 | 287.043
Manevralarini
8.99 7.46 12.66 12.39 14.28 11.07
yanlis yapmak
Hatali serit 16.818 | 20.264 | 24.807 | 23.865 3.694 | 89.448
degistirmek 4.22 3.12 4.90 4.73 0.69 3.45
i1k gecis hakkini 41.222 | 53.589 | 70.569 72.449 | 3.761 | 241.570
vermemek 10.33 8.24 13.95 14.34 0.71 9.32
Hatali dontis 22.073 | 27.969 | 37.137 | 36.304 3.557 | 127.040
yapmak 5.53 4.30 7.34 7.18 0.67 4.90
Hatali duraklama ve
park etm.
Park halindeki araca| 15.263 | 23.586 | 28.048 | 27.659 | 30.471 | 125.027
carpmak 3.82 3.63 5.54 5.47 572 4.82
23.060 | 20.553 | 29.431 | 25.115 | 10.200 | 108.359
Asirt stirat yapmak
5.78 3.16 5.82 4.97 1.92 4.18
Dur isaretinde 684 498 604 491 2.277
durmamak 0.18 0.08 0.01 0.09 0.09
Hatali yiik ve yolcu | 1.778 1.725 2.450 2.385 8.338
indirmek 0.46 0.27 0.50 0.47 0.32
Trafige uygun
e e 1.010 867 1533 1.391 4.801
olmayan
0.26 0.14 0.30 0.28 0.18
Arac kullanmak
Alalls arac ~ 5 7975 Q779 Q OKQ 7 0D 20 774
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Cizelge 3.1°deki trafik istatistikleri incelendiginde, 1990-2002 yillar1 arasinda kazaya
sebebiyet vermede en cok etkili olan kusurlu davranis, % 17.24 ile ‘Arkadan
carpma’dir. Kazaya sebebiyet veren toplam kusur i¢indeki dagilimina goére en ¢ok
yapilan ikinci kusurlu davranisin, % 10.39 ile ‘Dogrultu degistirme manevralarini
yanls yapmak® oldugu goriilmektedir. Ugiincii kusurlu davranis, % 8 ile ‘Ilk gecis
hakkini vermemek’tir. Kazaya sebebiyet vermede dordiincili ve besinci olarak etkili
olan kusurlu davranislar ise % 6.40 ile ‘Asir1 siirat’ ve % 6.20 ile ‘Siiriiciiniin yorgun,
hasta ya da uykusuz olmasi’dir. Kazalarin olusunda %35’ten daha az oranlarda etkili
olan kusurlar ise sunlardir: Kirmizi 1s1kta gegmek, tasit giremez isaretini ihlal etmek,
kars1 seride tecaviiz etmek, gecme yasagii ihlal etmek, hatali serit degistirmek,
hatali doniis yapmak, hatali duraklama ve park etme, park halindeki araca carpmak,
dur isaretinde durmamak, hatali ylik ve yolcu indirmek, trafige uygun olmayan arag
kullanmak, alkollii ara¢ kullanmak, selektor kaidesini ihlal etmek, kavsaklarda gegcis
onceligine uymamak, manevralar1 diizenleyen genel sartlara uymamak. Yukarida
belirtilen kusurlar disinda Cizelge 3.1°de dikkat g¢ekici olan ve siiriiciiniin diger
kusurlu halleri baglig1 altinda yer alan kusurlu davranislarin %25.87 ile 6nemli bir

orana sahip olmasidir.

Kazaya sebebiyet veren siiriicii kusurlarinin dagilimia 1990-1995 ve 1996-2000
yillar1 arasindaki farklar agisindan bakildiginda, ilk gbze c¢arpan, asir1 siirat yapma
kusurlu davraniginin toplam kusurlu davranis i¢indeyi paymin azalmis olmasidir.
1990-1995 yillar1 arasinda kazaya sebebiyet verme agisindan % 11.38 oraninda etkisi

olan ‘agirt siirat yapma’, 1996-2000 yillar1 arasinda % 4.18’e¢ dlismiistiir. Ayni
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sekilde ‘alkollii araba kullanma’ kusurlu davranisinin da % 4.19°dan % 1.54’¢
diistiigii goriilmektedir. Fakat arkadan ¢arpma kusurlu davranisinda her iki donemde

de herhangi bir azalma goriilmemektedir.

3.2. Siiriiciilere Yonelik Filmlerde Ele Alinan Konular

Ulkemizde karayolu giivenliginin gelistirilmesi amaciyla kamu kurumlari, 6zel
kuruluglar, dernekler, vakiflar, {niversiteler vs. tarafindan cesitli faaliyette
bulunulmaktadir. Trafik egitimi de bu faaliyetlerden biri olarak kendi i¢inde pek ¢ok
calisma alanina ayrilmaktadir. Siiriicli, yolcu ve yayalarin yani sira denetimden
sorumlu olan personele yonelik olarak da yiiriitiilen egitim calismalari; konferanslar,
paneller, sempozyumlar, seminerler, sergiler, fuarlar, yarigsmalar, tiyatro gosterimleri,
trafik egitim parklari, afigler, brosiirler, filmler, ilgili kurum ve kuruluslarin web

siteleri gibi farkli araglar kullanilarak gergeklestirilmektedir.

Trafik egitimi sadece filmler agisindan ele alindiginda trafik kazalari ile ilgili ilk
filmler, T.C. Icisleri Bakanligi Emniyet Genel Miidiirliigii Trafik Hizmetleri
Bagkanligi ve TRT isbirligi ile 1985 yilinda yayimnlanan ‘Bay Yanlis ve Dogru
Mehmet’in Seriivenleri’ ile ‘Kaplumbaga ve Tavsan’ adli filmlerdir. lgili filmler
araciligl ile kamuoyunu trafik isaret levhalarima uyma, karsidan karsiya gecis
kurallar1 gibi baz trafik kurallarina dikkat c¢ekerek bilgilendirmek amacglanmistir.
Ulkemizde trafik giivenligi ile ilgili filmlerin trafik egitiminde kullamlmasina
onciiliik etmis bir kurum olan Emniyet Genel Midiirliigli Trafik Hizmetleri
Baskanligi, film calismalarini belirli araliklarla siirdiirmiis, farkli hedef kitlelere
yonelik animasyon, belgesel ve drama olarak yerli ya da yabanci filmlerden olusan
genis bir arsiv olusturmustur. lgili filmler televizyon kanallar1 disinda, ¢esitli kurum
ve kuruluslarla yapilan isbirligi geregi farkli mekanlarda ¢esitli etkinlikler

kapsaminda yapilan gosterimlerde kullanilmaktadir.

Emniyet Genel Midiirliigli Trafik Hizmetleri Bagkanligi tarafindan yaptirilan
filmlere, hedef kitlesi siiriiciiler olan ve 6zel ya da kamusal televizyon kanallarindan

yaymlanmis kisa filmler agisindan bakildiginda, ilgili filmlerde ele alinan konularin;
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alkol, asir1 hiz, hatali sollama, trafik 1siklar1 ihlali, emniyet kemeri, lastik-yol tutus,
uykusuz yorgun arag¢ kullanma olarak belirlenmis oldugu goriilmektedir. Televizyon
kanallarindan yayinlanmis olan filmler, 1997, 1998 ve 2004 yapimidir. Emniyet
Genel Miidiirliigii’ntin arsivinde bulunan diger filmler televizyon disinda yerel
kurumlar, kuruluslar ile isbirligi sonucu yaptiklar1 etkinliklerde kullanilmaktadir.
Emniyet Genel Miidiirligii Trafik Hizmetleri Bagkanligi’nin yanmi sira Karayollari
Genel Midirligi ve Tiirkiye Soforler ve Otomobilciler Federasyonu da egitim

calismalarina filmler ile destek veren kurumlardir.

Karayollar1 Genel Miidiirliigli tarafindan 1995 ve 1997 yillan iginde siiriiciilere
yonelik olarak yaptirilan filmlerin konulari; hiz, takip mesafesi, kavsaklarda gegis

hakki, tasima giivenligi ve yol ¢izgileri ile ilgilidir.

Tiirkiye Soforler ve Otomobilciler Federasyonu tarafindan 1998 yilinda yaptirilan ve
daha sonraki yillarda degisen ceza miktarlarina gore yenilenen filmlerde ise
stiriictiler, hiz, tasit giivenligi, serit ihlali, kavsaklarda gecis onceligi gibi konularin
yani sira araglarin satin alinmasi ve devir islemleri, okul tasitlar1 ile ilgili
yiikiimliiliikler, ses, miizik goriintii ve haberlesme cihazlarinin bulundurulmas: ve
kullanilmas1 gibi trafik kanununun su¢ saydigi diger kusurlu davraniglar ve ilgili

kusurlu davranisa iliskin verilecek cezalar hakkinda bilgiler sunulmaktadir.

Siirtictilere yonelik olarak yapilan filmlerde kusurlu siiriicii davranisina neden olan
faktorler aciklanarak, kusurlu davranisin hangi kurallara uyularak degisebilecegine
ve kurala uymama durumunda kars1 karsiya kalinacak sonuglarin neler olabilecegine

iliskin bilgiler verilmektedir. Baz1 filmler de sadece trafik kurallar iletilmektedir.

‘Hiz’ konulu filmlerde, siiriiciilerin araclarin cinsine, hava, yol ve yerlesim yeri ici-
yerlesim yeri disina gére uymak zorunda olduklari hiz smir1 agiklanmaktadir.
Aragclar; otobiis, minibiis, kamyon, kamyonet, motosiklet, arazi tasiti, tehlikeli madde
tastyan ve Ozel yik tasima izin belgesi ile seyreden araglar, motorlu bisiklet ve
bisiklet, is makineleri, lastik tekerlekli traktor, arizali ara¢ ¢ekenler, freni arizali bir

aract ¢ekenler olarak ayrilmaktadir. Bunun disinda hiz ile baglantili olarak siiriicti
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intikal mesafesi, fren mesafesi ve durma mesafesi ile ilgili bilgi verilerek, aracin
hizina goére ka¢ metrede duracagi konusunda siiriiciiler uyarilarak, hiz sinirlamalari
ile ilgili kurallara uyulmadigi taktirde Oliim veya yaralanma ile kars1 karsiya

kalinacag belirtilmektedir.

“Takip Mesafesi’ ile konulu filmlerde, takip mesafesi tanimi verilmekte ve takip
mesafesi kontroliiniin nasil yapilacag: bilgisi iletilerek takip mesafesi kuralinin ihlali

ile arkadan carpma kusuru arasindaki iligki agiklanmaktadir.

‘Tasima Giivenligi’ konulu filmlerde tasima giivenligini bozan kusurlu davranislar:

1. Araglarin tasiyabileceginden fazla yiik almak,

2. Yikseklik sinirin1 asmak,

3. Genislik Ol¢iisiinii agmak,

4. Yiikii arag¢ uzunlugunun agmasi gereken mesafeden fazla olmak,

5. Arag dengesini bozacak sekilde yiikleme yapmak,

6. Yk iizerinde yolcu tagimak,

olarak siralanmaktadir. Bu nedenle tagima giivenligi ile ilgili filmlerde, arag tiiriine
gore tasimacak yilikiin agirligi, yiikseklik smiri, genislik Olgiisii ile ilgili bilgi

verilerek, tasima giivenligi ile ilgili kurallara uyulmamasi durumunda olusabilecek

kazalar gosterilmektedir.

‘Kavsaklarda gegis hakk:’ ile ilgili filmlerde, kusurlu siiriicii davranist;

1. Gegis Ustiinliigiine sahip araglara yol vermemek,
2. Yerlesim yeri ve diginda kavsaklara yaklasirken uygun seride girmemek,

3. Kavsaklara yaklasirken gorevli kisilerin ya da trafik isaret levhalarin ve ya trafik

lambalarinin komutuna uymamak,

4. Tali yoldan ¢ikista ana yoldan gecen araclara yol vermemek,
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5. Doner kavsak i¢indeki araglara yol vermemek,

olarak siralanmaktadir. Bu nedenle, gecis lstiinliigiine sahip araglarin hangileri
oldugu, kavsaklara yaklasilirken uygun seride gegme mesafeleri, kavsaklardaki trafik
isaret levhalariin anlamu ile ilgili bilgiler verilmektedir. Kavsaklarda gecis hakki ile
ilgili  kurallara uyulmadigi takdirde olusacak kazalar animasyonlar ile

belirtilmektedir.

‘Yol Cizgileri’ konulu filmlerde, yol cizgileri g¢esitleri ve simgeledikleri anlamlar
iletilerek serit degistirme ve gecme yasagi ile ilgili trafik kurallari hakkinda bilgi

verilmektedir.

3.3. Siiriiciilere Yonelik Filmlerde Ele Alinan Konularin Kaza istatistikleri
Acisindan Degerlendirilmesi

Trafik egitimi caligmalar1 kapsaminda siiriiciilere yonelik olarak hazirlanan ve
televizyon kanallarindan yayinlanmis olan filmlerde yer verilen konular, siiriicii
kusurlarina yonelik trafik istatistiklerine iliskin veriler degerlendirildiginde asagidaki

sonuclara ulasilmistir.

1990 ile 2002 yillar1 arasindaki trafik istatistiklerine gore; siiriicii kusurlar1 arasinda
kazaya sebebiyet vermede en ¢ok etkili olan ilk 10 kusur Cizelge 3.1’de goriildiigii
gibi asagidaki bicimde siralanmaktadir:

1. Arkadan ¢arpmak,

2. Dogrultu degistirme manevralarin1 yanlis yapmak,

3. 11k gecis hakkini vermemek,

4. Asin siirat yapmak,

5. Siiriiclinlin uykusuz, yorgun, hasta olmasi,

6. Kavsaklarda ge¢is onceligine uymamak,

7. Hatal1 doniis yapmak,

8. Hatal1 serit degistirmek,
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9. Alkollii ara¢ kullanmak,

10.Kars1 seride tecaviiz etmek.

Televizyondan yayinlanan siiriiciilere yonelik filmlerde ele aliman konular,
yukaridaki ~ siralamaya  uygun  olarak  segilip  secilmedigi  acisindan
degerlendirildiklerinde; filmlerde ele alinan konularin siirtici kusurlarina iliskin

istatistik verilerine uygun olarak secildigi goriilmektedir.

Siirticti kusurlart ile ilgili filmlerinin yapim ve yayminin gergeklestirildigi 1995 ile
2002 yillar iginde 1995 yil1 6ncesine gore, kazaya sebebiyet vermede kapladigi alan
acisindan yiiksek orana sahip 10 siiriicii kusurunun bir kisminda azalma, bir kisminda
ise yiikselme goriilmektedir. Bazi siiriicli kusurlarinda ise azalma ya da yiikselme

yoniinde 6nemli bir degisme goriilmemektedir.

Siirticii kusurlarina yonelik filmlerin yapim yillar1 olan 1995 ve sonrasinda, toplam

kusur i¢inde kapladiklari alan agisindan azalma gériilen kusurlu davranislar:

1. Asirt siirat yapmak,
2. Hatal1 serit degistirmek,

3. Alkollii ara¢ kullanmalk,
olmustur.

1990 ile 1995 yillar1 arasinda kazaya sebebiyet vermede, % 10 ile 16 arasinda
degisen oranlarda etkili olan ‘asiri siirat yapma’® kusurunun, hiz ile ilgili filmlerin
yapiminin ve yayminin gerceklestirildigi 1995 ile 2002 yillart iginde % 8.69 ile 0.79

arasinda degisen oranlarda ve azaldigi goriilmektedir (Bkz. Cizelge 1, 2 ve 3).

Asint siirat yapmak kusurunun 1995 ile 2002 yillar1 i¢inde toplam kusur i¢inde
kapladig1 alan; 1995 yilinda % 8.69, 1996 yilinda % 5.78, 1997 yilinda 3.16, 1998
yilinda 5.82, 1999 yilinda 4.97, 2000 yilinda 1.92, 2001 yilinda 8.13, 2002 yilinda
0.79 olmustur.
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1990 ile 1995 yillar1 arasinda kazaya sebebiyet vermede, ortalama % 5 oraninda
etkili olan ‘hatali serit degistirmek’ kusurunun, filmlerin yapim ve yayininin
gergeklestirildigi 1995 ile 2002 yillart iginde % 5.24 ile 0.69 arasinda degisen
oranlarda giderek azaldig1 goriilmektedir (Bkz.Cizelge 3.1, 3.2 ve 3.3).

‘Hatali serit degistirmek’ kusurunun 1995 ile 2002 yillar1 i¢inde toplam kusur i¢inde
kapladig1 alan; 1995 yilinda % 5.24 , 1996 yilinda % 4.22, 1997 yilinda 3.12, 1998
yilinda 4.90, 1999 yilinda 4.73, 2000 yilinda 0.69 olmustur.

1990 ile 1995 yillar1 arasinda kazaya sebebiyet vermede, % 3 ile 6 arasinda degisen
oranlarda etkili olan ‘alkollii ara¢ kullanmak’ kusurunun, alkol ile ilgili filmlerin
yapiminin ve yayininin gerceklestirildigi 1995 ile 2002 yillar1 i¢inde yillik ortalama
% 3 oraninin altina diistiigii goriillmektedir (Bkz. Cizelge 3.1, 3.2 ve 3.3).

Alkollii ara¢ kullanmak kusurunun 1995 ile 2002 yillar1 i¢inde toplam kusur i¢inde
kapladig1 alan; 1995 yilinda % 2.67, 1996 yilinda % 1.69, 1997 yilinda 1.12, 1998
yilinda 1.74, 1999 yilinda 1.77, 2000 yilinda 1.50, 2001 yilinda 1.32, 2002 yilinda
1.30 olmustur.

Siiriicli kusurlarina yonelik filmlerin yapim ve yayin yillar1 olan 1995 ile 2002 yillar
arasinda, toplam kusur icinde kapladiklar1 alan i¢inde kazaya sebebiyet verme
acisindan azalma beklentisi ile yapilmalarina ragmen azalma gériilmeyen kusurlu
davraniglar:

1. Arkadan ¢arpmak,

2. Dogrultu degistirme manevralarin1 yanlis yapmak,

3. 11k gecis hakkini vermemek,

4. Hatal1 doniis yapmak,

5. Kars1 seride tecaviiz etmek

olmustur.
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‘Arkadan ¢arpmak’ kusurlu davranisi, kazaya sebep olan toplam siiriicii kusurlari
icinde ilk siray1 almaktadir. Bu nedenle ilgili kusurun kapladig1 alanin azaltilmasi
onem tagimaktadir. Fakat, film yapim ve yayin yillar1 olan 1995 ve sonrasinda, 1995
oncesine gore bir azalma olmamistir. 1995 yili Oncesi verilerine gore, arkadan
carpma kusurlu davraniginin yapilma oran1 % 13 ile 17 arasinda degisirken, 1995 yil
sonrasinda % 18 ile 20 arasinda degisen oranlarda ylikselme gozlenmektedir (1995

sonrasinda sadece 1996 yilinda % 12.87, 1997 yilinda % 10.55’e diismiistiir).

‘Dogrultu degistirme manevralarim yanlis yapmak’ kusurlu davranisi, kazaya sebep
olan toplam siiriicii kusurlar1 i¢inde arkadan carpmadan sonra ikinci sirayi
almaktadir. Bu nedenle kazalara sebebiyet veristeki payr azaltilmasi gereken bir
kusurdur. Fakat, filmlerin yapim ve yayimnlandigi 1995 yili ve sonrasinda bir azalma

s0z konusu olmamustir.

1995 yili oncesindeki verilere gore, ‘dogrultu degistirme manevralarint yanlis
yapma’ kusurunun yapilma oranit % 5 ile % 7 arasinda degisirken, 1995 yili ve
sonrasinda, ilgili kusurun yapilma orani % 8 ile 13 arasinda degisen oranlara

yiikselmistir.

‘Ilk gecis hakkini vermemek’ kusurlu davranisi, kazaya sebep olan toplam siiriicii
kusurlar1 i¢inde ‘arkadan carpma’ ve ‘dogrultu degistirme manevralarini yanlis

yapma’ kusurundan sonra iigiincii siray1 almaktadir.

1995 yili 6ncesindeki verilere gore, ‘ilk gecis hakkin1 vermemek’ kusurunun yapilma
orant % 9 ile % 11 arasinda degisirken, 1995 yili ve sonrasinda, ilgili kusurun
yapilma oran1 % 12 ile 14 arasinda degisen oranlara yilikselmistir (Sadece 2000 y1l1

icinde % 1 ile 6nemli bir diisiis saglanmistir).

‘Hatali doniis yapmak’ kusurlu davranist, 1990-1995 yillari arasinda ortalama % 0.5
seviyesinde iken, 1996’dan 1999’a dek giderek % 7.18’¢ yiikselmistir (sadece 2000

yilinda tekrar % 1’in altina diismiistiir).

‘Karsi seride tecaviiz etmek’ kusurlu davraniginin, kazaya sebep olan toplam siiriicii

kusurlar1 i¢inde kapladigi alan, 1995 yili oOncesi ve sonrasindaki beser yillik
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donemlerde ortalama % 1 seviyesindedir. Fakat bu durum 2000, 2001 ve 2002 yillar1
icinde degiserek % 5’e yiikselmistir.

‘Kavsaklarda gecis onceligine uymamak’® ve ‘yorgun, uykusuz siiriis’ ile ilgili veriler
ise ilgili kusurlara yonelik filmlere ragmen, toplam siiriicii kusurlar iginde
kapladiklari alanm azalmadigim géstermektedir. Ozellikle yorgun siiriis, % 10’dan

20’lere yiikselmistir.

Filmler ve trafik istatistiklerinin siiriicii kusurlar1 agisindan degerlendirilmesinden
elde edilen sonuglara gore, arkadan carpma kusurunun, toplam siiriicii kusurlari
icinde son on iki yil i¢inde en yiiksek paya sahip oldugu goriilmektedir. Bu nedenle,
stiriiclilere yonelik slogan Ornekleri, arkadan c¢arpma kusuruna yonelik olarak

olusturulacaktir.
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4. SURUCULERE YONELIK MESAJLARIN OLUSTURULMASINDA
YARARLANILAN TEORILER

Bu boéliimde, siiriiciilerin kusurlu davraniglarina yonelik mesaj olusturmak amaciyla
yararlanilacak olan teoriler hakkinda bilgi verilecektir. Bu teoriler; Denge Teorisi
(Balance Theory), Uygunluk Teorisi (Congruity Theory), Biligsel Celiski Teorisi
(Cognitive Dissonance Theory), Ihtiyag Teorileri (Needs Theories) Planlanmus
Davranig Teorisi (Theory of Planned Behaviour), Korkunun Cekiciligi Modeli (Fear
Arousal Model) ve Saglik Bilinci Modeli (Health Belief Model), Risk teorisi (Risk
Theory) ile smirlandirilmistir. Tlgili teoriler tutum kavramu ile iliskili oldugundan

dolayi, teoriler aktarilmadan 6nce tutum kavrami agiklanmaktadir.

Tutum Kavrami

Tutum, bir nesne, fikir veya kisiye karsi olumlu ya da olumsuz duygulari igeren,
diisiince, inang ve bilgiler olarak tanimlanir. Bu duygu ve bilgi toplami belli bir

davranisa yol agma egilimindedir. Tutum ii¢ 6geye ayrilir (28):

1. Bilissel Oge (Cognitive Component): Tutum objesine iliskin diisiinceler, inanglar
ve bilgilerdir.
2. Duygusal Oge (Affective Component): Tutum objesine iliskin olumlu ve olumsuz

degerlendirmelerdir.

3. Davranigsal Oge (Conative Companent): Tutum objesine karsi duygu ve bilgiye

uygun hareket etme egilimidir.

‘Sigara, kanser ve kalp hastaliklarina neden olur, tehlikelidir’, ‘Sigara, toplumsal
gerginligi azaltmada yardimer olur, ¢alismayi kolaylastirir’ gibi ifadeler kisinin

sigaraya yonelik disiinceleridir-goriisleridir ve tutumun biligsel 6gesini olusturur.
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Kisi, sigaray1 sevmez, ondan nefret eder. Sigaranin sevgi veya nefret duygulariyla
degerlendirilmesi, kisinin tutumunun ‘duygusal 6ge’sini  olusturur. Bilgi
parcalarindan her biri duygulart belli dlgiide etkiler. Kisi genel olarak duygu ve
bilgiye uygun olarak hareket etme egilimindedir. Her 6ge, tutumun biitiinii ve diger

Ogeleri tizerinde etkilidir.

Bilissel ve duygusal 6gelerin olusma siirecinde zihin, objeden gelen sinyallere karsi

iki ayr1 tepkiyle cevap vermektedir (29).

1. Algilama: Objeyi zihinde ait oldugu kategoriye gore tanima ve anlamlandirma
seklinde bir tepki,

2. Degerlendirme: Hoslanma - hoslanmama seklinde bir tepki.

Algilama, dig diinya ile ilgili uyarilart duyu organlart vasitasiyla alma ve
anlamlandirma yani zihinde ait oldugu kategori i¢inde yer alan daha 6nce 6grenilmis
kavramlara, bilgiler gore tanima islemlerine verilen addir. Bu tanima ve

anlamlandirma islemlerini genel olarak dort asamadan sonra gergeklesir (29):

1. Segme: Dis diinya ile ilgili ¢ok sayida uyar1 duyu organlarina ulagsmaktadir. Fakat
duyu organlarinin kabiliyetinin bu uyarilarin hepsiyle ilgilenmeye miisait
olmamasi, ayrica bu uyarilardan ¢ogunun birey i¢in énemli olmamasi nedeniyle
cok az kismui se¢ilmektedir. Uyar: giicli veya siddeti digerlerine gore daha yiiksek
olanlar, algilanmak {izere secilmektedir. Uyarinin giicii ve siddeti bireyin daha

onceki tecriibeleri, ihtiyaclar1 ve motivasyonlariyla iliskisine baghdir.

2. Dikkat etme: Bireyin enerjisini, secilen uyari veya uyari kiimesi iizerinde
yogunlagtirarak gerekirse daha fazla uyar1 almak {izere duyu organlarini
yonlendirerek derinlemesine bilgi toplamasidir. Belirli bir uyariy1 alabilmek icin

diger uyarilardan kacinmak anlamina gelmektedir.

3. Zihinde canlandirma: Segilen ve dikkat edilen uyarilarin, zihinde daha 6nce
Ogrenilmis bilgilerin bulundugu anlamli kategorilere gore taninmasi demektir. Bu
tanima islemi, uyar1 sonucu dikkat edilen objenin, zihinde daha 6nce var olan

bilgilere benzer 6zellikler tastyip tasimadigina gore yapilmaktadir.
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4. Kategoriye koyma: Segilen ve dikkat edilen uyarilara dayanarak zihinde
canlandirilan objenin anlamlandirilmasidir. Bu adlandirma sonucunda objeyle
ilgili yeni bilgiler, eski bilgilere gére uyumlu bir alana yerlestirilir ya da eski

bilgiler tamamen degistirilerek yeni bilgilere ayr1 alana yerlestirilir.

Kisaca, tizerinde olumlu ya da olumsuz tutum gelistirilecek bir oje, kavram veya
durum hakkinda algilama yolu ile bilgi edinilir. Ihtiyag, istek, motivasyon, inang ve
deger sistemlerimle olumlu ya da olumsuz, iyi-kotii, glizel-cirken, aktif-pasif, giiclii-
zayif gibi degerlendirmeler yapilir. Algilama ve degerlendirme sonucunda, ihtiyac,
istek ve motivasyonlarimizi en iyi tatmin edecek, inan¢ ve deger sistemine en uygun
diisecegine karar verilen obje, kavram veya duruma karsi olumlu tutumlar, uygun
diismeyecegine karar verilenlere karsi olumsuz tutumlar olusturulur. Fakat, davranis

karar1, birtakim 6gelerin etkisi ile tutumla uyumlu ya da uyumsuz olabilmektedir.

Olumlu ya da olumsuz tutumlarin olugmasini etkileyen faktorler ve tutumlar ile
uyumlu ya da uyumsuz davramislarin nedenleri iizerine yapilan arastirmalar
sonucunda gelistirilen belli basli teoriler bulunmaktadir. Asagida bu teorilerden

denge, uygunluk ve bilissel ¢eliski teorisi ele alinacaktir.
4.1. Denge Teorisi

Fritz Heider (1946) tarafindan gelistirilen Denge Teorisi’ne (Homeostasis Theory)
gore kisi (P), diger bir kisi (O) ve tutum objesi (X) arasindaki iliskiler dengeli veya
dengesiz olabilir. Bu ¢ iliskinin ii¢ii de olumlu veya ikisi olumlu biri olumsuz ise,
durum dengelidir. Bir kisi diger kisiyi severse ve her ikisi de ayni bakis agisina
sahipse 0rnegin ayni politik tavir icinde ise sistem dengededir ve aralarindaki iliskiler
olumludur. Fakat iki kisi arasinda politik goriis farkliligi varsa, sistem dengede
degildir Kisi, tutum degisikligini diger kisiye ya da objeye (nesne, fikir, olay vs.)
dogru yonelterek dengeyi yeniden olusturmaya calisacaktir (30).

Ahmet, arkadasi Mehmet’i ¢ok sever, begenir (+ tutum iliskisi); Ahmet, ayni
zamanda yalandan nefret eder. Ahmet ile yalan arasinda (-) bir iligski vardir. Ahmet,

Mehmet’in yalan soyledigini 6grenir. Mehmet ve yalan arasinda (+) bir iligki vardir.
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Bu durum, Ahmet’i rahatsiz edecektir. Ciinkii, dengesiz bir durumdur. Ahmet’in bu
dengesizlikten kurtulmasi i¢in ya Mehmet hakkindaki tutumun degistirip onu artik
begenmemesi ya da yalan sdylemek konusundaki tutumunu degistirip yalan
sOylemenin kotii bir sey olmadigina kendini inandirmasi gerekir. Baska bir ornekte,
Ahmet Ali’yi sevmemektedir (-). Ahmet, komiinizme de karsidir (-). Ahmet, Ali’nin
komiinist oldugunu 6grenir. Ali ile komiinizm arasindaki iligki + deger tasimaktadir.
Bu durumda denge vardir. Ciinkii sevilmeyen bir kimsenin sevilmeyen bir tutuma
sahip olmas1 dogaldir, beklenebilecek bir durumdur ve Ahmet’in her ikisi hakkindaki
fikrini de degistirmesi gerekmez. Fakat Ahmet, Ali’nin komiinizme siddetle karsi
oldugunu 6grenirse onu sevmedigi halde durum dengede degildir. Ciinkii, Ahmet’in
diisiinceleri ‘Eger Ahmet bdyle iyi bir fikre sahipse kotii bir kisi de olmamalidir’
yoniinde degistirme durumuyla karsilasacak ve Ali hakkindaki tutumunu

degistirmeye dogru bir baski hissedecektir (31).

Heider, kisiler arasindaki iliskilerde dengeye simetri, ve dengeli iligkilere de simetrik
iligkiler adin1 verir. Simetrik olmayan iligkiler simetrik olmaya dogru siirekli bir
egilim icerisindedir. Hoslandiginiz bir kimseyle bir konuda ayni fikirde oldugunuz
zaman iliskide simetri var demektir. Ornegin, Hasan’la bir arkadas toplantisinda
karsilastiniz ve onunla biraz konustuktan sonra onun Resat Nuri Giintekin’in
romanlarint okudugunu O6grendiniz. Giintekin’in kitaplarim1 siz de severek
okuyorsunuz ve simdiye kadar sizden baska bu kitaplar1 okuyan baska kimseyle
tamismadiniz. ikinizde ayni1 konuya énem verdiginiz ve hoslandigimz igin Hasan’la
iliskinizi gelistirmek istiyorsunuz. Bu noktada Heider, sizin Hasan’la simetrik bir
iligki gelistireceginizi bekler, bagka bir deyisle Hasan’1 olumlu bir gozle goriip,

ondan higlanmaniz, onu ¢ekici bulmaniz biiyiik bir olasilik i¢indedir (32).

Dengesiz durumda ise simetrik olmayan bir iliski s6z konusu oldugu i¢in simetrik
duruma getirmek yani dengesizligi ortadan kaldirmak ic¢in birtakim alternatifler
gelistirilir. Ornegin, kadinlarm, aymi erkekler gibi askere zorunlu olarak alinmasi
konusunda arkadasinizla anlasamiyorsunuz. Siz, bir Tiirk vatandasi olarak kadinlarin
da erkeklerin sahip oldugu 6zgiirliik ve sorumluluklara sahip olmasi gerektigini ve

erkekle kadin arasinda bir ayrim yapilmamasimi savunuyorsunuz. Arkadasiniz,
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kadinlar1 askerlik egitim ve yasantisina zorlamanin insancil olmayacagini, hem
ordunun savas giicliniin diisecegini, hem de kadinlarin ev ekonomisindeki onemli
rollerinin aksayacagini savunuyor. Bu fikir farklilig: sizin iliskinizde bir dengesizlik

yaratacaktir. Bu dengesizligi ortadan kaldirmak i¢in su yollar agiktir (32):

1. Arkadasimizi sizin gibi diisinmeye ikna edersiniz. Ikiniz de ayni sekilde

diisiineceginizden iliskideki dengesizlik ortadan kalkmis olur.
2. Arkadasimiz sizi kendi goriisiine ikna edip dengesizligi ortadan kaldirir.

3. Kadinlarin askere alinmasi konusunda diisiince degisikligi saglanamazsa,
arkadasiniza karsi tutumunuzda degisiklik yaparak, bagka bir deyisle ona karsi
olumsuz bir tavir takinarak dengesizligi ortadan kaldirabilirsiniz. Fakat siz ve
arkadasimiz arasinda hemfikir olmadiginiz konularin sayis1 fazlaysa, zamanla
arkadasiiza karsi duydugunuz olumlu duygu, ilgisizlige ve bir siire sonra belki

ondan hoslanmamaya doniisiir.

Dengesiz durumda kisilerin davranis alternatifleri ¢ogalmaktadir. Bireyin zihninde
olusan dengesizligin yarattig1 gerilim, onu motive eden gii¢ olarak belirmektedir.
Zihinsel denge durumu lehte davranis dogurmuyorsa, bireyin davranigini istenilen
davranis haline getirmek i¢in; onun dengeli durumunu dengesiz hale getirip, istenilen
davranigla sonuglanacak yeni bir dengeli durum olusturarak bireyi motive etmek bu
kurama gore miimkiin goériinmektedir. Heider’in denge teorisi araciligi ile bireyin
tutumunu pekistiren dengeli durumunu bozarak, istenilen tutumlarin olusmasini
saglayacak bicimde onu yeniden dengeye ulastirmak ve istenilen davraniglari

yaratmak i¢in bir yontem ortaya ¢ikarilmistir (33).
4.2. Uygunluk Teorisi

Charles E. Osgood ve Percy Tannenbaum (1955) tarafindan Heider’in Denge
Teorisi’nden yararlanilarak gelistirilen ‘Uygunluk Teorisi’ne (Congruity Theory)
gore, uyumsuzluk, iletisim kaynagina verilen deger yoniinde degisecektir. Tutumlar
arasindaki uyumlulugun yonii iletisim kaynagma verilen 6nem dogrultusunda

degismektedir. Ornegin, Prof. Jones icin Senatdr Proxmire deger verdigi bir iletisim
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kaynagidir. Senatdr Proxmire hakkinda olumlu disiiniir (+). Ayrica, Ulusal Bilim
Vakfi’nin degerli bir enstitii olduguna inanir (+). Senator’iin enstitii ile ilgili olumlu
goriigleri varsa, Prof. Jones’un biligsel sisteminde tutarlilik olusur. Fakat, senatér,
enstitiiniin sosyal bilimlerle ilgili destegini elestirirse, Prof Jones i¢in uyumsuzluk
ortaya ¢ikar. Pozitif kaynak ve negatif degerlendirme ikilisi, uyumsuzluk yaratir. Bu
teoriye gore, uyumsuzluk durumunda, iizerinde fikir yiiriitiilen konu veya iletigim
kaynagi ile ilgili tutumlardan birinin degigmesi yoniinde baski vardir. Uyumlulugu,
kaynak veya objeye bicilen degerin derecesi belirleyecektir. Prof. Jones i¢in, Senator,
enstitiiden daha giiclii bir konumdaysa, Prof. Jones’un biligsel yapisinda, senatoriin
enstitii ile ilgili elestirisi Jones’u da etkileyecektir. Jones i¢in enstitliniin daha dnceki

degeri, senatoriin enstitiiye yonelik tutumu dogrultusunda degisecektir (34).

Osgood ve Tannenbaum’un Heider’den farki, tutumlar arasinda herhangi bir
dengesizlik durumda, diger tutum objeleri degeri yiiksek olan tutum objesine gore d
objeleri degerlendirilerek zihinsel bir uygunluk saglanmaktadir. Ornegin, Osman’in
Fenerbahge’ye karst tutumu (+3 ) degerinde, Galatasaray’a karsi tutumu (-3) olsun.
Osman Fenerbahce ve Galatasaray arasinda bir catisma oldugunu O6grendiginde
catigsmaya karst tutumu, catismayr uygun buldugu yoniinde olacaktir. Yani bu
iligkiler Osman’in zihninde Fenerbahge’ye ya da Galatasaray’a karsi tutum
degismesine neden olmayacaktir. Fakat Osman’in ¢ok sevdigi partisinin baskani
(+3), biraz daha az sevdigi valiyi (+2) 6vecek olursa iki durum dengelidir fakat
uyumlu degildir. Ciinkii, aradaki deger farki zihinsel uygunluk yaratma cabasina
neden olacaktir. Uygunluk, Osman’in zihninde vali +3’e ¢ikarsa veya parti bagkani
+2’ye inerse saglanabilir. Uygunluk kuramina gore, tutum objelerinden birinin degeri
degisecekse, degisme baskisini her iki obje de hissedecektir. Degisiklik, daha diisiik
sayisal degere sahip olan objeye yonelik olacak, yiiksek sayisal tutum degerine sahip
tutumlarin ise daha zor degisecektir. Yiiksek sayisal tutum degerine sahip tutum
objesi, hi¢bir degeri olmayan (0) objenin degerini de olumlu yonde etkilemektedir.
Ormegin, Osman, deger verdigi parti baskaninin (+3) komsu Mehmet’i 6ven bir

demeg verdigini 6grenirse Osman’in komsu Mehmet hakkinda olumlu ya da olumsuz
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tutumu yoksa (0), parti baskani degerli oldugu i¢in komsu Mehmet’in degeri
yiikselecektir (31).

4.3. Bilissel Celiski Teorisi

Leon Festinger (1957) tarafindan gelistirilen Biligsel Celiski Teorisi (Cognitive
Dissonance Theory), tutum-davranis uyumsuzluguna odaklanmistir. Kisinin iki
secenekten birini tercih etmesi gerektiginde, secilen nesnenin bazi koti 6zellikleri,
reddedilenin ise bazi iyi Ozellikleri vardir. Bu durum, ¢eliskidir. Kisi, celiskiden
uzaklagmak amaciyla, tercih ettigi se¢enegin olumlu, reddettigi segenegin olumsuz
yonlere sahip oldugunu disiiniir. Verdigi kararla ilgili tutumunu, davranisi ile

uyumlu bir duruma getirerek ¢eliskiyi ortadan kaldirir (28).

Belli bir durumda, tutumla tutarsizlik gosteren davranmisi gergeklestirme ydniinde
baski uygulayan her seye, davranisla uyumlu 6ge denir. Davranis ile uyumlu 6ge,
tutumla tutarsiz olan davranist hakli géstermeye yarayacak bir ddiil, bir ceza gibi
hakl1 gosterici kosullarin varligini1 gerektirir. Bu nedenle tutum ile davranis birbirine

bagimlidir ya da birbirlerini etkilemektedir (29).

Celiskiyi azaltma amaciyla yapilacak olan degisimin olusturdugu baski, stres veya
gerilim yaratarak, varolan ¢eligkiye eklenir. Celiskinin biiyiikligli, uyumu bozan
iligkilerin miktarina ve biligsel 6gelere (tutumlar, degerler, davraniglar) verilen
oneme bagl olarak degisir. Bir kisi, aligveris yapacagi arkadasiyla bulusmak igin
vaktinde uyanamazsa, kahvalti etme ve bulusmaya zamaninda gitme arasinda
kalmanin yaratacag celiski kiiciik olabilir. Celiskinin kiigiik olmasi, kahvalt1 etmenin
ve bulugsma yerine zamaninda ulasmanin ¢ok dnem tagimamasindan kaynaklanir. Bu
Ogelerden biri 6nem tasidiginda, ¢eliski de biiylir. Biiyliyen ¢eliskiyi azaltmak igin

bazi yontemler uygulanir. 1. Tutum veya davranis yani biligsel unsurlardan herhangi
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biri degistirilir. 2. Yeni bir bilissel ge eklenir. 3. Onemli olan unsur, daha az énemli
konumuna getirilir. 4. Uyumu saglayacak bir bilgi aranir. 5. Bilgi, yanlis yorumlanir.
Sigara igen biri, sigaranin saglifa zararli olduguna dair pek ¢ok bilgi alir. Bu
bilgilerin biligsel geliski yaratmasi, sigara aligkanligi ile hayat ve sagliga verilen
onemine baghdir. Sigara tiryakisi, biligsel elemanlar1 degistirerek sigarayir birakir
veya sigaranin sagliga zararli oldugu inancini degistirir. Sigaraya filtre ile igmek
gerektigi gibi yeni bir biligsel eleman ekler. Dengesizligi yaratan Onemli
elemanlardan birinden kagar. Uzun yasamanin 6nemli olmadigini kisa fakat iyi bir
yasamin Oonemli oldugunu sdyler. Sigaranin belirtildigi kadar kétii olmadigi bakis
acisin1 destekleyen bir bilgi arar. Son olarak, sigaranin olumsuzluklarina dair aldig:
bilgileri c¢arpitarak, sadece bir hastalift olan insanlar i¢in zararli oldugunu

sOyleyebilir (30).

Davranisa neden bulma geregi olarak agiklanan bu durum geregi, yapmis oldugu
davranisina bir i¢ neden yaratacak, ‘aslinda dyle diislindiigiim i¢in dyle yaptim’
diyerek biligsel ¢eliskiden kurtulma yoniine gidecektir. Gergek tutumuna ters diisen
bir seyi sOylemesi ya da yapmasi saglandiginda kisi bu davranigini, baski, zorlama,
durumun gerekleri, yeterli bir 6diil gibi makul bir nedenle kendi kendine
aciklayamadiginda, ger¢ek tutumunu davranist dogrultusunda degistirme egilimi
gostermektedir. Davranisinin nedeni ile ilgili tutumu dis zorlama ile agiklayacaktir.
Fakat aragtirmalar, tutumu farkli olsa da cezalandirilma korkusuyla bir davranisi
yapiliyorsa, davranis dogrultusunda bir tutum degisimi olugsmadigini gostermektedir.
Ceza baskist kalktiginda tekrar eski tutumlart dogrultusunda davrandiklari
goriilmektedir. Bu nedenle fazla zorlanmadan kisi istegi ile bir seyi yapmaktan
vazgecerse, bu davranigini dis zorlamaya baglayamadigindan, tutumun degistirerek o

seyi o kadar da sevmedigine kendini inandirma olasilig1 vardir (31).

Tutum ile davranis arasindaki tutarsizlik bir ¢ok nedene baglanmaktadir. Campbell
(1963) gerekge olarak bireyin i¢inde bulundugu sartlardan kaynaklanan engelleri,
Ornegin algilanan toplamsal baskilari, Odiilleri, cezalar, hakli gerekceleri, eldeki
kaynaklar, riskleri vb. gosterirken, Rokeach (1968) ve Rokeach ile Kliejanus (1972)

tutarsizligi tutumun yetersiz degerlendirilmesine baglarlar. Sebep ne olursa olsun
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tutumlar ile davranigs arasinda fark varsa tutumla davranig arasinda algilanan
uyusmazlik derecesi bir sonraki davranisi belirlemektedir. Bir kisi siyahlari
sevmiyorsa ama madenlerde birlikte calisirken onlara esitlik taniyorsa, davranis
tutumla tutarsizlik gosterdigi icin belli bir derecede uyusmazlik ortaya ¢ikmaktadir.
Ancak bu kisinin siyahlar1 sevmeme tutumu muhtemelen aym kisinin siyahlari
madende basariyla is gorme bakimindan esit gérmesi gerektigini diisiinerek, onlara
kars1 olusan olumlu tutumdan daha az 6nemli oldugu icin uyusmazlik derecesi pek
Oonemli olmayabilir. Yani kisi bu durumda tutarsizligi tolere edebilir. Fakat kisinin
siyahlarla ilgilenmek ya da isbirligi yapmak zorunda olmadigi kasaba ortaminda
durum farkli olabilir. Tutumla davranisin uyumlu olabilmesi ya da tolere edilebilmesi
icin, yeni duruma iliskin Ogrenilen bir bilgi, o6dil, ceza gibi davramsi hakl

gostermeye yarayacak kosullarin varlig1 gerekmektedir (29).

Denge, uyumluluk ve bilissel ¢eliski sistemde bir tutarsizlik oldugunda, daha tutarli
bir yapt yoniinde degisme egilimi vardir. Birbirleri ile tutarsiz bir ¢ok inang ve
degere sahip olan bir birey bunlar1 daha tutarli hale getirmeye ¢alisir. Dengesizlik,
dengeli bir duruma donlisme dogrultusunda degisim icin kisi iizerinde baskiya yol
acar. Eger tutumu olusturan 6geler birbiri iginde tutarli ise tutarsizliga yol agacak
yeni bir bilisle karsilasmigsa, tutarsizligl en aza indirmeye c¢abalar. Uyumu saglama
cabasi sadece tutumun duygusal, biligsel ve davranigsal 6geleri arasinda olmaz,
tutum ve davranis arasindaki tutarsizliklar: da birbirine uyumlu bigime doniistiirmeyi

de kapsar (28).
4.4. Thtiyac Teorileri

Ihtiyag teorileri, davranis ve giidiiller arasindaki iliskileri agiklamak igin
gelistirilmistir. ‘Giidii’ sézciigiiniin Ingilizce karsilig1 olan ‘motive’, ‘hareket etmek’
anlammdaki Latince sdzciikten gelmektedir. Insanlari harekete gegiren giidiiler,
fizyolojik ve sosyal olarak iki ana gruba ayrilir. Ag¢lik, susuzluk, cinsellik gibi
fizyolojik giidiiler, diirtii (drive); basari, sevgi, sosyal onay, statii gibi sosyal giidiiler
ise ihtiyag¢ (need) olarak adlandirilir (30).
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Ihtiya¢ ve davranislar arasindaki iliskiyi aciklayan teorilerden biri Abraham Maslow
(1954) tarafindan gelistirilen ‘Ihtiyaclar Hiyerarsisi Teorisi’dir. Maslow’un teorisine
gore, kisi, alt siralardaki ihtiyacin1 gidermeden, iist siralardaki ihtiyaglart i¢in bir
davramista bulunamaz. Ihtiyaglarin kisiyi davramisa sevk etme ozelligi bunlarin

tatmin edilme derecesine baghdir (35).

Ihtiyaglar Hiyerarsisi Teorisi’ne gore, insanlarin ihtiyaglar1 5 ana grupta toplanir
(36):

1. Fizyolojik (aglik, susuzluk, uyku, cinsellik gibi biyolojik giidiiler),

2. Giivenlik (¢evresel tehlikelerden korunma, tehdit ve baski altinda olmama istegi),

3. Sevgi-ait olma (mensubiyet, baska insanlarla bir arada olma, sefkat gérme, sevme,
sevilme, bir gruba-topluma-kiiltiire vs. ait olma istegi)

4. Saygilik (giiclii olma, basar1 elde etme, farkina varilma, onemsenme, atak-
girisken-becerikli-yetenekli olma, kendini degerli-yetenekli gérme istegi),

5. Kendini gerceklestirme-basar1 (insanin yeteneklerini kullanma istek ve egilimleri)

thtiyact.

Alderfer (1969, 1972) ise ihtiyaglar {izerine yaptig1 calismalari1 ERG ‘Existence,
relatedness, growth) teorisi olarak adlandirilarak, ihtiyaglar {i¢ baslik altinda toplar

(37):

1. Varolma ihtiyact (yiyecek, su gibi varolmayi saglayan ihtiyaglar ve c¢alisma
kosullar1, sosyal glivence gibi gevresel faktorlerin tatmini),

2. Iliski ihtiyaci1 (diger insanlarla bir arada olma, aile kurma, arkadaslik etme, birlikte
calisma gibi),

3. Gelisme ihtiyact (yeteneklerini kullanarak kendisi ve g¢evresi igin iiretici ve

yaratici olmak).

Basar1 ihtiyacinin 6ne ¢ikarildigi, Murray’in ‘Ihtiyaglar Gostergesi Teorisi® (1930),
Mc Clelland ve Atkinson’un ‘Bagar1 Thtiyaci Teorisi’(1960)ne gére, basari ihtiyacim
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tatmine yonelmis birey, lider olma, iistiinliikk saglama gibi bu ihtiyacin gostergelerini

tagityan davraniglar ortaya koyacaktir (38).

Degerli ve zor bir isin basarilmasina yonelme durumunda basar1 ihtiyaci varligini
gostermektedir. Bagar1 ihtiyaci en 6zli bir tamimla, ‘miikemmelligi tutturmak igin

yarisma’ olarak tanimlanmakta ve sdyle nitelendirilmektedir:

a) Sorunlar1 ¢ozmek i¢in bireysel sorumlulugu arzulamak,
b) Basarilmasi gii¢ isleri hedefleme ve risk gdglisleme,
¢) Is performansina iliskin yogun geri beslemeyi arzulama ve

d) Zihnini tiimiiyle is basarisina odaklama (33).

Sevgi, saygi, basar1 olarak adlandirilan ve sosyal giidiiler kapsaminda yer alan
ihtiyaglar birbirleri ile i¢ ige olmalari nedeniyle birbirinden ayirt edilmeleri giic
ozellikler gosterirler. Saygi ihtiyact basar1 yoluyla doyum bulabilir ya da basar1 saygi
gereksinimi geregi yapilanlar sonucunda giderilebilir. Bir kisinin diger kisilere gore
durumuyla iligkili olan sosyal giidiilerin kisi i¢in tasidigi 6nem cesitli testler
yardimiyla 6lgiilebilmektedir. Ornedin bagar1 giidiisiiniin 6lgiilmesi amaciyla,
basariyla ilgili temalar1 isleyen bir seri resim kullanilarak bu resimlerde goriilen
karakterler ve durumlar hakkinda &ykii anlatilmas: istenir. Oykiiler, basar1 giidiisiinii
iceren temalarin sayisina gore puanlanir. Elde edilen puan, zekd bolimi ya da
herhangi bagka bir test puani gibidir ve basar1 giidiisii ile ilgili arastirmalarda
kullanilir. Yiiksek basari gereksinimi olanlar, verilen islemleri diisiik gereksinimi
olanlardan daha iyi yapmiglardir. Sosyal onay giidiisii ile ilgili olarak gelistirilen bir
test Marlowe Crownee Sosyal Istenilirlik Olgegi’dir. Bu 6lgekteki puanlarin baska
testler ve deneysel kosullardaki davraniglarla korelasyonuna bakildiginda onay-
bagimli (approval dependent) kisinin 6zellikleri agik¢a saptanir. Sayginlik giidiisii,
kisinin kendi hakkinda olumlu diisiinme ihtiyaci olarak, bagkalariyla kiyaslandiginda
kendini daha iyi konumda gérme yani sosyal onay gereksinimi ile baglantilidir. Fakat
aynt zamanda, baskalarimin ne diisiindiiglinii dikkate almaksizin kendine saygi

duyma gereksinimini de belirtir (28).
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Davranislar baglatan ve siirdiiriilmesini saglayan giidiiler (motiv), kisiyi baz1 objeler,
durumlar ya da hedeflere iter, bazi objeler, durumlar ya da hedeflerden uzaklastirir.
Kisiyi hedeflerine iten objeler, ‘yaklasma objeleri’; kisiyi hedeflerinden uzaklastiran
objeler ise ‘sakinma objeleri’ olarak adlandirilir. Gida arayan bir kisi i¢in gida
yaklagsma objesidir. Sicak yerden uzaklasmak isteyen bir kisi i¢in sicak yer ise

sakinma objesidir (39).

Aradigimiz-yaklagmak istedigimiz hedef veya kaginmak-uzaklagmak istedigimiz
hedefler; dogustan gelen veya 6grenilmemis hedefler ve 6grenilmis hedefler olarak
da ayrlabilir. Ornegin, bebekken korkmadigimiz pek ¢ok seyden yetiskinlikte
korkabiliriz. Ogrenme yoluyla olusan bu korkular giderek bizi, grenilmis olumsuz
hedeflerden kaginmamizi saglayacak baska aligkanliklar 6grenmemiz icin giidiiler.
Ya da basari, sosyal onay gibi ihtiya¢larin giderilmesi parayla ddiillendirilen gesitli

beceriler 6greniriz (28).
4.5. Planlanmis Davrams Teorisi

Planlanmis Davranig Teorisi’nin (Theory of Planned Behaviour) temeli, Mantiksal
Eylem Teorisi’ne (Theory of Reasoned Action) dayanmaktadir. Mantiksal Eylem
Teorisi ilk kez Icek Ajzen tarafindan 1967 yilinda gelistirilmistir. 1970 yillarin
baslarinda Ajzen ve Martin Fishbein tarafindan yeniden gbézden gegirilerek
genigletilmistir. 1980lerde ise insan davranisi ile ilgili calismalarda kullanilmistir.
1988 yilinda fark edilen davranissal kontrol kavrami eklenerek Planlanmis Davranis

Teorisi adin1 almustir (40).

Mantiksal Eylem Teorisi’'ne gore davranis; kisinin davranisi yapmaya veya
yapmamaya yonelik niyeti tarafindan belirlenir. Davranisa yonelik niyeti etkileyen
faktorler, tutum (attitude) ve Oznel normlardir (subjectif norms). Tutum, kisinin
tutum objesi ile ilgili diisiince ve duygularindan olusmaktadir. Oznel normlar ise
kisinin yapmaya niyet edecegi davranisi hakkinda sosyal ¢evresinin yani digerlerinin

ne diislindiigii ve bu diisiincelerin kisi i¢in tagidigi 6nemden olusur (41).

Mantiksal eylem teorisini kisaca asagidaki 6rnekle agiklamak miimkiindiir (41):
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Tutum : Icki igmenin sagligim i¢in kotii oldugunu diisiiniiyorum.
Oznel norm  : Kiz arkadagimin igkiyi birakmam istedigine eminim.
Niyet : I¢kiyi brrakmak istiyorum.

Davranis : Alkolikler birligine gidiyorum.

Mantiksal Eylem Teorisi’'ne gore, tutumlar1 yonlendiren degerlerin (diisiince ve
duygularin) ortaya ¢ikarilabilmesi i¢in, kisilere; ¢ok iyi, iyi, fikrim yok, kotii, ¢ok
kotii; tamamen katiliyorum, katiliyorum, fark etmez, katilmiyorum, hi¢ katilmiyorum
ya da ¢ok onemli, onemli, fark etmez, 6nemli degil, hi¢ 6nemli degil gibi yanitlarla
degerlendirilmesi istenen durumlar sunulur. Yanitlar, olumlu ve olumsuz yonde, +1,
+2, 43, 0, -1, -2, -3 olarak degerlendirilir. Ornegin, dogum kontrol hap1 kullanmaya
yonelik olarak kendini suclu hissetme, kilo aldirma, ailesinin geniglemesi ile ilgili
kontrolii elimde tutma gibi durumlara kisi i¢in ne kadar 6nem tasidig1 belirlenir. Eksi
ve art1 degerlerin hesaplanmasi sonucunda 6nem derecesi pozitif (+) yonde agirlik
tagiyorsa ise kisinin dogum kontrol hap1 kullanma ile ilgili olumlu bir tutum i¢inde
bulundugu sodylenir. Tutumu etkileyen 6znel normlar ortaya cikarabilmek amaciyla
da aym yéntem uygulanmir. Ornegin; ¢ocuk aldirma konusundaki 6znel normlarin
ortaya c¢ikmasi amaclaniyorsa, kisinin mensup oldugu kilisenin, kocasinin, erkek
kardesinin, annesinin veya doktorunun ¢ocuk aldirma konusundaki diislincelerinin
kisi i¢in ne kadar onem tasidig1 belirlenir. Onem derecesi pozitif yonde ise kisinin
6znel normlarmin ¢ocuk aldirmaya iligskin tutumu tzerinde etkili oldugu sdylenir

(41).

Ajzen ve Fishbein, tutum, 6znel normlar ve davranigsal niyet arasindaki iliskileri,
isbirligi ve rekabet (yarisma) davranisi agisindan test ettiklerinde, rekabet s6z konusu
oldugunda, tutumunun-davranisimla elde etmek istedigim sonucu alabilecek miyim
ile ilgili diiglincelerin etkisi, 6znel normlarin-baskalar1 davranisim hakkinda ne
diisiiniiyor ve bu benim icin ne kadar 6nemli ile ilgili diisiincelerin etkisinden fazla
olmustur. Isbirligi gerektiren durumlarda ise, 6znel normlarin baskisi davranisa

niyetlenmede daha etkili olmustur (42).
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Mantiksal Eylem Teorisi, 1985 yilinda ‘Fark edilen Davranigsal Kontrol’ kavrami
eklenerek gelistirilmis ve Planlanan Davranis Teorisi (Theory of Planned Behavior)
adim1 almistir. Fark edilen davranigsal kontrol, kisinin davranisi yapabilecegi
beklentisi ve davranisi gergeklestirebilecek becerilere sahip olup olmadig: ile ilgili
olarak farkina vardigi sonuglardan olugsmaktadir. Davranis1 yapmaya niyetlenme,
tutum ve 6znel normlarin yani sira para, firsat gibi dis faktorler ve yetenek (davranis

gerceklestirmeye yonelik) gibi i¢ faktorler tarafindan etkilenmektedir (43).

Kisaca, mantiksal eylem teorisine ve planlanmis davranig teorisine gore, davranigsal

niyet;

‘Yapacagim eylemle elde etmek istedigim sonucu gerceklestirebilecek miyim?’

‘Yapacagim eylem ile elde edecegim sonuca bagkalarmin ne diyecegi ne kadar

onemli?’
‘Eylemi yapmay1 basarabilecek miyim?’

sorularinin yanitina gore olumlu ya da olumsuz olacaktir.

Planlanmis Davranis Teorisi; aids, sigara, uyusturucu, kan bagisi, aile planlamasi,
bebek bakimi, dis bakimi, is¢i giivenligi gibi halk saglhigi ile ilgili konularda,
reklamecilik sektoriinde, tutuklu haklari, kiliseye yardim, se¢cim kampanyalar1 gibi
kamuoyunda tutum ve davramis degisikliginin amaclandigi her alanda

uygulanmaktadir (44).

Karayolu giivenligi kampanyalarinda da yararlanilan planlanmis davranis teorisi,
temel olarak yaya ve siiriiciilerin tutum ve davraniglarini belirlemede ¢ok 6nemli olan
sosyal etkileri ortaya ¢ikarmak, davranis degisikligini saglamak i¢in hangi inanglarin

ve degerlendirmelerin degismesi gerektigini belirlemek i¢in kullanilmaktadir (45).

Asagida insanlar1 yeni bir toplu tasim aracini kullanma karar1 vermeye iten
nedenlerin (davranigta bulunmaya niyet edilmesini saglayan nedenlerin) ortaya
¢ikarilmasi i¢in Planlanmig Davranig Teorisi’ne gore olusturulmus sorular, bu

sorularin degerlendirilmesinde kullanilan 6lgme teknigi ile elde edilen veriler
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sunulmaktadir. Sehir i¢i ulagimi rahatlatmasi amaglanan rayl sistem toplu tagim
aractm halkin tercih edip etmeyecegi ile ilgili irlanda’da yapilan bu arastirmada;
tutum, 6znel normlar ve davranigsal kontrol faktorlerinin insanlarin rayli sistemi
kullanma kararlarin1 ne yonde (kullanma ya da kullanmama) etkili oldugu ile ilgili

veriler elde edilmistir (46).

Rayli sistem toplum tagim aracini kullanmaya iliskin davranigsal niyetlenmeyi ortaya
¢ikarmak amaciyla Planlanmis Davranis Teorisi dogrultusunda hazirlanmis soru

ornekleri asagidaki gibidir (46):

1. Tutumlar

a. Davranisla elde edilecek sonug
“Yeni rayli sistemin ise giderken zaman kazandiracagina inantyorum’
+3,42,+1,0, -1, -2, -3

+3 = Tamamen katiliyorum,........ , -3 Kesinlikle katilmiyorum.
b. Sonucun degeri

Ise giderken zaman kazanmak;
+3,+2,+1,0, -1, -2, -3

+3 = Cok O6nemli,........ , -3 Hig¢ 6nemli degil

(Tutumlar: Davranisla Elde Edilecek Sonu¢ x Sonucun Degeri)

2. Oznel Normlar

a. Normlar
Ailem, yeni rayh sistemi biitiin kisa seyahatlerimde kullanabilecegimi diisiiniir.
Cilinki, yeni sistem sehrin trafik sikisikligindan kurtaracak.
+3,4+2,+1,0, -1, -2, -3

+3 = Tamamen katiliyorum,........ , -3 = Kesinlikle katilmiyorum

b. Normlara verilen 6nem

Genel olarak ailenin istediklerini yapmak ister misiniz?
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+3,+2,+1,0,-1,-2,-3

+3 = Tamamen katiliyorum,........ , -3 = Kesinlikle katilmiyorum

(Oznel Normlar: Normlar x Normlara Verilen Onem)

3. Planlanan Davranigsal Kontrol

a. Kontrol Degerleri
Tastyacagim ¢ok sey oldugunda, yiiriiyiis;
+3,+2,+1,0,-1,-2,-3
+3 = Cok Kolay,........ , -3 = Cok Giig

b. Uygulanabilirlik Etkisi
Tastyacagim ¢ok sey vardir
+3,+2,+1,0,-1,-2,-3
+3 = Her zaman,........ , -3 = Higbir zaman

(Planlanmis Davranissal Kontrol : Kontrol Degerleri x Uygulanabilirlik Etkisi)

Yukaridaki degerlerin Ol¢limii sonucunda, yol kullanicilarimin yeni rayl sistemi

kullanma niyeti pozitif ¢ikmustir.

Planlanmig Davranis Teorisi; asirt hiz (Forward 1997; Manstead ve Parker, 1996;
Parker, Manstead, Stradling, Reason ve Baxter), ickili siiriis (Aberg, 1993; Beck,
1981; Parker ve Digerleri, 1992); emniyet kemeri takmama (Budd, North ve Spencer,
1984; Stasson ve Fishbein, 1990; Trafimow ve Fishbein, 1994) gibi hatali davraniglar
tizerinde uygulanmistir. Farkli siirlis davranislarinin nedenlerinin  anlasilmast,
davraniga yonelik niyetleri etkileyen inanclar, tutumlar ve kararlarin neler oldugunun

ortaya c¢ikarilmasi agisindan onemli katkilar saglamistir (7).

Avustralya’da hiz ile ilgili bir kampanya oncesinde siiriiciilerin tutumlar1 {izerine
yapilan arastirmaya gore, stiriiciilerin ¢cogu hiz limitlerini 5, 10 veya 20 km. agmanin

tehlike  yaratmayacagmmi  diistinmektedirler.  Siiriiclilerin ~ yaptiklar1  bu
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degerlendirmeler, giivenli siiriisii engelleyecek bir tutumdur. Cilink{i, 60 km hizla
giden bir aracin ¢arpisma durumunda kars1 karsiya kalacag: 6liim ve yaralanma riski,
durma mesafesinin hiza bagli olarak artmasi nedeni ile olduk¢a fazladir. Bu nedenle,
hiz temali televizyon filminin mesaji, farkli hizlarla seyahat eden araglarin
beklenmedik bir tehlike ile karsilastiklarinda durabilecekleri mesafe ile ilgili
bilgilerden olusturulmustur. Kampanyanin slogani, ‘Liitfen yavas siir (Please Slow

down)’ olarak belirlenmistir (47).

RTA tarafindan emniyet kemeri kullanimini arttirmaya yonelik baska bir kampanya
oncesinde yapilan tutum arastirmasina gore slriiciilerin emniyet kemeri takma
davranisina niyetlenmesini etkileyen tutumlarin; ‘Emniyet kemeri takmadigim icin
sadece kendimi yaralarim’, ‘Kisa mesafeler giivenli ve kaza olasilig1 ¢ok az’, ‘Arka
koltukta oturuyor olmak &nde oturmaktan daha giivenli’, ‘Ben iyi bir siiriicliylim’,
‘Ara yollar giivenlidir’, “Yollar iyi bilirim’, “Yakalanma olasiligim az’ oldugu tespit
edilmistir. Bu nedenle televizyon filmi kisa seyahat yapan siiriiciilere ve arka
koltukta oturan yolcularin tehlikede olabilecegi yoniinde planlanmistir. ‘Baba
(Father)’ adli filmde, sadece kendisinin yaralanabilecegi diisiincesini etkilemek
amaciyla, sehir i¢i siiriis sirasinda kendisi emniyet kemeri takmis bir bigimde aracini
siiren fakat emniyet kemeri takmasi i¢in uyarmadigt oglunun ciddi bigimde

yaralanmasina neden olan baba karakteri kullanilmistir (47).

Iskogya’da planlanmig davranis teorisinden yararlamilarak kampanya &ncesi ve
sonrasinda, tutumlar, 6znel normlar ve planlanmis davranis kontroliiniin hiz karsiti
davranis tizerindeki etkisi arastirilmistir. Yapilan aragtirmanin kisa bir 6zeti asagida

sunulmaktadir (48).

1998 yilinda baglatilan ve 5 yillik bir kampanya olarak diizenlenen ve billboard,
brosiir, ¢ikartma gibi diger materyaller ile desteklenen kampanyada davranigsal
niyetlenmeyi etkileyen 6gelere yonelik ii¢ televizyon filmi hazirlanmistir. Mirror (40
saniye: 1999) adli filmde tutumlar; Friends ve Family (40 saniye: 2000) adl1 filmde
0znel normlar; Simon Says (40 saniye: 2001) planlanmis davranis kontrolii hedef

almmustir.
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Kampanya oncesinde Ekim 1998’de temel arastirma; 1999, 2000 ve 2001 yilinda,
film gosterimlerinden sonra 4-8 hafta icinde ise takip arastirmalar1 yapilmistir.
Gosterim Oncesi yapilan Ol¢iimler ile gosterim sonrasi yapilan dl¢timler; tutum, 6znel
norm, niyet, fark edilen davranigsal kontrol ve davranig degisimi acgisindan
karsilastirilmistir. Bu amagla, asagida sunulan senaryodan hareket edilerek
olusturulan durumlara iliskin siirlicii goriisleri, olumlu ve olumsuz yonde (-3,-2.-

1,0,+1, +2, +3) degerlendirilmistir:

‘Bir kasabada, yokus asagi araba kullaniyorsun. Yolun iki yaninda diikkanlar ve park
etmis araclar var. Saat 2 civarinda. Havanin agik oldugu giizel bir aksamiistii. Yolda

baska ara¢ yok. Hiz limiti, 30 mph’.

Yukaridaki senaryo kullanilarak, davranigsal inanglarin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla;
hiz limitini asarak araba kullanmanin olasi sonuglari ile ilgili durumlar
olusturulmustur. Tutumlarin ortaya c¢ikarilmasi i¢in; yayalar icin tehlikeli olma,
zaman kazanma, acil bir durumda durma gii¢liigii, giivenli hiz gibi durumlara iliskin
olumlu ya da olumsuz goriisler negatif ve pozitif yonde (-3,-2,-1,0,+1, +2, +3)
degerlendirilmistir. Ornegin, ‘Yokus asagi 40 mph ile gidersem, acil bir durumda
durmam gii¢ olur’ durumuna iliskin olarak; ‘tamamen katiliyorum’, ‘katiliyorum’,
‘fikrim yok’, ‘katilmiyorum’, ‘kesinlikle katilmiyorum’ bi¢iminde yanitlanabilen
segenekler sunulmustur. Oznel normlar; aile, ¢ocuklar ve yolcularm giivenligini
tehdit eden hizli siiriis ile ilgili diisiince ve duygularini ortaya ¢ikarabilecek bigimde
olusturulmustur. Fark edilen davranigsal kontrol ise hiz sinirin1 agma ya da agsmama
karar1 verilmesine etkili olacak baskilara iliskin goriisleri ortaya c¢ikarmistir. Bu
amagla, ‘Ise yetismen gerekiyorsa ya da yapman gereken bir is varsa ve geg
kalmigsan’ gibi durumlar olusturulmustur. Yanitlar degerlendirilerek davranigsal

niyete olumlu ve olumsuz yonde yapacagi etki 6l¢iilmiistiir.

Film 6ncesi ve film sonrasinda yiiriitiilen arastirma sonuglarina gore stiriiciilerin;

a) Siirticliniin iki tutumu; ‘Acil bir durumda kolaylikla durma’ ve ‘Hiz limitini asan

bir siiriisiin uygun bir hiz oldugu’ ile ilgili gorlislerde 6nemli bir degisim ortaya
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cikmistir. Degisim, hiz sinirin1 asmadan siiriis karar1 alinmasina pozitif yonde bir
katki getirmistir.
b) Oznel normlar ve fark edilen davranis kontrolii ile ilgili goriislerde, asir1 hiz

yapmay1 engelleme yoniinde 6nemli bir degisim olusmamustir.

Planlanmis Davranis Teorisi, karayolu giivenligi ile ilgili kampanyalarda kullanilan
sloganlarin igerigini de etkilemektedir. Sloganlar araciligi ile iletilen mesajlar, tutum

ve davraniglara yonelik olup olmadiklarina gore siniflandirilmaktadirlar (49):

a) Tutuma yonelik mesajlar,
b) Davranisa yonelik mesajlar,

¢) Tutum ve davranisa yonelik mesajlar.

Tutuma y&nelik mesajlarda bir diisiince ifade edilmektedir. Ornegin, Sigara, hastalik
nedenidir’ gibi. Davranisa yonelik mesajlarda bir davranis Onerilmektedir. ‘Ne
yaparsan yap. Fakat, sigara icme’ gibi. Tutum ve davranisa yonelik mesajlarda ise
insanlara ne diisiinmesi ve ne yapmasi gerektigini gdsterilmektedir. Ornegin, ‘Sigara

akciger kanserine neden olur. Yasamak i¢in birak’ gibi.

Amerika Birlesik Devletleri'nde 1999 yilinda emniyet kemeri kullaniminin
arttirtlmasina yonelik yapilan kampanyanin slogan1 ‘Tak, simdi’ ‘Buckle up NOW”
davranisa yonelik bir mesajdir (4). 2003 yilinda Ingiltere’de gergeklestirilen baska
bir kampanyanin slogani olan ¢ Emniyet kemeri tak... Ikinci bir sansin olmaz’ (Wear
a seatbelt... You don’t get a second change) tutum ve davraniga yonelik bir mesajdir.
1997 yilinda yine ingiltere’de yayinlanan bir filmde kullanilan ‘Emniyet kemeriniz
onlarin giivenligi i¢indir (Your Seatbelt is their security)’ slogani ise tutuma yonelik

bir mesajdir (50).

Kampanyalarin tutum ve davranis degisikligine yol agmasi i¢in mesajlarda, duygu ve
bilgi Ogelerinin (emotive and informative material) bir arada kullanilmasi
onerilmektedir. Ornegin, Avustralya’da 2001 yilinda RTA tarafindan yorgun siiriis
ile ilgili bir televizyon filminde kullanilan ‘Az bir uyku aninda 6ldiiriir (Microsleep
can kill in seconds)’ sloganinin bilgi iletirken endise duygusu uyandiran bir islevi

vardir (51). Duygulara yonelik mesajlar, korku, {iziintii, su¢luluk duygusu uyandiran
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mesajlar olarak daha ¢ok televizyon filmlerinde kullanilmaktadir. Radyo
reklamlarinda ise mantikli mesajlar tercih edilmektedir. Ornegin, kural ihlalleri
sonucunda 6denecek cezalar, siiriicii belgesinin geri alindig1 durumlar ya da okul gibi
stiriciilerin dikkatli olmas1 gereken yol gilizergahlar ile ilgili bilgiler iletilmektedir

(47).

Hiz ve igkili siirlis karsit1 mesajlarin geng siiriiciiler lizerindeki etkilerini arastiran
Glendon ve Cernacca’nin (2003) calismasinda, ¢esitli kampanyalarda kullanilan 30
mesaj, tutum ve davranisa yonelik olarak siniflandirilmis ve bu simiflandirma
acisindan mesajlarin etki seviyesi Ol¢iilmiistlir. Arastirmanin sonuglarina gore, hiza
yonelik davranigsal niyetin degistirilmesi ile tutum ve davranisa yonelik mesajlar
arasinda onemli bir fark goriilmemistir. Gerek hiz gerekse igkili siiriis mesajlarinda
denetimi igerikli mesajlar, denetim igermeyen mesajlardan daha fazla etkili olmustur.
Ayrica biitlin mesajlarin etki seviyesinin ylikselmesi denetim faaliyetleri ile bir arada

uygulandig1 zaman artmaktadir.

Bireyin tutumu ile davranisi arasinda bir tutarlilik oldugunda yani tutum degistiginde
davranigin da degisecegi yoniindeki arastirmalara gore, mesajlar tutum gelistirilecek
objeye yonelik yeni bilgiler igermelidir. Bu bilgiler araciligi ile tutum objesinin

algilaniginin degistirilmesi gerekir (29).

Tutum degisikliginin davranmis degisikliginden sonra olustugunu iddia eden bazi
arastirmacilara gore Onciil tutum degisimi olmaksizin davranis degisebilir. Emir
ifadeleri siiriiciiyli harekete gegirme ve davranis degisimine yonlendirme potansiyeli

tasir (49).

Davranis 6nerisi sunan mesajlarda, yapilmasi istenen davranisin ne oldugu agik ve
anlasilir bigimde iletilmelidir. Kazaya neden olan 6rnegin hizli veya igkili siiriisten
‘ne yaparak’ vazgegilecegi belirtildiginde agik ve dogrudan bir tavsiye ifade edilmis
olur. Ornegin, ‘Aptal olma, hiz 8ldiiriir (don’t fool yourself, speed kill)’ slogam bu

nedenle agik bir ifade igermemektedir (49).
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‘Once giivenlik (Satey first)’, ‘Saglikli yasa (Live a health life)’, veya ‘Alkol yavas
yavag Oldiirlir (Alcohol kills slowly)’ gibi mesajlarin etkili olma olasilig1 oldukca
diisiiktiir. Mesaj, belirli bir davranisin taraftar1 olmalidir. ‘Birka¢ bardak igtiysen,
aracmna bin (Had a few drinks? Get a ride!)’ gibi (63). Ornegin, ‘Kendini kandirma
hiz o6ldiiriir (Don’t fool yourself... speed kills)’ gibi bir slogan hiz ve igkili siiriis
davranisina yonelik acgik bir tavsiye icermemektedir. ‘Su anda ne kadar hizla
gidiyorsun? (How fast are you going now?)’ slogam1 hiz davranigmin farkina
vartlmasini saglar fakat hizli gitmemeyi etkileyecek olan bilgi-Oneri igermez;
‘Gergek dostlar igkili araba kullanmanizi istemez’ (Mates don’t let mates drink
drive)’ slogani ise igkili araba kullanmaya iliskin sosyal norm ve davranis Onerisi

sunmaktadir (49).
4.6. Korkunun Cekiciligi Modeli

Korku uyandirict mesajla tutum degisimi arasindaki ilk caligma Janis ve Feshbach
(1953) tarafindan gergeklestirilmistir. Arastirmacilar, dis sagligi ile ilgili korku
seviyesi farkli li¢c metin hazirlamiglardir. Yiiksek korku seviyesi tasiyan ilk metin,
giiclii olumsuz duygular uyandiracak bicimde hazirlanmis; kanser, agiz enfeksiyonu,
sararmis disler, dolgu, sismis yanak gibi ac1 ve hastalikla ilgili 71 durum yer almstir.
Ikinci metinde orta seviyede korku icerecek bigimde aci veya hastalikla iliskili 49
durumdan olusturulmustur. Az seviyede korku iceren ii¢iincli metinde ise act veya
hastalik ile ilgili hi¢bir imada bulunulmamis; sadece dis ¢iiriigii cesitleri ve disin
clirimemesi i¢in yapilacak dis bakimi anlatilmigtir. Tutum degisimi ve davranisa
etkisine yonelik iletisimin hemen sonrasinda yapilan Ol¢iimlerde, yiiksek korku
iceren mesajlara maruz kalan grupta diisilk korku mesajlarina maruz kalan gruba
gore daha fazla olumlu tutum ve bu tutum ile tutarli davranis (dis bakimi)
goriilmistiir. Fakat dort hafta sonra yapilan 6l¢iimlerde, bu durum aksi yonde degisti.
Bu aragtirmanin sonuglarina gore, yiiksek korku igeren mesajlarin uzun dénemde

etkili olmadig1 saptanmistir (52).

Psikologlar, korkuyu, gercek bir tehlike karsisinda hissedilen duygu olarak

tanimlamaktadirlar. Ornegin, bir vahsi hayvanin saldirisina ugrayan ya da daga
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tirmanirken dar bir kaya cikintis1 iizerinde denge saglamaya calisan birisi korku
hissetmektedir. Ciinkii, gercek bir tehlike icindedir. Gergek bir tehlike icinde
bulunulmadiginda hissedilen duygu ise kaygi olarak adlandirilir. Ornegin, yeni
insanlarla karsilasma, yiiksek parmakliklarin arkasindan uguruma bakma gibi
durumlarda rahatsiz olan bir insanin hissettigi duygu kaygidir. Cilinkii, bu durumlarda
gercek bir tehlike yoktur, kisinin zarar gérmesi soz konusu degildir. Kaygilarin,
gercekei olmasi durumunda korku duygusundan s6z edilebilir. Bu nedenle, korku,

gercek bir tehlike karsisinda hissedilen bir duygu olarak tanimlanir (28).

Korku ile tutum ve davramis degisimi arasindaki iligskiyi acgiklamaya c¢aligsan ilk
arastirmalar sonrasinda, korku uyandiran mesajlar, olumlu tutum gelistirme ve
davranista bulunma yoOniinde ikna amaciyla saglik ve karayolu gilivenligi
kampanyalarinda yogun olarak kullanilmaktadir. Ozellikle, 6liim korkusu igeren ve
icermeyen mesajlarin diisiik ve yliksek korku uyandirma tizerindeki etkisi ile ilgili bir
cok arastirma yapilmistir ( Leventhal ve digerleri, 1965; Chu, 1966; Dabs ve Lenthal,
1966; Miller ve Hewgil, 1966; Leventhal ve digerleri, 1966; Millman, 1968; Griffeth
ve Rogers, 1976; Rogers ve Mewborn, 1976; Kirstch ve digerleri, 1978; Hill, 1988;
LaTour and Pitts, 1989; Henley ve Donovan, 1999) (53).

Miller ve Hewgill (1966) tarafindan korku {izerine yapilan bir aragtirmada, kisinin
kendi 6liimiinden daha fazla, kendisini seven birilerini kaybetme korkusunun énemli
oldugu goriilmiistiir. Henley ve Donovan (1999) tarafindan yapilan bir arastirmada
ise Olim; kisinin kendi olimi ile ilgili olarak 1zdirap cekerek Olme, hayati
yasayamadan Olme, sevdigi birilerini geride birakarak 6lme, 6lime sebep olma,

6limiinden kendisini sevenlerin etkilenmesi olarak ayrilmistir (53).

Arastirmada, bir akciger hastalig1 olan amfizem ile ilgili bilgilerin sunuldugu 8 ayr1
mesaj olusturulmustur. Kisa metinler olarak iletilen mesajlardan ikisi, Olim
icermeyecek bi¢imde hazirlanmistir. Oliim igermeyen birinci metinde sadece hastalik
hakkinda bilgi verilmistir. Ikinci metinde ise amfizemin oksijene ve baskalarina
bagimli yasamaya neden oldugu bilgisi iletilmistir. Hastalik ve sonuglartyla ilgili

Olim iceren diger alt1 mesajda ise; 6liim orani, 1zdirap ¢ekerek 6liim, hayatta kalarak
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neler yapabilecegi, kendisini sevenleri geride birakarak Olme ile ilgili ciimleler
olusturulmustur. Her metnin sonunda birer slogana yer verilmistir. Oliim icermeyen
iki metinden birincisinde, ‘Amfizemden kaginmanin en iyi yolu, sigarayi
birakmaktir’, ikincisinde ‘Amfizemin neden olacagi zararlardan kaginmanin en iyi
yolu, sigaray1 birakmaktir’ slogani kullanilmistir. Oliim iceren diger alt1 metinde ise:
‘Amfizem sonucunda erken oliimden ka¢inmanin en iyi yolu, sigaray1 birakmaktir’

slogan1 kullanilmigtir (53).

16-25 ve 40-50 yas arasindaki erkek ve kadin siiriiciilerden olusan iki farkli gruba
yonelik arastirmanin sonuglarina gore, gen¢ kadin ve erkekler i¢in 6liim igeren ve
icermeyen mesajlarin etkisi acisindan Onemli bir fark goriilmemistir. 16-25
yasindakiler iizerinde en ¢ok etkili olan mesaj, oksijene ve bagkalarina bagimli olarak
yasama olmustur. (Bu mesaj, 6liim igermeyen mesajlardan biridir). 40-50 yas arasi
erkeklerde en etkili olan mesajlar, 6liim oran1 ve 1zdirap ¢ekerek 6liim (Bu mesajlar
Olim igeren mesajlar icinde yer almaktadir); en az etkili olan mesaj ise hastalikla
ilgili bilgilerin sunuldugu mesaj olmustur. 40-50 yas grubu kadinlar1 en ¢ok etkileyen
mesajlar ise hastalik ile ilgili bilgi, oksijene ve baskalarina bagimli yasama ve
kendisini sevenleri geride birakarak 6lme; en az etkili olan mesajlar, 1zdirap ¢ekerek
6lim ve hayatta kalarak neler yapabilecegi ile ilgili mesajlardir. ‘Kendisini sevenleri
geride birakarak 6lme’nin, 40-50 yas arasi1 kadinlari, 40-50 yas aras1 erkeklere gore

daha fazla etkiledigi gortilmustiir.

Arastirmalar 40 yas {istli insanlarda oOliim tehdidinin yararli olabilecegini
gostermektedir, fakat 6liimii yok sayan duygular tasiyan gengler i¢in 6liim tehdidi
yeterince anlam tasimamakta, 6liim tehdidi yerine yasam becerilerini kaybederek
bagkalarina bagimli yasama tehdidi daha fazla korku uyandirmaktadir. Bu nedenle,
korku iceren mesajlarda, baskalarma bagimli olarak yasama ve sevilen birinin

Oliimiine neden olma ile ilgili mesajlarin kullanilmas1 daha uygun olacaktir (53).

Oliim tehdidinin siiriiciiler {izerinde yiiksek korku olusturup olusturmadig: ile ilgili
olarak yapilan aragtirmalardan birinde (Taubman-Ben-Ari, 2000) geng siiriiciilere,

6limli olma ile ilgili genel sorular sorulmus veya araba kazalar1 sonuglartyla ilgili
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grafikler gosterilerek Oliim goriintiilerinin olmadig fakat 6liim c¢agrisimli durumlar
sunulmustur. Arastirma sonucunda, 6liim korkusu uyandirmanin genel olarak etkili
oldugu fakat baz1 durumlarda tehlikeli siirligiin onlenmesini olumsuz yonde etkiledigi

goriilmiistiir (53).

Leventhal’a (1970) gore korku duygusunun tutum ve davraniglar etkileyebilmesi {i¢

faktore baglidir (54):

1. Betimlenen olayin zararlarinin boyutu,
2. S6z konusu olayin olma olasiligi,

3. Koruyucu eylemin etkililigi.

Her unsur biligsel bir degerlendirme siirecinin sonucunda gerceklesecek tutum
degisikliginin miktarin1 belirlemektedir. Yani alicilar, bir korku ¢ekiciligi
aldiklarinda onu biligsel olarak degerlendirirler. Eger anlatilan olaymn zararlari
inandirict degilse, olaym olmasinin miimkiin olmadig1 diisiiniiliiyor ya da onerilen
hareket bi¢imleri tehdit unsuru ile basa ¢ikmak i¢in yeterli goriilmiiyor ise tutum

degisikligi de olas1 degildir.

Oliim tehdidi ve korku arasindaki iligkiler iizerine yapilan arastirmalar genel olarak
bu korkunun insan davranisini etkiledigi yoniinde bir sonuca ulastig1 i¢in siiriiciilere
yonelik kampanyalarda kullanilmaktadir. Gorsel-isitsel materyallerle hazirlanan
kampanyalar, ‘Uyusturucu alarak ara¢ kullanirsan, bagka bir seyahati
goremeyebilirsin’ (55), ‘Yasam i¢in ara¢ kullaniyorsun, fakat uyku 6liimiine neden
oluyor’ (You drive for a living - but you’d kill for some sleep) (56), ‘Yasamak icin
stir, i¢kili arag kullanma (drive for life - don’t drink and drive)’ (55), ‘Aptal olma, hiz

oldiiriir (Don’t fool yourself - speed kills)’ (49) gibi sloganlarla desteklenmektedir.

Karayolu giivenligi kampanyalarinda kullanilan mesajlar, 6lim tehdidi yam sira
cezalandirilma tehdidini de icermektedir. Cezalandirma tehdidi iceren mesajlarda,
polis tarafindan yapilan denetimlerin sonucunda ehliyetin geri alinmasi, para cezasi

0deme veya mahk{imiyet karar1 sonucu hapse girme ile ilgili uyarilar iletilmektedir.
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Asirt hiz davranmisina yonelik mesajlar iizerine yapilan bir arastirmada, 6zellikle
cezalandirilma tehdidi ile 1ilgili endise yaratmanin, hiz karsit1i mesajlarin
algilanmasinda etkili oldugu goriilmiistiir. Ornegin, ‘Yavas git. Radar yakinda’,
‘Hizin1 kontrol et. Ceza, 240%’, ‘Hizin gériintiileniyor. Hiz limitlerine uy’ gibi

sloganlar denetim icermeyen sloganlara gore daha etkili olmaktadir (49).

Denetim sonucunda hukuki yaptirama maruz kalarak ugranacak kayiplar ya da
cezalandirilma tehlikesi iceren mesajlarin etkili olmasi, Deterrence (tehdit-
engellenme-caydirma) teorisi ile agiklanmaktadir. Teorinin iki ana varsayimi vardir.
Birincisi, ceza ve yakalanma olasiliginin fark edilme seviyesindeki yiikseklik
davranisin yéniinii belirler. Ikincisi, hiz sonucu cezalandirilan kisilerin oldugunun
iletilmesi hizdan kagmma davranigina neden olur. Bu nedenle yol giivenligi
kampanyalarinda hiz yapan siiriiciilerin ikna edilmesi i¢in yakalanma algisini arttiran

kamera ve radar gibi 6geler ile cezalardan yararlanilmaktadir (49).

Denetim igerikli mesajlarin etkisi, sosyal etki ile de agiklanabilir. Sosyal etki, bir
kisinin inanclarinda, tutumlarinda, davranislarinda ve duygularinda baska bir kisi
veya kisiler tarafindan meydana getirilen bir degisme olarak tanimlanir. Sosyal
etkinin kaynagi olan kisiye, genelde etkileyen (etki ajani), etkileme cabasinin
yoneldigi kisiye ise etkilenen (etkinin alicis1) veya hedef denir. Sosyal giig,
potansiyel etki, yani etkileyenlerin, etkilenenleri etkileme yetene8i olarak

tanimlanmaktadir (57).

Sosyal etki iizerine yapilan aragtirmalar; diger insanlari sosyal uyma davranigina
yonlendiren kisi veya gruplarin, algilanan statii ve sayginlig1 yiikseldikge, bireylerde
meydana getirdigi uyma davranisinin da yiikseldigini gostermektedir. Sosyal uyma
davranisini etkileyen faktdrlerden biri itaat kavramu ile aciklanir. itaat etmenin
temelinde uyulanin, uyanin iistiindeki giicii ya da kontrolii vardir. Trafik polisinden
ceza almamak i¢in belli bir hizin altinda giden kisinin bu uyma davranis1 polisin

onun lstlindeki kontroliine dayanir (31).

Korku duygusu uyandiran mesajlarin bir kisminda bedensel yaralanma endisesi

kullanilmaktadir. Ozellikle kaza sonucu felg olarak temel ihtiyaglarin1 karsilamada
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aileye ya da bagkalarina bagimhi yasamak, takma kol ya da bacakla yasaminm
sirdiirmek, sevdiklerinin = yaralanmasina neden olmak gibi  durumlar

olusturulmaktadir (55).
4.7. Saghk Bilinci Modeli

Saglikli Bilinci modeli (The Health Belief Model), sagligi koruyucu davranislari
aciklayan psikolojik bir model olarak ilk kez 1950 yilinda sosyal psikolog
Hochbaum, Kegels, Rosenstock ve Leventhal tarafindan Birlesik Devletler Halk
Saglig1 Servisi’nde tiiberkiiloz ile ilgili ¢alismalar sirasinda gelistirilmistir. Sonraki
yillarda saglikli yasama bilinci lizerine yapilan arastirmalar siirdiiriilerek, Bandura
tarafindan 1977 yilinda gelistirilen self-afficacy (kisinin koruyucu Onlemleri
gerceklestirebilecegine duydugu giiven) kavrami Becker ve Rosenstock tarafindan

1978 yilinda Saglik Bilinci Modeli kavramlari arasina eklenmistir (58).

Saglik Bilinci Modeli’ne gore, saglik davranisini yani koruyucu saglik 6nlemi almay1

etkileyen belli basli alt1 faktor vardir (59):
1. Herhangi bir saglik sorunun algilanan etkilenme derecesi (perceive susceptibility),
2. Saglik sorununun zararli sonuglarinin algilanma derecesi (perceive severity),

3. Koruyucu oOnlem alinmasi gerekliligine iliskin algilanan inanglar (perceive

benefits),

4. Koruyucu 6nlemlerin alinmamasina neden olan engellerin algilanmasi (perceived

barriers),

5. Koruyucu onlemlere alinmasini tesvik eden eylemlerin belirlenmesi (cues to

action),

6. Koruyucu onlemlerin sorunu giderecek bicimde gerceklesebilecegine duyulan

giiven (self-efficacy)
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Herhangi bir saglik sorunu 6rnegin HIV ve hipertansiyon ile ilgili koruyucu 6nlem
karar1 almaya ikna etmek amaciyla, Saglik Bilinci Modeli kisaca asagidaki bigimde

uygulanir (60):

1. Fark edilmesi-kag¢inilmasi istenen bir tehlike-risk sunulur.

2. Tehlikenin olusturdugu zarara iliskin sonuglar iletilir.

3. Koruyucu 6nlem uyarilarina iligkin inanglar-diisiinceler belirlenir.

4. Koruyucu 6nlemlerin uygulanmasina yonelik engeller belirlenir.

5. Koruyucu 6nlem alma eylemini olumlu yonde etkileyecek stratejiler belirlenir.

6. Koruyucu Onlemlerin uygulanabilirliine olan giliveni kazandiracak eylemler

tasarlanir.

Ornegin ;

1. Saglik i¢in kacinilmasi gereken tehlike (sorun) : HIV

2. Sorunun zararlar1 : HIV’nin sonuglar1

3. Koruyucu 6nlem inanglari : ‘Kondom kullanma HIV riskinden korur’.

4. Koruyucu 6nleme yonelik engeller : Duygulari kisitlama ya da partner i¢in sikinti
gibi.

5. Koruyucu oOnlem almaya tesvik eden eylemler: Kalem iizerine yazilmis
‘Koruyucu yok, ask yok’ mesaj1 gibi.

6. Koruyucu o6nlemi yapabilecegine iligkin giiveni arttirici eylemler : Kondom

kullananlarin test sonuglari ile ilgili bilgi gibi (60).

Baska bir 6rnek iizerinde modelin uygulanisi ise asagidaki gibidir (60) :
1. Saglik i¢in kaginilmasi gereken tehlike : Yiiksek tansiyon

2. Sorunun zararlar : Kalp krizi ve felg yapabilir.

3. Koruyucu 6nlem inanglar : ‘Ilag almak riski azaltacaktir’

4. Koruyucu 6nleme yonelik engeller : ‘Olumsuz yan etkilere katlanmak zor’.
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5. Koruyucu 6nlem almayi tesvik eden eylemler : Hatirlatici pusulalar, hap kullanim

takvimleri,

6. Koruyucu 6nlemi yapabilecegine iliskin giiveni arttirici eylemler : Bir davranis

anlagmasi gibi kiiciik basarilabilir hedefler olusturma.

Saglik Bilinci Modelinin etkili bir bigcimde uygulanabilmesi i¢in ‘saglik i¢in tehlikeli
olan’ ve ‘tehlikeli olandan kurtulmak icin tavsiye edilen oneri’ ile ilgili etkili bir

mesaj sunumu i¢in asagidaki faktorlerin dikkate alinmasi gerekmektedir (61):

1) Tehlike Faktorii

a) Tehlikenin siddeti- Tehlike ciddi mi? (tehlikenin biiyiikliigii)

b) Algilanan tehlike — Bana ne olabilir? (tehlikeye maruz kalma olasilig)
2) Oneri Verme

a) Coziim onerisi (Koruyucu 6nlem Onerisi) - 6neri ise yarar m1?

b) Yapabilirlik (Self-efficacy) — Oneriyi yapabilir miyim?

¢) Yapabilirlik engelleri — Onerileri yapman engelleyen ne?

Ornegin, ‘5 milyon Amerikali Hepatit. Ya sen? Test yaptir’ mesajinda hem tehlike
faktorii ve hem de tehlikeye iliskin koruyucu 6nlem Onerisi bir arada sunulmustur.
Tehlike: Hepatit hastaligi/Tehlikenin siddeti: 5 milyon Amerikali/ Oneri: Test
yaptirmak’ olarak iletilmistir. Yiizii kabuk tutmus bir goriinlimde ve elinde sigara
olan gen¢ bir kadin gériintiisiiniin altina yazilmis olan ‘I¢inizde olan disinizda
olsayd: hala sigara iger miydiniz? mesaj1 ise sadece tehlike faktorii icermektedir.
Mesaj, sigaray1 birakmak i¢in bagarilabilir (kisinin basarabilecegine giiven duyacagi)

bir eylem 6nermemektedir (61).

Saglik Bilinci Modeli ¢ergevesinde olusturulacak mesajlar ‘tehlike’ ve ‘Onerinin

yapilabilirligi’ seviyesi degerlendirildiginde asagidaki sonuglara ulasilmaktadir (61):

1. Tehlike diisiik oldugunda, yapilabilirlik yiiksek oldugunda, insanlar bazi onerileri
uygularlar fakat gercekte yapabileceklerinin hepsini yapmazlar ve tehlikenin

sagma ve gerceklesebilir olmadigini diisiiniirler.
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2. Hem tehlike hem Onerinin yapilabilirligi yiliksek ise, insanlar tehlikeyi kontrol
etme geregi hissederler ve sagliklarini koruyucu eylemlere yonelirler. Korkulanin

zarar verici oldugunu diisiiniirler.

3. Tehlike yiiksek, yapilabilirlik diisiik ise insanlar korkuyu gormezden gelirler,

mesaj yetersizdir.

4. Hem tehlike hem de yapilabilirlik diisiik ise korku hissetmez, korkunun farkina

varilmasi ger¢eklesmez ve korkulacak bir sey olmadigini diisiiniirler.

Bu model ¢ercevesinde trafik kurallarina uymak, hizli araba kullanmamak, levhalara
uymak, emniyet kemeri kullanmak birer koruyucu saglik eylemi olarak goriilebilir.
Saglikli Yasama Bilinci Modeli iizerine kurulmus kampanyalarda siiriiciilere,
sagliklarin1 koruyucu Onlem almalarinin nedenleri ve yararlart agiklanmalidir.
Robertson, O’Neill ve Wixon (1972) emniyet kemeri ile ilgili olarak kullandiklar
saglikli yasama bilinci modelinde ‘konfor ve kolaylig1’ davranisin nedeni olarak 6n

plana ¢ikarmiglardir (6).
4.8. Risk Teorileri
Risk Dengeleme Teorisi

Risk dengeleme teorisi (Risk Homeostatis Theory), G.J.S. Wilde tarafindan 1982
yilinda gelistirilmistir. Teori, hedef risk miktar1 diisiiriilmedik¢e kaza kayiplarinin

azalmayacagini iddia eder (62).

Siirticii, kisinin yasi, cinsiyeti, yetisme bi¢imi, siirliciiliik ge¢misi, deneyimleri v.b.
gibi degiskenlerle belirlenen, almak istedigi risk miktar1 (hedef risk) ile ortamda
algiladigi risk miktarini (algilanan risk) karsilagtirir. Bu karsilastirma sonucunda ya
daha fazla dikkatine yana ya da riskten yana bir uyum yapar. Bu uyum ise kaza
oranini belirler. Kaza orani ise kisinin bir sonraki kararinda algiladig: risk diizeyini

etkiler (45).
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Wilde; risk almak (to take risk), hedef risk (target risk), fark edilen risk (perceived
risk), homeostasis (denge) kavramlarini tanimlayarak, Risk Dengeleme Teorisi’nin

sOyle agiklamaktadir (63).

Ik kez 1929 yilinda Amerikali psikolog Walter Cannon, 1970°1i yillarin basinda ise
Fransiz fizik¢i Claude Bernard tarafindan kullanilan Homeeostasis, herhangi bir
eylemden umulan yarar1 elde etmeyi engelleyecek faktorlerin diizenlendigi bir
siiregtir. Ornegin, insan viicudunun sicakliginin, havadaki sicakligin etkisine gore

diizenlenerek muhafaza edilmesi gibi. Homeostasis bir sonug¢ degil, siirectir (63).

Risk almak, herhangi bir kayba maruz kalmayi1 goéze almaktir. Etimolojik agidan,
Latince kayaliklarin arasinda yol almak anlamina gelen risicare kelimesinden

gelmektedir(63).

Hedef risk, herhangi bir eylem sonucunda elde edilmesi umulan yarara ulasabilmek
amaciyla tercih edilen risk seviyesidir. Hedef risk; arzu edilen, kabul edilen,

tistlenmek istenilen risktir (63).
Fark edilen risk ise gercek kaza riskinin fark edilme seviyesidir (63).

Risk Dengeleme Teorisi’ne gore, insanlar herhangi bir eylem (seyahat ederken,
yemek yerken, uyusturucu kullanirken, spor yaparken vs) yaparak bazi yararlar elde
etme beklentisi i¢inde birtakim risk tahminlerinde bulunarak risk kontrolii yaparlar.

Risk almay1 yani hedef risk seviyesini etkileyen faktorler (63):

1. Riskli davramis alternatiflerinin karsilastirilmas1 sonucunda elde edilecegi
diisiiniilen avantajlar-faydalar: hiz yaparak zaman kazanma, sikici bir durumdan

kurtulmak i¢in riskli bir manevra yapmak gibi.

2. Riskli davranis alternatiflerinin  karsilastirllmasinin  sonucunda &denecegi
diisliniilen bedel: otomobilin tamir masraflari, kaza kusuruna gore sigortadan

alinacak paranin fazla miktarda olmasi.
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3. Giivenli davranis alternatiflerinin karsilastirilmasi sonucunda umulan faydalar:

kazaya karigmamis bir siiriicii i¢in sigorta indirimi elde etmek.

4. Giivenli davranis alternatiflerinin karsilastirilmasi sonucunda 6denecegi diisiiniilen
bedel: rahatsiz edici oldugu diisiiniilen bir emniyet kemerini kullanmak, bagkalar1

tarafindan aptalca bir davranis olarak goriilmesi.

Riskli davranis ve giivenli davranistan umulan faydanin degeri yiiksek ise, hedef risk
yani kabul edilen risk yiiksek olacaktir. Riskli davranis ve giivenli davranis igin
Odenecek bedelin degeri diisiik ise, hedef risk miktar1 diisiik olacaktir. Belli seviyede
risk almay1 kabul etmek-hedef risk miktar1 her zaman kisinin isteyerek tercih ettigi
bir risk olarak anlasilmamalidir. Tipki, atesin, hastalik kargisinda viicudun savagmasi

i¢in yararli olmasi gibi. Fakat, atesi ger¢ekten istediginiz anlamina gelmez (63).

Trafik kazasi riskinin fark edilme seviyesi; denetim faaliyetleri, hukuki yaptirimlara
iliskin bilgiler ve kitle iletisim araglarinda sunulan trafik kaza istatistiklerine iliskin
bilgiler, baska insanlarin kazalara sahit olmak ya da bir kazadan ucuz kurtulmak
gibi kisinin trafik ortamindaki tecriibelerine baglhdir. Yeterince tecriibesi olmayan

stirticiilerin bu faktorlerin etkisi ile gergek riski algilama seviyesi diisiiktiir (63).

Karar verme davranisi ve risk dengeleme teorisi arasindaki iliskiyi yorumlayan
Oppe’ye gore, kaza riski kontrol edilmek isteniyorsa, bireyin risk algist riskli
davranisa giden karar verme siireci dogrultusunda yiikseltilmelidir (64):

1. Risk tahmini i¢in gerekli bilgi,

2. Olas1 eylem se¢imi i¢in tahminler,

3. Her alternatif eyleme yonelik bir kayip gelistirme,

4. Davranis alternatiflerinin kabul edilebilirligi, uygulanabilirligi,

5. En az risk-tehlike igerdigi diistiniilen farkli stratejiler,

Risk Kacinma Modeli
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Fuller’in Risk Kac¢inma Modeli (Risk Avoidance Model), 1984 yilinda Fuller
tarafindan gelistirilmistir. Bu modele gore, tehlikeden kag¢inma davranisini
geciktirecek durumlarin  siiriici  tarafindan fark edilmesi gercek kaza riskini
azaltacaktir. Insanlar ve hayvanlar {izerine yapilan arastirmalar, zamaninda iletilen

kaginma uyarilarinin olaylarin yonlendirilmesinde etkili oldugunu gostermektedir

(65).

Eger siirliciiler bir tehlike karsisinda kaginma davranislarini 6grenirlerse, nadiren
Oznel bir kaza gegirmek riskiyle karsi karsiya kalirlar. Kaginma davranisi igin siire
uzadike¢a, yani siirlicii kaginma davranisini yerine getirmek i¢in geciktikge, gergek
kaza riski artar. Kag¢inma davranisi, tehlikenin gerceklesme olasiligin1 ortadan

kaldiracak olan davranistir (6).

Risk ka¢inma modeline gore siirlicli, ne yapmasi gerektigine zamaninda karar
vererek, riskleri belirlemeyi ve davranislarini ona gére ayarlamay1 6grenir. Ornegin,
ilerisi goriilmeyen virajin kendisi bir tehlike uyarisidir. Karsi yonden gelen ve
goriilmeyen bir arag olabilir. Siirlicii, bu uyariya kars1 kaginma davranisi gostererek
yavaslamas1 gerektigine (tehlikeden kagimmma davranigi) karar veren bir siiriici,
zamaninda yavaslamazsa, sert bir fren yapmasi gerekecektir ( gecikmis kaginma
davranisi), bu da tehlikeli bir durum yaratacaktir. Bdylece, tehlikeden kaginma

davranisinin gecikmesi, gercek kaza riskini arttiracaktir (6).

Risk Esigi Modeli

Risk Esigi Modeli (Risk Threshold Model) 1976 yilinda Naatanen ve Summale
tarafindan gelistirilmistir. Modele gore gercek risk ile algilanan risk arasinda kalict

bir denge kurma tesebbiisii vardir (45).

Summala’nin daha sonra Sifir-risk (The Zero-Risk Theory) modeli olarak
adlandirdig1 modelinde, siirtictilerin algiladiklart risk ile gergek risk arasindaki farkin

kaza ile iliskisi incelenmistir. Bu modele gore, siiriiciiler, sanki hi¢ risk yokmus gibi
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hissederler ve davranirlar. Eger bu ‘sifir risk algis1 esigi’ gecilirse, ‘risk dengeleme

mekanizmalarr’, diislik risk diizeyini denemek i¢in aktive olur (45).

Risk yokmus duygusunun hissedilmesini engelleyen durum, trafikte arabanin
kontroliinii kaybetme, herhangi bir ¢arpismaya maruz kalma olasilig ile ilgili algilar
ve tecriibeleridir. Tehlike ve korku igeren bu algilarin arttirilmasi siirticiiyli riskin

kontrol edilmesini saglayacak olan tehlikeden kaginma davranigina yonlendirir (66).

Risk kavramindan yola ¢ikarak, siiriicliniin hedef risk miktarin1 belirleyen faktorleri

farkli degiskenlerle iliskilendiren pek ¢ok arastirma yapilmistir. Ornegin;

1. Kullanilan aracin giivenli olusu ve teknik donaniminin yeterliliginin hedef risk

miktarini arttirdigi (67),

2. Yash siirtictilerin kazaya yol acacak riskli davranislar algilama seviyelerinin geng

stiriiclilere gore daha fazla oldugu (68),
3. Siiriiciilerin genel olarak fiziksel riskten kacgindiklar1 (69),

4. Algilanan yakalanma riskinin arttirtlmasinin (herhangi bir trafik kuralina
uyulmamas1 nedeniyle polis tarafindan yakalanma olasiliginin kurala uyma

davranigini arttigi (6),

gibi sonuglar risk teorilerini trafik sorununa uygulayan arastirma sonuclarindan

bazilar1 olarak siralanabilir.

Siirtictilerin risk algisin1 arttiracak tutumlar olusturularak bu tutumlar ile tutarli
davranissal niyetlenmenin saglanmasi amaciyla yiiriitiilen kampanyalarin bazilar ile

ilgili 6rnekler agagida sunulmaktadir:

Avustralya’da 2001 yilinda yorgun siiriis ile ilgili bir kampanyada, yorgun arag
kullanma riskini {iistlenen siiriiciiler i¢in uykuya dalarak ara¢ kontroliinii kaybetme

riskini yaratan belirtiler ele alinmistir (47).
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Yorgun siiriis ile ilgili kampanyada, esneme, gbz ovusturma ve kirpma, yavaslamis
direksiyon yoOnetimi, ¢izgi icinde kalma giigliigii, yol sinyallerini kagirma gibi
yorgunlugun onciil belirtileri bir profesoriin agiklamalariyla birlikte sunulmustur.
Kampanyanin slogani ‘Az bir uyku saniyeler i¢inde dldiirlir (Microsleep can kills in

seconds)’ olarak belirlenmistir (47).

Yorgun siiriis ile ilgili Avustralya’da yapilan baska bir kampanyada ise uykuya
dalma riskini yaratan belirtilerin yanmi sira riskten kaginma davranisi i¢in iki Oneri
sunulmustur: ‘Dinlenmek i¢in durma’ ve ‘Siirlicii degistirme’. Televizyon filmi,
brosiir, afis gibi farkl araclarla desteklenen kampanyanin slogani, ‘Yorgun siiriis

Oldiirtir’ olarak belirlenmistir (70).

Kampanya uygulanmasi sirasinda yiiriitiilen kampanya izleme Ol¢timlerine gore,
yorgun sliriisiin kaza riskine olan etkisinin farkina varilmasi ile ilgili olumlu sonuglar
alinmis; dinlenmek icin durma ve siirtici degistirme oran1 artmistir 2002°de yapilan
bir kampanyada yorgun siiriis riskini yol acan kosullar 6n plana c¢ikarilmistir.

Kampanyanin slogan1 ‘Bu nedenle yorgundu (So Tired)’ olmustur (70).

Ingiltere’de arka koltukta oturanlarin emniyet kemeri takmama riskini iistlenen
stiriiciiler i¢in yonelik olarak yapilan televizyon filminin slogani, ‘Onlar1 korumak
icin arkada oturanlarin emniyet kemerini tak (Belt up in the back. For everyone’s

sake)’ olmustur (56).

Emniyet kemeri kampanyalari, sadece 6n koltukta oturanlar ile ilgili kampanyalarin
yanisira arka koltuktakilerin emniyetine yonelik olarak da diizenlenmistir.Arka
koltuktakilerin emniyet kemeri takmasi ile ilgili yapilan bir kampanyanin slogani,
‘Bagka bir sansin olsaydi, neyi farkli yapardin? (If you had another change, what
would you do differently) olarak belirlenmistir (56).

Arka koltukta oturanlar i¢in ‘Baska bir sansin olsaydi, neyi farkli yapardin?’
sloganinin kullanildig1 televizyon filminde, sehir i¢inde aligveris yaptiktan sonra

araca binen dort gen¢ diisiik hizda aniden fren yapmak zorunda kaldiklari bir
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durumla karsilasirlar. Siiriiciiniin aniden fren yapisi ile birlikte arka koltuktakilerin
one firlayarak cama c¢arpmalar1 agir ¢cekimle sunulduktan sonra kazadan onceki
duruma tekrar doniiliir. Aligveris yapmis gengler, araca tekrar binerek emniyet
kemerlerini takarlar. Siiriiciiniin fren yapmasini gerektiren durumda, emniyet

kemerleri takili oldugu i¢in fiziksel bir yaralanmaya maruz kalmazlar (56).

Iskogya’da 2006 yilinda uygulanacak olan ickili siiriis kampanyasimin sloganinda,
ickili araba kullanma riskini iistlenmenin siiriicii i¢in hangi kayiplara sebep olacagi
iletilmistir. Riskli davranig sonucunda maruz kalinacak kayiplar; is, bedensel giic,

sigorta, yasam olarak siralanmustir (55).

Ickili siiriis ile ilgili Avustralya’da yiiriitiilen bagka bir kampanyada ise ickili araba
kullanma riskini istlenen siiriiciilerin siiriis becerilerinin azalacag: bilgisi iletilmistir.
Kampanyanin slogani, ‘I¢ki, siiriis becerilerini dldiiriir (Drinking kills driving skill)’
olarak belirlenmis, animasyon araciligi ile i¢ckinin beyindeki algi merkezlerini nasil

etkiledigi gosterilmistir (47).
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5. SURUCU KUSURLARINA YONELIK MESAJ ORNEKLERI

Bu boliimde, dnceki boliimde anlatilan teoriler dikkate alinarak mesaj ornekleri
olusturulmaktadir. Olusturulan mesajlar slogan biciminde tasarlanmistir. Ulkemizde
kazaya sebebiyet vermede en yiiksek paya sahip arkadan ¢arpma kusuruna yoneliktir.
Olusturulan mesajlar, teoriler dogrultusunda yorumlanacaktir. Daha sonra
stiriiclilerin bu sloganlardan etkilenme seviyesini 6l¢gmek amaciyla uygulanan anket
hakkinda bilgi verilerek, anket sonucu elde edilen bulgular sunularak

degerlendirilecektir.

5.1. ‘Arkadan Carpma’ Siiriicii Kusuruna Yonelik Olarak Teoriler
Cercevesinde Slogan Biciminde Olusturulan Mesaj Ornekleri

Siirticii kusurlarina yonelik mesajlarin, slogan bigiminde yazilmig 6rnekleri asagida

sunulmaktadir.

Slogan 1:
Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor.

Takip mesafesi birakiniz.

Slogan 2:

Usta sofor takip mesafesi birakiyor? Ya sen?

Slogan 3:
Higbir fren sistemi 100 km hizla giden bir araci 20 metre i¢inde durduramaz.

Takip mesafesi birak.
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Slogan 4:
Ondeki ara¢ durdugunda ¢arpmamak icin sadece 2 saniyen var.

Takip mesafesi birak.
Slogan 5:
90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.

Takip mesafesi birak.

Slogan 6:
Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralantyor, 8’1 dliiyor.

Takip mesafesi birak.

Slogan 7:

Ya 6l ya da takip mesafesi birak.

Slogan 8:
2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi1?

Takip mesafesi birak.

Slogan 9:

Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak.

Slogan 10:

Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir.

Slogan 11:

Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma.

Slogan 12:
Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma.

Takip mesafesi birak.

Slogan 13:

Takip mesafesi birakmayanlar takipteyiz.
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Slogan 14:

Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak.

Slogan 15:

Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak.

Slogan 16:

Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak.

Slogan 17:

Ya tutuklan ya takip mesafesi birak.
5.2. Slogan Orneklerinin Teoriler Acisindan Degerlendirilmesi
5.2.1. Slogan orneklerinin “Ihtiyac Teorileri”acisindan degerlendirilmesi

‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ ve ‘Cocugunu sensiz birakma’ slogani ile
insanlar1  davraniga gegmeye yoOnlendirecek ihtiyaglardan biri olan ‘sevgi
(mensubiyet, baska insanlarla bir arada olma, bir gruba-topluma-kiiltiire vs ait olma)

ithtiyaci’nin uyarilmasi amaglanmistir.

Trafik ortamina ¢ikan kisinin bu ihtiyacimi tatmin edebilmesi i¢in, kazaya sebep
olmay1 engelleyecek Oneriler ‘takip mesafesi birakmak’ olarak sunulmustur.
Yaraticilik dogrultusunda daha baska ciimleler de ayni islevi goriir. Onemli olan,

sloganin sevgi ihtiyacinin uyarilmasi yoniinde olusturulmasidir.

‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya Sen?’ slogani ile ‘kisinin bagkalar
tarafindan kabul edilmek ve saygi gérmek’ ihtiyacinin uyarilmasi amaglanmistir. Bu
ihtiyag ayn1 zamanda, kisinin kendine giiven duygusunu pekistirerek, ait oldugu

sosyal grupta prestij kazanmasini saglamaktadir.

‘Ya ol ya da takip mesafesi birak’ ve ‘Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi
birak’, ‘2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi? slogani ile, ‘can giivenligi

acisindan tehdit ve tehlike altinda olmama’ ihtiyacinin uyarilmasi: amaglanmistir.
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‘Ya Takip Mesafesi Birak ya da Bir Insan Oldiir’ slogam ile, bireyin saygi gorme
ithtiyacinin tatmin edilmesini engelleyecek bir durum yaratilmistir. Kisinin, trafik
ortaminda yaptig1 kusurlu bir davranis sonucunda bir insanin Sliimiine sebep olmasi
yakin ¢evresi, ait oldugu toplumsal sinif veya toplumun degerlerine gore sayginligini

azaltacak bir durum icinde kalmasina neden olacaktir.

Bu nedenle, takip mesafesi birakmadigi i¢in arkadan ¢arpma ile sonuglanan kazaya
yol acan siiriicliye, bir insanin Oliimiine neden olma durumu ile kars1 karsiya
kalabilecegi hatirlatilarak sayginlik ihtiyact engellenmektedir. Ayni zamanda bir
insanin Oliimiine sebep olan bir siiriicii olarak tutuklanma olasiligi sonucunda
sevdiklerinden ayr1 kalmasi ve issizlik durumu ile kars1 karsiya kalma tehlikesi de

uyarilmstir.

5.2.2. Slogan orneklerinin “Denge”, “Uygunluk” ve “Bilissel Celiski” teorileri
acisindan degerlendirilmesi

Denge, uyumluluk ve bilissel ¢eliski teorilerine gore, eger tutumun biligsel, duygusal
ve davranmigsal Ogeleri birbirleri ile tutarh ise tutarsizliga yol acacak yeni bir bilgi
tutumun Ogeleri arasinda dengesizlik, uyumsuzluk ve tutarsizlik olusturur. Bu

nedenle kisi, tutarsizliklar1 birbirine uyumlu bi¢cime doniistiirme ¢abasi i¢ine girer.

Siirticiiniin takip mesafesi birakmama davranisina yol agan tutumlari:

‘Takip mesafesi birakmasam da bir kazaya maruz kalmam’,
‘Takip mesafesi birakmamak, bir kaza olsa bile 6lmeme sebep olmaz’,
‘Takip mesafesi birakmamak bir cocugun oliimiine sebep olmaz’,

‘Takip mesafesi birakmamak felgli olarak yagsamama sebep olmaz’.

yoniinde ise bu tutumlarin aksi yonde goriisler igceren mesajlar iletilerek tutarsizlik
yaratilmalidir. Boylece tutumun biligsel, duygusal ve davranmigsal 6gesi, uyum

saglama yoniinde harekete gecirilmis olur.
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Bu nedenle, asagidaki sloganlar araciligi ile siirliciinlin takip mesafesi birakmama

davranigina yol acan tutumlar iizerinde tutarsizlik yaratmak amac¢lanmaistir:

Ya 06l ya takip mesafesi birak

Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir.
Cocugunu sensiz birakma.

Ya felcli kal ya da takip mesafesi birak

Cocugunun felgli kalmasina sebep ol ya da takip mesafesi birak

Denge, Uyumluluk ve Bilissel Celigki teorilerine gore, kisiye sunulan segenek onun
celiski icinde kalmasina neden olursa ya da kisi iki secenekten birini tercih etme
durumunda kalir ise, gerilim igerisinde olan kisi bu gerilimi giderme amaciyla tutum

degisikligine gidecektir.

Bu nedenle slogan orneklerinde, kusurlu davranislar ile kendi glivenligini ve trafik

giivenligini tehdit eden siiriicii, iki farkli secenek arasinda birakilmaktadir:

Eve donmek ya da arkadan carpma kusuruna sebep olacak yakin takibi tercih etmek,

Usta sofor olmak ya da arkadan carpma kusuruna sebep olacak yakin takibi tercih

etmek,

Olmek ya da takip mesafesi birakmak,

Bir insanin 6liimiine sebep olmak ya da takip mesafesi birakmak,

Cocugunun babasiz-annesiz kalmasina sebep olmak ya da takip mesafesi birakmak,
Yasamini felgli olarak siirdiirmek ya da takip mesafesi birakmak,

Ulagmak istenilen yere ge¢ varmak ya da hi¢ ulasgamamak,

Ayrica, kisinin ihtiyaglarina ulagmada engellenmeyi hissetmesi de dengesizlik,
uyumsuzluk ve tutarsizlik yaratir. Sloganlar araciligi ile ait olma, sevgi, saygi,
yasama, gibi ihtiyaglarin giderilmesini engelleyecek durumlarin varligi ima

edilmistir.
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Boylece takip mesafesi birakmadan ara¢ kullanmanin, ihtiyaclara ulasmada olumsuz
bir etkisi olamayacag1 yoniindeki tutumlar, tutarsizliga yol agacak yeni bir bilisle

kars1 karstya birakilmis olur.

5.2.3. Slogan orneklerinin ‘Saghk Bilinci Modeli’ ve ‘Korkunun Cekiciligi
Modeli’ acisindan degerlendirilmesi

Saglik bilinci modeli genel olarak, saglik i¢in tehlikeli olanin ve tehlikeli olandan
kurtulmayr  saglayan  Oneri/Onerilerin  sunulmasin1  gerektirir.  Tehlikenin
algilanabilmesi, kisinin sagligina verebilecegi zararlarin iletilmesine baghdir.
Sloganlara gore siiriiciiniin saglig1 icin tehlikeli olan; takip mesafesi birakmamak /

arkadan ¢arpma olarak belirlenmistir.

Siiriicliniin tehlikenin biiyiikliigiinii algilamasi i¢in saglhigina verebilece§i zararlara
iliskin asagidaki bilgiler iletilmistir:
1. Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralantyor.

2. Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 8’1 dliiyor.

Tehlikeli olandan kurtulmak icin tavsiye edilen Oneri ise, ‘fakip mesafesi birakmak’

olarak sunulmustur.

‘Korkunun Cekiciligi Modeli’ ise kisilerin korku uyandiran mesajlara maruz
birakilmasinin tutum ve davranis degisikliginde etkili oldugunu sdyler. Sloganlarin
olusturulmasinda 6liim korkusuna iliskin arastirma verilerinin sonuglarindan

yararlanilarak:

1. Kisinin kendi 6limii,

2. Oliimiinden dolay1 sevdiklerini geride birakma,
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3. Kaza sonucunda felg¢ olarak, hayatin1 bagkalarina bagimli olarak siirdiirme,
4. Cocugunun hayatin felgli olarak yasamasina sebep olma,
5. Bir insanin 6liimiine sebep olma,

korkusu uyarilmustir.

Yukaridaki korkularin hissedilmesi amaciyla;

1. ‘Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma’

2. ‘Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’

3. 2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi1?’
4. ‘Ya ol ya da takip mesafesi birak’

5. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma’

6. “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’

sloganlari olusturulmustur.

5.2.4. Slogan orneklerinin “Planlanmis Davranis Teorisi” acisindan
degerlendirilmesi

Bu teoriye gore; tutumlar, 6znel normlar ve davranissal kontrol, davranisi yapmaya
yonelik niyeti etkiler. Niyet; davranisi yapma ya da yapmama kararini almaktir. Bu
teorinin trafik ortamina uygulanmasi, siiriiciiniin kurala uyma davranisina leyhte
niyetlenme gostermesini engelleyen tutumlar, 6znel normlar ve davranigsal kontrole

etki eden faktorlerin neler oldugunun belirlenmesi anlamina gelmektedir.

Bu teoriye uygun olarak onerilen sloganlar araciligi ile siirticiiniin;
a) Guivenli siiriisii engelleyen bir davranisa niyet etmesine yol agan tutumlarin
degistirmek,

b) Giivenli siiriisii engelleyen tutumlarin olusmasina ve davraniglarin tesvik

edilmesine yol agcan 6znel normlarin etkisini azaltmak
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c¢) Davranis ve elde edilmek istenen sonug arasindaki iligskiye yonelik yapilan
degerlendirmelerin, giivenli siirlisii engelleyen degerlendirmeler i¢erdigini

gostermek,

amaclanmalidir.

Yukaridaki amaglar dogrultusunda arkadan carpma kusuruna yonelik olarak
olusturulan sloganlar, takip mesafesi birakmadan ara¢ kullanma davranisini asagidaki

tutumlarin etkiledigi varsayilarak olugturulmustur:

1. Yakin takip kazaya neden olmaz’,
2. “Yakin takip sonucu 6lme olasilig1 yok ya da ¢ok diisiik’
3. “Yakin takip sirasinda usta bir manevra, kaza ihtimalinden kurtulmami saglar’,

4. ‘Arabamin fren sistemi ve lastiklerim zamaninda durmami saglar’

Yukaridaki tutumlar1 nedeniyle arkadan ¢arpma kusuruna yol agacak davranista

bulunan yani yakin takip eden siiriiciiler i¢in asagidaki sloganlar olusturulmustur:

1. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 siiriicide 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
2. ‘“Higbir fren sistemi 100 km. hizla giden araci 20 metre i¢inde durduramaz’
3. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak i¢in sadece 2 saniyeniz var’

4. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir’

Yukaridaki bilgiler, ihtiyag teorileri dogrultusunda hazirlanan sloganlarin altinda yer
alacak bi¢imde tasarlanmistir. Fakat ayni bilgiler asagidaki 6rneklerde oldugu gibi

basa alinabilir.

Her 100 kisiden 8’1 arkadan ¢arpma sonucu oliiyor.
Takip mesafesi birakiniz.

Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor.
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Her 100 kisiden 10’u arkadan ¢arpma sonucu yaralantyor
Takip mesafesi birakiniz.

Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor.

100 km ile giden ara¢ 20 metre iginde duramaz.
Takip mesafesi birakiniz.

Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor.

Oznel normlarn davranisa niyetlenmesini etkilemedeki ©nemi nedeniyle ise
‘Arkadasin takip mesafesi birakiyor. Ya sen?’ gibi bir slogan da olusturulabilir. Bu
slogan kapsaminda, siiriiciiniin 6znel normlar1 i¢inde arkadaslarinin siiriis
davraniglarina deger verdigi varsayilmis olur. Ayrica, arag siiriiciisii konumda olan
kisinin aile fertleri i¢inde agabey roliinii iistlenen kisilerden olusma olasiligi
nedeniyle, aile sevgisi ve aile fertlerinden birinin digerine verecegi zarara iligkin
0znel normlarin geregi ‘Kardesin saghigini geri istiyor’ slogani da olusturulabilir.
Aymi sekilde, bir arkadasin Oliimiine ya da sakatlanmasina neden olmaya iliskin
0znel normlarin etkisi nedeniyle ‘Arkadasinin 6liimiine neden olma. Takip mesafesi
birak’ slogan1 da planlanmis davranig teorisine gore olusturulabilecek diger
sloganlardir. Fakat, 6znel normlar ile ilgili sloganlarin test edilmesi arastirmanin

amaci disinda tutulmustur.

Planlanmis davranis teorisine gore olusturulan sloganlar, sadece tutum veya sadece
davranisa yonelik olarak tasarlanmamis, tutum ve davraniga iligkin Onerilerin bir
arada sunulmasi amaglanmistir. Arkadan g¢arpma kusuruna yol agmamasi igin
stirliciiye sunulan davranig Onerisi, takip mesafesi birakmasidir. Siirliciinlin takip
mesafesi birakmasii engelleyen tutumlarini degistirmek amaciyla da, aracina ve

kendi siiriiciiliik becerilerine duydugu giiveni azaltacak bilgiler sunulmustur.
5.2.5. Slogan orneklerinin “Risk Teorileri” ac¢isindan degerlendirilmesi

‘Arkadan carpma’ kusuruna yol acgarak giivenli trafik ortamini bozacak biitiin

davraniglar gercek kaza riski olusturmaktadir. Fakat siiriicli i¢in, gercek kaza riski
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tasiyan bu davranislar kaginmak istedigi bir risk degil almak istedigi (hedef risk) bir

risktir ve ortamdan fark edilen risk seviyesi, hedef riske gore diistiktiir.

Bu nedenle, risk teorilerine gore, sloganlarin asagidaki amaglar dogrultusunda

olusturulmasi gerekmektedir:
1. Siiriicliniin riskli davranis sonucunda elde edecegini diisiindiigli faydalari-
avantajlari elde edemeyecegini iletmek,

2. Siirliciinlin ger¢cek kaza riskine neden olacak siirlis davranigim1 giivenli olarak

algilamasini engellemek,

Yukaridaki amaglar dogrultusunda, siiriictiniin hedef risk olarak kabul ettigi
davraniglarin neler oldugu saptanir. Bu davraniglar ayn1 zamanda gergek kaza riskine

yol agacak davranislar olmalidir. Ornegin:

1. Takip mesafesi birakmamak,

2. Fren lambasi kullanmamak,

3. Sisli havalarda sis lambalarini1 kullanmamak,
4. Islak ve buzlu yola uygun lastik kullanmamak,
5. Uykusuz ara¢ kullanmak,

. Uyusturucu alarak arag¢ kullanmak,

~N O

. Alkol alarak ara¢ kullanmak,
8. Hiz

Stirliciiniin  yukaridaki riskleri kabul etme miktarini (hedef risk) azaltmak igin
ortamdan algilanmasi gereken risklerin neler oldugu bilgisi iletilmelidir. Boylece,
kabullenilen riskli davranis sonucunda elde edilmesi planlanan yararlara
ulagilamayacagi ve riskli davranisin giivenli olamayacagi iletilmis olur. Bu amaglar

geregi, agagidaki sloganlar olusturulmustur:

1. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden aracin 10 metre i¢inde durmasini

saglayamaz.’
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2. ‘90 km hizla giden aracin lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.’

3. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak i¢in sadece 2 saniyen var.’

Risk teorilerine gore, ortamdan algilanan risklerden biri de polis tarafindan
yakalanma veya hukuki yaptirima maruz kalma riskidir. Fakat stiriiclinlin algiladig1
yakalanma ve hukuki yaptirima maruz kalma riski, ger¢ek yakalanma ve hukuki
yaptirima maruz kalma riskinden farkli olabilir. Algilanan yakalanma riskinin diisiik
olmast durumunda siiriicliniin kurali ihlal etme yoniinde davranma olasilig

artmaktadir. Bu nedenle, asagidaki sloganlar olusturulmustur:

1. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’
2. ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’
3. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’

4. “Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’

Bu sloganlar araciligr ile takip mesafesi kuralina uymayan siiriiciiler, yakalanma
olasilig1 ile ilgili uyarilara maruz birakilmaktadir. Polis denetimi ve ceza puani,
stirticii i¢in tehlike uyarisidir. Tehlike uyarisinin siddetini arttirmak amaciyla, ceza
puani alan siiriicli sayis1 veya kesilen ceza miktar1 da agiklanabilir. Ayrica, hangi
davranis gerceklestirilerek yakalanma riskinin azaltilabilecegi Onerisi de ‘takip

mesafesi birakmak* olarak sunulmustur.

Sloganlar aracilig1 ile trafik ortaminda siiriiciiniin algilamasi istenilen gercek kaza

riskine neden veya yakalanma riskine dikkat ¢ceken bilgiler iletilerek:

1. Risk Dengeleme Teorisi’ne gore, siirliciiniin ortamdan algilamasi1 gereken riskler,
2. Risk Kaginma Modeli’ne gore, kaginilmasi gereken tehlikeli durumlar,

3. Risk Algist Modeli’ne gore, ‘risk algisi esigi’ni ylikselten durumlar,

sunulmus olur.
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6. TEORILER CERCEVESINDE OLUSTURULAN SLOGANLARIN ETKISi
ILE ILGILI ALAN ARASTIRMASI VE SONUCLARI

6.1. Arastirmanin Amaci ve Hipotezler
Bu arastirmanin amac1 agagida agiklandigi gibidir:

Siirtictilerin, kazalara yol acan tutum ve davramiglarimi degistirmelerine yardimei
olmak amaciyla teoriler ( denge, uygunluk, bilissel ¢eliski, planlanmis davranis,
saglik bilinci, ihtiyag, risk, korkunun ¢ekiciligi )¢ercevesinde olusturulan sloganlarin
ilk hatirlanan olarak segilmesi ve sloganlara verilen énem ile sosyo-demografik
ozellikler, trafik tecriibesi ve siirlicii tiirii (kullandiklar1 arac tipine gore; otobiis,

kamyon, otomobil, taksi) arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmaktir.
Arastirmanin amaci dogrultusunda asagidaki hipotezler olugturulmustur:

1. Siirticiilere yonelik mesajlarin etki seviyesi, ‘mesaji hatirlama’ ve ‘mesaja
Onem verme’ agisindan, mesajlarin olusturulmasinda kullanilan tutum ve

davranis teorilerine gore degismektedir.

2. Siiriictilere yonelik mesajlarin etki seviyesi, ‘mesaj1 hatirlama’ ve ‘mesaja
O6nem verme’ agisindan, sliriiciilerin cinsiyet, yas, egitim seviyesi, ¢ocuk

sayisi1 gibi farkli sosyo-demografik 6zelliklerine gore degismektedir.

3. Siiriiciilere yonelik mesajlarin etki seviyesi, ‘mesaji hatirlama’ ve ‘mesaja
O6nem verme’ agisindan, siiriiciilerin trafik ortaminda farkli tecriibelere (
kaza yapma ya da yapmama, kaza yapma siklig1, 6limli kazaya sebep olma

ya da olmama, denetime maruz kalarak para cezasi 6deme ya da 6dememe,



herhangi bir trafik kazasina rastlama ya da rastlamama gibi) sahip

olmalarina gore degismektedir.

. Siirticiilere yonelik mesajlarin etki seviyesi, ‘mesajt hatirlama’ ve ‘mesaja
4. S lere yonelik | tk yesi, ¢ hatirl ’ ¢

onem verme’ agisindan, siiriicii tiirlerine gore degigsmektedir.

76
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6.2. Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin amaci ve hipotezleri dogrultusunda veri elde etmek amaci ile Ek 2°de

verilen anket olusturulmus ve uygulanmistir.

Arastirmanin 6rneklemini Ankara’da otomobil, otobiis, kamyon ve taksi siirliciisii
olan toplam 600 kisi (N=600) olusturmaktadir. Her siiriicii grubu 150’ser kisiden
olusmaktadir. Orneklem se¢iminde her siiriicii grubunun temsil oram farkli olacag
icin basit tesadiifi 6rneklemde esit sayida siiriicli alinamayacagindan siiriiciiler kota
orneklem ile tespit edilmistir.  Siirticiilerin 68’1 kadin, 532’si erkektir. Kadin

stirticiiler sadece otomobil stiriiciileri grubunun i¢inde bulunmaktadir.

Anket formunda 16 soru yer almaktadir. Yiiz yilize goriisme teknigi ile iletilen
sorular, 3 ana gruba ayrilmaktadir. Birinci grup sorular siiriicliniin yas, cinsiyet,
egitim durumu, cocuk sayis1 gibi sosyo —demografik 6zelliklerine yoneliktir. Ikinci
grup sorular, siirlicii belgesinin aldig1 yil, kazaya karisma durumu, denetime maruz
kalma ile ilgili sorulardan olusmaktadir. Ugiincii soru grubunda ise, etkisini dlgmek
amaciyla olusturulan 17 slogan yer almistir. Siiriiciilerden okuduklari sloganlar1 10
puan iizerinden degerlendirmeleri istenmistir. Siiriicliniin en ¢ok etkilendigi slogan
ya da sloganlara verecegi en yiiksek puan, 10 olarak tespit edilmistir. Etkilenme
seviyesi diistiikce 10 puandan 0 puana dogru daha az puan vermesi istenmistir.
Siirticti, her bir puan1 sadece bir slogana vermek zorunda olmadigi, esit 6lgiide
etkilendigi sloganlarin her birine esit puan verebilecegi konusunda uyarilmstir.
Bunun nedeni, siiriictiniin etkilendigi ya da etkilenmedigi slogan sayisinin birden
fazla olma olasiligidir. Anket sonucunda veriler SPSS programina girilirken, yaninda
puan olmayan sloganlar degerlendirme kapsamina alinmamistir. Yaninda puan

olmayan sloganlarin degeri sifirdir.

Ankette yiiz ylize goriisme teknigi uygulanmigtir. Toplanan verilerin istatistiksel
analizi, bilgisayarda SPSS (Statistical Package for the Social Science; Sosyal Bil.
icin Istatistik Paketi) for Windows 10.00 paketi ile yapilmistir. Capraz tablolama

(crosstabs) ile degiskenler arasindaki iligkinin sonuglari1  ayni tablo iizerinde
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gosterilmistir. Tablolarda yer alan bilgiler, satir ve siitun yiizdesi alinarak
sunulmustur. Ayrica ¢apraz iliskinin kuruldugu degiskenler arasinda anlamli bir iligki
olup olmadig1 yani hipotezlerin dogrulanip dogrulanmadig1 Ki-kare analiz teknigi ile

elde edilmistir.

Ki-kare (Pearson Chi-square) analiz teknigine gore iki degisken arasindaki iligkinin
sonucunda elde edilen Pearson Chi-square degeri %5’den kiigiik (p<0.05) ise iki
degisken arasinda anlamli bir iliski vardir, % 5’den biiyiik (p >0.05) ise anlamli bir
iliski yoktur. Degiskenlerin arasinda anlamli bir iligki olabilmesi i¢in %95 giliven

araliginda kalinmas1 gerekmektedir.



6.3. Bulgular

6.3.1. Siiriicii profili ile ilgili sonuclar

Cizelge 6.1. Siirliciilerin cinsiyete gore dagilimi

SAYI YUZDE
%
KADIN 68 11,3
ERKEK 532 88.7
TOPLAM 600 100.0

100

80

60

40

20

KADIN

Sekil 6.1. Siiriiciilerin cinsiyete gére dagilimi




Cizelge 6.2. Siirliciilerin yasa gore dagilimi

SAYI YUZDE

%

18-20 28 4.7
21-25 64 10.7
26-30 82 13.7
31-35 94 15.7
36-40 109 18.7
41-45 93 15.5
46-50 60 10.0
50+ 70 11.7
TOPLAM 600 100.0

30

20

18-20 21-25 26-30  31-35 36-40  41-45 46-50 50+

Sekil 6.2. Siiriiciilerin yasa gore dagilimi



Cizelge 6.3. Siirliciilerin egitim seviyesine gore dagilimi

SAYI YUZDE

%

ILKOKUL 197 32.8
ORTAOKUL 153 25,5
LISE 191 31,8

UNIVERSITE 37 6,2

YUKSEK LISANS- 22 3.7

DOKTORA

TOPLAM 600 100,0

40

301

204

104

iLKOKUL LISE Y. LISANS-DOKTORA
ORTAOKUL UNIVERSITE

Sekil 6.3. Siiriiciilerin egitim seviyesine gore dagilimi



Cizelge 6.4. Siiriiciilerin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

SAYI YUZDE
%

1 70 11,7

2 155 25,8

3 168 28,0

4+ 97 16,2

YOK 110 18,3

TOPLAM 600 100,0
30
20
10 12
O L] L] L] L] L]
1 2 3 4+ YOK

Sekil 6.4. Siiriiciilerin ¢ocuk sayisina gore dagilim



Cizelge 6.5. Siirliciilerin siiriicii belgesini aldiklar1 yila gére dagilimi

SAYI YUZDE

%

1975 ve Oncesi 36 6.0
1976-1985 131 21,8
1986-1995 182 30,3
1996-2003 208 34,7

2004 ve tizeri 43 7,2
TOPLAM 600 100,0

40

UZERi

1976-1985 1996-2003

Cizelge 6.5. Siiriiciilerin siiriicli belgesinin aldiklar1 yila gére dagilimi



Cizelge 6.6. Siirticiilerin kendilerinin kaza yapma durumuna gére dagilimi

SAYI YUZDE

%

1975 ve dncesi 36 6,0
1976-1985 131 21,8
1986-1995 182 30,3
1996-2003 208 34,7

2004 ve tizeri 43 7,2
TOPLAM 600 100,0

60

50 1

401

304

204

101

EVET

HAYIR

Sekil 6.6. Siiriiciilerin kendilerinin kaza yapma durumuna gore dagilimi

84
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Cizelge 6.7. Siirliciilerin kaza yapma sikli§ina gore dagilimi

SAYI YUZDE
%

1 143 23,8

2-3 100 16,7

4-5 23 3,8

5+ 9 1,5

ARA TOPLAM 275 458
HAYIR 325 54,2
600 100,0

60

YAPMADIM 1 2-3 4-5 5+

Sekil 6.7. Siiriiciilerin kaza yapma sikligina gére dagilimi



Cizelge 6.8. Oliimlii kazaya sebebiyet veren siiriiciilerin ailesi, yakin ¢evresi ve
baskalarinin 6liimiine sebep olmalarina goére dagilimi

SAYI YUZDE
%
AILEM 2 0,3
YAKIN CEVREM 6 1,0
AILE VE YAKIN CEVREM 23 3,8
DISINDAKILER
ARA TOPLAM 31 5,2
HAYIR 569 94,8
TOPLAM 600 100,0
100
801
601
404
204
0-
HAYIR YAKIN CEVREM
AILEM Y AKIN CEV REM DISINDA

Sekil 6.8. Oliimlii kazaya sebebiyet veren siiriiciilerin ailesi, yakin ¢evresi ve
baskalarinin 6liimiine sebep olmalarina gére dagilimi
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Cizelge 6.9. Yaralanmal1 bir kazaya sebebiyet veren siiriiciilerin ailesi, yakin ¢evresi
ve basgkalarinin yaralanmasina sebep olmalarina gore dagilimi

SAYI YUZDE
%
AILEM 41 6,8
YAKIN CEVREM 55 9,2
AILE VE YAKIN CEVREM 80 13,3
DISINDAKILER
ARA TOPLAM 176 29,3
HAYIR 424 70,7
TOPLAM 600 100,0

80

HAYIR YAKIN CEVREM
AILEM Y AKIN CEVREM DISINDA

Sekil 6.9. Yaralanmali bir kazaya sebebiyet veren siiriiciilerin ailesi, yakin ¢evresi ve
bagkalarinin yaralanmasina sebep olmalarina gore dagilimi



Cizelge 6.10. Oliimlii-yaralanmali olmayan herhangbir trafik kazasina rastlama

durumuna gore siiriiciilerin dagilimi

SAYI YUZDE
%
EVET 573 95,5
HAYIR 27 45
TOPLAM 600 100,0

100

80

60

40

20

i e

EVET

HAYIR

Sekil 6.10. Oliimlii-yaralanmali olmayan herhangi

bir trafik kazasina rastlama durumuna gore siiriictilerin dagilimi




Cizelge 6.11. Siiriiciilerin son bir yil i¢inde trafik sugu
nedeni ile ceza puani almalarina gore dagilimi

SAYI YUZDE
%
EVET 116 19,3
HAYIR 484 80,7
TOPLAM 600 100,0

100

80

60

40

)

EVET HAYIR

Sekil 6.11. Siiriiciilerin son bir y1l i¢inde trafik sugu
nedeni ile ceza puan1 almalarina gore dagilimi
7



Cizelge 6.12. Siiriiciilerin son bir yil i¢inde trafik sugu nedeni ile
stirlicii belgesine el konulmasina gore dagilimi

SAYI YUZDE
%
EVET 21 3,5
HAYIR 579 96,5
TOPLAM 600 100,0

100

80

60

40

20

EVET

HAYIR

Sekil 6.12. Siiriiciilerin son bir y1l iginde trafik sugu nedeni ile
stiriicii belgesine el konulmasina gore dagilimi

90



Cizelge 6.13. Siiriiciilerin son bir yil i¢inde trafik sugu nedeni ile
para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

SAYI YUZDE
%

EVET 198 33,0

HAYIR 402 67,0

TOPLAM 600 100,0
100
90
80
70
60
50
40

30

20

10

HAYIR

Sekil 6.13. Siiriiciilerin son bir y1l i¢inde trafik su¢u nedeni ile
para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi



Cizelge 6.14. Siiriiciilerin kullandiklar1 arag tipine goére dagilimi

SAYI YUZDE
OTOMOBIL 150 25,5
TAKSI 150 25,5
OTOBUS 150 25,5
KAMYON 150 25,5
600 100,0

Sekil 6.14. Siiriiciilerin kullandiklar1 arag tipine gore dagilimi
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6.3.2. Ik hatirlanan slogan siralamalarina iliskin sonuclar ve degerlendirme

Toplam 600 siiriicii iizerinde uygulanan anket sonuglarina gore, siiriiciilerin ilk

hatirladiklar1 sloganlar ile ilgili sonuglar Cizelge 6.15’de sunulmaktadir.

Cizelge 6.15. 600 siiriiciiye gore ilk hatirlanan slogan tercihi siralamasi

SURUCU YUZDE
SLOGANLAR SAYISI %
Sevdikleriniz Eve Dontistliniizli Bekliyor. Takip 129 21,5
Mesafesi Birakiniz
Ya 6l ya takip mesafesi birak 107 17.8
Iki dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi? 82 13.7
Takip mesafesi birak
Ya Takip Mesafesi Birak Ya da Bir Insan Oldiir 57 9.5
Usta Sofor Takip Mesafesi Birakiyor. Ya Sen? 39 6.5
Ya Tutuklan ya da Takip Mesafesi Birak 35 5.8
Ondeki arag aniden durdugunda carpmamak igin 2 25 4.2
saniyen var.
Takip Mesafesi Birak.
Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz. 25 4.2
Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. 23 3.8
Takip mesafesi birak
Takip mesafesi birak cocugunu sensiz birakma 18 3.0
Arkadan Carpma sonucunda her 100 kisiden 10°u 16 2.7
yaralaniyor, 8’1 dliiyor
Ya Felcli Olarak Yasa ya da Takip Mesafesi Birak 16 2.7
Ya Ehliyetini ver ya da Takip mesafesi Birak. 9 1.5
Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 7 1.2
metre i¢inde durduramaz. Takip mesafesi birak
90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola 6 1.0
tutunma kuvveti sifirdir. Takip Mesafesi Birak.
Ya Ceza Puan1 Al ya da Takip Mesafesi Birak 4 0.6
Ya Para Cezas1 Ode ya da Takip Mesafesi Birak 2 0.3
Toplam 600 100
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Siiriiciilerin Ilk Hatirladiklar: Sloganlar ile Ilgili Sonu¢larin Teoriler Agisindan
Degerlendirilmesi

Toplam 600 siiriicii tarafindan % 21.5 ile ilk hatirlanan slogan; Sevdikleriniz eve
doniisiiniizii bekliyor’ olmustur. 100 siiriiciide ortalama 21 siiriiciiniin ilk hatirladig:
slogandir. Ihtiya¢ teorileri cercevesinde siiriiciide ait olma ve sevgi ihtiyacinin
uyarilmasinm amagclandigi bir slogandir. Oliim korkusu dolayl olarak ima edilmistir.
Daha onceki boliimlerde korkunun cekiciligi modeli ile ilgili agiklamalarda da
belirtildigi gibi, korkunun seviyesini arttirmak metinsel olarak 6liim kelimesinin
kullanilmas ile iligkilidir. Bu sloganda diisiik seviyede korku fakat yiiksek seviyede

sevgi ve ait olma ihtiyacinin uyarilmasi amaglanmistir.

Bu sonug, ilk hatirlanan slogan olmaya etkisi agisindan ihtiyag¢ teorilerine gore
olusturulan sloganlarin; korkunun ¢ekiciligi ve saglik bilinci modellerine gore 6liim,
yaralanma ve denetim korkusu iceren sloganlar ile risk teorileri ve planlanmis
davranig teorisine gore olusturulan bilgi igerikli sloganlardan daha etkili oldugunu

gostermektedir.

Ihtiyag teorilerine gore olusturulan ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ ve ‘Usta
sofor takip mesafesi birakiyor ya sen?’ sloganlari birbirleri ile kiyaslandiginda, sevgi
ve ait olma ihtiyacinin saygi ihtiyacina gore ilk hatirlanan slogan olma agisindan
etkisinin daha fazla oldugu goriilmektedir. Ayrica saygi ihtiyact; kisinin ¢ocugunun
yaralanmasina sebep olma, kendisinin yaralanmasi ve oOlerek cocugunu geride
annesiz ya da babasiz birakma korkusundan daha etkili olmustur. Korku igerikli
sloganlardan sadece bir insanin Oliimiine neden olma korkusu, sloganin
hatirlanmasindaki etki agisindan saygi ihtiyacindan , saygi ihtiyact da denetimden

daha ytiksektir.

Korkunun cekiciligi ve saglik bilinci modeline gore olusturulan sloganlar kendi
aralarinda kiyaslandiginda ilk hatirlanan slogan kisinin kendisinin dliimiinden

duyacag1 korku icerikli ‘Ya Ol Ya Takip Mesafesi Birak’ slogani olmustur. Ilk
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hatirlanan slogan olmay1 etkileme agisindan kisinin kendi o6limiinden duyacagi
korku, baska bir insanin 6liimiine sebep olma ve dlerek ¢ocugunun yalniz kalmasi,
kendisinin yaralanmasi veya ¢ocugunun yaralanmasina sebep olma korkusundan

daha etkili oldugu goriilmektedir.

Denetim korkusunun bir sloganin ilk kez hatirlanan olmasinda etkisi diger korkulara
gore daha diistiktiir. Denetim korkusu igerikli sloganlarin ilk hatirlanan olarak tercih
edilmesinde para ve ceza puani yaptirimindan siiriicii belgesine el konma ve

tutuklanma etkili olmustur.

Risk teorileri ve planlanmis davranis teorilerine gore olusturulan ve sunulan bilgi
araciligr ile siiriicliyli kusurlu davranisa niyetlendiren diisiincelerini ve risk algisin
yiikseltmeyi amaglayan sloganlarin, slogani hatirlamada etkili olmadig:
goriilmektedir. Bu sloganlar; ‘90 km. hizla giden bir arag¢ lastiginin buzlu yola
tutunma kuvveti sifirdir. Takip mesafesi birak’, ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100
kisiden 10’u yaralantyor, 8’1 6liiyor’, Higbir fren sistemi 100 km. hizla giden arac1 20
metre icinde durduramaz. Takip mesafesi birak’, ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda
carpmamak i¢in 2 saniyen var. Takip mesafesi birak’ olarak sunulmustur. Planlanmig
davranis teorisine gore, daha onceki bilgileri ile ¢eliski yaratan ve kurallara uymanin
gerekliligi yoniinde yeni bir bilgi ileten sloganlarin, hatirlanan slogan olma iizerinde

etkisi goriilmemektedir.

[k hatirlanan sloganlarin teoriler agisindan degerlendirilmesinden sonra sunulacak
cizelgelerdekii sloganlarin her biri rakamla verilecektir. Hangi rakamin hangi slogani

belirttigi asagida sunulmakta ve ayrica Ek 1°de de verilmektedir:

1. Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi birakiniz.

2. Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen?

3. Higbir fren sistemi 100 km ile giden bir arac1 20 metre i¢inde durduramaz.

4. Ondeki ara¢ aniden durdugunda carpmamak igin 2 saniyen var. Takip mesafesi
birak.

5. 90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.

6. Ya 6l ya takip mesafesi birak
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7. 2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi1?

8. Arkadan carpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor. Takip
mesafesi birak

9. Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak.

10. Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir.

11. Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma

12. Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. Takip mesafesi birak.

13. Takip mesafesi birakmayanlar1 takipteyiz.

14. Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak.

15. Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak.

16. Ya para cezas1 dde ya da takip mesafesi birak.

17. Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak.

Ayrica, cizelgelerde yer alan iki farkli yilizdelik dilimine asagidaki bigimde

degerlendirme yapmak amaciyla yer verilmistir:

1. Her bir cizelgede iistte ve en sagdaki toplam yazisinin bulundugu siitunda
rakamlarin altinda bulunan ilk yiizdelik dilimi, ilgili slogani ilk hatirlanan olarak
secen siiriicii sayisinin toplamimi temsil etmektedir. Ornegin, Cizelge 6.16da 1
numarali slogan, yaslar1 farkli toplam 129 siiriicii tarafindan ilk hatirlanan olarak
secilmistir. 129 rakami, % 100 ile temsil edilmektedir. 129 kisiden 1 numarali
slogani ilk hatirlanan olarak segen 18-20 yas arasindaki siiriicii sayist ise 7’dir. %
100’4 129 kisi olan toplam siiriicii ig¢inde 18-20 yas arasindaki 7 siiriicliniin

kapladigi alan % 5.4 tiir.

2. Her bir ¢izelgede en altta ve ilk siitunda yer alan toplam yazisinin karsisinda
bulunan % 100 ifadesi ise sadece belirlenmis kategorinin siirlar iginde kalan
toplam siiriicii sayismin tamamini temsil etmektedir. Ornegin, 18-20 yas grubu
toplam siirticii sayis1 28 kisidir. 28 kiginin tamami % 100 ile temsil edilmektedir.
28 kisinin 1 numarali slogan1 secen 18-20 yas arasindaki siiriicii sayis1 7’dir. Fakat
% 100’1 28 kisi olan 18-20 yas siiriicii grubu icinde 7 kisinin kapladigi alan %
25.0’dur.



Ilk Hatirlanan Sloganlar ile Ilgili Siralama Sonu¢larinin Sosyo-Demografik
Faktorler A¢isindan Degerlendirilmesi

Cizelge 6.16. 11k hatirlanan slogan tercihlerinin cinsiyete gore dagilimi

SLOGAN| CINSIYETINiZ? | TOPLA
KADIN | ERKEK M

OKUDUGUNUZ 1 17 112 129
SLOGANLAR ICINDE 13,2% | 86,8% | 100,0%
LK 25,0% | 21,1% | 21,5%
HATIRLADIGINIZI 2 2 37 39
YAZINIZ 5,1% | 94,9% | 100,0%
2,9% 7,0% 6,5%
3 7 7

100,0% | 100,0%
1,3% 1,2%
4 2 23 25
8,0% 92,0% | 100,0%
2,9% 4,3% 4,2%
5 2 4 6
33,3% | 66,7% | 100,0%
2,9% ,8% 1,0%
6 10 97 107
9,3% 90,7% | 100,0%
14,7% | 182% | 17,8%
7 11 71 82
13,4% | 86,6% | 100,0%
16,2% | 13,3% | 13,7%
8 2 14 16
12,5% | 87,5% | 100,0%
2,9% 2,6% 2,7%
9 5 11 16
31,3% | 68,8% | 100,0%
7,4% 2,1% 2,7%
10 6 51 57
10,5% | 89,5% | 100,0%
8,8% 9,6% 9,5%
11 2 16 18
11,1% | 88,9% | 100,0%
2,9% 3,0% 3,0%
12 6 17 23
26,1% | 73,9% | 100,0%
8,8% 3,2% 3,8%
13 1 24 25
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4,0% 96,0% | 100,0%
1,5% 4,5% 4,2%

14 4 4
100,0% | 100,0%
,8% 1%
15 1 8 9

11,1% | 88,9% | 100,0%
1,5% 1,5% 1,5%

16 1 1 2
50,0% | 50,0% | 100,0%
1,5% ,2% ,3%
17 35 35

100,0% | 100,0%
6,6% 5,8%
68 532 600
TOPLAM 11,3% | 88,7% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0%

[k hatirlanan slogan tercihlerinin cinsiyete gére dagilimi ile ilgili ¢izelgenin ki-kare
(chi-square) testine gore p degeri 0,037°dir. p< 0,05 oldugu i¢in cinsiyet ile ilk
hatirlanan sloganlar arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Bu durum, ilk

hatirlanan slogan se¢iminin cinsiyete gore degistigini gostermektedir

68 kadin ve 532 erkek siiriiciiniin ortalama % 50’sinin, ilk hatirladiklar1 sloganlar
O0lim korkusu igeriklidir ve kendi Oliimleri ile ilgilidir. ‘Sevdikleriniz eve
doniisiliniizii bekliyor’ slogani, kadinlarin % 25°1, erkeklerin ise 21.1°1 tarafindan ilk

hatirlanan olarak segilmistir.

Erkekler ve kadinlar iizerinde baska bir insanin dliimiine sebep olma korkusunun ilk
hatirlanan slogan se¢imindeki etkisi azdir. Fakat, bir insanin 6liimiine sebep olma,

olerek cocugunu yalniz birakma korkusundan % 6 daha fazla etkilidir.

Trafik kazasi sonucunda oOlerek cocugunu geride yalniz birakma korkusunun
uyarildigi slogani ilk hatirlanan olarak segen kadin ve erkeklerin orant % 3 ile

birbirine esittir.
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Bedensel yaralanma sonucu felgli kalma korkusunun uyarildig1 slogani ilk hatirlanan
olarak secen kadinlar erkeklerden daha fazladir. Fakat bir sloganin ilk hatirlanan
olarak secilmesinde, ¢ocuklarinin felgli kalmalari, kendilerinin felgli kalmalarindan
daha fazla etkilemistir, ‘Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. Takip
mesafesi birak’ sloganmi ilk hatirlanan olarak secen kadinlar aynmi slogani ilk

hatirlanan olarak segen erkeklerden % 4 daha fazladir.

Kisaca, bir sloganin hatirlanmasinda, 6liim ve yaralanma korkusu ile cinsiyet iligkisi

karsilastirildiginda asagidaki sonuglar elde edilmistir:

1. ‘Olmekten korkma’, kadin ve erkek siiriiciiler iizerinde birbirine yakin oranlarda

ve Oncelikle etkilidir.

2. ‘Bir insanin Oliimiine sebep olma’ korkusu, kadin ve erkek siiriiciiler {izerinde

birbirine yakin oranlarda fakat kendi 6liim korkular kadar etkili degildir.

3.‘Cocuklarinin felgli kalmalarina sebep olma’ korkusu, kadin ve erkekler iizerinde,
‘0lmekten’ ve ‘baska bir insanin Oliimiine sebep olmaktan’ duyacaklari korku

kadar etkili degildir. Fakat kendilerinin fel¢li kalmalarindan daha fazla etkilidir.

4. Cocuklarmin felgli kalmalarina sebep olma’ korkusu kadinlarda erkeklerden daha

fazla etkilidir.

5. Olerek gocuklarini geride anne ya da babasiz birakma korkusu, kadin ve erkekler
izerinde birbirine esit oranda fakat yukaridaki korkular ile karsilastirildiginda en

az etkili olan korkudur.

Saygi ihtiyacinin uyarildigr ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor Ya sen? sloganini ilk
hatirlanan olarak secen kadinlarin orani, erkeklerden % 5 daha azdir. Fakat, bilgi
icerikli sloganlar kadinlar tarafindan erkeklerden daha fazla bir oranda ilk hatirlanan

olarak secilmistir.

Denetim korkusunun bir sloganin hatirlanmasinda cinsiyete gore farklilik gosterip

gostermedigi incelendiginde, erkekler iizerinde kadinlardan daha fazla etkili oldugu
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goriilmektedir. Ornegin, ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ slogani, erkek
stiriciilerin % 6.6’s1 tarafindan ilk hatirlanan slogan olarak secilirken, kadin
siriicilerin hi¢ biri tarafindan secilmemistir. Aymi sekilde ‘Takip mesafesi
birakmayanlar1 takipteyiz’ slogani, erkek siiriiciilerin % 4.5’u tarafindan ilk
hatirlanan slogan olarak secilirken, kadin stiriiciilerin % 1.5’u tarafindan se¢ilmistir.
Dikkat cekici olan, denetim korkusunun erkekler {izerindeki etkisinin ¢ocugunun
fel¢li ve babasiz kalmasi korkusundan daha fazla etkili oldugudur. Fakat, genel

olarak denetim, 6lme ve bir insan 6ldiirme korkusundan daha az etkilidir.
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Cizelge 6.17. i1k hatirlanan slogan tercihlerinin yasa gore dagilimi

SLOGA YAS TOPLA
N 18-20]21-25/26-30|31-35]36-40[41-45|46-50| 50+ M
1 7 16 19 21 21 18 12 15 129

5,4% 12,4%1(14,7%][16,3%|16,3%14,0%| 9,3% [11,6%)| 100,0%
25,0%]25,0%123,2%22,3%(19,3%|19,4%|20,0%(21,4%| 21,5%
2 2 7 4 5 8 6 3 4 39

5,1% [17,9%10,3%(12,8%|20,5%|15,4%| 7,7% [10,3%| 100,0%
7,1% 110,9%] 4,9% | 5,3% | 7,3% | 6,5% | 5,0% [ 5,7% | 6,5%

3 1 4 2 7
14,3%(57,1% 28,6% 100,0%
1,2% | 4,3% 2,2% 1,2%
4 2 2 3 3 4 4 4 3 25

8,0% | 8,0% [12,0%12,0%|16,0%|16,0%(16,0%12,0%| 100,0%
7,1% | 3,1% | 3,7% | 3,2% | 3,7% | 4,3% | 6,7% | 4,3% | 4.2%
5 3 1 1 1 6
50,0%|16,7%16,7%(16,7%]| 100,0%
2,8% | 1,1% [ 1,7% [ 1,4% | 1,0%
6 4 10 14 21 15 14 14 15 107
3,7% 1 9,3% [13,1%]19,6%|14,0%|13,1%13,1%[14,0%)| 100,0%
14,3%]15,6%17,1%22,3%|13,8%]|15,1%(23,3%|21,4%| 17,8%
7 2 7 16 13 20 12 5 7 82
2,4% | 8,5% |19,5%]15,9%24,4%14,6%| 6,1% | 8,5% | 100,0%

OKUDUGUNUZ

7,1% 110,9%19,5%](13,8%|18,3%|12,9%| 8,3% [10,0%| 13,7%

SLOGANLAR ICINDE iLK HATIRLADIGINIZI YAZINIZ

8 4 1 3 5 2 1 16
25,0%]| 6,3% |18,8%(31,3%|12,5% 6,3% | 100,0%
6,3% | 1,2% [ 3,2% | 4,6% | 2,2% 1,4% | 2,7%
9 1 1 1 4 2 2 2 3 16

6,3% | 6,3% | 6,3% |25,0%|12,5%12,5%12,5%]18,8%]| 100,0%

3,6% | 1,6% | 1,2% | 4,3% | 1,8% | 2,2% | 3,3% [4,3% | 2,7%

10 4 8 10 5 12 11 5 2 57

7,0% |14,0%](17,5%| 8,8% [21,1%|19,3%| 8,8% | 3,5% | 100,0%

14,3%(12,5%112,2%| 5,3% |11,0%|11,8%] 8,3% [ 2,9% | 9,5%

11 1 4 3 3 3 2 2 18

5,6% (22,2%116,7%16,7%|16,7%]|11,1%|11,1%] 100,0%

1,6% | 4,9% | 3,2% | 2,8% | 3,2% | 3,3% [ 2,9% | 3,0%

12 3 2 3 6 4 1 4 23

13,0%]| 8,7% [13,0%26,1%|17,4%| 4,3% [17,4%| 100,0%

4,7% | 2,4% | 3,2% | 5,5% [ 4,3% | 1,7% | 5,7% | 3,8%

13 4 1 4 2 5 4 5 25
16,0% 4,0% [16,0%] 8,0% |20,0%16,0%(20,0%| 100,0%
14,3% 1,2% | 4,3% | 1,8% [ 5,4% | 6,7% | 7,1% | 4,2%

14 1 1 1 1 4

25,0%]25,0% 25,0%]25,0%] 100,0%
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1,2% | 1,1% 1,7% | 1,4% | 7%
15 1 3 2 1 2 9
11,1%133,3% 22.2% 11,1%(22,2%] 100,0%
3,6% | 4,7% 1,8% 1,7% 1 2,9% | 1,5%
16 1 1 2
50,0%150,0% 100,0%
1,2% | 1,1% ,3%
17 1 2 4 3 6 9 5 5 35
2,9% | 5,7% |11,4%)| 8,6% [17,1%25,7%(14,3%|14,3%| 100,0%
3,6% | 3,1% [ 4,9% | 3,2% | 5,5% | 9,7% | 8,3% | 7,1% | 5,8%
28 64 82 94 | 109 | 93 60 70 600
TOPLA 4,7% (10,7%)|13,7%|15,7%18,2%15,5%10,0%|11,7%]| 100,0%
M 100,0|100,0{100,0|100,0 | 100,0|100,0|100,0{100,0 100.0%
% % % % % % % % ’

[k hatirlanan slogan tercihlerinin yasa gore dagilin ile ilgili tablonun ki-kare (chi-

square) testine gore p degeri 0,753’dir. p > 0,05 oldugu igin yas ile ilk hatirlanan

slogan arasinda anlamli bir iliski yoktur. ilk hatirlanan slogan tercihlerinde yasa gore

anlamli bir degisiklik goriilmemektedir.

Cizelge 6.18. 11k hatirlanan slogan tercihlerinin egitim seviyesine gore dagilimi

z EGITIM SEVIYESI S
5 . YUKSEK| 5
QlILKOKU|ORTAOKU]| . ;... [UNIVERSIT| LISANS-| %
= LiSE O
ZINN L E DOKTOR|
A
OKUDUGUNUZ | 1 44 37 31 11 6 129
SLOGANLAR . . . . . 100,0
iCINDE ILK 34,1% 28,7% |24,0%|  8,5% 4.7% o
HATIRLADIGINI 22.3% 242% [162%| 29,7% 27,3% (21,5%
ZIYAZINIZ |2 13 10 14 2 39
33,3% 25.6% |359%| 5,1% 19,9’0
0
6,6% 6,5% | 7.3% 5,4% 6,5%
3 1 5 1 7
14,3% 71,4% 14,3% 19)?’0
0
,5% 3,3% ,5% 1,2%
4 13 3 8 1 25
52,0% 12,0% [32,0%|  4,0% 19)9’0
0
6,6% 2,0% | 4.2% 2,7% 4.2%
5 2 2 1 1 6
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33,3% 33,3% [16,7%]| 16,7% 1(())9’0

(]
1,0% 1,3% ,5% 2,7% 1,0%

6 25 28 44 3 7 107

100,0

23,4% 26,2% |41,1% 2,8% 6,5% o

0
12,7% 18,3% 123,0% 8,1% 31,8% |17,8%

7 40 18 14 6 4 82
0 o 0 o 100,0

48,8% 22,0% [17,1% 7,3% 4,9% o

()]
20,3% 11,8% | 7,3% 16,2% 18,2% [13,7%

8 2 9 4 1 16
12,5% 56,3% [25,0% 6,3% 1(())2’0
1,0% 5,9% 2,1% 2, 7% 2,7%

9 7 2 4 1 2 16
0 0 o o 0 100,0

43,8% 12,5% |25,0% 6,3% 12,5% o

(]
3,6% 1,3% 2,1% 2,7% 9,1% |2,7%

10 15 13 22 5 2 57
100,0

26,3% 22,8% [38,6% 8,8% 3,5% o

0
7,6% 8,5% 11,5% 13,5% 9,1% 19,5%

11 5 6 5 2 18
27,8% 33,3% |27,8% 11,1% 1(())?’0

0
2,5% 3,9% 2,6% 5,4% 3,0%

12 7 4 10 1 | 23
100,0

30,4% 17,4% |43,5% 4,3% 4,3% o

()]
3,6% 2,6% 5,2% 2,7% 4,5% |3,8%

13 9 5 11 25
36,0% 20,0% |44,0% 1(())2’0
4,6% 3,3% 5,8% 4,2%

14 1 1 2 4
25,0% 25,0% |50,0% 1(())9’0

(]
,5% 7% 1,0% 1%

15 1 1 6 1 9
11,1% 11,1% |66,7% 11,1% 1(())?’0

0
,5% 7% 3,1% 2, 7% 1,5%

16 1 1 2
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50,0%|  50,0% 19)/‘1’0

5% 2,7% 3%

7] 12 9 13 1 35
343% | 257% |37,1%|  2,9% 19)?’0

0
6.1% | 59% |68%| 2% 5.8%

197 153 191 37 22 600
100,0

0 Y 0 0 0 )

TOPLAM 32,8% 25,5% |31,8% 6,2% 3,7% 0,
1000% | 1000% | '] 1000% | 1000% | '

0 0

[k hatirlanan slogan tercihlerinin egitim seviyesine gore dagilim ile ilgili tablonun
ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,035°dir. p< 0,05 oldugu i¢in egitim
seviyesi ile ilk hatirlanan sloganlar arasinda anlamli iliski bir oldugu goriilmektedir.
Bu durum, ilk hatirlanan slogan se¢iminin egitim seviyesine gore degistigini

gostermektedir.

Farkli egitim seviyelerindeki siiriiclilerin bir slogan1 hatirlamalarinda en ¢ok etkili
olan korku, kendilerinin Oliimiidiir. Fakat egitim seviyesi yiikseldik¢ce kendi
Oliimlerinin yan1 sira bir baskasinin Sliimiine sebep olma korkusu, bir sloganin ilk
hatirlanan olarak secilmesinde etkili olmaktadir. Denetim korkusunun etkisi ise
ozellikle ‘Takip mesafesi birakmayanlan takipteyiz’ ve ‘Ya tutuklan ya da takip
mesafesi birak’ sloganlari i¢in genel olarak her egitim seviyesi lizerinde etkilidir. Bu
etki ayn1 zamanda ¢ocugunu annesiz-babasiz birakarak 6lme ve ¢ocugunun felgli

kalmasina sebep olma korkusundan daha fazla olmustur.

Ilkokul mezunu siiriiciilerin % 22.3’ii ‘Sevdikleriniz eve déniisiiniizii bekliyor’, %
20.3’1 ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak m1?’, % 12.7°si “Ya 06l ya takip
mesafesi birak’ sloganimi ilk hatirlanan olarak segmislerdir. Ilkokul mezunu
siiriiciilerin diger sloganlara dagilimi % 12 altindadir. 1k okul mezunlarmin % 1°den
diisiik oranda yer aldiklar1 sloganlar; ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden bir araci
20 metre i¢inde durduramaz’, ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya

ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ olmustur. Bu sonuca gore, bilgi igerikli
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mesajlar ile denetim korkusuna yonelik mesajlar ilkokul mezunlari i¢in bir sloganin

hatirlanmasinda etkili olmamaktadir.

Ortaokul mezunu stiriiciilerin % 24.2’si ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’, %
18.3’ii “Ya Ol ya takip mesafesi birak’, % 11.8”1 ‘2 dakika gecikmek mi? Yoksa hig
varamamak mi1?’ sloganini ilk hatirlanan olarak se¢mislerdir. Ortaokul mezunlarinin
% 1’den diisiik oranda yer aldiklar1 sloganlar “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi
birak ve ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ slogan1 olmustur. Bu sonuca
gore, ceza puant ve ehliyete el koyma igerikli denetim korkusuna yonelik mesajlar

ortaokul mezunlari i¢in bir sloganin hatirlanmasinda etkili olmamaktadir.

Lise mezunu siiriiciilerin % 23’0 ‘Ya Ol ya takip mesafesi birak’, % 16°s1
‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’, % 11.5’u “Ya takip mesafesi birak ya da
bir insan 6ldiir’ sloganini ilk hatirlanan slogan olarak se¢mislerdir. Bu sonuca gore,
lise mezunu siirticlilerin bir slogan1 hatirlamalarinda kendi 6liimlerinin yan1 sira bir
baskasinin oOliimiine sebep olmaktan duyduklari korku etkili olmaktadir. Lise
mezunlarinin % 1°den diisiik oranda yer aldiklar1 sloganlar; ‘Higbir fren sistemi 100
km. hizla giden bir aract 20 metre i¢inde durduramaz, 90 km hizla giden bir arag
lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.’, “Ya para cezasi 6de ya takip mesafesi
birak’ sloganlar1 olmustur. Bu sonuca gore, bilgi igerikli mesajlar ile denetim
korkusu uyandirmaya yonelik mesajlar lise mezunu siiriicliler i¢in bir sloganin

hatirlanmasinda etkili olmamaktadir.

Universite mezunu siiriiciilerin % 29’u ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’, %
16.2°s1 ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi?’, % 13.5’1 ‘Ya takip
mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganini ilk hatirlanan slogan olarak
se¢mislerdir. Bu sonuca gore, {niversite mezunu siiriiciilerin bir slogani
hatirlamalarinda kendi 6liimlerinin yani sira bir bagkasinin dliimiine sebep olmaktan

duyduklar1 korku da etkili olmaktadir.

Universite iistii egitim almus siiriiciilerin % 31.8’i “Ya 6l ya takip mesafesi birak’, %

29’u ‘Sevdikleriniz eve doniisiinlizii bekliyor’, % 18.2’si ‘2 dakika gecikmek mi
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yoksa hi¢ varamamak mi1?’ slogani ilk hatirlanan slogan olarak secilmistir. Bu sonuca
gbre liniversite istii egitim almis olan stiriiciilerin bir slogani hatirlamalarinda kendi

6liimlerinden duyacaklari korku etkili olmaktadir.
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Cizelge 6.19. 11k hatirlanan slogan tercihlerinin ¢ocuk sayisia gore dagilimi



SLOGA

COCUK SAYISI

1

2

3

4+

YOK

TOPLA
M

19

34

28

21

27

129

14,7%

26,4%

21,7%

16,3%

20,9
%

100,0%

27,1%

21,9%

16,7%

21,6%

24,5
%

21,5%

4

14

6

39

10,3%

17,9%

35,9%

15,4%

20,5
%

100,0%

5,7%

4,5%

8,3%

6,2%

7,3%

6,5%

2

3

7

28,6%

28,6%

42,9%

100,0%

2,9%

1,3%

3,1%

1,2%

3

6

6

25

12,0%

24,0%

24,0%

24,0%

16,0
%

100,0%

4,3%

3,9%

3,6%

6,2%

3,6%

4,2%

1

3

1

6

16,7%

16,7%

50,0%

16,7%

100,0%

1,4%

,6%

1,8%

1,0%

1,0%

10

22

28

25

22
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9,3%

20,6%

26,2%

23,4%

20,6
%

100,0%

14,3%

14,2%

16,7%

25,8%

20,0
%

17,8%

11

29

23

8

11

82

13,4%

35,4%

28,0%

9,8%

13,4
%

100,0%

15,7%

18,7%

13,7%

8,2%

10,0
%

13,7%

5

2

16

31,3%

31,3%

12,5%

25,0
%

100,0%

3,2%

3,0%

2,1%

3,6%

2,7%

1

6

4

16

6,3%

6,3%

37,5%

25,0%

25,0
%

100,0%

1,4%

,6%

3,6%

4,1%

3,6%

2,7%

10

7

19

16

3

12

57

12,3%

33,3%

28,1%

5,3%

21,1
%

100,0%

10,0%

12,3%

9,5%

3,1%

10,9
%

9,5%

11

2

3

3

18

11,1%

38,9%

16,7%

16,7%

16,7
%

100,0%

2,9%

4,5%

1,8%

3,1%

2,7%

3,0%

12

6

3

4

23

26,1%

34,8%

13,0%

17,4%

8,7%

100,0%

8,6%

5,2%

1,8%

4,1%

1,8%

3,8%

13

1

12

3

25

4,0%

20,0%

48,0%

12,0%

16,0
%

100,0%

1,4%

3,2%

7,1%

3,1%

3,6%

4,2%

14

3

4

25,0%

75,0%

100,0%

109
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[lk hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin sahip oldugu cocuk sayisina gore
dagilimi ile ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,114 ’tiir.
p > 0,05 oldugu i¢in ¢ocuk sayisi ile bir slogani ilk hatirlanan olarak se¢gme arasinda
anlamli iliski bir olmadig1 goériilmektedir. Ik hatirlanan sloganin secimi siiriiciiniin

sahip oldugu cocuk sayisina gore degisiklik arz etmemektedir.

Ilk Hatirlanan Slogan Sonuclarin Trafik Tecriibesi A¢isindan Degerlendirilmesi

Tablo 6.20. i1k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriicii belgesinin alindig1 yila gore

dagilimi

<zt SURUCU BELGESININ ALINDIGI YIL <§:

§ 1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- | 2004 g

x| ONCESI | 1985 | 1995 | 2003 | VE =

UZERI

OKUDUGUNUZ| 1 9 25 38 46 11 129
SLOGANLAR 7.0% | 19.4% |29.5% | 35,7% | 8.5% [100,0%
ICINDE ILK 25.0% | 19.1% |20,9% | 22,1% | 25.6% [21,5%
HATIRLADIGIN| 2 2 8 12 15 2 39
IZI' YAZINIZ 51% | 20,5% | 30,8% | 38,5% | 5,1% [100,0%
5,6% 6,1% | 6,6% | 7,2% | 4,7% | 6,5%

3 2 5 7
28,6% | 71,4% 100,0%

1,1% | 2,4% 1,2%

4 2 8 6 7 2 25
8,0% | 32,0% |24,0% | 28,0% | 8,0% [100,0%

5,6% 6,1% | 33% | 3.4% | 4,7% | 4,2%

5 3 3 6
50,0% | 50,0% 100,0%

23% | 1,6% 1,0%

6 9 25 32 36 5 107
8.4% | 23.4% [29,9% | 33,6% | 4,7% [100,0%

25.0% | 19,1% | 17,6% | 17,3% | 11,6% | 17,8%

7 3 15 22 40 2 82
3,7% | 18,3% |26,8% | 48,8% | 2.4% [100,0%

83% | 11,5% | 12,1% | 19,2% | 4,7% |[13,7%

8 1 3 5 5 2 16
6,3% | 18,8% |31,3% | 31,3% | 12,5% [100,0%

2,8% 23% | 27% | 2.4% | 4,7% | 2,7%

9 1 3 6 5 1 16
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6,3% 18,8% |37,5% | 31,3% | 6,3% [100,0%
2,8% 23% | 3.3% | 2,4% | 2,3% | 2,7%
10 2 9 18 20 8 57
3,5% 15,8% | 31,6% | 35,1% | 14,0% 100,0%
5,6% 6,9% | 9,9% | 9,6% | 18,6% | 9,5%

11 4 7 7 18
22,2% | 38,9% | 38,9% 100,0%
3,1% | 3.8% | 3,4% 3,0%

12 1 5 10 5 2 23

4,3% 21,7% | 43,5% | 21,7% | 8,7% [100,0%
2,8% 3,8% | 5,5% | 2,4% | 4,7% | 3,8%
13 3 7 7 5 3 25
12,0% | 28,0% | 28,0% | 20,0% | 12,0% {100,0%
8,3% 5,3% | 3,8% | 2,4% | 7,0% | 4,2%

14 2 1 1 4
50,0% | 25,0% | 25,0% 100,0%
1,5% ,5% ,5% 1%
15 1 1 3 2 2 9

11,1% 11,1% | 33,3% | 22,2% | 22,2% 100,0%
2,8% ,8% 1,6% | 1,0% | 4,7% | 1,5%

16 2 2
100,0% 100,0%
1,0% ,3%
17 2 13 10 7 3 35

5,7% 37,1% | 28,6% | 20,0% | 8,6% |100,0%
5,6% 9,9% | 5,5% | 3,4% | 7,0% | 5,8%
36 131 182 208 43 600
TOPLAM 6,0% 21,8% | 30,3% | 34,7% | 7,2% [100,0%
100,0% | 100,0% [100,0%100,0%]100,0% {100,0%

[Ik hatirlanan slogan tercihlerinin siiriicii belgesinin alindig1 yila gére dagilinu ile
ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,692°dir. p > 0,05 oldugu
icin  siirlicii belgesinin alindigr yi1l ile bir slogami ilk hatirlanan olarak se¢me
arasinda anlamli iliski bir olmadigi goriilmektedir. {lk hatirlanan sloganmn secimi

stiriiclinilin ehliyet aldig1 yila gore degisiklik arz etmemektedir.

Farkl1 yillarda siiriicii belgesine sahip olmus siiriiciilerin bir slogani1 hatirlamalarinda
en c¢ok etkili olan korku olim korkusu olmustur. Fakat, genel olarak, siiriicii

belgesine sahip olunan yil arttikca 6liim korkusunun slogani hatirlamadaki etkisi
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artmaktadir. Fakat bir bagkasinin Oliimiine sebep olma korkusunun slogani
hatirlamaya olan etkisi, siirlicii belgesine sahip olunan yil yiikseldik¢e azalmaktadir.
Denetim korkusu ise yeni siiriicii belgesi almis olanlarda yiiksek, 10 ve 20 yillik
stiriiclilerde diismekte, 30 yillik siirticiilerde tekrar yiikselmekte ve 30 yildan daha

fazla siiriicii belgesine sahip olanlarda tekrar diismektedir.

‘Sevdikleriniz eve doniislinlizii bekliyor’ sloganini, 2004 yilindan sonra siiriicii
belgesi almig olanlarin % 25’1 ve 1975 ve Oncesinde siiriicli belgesi almis en az 30
yillik siiriictilerin % 25’inin ilk hatirlanan slogan olarak sectikleri goriilmektedir.
Diger yillarda siiriicii belgesi almis olanlarda ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii

bekliyor’ sloganin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani azalmaktadir.

‘Ya 6l ya takip mesafesi birak’ slogani i¢in siiriicii belgesine sahip olma stiresi
yiikseldikge, bu sloganin ilk hatirlanan olarak secilme oraninin da ylikseldigi
goriilmektedir. Ornegin, 2004 ve sonrasinda siiriicii belgesi almis olanlar i¢inde bu
slogan1 ilk hatirlanan olarak secenler % 11.6 iken, 1975 ve dncesinde siiriicli belgesi

alanlarin i¢inde bu slogani ilk hatirlanan olarak secenler % 25°dir.

“Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ slogani, 2004 ve sonrasinda siiriicii
belgesi almig yeni siiriiciilerin % 18.6°s1 tarafindan ilk hatirlanan olarak se¢ilmistir.
Siirticti belgesine sahip olunan yil arttik¢a, bagka bir insanin Sliimiine sebep olma
korkusu igeren bu sloganm ilk olarak hatirlanan olma orami diismektedir. Ornegin,
1996 ve 2003 yillarinda siiriicii belgesi almis olanlar i¢inde slogani ilk hatirlanan
olarak segenlerin oran1 % 9.6, 1986-1995 i¢in % 9.9, 1976-1985 icin 6.9, 1975 ve

oncesi i¢in % 5.6 dir.

Denetim igerikli sloganlar her farkli kategori i¢cinde yer alan siiriiciiler tarafindan
birbirine yakin oranlarda ilk hatirlanan slogan olarak secilmistir. Fakat, 2004 ve
sonrasinda siiriicii belgesi almis yeni siiriiciiler icinde bu slogani ilk hatirlanan olarak
segenlerin orani, digerlerine gore fazladir. Dikkat cekici olan 1986 ve 2003 yillari

arasinda siiriicii belgesine sahip olanlarda diisen oranin 1976 ve 1985 yillar1 arasinda
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stirticii belgesi almis olanlarda yeniden yiikselmesi ve 1975 oOncesinde alanlarda

tekrar diismesidir.
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Cizelge 6.21. {1k hatirlanan slogan tercihlerinin kaza yapma durumuna gore dagilimi

SLOGAN| KAZA YAPMA DURUMU
EVET HAYIR | TOPLA
M
OKUDUGUNUZ 1 55 74 129
SLOGANLAR 42,6% 57.,4% 100,0%
ICINDE ILK 19,4% 23,4% 21,5%
HATIRLADIGINIZI 5 17 79 39
YAZINIZ 43,6% 56,4% 100,0%
6,0% 7,0% 6,5%
3 3 4 7
42,9% 57,1% 100,0%
1,1% 1,3% 1,2%
4 11 14 25
44,0% 56,0% 100,0%
3,9% 4,4% 4,2%
5 3 3 6
50,0% 50,0% 100,0%
1,1% ,9% 1,0%
6 66 41 107
61,7% 38,3% 100,0%
23,2% 13,0% 17,8%
7 29 53 82
35,4% 64,6% 100,0%
10,2% 16,8% 13,7%
8 6 10 16
37,5% 62,5% 100,0%
2,1% 3,2% 2,7%
9 4 12 16
25,0% 75,0% 100,0%
1,4% 3,8% 2,7%
10 32 25 57
56,1% 43,9% 100,0%
11,3% 7,9% 9,5%
11 7 11 18
38,9% 61,1% 100,0%
2,5% 3,5% 3,0%
12 13 10 23
56,5% 43,5% 100,0%
4,6% 3,2% 3,8%
13 14 11 25
56,0% 44.0% 100,0%
4,9% 3,5% 4,2%
14 2 2 4
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50,0% 50,0% 100,0%
1% ,6% 1%
15 5 4 9
55,6% 44,4% 100,0%
1,8% 1,3% 1,5%
16 2 2
100,0% 100,0%
,6% ,3%
17 17 18 35
48,6% 51,4% 100,0%
6,0% 5,7% 5,8%
284 316 600
TOPLAM 47,3% 52,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

[k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin kendisinin kaza yapma durumuna gore
dagilimi ile ilgili ¢izelgenin p degeri 0,073’diir. p > 0,05 oldugu i¢in siiriiciiniin
kendisinin kaza yapmasi ya da yapmamasi ile bir slogani ilk hatirlanan olarak se¢gme
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 gériilmektedir. ilk hatirlanan sloganin segimi
stiriciiniin kendisinin kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degisiklik arz

etmemektedir.

Cizelge 6.22. 11k hatirlanan slogan tercihlerinin kaza yapma sikligia gére dagilimi

<Z¢ SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC| TOPLAM
8 KEZ
d
1 2-3 4-5 5+
OKUDUGUNU 1 31 19 2 1 53
Z SLOGANLAR 58,5% | 35.8% | 3,8% 1,9% 100,0%
ICINDE ILK 21,7% [ 19,0% | 87% | 1L,1% | 19,3%
HATIRLADIGI 2 10 6 1 17
NIZI YAZINIZ 58,8% | 35,3% | 5,9% 100,0%
7.0% | 6,0% | 4.3% 6,2%
3 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
7% 8,7% 1,1%
4 4 6 10
40,0% | 60,0% 100,0%
2.8% | 6,0% 3,6%
5 2 1 3
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66,7% | 33,3% 100,0%
1,4% | 1,0% 1,1%
6 28 28 6 2 64
43,8% | 43,8% | 9,4% 3,1% 100,0%
19,6% | 28,0% | 26,1% 22.2% 23,3%
7 14 10 2 1 27
51,9% [ 37,0% | 7,4% 3,7% 100,0%
9,8% |10,0% | 8,7% 11,1% 9,8%
8 3 1 2 6
50,0% | 16,7% 33,3% 100,0%
3,0% | 4,3% 22,2% 2,2%
9 1 2 1 4
25,0% | 50,0% | 25,0% 100,0%
7% 2,0% | 4,3% 1,5%
10 20 10 1 31
64,5% | 32,3% | 3,2% 100,0%
14,0% [ 10,0% | 4,3% 11,3%
11 6 1 1 8
75,0% 12,5% 12,5% 100,0%
4,2% 4,3% 11,1% 2,9%
12 6 4 2 12
50,0% | 33,3% | 16,7% 100,0%
4,2% | 40% | 8,7% 4,4%
13 9 4 13
69,2% | 30,8% 100,0%
6,3% | 4,0% 4,7%
14 2 2
100,0% | 100,0%
22,2% 1%
15 3 1 1 5
60,0% | 20,0% | 20,0% 100,0%
2,1% | 1,0% | 4,3% 1,8%
17 8 6 3 17
47,1% | 35,3% | 17,6% 100,0%
5,6% | 6,0% | 13,0% 6,2%
143 100 23 9 275
TOPLAM 52,0% | 36,4% | 8,4% 3,3% 100,0%
100,0% [100,0%] 100,0% | 100,0% | 100,0%

[k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin kendisinin kaza yapma sikligina gore
dagilimi ile ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,000’dir.

p < 0,05 oldugu i¢in siiriicliniin kendisinin kaza yapmasi ya da yapmamasi ile bir
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slogani ilk hatirlanan olarak se¢me arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

[k hatirlanan sloganin secimi siiriiciiniin kaza yapma sikligia gore degismektedir.

Kaza yapma siklig1 ve ilk hatirlanan slogan arasindaki iligkiye gore, kaza yapma
siklig1 arttikga ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen?’ sloganinin ilk hatirlanan
slogan olarak secilme orani artmistir. 4-5 kez kaza yapan siiriiclilerin i¢inde bu
slogan1 ilk hatirlanan olarak segenlerin oran1 % 8’dir. Fakat, kaza yapma siklig1
azaldikga, sloganin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani % 1’in altina diigmiistiir. Ayni

sonug 5’den fazla kaza yapan siiriiciiler icinde gecerlidir.

Kaza yapan siiriiciiler i¢inde, bilgi igerikli sloganlarin ilk hatirlanan olma seviyesi,
olim korkusu igerikli sloganlardan diisiik bazi denetim igerikli sloganlardan ise
yiiksektir. Ornegin, 4-5 kez kaza yapan siiriiciilerin i¢inde Higbir fren sistemi 100 km
hizla giden bir aract 20 metre i¢inde durduramaz sloganini ilk hatirlanan olarak
secenlerin orant % 8’dir. Fakat 5’den fazla kaza yapanlar arasinda higbir siiriicii bu

slogani ilk hatirlanan olarak segmemistir.

“Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ slogani, kaza yapma siklig1 azaldik¢a
daha ¢ok ilk hatirlanan slogan olarak segilmistir. Ornegin, 4-5 kez kaza yapan
stirticiilerin i¢inde bu slogani ilk hatirlanan olarak se¢cme oran1 % 4 iken, 1 kez kaza

yapmus olanlarda % 14 tiir.

Siirliclinlin ¢ocuklarinin maruz kalacagi tehlikeleri igceren sloganlari, ilk hatirlanan
olarak daha fazla siiriicii tarafindan seg¢ilmesi kaza sayisinin artmasi ile dogru
orantilidir. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ slogan1 5’den fazla kaza
yapanlarin % 11’1 tarafindan segilirken, 1 kez kaza yapanlarin % 4’ tarafindan ilk

hatirlanan olarak segilmistir.

Denetim igerikli mesajlar i¢cinde ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ slogant,
kaza sayisi arttikga ilk hatirlanan olarak secilme orani da artmaktadir. Ornegin, 1 kez
kaza yapan siriiclilerin % 5’1, 2-3 kez kaza yapanlarin % 6’s1, 4-5 kez kaza
yapanlarin % 13’1 bu slogani ilk hatirlanan slogan olarak se¢mislerdir. Fakat, 5’ten

fazla kaza yapan siiriiciiler i¢inde higbiri ilk hatirlanan olarak se¢gmemistir.
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Cizelge 6.23. i1k hatirlanan slogan tercihlerinin 6liimlii kazaya sebebiyet verme
durumuna gore dagilimi

sLoga] OLUMLU BIR 52@? SEBEBIYET
N TOPLA
AILE| YAKIN |AILE VE YAKIN CEVREM| M
M |CEVREM DISINDAKILER
OKUDUGUNUZ 1 3 3
SLOGANLAR 100,0% 100,0%
[CINDE iLK 13,0% 9,7%
HATIRLADIGINI| > P b
ZI YAZINIZ 100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
3 1 1
100,0% 100,0%
16,7% 3,2%
4 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,2%
6 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
16,7% 21,7% 19,4%
7 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
8 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,2%
9 1 1
100,0% 100,0%
16,7% 3,2%
10 2 2 2 6
33,3%| 33,3% 33,3% 100,0%
100,0| 33,3% 8,7% 19,4%
%
11 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
12 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,2%
13 2 2
100,0% 100,0%
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8,7% 6,5%

14 1 1
100,0% 100,0%

4,3% 3,2%

15 1 1
100,0% 100,0%

4,3% 3,2%

17 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%

16,7% 8,7% 9,7%

2 6 23 31
6,5% | 19,4% 74,2% 100,0%
TOPLAM 100,0| 100,0% 100,0% 100,0%

%

Cizelgenin p degeri, 0,739°dur. p > 0,05 oldugu i¢in, hatirlanan sloganlar yakinlarin

ya da ¢evrenin Oliimiine gore degismemektedir.

Cizelge 6.24. 11k hatirlanan slogan tercihlerinin yaralanmali kazaya sebebiyet verme
durumuna gore dagilimi

SLOG YARALANMALI BIR KAZAYA TOPLA
AN SEBEBIYET VERME iy
AILE | YAKIN |AILE VE YAKIN CEVREM
M | CEVRE DISINDAKILER
M
OKUDUGUNU| 1 11 5 11 27
7 SLOGANLAR 40,7%)| 18,5% 40,7% 100,0%
ICINDE ILK 26,8%| 9,1% 13,8% 15,3%
HATIRLADIGI[ > 3 4 9
NIZI YAZINIZ 55,6% 44 4% 100,0%
9.1% 5,0% 5,1%
3 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
1,8% 1,3% 1,1%
4 3 2 4 9
33,3%| 22.2% 44,4% 100,0%
73% | 3,6% 5,0% 5,1%
5 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
1,8% 1,3% 1,1%
6 7 15 21 43
16,3%| 34,9% 48,8% 100,0%
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17,1%| 27,3% 26,3% 24,4%
7 7 6 7 20
35,0%| 30,0% 35,0% 100,0%
17,1%] 10,9% 8,8% 11,4%
8 1 2 1 4
25,0%| 50,0% 25,0% 100,0%
2,4% | 3,6% 1,3% 2,3%
9 2 1 3
66,7%| 33,3% 100,0%
4,9% | 1,8% 1,7%
10 5 9 7 21
23,8%| 42,9% 33,3% 100,0%
12,2%]| 16,4% 8,8% 11,9%
11 1 2 3 6
16,7%| 33,3% 50,0% 100,0%
2,4% | 3,6% 3,8% 3,4%
12 2 3 5
40,0% 60,0% 100,0%
3,6% 3,8% 2,8%
13 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
2,4% 7,5% 4,0%
14 2 2
100,0% 100,0%
2,5% 1,1%
15 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
2,4% 1,3% 1,1%
17 2 4 8 14
14,3%| 28,6% 57,1% 100,0%
4,9% | 73% 10,0% 8,0%
41 55 80 176
23,3%| 31,3% 45,5% 100,0%
TOPLAM 100,0 | 100,0% 100,0% 100,0%
%

Cizelgede, p degeri 0,409°dur. p > 0,05 oldugu ic¢in lk hatirlanan sloganlar,
yaralanmali bir kazaya sebebiyet vermesine gore degismemektedir.

Cizelge 6.25. 11k hatirlanan sloganlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilim

SLOGAN|OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN
HERHANGI BiR TRAFIK KAZASINA | TOPLA
RASTLAMA M
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EVET HAYIR
OKUDUGUNUZ 1 122 7 129
SLOGANLAR 94,6% 5,4% 100,0%
ICINDE 21,3% 25,9% 21,5%
ILK 2 39 39
HATIRLADIGINI 100,0% 100,0%
ZI YAZINIZ 6.8% 6.5%
3 7 7
100,0% 100,0%
1,2% 1,2%
4 25 25
100,0% 100,0%
4,4% 4,2%
5 6 6
100,0% 100,0%
1,0% 1,0%
6 106 1 107
99,1% ,9% 100,0%
18,5% 3,7% 17,8%
7 78 4 82
95,1% 4,9% 100,0%
13,6% 14,8% 13,7%
8 15 1 16
93,8% 6,3% 100,0%
2,6% 3,7% 2,7%
9 13 3 16
81,3% 18,8% 100,0%
2,3% 11,1% 2,7%
10 53 4 57
93,0% 7,0% 100,0%
9,2% 14,8% 9,5%
11 16 2 18
88,9% 11,1% 100,0%
2,8% 7,4% 3,0%
12 22 1 23
95,7% 4,3% 100,0%
3,8% 3,7% 3,8%
13 24 1 25
96,0% 4,0% 100,0%
4,2% 3,7% 4,2%
14 4 4
100,0% 100,0%
7% 7%
15 7 2 9
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77,8% 22,2% 100,0%
1,2% 7,4% 1,5%
16 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
,2% 3,7% ,3%
17 35 35
100,0% 100,0%
6,1% 5,8%
573 27 600
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

lk hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin herhangi bir kazaya rastlama durumuna
gbre dagilimu ile ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,003 dur.
p < 0,05 oldugu ig¢in siiriicliniin herhangi bir trafik kazasina rastlama durumu ile bir
slogani ilk hatirlanan olarak segme arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.
IIk hatirlanan slogan tercihleri siiriiciiniin herhangi bir kazaya rastlama durumuna

gore degismektedir.

Kazaya rastlayan siiriiclilerin biiyiik ¢ogunlugu i¢in ilk hatirladiklar1 slogan,
‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ olmustur. Bu slogan, kazaya rastlayan
stiriiclilerin % 21.3 tarafindan se¢ilmistir. Fakat kazaya rastlamayan siiriiciilerin bu

slogani ilk hatirlanan slogan olarak segcme oran1 % 4 daha yiiksektir.

Kaza yapanlarin % 18.5 ‘Ya 06l ya takip mesafesi birak’, % 13.6’s1 ‘2 dakika
gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganini ilk hatirlanan olarak se¢mislerdir.
“Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganinin se¢ilme orani kazaya rastlamayanlarda
% 15 daha dusiiktiir. Fakat, ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi?’
sloganinin ilk hatirlanan olarak secilme orani, kazaya rastlayanlar siiriiclilerden

sadece % 1 daha diistiktiir.

Bu sonuca gore korkusu, kazaya rastlayan siiriiciiler i¢in bir sloganin ilk hatirlanan

olarak secilmesinde kazaya rastlamayanlara gore daha etkilidir.
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Denetim korkusunun ilk hatirlanan slogan se¢imindeki etkisi agisindan ilgi ¢eken bir
durum, kazaya rastlamayanlarin ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’
sloganin1 kazaya rastlayanlardan daha yliksek oranda se¢mis olmalaridir. ‘Ya
ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ slogani, kazaya rastlayan siiriiciilerin % 1’1
tarafindan ilk hatirlanan olarak segilirken, kazaya rastlamayanlarda bu oran % 7.4
olmustur. Kazaya rastlayanlar ve rastlamayan gruplarda, ¢ocugunun felgli kalmasina
sebep olma korkusu iceren slogani ilk hatirlanan olarak se¢me oranlar1 % 3 ile
birbirine esittir. Fakat, kazaya rastlamayanlar fel¢li kalmalari ile ilgili slogan,

¢ocuklariin felcli kalmalarindan daha fazla etkili olmustur.

Cizelge 6.26. 1k hatirlanan sloganlarin ceza puani alma durumuna gore dagilinm

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU
SLOGAN| NEDENIILE CEZA PUANI ALMA | TOPLA
EVET HAYIR M
OKUDUGUNUZ 1 18 111 129
SLOGANLAR 14,0% 86,0% 100,0%
ICINDE 15,5% 22,9% 21,5%
ILK 2 5 34 39
HATIRLADIGINI 12,8% 87.2% 100,0%
Z1 YAZINIZ 4,3% 7,0% 6,5%
3 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
,9% 1,2% 1,2%
4 4 21 25
16,0% 84,0% 100,0%
3,4% 4,3% 4.2%
5 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
,9% 1,0% 1,0%
6 31 76 107
29,0% 71,0% 100,0%
26,7% 15,7% 17,8%
7 12 70 82
14,6% 85,4% 100,0%
10,3% 14,5% 13,7%
8 4 12 16
25,0% 75,0% 100,0%
3,4% 2,5% 2,7%
9 2 14 16
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12,5% 87,5% 100,0%
1,7% 2,9% 2,7%
10 13 44 57
22,8% 77,2% 100,0%
11,2% 9,1% 9,5%
11 5 13 18
27,8% 72,2% 100,0%
4,3% 2,7% 3,0%
12 3 20 23
13,0% 87,0% 100,0%
2,6% 4,1% 3,8%
13 7 18 25
28,0% 72,0% 100,0%
6,0% 3,7% 4,2%
14 4 4
100,0% 100,0%
,8% 1%
15 1 8 9
11,1% 88,9% 100,0%
9% 1,7% 1,5%
16 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
9% ,2% ,3%
17 8 27 35
22,9% 77,1% 100,0%
6,9% 5,6% 5,8%
116 484 600
TOPLAM 19,3% 80,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Ceza puani alma durumuna gore dagilimmin p degeri 0,324°tlir. p > 0,05 oldugu

i¢in siirliciiniin ceza puani alma ile hatirlanma arasinda anlamli bir iligski yoktur.

Cizelge 6.27. 11k hatirlanan sloganlarin para cezast durumuna gore dagilimi

SLOGA| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU

N NEDENI ILE PARA CEZASI TOPLA

ODEDINIZ Mi? M

EVET HAYIR

OKUDUGUNUZ| 1 3,638 91 129
SLOGANLAR 29,5% 70,5% 100,0%
ICINDE ILK 19,2% 22,6% 21,5%

HATIRLADIGINI] 2 11 28 39
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Z1
YAZINIZ

28,2% 71,8% 100,0%
5,6% 7,0% 6,5%
3 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
,5% 1,5% 1,2%
4 6 19 25
24,0% 76,0% 100,0%
3,0% 4,7% 4,2%
5 2 4 6
33,3% 66,7% 100,0%
1,0% 1,0% 1,0%
6 43 64 107
40,2% 59,8% 100,0%
21,7% 15,9% 17,8%
7 25 57 82
30,5% 69,5% 100,0%
12,6% 14,2% 13,7%
8 7 9 16
43,8% 56,3% 100,0%
3,5% 2,2% 2,7%
9 2 14 16
12,5% 87,5% 100,0%
1,0% 3,5% 2,7%
10 24 33 57
42,1% 57,9% 100,0%
12,1% 8,2% 9,5%
11 6 12 18
33,3% 66,7% 100,0%
3,0% 3,0% 3,0%
12 7 16 23
30,4% 69,6% 100,0%
3,5% 4,0% 3,8%
13 11 14 25
44,0% 56,0% 100,0%
5,6% 3,5% 4,2%
14 4 4
100,0% 100,0%
1,0% 1%
15 3 6 9
33,3% 66,7% 100,0%
1,5% 1,5% 1,5%
16 2 2
100,0% 100,0%
,5% ,3%
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17 12 23 35
34,3% 65,7% 100,0%
6,1% 5,7% 5,8%
TOPLAM 198 402 600
33,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

[k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin para cezasi ddeme durumuna gore
dagilimi ile ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,430°diir. p >
0,05 oldugu icin siirliciiniin para cezas1 6deme durumu ile bir slogani ilk hatirlanan
olarak segme arasinda anlamli bir iliski olmadigi gériilmektedir. Ilk hatirlanan
slogan tercihleri siiriiciiniin para cezasi 6deme durumuna gore degisiklik arz

etmemektedir.
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Cizelge 6.28. i1k hatirlanan slogan tercihlerinin ehliyete el konma durumuna gére

dagilimi
SLOG| SON BIR YIL iCINDE TRAFIK SUCU
AN | NEDENI ILE EHLIYETINIZE EL KONDU |TOPLA
MU? M
EVET HAYIR
OKUDUGUNU| 1 1 128 129
Z ,8% 99,2% 100,0%
SLOGANLAR 4.8% 22.1% 21,5%
ICINDE ILK 5 > 37 39
HATIRLADIGI 5,1% 94,9% 100,0%
NIZI YAZINIZ 9.5% 6,4% 6,5%
3 7 7
100,0% 100,0%
1,2% 1,2%
4 25 25
100,0% 100,0%
4,3% 4.2%
5 6 6
100,0% 100,0%
1,0% 1,0%
6 6 101 107
5,6% 94,4%, 100,0%
28.,6% 17,4% 17,8%
7 1 81 82
1,2% 98,8% 100,0%
4.8% 14,0% 13,7%
8 2 14 16
12,5% 87,5% 100,0%
9,5% 2,4% 2,7%
9 1 15 16
6,3% 93,8% 100,0%
4.8% 2,6% 2,7%
10 2 55 57
3,5% 96,5% 100,0%
9,5% 9,5% 9,5%
11 18 18
100,0% 100,0%
3,1% 3,0%
12 2 21 23
8,7% 91,3% 100,0%
9,5% 3,6% 3,8%
13 1 24 25




4,0% 96,0% 100,0%
4,8% 4,1% 4,2%
14 4 4
100,0% 100,0%
1% 1%
15 9 9
100,0% 100,0%
1,6% 1,5%
16 2 2
100,0% 100,0%
,3% ,3%
17 3 32 35
8,6% 91,4% 100,0%
14,3% 5,5% 5,8%
TOPLAM 21 579 600
3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

degisiklik arz etmemektedir.

p>0,05 oldugu i¢in siiriiciiniin ehliyete el konma

hatirlanan olarak se¢gme arasinda anlamli bir iligki

Siiriiciilerin Ilk Hatirladiklar: Sloganlara Iliskin Sonuglarin Siiriicii Tiirleri
Agisindan Degerlendirilmesi

Cizelge 6.29. ik hatirlanan slogan tercihlerinin siiriicii tiirlerine gdre dagilim

SLOGA HANGI TIP ARAC TOPLAM
N KULLANIYORSUNUZ
OTOMO | TAKSI |OTOBUS|KAMYO
BiL N
OKUDUGU| 1 35 30 24 40 129
NUZ 27,1% | 233% | 18,6% | 31,0% | 100,0%
SLOGANLA 233% | 20,0% | 16,0% | 26,7% | 21,5%
RICINDE | 2 6 11 11 11 39
ILK 154% | 282% | 282% | 282% | 100,0%
HATIRLADI 40% | 73% | 13% | 13% | 6,5%
GINIZI 3 1 6 7
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[k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriiciiniin ehliyetine el konmasi durumuna gére
dagilimi ile ilgili tablonun ki-kare (chi-square) testine gore p degeri 0,379°dur.
durumu ile bir slogan ilk
olmadig1 goriilmektedir. ilk

hatirlanan slogan tercihleri siiriicliniin ehliyetine el konmasi durumuna gore



YAZINIZ 14,3% | 85,7% | 100,0%
1% 4,0% 1,2%
4 5 9 3 8 25
20,0% | 36,0% | 12,0% | 32,0% | 100,0%
3,3% 6,0% 2,0% 5,3% 4,2%
5 3 1 2 6
50,0% 16,7% | 33,3% | 100,0%
2,0% 1% 1,3% 1,0%
6 25 21 37 24 107
23,4% | 19,6% | 34,6% | 22,4% | 100,0%
16,7% | 14,0% | 24,7% | 16,0% | 17,8%
7 18 39 11 14 82
22,0% | 47,6% | 13,4% | 17,1% | 100,0%
12,0% | 26,0% 7,3% 9,3% 13,7%
8 5 2 8 1 16
31,3% | 12,5% | 50,0% 6,3% | 100,0%
3,3% 1,3% 5,3% 1% 2,7%
9 6 3 2 5 16
37,5% | 18,8% | 12,5% | 31,3% | 100,0%
4,0% 2,0% 1,3% 3,3% 2,7%
10 17 21 9 10 57
29,8% | 36,8% | 15,8% | 17,5% | 100,0%
11,3% | 14,0% 6,0% 6,7% 9,5%
11 5 3 6 4 18
27,8% | 16,7% | 33,3% | 22,2% | 100,0%
3,3% 2,0% 4,0% 2,7% 3,0%
12 9 2 6 6 23
39,1% 8,7% 26,1% | 26,1% | 100,0%
6,0% 1,3% 4,0% 4,0% 3,8%
13 5 2 15 3 25
20,0% 8,0% 60,0% | 12,0% | 100,0%
3,3% 1,3% 10,0% 2,0% 4,2%
14 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
1,3% 1,3% 1%
15 5 1 3 9
55,6% | 11,1% | 33,3% 100,0%
3,3% 1% 2,0% 1,5%
16 2 2
100,0% 100,0%
1,3% ,3%
17 2 6 11 16 35
5,7% 17,1% | 31,4% | 45,7% | 100,0%
1,3% 4,0% 7,3% 10,7% 5,8%
TOPLAM 150 150 150 150 600

129
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25,0% | 25,0% | 25,0% | 25,0% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

[k hatirlanan slogan tercihlerinin siiriicii tiirlerine gére dagilimu ile ilgili tablonun ki-
kare (chi-square) testine gore p degeri 0,000’dir. p < 0,05 oldugu i¢in siiriicii tiirleri
ile bir sloganmi ilk hatirlanan olarak se¢me arasinda anlamli bir iliski oldugu

goriilmektedir. Ilk hatirlanan slogan tercihleri siiriicii tiiriine gore degismektedir.

Otomobil siiriiclilerine goére ilk hatirlanan slogan tercihlerinin  dagilimi
degerlendirildiginde sonuglarin genel olarak siiriiciilerin tamamindan elde edilen
verilere uygun oldugu goriilmektedir. Otomobil siiriiciilerin iizerinde bir sloganin
hatirlanmasinda 6ncelikle oOliim korkusu igerikli sloganlar etkili olmustur.
‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi birakiniz’ slogani en yiiksek
seviyede hatirlanan slogan olmustur. Bu slogani, sirasiyla kisinin kendi 6liimiinden
duyacag korkunun uyarildigi ‘Ya Ol Ya Takip mesafesi Birak’ ve 2 dakika
gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi?’slogani izlemektedir. Baska bir insanin
6liimiine sebep olma korkusunun bir slogani hatirlamaya olan etkisi, 6lerek ¢ocugunu
geride annesiz-babasiz birakma korkusundan daha fazladir. Denetim korkusu ile
Olerek cocugunu yalniz birakma korkusundan etkilenme seviyesi aynidir. Fakat,
denetim korkusu i¢inde en etkili olan ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’
ve algilanan yakalanma riskini arttirmaya yonelik ‘Takip mesafesi birakmayanlari
takipteyiz’ sloganlaridir. Para cezasi ve ceza puani otomobil siiriiciileri iizerinde bir

slogan1 hatirlamadaki etkisi % 1 civarindadir.

Otomobil siiriiciileri i¢in bir sloganin hatirlanmasinda ¢ocugunun felgli kalmasina
sebep olma korkusu, kendisinin felgli kalma korkusundan % 5 daha etkilidir. Fakat,
kendi oliimiinden ve bir insanin dliimiine sebep olmaktan duyacaklar1 korku kadar
etkili olmamistir. Bu duruma gore, yaralanarak sakat kalma korkusu oOlim

korkusundan daha az etkilidir.

Otomobil siirtictileri i¢in, sayginlik ihtiyacinin uyarildigi ‘Usta sofor takip mesafesi
birakiyor. Ya Sen?’ slogani, kendisinin fel¢li kalma korkusu, denetim korkusu ve

bilgi igerikli sloganlardan daha etkili olmustur. Fakat, usta sofor olmak ile ilgili
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slogani ilk hatirlanan olarak segen otomobil siiriiciilerinin sayisi, ¢ocugunun felgli
kalmasina sebep olma ile ilgili slogan1 secen otomobil siiriiciilerinden daha fazladir.

Bilgi icerikli mesajlari, bir sloganin ilk hatirlanan olarak segilmesine etkisi ise
0lim, yaralanma, bagka bir insan1 6ldiirme, ¢ocugunu 6liimiine ve yaralanarak sakat
kalmasina sebep olma korkusundan daha az etkilidir. Fakat denetim korkusu ile esit

oranda etkili olmaktadir.

Otobiis siiriiciilerinin ilk hatirladiklar1 sloganin ‘Ya Ol Ya Takip Mesafesi Birak’
oldugu goriilmektedir. Otobiis siiriiclileri i¢in kendilerinin 6limii, sloganlarin
hatirlanmasinda en etkili olan korkudur. Ikinci etkili olan korku, denetim olmustur.
Denetim korkusu, bir sloganin hatirlanmasinda; baska bir insanin dliimiine sebep
olma, olerek c¢ocuklarimi yalniz birakma, felgli kalma ya da c¢ocugunun felgli

kalmasina sebep olma korkusundan daha etkilidir.

Denetim korkusu agisindan para cezasi ve ceza puaninin etkisi diisiiktiir. Tutuklanma
ve algilanan yakalanma riskini yilikseltmesi amaciyla olusturulan ‘Takip mesafesi
birakmayanlari takipteyiz’ sloganinin, ilk hatirlanan slogan olarak se¢ilme oran1 daha
yiiksektir. Ayrica, denetim korkusu da toplam siirlicii verilerine ve otomobil

stirticiilerine gore yliksek ¢ikmistir.

Sayginlik ihtiyacinin uyarildigi ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya sen?’
sloganin ilk hatirlanan slogan olma seviyesi de kendisinin ve ¢ocugunun yaralanma
sonucunda fel¢li kalma korkusu ve bilgi igerikli sloganlardan daha etkilidir.

Otomobil soforlerine ve toplam siiriicii verilerine gore daha yiiksektir.

Taksi soforleri i¢in bir sloganin hatirlanmasinda en etkili olan korku, 6lmek ve baska
bir insanin Oliimiine sebep olmaktir. Denetim sonucu tutuklanmak, ikinci en etkili
korku olmustur. Cocuklarin1 dlerek yalniz birakma, kendisinin felg kalmasi ya da
cocugunun felgli kalmasina sebep olma korkusunun bir slogani ilk hatirlanan olarak

se¢mesinde tutuklanma korkusundan daha az etkilidir.
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Taksi stiriiciilerini 6lmek ve bagka bir insanin dliimiine sebep olmaktan sonra en ¢ok
etkileyen ii¢lincii slogan usta bir sofor olarak nitelendirilmek yani sayginlik

ithtiyacinin uyarilmak ile ilgidir. Denetimden daha fazla etkili olmustur.

Bilgi icerikli mesajlar ise bir sloganin hatirlanmasinda en az etkili olmustur. Fakat,
bilgi ileten sloganlarin etkisi karsilastirildiginda istatistiksel verilerden yararlanilarak

olusturulan sloganlarin etki seviyesi digerlerine gére daha fazladir.

Kamyon siiriiclilerinin ilk hatirladiklar1 slogan i¢in en dikkat c¢ekici durum
‘Sevdikleriniz eve doniislinlizii bekliyor’sloganinin, genel ortalamadan daha yiiksek

¢cikmig olmasidir. Kendi 6liim korkusu ise ortalamalarla uyumludur.

Otobiis siiriiciilerinin  bir slogan1 ilk hatirlanan olarak se¢melerinde ikinci
etkilendikleri korku, tutuklanmadir. Tutuklanma, bir insanin 6liimiine sebep olma,
kaza sonucu kendisinin Olerek ¢ocuklarimin babasiz kalmasi, kendisinin ve

cocuklarmin felcli kalmasi korkularindan daha fazla etkili olmustur.

Bilgi igerikli sloganlarin, bir sloganmi ilk hatirlanan olarak se¢melerinde etkisi,
tutuklanma digindaki denetim igerikli mesajlar, kendi dliimiiyle ¢ocugunun yalniz
kalmasi ve felgli kalma korkusundan daha etkilidir. Bilgi igerikli sloganlar kendi
aralarinda kiyaslandiginda ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda carpmamak igin 2
saniyen var. Takip mesafesi birak’ ve ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci
20 metre i¢inde durduramaz. Takip mesafesi birak’ sloganlari istatistiksel verilerden

olusan sloganlardan daha fazla etkili olmustur.

6.3.3. Sloganlara verdilen puanlara gore 6nem siralamalarina iliskin sonuglar ve
degerlendirme

Genel Degerlendirme

Toplam 600 siiriicii lizerinde uygulanan anket sonuglarina gore, slriiciilerin
verdikleri puanlara gore, en 6nem verilen slogandan en az 6nem verilen slogana
dogru yapilan siralama asagidaki cizelgelerde sunulmaktadir. Onem seviyesi aymi

zamanda siriiclilerin slogandan etkilenme seviyesini gostermektedir. Toplam 17
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sloganin her biri, 0 ile 10 puan arasinda degerlendirilmistir. Hi¢cbir puan verilmeyen

sloganlarin degeri sifir olarak kabul edilmistir. 600 siiriicii tarafindan her slogana

verilen puanlar toplanmis ve ilgili slogana puan veren siiriici sayisina boliinerek

aritmetik ortalama elde edilmistir.

Cizelge 6.30. Siiriictilerin verdikleri puanlara gore sloganlarin 6nem siralamasi

Verile Suru Ari‘tmet
n cii ik

SLOGANLAR Sayis | Ortala

Puan : ma
2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi? 4844 | 597 8.1
Ya 6l ya takip mesafesi birak 4792 | 595 8.0
Ya takip mesafesi birak. Ya da bir insan dldiir. 4724 | 597 7.9
Eler\;il'klerlmz eve doniisiinlizii bekliyor. Takip mesafesi 4779 | 600 73
?rik;?ie;r; Earpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 4662 | 597 73
Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma. 4653 | 600 7.7
Cocygunun felf;ll olarak yasamasina sebep olma. 4622 | 597 77
Takip mesafesi birak.
Ya Felcli olarak yasa ya da takip mesafesi birak. 4382 | 596 7.3
Ondeki arag aniden durdugunda carpmamak icin 2 saniyen
var. 4291 | 592 7.2
Takip mesafesi birak.
Usta sofor takip mesafesi birakiyor? Ya sen? 3936 | 596 6.6
90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma
kuvveti 51f1rd%r. Takip megafesi%uak ’ 3612 | 574 6.2
H@Qbir fren sistemi 100 'km hizla giden araci 20 metre 3588 | 584 6.1
icinde durduramaz.Takip mesafesi birak
Takip mesafesi birakmayanlarn takipteyiz. 3346 | 563 59
Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak. 3065 | 539 5.6
Ya para cezasi dde ya da takip mesafesi birak 2883 | 533 5.4
Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak 2815 | 537 5.2
Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak 2667 | 522 5.1

Yukaridaki tabloya gore, siirliciilerin sloganlara verdikleri puanlarin aritmetik

ortalamalar1 dikkate alindiginda sloganlara verilen O6nemin ya da sloganlarin

stirticiilerde biraktig1 etki seviyesinin birbirine yakin oldugu gézlenmektedir.
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Sevgi-ait olma ihtiyacinin uyarildig1 ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor.Takip
mesafesi birakiniz’ slogani 8.1 ile en yiiksek ortalamaya sahiptir. Bu slogani, 6lim
korkusu igerikli sloganlar “Ya 6l ya takip mesafesi birak’, ‘Ya takip mesafesi birak
ya da bir insan 0ldiir’, , ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi?’, ‘Takip
mesafesi birak, cocugunu sensiz birakma’ ve bedensel yaralanma korkusu igerikli
‘Ya fel¢li yasa ya da takip mesafesi birak’, ‘Cocugunun felgli olarak yasamasina

sebep olma. Takip mesafesi birak’, sloganlari izlemektedir.

Saygi ihtiyacinin uyarildigi ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya sen? Slogani ise
sevgi-ait olma ihtiyaci igerikli slogan ve 6liim korkusunun uyarildig1 sloganlardan

daha az, bilgi igerikli sloganlardan ise daha fazla etki diizeyine sahiptir.

Bilgi iceriklik sloganlar; ‘Hicbir fren sistemi 100 km hizla giden aract 20 metre
icinde durduramaz’, ‘90 km hizla giden bir arag¢ lastiginin buzlu yola tutunma
kuvveti sifirdir’, ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralamyor 8’1
Oliiyor’ sloganlar1 sevgi-ait olma ve 6liim korkusu igerikli sloganlardan daha az puan
ile degerlendirilmistir. Bilgi igerikli sloganlardan sadece ‘Arkadan ¢arpma sonucu
her 100 kisiden 10’u yaralantyor 8’1 oliiyor’ diger bilgi icerikli sloganlardan daha
ylksek puanla degerlendirilmistir.

Denetim korkusu igerikli sloganlar; ‘Takip mesafesi birakmayanlan takipteyiz’, ‘Ya
tutuklan, ya takip mesafesi birak’, ‘Ya ehliyetini ver, ya takip mesafesi birak’, ‘Ya
ceza puani al, ya takip mesafesi birak’, ‘Ya para cezas1 dde, ya takip mesafesi birak’,
siriicii iizerindeki etkisi agisindan degerlendirildiginde denetim korkusu igeren

mesajlarin 10 iizerinden ortalama 5 ile degerlendirilmistir.

Bu sonug, denetim korkusunun etki seviyesinin diger korkulara gore daha diisiik
oldugunu gdostermektedir. Fakat, denetim igerikli sloganlarin kendi i¢indeki onem
sirasina gore, algilanan yakalanma riskini arttirmaya yonelik ‘Takip mesafesi
birakmayanlar takipteyiz’ sloganin en yiiksek degeri aldigi1 goriilmektedir. Denetim

icerikli sloganlarda, ikinci 6nem verilen slogan ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi
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birak’ olmustur. Para cezasi, ehliyete el koyma ya da ceza puani en diisiilk 6neme

sahip denetim korkusu igerikli mesajlar olmustur.

Kisaca, korku icerikli sloganlar yiiksek etki seviyesinden al¢aga dogru asagidaki

gruplara ayrilmaktadir:

1.Kendi 6liimiinden duyacagi korku,

2.Bagka bir insanin 6liimiine sebep olmaktan duyacagi korku,

3.0lerek ¢ocugunu yalniz birakma korkusu,

4.Kendisinin yaralanarak hayatin1 bagkalarina bagiml siirdiirecegi korkusu,
5.Cocugunun yaralanarak hayatin1 baskalarma bagimli siirdiirmesine sebep olma
korkusu.

6.Denetime maruz kalma korkusu

7.Denetime maruz kalma sonucunda hukuki yaptirima ugrama korkusu

Cizelge 6.31. Kadin siiriiclilerin verdikleri puanlara gore sloganlarin dnem siralamasi

Verile | Siirtic | Aritmet

SLOGANLAR nPuan | 1 ik
Sayis | Ortalam
1 a
2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi? 590 66 8.9

Sevdikleriniz eve doniisiiniizli bekliyor. Takip mesafesi 609 68 8.9
birakiniz.
Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma. 599 68 8.8
Ya Takip mesafesi birak. Ya da bir insan 6ldiir. 580 68 8.5
Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. Takip 578 68 8.5
mesafesi Birak.

Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 19’u 574 68 8.4
yaralaniyor, 8’1 dliiyor.

Ya 6l ya da takip mesafesi birak 574 66 8.6
Ya Felcli olarak yasa ya da takip mesafesi birak. 553 66 8.3
Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 490 67 7.3
saniyen var. Takip mesafesi birak.

Usta sofor takip mesafesi birakiyor? Ya sen? 475 68 6.9
Hicbir fren sistemi 100 km hizla giden araci 20 metre 468 68 6.8

icinde durduramaz. Takip mesafesi birak
90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma | 454 68 6.6
kuvveti sifirdir. Takip mesafesi birak
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Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak. 417 59 7.0
Takip mesafesi birakmayanlar1 takipteyiz 418 68 6.1
Ya para cezasi O6de ya da takip mesafesi birak 393 61 6.4
Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak 387 65 59
Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak 380 64 5.9

Cizelge 6.32. Erkek siiriictilerin verdikleri puanlara gore sloganlarin 6nem siralamasi

Verilen | Siiriicii | Aritmetik
SLOGANLAR Puan | Sayisi | ortalama
2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak m1? 4254 | 531 8.0
Ya 0l ya takip mesafesi birak 4218 529 7.9
Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir 4144 | 529 7.8
Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi | 4120 | 532 7.7
birakiniz
Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u 4088 529 7.7
yaralantyor, 8’1 dliiyor.
Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma. 4054 | 532 7.6
Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. Takip | 4044 529 7.6
mesafesi birak.
Ya Felcli olarak yasa ya da takip mesafesi birak. 3829 536 7.1
Ondeki arac aniden durdugunda carpmamak icin 2 3801 525 7.2
saniyen var. Takip mesafesi birak.
Usta sofor takip mesafesi birakiyor? Ya sen? 3461 528 6.5
90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola 3158 | 506 6.2
tutunma kuvveti sifirdir. Takip mesafesi birak
Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre 3120 | 516 6.0
icinde durduramaz.Takip mesafesi birak
Takip mesafesi birakmayanlan takipteyiz. 2928 | 495 59
Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak. 2648 480 5.5
Ya para cezasi dde ya da takip mesafesi birak 2490 | 472 5.2
Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak 2428 | 472 5.1
Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak 2287 | 458 4.9

Kadin siiriiciiler, sloganlara verdikleri 6nem ya da sloganlardan etkilenme agisindan

genel olarak erkeklerden daha fazla etkilenmektedirler. Her iki grup i¢in kendi

Oliimlerinden duyduklar1 korku oncelikle etkili olmustur. Kendi 6liimlerinden
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duyduklar1 korkudan sonra erkekler bir bagkasinin dliimiine sebebiyet vermekten,

kadinlar ise 6lerek ¢ocuklarini annesiz birakmaktan daha fazla etkilenmektedirler.

Bedensel yaralanma sonucu kendisinin ya da ¢ocuklarinin bagkalarina bagimli olarak
yasamasina sebep olma korkusu agisindan, her iki grupta da kendilerinden daha ¢ok
cocuklart ile ilgili sloganlar etkili olmustur. Fakat bu etki, kadinlarda erkeklerden

daha fazladir.

Usta sof0r olarak tanimlanmanin uyarilmasi amaciyla olusturulan slogan ise erkekler
ve kadinlar lizerinde esit etkiye ya da dneme sahiptir. Fakat 6liim ve yaralanma ya da

Oliime ve yaralanmaya sebebiyet vermeden daha az 6nemli olmustur.

Bilgi icerikli sloganlar ise istatistik verilerin sunuldugu sloganin disinda kalanlar
acisindan etki seviyesi kadin ve erkeklerde birbirine ¢cok yakindir. Denetim korkusu
icerikli sloganlardan daha yiiksektir. Fakat 6liim ve yaralanma korkusu ile 6liime ya

da yaralanmaya sebebiyet vermeden daha az etkilidir.

Denetim korkusu igerikli sloganlar, kadinlar iizerinde erkeklerden daha fazla etkili
olmustur. Fakat genel olarak, algilanan yakalanma riskini yiikselten ‘Takip mesafesi
birakmayanlar takipteyiz’ ve ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganlari her
iki grupta da ceza puani, para cezasi ve chliyete el koyma durumu ifade eden
sloganlardan daha etkilidir. Tutuklanma ile ilgili slogana kadinlar i¢in erkeklere gore

daha fazla 6nem tasimaktadir.

Yukarida sunulan genel sonuglar diginda, sloganlara verilen 6nem ya da sloganlardan
etkilenme seviyesi ile teoriler, siiriiciiniin sosyo-demografik o6zellikleri, trafik
ortaminda kars1 karsiya kaldigi tecriibeler ve siiriici tiirii arasindaki iligski asagida her

slogan i¢in ayr1 ayr1 agiklanmaktadir.

Sloganlari Teoriler, Sosyo-demografik Faktorler, Trafik Tecriibesi ve Stiriicti Tiirii
Acisindan Ayri Ayri Degerlendirme
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‘2 Dakika Gecikmek mi Yoksa Hi¢ Varamamak mi?’

Teoriler Acisindan

2 Dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi? slogani, korkunun c¢ekiciligi
modeline gore olusturulmus bir slogandir. Siiriicliniin kendi 6limiinden duyacagi
korku uyarilmistir. En fazla puan verilen bir slogandir. Bu sebeple, siirticiilerin bir
slogandan etkilenmelerine yol agan en onemli faktoriin 6lmekten duyduklart korku

oldugu sonucuna varilmaktadir.

Bu sonuca gore, 6lim korkusu igerekli mesajlarin iletildigi sloganlar; ¢ocugunu
geride birakarak 6lme, kendisinin ve ¢ocufunun yaralanma sonucu baskalarina
bagimli olarak yasamini siirdiirme, denetim korkusu ve bilgi igerikli mesajlarin

iletildigi sloganlardan daha etkili olmaktadir.

Sosyo-Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.33. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

CINSIYET
KADIN SURUCU ERKEK SURUCU
PUAN SAYISI SAYISI TOPLAM
2 DAKIKA 1 3 3
GECiKMEK 100,0% 100,0%
Mi? YOKSA 6% 5%
HIC 2 9 9
VARAMAMAK 100,0% 100,0%
MI? 1,7% 1,5%
3 8 8
100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
4 24 24
100,0% 100,0%
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4,5% 4,0%
5 2 19 21
9,5% 90,5% 100,0%
3,0% 3,6% 3,5%
6 1 47 48
2,1% 97,9% 100,0%
1,5% 8,9% 8,0%
7 8 46 54
14,8% 85,2% 100,0%
12,1% 8,7% 9,0%
8 6 113 119
5,0% 95,0% 100,0%
9,1% 21,3% 19,9%
9 17 103 120
14,2% 85,8% 100,0%
25,8% 19,4% 20,1%
10 32 159 191
16,8% 83,2% 100,0%
48,5% 29,9% 32,0%
66 531 597
TOPLAM 11,1% 88,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.009’dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet
arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi?’sloganina anket uygulanan 68
kadin siirliciiniin 66’s1, 532 erkek siirliclinlin 531’1 tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kadinlarda % 100, erkeklerde

% 92°dir.

‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina sadece 10 puan veren
stiriciiler cinsiyet farkliligt agisindan karsilastirildiklarinda, toplam 66 kadin
striiciiniin % 48.5’u, erkek siiriiciinin % 29.9’u tarafindan 10 puan verdigi

goriilmektedir.

Bu sonuclara gore, kadin siiriiciilerin erkeklere gore daha fazla etkilendigi

goriilmektedir. ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak mi1?’sloganina 5 ile 10



140
puan verme acisindan kadin ve erkekler arasindaki fark % 8, sadece 10 puan verme
agisindan % 18.5 ‘tir.

Cizelge 6.34. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin yasa gére dagilin

YAS
P IIfIA 18-20(21-25(26-30|31-35|36-40|41-45 |46-50| 50+ TOQLA
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
1,2% 1,8% 5%
2 2 |1 1 [ 211 ]2 9
22.2%|11,1%]|11,1%]22,2%|11,1%/22,2% 100,0%
3,1% | 1,2% | 1,1% | 1,8% | 1,1% | 3.4% 1,5%
3 1 | 2] 2 2 |1 8
12,5%|25,0%25,0% 25,0%]|12,5%)| 100,0%
1,2% [2,1% ] 1,8% 3.4% | 1,4% | 1,3%
4 3 [ 6 |1 1 | 4] 45 24

12,5%]25,0%]| 4,2% | 4,2% [16,7%|16,7%]|20,8%]| 100,0%
4,7% 1 7,4% [ 1,1% | ,9% 14,3%(6,9% | 7,1% | 4,0%

2 DAKIKA | 5 2 [ 3 | 3| 3|5 21| 3| 21
GECIKMEK 9,5% [14,3%[14,3%]14,3%|23,8%)| 9,5% [14,3%] 100,0%
Mi? 3,1% [3,7% | 3,2% | 2.8% | 5,4% | 3,4% | 4,3% | 3,5%
YOKSA HIC| 6 4 3 11 8 7 5 10 48
VARAMAM 8.3% | 6,3% [22,9%(16,7%]14,6%)|10,4%(20,8%| 100,0%
AK MI? 6,3% | 3,7% [11,7%| 7,3% | 7,5% | 8,6% |14,3%| 8,0%

7 1 3 4 10 19 7 5 5 54

1,9% [ 5,6% | 7,4% |18,5%35,2%|(13,0%| 9,3% | 9,3% [ 100,0%

3,6% | 4,7% | 4,9% [10,6%|(17,4%| 7,5% | 8,6% | 7,1% | 9,0%

8 3 10 | 21 23 19 | 21 9 13 119

2,5% | 8,4% [17,6%|19,3%]16,0%|17,6%| 7,6% [10,9%| 100,0%

10,7%(15,6%]25,9%|24,5%|17,4%22,6%|15,5%]|18,6%| 19,9%

9 8 12 21 20 7 25 15 12 120

6,7% [10,0%|17,5%][16,7%| 5,8% |20,8%]|12,5%10,0%| 100,0%

28,6%]18,8%]25,9%|21,3%| 6,4% [26,9%25,9%|17,1%| 20,1%

10 | 16 | 28 | 20 | 23 46 | 23 14 | 21 191

8,4% [14,7%]|10,5%|12,0%|24,1%(12,0%| 7,3% [11,0%| 100,0%

57,1%\43,8%|24,7%|24,5%\42,2%|24,7%|24,1%(30,0%| 32,0%

28 64 81 94 | 109 | 93 58 70 597

4,7% (10,7%|13,6%|15,7%|18,3%]|15,6%]| 9,7% [11,7%| 100,0%

TOPLAM
100,0(100,01100,0{100,0{100,0(100,0|100,0|100,0 100,0%

% % % % % % % %
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Puanlarin yasa gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.012°dir.
Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogan, farkli yas gruplarindan olusan siiriiciilerin hepsi tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana higbir puan vermeyen ii¢ kisiden biri 26-30, digerleri 46-
50 yas grubu i¢inde yer almaktadirlar.

Slogana 1 ile 10 arasinda puan veren toplam 537 siiriicii i¢inde, slogan1 5 ile 10 puan
arasinda degerlendirenlerin orani, % 92.5’tur. 18-20 yas grubu igindeki siiriiciilerin
tamami slogana 5 ile 10 arasinda puan vermislerdir. 5 ile 10 arasinda puan verme

acisindan en diisiik oran1 % 86 ile 46-50 yas arasindakiler olusturmustur.

Farkli yas gruplarn arasinda slogana 10 puan verenler acisindan yapilan
karsilagtirmaya gore, genel olarak yas ilerledik¢ce slogana 10 puan verme orani
diismektedir. Ornegin, 18-20 yas grubu igindeki siiriiciilerin % 57.1’i, 20-25 yas
grubu i¢indeki siiriiciilerin % 43.8’1 slogan1 10 puan ile degerlendirirken, bu oran 26-

30 yas grubunda % 24.7’ye, 31-35 yas grubunda 24.5’a diismektedir.

Farkli yas gruplar1 arasinda slogana 1 ile 4 arasinda puan verenler agisindan yapilan
karsilastirilmaya gore, 46-50 yas grubu en az puan verenler i¢inde c¢ogunlugu

olusturmaktadir.
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Cizelge 6.35. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi

PUA EGITIM SEVIYESI TOPLA
N it KoK U| ORTAOK | LiSE | UNiVERSI | YUKSEK| M
L UL TE LISANS-
DOKTOR
A
1 1 1 1 3
333%|  333% | 333% |100.0%
5% | 2.7% 50% | 5%
2 1 5 2 1 9
11.1% | 55.6% [222%| 11.1% 100,0%
5% | 33% |1.0%] 2% 1.5%
3 2 3 3 g
25.0% | 37.5% [37.5% 100,0%
1.0% | 2.0% | 1.6% 1.3%
4 1 5 17 1 24
42% | 208% [70.8% 42% |100.0%
. 5% | 33% |8.9% 5.0% | 4.0%
2 DAKIKA 7 5 7 8 1 21
GECI{EQMEK 23.8% | 333% [38.1%| 4.8% 100.0%
YOKSA HiC 25% | 46% 142%| 2.7% 3.5%
VARAMAN 6|12 17 13 1 43
K M7 25.0% | 354% [37.5%| 2.1% 100,0%
6.1% | 11.2% [94%| 2.7% 8.0%
7 1 20 17 13 2 2 54
37.0% | 31.5% [4.1%| 3.7% 3.7% |100.0%
102% | 112% ]6.8%| 54% | 10.0% | 9.0%
g | 52 30 30 4 3 119
437% | 252% [252%|  3.4% 2.5% |100.0%
264% | 19.7% 115.7%| 10.8% | 15.0% | 19.9%
o | 39 32 38 5 6 120
32.5% | 26.7% PB1.7%|  42% 5.0% |100.0%
19.8% | 20.1% |19.9%| 13.5% | 30.0% |20.1%
10| 65 36 61 22 7 191
34.0% | 18.8% PB1.9%| 11.5% | 3.7% |100.0%
33.0% | 23.7% PB1.9%| 359.5% | 35.0% | 32.0%
197 152 | 191 37 20 597
33.0% | 25.5% [32.0%| 62% 3.4% [100.0%
TOPLAM 100,0% | 100.0% |100.0] 100.0% | 100,0% |100,0%
%
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Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000’d1r. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi
egitim seviyesine gore degismektedir. Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii
gruplarinin hepsi tarafindan puan verilmistir. Slogana 5 ile 10 puan verme orani; ilk
okul mezunlarinda % 98, tiniversite mezunlarinda % 95°dir. Diger egitim
seviyesindeki siiriiciiler, ilkokul ve liniversite mezunlarina gore slogani daha az

puanla degerlendirmislerdir.

Cizelge 6.36. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

COCUK SAYISI
PUAN — > 3  Tvox [TOPLAM
2 DAKIKA 1 2 1 3
GECIKMEK 66,7% 33.3%| 100,0%
Mi? 1,3% 9% | ,5%
YOKSA HIC 2 1 1 2 4 1 9
VARAMAMAK] 11,1% | 11,1%(22,2% | 44,4% [ 11,1% | 100,0%
MI? 14% | ,6% | 12% | 42% | 9% | 1,5%
3 1 1 2 4 8
12,5% [ 12,5% ] 25,0% | 50,0% 100,0%
1,4% | 6% | 1.,2% | 4,2% 1,3%
4 5 2 7 8 2 24

20,8% 8,3% [29,2%(33,3%] 8,3% | 100,0%
7,1% [ 1,3% [ 4,2% | 8,3% | 1,9% | 4,0%
5 5 3 6 6 1 21
23,8%(14,3% | 28,6% [28,6% | 4,8% | 100,0%
7,1% | 1,9% | 3,6% | 6,3% | ,9% 3,5%
6 2 17 20 4 5 48
4,2% [35,4%(41,7%| 8,3% [10,4% | 100,0%
2,9% [11,0%[11,9%| 4,2% | 4,6% | 8,0%
7 7 14 16 11 6 54
13,0% [25,9%[29,6%[20,4%|11,1% | 100,0%
10,0%{ 9,0% | 9,5% [11,5%] 5,6% | 9,0%
8 13 36 33 19 18 119
10,9%(30,3% [27,7%[16,0% | 15,1% | 100,0%
18,6%(23,2%19,6%[19,8%(16,7%| 19,9%
9 11 28 30 21 30 120
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9,2% [23,3%[25,0%[17,5% [25,0% | 100,0%
15,7%(18,1%17,9%{21,9%(27,8%| 20,1%
10 25 51 52 19 44 191
13,1%(26,7% [27,2% | 9,9% [23,0%| 100,0%
35,7%(32,9%31,0%(19,8%(40,7%| 32,0%
70 155 168 96 108 597
TOPLAM 11,7%(26,0% [28,1%[16,1% | 18,1% | 100,0%
100,0%{100,0%]100,0%]|100,0%{100,0%| 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.005°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogana 1 ile 10 arasinda puan veren toplam 597 siiriicliniin i¢inde, slogan1 5 ile 10
puan arasinda degerlendirenlerin orani, % 92.5’tur. Slogana 5 ile 10 arasinda puan
verme orani en yliksek grup, % 96 ile iki c¢ocugu olanlar ve hi¢ ¢ocugu

olmayanlardir. En diisiik oran ise % 83 ile 4 ve daha fazla ¢ocugu olanlara aittir.

Farkli ¢cocuk sayisina sahip siiriiciiler arasinda slogana 10 puan verenler agisindan
yapilan karsilastirmaya gore, genel olarak cocuk sayisi arttikga slogana 10 puan
verme orani diismektedir. Ornegin, cocugu olmayan siiriiciilerin % 40.7’si, 1 ¢ocugu
olanlarin % 35.7’si slogan1 10 puan ile degerlendirirken, bu oran 4 ve daha fazla

cocuga sahip siirticiilerde % 19.8’e diigmektedir.

Farkli yas gruplari arasinda slogana 1 ile 4 arasinda puan verenler acisindan yapilan
karsilagtirilmaya gore, 4 ve daha fazla ¢cocuga sahip siiriiciiler en az puan verenler

icinde cogunlugu olusturmaktadir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.37. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin siiriicii belgesinin alindig yillara gore
dagilim

| | SURUCU BELGESININ ALDIGINIZ YIL |
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PUAN | 1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- |2004 VE
ONCESI | 1985 | 1995 | 2003 | UZERI |0\
1 2 1 3
66.7% | 33.3% 100.0%
1.1% | 5% 5%
2 2 2 4 1 9
222% | 22.2% | 44.4% | 11.1% | 100,0%
1.6% | 11% | 1.9% | 2.3% | 1.5%
3 3 3 2 g
37.5% | 37.5% | 25.0% 100,0%
23% | 1.6% | 1.0% 1.3%
4 1 2 10 | 10 1 24
42% | 83% |41.7% | 41.7% | 42% | 100.0%
2.8% | 1.6% | 5.5% | 4.8% | 2.3% | 4.0%
. 5 1 5 6 7 2 21
GE2CIDKA1\£I<]§§/?\/H‘7 48% | 23.8% | 28.6% | 33.3% | 9.5% | 100.0%
ML 2.8% | 3.9% | 3.3% | 34% | 4.7% | 3.5%
YOKSA HIC 5 4 | 14 | 13 2 48
VARAMAMAK
M9 10.4% | 29.2% [292% | 27.1% | 4.2% | 100.0%
13.9% | 10.9% | 7.7% | 6.3% | 4.7% | 8.0%
7 1 10 | 25 | 16 2 54
1.9% | 18.5% | 46.3% | 29.6% | 3.7% | 100.0%
2.8% | 7.8% |13.7% | 7.7% | 4.7% | 9.0%
g 7 29 | 35 | 46 2 119
5.0% | 24.4% | 29.4% | 38.7% | 1.7% | 100.0%
19.4% | 22.5% [ 19.2% | 22.2% | 4.7% | 19.9%
9 6 28 | 33 | a4l 12 120
5.0% | 23.3% | 27.5% | 34.2% | 10.0% | 100.0%
16.7% | 21.7% | 18.1% | 19.8% | 27.9% | 20.1%
10 15 36 | 52 | 67 21 191
7.9% | 18.8% | 27.2% | 35.1% | 11.0% | 100.0%
41.7% | 27.9% | 28.6% | 32.4% | 48.8% | 32.0%
36 120 | 182 | 207 | 43 597
TOPLAM 6.0% | 21.6% | 30.5% | 34.7% | 7.2% | 100.0%
100.0% |100,0%|100,0%100,0%| 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.470°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile

stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iligki olmadig1r goriillmektedir.

Slogana puan verilmesi stiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.
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Cizelge 6.38. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

PUAN | KAZA YAPMA TOPLAM
DURUMU
EVET| HAYIR
1 2 1 3
66,7%|  33,3% 100,0%
7% ,3% ,5%
2 5 4 9
55,6%| 44,4% 100,0%
1,8% 1,3% 1,5%
3 5 3 8
62,5%| 37,5% 100,0%
1,8% 1,0% 1,3%
4 19 5 24
79.2%|  20,8% 100,0%
6,7% 1,6% 4,0%
5 12 9 21
2 DAKIKA 57,1% |  42,9% 100,0%
GECIKMEK Mi? 4.2% 2.9% 3,5%
YOKSA HIC 6 30 18 48
VARAMAMAK MI? 62,5%| 37,5% 100,0%
10,6% 5,7% 8,0%
7 27 27 54
50,0%|  50,0% 100,0%
9,5% 8,6% 9,0%
8 48 71 119
403%|  59,7% 100,0%
17,0%|  22,6% 19,9%
9 53 67 120
442%|  55,8% 100,0%
18,7%| 21,3% 20,1%
10 82 109 191
42.9%| 57,1% 100,0%
29.0%| 34,7% 32,0%
283 314 597
TOPLAM 47.4%|  52,6% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0%

Puanlarin
suriiciiniin kaza
yapma
durumuna gore
dagilimi ile

ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.013’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana

puan verme ile kaza yapma arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.39. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi

PUAN |[KAZAYA YAPMA SIKLIGI{TOPLAM
1 2-3 4-5 5+

1 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
, 7% 4,3% 1%
2 1 3 1 5
20,0%(60,0% | 20,0% 100,0%
7% | 3,0% | 4,3% 1,8%
3 3 1 1 5
60,0% [20,0% [20,0% 100,0%
2,1% | 1,0% | 4,3% 1,8%
4 6 8 2 1 17

35,3%47,1%]11,8%]| 5,9% | 100,0%
4,2% | 8,1% [ 8,7% |11,1%| 6,2%

2 DAKIKA 5 4 6 2 12
GECIKMEK 33,3% | 50,0% 16,7% | 100,0%
Mi? 2,8% | 6,1% 222%| 4,4%
YOKSA HIC 6 10 10 8 28
VARAMAMAK] 35,7%|35,7% | 28,6% 100,0%
MI? 7,0% [10,1% | 34,8% 10,2%
7 13 9 4 2 28

46,4%32,1%(14,3%| 7,1% | 100,0%
9,1% | 9,1% [17,4%(22,2%| 10,2%

8 27 16 1 44
61,4%(36,4%| 2,3% 100,0%
18,9%16,2% | 4,3% 16,1%

9 31 18 2 1 52

59,6% [34,6%] 3,8% | 1,9% | 100,0%
21,7%(18,2% | 8,7% [11,1%| 19,0%
10 47 28 3 3 81

58,0%34,6%| 3,7% | 3,7% | 100,0%
32,9%28,3%13,0%33,3%| 29,6%
143 99 23 9 274

TOPLAM 52,2%36,1%| 8,4% | 3,3% | 100,0%
100,0%{100,0%]100,0%]100,0%]| 100,0%

Puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.008’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kazaya
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karisma siklig1 arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kazaya karisma sikligina gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 89, kaza yapmayanlar da ise
% 94’tiir. Kaza yapanlarin kazaya karigsma sikligi ile slogana puan verme arasindaki
iliskiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani bir kez kaza yapan

stiriciilerde % 92°dir En diisiik oran ise % 78 ile 4-5 kez kaza yapanlardir.

Cizelge 6.40. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore

dagilimi
OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET
PUAN]| VERME TOPLAM
AILEM| YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
2 DAKIKA 1 1 1
GECiKMEK Mi? 100,0% 100,0%
YOKSA HIC 4,3% 3.2%
VARAMAMAK 2 1 1
MI? 100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
3 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
4 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
5 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
6 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,2%
7 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
8 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
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9 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
10 2 3 5 10
20,0% | 30,0% 50,0% 100,0%
100,0%| 50,0% 21,7% 32,3%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimli kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.973’tlir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan

verme ile 6liimlii kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.

Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

Olimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.41. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna
gore dagilimi

YARALANMALI BiR KAZAYA
PUAN SEBEBIYET VERME TOPLAM|
AILEM | YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
2 DAKIKA 1 2 2
GECIKMEK 100,0% 100,0%
mI? 2,5% 1,1%
YOKSA HIC 2 3 3
VARAMAMAK] 100,0% 100,0%
MI? 3,8% 1,7%
3 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
1,8% 3,8% 2,3%
4 2 5 7 14
143% | 35,7% 50,0% 100,0%
49% | 9,1% 8,8% 8,0%
5 1 1 6 8
12,5% | 12,5% 75,0% 100,0%
2,4% 1,8% 7,5% 4,5%
6 3 13 16
18,8% 81,3% 100,0%
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5,5% 16,3% 9,1%
7 4 8 8 20
20,0% | 40,0% 40,0% 100,0%
9,8% | 14,5% 10,0% 11,4%
8 7 10 12 29
24,1% | 34,5% 41,4% 100,0%
17,1% | 18,2% 15,0% 16,5%
9 8 14 12 34
23,5% | 41,2% 35,3% 100,0%
19,5% | 25,5% 15,0% 19,3%
10 19 13 14 46
41,3% | 28,3% 30,4% 100,0%
46,3% | 23,6% 17,5% 26,1%
41 55 80 176
TOPLAM 23,3% | 31,3% 45,5% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.023’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna goére degismektedir.

Kaza yaparak 6liime sebep olan siiriiciiler ile puan verme arasindaki iliskiye gore,

ailesi ve yakinlar1 disinda baskalarinin yaralanmasina sebep olanlarda slogana puan

verme orani giderek diismektedir.

Cizelge 6.42. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin trafik kazasina rastlama durumuna gore

dagilimi
OLUMLU YARALANMALI
PUAN| OLMAYAN HERHANGI BIiR |TOPLAM
TRAFIK KAZASINA
RASTLAMA
EVET HAYIR
2 DAKIKA 3 3
GECIKMEK Mi? 100,0% 100,0%
YOKSA HIC 5% 5%
VARAMAMAK MI? 9 9
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100,0% 100,0%
1,6% 1,5%
3 8 8
100,0% 100,0%
1,4% 1,3%
4 24 24
100,0% 100,0%
4,2% 4,0%
5 21 21
100,0% 100,0%
3,7% 3,5%
6 46 2 48
95,8% 4,2% 100,0%
8,1% 7,4% 8,0%
7 50 4 54
92,6% 7,4% 100,0%
8,8% 14,8% 9,0%
8 118 1 119
99,2% ,8% 100,0%
20,7% 3,7% 19,9%
9 120 120
100,0% 100,0%
21,1% 20,1%
10 171 20 191
89,5% 10,5% 100,0%
30,0% 74,1% 32,0%
570 27 597
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.43. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN

SON BIR YIL iCINDE TRAFIiK SUCU
NEDENI ILE CEZA PUANI ALMA

EVET

HAYIR

TOPLAM
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1 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
1,7% 2% ,5%
2 4 5 9
44 4% 55,6% 100,0%
3,5% 1,0% 1,5%
3 3 5 8
37,5% 62,5% 100,0%
2,6% 1,0% 1,3%
4 11 13 24
45,8% 54,2% 100,0%
9,6% 2,7% 4,0%
5 7 14 21
2 DAKIKA 33,3% 66,7% 100,0%
GECIKMEK Mi? 6,1% 2,9% 3,5%
YOKSA HIC 6 12 36 48
VARAMAMAK MI? 25,0% 75,0% 100,0%
10,4% 7,5% 8,0%
7 12 42 54
22,2% 77,8% 100,0%
10,4% 8,7% 9,0%
8 15 104 119
12,6% 87,4% 100,0%
13,0% 21,6% 19,9%
9 18 102 120
15,0% 85,0% 100,0%
15,7% 21,2% 20,1%
10 31 160 191
16,2% 83,8% 100,0%
27,0% 33,2% 32,0%
115 482 597
TOPLAM 19,3% 80,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.
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Cizelge 6.44. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin para cezast 6deme durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL iCINDE TRAFiK SUCU
PUAN| NEDENI ILE PARA CEZASI ODEME  [TOPLAM
EVET HAYIR
1 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
1,0% 2% ,5%
2 4 5 9
44.4% 55,6% 100,0%
2,1% 1,2% 1,5%
3 3 5 8
37,5% 62,5% 100,0%
1,5% 1,2% 1,3%
4 10 14 24
41,7% 58,3% 100,0%
5,1% 3,5% 4,0%
2 DAKIKA 5 8 13 21
GECIKMEK 38,1% 61,9% 100,0%
Mi? 4.1% 3,2% 3,5%
YOKSA HIC 6 18 30 48
VARAMAMAK 37,5% 62,5% 100,0%
MI? 9,2% 7,5% 8,0%
7 18 36 54
33,3% 66,7% 100,0%
9,2% 9,0% 9,0%
8 37 82 119
31,1% 68,9% 100,0%
19,0% 20,4% 19,9%
9 42 78 120
35,0% 65,0% 100,0%
21,5% 19,4% 20,1%
10 53 138 191
27,7% 72,3% 100,0%
27.2% 34,3% 32,0%
195 402 597
TOPLAM 32,7% 67,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.694 diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile



155

para cezasi 0deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.45. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak mi1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilin

SON BIR YIL ICINDE TRAFIiK SUCU

PUAN NEDENI ILE EHLIYETINIZE EL | TOPLAM
KONMA
EVET HAYIR
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
4.8% ,3% ,5%
2 9 9
100,0% 100,0%
1,6% 1,5%
3 1 7 8
12,5% 87,5% 100,0%
4,8% 1,2% 1,3%
4 2 22 24
8,3% 91,7% 100,0%
9,5% 3,8% 4,0%
. 5 3 18 21
2 DAKIKA 14.3% 85.7% 100,0%
GECIKMEK Mi?
. 14,3% 3,1% 3,5%
YOKSA HIC g 3 T T
VARAI\I%‘MAK 6,3% 93,8% 100,0%
14,3% 7.8% 8,0%
7 54 54
100,0% 100,0%
9,4% 9,0%
8 1 118 119
,8% 99,2% 100,0%
4.8% 20,5% 19,9%
9 2 118 120
1,7% 98,3% 100,0%
9,5% 20,5% 20,1%
10 8 183 191
4.2% 95,8% 100,0%
38,1% 31,8% 32,0%
21 576 597
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.002°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.46. “2 dakika gecikmek mi ? yoksa hi¢ varamamak m1?’ sloganina
slogana verilen puanlarin siiriicii tiirtine gére dagilimi

HANGI TiP ARAC KULLANIYORSUNUZ?

PUAN I 5 TOMOBIL | TAKSI [OTOBUS|[KAMYON || OPLAM
1 1 2 3
33.3% 66.7% 100.0%
7% 1.3% 5%
2 5 4 9

55,6% 44,4% | 100,0%
3,4% 2,7% 1,5%

3 1 7 8
12,5% 87,5% | 100,0%
7% 4,7% 1,3%
4 2 8 14 24
8,3% 33,3% 58,3% | 100,0%
1,4% 5,4% 9,3% 4,0%
2 DAKIKA 5 4 11 6 21
GECIKMEK 19,0% 52,4% 28,6% | 100,0%
Mi? 2,7% 7,4% 4,0% 3,5%
YOKSA HIC 6 9 2 16 21 48
VARAMAMAK 18,8% 42% | 33.3% 43,8% | 100,0%
MI? 6,1% 1,3% | 10,7% 14,0% 8,0%
7 11 10 20 13 54

20,4% 18,5% | 37,0% 24,1% 100,0%
7,4% 6,7% | 13,4% 8,7% 9,0%
8 21 29 27 42 119
17,6% 244% | 22,7% 35,3% | 100,0%
14,2% 19,3% | 18,1% 28,0% 19,9%
9 27 52 18 23 120
22,5% 43,3% | 15,0% 19,2% | 100,0%
18,2% 347% | 12,1% 15,3% 20,1%
10 73 57 41 20 191
38,2% 29,8% | 21,5% 10,5% | 100,0%
49,3% 38,0% | 27,5% 13,3% 32,0%
148 150 149 150 597
TOPLAM 24,8% 25,1% | 25,0% 25,1% 100,0%
100,0% [100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani1 % 100 ile taksi soforlerine aittir. Taksi soforlerini
sirastyla otomobil, otobiis ve kayon soforleri takip etmektedir. En diisiik oran, % 83

ile kamyon soforlerine aittir.
‘Ya Ol Ya Takip Mesafesi Birak’
Teoriler Acisindan

‘Ya Ol Ya Takip Mesafesi Birak’ slogami en fazla puan verilen ikinci slogan
olmustur. Korkunun c¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. En fazla puan verilen
ilk slogan gibi, kisinin kendi 6liimiinden duyacagi korku icerik bir mesaj iletir. En
¢ok puan alan ikinci sloganin da siirliciiniin kendi 6liimiinden duydugu korku ile
ilgili olmasi, siiriiclilere yonelik mesajlarda korkunun cekiciligi teorisine gore

olusturulmasi yoniinde istatistiksel bir veri olusturmaktadir.
Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.47. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin cinsiyete
gore dagilimi



PUAN CINSIYET TOPLAM
KADIN ERKEK
1 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
1,5% ,6% 7%
2 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
1,5% A% ,5%
3 2 15 17
11,8% 88,2% 100,0%
3,0% 2.8% 2,9%
4 13 13
YA OL YA 100,0% 100,0%
TAKIP 2,5% 2,2%
MESAFESI 5 1 28 29
BIRAK 3,4% 96,6% 100,0%
1,5% 5,3% 4,9%
6 2 36 38
5,3% 94,7% 100,0%
3,0% 6,8% 6,4%
7 3 82 85
3,5% 96,5% 100,0%
4,5% 15,5% 14,3%
8 10 107 117
8,5% 91,5% 100,0%
15,2% 20,2% 19,7%
9 13 102 115
11,3% 88,7% 100,0%
19,7% 19,3% 19,3%
10 33 141 174
19,0% 81,0% 100,0%
50,0% 26,7% 29,2%
66 529 595
TOPLAM 11,1% 88,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin
cinsiyete
gore
dagilimi
ile ilgili
ki  kare

testi

sonucuna gore p degeri 0.005’tir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan

verme ile cinsiyet arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi cinsiyete gore degismektedir.

Cizelge 6.48. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin yasa gore
dagilimi
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YAS

%

%

%

%

%

%

%

P 18:20(21-25]26-30|31-35| 36-40 4145|4650 | 50+ | TOUHA

I I | 2 1| 4
25.0%50.0% 25.0%] 100.0%

1,2% | 2.2% L4% | 1%

2 2 | 1 3
66,7%133,3% 100,0%

1,8% | 1L,1% 5%

3 4 11 [ 7 L |3 | 17
23,5%)| 5.9% | 5,9% |41,2% 5,.9% [17,6%)| 100,0%

6.3% | 1,2% | 11% | 6.4% 1.7% | 4.3% | 2,9%

4 I [ 5 2 1 [ 11271 13
7.7% [38,5%|15.4%| 7.1% | 7.1% | 7.1% | 15,4%] 100,0%

1.6% | 6:2% | 2.2% | 9% | 1,1% | 1,7% | 2.9% | 2.2%

N 3 | 4 | 5 | 5 [ 5 | 4] 3 [ 29
ek 10,3% | 13,8%17,2%]17,2%]17,2%)| 13,8%) 10,3%| 100,0%
AR 4,7% | 4,9% | 5,4% | 4,6% | 5.4% | 6,7% | 4,3% | 4.9%

MESAPE |6 I | 6 | 129 3 [ 25| 38
S BIRAK 2,6% |15,8%)|31,6%(23,7%| 7.9% | 5,3% |13,2%)| 100,0%
1,6% | 7,4% [13,0%) 8,3% | 3,2% | 3,3% | 7.2% | 6,4%

7 7 | 8 [ 14 | 17 [ 21 [ 5 | 135 | 85
8.2% | 9.4% |16,5%|20,0%)|24,7%) 5,9% |15,3%)| 100,0%

10,9% 9,9% [15,2%]15,6%22,6%| 8,3% | 18,8%| 14,3%

8 | 2 | 9 [ 12 |20 |24 27| 9 |14 ] 117
1.7% | 7.1% [10.3%]|17,1%]|20,5%23,1%)| 7.7% | 12.0%| 100,0%

7,4% [14,1%)|14,8%[21,7%]22,0%|29,0%|15,0%(20,3%|_19,7%

9 [ 10| 9 [ 25 [ 19 | 1216 [ 16 | 8 | 115
8,7% | 7.8% |21,7%)|16,5%| 10,4%|13.9%]13.9%| 7.0% | 100,0%
37,0%)|14,1%|30,9%20,7%| 11,0%17,2%]26,7%| 11,6%] 19,3%

10 | 15 [ 30 | 19 | 17 | 32 | 19 | 22 | 20 | 174
8,6% |17,2%|10,9%] 9.8% |18,4%|10.9%]12,6%| 11,5%] 100,0%

55,6%]46,9%)| 23,5%| 18,5%|29,4%20,4%|36,7%29.0%| 29.2%

27 | 64 | 81 | 92 [ 109 93 | 60 | 69 | 595
COPLAM 4,5% [10,8%)|13,6%| 15,5%] 18,3%)| 15,6%| 10,1%] 11,6%| 100,0%
100,0 [ 100,0 [ 100,0 | 100,0| 100,0{ 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0%

%

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.000°dur.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.
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“Ya Ol Ya Takip Mesafesi Birak’ slogani, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan
verilerek degerlendirilmistir. 18-20 yas siiriiciilerin tamami slogana ile 10 arasinda
puan vermislerdir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en diisiik oran1 % 91 ile
26-30 ve 36-40 yas aras: siiriiciiler olugturmustur.

Cizelge 6.49. ‘Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin egitim
seviyesine gore dagilimi

EGITIM SEVIYESI
PUA |iLKOKU|ORTAOKU| LiSE |UNiVERSIT E}éﬁ\%{ TOPLA
N L L E pOKTOR| ™
A
1 1 1 2 4
25.0% 25.0% 50.0% | 100,0%
5% 2.7% 10.0% | 7%
2 1 1 1 3
33.3% 333%|  33.3% 100,0%
5% 5% | 2.7% 5%
3 6 4 6 1 17
353% | 23.5% |353%| 5.9% 100,0%
3.0% 2.6%  |32%]|  2.7% 2.9%
4 4 3 4 1 1 13
30.8% | 23.1% |30.8%| 71% 7.7% | 100,0%
2.0% 20% | 2.1% |  2.7% 5.0% | 2.2%
YAOL | 5 8 10 10 1 29
YA 27.6% | 34.5% |345%| 3.4% 100,0%
TAKIP 4.1% 65% |53% | 2.1% 4.9%
MESAFES| 6 12 12 12 2 38
i BIRAK 31.6% | 31.6% |31.6% 53% | 100,0%
6.1% 7.8% | 6,4% 10,0% | 6.4%
7 35 28 17 2 3 85
412% | 32.9% |20.0%| 2.4% 3.5% | 100,0%
17.8% | 183% |9.0% |  5.4% 15.0% | 14.3%
8 42 33 30 7 5 117
35.9% | 282% |25.6%| 6.0% 43% | 100,0%
213% | 21.6% [16.0%| 18.9% 25.0% | 19.7%
9 39 32 39 3 2 115
33.9% | 27.8% |33.9%| 2.6% 1.7% | 100.0%
19.8% | 209% |20.7%|  8.1% 10.0% | 19.3%
10 | 49 31 69 20 5 174
282% | 17.8% [39.7%| 11.5% 2.9% | 100,0%
249% | 203% |36.7%| 54.1% 25.0% | 29.2%
TOPLAM 197 153 188 37 20 595
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33,1% 25,7% |31,6% 6,2% 3,4% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0 | 100,0% 100,0% | 100,0%
%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek oldugu grup % 95
ile ortaokul mezunlaridir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, ilkokul mezunlarina
gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme agisindan en

diisiik oran1 ise % 85 ile liniversite iistii egitim almis olan siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.50. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ slogana verilen puanlarin ¢ocuk
sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM

1 2 3 4+ | YOK
YA OL 1 3 1 4
YA TAKIP MESAFESI 75,0% 25,0% 100,0%
BIRAK 1,9% 1,0% 7%
2 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
1,3% 1,0% ,5%
3 4 4 3 3 3 17

23,5%(23,5%17,6%(17,6% | 17,6% | 100,0%
5,9% | 2,6% | 1,8% | 3,1% | 2,8% | 2,9%

4 3 4 3 3 13
23,1%(30,8%23,1%23,1% 100,0%
4,4% | 2,6% | 1,8% | 3,1% 2,2%

5 5 5 12 2 5 29

17,2%(17,2%(41,4% | 6,9% |17,2% | 100,0%
7,4% | 3.2% | 7,2% | 2,1% | 4,6% | 4,9%
6 3 14 11 6 4 38

7,9% [36,8%|28,9%15,8%10,5% | 100,0%
4,4% | 9,1% | 6,6% | 6,2% | 3,7% | 6,4%
7 10 18 39 14 4 85

11,8%(21,2%145,9%(16,5% | 4,7% | 100,0%
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14,7% | 11,7%

23,4%

14,4%

3,7%

14,3%

9 39

31

18

20

117

7,7% 133,3%

26,5%

15,4%

17,1%

100,0%

13,2%(25,3%

18,6%

18,6%

18,3%

19,7%

11 29

28

20

27

115

9,6% [25,2%

24,3%

17,4%

23,5%

100,0%

16,2% | 18,8%

16,8%

20,6%

24,8%

19,3%

10

23 36

40

29

46

174

13,2%(20,7%

23,0%

16,7%

26,4%

100,0%

33,8%23,4%

24,0%

29,9%

42,2%

29,2%

TOPLAM

68 154

167

97

109

595

11,4%(25,9%

28,1%

16,3%

18,3%

100,0%

100,0%100,0%|

100,0%100,0%|

100,0%

100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.004°diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢gocuk sayisi

arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli cocuk sayisina sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup, % 97

ile gocugu olmayanlardir. En diisiik oran ise bir cocugu olanlara aittir.

Trafik Tecriibesi A¢isindan

Cizelge 6.51. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin stiriicii
belgesinin alindig1 yila gére dagilimi

PUAN SURUCU BELGESININ ALINDIGI YIL TOPLAM|
1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- | 2004 VE
ONCESI 1985 | 1995 | 2003 UZERI
YA OL YA| 1 1 3 4
TAKIP 25,0% 75,0% 100,0%
MESAFESI ,8% 1,4% 7%
BIRAK 2 1 1 1 3
33,3% | 33,3% | 33,3% 100,0%
,8% ,6% ,5% ,5%
3 3 7 3 4 17
17,6% | 41,2% | 17,6% | 23,5% | 100,0%
23% | 3,9% | 1,4% 9,5% 2,9%
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4 1 1 4 6 1 13
7,7% 7,7% | 30,8% | 46,2% 7,7% 100,0%
2,8% ,8% 22% | 2,9% 2,4% 2,2%
5 2 7 9 9 2 29
6,9% 24,1% | 31,0% | 31,0% 6,9% 100,0%
5,6% 54% | 5,0% | 4,3% 4,8% 4,9%
6 2 6 14 16 38
5,3% 15,8% | 36,8% | 42,1% 100,0%
5,6% 4,6% | 7.8% | 7,7% 6,4%
7 6 18 33 28 85
7,1% 21,2% | 38,8% | 32,9% 100,0%
16,7% 13,8% | 18,3% | 13,5% 14,3%
8 4 33 37 38 5 117
3,4% 28,2% | 31,6% | 32,5% 4,3% 100,0%
11,1% 25,4% | 20,6% | 18,4% 11,9% 19,7%
9 7 23 34 42 9 115
6,1% 20,0% | 29,6% | 36,5% 7,8% 100,0%
19,4% 17,7% | 18,9% | 20,3% 21,4% 19,3%
10 14 37 41 61 21 174
8,0% 21,3% | 23,6% | 35,1% 12,1% 100,0%
38,9% 28,5% | 22,8% | 29,5% 50,0% 29,2%
36 130 180 207 42 595
TOPLAM 6,1% 21,8% | 30,3% | 34,8% 7,1% 100,0%
100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.165°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile

stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski yoktur. Slogana puan

verilmesi siirlicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.

Cizelge 6.52. ““Ya 6l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma
durumuna gore dagilimi

PUAN|KENDINIZ KAZA YAPTINIZ MI?TOPLAM
EVET HAYIR
YA OL YA 1 3 4
TAKIP 25,0% 75,0% 100,0%
MESAFESI 4% 1,0% 7%
BIRAK 3 3
100,0% 100,0%
1,1% ,5%
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3 6 11 17
35,3% 64,7% 100,0%
2,1% 3,5% 2,9%
4 9 4 13
69,2% 30,8% 100,0%
3,2% 1,3% 2,2%
5 13 16 29
44,8% 55,2% 100,0%
4,6% 5,1% 4,9%
6 20 18 38
52,6% 47,4% 100,0%
7,1% 5,7% 6,4%
7 44 41 85
51,8% 48,2% 100,0%
15,7% 13,1% 14,3%
8 49 68 117
41,9% 58,1% 100,0%
17,4% 21,7% 19,7%
9 56 59 115
48,7% 51,3% 100,0%
19,9% 18,8% 19,3%
10 80 94 174
46,0% 54,0% 100,0%
28,5% 29,9% 29,2%
281 314 595
TOPLAM 47,2% 52,8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.319’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.53. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma
sikligina gore dagilimi

KAZA YAPMA SIKLIGI
PUAN| 1 | 23 | 45 | 5+ [TOPLAM
1 1 I
100.0% 100.0%
1.0% 2%
2 2 1 3
66.7% | 33.3% 100.0%
1.4% | 1.0% 1.1%
3 1 1 1 6
66.7% | 16.7% | 16.7% 100.0%
2.8% | 1.0% | 4.3% 2.2%
4 4 | 3 | 2 9
44.4% | 33.3% | 22.2% 100.0%
2.8% | 3.1% | 8.7% 3.3%
) 5 6 | 6 I 13
Y{}SI%EA 46.2% 46.2% | 7.7% 100,0%
. 42% | 6.2% | 4.3% 4.8%
MESAFES] (520 0200 2 1 -
BIRAK

60,0% 120,0% | 15,0%] 5,0% | 100,0%
8,4% | 4,1% [13,0%|11,1%| 7,4%

7 23 13 6 42
54,8%31,0% [ 14,3% 100,0%
16,1%13,4%26,1% 15,4%

8 19 18 3 3 43

44,2% 141,9% | 7,0% | 7,0% | 100,0%
13,3%(18,6%[13,0%33,3%| 15,8%
9 34 16 4 2 56
60,7%28,6% | 7,1% | 3,6% | 100,0%
23,8%(16,5%|17,4%22,2%| 20,6%
10 39 34 3 3 79
49,4%143,0%| 3,8% | 3,8% | 100,0%
27,3%(35,1%13,0%(33,3% | 29,0%
143 97 23 9 272
TOPLAM 52,6%35,7%| 8,5% | 3,3% | 100,0%
100,0%/100,0%]100,0%{100,0% 100,0%

Puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.773’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile kazaya
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karisma siklig1 arasinda anlamli bir iliski olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kazaya karigsma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.54. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin 6limlii
kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi

TOPLAM
PUAN| OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET VERME
AILEM| YAKIN |AILE VE YAKIN CEVREM
CEVREM DISINDAKILER
2 1 1
100,0% 100,0%
16,7% 3,2%
3 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
4 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
5 2 2
100,0% 100,0%
YA OL YA 8,7% 6,5%
TAKIP 6 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 16,7% 3,2%
7 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
8 6 6
100,0% 100,0%
26,1% 19,4%
9 4 4
100,0% 100,0%
17,4% 12,9%
10 2 4 7 13
15,4%| 30,8% 53,8% 100,0%
100,0%|  66,7% 30,4% 41,9%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.379’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
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verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.55. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin yaralanmali
kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi

PUA| YARALANMALI BiR KAZAYA SEBEBIYET
N VERME
AILE VE YAKIN |TOPLA
AILEM YAKIN CEVREM M
CEVREM DISINDAKILER
2 1 1
100,0% 100,0%
1,3% ,6%
3 2 2
100,0% 100,0%
2,5% 1,1%
4 1 4 5
20,0% 80,0% 100,0%
2,4% 5,0% 2.8%
5 2 6 8
) 25,0% 75,0% 100,0%
Y?(EL 3.6% 7.5% 4.5%
TAKIP 6 I 3 4 8
MESAFE 12,5% 37,5% 50,0% 100,0%
Si BIRAK| 2,4% 5,5% 5,0% 4,5%
7 9 8 14 31
29,0% 25,8% 45.2% 100,0%
22.0% 14,5% 17,5% 17,6%
8 7 11 14 32
21,9% 34,4% 43.8% 100,0%
17,1% 20,0% 17,5% 18,2%
9 9 14 13 36
25,0% 38,9% 36,1% 100,0%
22.0% 25,5% 16,3% 20,5%
10 14 17 22 53
26,4% 32,1% 41,5% 100,0%
34,1% 30,9% 27,5% 30,1%
41 55 80 176
TOPLAM 23.3% 31,3% 45,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0,655’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.56. ‘Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin trafik
kazasina rastlama durumuna gore dagilimi

OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN
PUAN| HERHANGI BIR TRAFIK KAZASINA |TOPLA
RASTLAMA M
EVET HAYIR
1 3 1 4
75,0% 25,0% 100,0%
,5% 3,7% 7%
2 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
A% 3,7% ,5%
3 17 17
100,0% 100,0%
3,0% 2,9%
4 13 13
100,0% 100,0%
2,3% 2.2%
3 5 28 1 29
Y’%gagA 96.6% 3.4% 100,0%
MESAFES] 4,9% 3,7% 4,9%
BIRAK 6 36 2 38
94,7% 5,3% 100,0%
6,3% 7,4% 6,4%
7 82 3 85
96,5% 3,5% 100,0%
14,4% 11,1% 14,3%
8 114 3 117
97,4% 2,6% 100,0%
20,1% 11,1% 19,7%
9 113 2 115
98,3% 1,7% 100,0%
19,9% 7,4% 19,3%
10 160 14 174
92,0% 8,0% 100,0%
28.2% 51,9% 29.2%
568 27 595
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.022°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
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kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana
puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna goére degismektedir.

Kazaya rastlamayanlarda yiiksek puan verme orani daha fazladir.

Cizelge 6.57. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin ceza puani
alma durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUA |SUCU NEDENI ILE CEZA PUANI| TOPLAM
N ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
YA OL YA TAKIP| 1 4 4
MESAFESI BIRAK] 100,0% 100,0%
,8% 7%
2 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
9% ,4% ,5%
3 5 12 17
29,4% 70,6% 100,0%
4,3% 2,5% 2,9%
4 5 8 13
38,5% 61,5% 100,0%
4,3% 1,7% 2,2%
5 7 22 29
24,1% 75,9% 100,0%
6,0% 4,6% 4,9%
6 6 32 38
15,8% 84,2% 100,0%
5,2% 6,7% 6,4%
7 22 63 85
25,9% 74,1% 100,0%
19,0% 13,2% 14,3%
8 15 102 117
12,8% 87,2% 100,0%
12,9% 21,3% 19,7%
9 19 96 115
16,5% 83,5% 100,0%
16,4% 20,0% 19,3%
10 36 138 174
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20,7% 79,3% 100,0%
31,0% 28,8% 29,2%
116 479 595
TOPLAM 19,5% 80,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.189’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

ceza puani alma arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.58 “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin para cezasi
6deme durumuna gore dagilimi

PUA| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
N |SUCU NEDENI iLE PARA CEZASI|TOPLA
ODEDINIZ Mi? M
EVET HAYIR
1 4 4
100,0% 100,0%
1,0% 7%
2 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
5% 5% 5%
3 5 12 17
29,4% 70,6% 100,0%
) 2,5% 3,0% 2,9%
YA OL.YA 4 5 8 13
TAKIP 38,5% 61,5% 100,0%
MEISﬁIESI 2.5% 2.0% 2.2%
5 10 19 29
34,5% 65,5% 100,0%
5.1% 4,8% 4,9%
6 9 29 38
23,7% 76,3% 100,0%
4,6% 7,3% 6,4%
7 35 50 85
41,2% 58,8% 100,0%
17,8% 12,6% 14,3%
8 38 79 117
32,5% 67,5% 100,0%
19.3% 19,8% 19,7%
9 39 76 115
33,9% 66,1% 100,0%
19,8% 19,1% 19,3%
10 55 119 174
31,6% 68,4% 100,0%
27,9% 29,9% 29.2%
197 398 595
TOPLAM 33,1% 66,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.686’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
para cezas1 0deme arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goériilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 59. “Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin ehliyete el
konma durumuna goére dagilimi

PUAN|SON BiR YIL iCINDE TRAFIK SUCU
NEDENI ILE EHLIYETINIZE EL | TOPLA
KONDU MU? M
EVET HAYIR
YAOLYA | 1 4 4
TAKIP 100,0% 100,0%
MESAFESI 7% 7%
BIRAK > 3 3
100,0% 100,0%
,5% ,5%
3 1 16 17
5,9% 94,1% 100,0%
4,8% 2,8% 2,9%
4 1 12 13
7,7% 92,3% 100,0%
4,8% 2,1% 2,2%
5 1 28 29
3,4% 96,6% 100,0%
4,8% 4,9% 4,9%
6 38 38
100,0% 100,0%
6,6% 6,4%
7 4 81 85
4,7% 95,3% 100,0%
19,0% 14,1% 14,3%
8 1 116 117
,9% 99,1% 100,0%
4,8% 20,2% 19,7%
9 3 112 115
2,6% 97,4% 100,0%
14,3% 19,5% 19,3%
10 10 164 174
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5,7% 94,3% 100,0%
47,6% 28,6% 29,2%
21 574 595
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.515°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.60. ‘Ya 0l ya takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin stiriicii
tiirtine gore dagilimi

HANGI TiP ARAC
PUAN KULLANIYORSUNUZ? TOPLAM
OTOMOBI| TAKSI | OTOBUS |[KAMYO
L N
1 3 1 4
75,0% 25,0% 100,0%
2.1% 7% 7%
2 1 1 1 3
33,3% 33,3% | 33,3% 100,0%
7% 7% 7% ,5%
3 4 1 6 6 17
23.5% 5,9% 353% | 35,3% 100,0%
2,7% 7% 4,0% 4,0% 2,9%
4 3 1 5 4 13
23,1% 7,7% 38,5% | 30,8% 100,0%
2.1% 7% 3,4% 2,7% 2.2%
5 1 3 11 14 29
YA OL YA 3,4% 10,3% 37,9% | 48,3% 100,0%
TAKIP 7% 2,0% 7,4% 9,3% 4,9%
MESAFESI 6 8 8 12 10 38
BIRAK 21,1% 21,1% 31,6% | 26,3% 100,0%
5,5% 5,3% 8,1% 6,7% 6,4%
7 10 17 25 33 85
11,8% 20,0% 29.4% | 38,8% 100,0%
6,8% 11,3% 16,8% | 22,0% 14,3%
8 27 30 24 36 117
23,1% 25,6% 20,5% | 30,8% 100,0%
18,5% 20,0% 16,1% | 24,0% 19,7%
9 21 49 18 27 115
18,3% 42.6% 15,7% | 23,5% 100,0%
14,4% 32,7% 12,1% | 18,0% 19,3%
10 68 41 47 18 174
39,1% 23.6% 27,0% | 10,3% 100,0%
46,6% 27.3% 31,5% | 12,0% 29.2%
146 150 149 150 595
TOPLAM 24.5% 25,2% 25,0% | 25,2% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriiciiler, % 99 ile taksi siiriiciileridir.
Digerleri sirasiyla; birbirine yakin oranlarda otomobil (% 93), otobiis (% 92),

kamyon (% 92) siiriiciileri olmustur.
‘Ya Takip Mesafesi Birak ya da Bir Insan Oldiir’

Teoriler Acisindan

Ya Takip Mesafesi Birak ya da Bir Insan Oldiir’ en fazla puan verilen iigiincii slogan
olmustur. Korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. En fazla puan verilen
ilk slogandan farkli olarak kisinin bir baskasinin 6liimiine sebep olma korkusu
icermektedir. Bu slogana verilen puan dogrultusunda, kisinin kendi 6liimii sonucunda
cocugunu yalniz birakmasindan duyacagi korkudan ve kendisinin veya ¢ocugunun

felcli kalmasina sebep olma korkusundan daha fazla etkili oldugu goriilmektedir.
Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.61. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

CINSIYET
PUAN | KADIN ERKEK TOPLAM
YA TAKIP 1 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK YA DA 2% 2%
BIR INSAN 2 8 8
OLDUR 100,0% 100,0%
1,5% 1,3%
3 2 17 19
10,5% 89,5% 100,0%
2,9% 3.2% 3.2%
4 2 26 28




7,1% 92,9% 100,0%
2,9% 4,9% 4,7%
5 2 26 28
7,1% 92,9% 100,0%
2,9% 4,9% 4,7%
6 7 43 50
14,0% 86,0% 100,0%
10,3% 8,1% 8,4%
7 4 67 71
5,6% 94,4% 100,0%
5,9% 12,7% 11,9%
8 7 91 98
7,1% 92,9% 100,0%
10,3% 17,2% 16,4%
9 10 113 123
8,1% 91,9% 100,0%
14,7% 21,4% 20,6%
10 34 137 171
19,9% 80,1% 100,0%
50,0% 25,9% 28,6%
68 529 597
TOPLAM 11,4% 88,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.017dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Cizelge 6.62. “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YAS TOPLA
N [18-20[21-25|26-30(31-35|36-40|41-45|46-50| 50+ | M
YA TAKIP MESA| 1 1 1
FESI BIRAK YA 100,0 100,0%
DA %
BIR INSAN 1,1% 2%
OLDUR 2 2 2 1 3 8
25,0 25,0 12,5 37,5 [100,0%
% % | % %
2,5% 1,9%|1,1% 43%| 1,3%
3 1 2 3 4 4 5 19
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5,3%| 10,5 | 15,8 21,1|21,1 | 26,3 {100,0%
% | % % | % | %
1,6%(2,5%3,2% 4,3%16,7%|7,1%| 3,2%
4 1 1 6 6 5 4 3 2 28
3,6%3,6%| 21,4 |21,4|17,9 | 14,3 | 10,7 |7,1%(100,0%
Yo | % | % | % | %
3,6%1,6%7,4%6,5%4,6%[4,3%5,0%(2,9% | 4,7%
5 2 3 1 5 6 4 7 28
7,1%| 10,7 |3,6%| 17,9 | 21,4 | 14,3 | 25,0 |100,0%
% % | % | % | %
3,1%3,7%/1,1%4,6%6,5% | 6,7% | 10,0 | 4,7%
%
6 | 6 3 13 7 8 6 6 50
2,0%] 12,0 16,0%] 26,0 | 14,0 | 16,0 | 12,0 | 12,0 {100,0%
% % | % | % | % | %
3,6%1(9,4%3,7%| 14,0 16,5%8,6% | 10,0 |8,6% | 8,4%
% %
7 2 6 8 16 | 14 | 15 6 4 71
2,8%1(8,5%| 11,3 22,5 |19,7|21,1 [8,5%]5,6% 100,0%
% | % | % | %
7,1%19,4%19,9% | 17,2 | 13,0 | 16,1 | 10,0 |5,7% | 11,9%
Y% | % | % | %
8 2 10 | 13 | 14 | 21 | 19 7 12 98
2,0%| 10,2 | 13,3 | 14,3 | 21,4 | 19,4 |7,1%| 12,2 {100,0%
% | % | % | % | % %
7,1%| 15,6 | 16,0 | 15,1 | 19,4 | 20,4 | 11,7 | 17,1 | 16,4%
% | % | % | % | % | % | %
9 9 11 202219 |14 | 11 | 17 123
7,3%(8,9%| 16,3 17,9 | 15,4 | 11,4 {8,9%] 13,8 {100,0%
Y% | % | % | % %
32,1 17,2|24,7|23,7|17,6 | 15,1 | 18,3 | 24,3 | 20,6%
% | % | % | % | % | % | % | %
10 | 13 | 27 | 24 | 17 | 35 | 22 | 19 | 14 171
7,6%| 15,8 | 14,0 19,9% 20,5 | 12,9 | 11,1 |8,2%[100,0%
% | % % | % | %
46,4 |1 42,2 129,6 | 18,3 | 32,4 | 23,7 | 31,7 | 20,0 | 28,6%
% | % | % | % | % | % | % | %
28 | 64 | 81 | 93 | 108 ] 93 | 60 | 70 | 597
4,7%| 10,7 | 13,6 | 15,6 | 18,1 | 15,6 | 10,1 | 11,7 {100,0%
TOPLAM % | % | % | % | % | % | %
100,0{100,0{100,0|100,0/100,0|100,0|100,0/100,0/100,0%
% | % | % | % | % | % | % | %
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Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.109°dur.
Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.
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Cizelge 6.63. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganinin egitim
seviyesine gore dagilim

EGITIM SEVIYESI

PUA |41 KOKU|ORTAOKU| LiSE |UNiVERSiT| Y UKSEK | TOPLA
N . ; c LISANS | M
DOKTOR
A
1 1 1
100.0 100.0%
%
3% 2%
2 1 4 3 g
125% | 50.0% |37.5% 100.0%
5% 2.6% | 1.6% 1.3%
3 4 5 7 1 2 19
21.1% | 263% 1368%|  53% 10.5% | 100.0%
2.0% 33%  13.7% |  2.7% 10.0% | 3.2%
4 3 12 T 1 1 28
A 10.7% | 42.9% 1393%|  3.6% 3.6% | 100.0%
. 1 50 0 1) 0 0 0
A 5% 7.9% 158% |  2.7% 5.0% | 4.7%
5 3 6 16 1 2 28
hf%?ﬁiis 10.7% | 214% |57.1%| 3.6% 7.1% | 100,0%
NS 1.5% 3.0%  184% | 2.7% 10.0% | 4.7%
- 6 7 17 20 3 3 50
BIR
INSAN 14.0% | 34.0% |40.0%|  6.0% 6.0% | 100.0%
SLDUR 3.6% | 112% 110.5%|  8.1% 15.0% | 8.4%
7 30 1 24 3 3 71
023% | 155% |33.8%|  42% 42% | 100.0%
152% | 72% |12.6%|  8.1% 15.0% | 11.9%
g 41 28 23 5 1 98
41.8% | 28.6% 123.5%|  5.1% 1.0% |100.0%
20.8% | 18.4% [12.0%| 13.5% 5.0% | 164%
9 50 34 30 7 2 123
407% | 27.6% |244%|  5.7% 1.6% | 100.0%
25.4% | 22.4% [15.7%| 18.9% 10.0% | 20.6%
0| 58 35 56 16 6 171
33.9% | 205% |32.7%|  9.4% 3.5% | 100.0%
20.4% | 23.0% 1293%| 432% | 30.0% | 28.6%
197 152 191 37 20 507
33.0% | 25.5% 132.0%|  6.2% 3.4% ] 100.0%
TOPLAM 100.0% | 100,0% |100,0| 100.0% | 100,0% |100.0%

%
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Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.006°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 95 ile
iniversite mezunlaridir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, {iniversite mezunlarina
gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme agisindan en

diisiik orani1 ise % 85 ile liniversite iistii egitim almis olan siirtictiler olusturmustur.



Cizelge 6.64 . ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin sahip olunan ¢ocuk sayisina dagilimi

PUAN| COCUK SAYISI TOPLAM
1 2 3 4+ | YOK
1 1 1
100,0% 100,0%
1% ,2%
2 1 3 3 1 8
12,5%37,5%[37,5%|12,5% | 100,0%
J% | 1,8% | 3,1% | ,9% | 1,3%
3 3 1 6 4 5 19
15.8% | 5,3% [31,6% |21,1%26,3%| 100,0%
43% | 7% | 3,6% | 4.2% | 4.5% | 3.2%
4 5 6 7 8 2 28
17,9% |21,4% [25,0% | 28,6% | 7,1% | 100,0%
71% | 3,9% | 42% | 83% | 1,8% | 4,7%
5 4 4 9 9 2 28
. . 14,3%|14,3% (32,1%|32,1%| 7,1% | 100,0%
YA;?&E%ESSEESI 5,7% | 2,6% | 5,4% | 9.4% | 1,8% | 4,7%
BIR INSAN OLDUR 6 2 12 10 10 2 >0
18,0% | 24,0% [20,0% | 20,0% | 18,0% | 100,0%
12,9%| 7.8% | 6,0% |10,4%| 8,2% | 8,4%
7 4 18 19 15 15 71
5,6% |25,4%(26,8% [21,1%|21,1%| 100,0%
5,7% | 11,8%]11,3%[15,6% | 13,6%| 11,9%
8 8 32 33 12 13 98
8,2% (32,7%33,7%[12,2%|13,3% | 100,0%
11,4%20,9% [19,6% | 12,5%| 11,8% | 16,4%
9 15 31 39 15 23 123
12,2%25,2% (31,7% | 12,2%18,7% | 100,0%
21,4%20,3% [23,2%15,6%20,9% | 20,6%
10 | 22 47 42 20 40 171
12,9% (27,5% | 24,6% | 11,7%23.,4%| 100,0%
31,4% [30,7% | 25,0% | 20,8% | 36,4% | 28,6%
70 | 153 | 168 | 96 | 110 597
TOPLAM 11,7%25,6% [28,1% | 16,1% 18,4% | 100,0%
100,0%{100,0%{100,0%/100,0%(100,0%| 100,0%
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Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.121°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismemektedir.
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Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.65. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin siiriicti belgesi alma yilina gore dagilinu

PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? |TOPLA
1975 VE [1976-1985| 1986- |1996-|2004 VE| M

ONCESI 1995 | 2003 | UZERI
1 1 1
100,0 100,0%
%
5% 2%
2 2 3 2 1 8

25,0% 37,5% [25,0%| 12,5% |100,0%
1,5% 1L7% 11,0% | 2,3% 1,3%
3 4 3 7 4 1 19
21,1% 15,8% 36,8% |21,1%| 5,3% [100,0%
11,1% 2,3% 39% |1,9% | 2,3% 3,2%
4 1 6 9 10 2 28
3,6% 21,4% 32,1% |35,7%| 7,1% [100,0%
2,8% 4,6% 5,0 [49% | 4,7% 4,7%

YA TAKIP =2 2 6 13 7 28
ﬁﬂ?&ﬁﬁf 71% | 21.4% | 464% |25.0% 100,0%
DA DR 56% | 4.6% | 72% |3.4% 4.7%
osan |6 1 3 | 24 2 50
SLDUR. 22.0% | 26.0% |48.0%| 4.0% |100.0%
84% | 72% |11.7%| 4.7% | 8.4%

7 1 17 2% | 25 4 71
14% | 23.9% | 33.8% |35.2%| 5.6% |100.0%

2.8% | 13.0% | 133% |12.1%)| 9.3% | 11.9%

8 g 24 32 | 33 1 08
82% | 24.5% | 32.7% [33.7%| 1.0% |100.0%

222% | 183% | 17.7% |16.0%| 2.3% | 16.4%

9 9 30 35 | 40 9 123
73% | 244% | 28.5% |32.5%| 7.3% |100.0%

25.0% | 22.9% | 193% [19.4%| 20.9% | 20.6%

10 11 32 45 | 60 | 23 171
64% | 18.7% | 263% [35.1%]| 13.5% |100.0%

30.6% | 24.4% | 24.9% 129.1%]| 53.5% | 28.6%

36 131 181 | 206 | 43 597
TOPLAM 6.0% | 21.9% | 303% |34.5%| 72% |100.0%

100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0| 100,0% |100,0%
%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.129°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiricii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.



Tablo 6.66. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

PUAN KAZA YAPMA TOPLAM
DURUMU
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
A% 2%
2 4 4 8
50,0% 50,0% 100,0%
1,4% 1,3% 1,3%
3 12 7 19
63,2% 36,8% 100,0%
4.3% 2,2% 3,2%
4 17 11 28
60,7% 39,3% 100,0%
6,0% 3,5% 4.7%
5 22 6 28
YA TAKIP 78,6% 21,4% 100,0%
MESAFESI BIRAK 7,8% 1,9% 4.7%
YA DA BIR INSAN 6 27 23 50
OLDUR 54,0% 46,0% 100,0%
9,6% 7,3% 8,4%
7 31 40 71
43.7% 56,3% 100,0%
11,0% 12,7% 11,9%
8 35 63 98
35,7% 64,3% 100,0%
12,4% 20,0% 16,4%
9 62 61 123
50,4% 49,6% 100,0%
22,0% 19,4% 20,6%
10 71 100 171
41,5% 58,5% 100,0%
25.2% 31,7% 28,6%
282 315 597
TOPLAM 47.2% 52,8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.003’diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile siiriicii
belgesinin alindig1 y1l arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi siirlicii belgesinin alindig1 yila gore degismektedir.

Cizelge 6.67. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi

PUAN KAZAYA YAPMA SIKLIGI TOPLAM|
1 2-3 4-5 5+
1 1 1
100,0% 100,0%
1% 4%
2 1 1 1 1 4

25,0% | 25,0% | 25,0% | 25,0% | 100,0%
1% 1,0% 4,3% 11,1% 1,5%

3 2 7 1 10
20,0% | 70,0% 10,0% | 100,0%
1,4% 7,1% 11,1% 3,7%
4 4 5 7 1 17

23,5% | 29,4% | 41,2% 5,9% | 100,0%
2,8% 5,1% 30,4% | 11,1% 6,2%

YA TAKIP 5 7 10 4 21
MESAFESI 33,3% | 47,6% | 19,0% 100,0%
BIRAK YA 49% | 102% | 17,4% 7,7%
DA BiR 6 12 10 4 26
INSAN 46,2% | 38,5% | 15,4% 100,0%
OLDUR 8,4% | 10,2% | 17,4% 9,5%
7 19 9 2 30
63,3% | 30,0% 6,7% | 100,0%
13,3% | 9,2% 22.2% | 11,0%
8 17 12 4 33
51,5% | 36,4% | 12,1% 100,0%
11,9% | 12.2% | 17,4% 12,1%
9 36 20 3 3 62

58,1% | 32,3% 4,8% 4,8% | 100,0%
252% | 20,4% | 13,0% | 33,3% | 22,7%

10 44 24 1 69
63,8% | 34,8% 1,4% | 100,0%
30,8% | 24,5% 11,1% | 25,3%

TOPLAM 143 98 23 9 273
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52,4% | 35,9% 8,4% 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000’d1r. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kazaya
karisma siklig1 arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kazaya karisma sikligina gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 88, kaza yapmayanlar da ise
% 93’tiir. Kaza yapanlarin kazaya karigma sikligi ile slogana puan verme arasindaki
iligkiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 94
ile bir kez kaza yapmis siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 66 ile 4-5 kez kaza

yapanlardir.

Cizelge 6.68. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin 6limlii kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

OLUMLU BIiR KAZAYA SEBEBIYET VERME
PUANAILEM|  YAKIN  |AILE VE YAKIN CEVREMTOPLAM
CEVREM DISINDAKILER
YA TAKIP | 2 2 2
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK YA 8.7% 6.5%
DA 3 2 2
BICI)-{LISSQN 100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
4 2 | 3
66,7% 33,3% 100,0%
33,3% 43% 9,7%
5 4 4
100,0% 100,0%
17.4% 12,9%
6 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
16,7% 43% 6,5%
7 3 3
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100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
8 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
9 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
10 2 3 4 9
22,2% 33,3% 44,4% 100,0%
100,0% 50,0% 17,4% 29,0%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0%|  100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.388’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan

verme ile Sliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.

Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna goére degismemektedir.

Cizelge 6.69. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen

puanlarin yaralanmali bir kazaya sebebiyet verme durumuna gore

dagilim
YARALANMALI BiR KAZAYA SEBEBIYET
PUAN VERDIYSENIZ, TOPLAM|
HANGI GRUPTA YER ALANLAR
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM| YAKIN | AILE VE YAKIN CEVREM
CEVREM DISINDAKILER
YA TAKIP 2 1 1 1 3
MESAFESI 33,3% | 33,3% 33,3% 100,0%
BIRAK 24% | 1,8% 1,3% 1,7%
YA DA 3 2 6 8
BIR INSAN 25,0% 75,0% 100,0%
OLDUR 3.6% 7.6% 4,6%
4 2 7 7 16
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12,5% | 43,8% 43,8% 100,0%
4,9% | 12,7% 8,9% 9,1%
5 4 3 12 19
21,1% | 15,8% 63,2% 100,0%
9,8% 5,5% 15,2% 10,9%
6 2 8 6 16
12,5% | 50,0% 37,5% 100,0%
4,9% | 14,5% 7,6% 9,1%
7 1 3 14 18
5,6% | 16,7% 77,8% 100,0%
2,4% 5,5% 17,7% 10,3%
8 6 5 7 18
33,3% | 27,8% 38,9% 100,0%
14,6% | 9,1% 8,9% 10,3%
9 9 9 15 33
27,3% | 27,3% 45,5% 100,0%
22,0% | 16,4% 19,0% 18,9%
10 16 17 11 44
36,4% | 38,6% 25,0% 100,0%
39,0% | 30,9% 13,9% 25,1%
41 55 79 175
TOPLAM 23,4% | 31,4% 45,1% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna goére dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0.030’dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna goére degismektedir.

Kaza yaparak yaralanmaya sebep olan siiriiciiler ile puan verme arasindaki iliskiye
gore, Ailesi ve yakinlart diginda bagkalarinin yaralanmasina sebep olanlarda slogana
puan verme orami giderek diismektedir. Ayni sonug, kaza sonucunda yaralanmaya
sebep olan siiriiciiler i¢in de gecerlidir.

Cizelge 6.70. “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin trafik kazasi rastlama durumuna goére dagilimi
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OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN
PUAN| _ ~ HERHANGI TOPLAM
BiR TRAFIK KAZASINA RASTLAMA
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
2% 2%
2 8 8
100,0% 100,0%
1,4% 1,3%
3 19 19
100,0% 100,0%
3,3% 3.2%
4 26 2 28
92,9% 7.1% 100,0%
4,6% 7,4% 4,7%
YA TAKIP | 5 27 1 28
MESAFESI 96,4% 3,6% 100,0%
BIRAK YA 4,7% 3,7% 4,7%
DA 6 47 3 50
BIR INSAN 94,0% 6,0% 100,0%
OLDUR 8,2% 11,1% 8,4%
7 70 1 71
98,6% 1,4% 100,0%
12,3% 3,7% 11,9%
8 96 2 98
98,0% 2,0% 100,0%
16,8% 7,4% 16,4%
9 120 3 123
97,6% 2,4% 100,0%
21,1% 11,1% 20,6%
10 156 15 171
91,2% 8,8% 100,0%
27,4% 55,6% 28,6%
570 27 597
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.143°diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
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kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gére degismemektedir.



Cizelge 6.71. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen

puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN |SUCU NEDENI iLE CEZA PUANI| TOPLA
ALMA DURUMU M
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
2% 2%
2 2 6 8
25,0% 75,0% 100,0%
1,7% 1,2% 1,3%
3 6 13 19
31,6% 68,4% 100,0%
5.2% 2,7% 3,0%
4 10 18 28
35,7% 64,3% 100,0%
8,7% 3,7% 47%
YA TAKiP |2 14 14 28
MESAFES] 50,0% 50,0% 100,0%
BIRAK YA 12,2% 2,9% 4,7%
DA BIR 6 15 35 50
INSAN 30,0% 70,0% 100,0%
OLDUR. 13.0% 73% 8 4%
7 12 59 71
16,9% 83,1% 100,0%
10,4% 12,2% 11,9%
8 15 83 08
15,3% 84,7% 100,0%
13,0% 17.2% 16,4%
9 18 105 123
14,6% 85,4% 100,0%
15,7% 21,8% 20,6%
10 23 148 171
13,5% 86,5% 100,0%
20,0% 30,7% 28.,6%
115 482 597
TOPLAM 19,3% 80,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.

Cizelge 6.72. “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

PUAN SON BIR YIL ICINDE TOPLAM
TRAFIK SUCU NEDENI ILE
PARA CEZASI ODEME
DURUMU
EVET HAYIR
YA TAKIP 1 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
INSAN 2 2 6 8
OLDUR. 25,0% 75,0% 100,0%
1,0% 1,5% 1,3%
3 6 13 19
31,6% 68,4% 100,0%
3,0% 3,3% 3,2%
4 12 16 28
42,9% 57,1% 100,0%
6,1% 4,0% 4.,7%
5 14 14 28
50,0% 50,0% 100,0%
7,1% 3,5% 4.,7%
6 19 31 50
38,0% 62,0% 100,0%
9,6% 7,8% 8,4%
7 19 52 71
26,8% 73,2% 100,0%
9,6% 13,0% 11,9%
8 33 65 98
33,7% 66,3% 100,0%
16,8% 16,3% 16,4%
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9 42 81 123
34,1% 65,9% 100,0%
21,3% 20,3% 20,6%
10 50 121 171
29,2% 70,8% 100,0%
25,4% 30,3% 28,6%
197 400 597
TOPLAM 33,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.472°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezas1 6deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezas1 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.73. “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el konma durumuna goére dagilimi

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU
PUAN| NEDENIILE EHLIYETINIZE EL |TOPLA
KONMA DURUMU M
EVET HAYIR
YA TAKIP 1 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
INSAN 2 1 7 8
OLDUR 12,5% 87.5% 100,0%
4,8% 1,2% 1,3%
3 1 18 19
5,3% 94,7% 100,0%
4,8% 3,1% 3,2%
4 2 26 28
7,1% 92,9% 100,0%
9,5% 4,5% 4.7%
5 6 22 28
21,4% 78,6% 100,0%
28,6% 3,8% 4.7%
6 4 46 50
8,0% 92,0% 100,0%
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19,0% 8,0% 8,4%
7 2 69 71
2,8% 97,2% 100,0%
9,5% 12,0% 11,9%
8 1 97 98
1,0% 99,0% 100,0%
4,8% 16,8% 16,4%
9 1 122 123
,8% 99,2% 100,0%
4,8% 21,2% 20,6%
10 3 168 171
1,8% 98,2% 100,0%
14,3% 29,2% 28,6%
21 576 597
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.74. ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiirtine gore dagilimi

PUAN |HANGI TiP ARAC KULLANIYORSUNUZTOPLAM
OTOMOBIL | TAKSI |0TOBUS|KAMYO
N
1 1 |
100,0% 100,0%
7% 2%
2 2 2 4 8
25,0% 250% | 50,0% | 100,0%
1.4% 13% | 27% | 13%
3 2 9 8 19
10,5% 474% | 42,1% | 100,0%
1,4% 6,0% | 53% | 32%
4 8 7 13 28
28,6% 250% | 464% | 100,0%
5,4% 47% | 87% | 4,7%
VA TAKIp L5 6 | 10 1 28
MESAFESI 21.4% 3.6% | 357% | 39.3% | 100,0%
BIRAK YA 4.1% 7% | 6% | 73% | 4,7%
DA BIR 6 14 7 17 12 50
INSAN 28,0% 14,0% | 34,0% | 24,0% | 100,0%
OLDUR. 9,5% 47% | 114% | 8.0% | 8.4%
7 14 1 23 23 71
19,7% 15,5% | 32,4% | 32,4% | 100,0%
9,5% 73% | 154% | 153% | 11,9%
8 1 24 28 35 08
11,2% 24,5% | 28,6% | 35,7% | 100,0%
7.4% 160% | 18,8% | 233% | 16,4%
9 2 49 26 26 123
17,9% 39.8% | 21,1% | 21,1% | 100,0%
14,9% 327% | 174% | 173% | 20,6%
10 68 58 27 18 171
39,8% 33,9% | 158% | 10,5% | 100,0%
45,9% 38,7% | 18,1% | 12,0% | 28.6%
TOPLAM 148 150 149 150 597
24.8% 251% | 250% | 25,1% | 100,0%
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| | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yliksek olan siiriiciiler, % 100 ile taksi
stiriiclileridir. Digerleri sirasiyla, otomobil (% 91), otobiis (%88), kamyon siiriiciileri

(%83) olmustur.

“Sevdikleriniz Eve Doniistiniizii Bekliyor”

Teoriler Acisindan

‘Sevdikleriniz Eve Doniisilinlizii Bekliyor’ slogani en fazla puan verilen dordiincii
slogan olmustur. Thtiyac teorilerine gore sevgi ve ait olma ihtiyacinin uyarildig: bir
slogandir. Diisiik seviyede korku igerir. Korkunun ¢ekiciligi modeline goére, korku
seviyesinin diisiik olmasi mesajin igeriginde Oliim kelimesinin kullanilmamasina
baglidir. En fazla puan verilen ilk ii¢ slogandan farkli olarak ytiksek seviyede korku
iceren mesajlardan sonra, ihtiyag teorilerine gore olusturulan sloganin etkili oldugu
goriilmektedir. Ihtiyac teorilerine gore olusturulan sloganlar kendi aralarinda
karsilastirildiginda, sayginlik ihtiyacina sevgi ihtiyacindan daha fazla puan

verilmistir.

Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.75. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINIZ? | TOPLAM
KADIN | ERKEK
SEVDIKLERINiZ 1 3 3
. EVE 100.0% | 100.0%
DONUSUNUZU 6% 5%
BEKLIYOR. 2 1 1 2
TAKIP MESAFESI 50,0% | 50,0% 100,0%
BIRAKINIZ 1,5% 2% 3%
3 2 2
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100,0% 100,0%
4% ,3%
4 1 33 34
2,9% 97,1% 100,0%
1,5% 6,2% 5,7%
5 2 43 45
4,4% 95,6% 100,0%
2,9% 8,1% 7,5%
6 3 64 67
4,5% 95,5% 100,0%
4,4% 12,0% 11,2%
7 9 79 88
10,2% 89,8% 100,0%
13,2% 14,8% 14,7%
8 4 89 93
4,3% 95,7% 100,0%
5,9% 16,7% 15,5%
9 7 60 67
10,4% 89,6% 100,0%
10,3% 11,3% 11,2%
10 41 158 199
20,6% 79,4% 100,0%
60,3% 29,7% 33,2%
68 532 600
TOPLAM 11,3% 88,7% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet
arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciilerde % 90, erkek
stirticiilerde % 96’dir. ‘Sevdikleriniz geri doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi
birakiniz’ slogani, yukaridaki dort slogan ile karsilastirildiginda ilk kez erkeklerin bir
slogan1 5 ile 10 arasinda verdikleri puan toplami, kadin siiriiciilerden % 6’lik bir

oranla daha fazla ¢ikmistir.

Cizelge 6.76. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizli bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
yasa gore dagilimi
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PUAN YASINIZ TOPLAM
1820 ] 21-25 | 26-30 | 31-35 | 36-40 | 41-45 | 46-50 | 50+
1 1 2 3
33.3% 66.7% | 100.0%
1.1% 2.9% | 5%
2 I 1 2
50.0% 50.0% 100.0%
12% 9% 3%
3 i I 2
50.0% 50.0% 100.0%
1.2% 9% 3%
4 3 | 5 | 2 | 5 | 4 | 8 | 7 34
8.8% |14.7% | 5.9% | 14.7%| 11.8% | 23.5% | 20.6% | 100.0%
0 0 0 0 0 0 0 0
CEVDIKLERIN— 4.7% 6,‘1‘4 2,;4 4,1624, 4,1324 13,534 10,504) 5,4754)
EVE
AL 8.9% | 15.6%26.7%| 26.7%| 11.1% | 11,1%| 100.0%
DONUSUNUZU 4.9% | T4% [11.0%)]12.9% | 83% | 7.1% | 7.5%
BEKLIYOR.
ki 6 4 | 7 | 12 | 15 | 15| 4 | 10| 6o
MESAFESE 6.0% | 10.4% | 17.9% | 22.4% | 22.4% | 6.0% | 14.9% | 100,0%
BIRAKINIZ 6.3% | 8.5% | 12.8% | 13.8% | 16.1% | 6.7% | 14.3%| 11.2%
7 1 4 | 6 | 17 | 13 | 15 | 14 | 8 | 11 | 88
4.5% | 6.8% |19.3% | 14.8% | 17.0% | 15.9% | 9.1% | 12.5%] 100,0%
14.3%] 9.4% |20.7% | 13.8% | 13.8% | 15.1% | 13.3%] 15.7% | 14.7%
8 | 3 | 11 | 11 | 12 | 17 | 18 | 11 | 10 | 93
3.2% |11.8%]| 11.8%] 12.9% | 18.3% | 19.4% | 11.8% | 10.8% | 100,0%
10.7% | 17.2% | 13.4% | 12.8% | 15.6% | 19.4% | 18.3% | 14.3%]| 15.5%
o | 3 | 8 | 11 | 12| 10 8 | 7 | 8 67
4.5% |11.9% | 16.4% | 17.9% | 14.9% | 11.9% 10.4% | 11.9% | 100.0%
10.7% 12.5% | 13.4% | 12.8% | 9.2% | 8.6% |11.7% | 11.4%]| 11.2%
10 | 18 | 32 | 25 | 36 | 33 | 21 | 17 | 17 | 199
9.0% | 16.1% | 12.6% | 18.1% | 16.6% | 10.6%] 8.5% | 8.5% | 100.0%
64.3% | 50,0% | 30.5% | 38.3% | 30.3% | 22.6% | 28.3% | 24.3% | 33.2%
28 | 64 | 82 | 94 | 109 | 93 | 60 | 70 | 600
TOPLAM 4.7% 110.7% | 13.7% | 15.7% | 18.2% | 15.5% | 10,0% | 11.7%] 100,0%
100,0%100,0%100,0%100,0%]1 00,0%]100,0%]100,0%100,0% 100,0%




204

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.048’dir.

Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.

Cizelge 6.77. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
egitim seviyesine gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?
{LKOK | ORTAOK | LiSE |('NiVERS] | Y UKSEK | TOPLA
PUA| [ UL TE LISANS-| M
N DOKTOR
A
10 64 45 63 21 7 200
SEVDIKLERI 31,7% | 22,6% [31,7%| 10,6% 3,5% |100,0%
NIZEVE | 9 13 16 36 2 0 67
DONUSUNUZ 19.4% | 23,9% [53,7%| 3,0% 0 [100,0%
UBEKLIYOR.| g 30 30 26 2 5 93
TAKIP 32,3% | 323% [28,0% 2.2% 54% [100,0%
MESAFESI | 7 28 23 27 4 6 88
BIRAKINIZ 31,8% | 26,1% PB0,7%| 4.5% 6,8% |100,0%
6 33 15 15 2 2 67
493% | 22.4% [22,4%  3,0% 3,0% |100,0%
5 20 15 5 2 2 44
455% | 34,1% |11,4%| 4,5% 4,5% [100,0%
4 7 9 15 3 0 34
20,6% | 26,5% |[44.1%| 8,8% 0 100,0%
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3 0 0 2 0 0 2

0 0 100,0 0 0 100,0%
%

2 1 0 0 1 0 2
50,0% 0 0 50,0% 0 100,0%

1 0 2 0 0 3
33,3% 0 66,7% 0 0 100,0%

197 153 191 37 22 600

TOPLAM 32,7% | 25,5% 131,9%| 6,2% 3,7% 1100,0%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim

seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan

verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 100 ile

liniversite Ustli egitim goren siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siirticiiler,

tiniversite iistli egitim almus siiriiciilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir.

5 ile 10 puan verme acisindan en diisiik orani ise % 90 ile lise mezunlar

olusturmustur.

Cizelge 6.78. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
cocuk sayisina gore dagilimi

PUAN| COCUGUNUZ VAR MI? [TOPLAM|
1 | 2 | 3 | 4+ |[YOK

10 [ 29|51 |46 | 22| 52| 200
14,1%025,6%23,1%11,1%26,1% 100,0%

o |10 21| 15|11 ] 10| 67
14,9%31,3%022,4%16,4%(14,9% 100,0%

8 6 | 30 | 24 | 14| 19| 93

. o 6,5% 32,3%025,8%(15,1%20,4%| 100,0%

SEVDIKLERINIZ | 7 12 ] 17 | 28 | 18 | 13 88
. EVE 13,6%19,3%031,8%720,5%(14,8% 100,0%

DONUSUNUZU ¢ T [ 17 [ 21 | 15 | 6 67




BEKLiYOR. ' 11,9%025,4%31,3%22,4%| 9,0% | 100,0%
TAKIiP MESAFESI| 5 4 131191 5 3 44
BIRAKINIZ 9,1% 29,5%43,2%|11,4%]| 6,8% | 100,0%
4 1 4 |11 | 11| 7 34
2,9% |11,8%32,4%032,4%20,6% 100,0%

3 1 0 1 0| 0 2
50,0% 0 [50,0% 0 | 0 | 100,0%

2 0 1 1 0| 0 2
0 [50,0%50,0% 0 | 0 | 100,0%

1 0| 0 | 2 1 0 3
0 | 0 [66,7%33.3% 0 | 100,0%

TOPLAM 71 | 154 | 168 | 97 | 110 | 600
11,7%025,7%28,0%/16,2%{18,4%| 100,0%
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Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.016°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siiriicli gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yliksek grup, bir

¢ocuga sahip olan siiriiciilerdir.. En diisiik oran ise dort ve iizerinde ¢ocugu olanlara

aittir.
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Cizelge 6.79. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizli bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
stiriicli belgesine gore dagilimi

PUAN| SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? [TOPLAM
1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- (2004 VE
ONCESI | 1985 | 1995 | 2003 | UZERI
1 1 2 3
33,3% | 66,7% 100,0%
2.8% | 1,5% ,5%
2 1 1 2
50,0% | 50,0% 100,0%
5% | 5% ,3%
3 1 1 2
50,0% | 50,0% 100,0%
5% | 5% ,3%
4 3 10 11 10 34
8,8% |29,4% | 32.4% | 29,4% 100,0%
8,3% | 7,6% | 6,0% | 4,8% 5,7%
SEVDIKLERINIZ | 5 3 18 14 10 45
EVE 6,7% | 40,0% | 31,1% | 22,2% 100,0%
DONUSUNUZU 8,3% | 13.7% | 7,7% | 4,8% 7,5%
BEKLIYOR. 6 3 21 24 19 67
TAKIP MESAFESI 45% |31,3% | 35,8% | 28,4% 100,0%
BIRAKINIZ 8,3% | 16,0% | 13.2% | 9,1% 11,2%
7 5 17 27 36 3 88
5,7% | 19,3% | 30,7% | 40,9% | 3,4% | 100,0%
13,9% | 13,0% | 14.8% | 17,3% | 7,0% | 14,7%
8 4 21 29 31 8 93
43% [22,6% |31,2% | 33,3% | 8,6% | 100,0%
11,1% | 16,0% | 15,9% | 14,9% | 18,6% | 15,5%
9 4 10 22 21 10 67
6,0% | 14,9% | 32,8% | 31,3% | 14,9% | 100,0%
11,1% | 7,6% | 12,1% | 10,1% | 23,3% | 11,2%
10 13 32 53 79 22 199
6,5% |16,1% | 26,6% | 39,7% | 11,1% | 100,0%
36,1% | 24,4% |29,1% | 38,0% | 51,2% | 33.2%
36 131 182 | 208 43 600
TOPLAM 6,0% |21,8% | 30,3% | 34,7% | 7.2% | 100,0%
100,0% [100,0%100,0%|100,0%| 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gbre p degeri 0.014’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, 2004 ve sonrasinda
stiricii belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 89 ile, 1975 ve

oncesinde siiriicli belgesi almis olan en az 30 yillik siiriictilere aittir.

Cizelge 6.80. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
kaza yapma durumuna gore dagilimi



KENDINIZ KAZA YAPTINIZ
PUAN MI? TOPLAM
EVET HAYIR
1 3 3
100,0% 100,0%
1.1% 5%
2 2 2
100,0% 100,0%
6% 3%
3 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
4% 3% 3%
4 24 10 34
70,6% 29.4% 100,0%
. o 8,5% 3.2% 5.7%
SEVDIKLERINI 5 18 27 45
. LZEVE 40,0% 60,0% 100,0%
DONUSUNUZU 6.3% 8.5% 7.5%
BEKLIYOR. - v = =
TAKIP
MESAFESI 50,7% 49,3% 100,0%
BIRAKINIZ 12,0% 10,4% 11,2%
7 48 40 88
54.,5% 45.5% 100,0%
16,9% 12,7% 14,7%
8 44 49 93
47.3% 52.7% 100,0%
15.5% 15.5% 15.5%
9 33 34 67
49,3% 50,7% 100,0%
11,6% 10,8% 11.2%
10 79 120 199
39,7% 60,3% 100,0%
27.8% 38,0% 33,2%
284 316 600
TOPLAM 47.3% 52.7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanla
rin
strici
nin

kaza

yapma durumuna goére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.016°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kaza yapma

arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi,

yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.

kaza
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Cizelge 6.81. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
kaza yapma sikligia gore dagilinu

PUAN |SAYET CEVABINIZ EVET iSE KAC KEZ? TOPLAM
1 2-3 4-5 5+
10 48 24 3 2 77
62,3% | 312% 3,9% 2,6% | 100,0%
33,6% | 24,0% 13.0% | 222% | 28,0%
9 14 14 3 2 33
24% | 42,4% 9,1% 6,1% | 100,0%
9.8% 14,0% 13,0% | 222% | 12,0%
8 19 16 5 2 42
SEVDIKLERINiZ 45.2% 38,1% 11,9% 4,8% 100,0%
~ EVE 13,3% 160% | 21,7% | 222% | 153%
DONUSUNUZU [ 2 )1 5 1 43
BEKLiYOR.

TAKH()) 50,0% | 43.8% 4,2% 2,1% | 100,0%
MESAFESI 168% | 21,0% 8,7% 11,1% | 17,5%
BIRAKINIZ 6 16 10 4 1 31

51,6% | 32.3% 12,9% 32% | 100,0%
11,2% 10,0% 17,4% 11,1% | 11,3%
5 8 6 2 16
50,0% | 37.5% 12,5% 100,0%
5,6% 6,0% 8,7% 5,8%
4 12 8 3 1 24
50,0% | 33,3% 12,5% 4.2% | 100,0%
8,4% 8,0% 13,0% 11,1% | 8,7%
3 1 1
100,0% 100,0%
7% A%
1 1 1 1 3
33,3% | 33.3% | 33.3% 100,0%
1% 1,0% 4,3% 1,1%
143 100 23 9 275
TOPLAM 52,0% | 36,4% 8,4% 3.3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin kazaya karisma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore

p degeri 0.921°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
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kazaya karisma siklig1 arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.82. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
oliimlii kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

OLUMLU BI_R KAZAYA SEBEBIYET
PUAN| VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER [TOPLAM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM| YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
10 1 3 4 8
12,5% |  37,5% 50,0% 100,0%
50,0% | 50,0% 17,4% 25,8%
9 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
8 5 5
100,0% 100,0%
_ o 21,7% 16,1%
SEVDIKLERINIZ [ 5 5
. EVE 100,0% 100,0%
DONUSUNUZU 21,7% 16,1%
BEKLIYOR. 2 2
TAKIP MESAFESi |—© ! 3 4
BIRAKINIZ 25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
5 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
50,0% 4,3% 6,5%
4 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
1 1 1
100,0% 100,0%
16,7% 3,2%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimli kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.213’tlir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
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verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.83. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET
PUAN VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER  [TOPLAM
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ
KALDI?
AILEM | YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
10 13 15 15 43
302% | 34,9% 34,9% 100,0%
31,7% | 27,3% 18,8% 24,4%
9 4 4 15 23
17,4% | 17,4% 65,2% 100,0%
9,8% 7.3% 18,8% 13,1%
8 8 10 13 31
258% | 32,3% 41,9% 100,0%
SEVDIKLERINi 19.5% | 18,2% 16,3% 17,6%
EVE 7 5 10 15 30
DONUSUNUZU 16,7% | 33,3% 50,0% 100,0%
BEKLIYOR. 122% | 182% 18,8% 17,0%
TAKIP 6 5 5 8 18
MESAFESI 278% | 27,8% 44.4% 100,0%
BIRAKINIZ 122% | 9,1% 10,0% 10,2%
5 2 3 2 7
28,6% | 42,9% 28,6% 100,0%
4,9% 5,5% 2,5% 4,0%
4 4 7 12 23
17,4% | 30,4% 52,2% 100,0%
9,8% 12,7% 15,0% 13,1%
3 1 1
100,0% 100,0%
1,8% ,6%
TOPLAM 41 55 80 176
233% | 31,3% 45,5% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna goére dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.716’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana
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puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.84. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin

kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN
PUAN| HERHANGI BIR TRAFIK KAZASINA  TOPLAM
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 3 3
100,0% 100,0%
2 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
3 2 2
100,0% 100,0%
SEVDIKLERINiZ 4 34 34
EVE 100,0% 100,0%
DONUSUNUZU |3 45 45
BEKLIYOR. 100,0% 100,0%
TAKIP 6 65 2 67
MESAFESI 97.0% 3.0% 100,0%
BIRAKINIZ . Y 5 ”
97,7% 2,3% 100,0%
8 92 1 93
98,9% 1,1% 100,0%
9 65 2 67
97,0% 3,0% 100,0%
10 180 19 199
90,5% 9,5% 100,0%
TOPLAM 573 27 600
95,5% 4,5% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.85. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
ceza puant alma durumuna goére dagilimi

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU
PUAN |NEDENI iLE CEZA PUANI ALDINIZ MI? TOPLAM
EVET HAYIR
10 30 170 200
14,6% 85,4% 100,0%
9 21 46 67
31,3% 68,7% 100,0%
8 16 77 93
17,2% 82,8% 100,0%
_ o 7 21 67 88
SEVDIKLERINIZ 23,9% 76,1% 100,0%
DC")N[JJESVU]%\IUZU : 2 2 o7
BEKLH_( OR. 5 13,54% 863,2% 102,:)%
TAKIP
MESAFESI 11,4% 88,6% 100,0%
BIRAKINIZ 4 14 20 34
41,2% 58,8% 100,0%
3 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
2 0 2 2
0 100,0% 100,0%
1 0 3 3
0 100,0% 100,0%
TOPLAM 117 483 600
19,4% 80,6% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.002°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile

ceza puani alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.86. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
para cezas1t 0deme durumuna gore dagilin

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
SUCU NEDENI ILE PARA CEZASIITOPLAM
PUAN ODEDINizZ Mi?
EVET HAYIR
10 56 143 199
28,1% 71,9% 100,0%
9 25 42 67
37,3% 62,7% 100,0%
8 35 58 93
37,6% 62,4% 100,0%
. o 7 33 55 88
SEVDIKLERINIZ 37,5% 62,5% 100,0%
DC)N['?SVU%\I(JZU 6 16 0! 61
BEKLIYOR. 23,9% 76,1% 100,0%
TAKIiP MESAFESi|— > 13 32 45
BIRAKINIZ 28.9% 71,1% 100,0%
4 18 16 34
52,9% 47,1% 100,0%
3 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
2 0 2 2
0 100,0% 100,0%
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
TOPLAM 198 402 600
33,0% 67,0% 100,0%

Puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.102°diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezasi 0deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.87. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
ehliyet el koyma durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU
NEDENI ILE EHLIYETINIZE EL  |TOPLA
KONDU MU? M
EVET HAYIR
10 3 196 199
1,5% 98,5%  |100,0%
9 4 63 67
6,0% 94,0%  |100,0%
8 3 90 93
3,2% 96,8%  |100,0%
. o 7 2 86 88
SEVDIKLERINIZ 2,3% 97,7%  |100,0%
DONIJJESYUF}\IUZU 6 2 63 o7
BEKLIYOR. 3,0% 97,0%  |100,0%
TAKIP MESAFESI|> 2 43 45
BIRAKINIZ 4,4% 95,6% 100,0%
4 5 29 34
14,7% 853%  |100,0%
3 0 2 2
0 100,0%  [100,0%
2 0 2 2
0 100,0%  [100,0%
1 0 3 3
0 100,0% |100,0%
TOPLAM 21 579 600
3,5% 96,5%  |100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.048’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.

Her iki grupta yer alan siirliciilerin sloganm1 5 ile 10 puan arasinda degerlendirme

oranit birbirine yakindir. Fakat, denetime maruz kalmayanlarin verdikleri puan,
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denetime maruz kalanlara gore en az % 5 oraninda daha fazladir. Oysa ki denetime

maruz kalanlarin daha fazla puan vermeleri beklenmistir.



Stirticii Tiirii A¢isindan
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Cizelge 6.88. ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizli bekliyor’ sloganina verilen puanlarin
stiriicii tipine gore dagilimi

PUAN HANGI TIP ARAC TOPLAM|
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMOBIL|TAKSI|OTOBUS[KAMYON
1 2 1 3
66,7% | 33,3% | 100,0%
1,3% 7% ,5%
2 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
7% 7% ,3%
3 1 1 2
50,0% 50,0% | 100,0%
7% 7% ,3%
4 5 2 11 16 34
14,7% 5,9% | 32,4% | 47,1% | 100,0%
3,3% 1,3% | 7,3% 10,7% 5,7%
. o 5 6 14 9 16 45
Esg\g%%gﬁg\g% 133% |31.1%| 20.0% | 35.6% | 100.0%
: 4,0% 9,3% | 6,0% 10,7% 7,5%
BEKLIYOR. 6 7 25 10 25 67
TAKIP MESAFESI
BIRAKINIZ 10,4% |37.3%| 14,9% | 37,3% | 100,0%
4,7% 16,7% | 6,7% 16,7% | 11,2%
7 18 29 21 20 88
20,5% [33,0%| 23,9% | 22,7% | 100,0%
12,0% |193%| 14,0% | 13,3% | 14,7%
8 16 28 30 19 93
172% |30,1%| 32,3% | 20,4% | 100,0%
10,7% [ 18,7%| 20,0% | 12,7% | 15,5%
9 17 4 32 14 67
25,4% 6,0% | 47,8% | 20,9% | 100,0%
11,3% | 2,7% | 21,3% 9,3% 11,2%
10 79 48 34 38 199
39,7% [24,1%| 17,1% | 19,1% | 100,0%
52,7% 32,0%]| 22,7% | 253% | 33.2%
150 150 150 150 600
TOPLAM 25,0% |25,0% | 25,0% | 25,0% | 100,0%
100,0% |100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
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arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicii

tiirliine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siirticiiler % 99 ile taksi siirticiileridir.
Digerleri sirastyla, % 95 ile otomobil, % 91 ile otobiis ve % 88 ile kamyon siiriiciileri

olmustur.

‘Arkadan Carpma Sonucu Her 100 Kisiden 10'u Yaralaniyor, 8’i Oliiyor’

Teoriler Acisindan

‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 Slilyor’ slogani
planlanmis davranis teorisine gore olusturulmus bir slogandir. Bu teoriye gore,
stirticiilerin yakin takip etme davranisina niyetlenmesini etkileyerek bilissel celiski
yaratilmaya c¢alisilmistir. Stirticiiniin “Yakin takip etmek oliimle ya da yaralanma ile
sonuclanacak bir kazaya sebep olmaz’ bi¢iminde diisiindiigii varsayilmistir. Bu
diisiincesinin aksi yonde bir bilgi iletilerek, kusurlu davranisa niyetlenmeyi

etkilemek amaclanmistir.

Ayn1 zamanda korkunun cekiciligi teorisine gore, 6liim ve bedensel sakatlanma
sonucunda bagkalarima bagimli yasama korkusu igermektedir. Bilgi icerikli diger
sloganlar; 90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir’,
‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda, ¢arpmamak icin sadece 2 saniyen var’ ve ‘Higbir
fren sistemi 90 km. hizla giden bir aract 20 metre i¢inde durduramaz’ ile
karsilagtirildiginda en ¢ok puan verilen slogandir. Fakat, istatistiki veriler ile bir
arada sunulmayan 6liim korkusu igerikli sloganlardan daha az puan verilmistir. Bu
nedenle bilgi igerikli sloganlarin etkisinin daha az oldugu fakat bilgi icerikli mesajlar

acisindan istatistiki bilgilendirmenin digerlerinden daha etkili oldugu séylenebilir.
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Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.89. Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10°u yaralaniyor, 8’1 6lityor
sloganina verilen puanlarin siiriicii cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINIZ? TOPLAM
KADIN | ERKEK
1 I 1
100,0% 100,0%
2% 2%
2 4 4
100,0% 100,0%
8% 7%
3 12 2
100,0% 100,0%
2.3% 2.0%
4 23 23
100,0% 100,0%
0 0
ARKADAN 5 5 4’524 3’4974
CARPMA 10.6% 89.4% 100,0%
SONUCUNDA 7.4% 7.9% 7.9%
HER 100 KiSIDEN ; > ’
oU 6 6 7] 48
e = =
8 OLUYOR. 8% 9% 0%
7 6 66 72
8.3% 91.7% 100,0%
8.8% 12.5% 12.1%
g 10 128 138
72% 92.8% 100,0%
14.7% 24.2% 23.1%
9 15 111 126
11.9% 88.1% 100,0%
22.1% 21.0% 21.1%
10 26 100 126
20.6% 79.4% 100,0%
38.2% 18.9% 21.1%
68 529 597
TOPLAM 11.4% 88.6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna goére p degeri

0.026°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet
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arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciillerde % 100, erkek
stiriciilerde % 92’dir. ‘Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor,
8’1 oliiyor. Takip mesafesi birakimiz’ slogami yukaridaki dort slogan ile
karsilastirildiginda kadinlarin  tamaminin  bir slogam1 5 ile 10 puan arasinda

degerlendirdigi ikinci slogan olmustur.

Cizelge 6.90. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA
N [18-20(21-25(26-30|31-35|36-40|41-45|46-50| 50+ | M
ARKADAN | 1 1 1

CARPMA 100,0 100,0%
SONUCUNDA %

HER 100 ,9% 2%
KiSIDEN 10'U| 2 1 3 4
YARALANIY 25,0%|75,0% 100,0%

- OR, 1,1% ] 2,8% 7%
$TOLUYOR | 5 1| 3 4 1] 21 12

8,3% [25,0% 33,3%| 8,3% |16,7%] 8,3% | 100,0%
1,6% | 3,8% 3,7% | 1,1%(3,3% | 1,4% | 2,0%
4 3 2 2 4 2 4 6 23

13,0%]| 8,7% | 8,7% |17,4%| 8,7% (17,4%26,1%| 100,0%
4,7%12,5% 12,1%|3,7%(2,2% [ 6,7% | 8,6% | 3,9%
5 1 4 9 7 6 10 6 4 47
2,1% 1 8,5% [19,1%14,9%]12,8%,21,3%]|12,8%| 8,5% | 100,0%
3,7% 1 6,3% |11,3%]| 7,4% | 5,5% [10,8%(10,0%| 5,7% | 7,9%
6 4 3 9 8 9 6 9 48
8,3% | 6,3% |18,8%(16,7%]18,8%(12,5%]18,8%]| 100,0%
6,3%(3,8%9,6% | 7,3% |9,7% [10,0%(12,9%| 8,0%
7 4 7 9 11 15 10 9 7 72
5,6% 19,7% 112,5%15,3%20,8%|13,9%(12,5%] 9,7% | 100,0%
14,8%10,9%]|11,3%|11,7%|13,8%]10,8%]15,0%10,0%| 12,1%
8 7 11 22 | 22 | 27 | 24 9 16 138
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5,1% | 8,0% |15,9%]15,9%19,6%|17,4%| 6,5% |11,6%) 100,0%
25,9%I17,2%27,5%|23,4%24,8%]|25,8%15,0%|22,9%| 23,1%
9 1 11 | 21 | 25 15 | 25 14 14 126
,8% | 8,7% [16,7%(19,8%]11,9%]19,8%]|11,1%]11,1%]| 100,0%
3,7% |17,2%26,3%(26,6%|13,8%/26,9%23,3%|20,0%]| 21,1%
10 | 14 | 23 11 17 | 26 | 12 10 | 13 126
11,1%]|18,3%]| 8,7% |13,5%20,6%| 9,5% | 7,9% [10,3%]| 100,0%
51,9%)35,9%]13,8%]18,1%]23,9%12,9%|16,7%]|18,6%| 21,1%
27 | 64 | 80 | 94 [ 109 | 93 | 60 | 70 597
4,5% 10,7%]|13,4%]15,7%]|18,3%15,6%]|10,1%|11,7%]| 100,0%
100,0|100,0(100,0{100,0({100,0|100,0{100,0|100,0|100,0%
% % % % % % % %

TOPLAM

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.052’dir.
Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.
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Cizelge 6.91. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?
PUA li1 KOKU| ORTAOK | LiSE | UNivERsi | Y VKSEK | TOPLA
N L UL TE LISANS-| M
DOKTOR
A
1 1 1
100,0% 100,0%
7% 2%
2 1 2 1 4
25,0% | 50,0% [25,0% 100,0%
,5% 1,3% ,5% 7%
3 2 3 4 2 1 12
16,7% | 25,0% [33,3%| 16,7% 8,3% [100,0%
1,0% 2,0% |2,1% 5,6% 4.5% 2,0%
4 2 9 12 23
8,7% 39,1% |52,2% 100,0%
ARKADAN 1,0% 5,9% | 6,3% 3,9%
CARPMA 5 10 12 20 3 2 47
SONUCUNDA 21,3% | 25,5% |42,6%| 6,4% 43% |100,0%
HER 100 5,1% 7,9%  [10,5%|  8,3% 9,1% 7,9%
KIiSIDEN 6 10 14 20 2 2 48
10'U 20,8% | 29,2% |41,7%| 4,2% 42% |100,0%
YARALANIYO 5,1% 92% [10,5%| 5,6% 9,1% 8,0%
R, 81 OLUYOR| 7 23 26 18 3 2 72
31,9% | 36,1% [25,0%| 4,2% 2.8% |100,0%
11,7% 17,1% |9,5% 8,3% 9,1% | 12,1%
8 51 31 46 2 8 138
37,0% | 22.5% [33,3%| 1,4% 5,8% | 100,0%
259% | 20,4% [242%|  5,6% 36,4% | 23.1%
9 63 27 22 7 7 126
50,0% | 21,4% [17,5%| 5,6% 5,6% | 100,0%
32,0% 17,8% |11,6%| 19,4% 31,8% | 21,1%
10 35 27 47 17 126
27.8% | 21,4% [37,3%| 13,5% 100,0%
17,8% 17,8% [24,7%| 47,2% 21,1%
197 152 190 36 22 597
33,0% | 255% [31,8%| 6,0% 3,7% | 100,0%
TOPLAM 100,0% | 100,0% [100,0/ 100,0% | 100,0% |100,0%
%
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Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 100 ile
tiniversite istli egitim goren siirliciilerdir. Diger egitim seviyesindeki stiriiciiler,
tiniversite listli egitim almus siiriiciilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir.
5 ile 10 puan verme agisindan en diisiik orani ise % 90 ile lise mezunlar

olusturmustur.

Cizelge 6.92. Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kigsiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlar1 ¢ocuk sayis1 gore dagilimi



PUAN|  COCUGUNUZ VARMI? __ [TOPLAM
1 2 | 3 | 4+ [YOK
1 1 1
100,0% 100.0%
1.0% 2%
2 1 3 4
25.0% | 75.0% 100.0%
6% | 3.1% 7%
31 3 | 4 | 4 1 12
25.0% |33.3% | 33.3% | 8.3% 100,0%
43% | 2.6% | 2.4% | 1.0% 2.0%
4| 2 | 3 6 | 8 | 4 23
8.7% | 13.0% | 26.1% | 34.8% | 17.4% | 100,0%
2.9% | 1.9% | 3.6% | 83% | 3.7% | 3.9%
51 8 | 10| 13 9 | 7 47
ARI;%E%ESI{?[I;EMA 17.0% | 21.3% | 27.7% | 19.1% | 14.9% | 100.0%
-~ , 11.6%| 6.5% | 7.7% | 9.4% | 6.4% | 7.9%
HER 100 KiSIDEN 10U
VARALANIOR. | 6 1 3 [ 13 [ 16 9 [ 7 48
S OLUYOR, 6.3% |27.1%|33.3% | 18.8% | 14.6%| 100,0%
43% | 84% | 9.5% | 9.4% | 64% | 8.0%
7 110 | 13 22| 14 13 7
13.9% | 18.1% | 30.6% | 19.4% | 18.1% | 100.0%
14.5%| 8.4% |13.1% | 14.6% | 11.9% | 12.1%
8 | 17 | 37 | 36 | 24 | 24 | 138
12.3% 26.8% | 26.1% | 17.4% | 17.4% | 100.0%
24.6% | 23.9% | 21.4% | 25.0% | 22.0% | 23.1%
o | 8 | 45 | 37 | 16 | 20 | 126
6.3% |35.7%| 29.4% | 12.7% | 15.9% | 100.0%
11.6% [29.0% | 22.0% | 16.7% | 18.3% | 21.1%
10 | 18 | 30 | 33 | 11 | 34 | 126
14.3% | 23.8% | 26.2% | 8.7% |27.0% | 100.0%
26.1% | 19.4% | 19.6% | 11.5% | 31.2% | 21.1%
69 | 155 | 168 | 96 | 109 | 597
TOPLAM 11.6% |26.0% | 28.1% | 16.1% | 18.3% | 100.0%
100,0%]100,0%/100.0%]100,0%100,0% 100.0%

229
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Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.022°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup, bir

cocuga sahip olan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise dort ve lizerinde ¢cocugu olanlara

aittir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.93. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin siirlicii belgesi alma ylina gore dagilimi

PUAN| SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? [TOPLAM
1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- |2004 VE
ONCESI | 1985 | 1995 | 2003 | UZERI
ARKADAN 1 1 1
CARPMA 100,0% 100,0%
SONUCUNDA ,5% 2%
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HER 100 KiSiDEN 2 3 1 4
10'U 75,0% | 25,0% 100,0%
YARALANIYOR, 1,6% ,5% , 1%
81 OLUYOR 3 1 2 5 3 1 12
8,3% 16,7% | 41,7% | 25,0% | 8,3% 100,0%
2,8% 1,5% | 2,7% | 1,5% 2,4% 2,0%
4 1 4 13 5 23
4.3% 17,4% | 56,5% | 21,7% 100,0%
2,8% 3,1% | 7,1% | 2,4% 3,9%
5 2 8 16 18 3 47
4,3% 17,0% | 34,0% | 38.3% | 6,4% 100,0%
5,6% 6,1% | 8,8% | 8,7% 7,1% 7,9%
6 4 10 20 13 1 48
8,3% 20,8% | 41,7% | 27,1% | 2,1% 100,0%
11,1% 7,6% | 11,0% | 6,3% 2,4% 8,0%
7 2 18 20 27 5 72
2,8% 25,0% | 27,8% | 37,5% | 6,9% 100,0%
5,6% 13,7% | 11,0% | 13,1% | 11,9% 12,1%
8 8 32 44 47 7 138
5,8% 23.2% | 31,9% | 34,1% | 5,1% 100,0%
22.2% | 24,4% | 24,2% | 22.8% | 16,7% 23,1%
9 7 39 29 46 5 126
5,6% 31,0% | 23,0% | 36,5% | 4,0% 100,0%
19,4% | 29,8% | 15,9% | 22,3% | 11,9% 21,1%
10 11 18 31 46 20 126
8,7% 14,3% | 24,6% | 36,5% | 15,9% | 100,0%
30,6% 13,7% | 17,0% | 22,3% | 47,6% 21,1%
36 131 182 206 42 597
TOPLAM 6,0% 21,9% | 30,5% | 34,5% | 7,0% 100,0%
100,0% (100,0%]100,0%100,0%/| 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicii belgesinin alindig1 yila gére dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.028’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

stirlicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siirticii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 98 ile 2004 ve

sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 88 ile,

1986-1995 ve 1996-2003 yillar1 arasinda siiriicii belgesi almis olan siiriiciilere aittir.

Cizelge 6.94. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi



PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
A% 2%
2 3 1 4
75,0% 25,0% 100,0%
1,1% 3% 7%
3 9 3 12
75,0% 25,0% 100,0%
3,2% ,9% 2,0%
4 17 6 23
73,9% 26,1% 100,0%
6,0% 1,9% 3,9%
ARKADAN 5 29 18 47
CARPMA 61,7% 38,3% 100,0%
SOE}EJIS%DA 10,3% 5,7% 7,.9%
KiSIDEN 10'U 6 29 19 48
YARALANIYOR 60,4% 39,6% 100,0%
8'i OLUYOR 10,3% 6,0% 8,0%
7 35 37 72
48.,6% 51,4% 100,0%
12,5% 11,7% 12,1%
8 62 76 138
44.9% 55,1% 100,0%
22,1% 24,1% 23,1%
9 47 79 126
37,3% 62,7% 100,0%
16,7% 25,0% 21,1%
10 49 77 126
38,9% 61,1% 100,0%
17,4% 24,4% 21,1%
281 316 597
TOPLAM 47.1% 52,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.95. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC | TOPLAM
KEZ?
2-3 4-5 5+
1 1 1
100,0% 100,0%
7% 4%
2 2 1 3
66.7% 333% | 100,0%
2.0% 11.1% | 1,1%
3 4 2 1 7
571% | 28.6% | 14.3% 100,0%
2.8% 20% | 43% 2.6%
4 6 8 2 1 17
353% | 47.1% | 11.8% | 5.9% | 100,0%
ARKADAN 4.2% 82% | 87% | 11.1% | 6.3%
CARPMA 5 15 8 2 1 26
SONUCUND 577% | 30,8% | 7.7% | 3.8% | 100,0%
A HER 100 10.6% | 82% | 87% | 111% | 9.6%
KISIDEN
o 6 10 11 7 1 29
YARALANI 345% | 37.9% | 24.1% | 3.4% | 100.0%
YOR, 8 7.0% 112% | 304% | 11.1% | 10.7%
OLUYOR 7 17 14 4 1 36
472% | 38.9% | 11.1% | 2.8% | 100.0%
12.0% | 143% | 17.4% | 11,1% | 132%
8 34 20 3 1 58
586% | 345% | 52% | 17% | 100,0%
23.9% | 204% | 13.0% | 11,1% | 213%
9 24 19 2 1 46
522% | 413% | 43% | 22% | 100,0%
169% | 194% | 87% | 111% | 16.9%
10 3] 14 2 2 49
633% | 28.6% | 4.1% | 4.1% | 100.0%
21.8% | 143% | 87% | 22.2% | 18.0%
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142 98 23 9 272
TOPLAM 52,2% 36,0% 8,5% 3,3% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin kazaya yapma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.239°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karigsma siklig1 arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigsma sikligina gére degismemektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 89, kaza yapmayanlar da ise
% 97°dir. Kaza yapanlarin kazaya karigsma sikligi ile slogana puan verme arasindaki
iligkiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 92
ile bir kez kaza yapmis siirliciilerdir. En diisiik oran ise % 78 ile 5’den fazla kaza

yapan stiriiciilerdir.

Cizelge 6.96. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna
gore dagilimi

OLUMLU BIiR KAZAYA SEBEBIYET
PUAN VERDIYSEN"IZ,' _HANGI GRUPTA YER TOPLAM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM| YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
ARKADAN 1 1 1
CARPMA 100,0% 100,0%
SONUCUNDA 4.3% 3.2%
HER 100 o) o) o)
KISIDEN 100,0% 100,0%
10U 8.7% 6.5%
YARALANIYOR, 2 :
8i OLUYOR |2 > >
100,0% 100,0%
21,7% 16,1%
5 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
6 3 3
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100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
7 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
16,7% 21,7% 19,4%
8 2 5 7
28,6% 71,4% 100,0%
33,3% 21,7% 22,6%
9 1 1
100,0% 100,0%
16,7% 3.2%
10 2 2 1 5
40,0% | 40,0% 20,0% 100,0%
100,0%| 33,3% 4,3% 16,1%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.164’diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan

verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.

Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.97. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme
durumuna goére dagilimi

PUA| YARALANMALIBIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPLA

N | VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER ALANLAR | M

YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILE|YAKIN CEVREM | AILE VE YAKIN CEVREM
M DISINDAKILER

ARKADAN| 2 1 2 3

CARPMA 33,3 66,7% 100,0%
SONUCUN %
DA 2.4% 2.5% 1,7%

KISIDEN |3 1 3 4

25,0% 75,0% 100,0%
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%

10U 1,8% 3,8% 2,3%
YARALANI 4 2 3 10 15
YOR, 13,3 20,0% 66,7% 100,0%
8 %
OLUYOR 4,9% 5,5% 12,7% 8,6%
5 | 2 4 10 16
12,5 25,0% 62,5% 100,0%
%
4,9% 7.3% 12,7% 9,1%
6 | 3 6 12 21
14,3 28,6% 57,1% 100,0%
%
7.3% 10,9% 15,2% 12,0%
7 | 2 12 13 27
7.4% 44.,4% 48,1% 100,0%
4,9% 21,8% 16,5% 15,4%
8 | 11 12 14 37
29,7 32,4% 37,8% 100,0%
%
26,8 21,8% 17,7% 21,1%
%
9 | 10 11 6 27
37,0 40,7% 22,2% 100,0%
%
24.4 20,0% 7,6% 15,4%
%
10 | 10 6 9 25
40,0 24,0% 36,0% 100,0%
%
24.4 10,9% 11,4% 14,3%
%
41 55 79 175
23 4 31,4% 45,1% 100,0%
TOPLAM %
100,0 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimu ile ilgili p degeri

0.071°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yaralanmali

kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir.



Cizelge 6.98. ‘Arkadan Carpma Sonucu Her 100 Kisiden 10°u Yaralantyor, 8’1
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Oliiyor’ sloganina verilen puanlarin kazaya rastlama durumuna gore

dagilim
PUA OLUMLU YARALANMALI TOPLA
N |OLMAYAN HERHANGI BIR TRAFIK| M
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
2% 2%
2 4 4
100,0% 100,0%
7% 7%
3 11 1 12
91,7% 8.3% 100,0%
1,9% 3,7% 2,0%
4 23 23
100,0% 100,0%
0 0
ARKADAN 5 4f6A’ 7 3’4974
CARPMA 97.9% 2.1% 100,0%
SONUCUNDA 8.1% 3.7% 7.9%
HER 100 KISIDEN 2 : 2
10U 6 47 1 48
YARALANIYOR, L 2,1% 100,0%
8'i OLUYOR 2% 3.7% 8,0%
7 70 2 72
97.2% 2,8% 100,0%
12,3% 7.4% 12,1%
8 133 5 138
96,4% 3,6% 100,0%
23,3% 18,5% 23,1%
9 124 2 126
98.,4% 1,6% 100,0%
21,8% 7.4% 21,1%
10 111 15 126
88,1% 11,9% 100,0%
19,5% 55,6% 21,1%
570 27 597
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanla
rin
kazay
a
rastla

ma

durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0,008°dir. Bu

sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kazaya rastlama durumu
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arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kazaya
rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir. Kazaya rastlamayanlarda

yiiksek puan verme orani daha fazladir.
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Cizelge 6.99. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL iCINDE TRAFIK SUCU
PUA| NEDENIIiLE CEZA PUANI ALDINIZ MI? | TOPL
N EVET HAYIR AM
1 1 1
100,0% 100,0%
,9% 2%
2 3 1 4
75,0% 25,0% 100,0%
2,6% 2% 7%
3 6 6 12
50,0% 50,0% 100,0%
5,3% 1,2% 2,0%
4 11 12 23
47 8% 52,2% 100,0%
ARKADAN 9,6% 2,5% 3,9%
CARPMA 5 10 37 47
SONUCUNDA 21,3% 78,7% 100,0%
HER 100 8,8% 7,7% 7,9%
KIiSIDEN 10U| 6 15 33 48
YARALANIY 31,3% 68,8% 100,0%
_OR, 8 13.2% 6,8% 8,0%
OLUYOR 75 12 60 72
16,7% 83,3% 100,0%
10,5% 12,4% 12,1%
8 25 113 138
18,1% 81,9% 100,0%
21,9% 23,4% 23,1%
9 12 114 126
9,5% 90,5% 100,0%
10,5% 23,6% 21,1%
10 19 107 126
15,1% 84,9% 100,0%
16,7% 22,2% 21,1%
114 483 597
TOPLAMI 19,1% 80,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.
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Cizelge 6.100. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’
sloganina verilen puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore

dagilimi
SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN| SUCUNEDENIILE PARA | TOPLAM
CEZASI ODEDINIZ Mi?
EVET HAYIR
ARKADAN 1 1 1
SO(I:\I%%PIIE/INAD R 100,0% 100,0%
HER 100 KiSIDEN kL 2%
10U 2 3 1 4
YARALANIYOR, 75,0% 25,0% 100,0%
8'1 OLUYOR 1,5% 2% 7%
3 7 5 12
58,3% 41,7% 100,0%
3,6% 1,2% 2,0%
4 11 12 23
47,8% 52,2% 100,0%
5,6% 3,0% 3,9%
5 12 35 47
25,5% 74,5% 100,0%
6,1% 8,7% 7,9%
6 18 30 48
37,5% 62,5% 100,0%
9.2% 7.5% 8,0%
7 25 47 72
34,7% 65,3% 100,0%
12,8% 11,7% 12,1%
8 54 84 138
39,1% 60,9% 100,0%
27,6% 20,9% 23,1%
9 33 93 126
26,2% 73,8% 100,0%
16,8% 23.2% 21,1%
10 32 94 126
25,4% 74,6% 100,0%
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16,3% 23,4% 21,1%

196 401 597
TOPLAM 32,8% 67,2% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.012°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezast 6deme arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezas1 0deme ya da 6dememe durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.101. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10°u yaralaniyor, 8’i
oliilyor’, sloganina verilen puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore
dagilim

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
- SUCU NEDENI ILE TOPLAM
EHLIYETINIZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
ARKADAN 1 1 1
CARPMA 100,0% 100,0%
SONUCUNDA 2% 2%
HER 10100%131DEN 5 " 3 A
YARALANIYOR 25,0% 75,0% 100,0%
81 OLUYOR 4,.8% 5% 7%
3 1 11 12
8,3% 91,7% 100,0%
4,8% 1,9% 2,0%
4 3 20 23
13,0% 87,0% 100,0%
14,3% 3,5% 3,9%
5 1 46 47
2,1% 97,9% 100,0%
4,8% 8,0% 7,9%
6 3 45 48
6,3% 93,8% 100,0%
14,3% 7,8% 8,0%
7 3 69 72
4.2% 95,8% 100,0%
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14,3% 12,0% 12,1%

8 5 133 138
3,6% 96,4% 100,0%
23,8% 23,1% 23,1%

9 1 125 126
,8% 99,2% 100,0%
4,8% 21,7% 21,1%

10 3 123 126
2,4% 97,6% 100,0%
14,3% 21,4% 21,1%

21 576 597
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.047°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.

Stirticii tiirii acisindan

Cizelge 6.102. ‘Arkadan ¢arpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 dlilyor’
sloganina verilen puanlarin siiriicii tliriine gore dagilimi

PUAN| HANGI TiP ARAC KULLANIYORSUNUZ? | TOPL
OTOMOBI| TAKSI |OTOBUS [KAMYON| AM
L
ARKADAN | 1 1 1
CARPMA 100,0% 100,0%
SONUCUNDA 7% 2%
HER 100 2 3 1 4
KISIDEN 10U 75,0% 25,0% [100,0%
YARALANIY 2,0% 7% 7%
_ OR, 3 3 6 3 12
8TOLUYOR 25,0% 50,0% | 25,0% |100,0%
2,0% 4,1% 2,0% | 2,0%
4 1 11 11 23
4,3% 47,8% 47,8% |100,0%
7% 7,4% 7,3% | 3,9%
5 12 3 16 16 47
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25,5% 6,4% 34,0% 34,0% |100,0%
8,1% 2,0% 10,8% 10,7% | 7,9%
6 12 3 15 18 48
25,0% 6,3% 31,3% 37,5% [100,0%
8,1% 2,0% 10,1% 12,0% | 8,0%
7 13 11 26 22 72
18,1% 15,3% 36,1% 30,6% [100,0%
8,7% 7,3% 17,6% 14,7% | 12,1%
8 26 37 36 39 138

18,8% 26,8% 26,1% 28,3% |100,0%
17,4% 24,7% 24,3% 26,0% [23,1%
9 29 56 7 34 126
23,0% 44,4% 5,6% 27,0% [100,0%
19,5% 37,3% 4,7% 22,7% [21,1%
10 54 39 27 6 126
42,9% 31,0% 21,4% 4,8% [100,0%
36,2% 26,0% 18,2% 4,0% [21,1%
149 150 148 150 597
TOPLAM 25,0% 25,1% 24,8% 25,1% [100,0%
100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% [100,0%

Puanlarin siirticii tiirtine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicii
tiirline gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan stiriiciiler % 99 ile taksi siiriiciileridir.
Digerleri sirastyla, % 90 ile kamyon, % 86 ile otobiis ve % 79 ile otomobil siiriiciileri
olmustur. Bu sonu¢ yukaridaki diger sloganlar ile kiyaslandiginda kamyon
soforlerinin ilk kez bir slogana 5 ile 10 arasinda verdikleri puanlarin toplami otobiis
ve otomobil siiriiciilerinden yiiksek ¢ikmistir. Buna gore, diisiik hiz sinir1 ve yiik
sebebiyle, karayollarinda araglarmi yakin takip eden siiriiciiler bulunmasi ve

sloganlardan etkilenme arasinda olumlu bir iligki oldugu sdylenebilir.

‘Takip Mesafesi Birak. Cocugunu Sensiz Birakma’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi

birakmama sonucunda ugrayacagi bir kaza sonrasinda 6lmesi durumunda ¢ocugunun

anne ya da babasiz kalmasindan duyacagi korkunun uyarilmasi amaglanmistir. Fakat
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bu korku igerikli slogan, kisinin kendi 6liimiinden duyacagi korkudan daha az puan

almustir.
Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.103. ‘Takip mesafesi birak cocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINIZ? TOPLAM
KADIN ERKEK
1 4 4
100,0% 100,0%
,8% 7%
2 12 12
100,0% 100,0%
2,3% 2,0%
3 1 12 13
7,7% 92,3% 100,0%
1,5% 2,3% 2.2%
4 15 15
100,0% 100,0%
2.8% 2,5%
TAKIP 5 38 38
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 7.1% 6,3%
COCUGUNU 6 6 50 56
SENSiz 10,7% 89,3% 100,0%
BIRAKMA 8,8% 9,4% 9,3%
7 8 85 93
8,6% 91,4% 100,0%
11,8% 16,0% 15,5%
8 6 106 112
5,4% 94,6% 100,0%
8,8% 19,9% 18,7%
9 14 103 117
12,0% 88,0% 100,0%
20,6% 19,4% 19,5%
10 33 107 140
23,6% 76,4% 100,0%
48.5% 20,1% 23.3%
68 532 600
TOPLAM 11,3% 88,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet
arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciilerde % 99, erkek
stiriiciilerde % 92°dir. Slogan1 yukaridaki bes slogan ile karsilastirildiginda
kadinlarin tamamina yakin bir kismu tarafindan, 5 ile 10 puan arasinda

degerlendirilen ti¢iincii slogan olmustur.

Cizelge 6.104. ‘Takip mesafesi birak cocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA
N [18-20(21-25]26-30[31-35]36-40[41-45[46-50] 50+ | M
TAKIP 1 1 1 2 4
MESAFESI 25.0% 25.0% 50,0%| 100,0%
BIRAK 1,2% 1,1% 2,9%| 7%
COCUGU | » 2 3 3 3 1 12
NU 16,7%25,0%25,0% 25.0%)| 8,3% | 100,0%
Blslif;ﬁ . 2.4% | 3.2% | 2.8% 5.0% | 1.4% | 2.0%
3 2 2] 21 3 3| 1 13
15,4%]15,4%]15,4%23,1% 23.1%| 7.7% | 100,0%
3,1%|2,4% | 2,1% | 2.8% 5,0% | 1,4%]| 2.2%
4 12 [ 6 | 3 | 2 15
6.7% |13.3%| 6,7% 40,0%/20,0%13,3%)| 100,0%
1,6% | 2.4% [ 1,1% 6,5% | 5.0% | 2.9% | 2.5%

5 | 4 10 6 6 7 | 3 38
2,6% [10,5%(26,3%|(15,8%|15,8%|18,4%| 2,6% | 7,9% | 100,0%
3,6% | 6,3% |12,2% 6,4% | 5,5% | 7,5% | 1,7% 4,3% | 6,3%
6 4 6 15 9 5 9 8 56
7,1% [10,7%26,8%|16,1%)| 8,9% [16,1%]14,3%]|100,0%
6,3% |7,3% |16,0%] 8,3% | 5,4% |15,0%]|11,4%| 9,3%
7 4 7 11 | 20 | 11 18 6 16 93
4,3% | 7,5% [11,8%]|21,5%|11,8%]19,4%| 6,5% [17,2%| 100,0%
14,3%(10,9%]13,4%21,3%](10,1%19,4%]|10,0%22,9%| 15,5%
8 3 10 13 12 | 29 | 21 13 11 112
2,7% | 8,9% [11,6%]10,7%(25,9%|(18,8%|11,6%| 9,8% | 100,0%
10,7%]15,6%]15,9%]12,8%(26,6%(22,6%|21,7%15,7%| 18,7%
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8

11

11

18

24

21

8

16

117

6,8%

9,4%

9,4%

15,4%

20,5%

17,9%

6,8%

13,7%

100,0%

28,6%

17,2%

13,4%

19,

1%

22,0%

22,6%

13,3%

22,9%

19,5%

10

12

25

24

17

24

14

14

10

140

8,6%

17,9%

17,1%

12,

1%

17,1%

10,0%

10,0%

7,1%

100,0%

42,9%

39,1%

29,3%

18,

1%

22,0%

15,1%

23,3%

14,3%

23,3%

TOPLAM

28

64

82

94

109

93

60

70

600

4,7%

10,7%

13,7%

15,

7%

18,2%

15,5%

10,0%

11,7%

100,0%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0
%

100,0%

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.006°dur.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 100 ile 18-20

yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme acgisindan en

diisiik oran1 ise % 85 ile 50 yas iizerindeki siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.105. ‘Takip mesafesi birak cocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?

PUA |ILKOKU|ORTAOKU| LiSE |UNIVERSIT| YUKSEK | TOPLA

N L L E LISANS-| M

DOKTOR
A

TAKIP 1 2 2 4
MESAFESI 50,0% |50,0% 100,0%
BIRAK 1,3% 1,0% 7%

COCUGUN| 2 3 4 4 1 12
U 25,0% 33,3% (33,3%]|  8,3% 100,0%
SENSIZ 1,5% 2,6% | 2,1% 2,7% 2,0%

BIRAKMA | 3 7 5 1 13
53,8% |38,5%|  7,7% 100,0%

4.6% | 2,6% 2,7% 2.2%

4 1 7 7 15
6,7% 46,7%  |46,7% 100,0%

,5% 46% | 3,7% 2,5%

5 7 12 13 3 3 38
18,4% 31,6% (34,2%|  7,9% 7,9% | 100,0%

3,6% 7.8% | 6,8% 8,1% 13,6% | 6,3%

6 19 12 18 5 2 56
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33,9% 214%  32,1% 8,9% 3,6% |100,0%

9,6% 7,8% 9,4% 13,5% 9,1% 9,3%

7 35 15 37 1 5 93

37,6% 16,1% [39,8% 1,1% 5,4% 1100,0%
17,8% 9,8% 19,4% 2,7% 22,7% | 15,5%

8 45 41 20 4 2 112
40,2% 36,6%0  [17,9% 3,6% 1,8% | 100,0%
22,8% 26,8% [10,5%| 10,8% 9,1% 18,7%

9 48 27 34 6 2 117
41,0% 23,1% 129,1% 5,1% 1,7% |100,0%
24,4% 17,6% [17,8%| 16,2% 9,1% 19,5%

10 39 26 51 16 8 140
27,9% 18,6% [36,4%| 11,4% 5,7% 100,0%
19,8% 17,0% 126,7%| 43.2% 36,4% | 23,3%

197 153 191 37 22 600
32,8% 25,5% |31,8% 6,2% 3,7% 1100,0%
TOPLAM 100,0% | 100,0% |100,0| 100,0% 100,0% | 100,0%

%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi
egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 100 ile
liniversite Ustli egitim goren siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siirticiiler,
tiniversite iistli egitim almus siiriiciilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir.
5 ile 10 puan verme agisindan en diisiik orani ise % 86 ile ortaokul mezunlar

olusturmustur.

Cizelge 6.106. ‘Takip mesafesi birak cocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM|
1 2 3 4+ | YOK

TAKIP MESAFESI| 1 2 1 1 4
BIRAK 50,0%|25,0% |25,0% | 100,0%

COCUGUNU 1,2% | 1,0% | ,9% 7%

SENSIZ 2 3 2 6 1 12
BIRAKMA 25,0%16,7%|50,0% | 8,3% | 100,0%

1,9% | 1,2% | 62% | ,9% | 2,0%
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3 4 2 4 3 13
30,8%[15,4%(30,8%(23,1% 100,0%
5,7% | 1,3% | 2,4% | 3,1% 2,2%

4 1 3 4 6 1 15

6,7% [20,0% 26,7% (40,0% | 6,7% | 100,0%
1,4% | 1,9% | 2,4% | 6,2% | ,9% 2,5%
5 7 6 12 9 4 38
18,4%(15,8%31,6%(23,7%(10,5% | 100,0%
10,0%| 3,9% | 7,1% | 9,3% | 3,6% | 6,3%
6 7 13 13 11 12 56
12,5%(23,2%(23,2%19,6%21,4% | 100,0%
10,0% | 8,4% | 7,7% [11,3%[10,9%| 9,3%
7 7 26 25 18 17 93
7,5% 128,0%26,9%19,4% |18,3% | 100,0%
10,0%[16,8%|14,9% [ 18,6% | 15,5%| 15,5%
8 17 26 39 13 17 112
15,2%(23,2%34,8%[11,6% | 15,2% | 100,0%
24,3%(16,8%23,2%(13,4% | 15,5%| 18,7%
9 8 36 36 17 20 117
6,8% [30,8%30,8%(14,5%|17,1% | 100,0%
11,4%(23,2%(21,4%[17,5%[18,2%| 19,5%
10 19 40 31 13 37 140
13,6%(28,6%(22,1%] 9,3% |26,4% | 100,0%
27,1%(25,8%18,5%(13,4%[33,6%| 23,3%
70 155 | 168 97 110 600
TOPLAM 11,7%(25,8%(28,0%16,2%18,3% | 100,0%
100,0%100,0%100,0%/100,0%100,0% 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.011°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli cocuk sayisina sahip siirticii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 97
ile ¢ocugu olmayan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 78 ile iki ¢gocugu olanlara

aittir. Oysa ki ¢ocuk sayisi arttikca, slogana daha fazla puan verilmesi beklenmistir.

Trafik Tecriibesi Agisindan



Cizelge 6.107. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen

puanlarn siiriicli belgesi alma yilina gore dagilinu

PUAN| SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?  |Topla
1975 VE| 1976- | 1986- | 1996- |2004 VE| m
ONCESI| 1985 1995 2003 | UZERI
TAKIP 1 2 1 1 4
MESAFESI 50,0% | 25,0% | 25,0% 100,0
BIRAK %
COCUGUN 1,5% ,5% ,5% 7%
USENSIZ [ 1 4 4 3 0
BIRAKMA 83% | 333% | 33.3% | 25.0% 100,0
%
2,8% 3,1% 2,2% 1,4% 2,0%
3 4 4 4 1 13
30,8% | 30,8% | 30.8% | 7.7% |100,0
%
3,1% 2,2% 1,9% 2,3% [2.2%
4 2 2 4 7 15
13,3% | 13,3% | 26,7% | 46,7% 100,0
%
5,6% 1,5% 2,2% 3,4% 2,5%
5 2 2 12 19 3 38
5,3% 53% | 31,6% | 50,0% | 7,9% [100,0
%
5,6% 1,5% 6,6% 9,1% 7,0% |6,3%
6 2 14 20 20 56
3,6% | 25,0% | 35,7% | 35,7% 100,0
%
5,6% | 10,7% | 11,0% | 9,6% 9,3%
7 7 19 30 32 5 93
7,5% | 20,4% | 32.3% | 34,4% | 54% [100,0
%
19,4% | 14,5% | 16,5% | 15,4% | 11,6% | 15,5
%
8 3 36 33 37 3 112
2,7% | 32,1% | 29,5% | 33,0% | 2,7% [100,0
%
8,3% | 27,5% | 18,1% | 17.8% | 7,0% |18,7
%
9 13 27 38 29 10 117
11,1% | 23,1% | 32.,5% | 24,8% | 8,5% [100,0

%

250



251

36,1% | 20,6% | 20,9% | 13,9% | 23,3% | 19,5
%
10 6 21 36 56 21 140
4,3% 15,0% | 25,7% | 40,0% | 15,0% |100,0
%
16,7% | 16,0% | 19,8% | 26,9% | 48,8% |23,3
%
36 131 182 208 43 600
6,0% 21,8% | 30,3% | 34,7% 7,2% |100,0
TOPLAM %
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% (100,0
%

Cizelgenin, p degeri 0.007°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile siiriicli belgesinin alindig1 yil arasinda anlaml bir iliski yoktur. Slogana

puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.



Cizelge 6.108. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna goére dagilimi

PUAN OLUMLU YARALANMALI ~ |TOPLA
OLMAYAN HERHANGI BiR TRAFIK | M
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 4 4
100,0% 100,0%
7% 7%
2 12 12
100,0% 100,0%
2,1% 2,0%
3 12 1 13
92,3% 7.7% 100,0%
2,1% 3,7% 2,2%
4 15 15
100,0% 100,0%
2,6% 2,5%
TAKiP |2 38 38
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 6,6% 6,3%
COCUGUN| 6 53 3 56
U SENSIZ 94,6% 5,4% 100,0%
BIRAKMA 9.2% 11.1% 9.3%
7 91 2 93
97.8% 2.2% 100,0%
15,9% 7 4% 15,5%
8 111 1 112
99,1% 9% 100,0%
19,4% 3,7% 18,7%
9 114 3 117
97,4% 2,6% 100,0%
19,9% 11,1% 19,5%
10 123 17 140
87,9% 12,1% 100,0%
21,5% 63,0% 23,3%
573 27 600
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.005’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.109. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET iSE KAC | TOPLAM
KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 1 1 1 3
333% | 33.3% | 33,3% 100,0%
7% 1,0% | 4.3% 1,1%
2 6 2 1 1 10
60,0% | 20,0% | 10,0% | 10,0% | 100,0%
42% | 2,0% | 43% | 11,1% | 3.6%
3 2 6 2 10
20,0% | 60,0% | 20,0% 100,0%
14% | 6,0% | 87% 3,6%
4 2 4 1 7
28,6% | 57.1% | 14,3% 100,0%
FAKID 1,4% | 4,0% | 43% 2,5%
MESAFES. 3 8 10 4 1 23
i BIRAK 34.8% | 43.5% | 17.4% | 43% | 100,0%
COCUGU 5,6% | 10,0% | 17.4% | 11,1% 8,4%
NU 6 18 8 3 1 30
SENSIZ 60,0% | 26,7% | 10,0% | 3,3% | 100,0%
BIRQKM 12,6% | 80% | 13.0% | 11,1% | 10.9%
7 21 16 5 1 43
48,8% | 372% | 11,6% | 23% | 100,0%
14,7% | 16,0% | 21,7% | 11,1% | 15,6%
8 26 16 1 3 46
56,5% | 34.8% | 22% | 6,5% | 100,0%
182% | 16,0% | 43% | 333% | 16,7%
9 27 22 3 1 53
509% | 41,5% | 5,7% | 1,9% | 100,0%
18,9% | 22,0% | 13,0% | 11,1% | 19,3%
10 32 15 2 1 50
64,0% | 30,0% | 4,0% | 2,0% | 100,0%
22.4% | 150% | 87% | 11,1% | 182%
143 100 23 9 275
TOPLAM 520% | 36,4% | 8,4% | 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanla
rin
kazaya

yapma

sikligima gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.485°dir. Bu
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sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kazaya karigsma sikligi
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kazaya

karigma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.110. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen

puanlarin kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

PUAN| OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET ~ TOPLAM
VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM| YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
2 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
16,7% 8,7% 9,7%
3 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,5%
5 5 5
100,0% 100,0%
21,7% 16,1%
TAKIP 6 2 2
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 8,7% 6,5%
COCUGUNU | 7 1 2 3
SENSIZ 33,3% 66,7% 100,0%
BIRAKMA 16,7% 8.7% 9.7%
8 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
50,0% 26,1% 22,6%
9 1 2 2 5
20,0%|  40,0% 40,0% 100,0%
50,0%| 33,3% 8,7% 16,1%
10 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
33,3% 8,7% 12,9%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% | 19,4% 74.,2% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.595°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
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verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.111. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen

puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore

dagilimi
PUAN| YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPL
VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER AM
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
1,8% 2,5% 1,7%
2 1 7 8
12,5% 87,5% 100,0%
1,8% 8,8% 4.5%
3 3 5 8
37,5% 62,5% 100,0%
5,5% 6,3% 4.5%
4 3 4 7
42.9% 57,1% 100,0%
TAKIP 5,5% 5,0% 4,0%
MESAFES| 5 2 3 8 13
[ BIRAK 15,4% 23.1% 61,5% 100,0%
COCUGU 4,9% 5,5% 10,0% 7,4%
NU 6 2 7 9 18
SENSiZ 11,1% 38,9% 50,0% 100,0%
BIRAKM 4.9% 12,7% 11,3% 10,2%
A 7 4 8 16 28
14,3% 28,6% 57,1% 100,0%
9,8% 14,5% 20,0% 15,9%
8 9 8 14 31
29,0% 25,8% 45.2% 100,0%
22,0% 14,5% 17,5% 17,6%
9 12 11 9 32
37,5% 34,4% 28,1% 100,0%
29,3% 20,0% 11,3% 18,2%
10 12 10 6 28
42.9% 35,7% 21,4% 100,0%
29,3% 18,2% 7,5% 15,9%
41 55 80 176
TOPLAM 23,3% 31,3% 45,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0.034’diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismektedir.

Kaza yaparak 6liime sebep olan siiriiciiler ile puan verme arasindaki iliskiye gore,
ailesi ve yakin g¢evresinde liime sebep olan siiriiciilerin tamami, slogan1 5 ile 10
puan arasinda degerlendirmistir. Ailesi ve yakinlari disinda bagkalarinin 6liimiine
sebep olanlarda slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani giderek diismektedir.

Ayni1 sonug, kaza sonucunda yaralanmaya sebep olan siiriiciiler i¢in de gecerlidir.

Cizelge 6.112. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilinu

PUAN| OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN  [TOPLAM
HERHANGI BiR TRAFIK KAZASINA
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
TAKIP 1 4 4
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 7% 7%
COCUGUNU | 12 12
SENSIZ 100,0% 100,0%
BIRAKMA 21% 2.0%
3 12 1 13
92,3% 7.7% 100,0%
2.1% 3,7% 2.2%
4 15 15
100,0% 100,0%
2.6% 2,5%
5 38 38
100,0% 100,0%
6,6% 6,3%
6 53 3 56
94,6% 5.4% 100,0%
9,2% 11,1% 9,3%
7 91 2 93
97,8% 2.2% 100,0%
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15,9% 7,4% 15,5%
8 111 1 112
99,1% 9% 100,0%
19,4% 3,7% 18,7%
9 114 3 117
97,4% 2,6% 100,0%
19,9% 11,1% 19,5%
10 123 17 140
87,9% 12,1% 100,0%
21,5% 63,0% 23,3%
573 27 600
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan kazaya rastlamayanlar, rastlayanlara
gore % 4 daha fazla puan vermislerdir. Oysa ki, 6liimlii ya da yaralanmali1 kazaya

rastlayanlarin slogandan etkilenerek daha fazla puan vermesi beklenmistir.
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Cizelge 6.113. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUA| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK [TOPLA
N | SUCU NEDENI ILE CEZA M
PUANI ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
,9% ,6% 7%
2 7 5 12
58,3% 41,7% 100,0%
6,0% 1,0% 2,0%
3 9 4 13
69,2% 30,8% 100,0%
7,8% ,8% 2,2%
4 5 10 15
TAKIP 33,3% 66,7% 100,0%
MESAFES 4,3% 2,1% 2,5%
IBIRAK | 5 15 23 38
COEEGU 39,5% 60,5% 100,0%
SENS|7Z 12,9% 4,8% 6,3%
BIRAKM/| 6 11 45 56
A 19,6% 80,4% 100,0%
9,5% 9,3% 9,3%
7 14 79 93
15,1% 84,9% 100,0%
12,1% 16,3% 15,5%
8 15 97 112
13,4% 86,6% 100,0%
12,9% 20,0% 18,7%
9 17 100 117
14,5% 85,5% 100,0%
14,7% 20,7% 19,5%
10 22 118 140
15,7% 84,3% 100,0%
19,0% 24,4% 23,3%
116 484 600
TOPLAM 19,3% 80,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani
alma durumuna gore
dagilim ile ilgili ki

kare testi sonucuna
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gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.
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Cizelge 6.114. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin para cezast 6deme durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU TOPLAM
NEDENI ILE
PARA CEZASI ODEDINiZ MI?
EVET HAYIR
1 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
,5% 7% 7%
2 7 5 12
58,3% 41,7% 100,0%
3,5% 1,2% 2,0%
3 9 4 13
69,2% 30,8% 100,0%
4,5% 1,0% 2,2%
4 5 10 15
33,3% 66,7% 100,0%
2,5% 2,5% 2,5%
5 17 21 38
TAKIP MESAFESI 44,7% 55,3% 100,0%
BIRAK 8,6% 5,2% 6,3%
COCUGUNU 6 14 42 56
SENSIZ BIRAKMA 25,0% 75,0% 100,0%
7,1% 10,4% 9,3%
7 26 67 93
28,0% 72,0% 100,0%
13,1% 16,7% 15,5%
8 38 74 112
33,9% 66,1% 100,0%
19,2% 18,4% 18,7%
9 39 78 117
33,3% 66,7% 100,0%
19,7% 19,4% 19,5%
10 42 98 140
30,0% 70,0% 100,0%
21,2% 24.,4% 23,3%
198 402 600
TOPLAM 33,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0,049°dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
para cezas1 0deme arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.115. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore dagilimi

PUAN SON BIR YIL ICINDE | TOPLAM
TRAFIK SUCU NEDENI
ILE EHLIYETINIiZE EL
KONDU MU?
EVET HAYIR
1 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
4,8% ,5% 7%
2 1 11 12
8,3% 91,7% 100,0%
4,8% 1,9% 2,0%
3 2 11 13
15,4% 84,6% 100,0%
9,5% 1,9% 2.2%
4 1 14 15
6,7% 93.3% 100,0%
4,8% 2,4% 2.5%
TAKIP 5 4 34 38
MESAFESI 10,5% 89,5% 100,0%
BIRAK 19,0% 5,9% 6,3%
COCUGUNU 6 56 56
SENSIZ 100,0% 100,0%
BIRAKMA 9,7% 9,3%
7 3 90 93
3.2% 96,8% 100,0%
14,3% 15,5% 15,5%
8 3 109 112
2,7% 97,3% 100,0%
14,3% 18,8% 18,7%
9 2 115 117
1,7% 98,3% 100,0% Puanlarin
9,5% 19,9% 19,5% ehliyete el
10 4 136 140
konma
2,9% 97.1% 100,0%
19,0% 23.5% 23.3% durumuna
21 579 600 gore
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0% daglm ile
100,0% 100,0% 100,0%

ilgili ki
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kare testi sonucuna gore p degeri 0.011°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu igin
slogana puan verme ile ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski oldugu
goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna

gore degismektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.116. ‘Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine goére dagilimi

PUAN HANGI TIP ARAC TOPLAM|
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI |OTOBUS|KAMYO
BiL N
1 1 3 4

25,0% | 75,0% | 100,0%
1% 2,0% 1%

2 1 10 1 12
8.3% 83.3% | 8.3% | 100.0%
7% 6.7% | 1% | 2.0%
3 1 8 4 13
77% 61.5% | 30.8% | 100.0%
7% 53% | 27% | 22%
4 3 12 15
. 20.0% | 80.0% | 100.0%
JEASI%E 2.0% | 8.0% | 2.5%

/ 5 9 1 12 16 38
BH%AK 237% | 2.6% | 31.6% | 42.1% | 100,0%
COCUG 6.0% | 7% | 8.0% | 107% | 6.3%

6 1 16 16 13 56
sggéjiz 19.6% | 28.6% | 28.6% | 23.2% | 100.0%
BIRAKN 73% | 107% | 10.7% | 8.7% | 9.3%

A 7 20 23 23 27 93
21,5% | 24,7% | 24,7% | 29,0% | 100,0%
13,3% | 15,3% | 153% | 18,0% | 15,5%
8 12 33 29 38 112
10,7% | 29,5% | 25,9% | 33,9% | 100,0%
8,0% 22,0% | 19,3% | 25,3% | 18,7%
9 29 47 18 23 117
24,8% | 40,2% | 15/4% | 19,7% | 100,0%
19.3% | 31,3% | 12,0% | 15,3% | 19,5%
10 67 30 30 13 140
47,9% | 21,4% | 21,4% 9,3% | 100,0%
44,7% | 20,0% | 20,0% 8,7% 23,3%
150 150 150 150 600
TOPLAM 25,0% | 25,0% | 25,0% | 25,0% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriictiler % 100 ile taksi siiriiciileridir.
Digerleri sirasiyla, % 99 ile otomobil, % 87 ile kamyon ve % 85 ile otobiis siirticiileri
olmustur. Bu sonug, dlerek ¢ocugunu geride yalniz birakma mesajina kamyon

soforlerinin otobiis soforlerinden daha fazla duyarl oldugunu gostermektedir.

‘Cocugunun Felgli Olarak Yasamasina Sebep Olma. Takip Mesafesi Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmama sonucunda yapacagi bir kaza sonrasinda ¢ocugunun hayatini felgli olarak
siirdiirmesine sebep olma korkunun uyarilmasi amaglanmistir. Kisinin kendi
Olimiinden duyacagi korkudan daha az, kendisinin felgli kalmasindan daha fazla
puan verilmis bir slogandir. Ayn1 zamanda bilgi igerikli sloganlardan ve denetim

korkusu igerikli sloganlardan da daha fazla puan verilmis bir slogan olmustur.
Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.117. ‘Cocugunun felgli olarak yagsamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin cinsiyete gére dagilinm

PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM
KADIN ERKEK
COCUGUNUN 1 1 2 3
FELCLI 33,3% 66,7% 100,0%
OLARAK 1,5% 4% ,5%
YASAMASINA 2 7 7
SEBEP O.LMA. 100,0% 100,0%
TAKIP 1,3% 1,2%




MESAFESI 3 1 14 15
BIRAK 6,7% 93,3% 100,0%
1,5% 2,6% 2,5%
4 2 21 23
8,7% 91,3% 100,0%
2,9% 4,0% 3,9%
5 2 29 31
6,5% 93,5% 100,0%
2,9% 5,5% 5.2%
6 4 49 53
7,5% 92,5% 100,0%
5,9% 9,3% 8,9%
7 6 96 102
5,9% 94,1% 100,0%
8,8% 18,1% 17,1%
8 7 111 118
5,9% 94,1% 100,0%
10,3% 21,0% 19,8%
9 14 99 113
12,4% 87,6% 100,0%
20,6% 18,7% 18,9%
10 31 101 132
23,5% 76,5% 100,0%
45,6% 19,1% 22,1%
68 529 597
TOPLAM 11,4% 88,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.000’d1r. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme oranit kadin siriiciilerde % 85, erkek

stiriiclilerde % 92’dir. ‘Cocugunun fel¢cli olarak yasamasina sebep olma. Takip

mesafesi birak’ sloganini yukaridaki sloganlar ile karsilastirildiginda erkeklerin ilk

kez kadinlardan daha fazla puan verdikleri goriilmektedir. Slogana 5 ile 10 arasinda

verilen puanlarin toplami agisindan erkekler, kadinlardan % 7 oranda daha fazla puan

vermislerdir.
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Cizelge 6.118. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA

N [18-20]21-25]26-30]31-35]36-40]41-45]46-50] 50+ | M

1 1 1| 1 3
33.3% 33.3%|33.3% 100,0%

1.2% 1.1% | 1.7% 5%

2 | 1 2 | 2 | 1 | 1 7
14.3% 28.6%28,6%)|14.3%|14.3% 100,0%

3.7% 2.4% | 2.2% | 9% |1.1% 1.2%

3 1 | 2| 215 1] 4 15
6.7% |13.3%|13.3%|33.3%)| 6.7% [26.7%)| 100.0%

1.2% 1 2.2% | 1.8% | 5.4% | 1.7% | 5.1% | 2.5%

) 4 2 [ 1| 5213155 23
COCUGUNU 8.7% | 4.3% 21,7%) 8,7% |13.0%21,7%|21,7%| 100,0%
N 3.1% | 1.2% | 5.4% | 1,8% | 3.2% | 8.3% | 7.1% | 3.9%

5&8{%5 2 1 8| 7 1 51 4] 3| 2| 31
YASAMASI 6.5% 125.8%|22.6%|16.1%|12.9%)| 9.7% | 6.5% | 100,0%
A 3.1% | 9.8% | 7,6% | 4.6% | 4.3% | 5.0% | 2.9% | 5.2%

SEREP | 8 | 8 | 12] 5 | 6 | 7| 7 | 53
OLMA. 15.1%]|15,1%(22.6%| 9.4% |11,3%)|13.2%]|13.2%)| 100.0%
TAKID 12.5%)| 9.8% |13.0%| 4.6% | 6.5% |11,7%]|10,0%| 8.9%
MESAFESi L7 | 4 | 9 [ 16 [ 21 | 18 [ 16 | 9 | 9 | 102
BIRAK 3.9% | 8,8% |15,7%|20,6%|17.6%|15.7%)| 8.8% | 8.8% | 100,0%
14.8%|14,1%|19.5%22.8%]|16,5%|17.2%|15,0%|12.9%| 17.1%

8 | 3 | 9 | 15| 13 | 26 | 25 | 11 | 16 | 118
2.5% | 7.6% [12.7%]|11.0%22,0%21,2%)| 9.3% |13,6%)| 100.0%
11.1%]|14,1%]|18.3%]14.1%|23.9%|26.9%]|18.3%(22.9%| 19.8%

9 | 8 [ 10| 10 | 16 | 24 | 22 | 9 | 14 | 113
7.1% | 8.8% | 8.8% |14.2%21.2%|19.5%)| 8.0% |12.4%)| 100.0%
29.6%|15.6%|12.2%|17.4%22.0%23.7%]|15,0%/20,0%)| 18.9%

10| 11 | 24 | 20 | 14 | 26 | 10 | 14 | 13 | 132
8.3% |18.2%|15.2%|10,6%|19.7%)| 7.6% |10.6%| 9.8% | 100,0%
40,7%|37.,5%|24,4%|15,2%23.9%]10.8%|23,3%] 18,6%)| 22.1%

27 | 64 | 82 | 92 | 109 | 93 | 60 | 70 | 597
TOPLAM 4,5% |10,7%|13.7%|15.4%|18.3%|15.6%]|10.1%] 1 1,7%] 100,0%
100,0|100,0]100,0]100,0]100,0|100,0|100,0|100,0| 100,0%

%l % | % | % | % | % | % | %

Puanlarin yasa gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.059’dur.

Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.
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Cizelge 6.119. ‘Cocugunun felgli olarak yagsamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?
PUA|ILKOKU| ORTAO | LISE [UNIiVERSI YUKSEK |TOPL
N L KUL TE LISANS- | AM
DOKTORA

COCUGUNU| 1 1 1 1 3
N FELCLI 33,3% 33,3%| 33,3% 100,0
OLARAK %
YASAMASIN ,5% ,5% 2,8% ,5%
A SEBEP | 2 1 4 2 7
OLMA. 14,3% |57,1% 28.6% 100,0
TAKIP %
MESAFESI T% | 2,1% 9,1% 1,2%
BIRAK 3 2 7 5 1 15
13,3% | 46,7% |33,3% 6,7% 100,0

%

1,0% 4.6% | 2,6% 4.5% 2.5%

4 6 5 11 1 23

26,1% | 21,7% |47,8% 4,3% 100,0

%

3,0% 3,3% |5,8% 4,5% 3,9%

5 4 14 8 3 2 31

12,9% | 452% [25,8%| 9,7% 6,5% 100,0

%

2,0% 92% [42% | 83% 9,1% 5,2%

6 19 11 20 1 2 53

35,8% | 20.8% |37,7%| 1,9% 3,8% 100,0

%

9,6% 72% [10,5%| 2.8% 9.1% 8,9%

7 36 24 35 3 4 102

35,3% | 23.5% |34,3%| 2,9% 3,9% 100,0

%
18,3% | 15,8% |18,4%| 8,3% 18,2% 17,1%

8 44 40 24 8 2 118

37,3% | 33.9% (20,3%| 6,8% 1,7% 100,0

%
22.3% | 26,3% [12,6%| 22.2% 9,1% 19,8%

9 48 23 34 5 3 113

42.5% | 20,4% [30,1%| 4,4% 2,7% 100,0

%
24.4% | 15,1% [17,9%| 13,9% 13,6% 18,9%

10 37 27 48 15 5 132
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28,0% | 20,5% (36,4%| 11,4% 3,8% 100,0
%
18,8% | 17,8% |25,3%| 41,7% 22,7% 22,1%
197 152 190 36 22 597
33,0% | 25,5% |31,8%| 6,0% 3,7% 100,0
TOPLAM %
100,0% | 100,0% |100,0 | 100,0% 100,0% 100,0
% %

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim

seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan

verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 100 ile

tiniversite istii egitim goren siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siirliciiler,

liniversite {istli egitim almus siiriiciilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir.

5 ile 10 puan verme agisindan en diisiik orani ise % 87 ile ortaokul mezunlari

olusturmustur.

Cizelge 6.120. ‘Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

COCUGUNUZ VAR MI?

PUAN 2 3 4+ YOK |TOPLA

M

COCUGUNUN 1 1 1 1 3
FELCLi OLARAK 33,3% | 33.3% | 33,3% |100,0%
YASAMASINA 6% 1,0% ,9% ,5%
SEBEP OLMA. 2 4 1 1 1 7
TAKIP MESAFESI] 57.1% | 14,3% | 14,3% | 14,3% |100,0%
BIRAK 2,6% | 6% 1,0% ,9% 1,2%

3 3 5 7 15
20,0% | 33,3% | 46,7% 100,0%

1,9% | 3,0% | 7,3% 2,5%

4 4 4 10 2 23
13,0%| 17,4% | 17,4% | 43.5% | 8,7% |100,0%

43% | 2,6% | 2,4% | 104% | 1,9% | 3,9%

5 8 8 5 2 31
25,8%] 25,8% | 25,8% | 16,1% | 6,5% |100,0%

11,4%| 5,2% | 4,8% | 52% 1,9% | 5,2%
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6 6 10 12 11 14 33
11,3%] 18,9% | 22,6% | 20,8% | 26,4% |100,0%
8,6% | 6,5% | 7,1% | 11,5% | 13,0% | 8,9%

7 7 26 31 15 23 102
6,9% | 25,5% | 30,4% | 14,7% | 22,5% |100,0%
10,0%]| 16,8% | 18,5% | 15,6% | 21,3% | 17,1%

8 16 30 40 17 15 118
13,6%]| 25,4% | 33,9% | 14,4% | 12,7% |100,0%
22,9%] 19,4% | 23,8% | 17,7% | 13,9% | 19,8%

9 10 36 34 15 18 113
8,8% | 31,9% | 30,1% | 13,3% | 15,9% |100,0%
14,3%| 23,2% | 20,2% | 15,6% | 16,7% | 18,9%

10 20 34 32 14 32 132
15,2%| 25,8% | 24,2% | 10,6% | 24,2% |100,0%
28,6%| 21,9% | 19,0% | 14,6% | 29,6% | 22,1%

70 155 168 96 108 597
11,7%]| 26,0% | 28,1% | 16,1% | 18,1% |100,0%
TOPLAM 100,0|100,0%1100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.004’tlir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siiriicli gruplariin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 97

ile cocugu olmayan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 83 ile 4 ve daha fazla ¢ocugu

olanlara aittir. Oysa ki ¢ocuk sayisi arttik¢a, slogana daha fazla puan verilmesi

beklenmistir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.121. ‘Cocugunun Felgli Olarak Yasamasina Sebep Olma. Takip Mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gore

dagilimi
SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?
PUAN| 1975 VE |1976-1985| 1986- | 1996- |2004 VE [TOPLAM
ONCESI 1995 | 2003 | UZERI




274

1 1 1 1 3
33,3% | 33,3% | 33,3% 100,0%

8% 6% | 5% ,5%

2 2 4 1 7
28,6% | 57,1% | 14,3% | 100,0%

1,1% | 1,9% | 2.4% | 12%

3 4 1 5 5 15
26,7% | 6,7% | 33,3% | 33,3% 100,0%

11,1% 8% 2.8% | 2,4% 2,5%

4 1 8 10 3 1 23
43% | 34,.8% |43,5% | 13,0% | 4,3% | 100,0%

COCUGUNU 2,8% 6,1% | 5,6% | 1,4% | 2,4% | 3,9%
N FELCLI 5 7 7 16 1 31
OLARAK 22,6% | 22,6% | 51,6% | 3.2% | 100,0%
YiSSAé\fS‘EiIN 53% | 3.9% | 77% | 24% | 5.2%
OLMA. 6 4 9 14 25 1 53
TAKIP 75% | 17,0% |264% | 472% | 1,9% | 100,0%
MESAFESI 11,1% | 69% | 7,8% | 12,0% | 2,4% | 8.9%
BIRAK 7 3 23 31 39 6 102
2,9% | 22,5% |30,4% | 382% | 5,9% | 100,0%

83% | 17,6% | 17,2% | 18,8% | 143% | 17,1%

8 5 35 37 38 3 118
42% | 297% |31,4% | 32,2% | 2,5% | 100,0%

13,9% | 26,7% |20,6% | 183% | 7.1% | 19,8%

9 10 26 39 30 8 113
8.8% | 23.0% |34,5% | 26,5% | 7,1% | 100,0%

278% | 19,.8% |21,7% | 144% | 19,0% | 18,9%

10 9 21 34 47 21 132
6,8% | 159% |25,8% | 35,6% | 15,9% | 100,0%

250% | 16,0% | 18,9% | 22,6% | 50,0% | 22,1%

36 131 180 | 208 42 597
TOPLAM 6,0% | 21,9% |30,2% | 34,8% | 7.0% | 100,0%
100,0% | 100,0% |100,0% |100,0%| 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicli belgesinin alindig1 yila gore dagilima ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiricii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.
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Cizelge 6.122. ‘Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. takip mesafesi

dagilimi
PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
A% 6% ,5%
2 4 3 7
57,1% 42,9% 100,0%
1,4% 9% 1,2%
3 10 5 15
66,7% 33,3% 100,0%
3,6% 1,6% 2,5%
4 14 9 23
60,9% 39,1% 100,0%
SSCF%SSFI 5.0% 2.8% 3.9%
OLARAK 5 18 13 31
YASAMASI 58,1% 41,9% 100,0%
NA SEBEP 6,4% 4,1% 5.2%
OLMA. 6 30 23 53
Mggfégsi 56,6% 43 4% 100,0%
BIRAK 10,7% 7.3% 8,9%
7 47 55 102
46,1% 53,9% 100,0%
16,7% 17,4% 17,1%
8 50 68 118
42,4% 57,6% 100,0%
17,8% 21,5% 19,8%
9 56 57 113
49,6% 50,4% 100,0%
19,9% 18,0% 18,9%
10 51 81 132
38,6% 61,4% 100,0%
18,1% 25,6% 22,1%
281 316 597
TOPLAM 47,1% 52,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma durumuna gore

Puanlarin
stiriiciiniin
kaza
yapma
durumuna

gore
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dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.156’dir. Bu sonuca gore p >
0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iliski
olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama

durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.123. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma. takip mesafesi

birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma sikligina gore

dagilimi
SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC
PUAN KEZ? TOPLAM
1 2-3 4-5 5+
1 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 4%
2 1 3 4
25.0% | 75,0% 100,0%
7% 3.1% 1,5%
3 1 6 2 9
11.1% | 66,7% | 22.2% 100,0%
7% 6.1% | 8,7% 3.3%
4 6 6 2 14
42,9% | 42,9% | 14,3% 100,0%
FELCLi 5 8 7 3 18
OLARAK 44.4% | 38,9% | 16,7% 100,0%
YASAMASINA 56% | 7,10% | 13,0% 6,6%
SEBEP OLMA.| 6 21 7 3 31
TAKIP 67,7% | 22,6% | 9,7% 100,0%
MESAFESI 14,8% | 7,1% | 13,0% 11,4%
BIRAK 7 2 15 5 3 45
48.9% | 333% | 11,1% | 6,7% | 100,0%
15,5% | 153% | 21,7% | 33.3% | 16,5%
8 25 17 3 1 46
543% | 37.0% | 6.5% | 2.2% | 100,0%
17.6% | 17,3% | 13,0% | 11,1% | 16,9%
9 29 20 2 3 54
53,7% | 37.0% | 3,7% | 5,6% | 100,0%
20.4% | 20,4% | 8,7% | 33.3% | 19,9%
10 29 17 2 2 50
58,0% | 34.0% | 4,0% | 4,0% | 100,0%
204% | 173% | 87% | 22,2% | 18,4%
142 98 23 9 272
TOPLAM 52.2% | 36,0% | 8.5% | 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanl
arin
kaza
yapm

a

sikligima gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.130’dur. Bu

sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile kazaya karigsma sikligi
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arasinda anlaml bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kazaya

karigsma sikligina gore degismemektedir.



Cizelge 6.124. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma. takip mesafesi

279

birak’ sloganina verilen puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme
durumuna gore dagilimi

OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET
PUA VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER  |TOPLA
N ALANLAR OLUME MARUZ KALDI? M
YAKIN| AILE VE YAKIN CEVREM
AILEM [CEVRE DISINDAKILER
M
2 1 1
100,0% 100,0%
4,5% 3,3%
4 2 2
100,0% 100,0%
9,1% 6,7%
5 2 2
COCUGU 100,0% 100,0%
NUN 9,1% 6,7%
FELCLI [ ¢ 1 3 4
OLARAK 25.0% 75.0% 100,0%
Yﬁ@fm 16.7% 13.6% 13.3%
SEBEP |/ 1 > 6
OLMA. 16,7% 83,3% 100,0%
TAKIP 16,7% 22,7% 20,0%
MESAFES| 8 1 1 1 3
[ BIRAK 333% | 33,3% 33,3% 100,0%
50,0% | 16,7% 4,5% 10,0%
9 1 1 6 8
12,5% | 12,5% 75,0% 100,0%
50,0% | 16,7% 27,3% 26,7%
10 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
33,3% 9,1% 13,3%
2 6 22 30
TOPLAM 6,7% | 20,0% 73.3% 100,0%
100,0% |100,0% 100,0% 100,0%

Puanl
arin
oliiml
i
kazay

a

sebep olma durumuna goére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna goére p degeri

0,779°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile 6limli
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kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir. Slogana puan
verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin liimiine sebep

olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.125. ‘Cocugunun felgli olarak yagsamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet
verme durumuna gore dagilimi



YARALANMALI BIR KAZAYA

PUA| SEBEBIYET VERDIYSENIiZ, HANGI |TOPLA
N GRUPTA YER ALANLAR M
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM | YAKIN | AiLE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
1 1 1
100,0% 100,0%
1,3% ,6%
2 2 2
100,0% 100,0%
2,6% 1,1%
3 1 5 1 7
14,3% 71,4% 14,3% 100,0%
2,4% 9,1% 1,3% 4,0%
4 2 2 6 10
20,0% 20,0% 60,0% 100,0%
COCUGUNUN 4,9% 3,6% 7,7% 5,7%
FELCLi 5 2 1 10 13
OLARAK 15,4% 7,7% 76,9% 100,0%
YASAMASINA 4,9% 1,8% 12,8% 7,5%
SEBEP OLMA. | 6 1 8 8 17
TAKIP 5,9% 47,1% 47,1% 100,0%
MESAFESI 2.4% 14,5% 10,3% 9,8%
BIRAK 7 4 8 18 30
13,3% 26,7% 60,0% 100,0%
9,8% 14,5% 23,1% 17,2%
8 8 11 11 30
26,7% 36,7% 36,7% 100,0%
19,5% 20,0% 14,1% 17,2%
9 11 11 12 34
32,4% 32,4% 35,3% 100,0%
26,8% 20,0% 15,4% 19,5%
10 12 9 9 30
40,0% 30,0% 30,0% 100,0%
29,3% 16,4% 11,5% 17,2%
41 55 78 174
TOPLAM 23,6% 31,6% 44.8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Puan
larin
yaral
anm
ali

kaza

ya sebep olma durumuna goére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
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0,039’dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yaralanmali
kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana
puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.126. ‘Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. takip mesafesi

birak’ sloganina verilen puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

OLUMLU YARALANMALI
PUAN|OLMAYAN HERHANGI BIR TRAFIK| TOPLAM
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 3 3
100,0% 100,0%
,5% ,5%
2 7 7
100,0% 100,0%
1,2% 1,2%
3 15 15
100,0% 100,0%
2,6% 2,5%
4 21 2 23
91,3% 8,7% 100,0%
0 0 0
COCUGUNUN 5 3,370@ 7,411 % 3,391/0
FELCLI
OLARAK 96,8% 3,2% 100,0%
YASAMASINA 5,3% 3,7% 5,2%
SEBEP OLMA.| 6 51 2 53
TAKIP 96,2% 3,8% 100,0%
MEISI‘SEIESI 8.9% 7.4% 8.9%
7 100 2 102
98,0% 2,0% 100,0%
17,5% 7,4% 17,1%
8 113 5 118
95,8% 4.2% 100,0%
19,8% 18,5% 19,8%
9 112 1 113
99,1% ,9% 100,0%
19,6% 3,7% 18,9%
10 118 14 132
89,4% 10,6% 100,0%
20,7% 51,9% 22,1%
TOPLAM 570 27 597
95,5% 4,5% 100,0%
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| | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.028’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.127. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin ceza puani alma durumuna gore

dagilimi
SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN SUCU NEDENI ILE CEZA |TOPLAM
PUANI ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
9% A% ,5%
2 2 5 7
28,6% 71,4% 100,0%
1,7% 1,0% 1,2%
3 3 12 15
20,0% 80,0% 100,0%
2,6% 2,5% 2,5%
4 7 16 23
30,4% 69,6% 100,0%
COCUGUNUN 6,1% 3,3% 3,9%
FELCLI 5 13 18 31
OLARAK 41,9% 58,1% 100,0%
YASAMASINA 11,3% 3,7% 5.2%
SEBEP OLMA.| ¢ 11 42 53
TAKIP 20,8% 79,2% 100,0%
MEISQEIESI 9.6% 8.7% 8.9%
7 23 79 102
22,5% 77.5% 100,0%
20,0% 16,4% 17,1%
8 14 104 118
11,9% 88,1% 100,0%
12,2% 21,6% 19,8%
9 18 95 113
15,9% 84,1% 100,0%
15,7% 19,7% 18,9%
10 23 109 132
17,4% 82,6% 100,0%
20,0% 22,6% 22,1%
115 482 597
TOPLAM 19,3% 80,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin
ceza puani
alma
durumuna
gore

dagilimu ile
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ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.026’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu
icin slogana puan verme ile ceza puani alma arasinda anlamli bir iliski oldugu
goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna

gore degismektedir.
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Cizelge 6.128. ‘Cocugunun Felc¢li Olarak Yasamasina Sebep Olma. Takip Mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore

dagilimi
PUA [SON BIR YIL ICINDE TRAFIK|TOPLAM
N SUCU NEDENI ILE PARA
CEZASI ODEDINiZ Mi?
EVET HAYIR
1 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
1,0% 3% ,5%
2 3 4 7
42,9% 57,1% 100,0%
1,5% 1,0% 1,2%
3 4 11 15
26,7% 73,3% 100,0%
2,0% 2,8% 2,5%
4 8 15 23
34,8% 65,2% 100,0%
COCUGUNU 4.1% 3,8% 3,9%
NFELCLI | 5 16 15 31
OLARAK 51,6% 48,4% 100,0%
‘I(\I‘A/‘\Sg‘é\gﬁl 8.1% 3,8% 5%
OLMA. 6 15 38 53
TAKIP 28,3% 71,7% 100,0%
MESAFESI 7,6% 9,5% 8,9%
BIRAK 7 35 67 102
34,3% 65,7% 100,0%
17,8% 16,8% 17,1%
8 36 82 118
30,5% 69,5% 100,0%
18,3% 20,5% 19,8%
9 37 76 113
32,7% 67,3% 100,0%
18,8% 19,0% 18,9%
10 41 91 132
31,1% 68,9% 100,0%
20,8% 22,8% 22,1%
197 400 597
TOPLAM 33,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin  para
cezasl 6deme
durumuna  gore

dagilimu ile ilgili

ki kare testi

sonucuna gore p
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degeri 0,516’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile para
cezaslt O0deme arasinda anlamli bir iligki olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezasit 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.129. ‘Cocugunun felgli olarak yagamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin ehliyete el koyma durumuna goére

dagilimi
SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN ~ SUCU NEDENI ILE TOPL
EHLIYETINiZE EL KONDU MU? | AM
EVET HAYIR
1 3 3
100,0% 100,0%
,5% ,5%
2 7 7
100,0% 100,0%
1,2% 1,2%
3 1 14 15
6,7% 93,3% 100,0%
4,8% 2,4% 2,5%
4 3 20 23
13,0% 87,0% 100,0%
COCUGUNUN 14,3% 3,5% 3,9%
FELCLI 5 1 30 31
OLARAK 3,2% 96,8% 100,0%
YASAMASINA 4,8% 5.2% 5.2%
SEBEP OLMA. | 6 4 49 53
TAKIP 7,5% 92,5% 100,0%
MESAFESI 19,0% 8,5% 8,9%
BIRAK 7 6 96 102
5,9% 94,1% 100,0%
28,6% 16,7% 17,1%
8 118 118
100,0% 100,0%
20,5% 19,8%
9 2 111 113
1,8% 98,2% 100,0%
9,5% 19,3% 18,9%
10 4 128 132
3,0% 97,0% 100,0%
19,0% 22.2% 22.1%
21 576 597
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin
ehliyete el
konma
durumuna
gore
dagilimi ile
ilgili ki

kare testi
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sonucuna gore p degeri 0.056°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1r goriilmektedir.
Slogana puan verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore

degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.130. ‘Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. takip mesafesi
birak’ sloganina verilen puanlarin siiriicii tlirline gére dagilimi

HANGI TiP ARAC KULLANIYORSUNUZ?
PUAN [OTOMO| TAKSI | OTOBUS |[KAMYO[TOPLAM
BiL N
1 1 1 1 3
33.3% 333% | 333% | 100,0%
7% 7% 7% 5%
2 5 2 7
71.4% 28.6% 100,0%
3.4% 1.4% 1.2%
3 1 2 12 15
6.7% 133% | 80.0% | 100.0%
7% 1.4% 8.0% | 2.5%
4 5 9 9 23
) 21.7% 39.1% | 39.1% | 100,0%
SI?I?EKL}EE 3.4% 6.1% 6.0% | 3.9%
5 8 1 14 8 31
Y?é‘f;ﬁél 25.8% | 32% 45.2% | 25.8% | 100.0%
NA SEBED 5.4% 7% 9.5% 53% | 52%
OLMA. 6 8 16 13 16 53
TAKID 15.1% | 30.2% 245% | 302% | 100,0%
MESAFES 54% | 10.7% 8.8% | 10.7% | 8.9%
BIRAK 7 20 24 31 27 102
196% | 23.5% 304% | 26.5% | 100,0%
13.4% | 16.0% 209% | 18.0% | 17.1%
8 15 34 28 41 118
12.7% | 28.8% 23.7% | 347% | 100,0%
101% | 22.7% 18.9% | 273% | 19.8%
9 24 46 20 23 113
212% | 40.7% 17.7% | 20.4% | 100.0%
161% | 30.7% 13.5% | 153% | 18.9%
10 62 29 28 13 132
470% | 22.0% 212% | 9.8% | 100,0%
41,6% | 19.3% 189% | 8.7% | 22.1%
149 150 148 150 597
TOPLAM 25.0% | 251% 248% | 25.1% | 100,0%
100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100,0%

Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
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arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicii

tiirliine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yliksek olan siiriiciiler % 100 ile taksi siirticiileridir.
Digerleri sirasiyla; % 92 ile otomobil, % 91 ile otobiis ve % 85 ile kamyon siiriiciileri

olmustur.

‘Ya Felgli Olarak Yasa ya da Takip Mesafesi Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun cekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamasi1 sonucunda kendisinin felgli kalarak yasamini bagskalarima bagiml
stirdiirme korkusu uyarilmistir. Slogan, kisinin kendi 6liimiinden duyacagi korkudan
daha az puanla degerlendirilmistir. Ayrica, verilen puanlar agisindan siiriiciiler;
cocuklarmin fel¢li kalmalarina sebep olma igerikli mesajlara, kendilerinin felgli

kalmalarini ileten mesajlardan daha duyarl olduklari gériilmektedir.
Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.131. “Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

CINSIYETINIZ?
PUAN | KADIN | ERKEK | TOPLAM
YA FELCLI 1 4 4
OLARAK 100,0% 100,0%
YASA YA ,8% 7%
DA TAKIP 2 1 18 19
MESAFESI 53% | 94,7% 100,0%
BIRAK 1,5% 3,4% 3,2%
3 1 15 16
6,3% 93,8% 100,0%
1,5% 2.8% 2,7%
4 31 31
100,0% 100,0%
5,8% 5,2%




5 4 32 36
11,1% 88,9% 100,0%
6,1% 6,0% 6,0%
6 6 70 76
7,9% 92,1% 100,0%
9,1% 13,2% 12,8%
7 8 88 96
8,3% 91,7% 100,0%
12,1% 16,6% 16,1%
8 5 106 111
4,5% 95,5% 100,0%
7,6% 20,0% 18,6%
9 11 87 98
11,2% 88,8% 100,0%
16,7% 16,4% 16,4%
10 30 79 109
27,5% 72,5% 100,0%
45,5% 14,9% 18,3%
66 530 596
TOPLAM 11,1% 88,9% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki
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kare testi sonucuna gore p degeri

0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciilerde % 97, erkek

stiriciilerde % 87°dir. ‘Erkeklerin bu slogana verdikleri puan daha 6nceki sloganlara

verdikleri puanlar ile karsilastirildiginda , “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi

birak’ sloganma verdikleri puanin diisiik oldugu goriilmektedir. Kadinlarin bu

slogana verdikleri puan ise, ‘Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. Takip

mesafesi birak’ sloganindan daha fazladir.

Cizelge 6.132. “Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA
N |18-20]21-25|26-30|31-35|36-40 (41-45| 46- | 50+| M
50
1 1 1 2 4
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1 1 1 2 4
25,0%]25,0%50,0% 100,0%
1,2% | 1,1% | 1,9% 7%
2 2 4 2 2 2 3| 4 19
10,5%121,1%]10,5%/10,5%10,5%)| 15,8 | 21,1 | 100,0%
% | %
3,1% | 4,9% | 2,2% | 1,9% | 2,2% |5,0%|5,7%| 3,2%

3 1 3 4 315 16

6,3% 18,8%25,0%| 18,8 | 31,3 [ 100,0%
% | %
1,2% 2,8% | 4,3% |5,0%|7,1%| 2,7%

4 1 2 7 4 3 5 5 | 4 31
3,2% | 6,5% |22,6%]12,9%| 9,7% |16,1%| 16,1 [ 12,9]100,0%

% | %
3,6% | 3,1% | 8,6% | 4,3% | 2.8% | 5,4% |8,3%|5,7%| 5,2%

5 5 5 4 5 7 4 | 6 36

13,9%(13,9%]|11,1%13,9%(19,4%| 11,1 | 16,7 | 100,0%
YA % | %
FELCLI 7.8% | 6,2% | 4,3% | 4,6% | 7,5% |6,7%|8,6%| 6,0%
OLARA| 6 2 5 8 23 13 13 | 4 | 8 76
K YASA 2,6% | 6,6% [10,5%]|30,3%|17,1%|17,1%)5,3%] 10,5 | 100,0%
YA DA %
TAKIP 7,1% | 7,8% | 9,9% [25,0%[12,0%|14,0%6,7%| 11,4 | 12,8%
MESAF %
ESi 7 1 11 17 12 14 19 | 8 | 14| 96
BIRAK 1,0% [11,5%(17,7%(12,5%|14,6%|19,8%8,3%| 14,6 | 100,0%
%
3,6% [17,2%21,0%]13,0%(13,0%|20,4%| 13,3 [20,0| 16,1%
% | %

8 4 9 15 15 | 26 18 | 13 | 11 | 111

3,6% | 8,1% [13,5%]13,5%(23,4%)|16,2%| 11,7 [9,9%]| 100,0%
%

14,3%]14,1%]18,5%]16,3%(24,1%19,4% 21,7 15,7 | 18,6%
% | %

9 | 9 | 8 | 11 | 17 | 21 | 14 | 9| 9| 98
9,2% | 8,2% [11,2%17,3%121,4%|14,3%|9,2%|9,2%| 100,0%
32,1%12,5%113,6%|18,5%]19,4%(15,1%| 15,0 12,9 | 16,4%

% | %
10 | 11 | 22 12 14 19 11 |11 ] 9 109
10,1%]20,2%|11,0%|12,8%|17,4%10,1%| 10,1 |8,3%]| 100,0%
%
39,3%134,4%|14,8%|15,2%|17,6%|11,8%| 18,3 [ 12,9 18,3%
% | %
28 | 64 | 81 92 | 108 | 93 [ 60 | 70 | 596
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28 64 81 92 | 108 | 93 | 60 | 70 | 596
TOPLA 4,7% (10,7%13,6%15,4%|18,1%|15,6% 1((;,1 101/,7 100,0%
0 0
M 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 {100,0{100,0{100,0%
% % % % % % % | %

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.036’dur.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 96 ile 18-20

yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme acgisindan en

diisiik oran1 ise % 81 ile 50 yas iizerindeki siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.133. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?

PUAN|ILKOKU| ORTAO | LISE [UNIVERSI| YUKSEK |TOPL

L KUL TE LISANS- | AM

DOKTORA

YA FELCLI| 1 2 2 4
OLARAK 50,0% 50,0% 100,0
YASA YA %
DA TAKIP 1,3% 10,0% 7%
MESAFESI| 2 3 5 10 1 19
BIRAK 15.8% | 26,3% [52,6%| 5,3% 100,0
%

1,5% 3,3% |52% | 2,7% 3,2%

3 1 6 9 16

6,3% | 37,5% |56,3% 100,0

%

,5% 4.0% | 4,7% 2,7%

4 4 10 14 2 1 31

12,9% | 32.3% [452%| 6,5% 3,2% 100,0

%

2,0% 6,6% |7,3% | 5,4% 5,0% 5,2%

5 9 4 18 2 3 36

25,0% | 11,1% [50,0%| 5,6% 8,3% 100,0

%

4,6% 2,6% |94% | 5,4% 15,0% 6,0%
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6 31 21 16 6 2 76
40,8% | 27,6% |21,1%| 7,9% 2,6% 100,0
%
15,7% | 13,9% |8,4% | 16,2% 10,0% 12,8%
7 39 23 29 2 3 96
40,6% | 24,0% |(30,2%| 2,1% 3,1% 100,0
%
19,8% | 15,2% [15,2%| 5,4% 15,0% 16,1%
8 43 40 23 3 2 111
38,7% | 36,0% |20,7%| 2,7% 1,8% 100,0
%
21,8% | 26,5% [12,0%| 8,1% 10,0% 18,6%
9 37 21 29 7 4 98
37,8% | 21,4% |29,6%| 7,1% 4,1% 100,0
%
18,8% | 13,9% [15,2%| 18,9% 20,0% 16,4%
10 30 19 43 14 3 109
27,5% | 17,4% |39,4%| 12,8% 2,8% 100,0
%
15,2% | 12,6% [22,5%| 37,8% 15,0% 18,3%
197 151 191 37 20 596
33,1% | 25,3% |(32,0%]| 6,2% 3,4% 100,0
TOPLAM %
100,0% | 100,0% | 100,0 | 100,0% 100,0% 100,0
% %

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 96 ile
ilkokul mezunu siiriictilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, ilkokul egitimi
almis siirticiilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme

acisindan en diislik orani ise % 83 ile ortaokul mezunlar1 olugturmustur.

Cizelge 6.134. ‘Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi
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COCUGUNUZ VAR MI?

PUAN 1 > 3 i YOK TOPLAM
1 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
1,3% 2,1% 1%
2 2 2 3 9 3 19

10,5% | 10,5% | 15,8% | 47,4% | 15,8% | 100,0%
2,9% 1,3% 1,8% 9,5% 2,7% 3,2%
3 2 6 6 2 16
12,5% | 37,5% | 37,5% | 12,5% | 100,0%
1,3% 3,6% 6,3% 1,8% 2,7%

4 4 9 10 3 5 31
12.9% | 29.0% | 323% | 9.7% | 16.1% | 100.0%
FE{éLI 59% | 5.8% | 6.0% | 3.2% | 45% | 52%
5 3 9 9 7 g 36
Iglﬁléfz 83% | 25.0% | 25.0% | 194% | 22.2% | 100.0%
N 44% | 58% | 54% | 74% | 73% | 6.0%
. 6 9 17 19 15 16 76
AKIP
MTES FE 11.8% | 22.4% | 25.0% | 19.7% | 21.1% | 100.0%

Si 13,2% | 11,0% | 11,3% | 15.8% | 14,5% | 12,8%
BIRAK |7 9 32 25 15 15 96
94% | 333% | 26,0% | 15,6% | 15,6% | 100,0%
13.2% | 20,6% | 149% | 158% | 13,6% | 16,1%
8 15 29 39 15 13 11
13,5% | 261% | 35.1% | 13,5% | 11,7% | 100,0%
22,1% | 18.7% | 232% | 158% | 11.8% | 18,6%
9 11 28 29 11 19 98
11.2% | 28.6% | 29.6% | 112% | 19.4% | 100,0%
162% | 18,1% | 17.3% | 11,6% | 17.3% | 164%
10 15 25 28 12 29 109
13.8% | 22,9% | 257% | 11,0% | 26,6% | 100,0%
22,1% | 16,1% | 16,7% | 12,6% | 26.4% | 18.3%

68 155 | 168 95 110 [ 59
TOPLAM 114% | 26,0% | 282% | 15.9% | 18,5% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.062°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismemektedir.
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Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.135. “Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma y1lina gére dagilimi

SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?
PUAN[1975 VE[ o076 | (og6. | 1996. |2004 VE TOPLAM

ONCESI| 1985 | 1995 | 2003 | UZERI
1 2 2 4
50.0% | 50.0% 100.0%
1.1% | 1.0% 7%
2 4 3 4 7 1 19

21,1% | 15,8% | 21,1% | 36,8% 5,3% | 100,0%
11,1% 2,3% 2,2% 3,4% 2,3% 3.2%

3 1 2 10 3 16
6,3% 12,5% | 62,5% | 18,8% 100,0%
2,8% 1,5% 5,6% 1,4% 2,7%
4 1 5 10 11 4 31

3.2% 16,1% | 32,3% | 35,5% | 12,9% | 100,0%
2,8% 3,8% 5,6% 3,3% 9,3% 5,2%

YA

3 1 12 1 12 36
(ffk}gg( 2.8% | 33.3% | 30.6% | 33.3% 100,0%
VASA YA 2.8% | 92% | 6.1% | 5.8% 6.0%
AT i 6 2 5 30 25 4 76
MESAFES 2.6% | 197% | 39.5% | 32.9% | 53% | 100,0%
BIRAK 5.6% | 11.5% | 168% | 12.1% | 93% | 12.8%
7 8 26 19 41 2 96
83% | 27.1% | 19.8% | 42.7% | 2.1% | 100.0%
222% | 19.8% | 10.6% | 19.8% | 4.7% | 16.1%
g 6 30 34 37 4 111
5.4% | 27.0% | 30.6% | 33.3% | 3.6% | 100,0%
16.7% | 22.9% | 19.0% | 17.9% | 93% | 18.6%
9 6 22 30 29 1 o8
6.1% | 22.4% | 30.6% | 29.6% | 11.2% | 100,0%
16.7% | 168% | 16.8% | 14.0% | 25.6% | 16.4%
10 7 16 29 40 17 109
64% | 14.7% | 26.6% | 36.7% | 15.6% | 100,0%
194% | 122% | 162% | 193% | 39.5% | 18.3%
36 131 179 | 207 43 596
TOPLAM 6.0% | 22.0% | 30.0% | 34.7% | 72% | 100.0%

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.005°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 92 ile 1976-1985
yillar1 arasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise %

83 ile, 1975 ve sonrasinda siiriicli belgesi almis olan siiriiciilere aittir.

Cizelge 6.136. ‘Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
YA FELCLI 1 3 1 4
OLARAK 75,0% 25,0% 100,0%
YAST‘Z I‘éﬁ) DA 1,1% 3% 7%
MESAFESI 2 13 6 19
BIRAK 68,4% 31,6% 100,0%
4,6% 1,9% 3,2%
3 14 2 16
87,5% 12,5% 100,0%
5,0% 6% 2,7%
4 17 14 31
54.,8% 45,2% 100,0%
6,1% 4.4% 5,2%
5 19 17 36
52,8% 47,2% 100,0%
6,8% 5,4% 6,0%
6 42 34 76
55,3% 44,7% 100,0%
15,0% 10,8% 12,8%
7 34 62 96
35,4% 64,6% 100,0%
12,1% 19,6% 16,1%
8 53 58 111
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47,7% 52,3% 100,0%
18,9% 18,4% 18,6%

9 49 49 98
50,0% 50,0% 100,0%
17,5% 15,5% 16,4%

10 36 73 109
33,0% 67,0% 100,0%
12,9% 23,1% 18,3%

280 316 596
TOPLAM 47,0% 53,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlaml bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.137. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET iSE KAC [TOPLAM|
KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 2 1 3
66,7% 33,3% | 100,0%
2,1% 1,1% | 1,1%
2 5 5 3 13
38,5% | 38,5% | 23,1% 100,0%
35% | 52% | 13,0% 4,8%
3 3 7 2 12
25,0% | 583% | 16,7% 100,0%
21% | 72% | 8,7% 4,4%
4 6 7 3 16
37.5% | 43,8% | 18.8% 100,0%
YA 42% | 72% | 13,0% 5,9%
FELCLI 5 7 7 3 2 19
OLARA 36,8% | 36,8% | 15,8% | 10,5% | 100,0%
@Z?)S: 49% | 72% | 13.0% | 222% | 7.0%
TAKIP 6 23 14 2 2 41
MESAFE 56,1% | 34,1% | 49% | 49% | 100,0%
Si 162% | 144% | 8,7% | 222% | 15,1%
BIRAK 7 20 10 3 1 34
58,8% | 294% | 88% | 2.9% | 100,0%
141% | 103% | 13,0% | 11,1% | 12,5%
8 27 18 4 1 50
54,0% | 36,0% | 8,0% | 2,0% | 100,0%
19,0% | 18,6% | 17.4% | 11,1% | 18,5%
9 25 19 2 1 47
532% | 404% | 43% | 2,1% | 100,0%
17,6% | 19,6% | 8,7% | 11,1% | 17,3%
10 26 8 1 1 36
722% | 222% | 2.8% | 2.8% | 100,0%
183% | 82% | 43% | 11,1% | 13,3%
142 97 23 9 271
TOPLAM 52,4% | 358% | 85% | 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kazaya karigma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.082°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karigma sikligi arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.138. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna goére dagilimi

OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET
PUA| VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER | TOPLA
N ALANLAR OLUME MARUZ KALDI? M
AILE VE YAKIN
AILE| YAKIN CEVREM
M CEVREM DISINDAKILER
1 1 1
100,0% 100,0%
4,5% 3,3%
2 2 2
100,0% 100,0%
9,1% 6,7%
3 2 2
100,0% 100,0%
9,1% 6,7%
4 1 1
100,0% 100,0%
4,5% 3,3%
YAFELCLI |2 2 2
OLARAK 100,0% 100,0%
YASA YA DA 9,1% 6,7%
TAKIP | 6 1 5 6
MESAFESI 16,7% 83,3% 100,0%
BIRAK 16,7% 22.7% 20.0%
7 3 3
100,0% 100,0%
13,6% 10,0%
8 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
16,7% 9,1% 10,0%
9 | 1 1 2 4
25,0%|  25,0% 50,0% 100,0%
50,0%|  16,7% 9,1% 13,3%
10| 1 3 2 6
16,7%|  50,0% 33,3% 100,0%
50,0%|  50,0% 9,1% 20,0%
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2 6 22 30
0 0 0 o
TOPLAM 6,7%|  20,0% 73.3% 100,0%
100,0|  100,0% 100,0% 100,0%
%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0,833 diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile Sliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna goére degismemektedir.

Cizelge 6.139. “Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore
dagilimi



YARALANMALI BiR KAZAYA

PUAN|SEBEBIYET VERDIYSENIiZ, HANGI | TOPL
GRUPTA YER ALANLAR AM
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILE| YAKIN | AILE VE YAKIN
M |CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
1 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
2,4% 1,3% 1,1%
2 1 4 8 13
7,7% | 30,8% 61,5% 100,0%
2,4% | 7.3% 10,0% 7,4%
3 2 2 9 13
15,4%| 15,4% 69,2% 100,0%
49% | 3,6% 11,3% 7,4%
4 1 9 10
10,0% 90,0% 100,0%
1,8% 11,3% 5,7%
_ 5 3 3 7 13
YA FELCLI 23,1%| 23,1% 53,8% 100,0%
O&:%IXKTZ??? 73% | 5.5% 8.8% 7.4%
MESAFESi |- ¢ | © 7 11 24
BIRAK 25,0%| 29,2% 45.8% 100,0%
14,6%| 12,7% 13,8% 13,6%
7 3 7 7 17
17,6%| 41,2% 41,2% 100,0%
7,3% | 12,7% 8,8% 9,7%
8 9 11 13 33
27,3%| 33.3% 39,4% 100,0%
22,0%| 20,0% 16,3% 18,8%
9 8 11 11 30
26,7%| 36,7% 36,7% 100,0%
19,5%| 20,0% 13,8% 17,0%
10 8 9 4 21
38,1%| 42,9% 19,0% 100,0%
19,5%| 16,4% 5,0% 11,9%
41 55 80 176
TOPLAM 23,3%| 31,3% 45,5% 100,0%
100,0 | 100,0% 100,0% 100,0%

%
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Puanlar
n
yaralan
mal1

kazaya
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sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.174°tlir. Bu sonuca goére p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yaralanmali
kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki olmadigi goriilmektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.140. “Ya fel¢li olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

OLUMLU YARALANMALI
PUAN | OLMAYAN HERHANGI BIR | TOPLAM
TRAFIK KAZASINA
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
YA FELCLI 1 4 4
OLARAK 100,0% 100,0%
MESAFES] | —2 18 1 19
BIRAK 94.,7% 5,3% 100,0%
3.2% 3,7% 3,.2%
3 15 1 16
93.8% 6,3% 100,0%
2,6% 3,7% 2,7%
4 31 31
100,0% 100,0%
5,4% 5,2%
5 34 2 36
94,4% 5,6% 100,0%
6,0% 7,4% 6,0%
6 75 1 76
98,7% 1,3% 100,0%
13,2% 3,7% 12,8%
7 9] 5 96
94.,8% 5.2% 100,0%
16,0% 18,5% 16,1%
8 109 2 111
98,2% 1,8% 100,0%
19,2% 7,4% 18,6%
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9 97 1 98
99,0% 1,0% 100,0%
17,0% 3,7% 16,4%
10 95 14 109
87,2% 12,8% 100,0%
16,7% 51,9% 18,3%
569 27 596
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.002°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.



Cizelge 6.141. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen

puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN| SUCU NEDENI iLE CEZA PUANI | TOPLAM
ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
1 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
1,8% A% 7%
2 10 9 19
52,6% 47,4% 100,0%
8,8% 1,9% 3,2%
3 5 11 16
31,3% 68,8% 100,0%
4,4% 2,3% 2,7%
4 9 22 31
29,0% 71,0% 100,0%
7.9% 4,6% 5.2%
YA FELCLI—> 12 24 36
OLARAK 33,3% 66,7% 100,0%
YASA YA 10,5% 5,0% 6,0%
DA TAKIP| 6 19 57 76
MESAFESI 25,0% 75,0% 100,0%
BIRAK 16,7% 11,8% 12.8%
7 12 84 96
12,5% 87,5% 100,0%
10,5% 17,4% 16,1%
8 12 99 111
10,8% 89,2% 100,0%
10,5% 20,5% 18,6%
9 18 80 98
18,4% 81,6% 100,0%
15,8% 16,6% 16,4%
10 15 94 109
13,8% 86,2% 100,0%
13,2% 19,5% 18,3%
TOPLAM 114 482 596
19,1% 80,9% 100,0%

309



310

| | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.



Cizelge 6.142. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

SON BIR YIL iCINDE TRAFIK
PUA| SUCUNEDENI ILE PARA |TOPL
N CEZASI ODEDINIZ Mi? AM
EVET HAYIR
1 2 2 4
50,0% 50,0%  [100,0%
1,0% ,5% 7%
2 10 9 19
52,6% 47,4%  [100,0%
5,1% 2,3% 3,2%
3 5 11 16
31,3% 68,8%  [100,0%
2,6% 2,8% 2,7%
4 9 22 31
29,0% 71,0%  [100,0%
4,6% 5,5% 5,2%
YAFELCLI | 5 18 18 36
OLARAK 50,0% 50,0% 100,0%
YASA YA DA 9,2% 4,5% 6,0%
TAKIP 6 24 52 76
MESAFESI 31,6% 68,4%  [100,0%
BIRAK 12,2% 13,0% 12,8%
7 30 66 96
31,3% 68,8%  [100,0%
15,3% 16,5% 16,1%
8 33 78 111
29,7% 70,3%  [100,0%
16,8% 19,5% 18,6%
9 38 60 98
38,8% 61,2%  [100,0%
19,4% 15,0% 16,4%
10 27 82 109
24,8% 752%  100,0%
13,8% 20,5% 18,3%
196 400 596
TOPLAM 32,9% 67,1%  [100,0%
100,0% 100,0%  [100,0%
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Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.110°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
para cezas1 0deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.143. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna goére dagilimi

PUAN | SON BIR YIL iCINDE TRAFIiK |TOPLAM
SUCU NEDENI iLE
EHLIYETINIZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
1 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
4.8% ,5% 7%
2 2 17 19
10,5% 89,5% 100,0%
9,5% 3,0% 3,2%
3 3 13 16
18,8% 81,3% 100,0%
14,3% 2,3% 2,7%
4 2 29 31
6,5% 93,5% 100,0%
9,5% 5,0% 5,2%
YA FELCLI| 5 1 35 36
OLARAK 2,8% 97,2% 100,0%
YASA YA 4.8% 6,1% 6,0%
DA TAKIP| 6 5 71 76
MESAFESI 6,6% 93,4% 100,0%
BIRAK 23,8% 12,3% 12,8%
7 1 95 96
1,0% 99,0% 100,0%
4,8% 16,5% 16,1%
8 2 109 111
1,8% 98,2% 100,0%
9,5% 19,0% 18,6%
9 1 97 98
1,0% 99,0% 100,0%
4.8% 16,9% 16,4%
10 3 106 109
2,8% 97,2% 100,0%
14,3% 18,4% 18,3%
21 575 596
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.002°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
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ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismektedir.

Her iki grupta yer alan siiriiciilerin slogan1 5 ile 10 puan arasinda degerlendirme
orant birbirine yakindir. Fakat, denetime maruz kalmayanlarin verdikleri puan,
denetime maruz kalanlara gore en az % 5 oraninda daha fazladir. Oysa ki denetime

maruz kalanlarin daha fazla puan vermeleri beklenmistir.
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Cizelge 6.144. “Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine gore dagilimi

HANGI TiP ARAC
PUAN KULLANIYORSUNUZ? TOPLAM
OTOMO| TAKSi |OTOBUSKAMYON
BIL
1 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
1,4% 1,4% 7%
2 1 10 8 19
5,3% 52,6% | 42,1% 100,0%
7% 6,8% 5,3% 3,2%
3 1 4 11 16
6,3% 25.0% | 68,8% 100,0%
7% 2,7% 7,3% 2,7%
4 8 1 6 16 31
258% | 3,2% | 19,4% | 51,6% 100,0%
5,4% 7% 4.1% 10,7% 5,2%
YA FELCLI 5 7 3 16 10 36
OLARAK 19.4% | 8,3% | 44,4% | 27,8% 100,0%
YASA YA 4.7% 2,0% | 10,8% 6,7% 6,0%
DA TAKIP 6 16 15 21 24 76
MESAFESI 21,1% | 19,7% | 27,6% | 31,6% 100,0%
BIRAK 10,.8% | 10,0% | 142% | 16,0% 12,8%
7 17 28 19 32 96
17,7% | 29.2% | 19,8% | 33,3% 100,0%
11,5% | 18,7% | 12,8% | 21,3% 16,1%
8 12 47 28 24 111
10,8% | 42.3% | 252% | 21,6% 100,0%
8,1% | 31,3% | 18,9% | 16,0% 18,6%
9 26 36 19 17 98
26,5% | 36,7% | 19,4% | 17.3% 100,0%
17,6% | 24,0% | 12,8% | 11,3% 16,4%
10 58 20 23 8 109
53,2% | 18,3% | 21,1% 7,3% 100,0%
39.2% | 13,3% | 15,5% 5,3% 18,3%
148 150 148 150 596
TOPLAM 24.8% | 252% | 24,8% | 252% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan stirticiiler % 99 ile taksi siiriiciileridir.
Digerleri sirasiyla; % 92 ile otomobil, % 77 ile kamyon ve % 53 ile otobiis siirticiileri

olmustur.

‘Ondeki Arag Aniden Durdugunda Carpmamak Igin 2 Saniyen Var. Takip Mesafesi
Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, planlanmis davranis teorisine gore olusturulmustur. Bilgi igerikli bir slogan
olmas1 amaclanmigtir. Siirticiilerin kazaya yol acacak kusurlu davranisi (yakin takip
etme) yapmasina etki eden diislincesinin aksi yonde bir bilgi iletilmeye ¢alisilmistir.
Siirliclintin, siiriis becerilerine gilivenerek olast bir kazadan kurtulabilecegini
diisiincesiyle kusurlu davranisa niyetlendigi varsayilmistir. Yakin takip eden bir arag
stiriiclislinilin, kazaya sebep olacak herhangi bir riskli davranista iki saniye iginde
tehlikeyi fark edip kazadan kurtulacak davranisin yapilmasi gerektigi bilgisi
iletilmistir. Fakat, verilen puanlar agisindan dokuzuncu sirada olmas: siiriictilerin bu
bilgiye karsit duyarli olmadiklarini gostermektedir. Bilgi ve oliim korkusunun bir
arada kullanildig1 ‘Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1
oliiyor’ sloganina daha fazla puan verilmistir. Bu nedenle, sloganin, ‘Ondeki arag
aniden durdugunda olmemek igin 2 saniyen var’ bi¢ciminde bir mesaj igermesi daha
fazla puan almasina yol agma olasiligint yiiksek oldugunu yorumuna neden

olmaktadir.
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Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.145. ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak i¢in 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin cinsiyete gore dagilimi



PUAN CINSIYETINiZ? | TOPLAM
KADIN | ERKEK
1 1 1
100,0% | 100,0%
2% 2%
1 1 4 5
20,0% 80,0% 100,0%
1,5% 8% 8%
2 2 6 8
25,0% 75,0% 100,0%
3,0% 1,1% 1,4%
3 1 25 26
3,8% 96,2% 100,0%
1,5% 4,8% 4,4%
ONDEKI ARAC 4 3 28 31
ANIDEN 9,7% 90,3% 100,0%
DURDUGUNDA 4,5% 5,3% 5.2%
CAR};(I\;%MAK 5 9 47 56
5 SANIYEN 16,1% 83,9% 100,0%
VAR 13,4% 9,0% 9,5%
TAKiP 6 7 46 53
MESAFESI 13,2% 86,8% 100,0%
BIRAK 10,4% 8,8% 9,0%
7 10 102 112
8,9% 91,1% 100,0%
14,9% 19,4% 18,9%
8 11 104 115
9,6% 90,4% 100,0%
16,4% 19,8% 19,4%
9 5 79 84
6,0% 94,0% 100,0%
7,5% 15,0% 14,2%
10 18 83 101
17,8% 82,2% 100,0%
26,9% 15,8% 17,1%
67 525 592
TOPLAM 11,3% 88,7% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0%
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sonucuna gore p degeri 0.245’tir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan

verme ile cinsiyet arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir.
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Cizelge 6.146. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA

N [18-20[21-25[26-30]31-35]36-40[41-45]46-50] 50+ | M

1 2 1| 2 5
40.0% 20.0%/40,0% 100,0%

2.5% 9% |2.2% 8%

2 L | 2 [ 2112 8
12.5%[25,0%[25,0%|12.5%25.0% 100,0%

1.2% | 2.1% | 1.9% | 1.1% | 3.4% 1.4%

3 1 | 3 | 439 2 4] 26
3.8% [11,5%]15.4%]11,5%|34.6%| 7.7% |15.4%) 100,0%

ONDEK] 1.6% | 3.7% | 4.3% | 2.8% [10.0%) 3.4% | 5.7% | 4.4%

4 3 1 6 | 8 | 8 | 4 | 2| 31
ARAC 9.7% |19,4%|25.8%|25.8%|12.9%] 6.5% | 100,0%
D[?ES%EG%N 5 : 3,172% 6,471% 7,142% 8,3% 6,2% 2,3% 5,526%
¢ ARS\?AM N 7.1% [21,4%]|12.5%21,4%)|14.3%)| 8.9% |14.3%) 100,0%
K ICIN 6.3% |14,8%) 7.4% |11,1%)| 8.9% | 8,6% |11,4%)| 9.5%

> SANIVEN |6 4 10 8 |12 8 4 7] 53
VAR, 7.5% |18.9%]15.1%22.6%|15.1%)| 7.5% |13,2%) 100,0%
TAKIP 6.3% [12.3%)| 8.5% [11,1%)| 8,9% | 6,.9% [10,0%]| 9,0%
MESAFES |7 | 4 [ 13 [ 9 [ 16 [ 26 | 21 | 11 | 12 | 112
BIRAK 3.6% |11,6%| 8,0% [14.3%[23.2%]18.8%| 9.8% [10.7%| 100,0%
14.8%[20,3%|11,1%|17,0%|24.1%23.3%|19.0%|17,1%)| 18.9%

8 | 5 | 14 | 17 | 22 | 18 | 22 | 6 | 11 | 115
4.3% [12.2%|14.8%|19.1%]15.7%|19.1%)| 5.2% | 9.6% | 100,0%
18.5%|21,9%|21,0%|23.,4%]|16.7%24,4%)|10.3%|15.7%)| 19.4%

9 | 4 | 8 | 13 |20 | 11 | 4 | 11 | 13 | 84
4.8% | 9.5% |15,5%|23.8%]13.1%)| 4.8% |13,1%|15,5%) 100.0%
14.8%/12.5%]16,0%21,3%|10.,2%)| 4.4% |19,0%|18,6%| 14.2%

0] 142010 9 | 15] 7 | 13]13] 101
13.9%/19.8%) 9.9% | 8.9% |14.9%)| 6.9% |12.9%|12.9%) 100,0%
51,9%31,3%|12.3%] 9.6% |13,9%) 7.8% [22,4%18.6%| 17.1%

27 | 64 | 81 | 94 | 108 ] 90 | 58 | 70 | 592
4.6% [10.8%|13,7%]15.9%|18.2%]|15.2%| 9.8% |11.8%| 100,0%
TOPLAM 100,0]100.0]100,0/100,0]100,0|100,0|100,0|100,0|100.0%

% | % | % | % | % | % | % | %

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.001°dir.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.
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Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.
Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 100 ile 18-20
yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en

diisiik oran1 ise % 78 ile 41-45 yas arasindaki stiriiciiler olusturmustur.
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Cizelge 6.147. ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?
PUA|ILKOK | ORTAO |LISE|UNIVERS| YUKSEK |TOPL
N | UL KUL ITE LISANS- | AM
DOKTORA

ONDEKI ARAC| 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0
DURDUGUND %
A ,5% 2%
CARPMAMAK| 1 2 1 1 1 5
ICIN 2 40,0% | 20,0% 20,0% 20,0% 100,0
SANIYEN VAR. A
TAKIP 1,0% | 7% 2,9% 4,5% ,8%
MESAFESI 2 2 1 4 1 8
BIRAK 25.0% | 12,5% |50,0 12,5% 100,0
% %
1,0% T%  12,1% 4,5% 1,4%
3 9 6 9 2 26
34,6% | 23,1% |34,6| 7,7% 100,0
% %
46% | 4,0% |47%| 5,9% 4.4%
4 11 10 8 1 1 31
35,5% | 32,3% |25,8| 3,2% 3,2% 100,0
% %
5,6% | 6,6% |42%| 2.,9% 4,5% 5,2%
5 13 20 16 5 2 56
23.2% | 35,7% |28,6| 8,9% 3,6% 100,0
% %
6,7% | 13,2% |8,4%| 14,7% 9,1% 9,5%
6 14 15 15 1 8 53
26,4% | 283% [283| 1,9% 15,1% 100,0
% %
72% | 9,9% [7,9%| 2,9% 36,4% 9,0%
7 47 27 29 5 4 112
42,0% | 24,1% |25,9| 4.,5% 3,6% 100,0
% %
24.1% | 17,9% |153] 14,7% 18,2% 18,9%

%
8 35 34 38 6 2 115
30,4% | 29,6% [33,0] 5,2% 1,7% 100,0
% %
17,9% | 22.5% [20,0| 17,6% 9,1% 19,4%

%
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9 31 22 26 5 84
36,9% | 26,2% |31,0| 6,0% 100,0
% %
15,9% | 14,6% (13,7 14,7% 14,2%
%
10 30 15 45 8 3 101
29,7% | 14,9% |44,6| 7,9% 3,0% 100,0
% %
15,4% | 9,9% |23,7| 23,5% 13,6% 17,1%
%
195 151 190 34 22 592
32,9% | 25,5% (32,1 5,7% 3,7% 100,0
TOPLAM % %
100,0%| 100,0% {100,0; 100,0% 100,0% 100,0
% %

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.013’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim

seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan

verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 89 ile

ortaokul mezunu siirticiilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, ortaokul egitimi

almis siirliciilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme

acisindan en diisiik oram1 ise % 86 ile lniversite istii egitim almis siiriiciiler

olusturmustur.

Cizelge 6.148. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak i¢in 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VARMI TOPLAM
1 2 3 4+ YOK
ONDEKI ARAC| 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDXGUND 1.5% 2%
CARPMAMAK |— 2 I 2 5
iCiN 40,0% | 20,0% | 40,0% 100,0%
2 SANIYEN 2,9% ,6% 1,2% ,8%
2 3 2 2 1 8
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VAR. 37,5% | 250% | 25.0% | 12,5% | 100,0%
TAKIP 1.9% | 12% | 21% | ,9% 1,4%
MESAFESL |4 | 3 1 9 2 26
BIRAK 3.8% | 11,5% | 423% | 34.6% | 7.7% | 100,0%
15% | 19% | 67% | 94% | 1,8% | 44%
4 4 8 10 7 2 31
12,9% | 25.8% | 323% | 22,6% | 6,5% | 100,0%
50% | 52% | 6,1% | 73% | 1.8% | 52%
5 9 10 21 9 7 56
16,1% | 17,9% | 37.5% | 16,1% | 12,5% | 100,0%
132% | 65% | 12,7% | 9.4% | 64% | 9,5%
6 8 16 16 8 5 53
151% | 302% | 302% | 15,1% | 9.4% | 100,0%
11,8% | 104% | 97% | 83% | 46% | 9,0%
7 12 30 36 15 19 112
10,7% | 26.8% | 32,1% | 13,4% | 17,0% | 100,0%
17,6% | 195% | 21.8% | 15,6% | 17,4% | 18,9%
8 13 3] 32 14 25 115
113% | 27.0% | 27.8% | 122% | 21,7% | 100,0%
191% | 20,1% | 19.4% | 14,6% | 22,9% | 19,4%
9 7 33 14 15 15 84
83% | 393% | 16,7% | 17.9% | 17,9% | 100,0%
103% | 214% | 85% | 156% | 13,8% | 14,2%
10 1 19 21 17 33 101
10,9% | 18,8% | 20.8% | 16,8% | 32,7% | 100,0%
162% | 123% | 12,7% | 17,7% | 303% | 17,1%
68 154 165 96 109 592
TOPLAM 11,5% | 26,0% | 27.9% | 162% | 18.4% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.003’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Trafik Tecriibesi Agisindan




325

Cizelge 6.149. ‘Ondeki arac aniden durdugunda ¢carpmamak icin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gore dagilimi

SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?
PUA[ 1975 | 1976. | 1986. | 1996. |2004 VE[TOPLAM
N 01\\1/ CI?E o 1985 | 1995 | 2003 UZERI
i
1 1 1
100,0% 100,0%
5% 2%
1 1 2 2 5
200% | 40.0% | 40.0% 100,0%
8% | 1.1% | 1.0% 8%
2 6 2 8
75.0% | 25.0% 100,0%
33% | 1.0% 1.4%
3 1 6 9 9 1 26
) . 3.8% | 23.1% | 34.6% | 34.6% | 3.8% | 100,0%
O}:}gfgl 2.8% | 47% | 5.0% | 44% | 2.4% | 4.4%
. 4 1 4 17 9 31
ANIDEN 3.2% | 12.9% | 54.8% | 29.0% 100,0%
DURDXGUND 2.8% | 3.1% | 94% | 44% 5.2%
5 | 3 9 21 21 2 56
CAﬁfgﬁg/IA 5.4% | 16.1% | 37.5% | 37.5% | 3.6% | 100,0%
SANTYEN 83% | 7.0% | 11,7% | 102% | 4.8% | 9.5%
VAR, 6 15 17 19 2 53
TAKIP 283% | 32.1% | 35.8% | 3.8% | 100,0%
MESAFESI 11.7% | 9.4% | 92% | 4.8% | 9.0%
BIRAK 71 6 32 37 31 6 112
5.4% | 28.6% | 33.0% | 277% | 54% | 100,0%
16.7% | 25.0% | 20.6% | 15.0% | 14.3% | 18,9%
8 8 20 34 46 7 115
7.0% | 17.4% | 29.6% | 40.0% | 6.1% | 100,0%
222% | 15.6% | 18.9% | 22.3% | 16.7% | 19.4%
91 9 17 21 29 8 84
10.7% | 202% | 25.0% | 34.5% | 9.5% | 100.0%
25.0% | 133% | 11.7% | 14.1% | 19.0% | 14.2%
10| 8 24 16 37 16 101
7.9% | 23.8% | 15.8% | 36.6% | 15.8% | 100,0%
222% | 18.8% | 8.9% | 18.0% | 38.1% | 17.1%
36 128 180 206 42 592
TOPLAM 6.1% | 21.6% | 30.4% | 34.8% | 7.1% | 100,0%
100,0%| 100,0% | 100.0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.020°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 98 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 81 ile,

1986-1995 yillar1 arasinda siiriicli belgesi almis olan siiriiciilere aittir.

Cizelge 6.150. ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin kaza yapma durumuna goére dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
ONDEKi ARAC 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDXGUND 3% 2%
CARPMAMAK 1 3 2 >
iCIN 2 60,0% 40,0% 100,0%
SANIYEN VAR. 1,1% ,6% ,8%
TAKIP . 2 6 2 8
MESAFESI 75,0% 25,0% 100,0%
BIRAK 2.2% 6% 1.4%
3 12 14 26
46,2% 53.8% 100,0%
4,3% 4,5% 4,4%
4 19 12 31
61,3% 38,7% 100,0%
6,8% 3,8% 5,2%
5 32 24 56
57,1% 42,9% 100,0%
11,5% 7,7% 9,5%
6 27 26 53
50,9% 49,1% 100,0%
9,7% 8,3% 9,0%
7 45 67 112
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40,2% 59,8% 100,0%
16,1% 21,4% 18,9%

8 52 63 115
45,2% 54,8% 100,0%
18,6% 20,1% 19,4%

9 46 38 84
54,8% 45,2% 100,0%
16,5% 12,1% 14,2%

10 37 64 101
36,6% 63,4% 100,0%
13,3% 20,4% 17,1%

279 313 592
TOPLAM 47,1% 52,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.063diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.



328

Cizelge 6.151. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilim

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC | TOPLAM
KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 3 3
100,0% 100,0%
2,1% 1,1%
2 2 4 6
33.3% | 66,7% 100,0%
14% | 42% 2.2%
3 5 5 1 11
455% | 455% | 9,1% 100,0%
35% | 53% | 4.3% 4,1%
4 6 6 4 16
ONDEKI ARAC 37,5% | 37,5% | 25,0% 100,0%
ANIDEN 42% | 63% | 17,4% 5,9%
DURDIAIGUND 5 16 11 2 29
552% | 37,.9% | 6,9% 100,0%
CARII%@/IAK 112% | 11,6% | 8,7% 10,7%
SANIYEN VAR| 6 14 10 2 1 27
TAKIP 51,9% | 37,0% | 74% | 3,7% 100,0%
MESAFESI 9.8% | 10,5% | 8,7% | 11,1% 10,0%
BIRAK 7 30 12 1 2 45
66,7% | 267% | 22% | 44% 100,0%
21,0% | 12,6% | 43% | 222% 16,7%
8 26 18 4 4 52
50,0% | 34,6% | 7.7% | 7,7% 100,0%
182% | 18,9% | 174% | 44,4% 19,3%
9 22 18 5 1 46
478% | 39,1% | 10,9% | 2.2% 100,0%
154% | 18,9% | 21,7% | 11,1% 17,0%
10 19 11 4 1 35
543% | 314% | 114% | 2,9% 100,0%
133% | 11,6% | 17.4% | 11,1% 13,0%
143 95 23 9 270
TOPLAM 53,0% | 352% | 8,5% | 3,3% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kazaya karigma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.671°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karigma siklig1 arasinda anlaml bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.

Cizelge 6.152. ‘Ondeki arac aniden durdugunda ¢carpmamak icin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme
durumuna goére dagilimi

OLUMLU BIiR KAZAYA SEBEBIYET
PUAN| VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER | TOPLA
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI? M
AILEM | YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
ONDEKI ARAC| 2 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDIAJGUND 4.3% 3.2%
CARPMAMAK |—2 I 1 2
iCIN 2 50,0% 50,0% 100,0%
SANIYEN VAR. 16,7% 4,3% 6,5%
TAKIP 4 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 16,7% 3,2%
5 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
6 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
16,7% 8,7% 9,7%
7 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
50,0% 21,7% 19,4%
8 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
50,0% 26,1% 22,6%
9 3 3
100,0% 100,0%
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13,0% 9,7%
10 3 2 5
60,0% 40,0% 100,0%
50,0% 8,7% 16,1%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0,318’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.153. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢carpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme
durumuna gore dagilimi

YARALANMALI BIR KAZAYA
PUAN | SEBEBIYET VERDIYSENIZ, HANGI | TOPL
GRUPTA YER ALANLAR AM
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM| YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
ONDEKI ARAC| 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDUGUNDA 2,4% 6%
CARPMAMAK [ 2 2 4
S AN%%IET\IzV AR 50,0% 50,0% 100,0%
) 3,7% 2,5% 2,3%
TAKIP 3 1 5 5 11
MESAFESI
BIRAK 9,1% | 45,5% 45.5% 100,0%
2,4% 9,3% 6,3% 6,3%
4 2 5 5 12
16,7% | 41,7% 41,7% 100,0%
4.9% 9,3% 6,3% 6,9%
5 4 5 8 17
23,5% | 29,4% 47,1% 100,0%
9,8% 9,3% 10,1% 9,8%




6 2 5 7 14
14,3% | 35,7% 50,0% 100,0%
4,9% 9,3% 8,9% 8,0%
7 9 5 14 28
32,1% | 17,9% 50,0% 100,0%
22,0% 9,3% 17,7% 16,1%
8 9 13 14 36
25,0% | 36,1% 38,9% 100,0%
22,0% | 24,1% 17,7% 20,7%
9 6 8 14 28
21,4% | 28,6% 50,0% 100,0%
14,6% | 14,8% 17,7% 16,1%
10 7 6 10 23
30,4% | 26,1% 43,5% 100,0%
17,1%| 11,1% 12,7% 13,2%
41 54 79 174
TOPLAM 23,6% | 31,0% 45,4% 100,0%
100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0,850’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.154. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin kazaya rastlama durumuna goére dagilimi

OLUMLU YARALANMALI
PUAN | OLMAYAN HERHANGI BIiR TRAFIK | TOPLAM
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 1
100,0% 100,0%
,2% 2%
1 4 1 5
80,0% 20,0% 100,0%
7% 3,8% ,8%
2 8 8
100,0% 100,0%
1,4% 1,4%
3 25 1 26
) . 96,2% 3,8% 100,0%
ONDEKI ARAC 4,4% 3.8% 4,4%
ANIDEN 4 31 31
DURDXGUND 100,0% 100,0%
0 0
CARPMAMAK 5 > ’55 4A’ 5 > ’526A’
ICIN
: 96,4% 3,6% 100,0%
2 Séig EN 9,5% 7,7% 9,5%
TAKIP 6 520 10 53 :
MESAFESI 98,10A> 1,9 OA) 100,(())4
BRAK | ——— §it)
95,5% 4.5% 100,0%
18,9% 19,2% 18,9%
8 112 3 115
97,4% 2,6% 100,0%
19,8% 11,5% 19,4%
9 83 1 84
98.8% 1,2% 100,0%
14,7% 3,8% 14,2%
10 89 12 101
88,1% 11,9% 100,0%
15,7% 46,2% 17,1%
566 26 592
TOPLAM 95,6% 4.4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0,015°tir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan kazaya rastlamayanlar, rastlayanlara
gore % 4 daha fazla puan vermislerdir. Oysa ki, 6liimlii ya da yaralanmal1 kazaya

rastlayanlarin slogandan etkilenerek daha fazla puan vermesi beklenmistir.
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Cizelge 6.155. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK TOPLA
SUCU NEDENI ILE CEZA PUANI| M
ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
ONDEKi ARAC| 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURD[AJGUND 2% 2%
CARPMAMAK |—! 2 3 >
iCiN 2 40,0% 60,0% 100,0%
SANIYEN VAR. 1,7% ,6% 8%
TAKIP 2 2 6 8
MESAFESI 25,0% 75,0% 100,0%
BIRAK 1,7% 1.3% 1,4%
3 5 21 26
19,2% 80,8% 100,0%
4,3% 4,4% 4,4%
4 8 23 31
25,8% 74.2% 100,0%
7,0% 4,8% 5.2%
5 15 41 56
26,8% 73,2% 100,0%
13,0% 8,6% 9,5%
6 12 41 53
22,6% 77,4% 100,0%
10,4% 8,6% 9,0%
7 18 94 112
16,1% 83,9% 100,0%
15,7% 19,7% 18,9%
8 17 98 115
14,8% 85,2% 100,0%
14,8% 20,5% 19,4%
9 15 69 84
17,9% 82,1% 100,0%
13,0% 14,5% 14,2%
10 21 80 101
20,8% 79,2% 100,0%
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18,3% 16,8% 17,1%

115 477 592
TOPLAM 19,4% 80,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.679’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir ilisgki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.156. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore

dagilimi
SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN [SUCU NEDENI ILE PARA CEZASI| TOPLA
ODEDINIZ Mi? M
EVET HAYIR
ONDEKI ARAC 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDXGUND 3% 2%
CARPMAMAK —1 2 3 >
iCIN 2 40,0% 60,0% 100,0%
SANIYEN VAR. 1,0% 8% 8%
TAKIP 2 2 6 8
MESAFESI 25,0% 75,0% 100,0%
BIRAK 1,0% 1,5% 1,4%
3 8 18 26
30,8% 69,2% 100,0%
4,1% 4,5% 4,4%
4 12 19 31
38,7% 61,3% 100,0%
6,2% 4,8% 5,2%
5 21 35 56
37,5% 62,5% 100,0%
10,8% 8,8% 9,5%
6 20 33 53
37,7% 62,3% 100,0%
10,3% 8,3% 9,0%
7 40 72 112
35,7% 64,3% 100,0%
20,5% 18,1% 18,9%
8 33 82 115
28,7% 71,3% 100,0%
16,9% 20,7% 19,4%
9 26 58 84
31,0% 69,0% 100,0%
13,3% 14,6% 14,2%
10 31 70 101
30,7% 69,3% 100,0%
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15,9% 17,6% 17,1%

195 397 592
TOPLAM 32,9% 67,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.971°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezasi 6deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezasit 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.157. ‘Ondeki arag aniden durdugunda ¢carpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore

dagilimi
SON BIR YIL iICINDE
PUAN | TRAFIK SUCU NEDENI | TOPLAM
[LE EHLIYETINIZE EL
KONDU MU?
EVET HAYIR
ONDEKi ARAC 1 1 1
ANIDEN 100,0% 100,0%
DURDUGUND 2% 2%
A 1 5 5
CARPMAMAK 100,0% 100,0%
ICIN ,9% ,8%

2 SANIYEN 2 1 7 8
VAR. TAKIP 12,5% 87,5% 100,0%
MESAFESI 4,8% 1,2% 1,4%

BIRAK 3 2 24 26
7,7% 92,3% 100,0%
9,5% 4.2% 4,4%
4 2 29 31
6,5% 93,5% 100,0%
9,5% 5,1% 5,2%
5 4 52 56
7,1% 92,9% 100,0%
19,0% 9,1% 9,5%
6 2 51 53
3,8% 96,2% 100,0%
9,5% 8,9% 9,0%
7 3 109 112
2,7% 97,3% 100,0%
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14,3% 19,1% 18,9%
8 4 111 115
3,5% 96,5% 100,0%
19,0% 19,4% 19,4%
9 2 82 84
2,4% 97,6% 100,0%
9,5% 14,4% 14,2%
10 1 100 101
1,0% 99,0% 100,0%
4,8% 17,5% 17,1%
21 571 592
TOPLAM 3,5% 96,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.551°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.158. ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’
sloganina verilen puanlarin siiriicii tiiriine gore dagilimi

PUAN HANGI TIP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMOBI| TAKSI |[OTOBUSKAMYON
L
1 1 1
100,0% 100,0%
1% 2%
1 3 2 5
60,0% 40,0% 100,0%
2.1% 1,4% ,8%
2 2 2 4 8
25,0% 25.0% | 50,0% 100,0%
1,4% 1,3% 2,7% 1,4%
3 2 4 20 26
7,7% 154% | 76,9% 100,0%
B} . 1,4% 2,7% 13,6% 4.,4%
ONDEKI ARAG[ 7 3 3 31
DU%%%)(%IND 22.6% 97% | 67.7% | 100.0%
A 4.8% 2,0% 14,3% 5,2%
5 15 3 18 20 56
CAI%}’[I\?S/IAK 26.8% | 54% | 32.1% | 357% | 100.0%
SANIVEN VAR, - 101,2% 2,2% 121, é% 131,3% 9,553%
TAKIP - - - ~ -
MESAFES] 28.3% 151% | 34,0% | 22,6% 100,0%
BIRAK 10,3% 53% | 12,1% 8,2% 9,0%
7 27 36 27 22 112
241% | 32,1% | 24,1% | 19,6% 100,0%
18,5% | 24,0% | 18,1% | 15,0% 18,9%
8 16 46 31 22 115
13,9% | 40,0% | 27,0% | 19,1% 100,0%
11,0% | 30,7% | 20,8% | 15,0% 19,4%
9 15 36 19 14 84
17,9% | 42,9% | 22,6% | 16,7% 100,0%
10,3% | 24,0% | 12,8% 9,5% 14,2%
10 44 20 27 10 101
43,6% 19.8% | 26,7% 9,9% 100,0%
30,1% 13,3% | 18,1% 6,8% 17,1%
146 150 149 147 592
TOPLAM 247% | 253% | 252% | 24,8% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan stirticiiler % 99 ile taksi siiriiciileridir.
Digerleri sirasiyla; % 90 ile otomobil, % 94 otobiis ve % 68 ile kamyon siirticiileri

olmustur.

‘Usta Sofor Takip Mesafesi Birakiyor Ya Sen’

Teoriler Acisindan

Slogan, ihtiyag teorilerine gore olusturulmustur. Insanlarin saygi ihtiyacina yonelik
mesaj igermektedir. Fakat, sevgi ihtiyacimin uyarildigi ‘Sevdikleriniz eve
doniisiiniizii bekliyor’ slogani ve korkunun ¢ekiciligine gore olusturulmus sloganlara
gore daha az puan verilmistir. Bu durum, siiriiciilerin soforliikk becerileri ile ilgili
sloganlardan kurallara uyma yoniinde daha az etkilenecegi yorumuna yol agmaktadir.
Korkunun ¢ekiciligi modeline gore olusturulan sloganlarin daha fazla puan aldig1 g6z
Ontine alindiginda bu sloganin ‘Usta sofor 6lmiiyor. Cilinkii takip mesafesi birakiyor’
biciminde olusturulmast daha fazla puan alinmasina yol acabilecegi

diistiniilmektedir.
Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.159. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN | CINSIYETINIZ? | TOPLAM
KADIN | ERKEK

USTA 1 1 13 14

SOFOR 71% | 92,9% | 100,0%

TAKIP 2 3 7 10
MESAFESI 30,0% | 70,0% | 100,0%

BIRAKIYOR. 3 31 31




YA SEN? 100,0% | 100,0%
4 4 49 53
7,5% 92,5% 100,0%
5 15 76 91
16,5% | 83,5% 100,0%
6 5 91 96
5,2% 94,8% 100,0%
7 10 74 84
11,9% | 88,1% 100,0%
8 9 63 72
12,5% | 87,5% 100,0%
9 5 43 48
10,4% | 89,6% 100,0%
10 16 81 97
16,5% | 83,5% 100,0%
68 528 596
TOPLAM 11,4% | 88,6% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili
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ki kare testi sonucuna gore p degeri

0,068’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciilerde % 88, erkek

stiriciilerde % 81°dir. Bu sonuca gore, usta sofor olarak kabul gérme mesajina, kadin

stiriiciilerin erkek stiriiciilerden az bir farkla daha fazla duyarli oldugu sdylenebilir.

Cizelge 6.160. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

YASINIZ
PUAN|18-20[21-25]26-30]31-35[36-40[41-45]46-50] 50+ [TOPLAM
USTA 1 2 | 3 | 2 | 3 | 1] 3 14
SOFOR 14,3%21,4%(14,3%21,4%| 7,1% [21,4%| 100,0%
TAKIP 1 9 31 | 3| 2 |1 10
Bl}’[f:é?g}g 30,0%|10,0%30.0%20,0%]10,0% 100.0%
vASENT L2 > | 2 131 5] 7] 6] 6 31
6.5% | 6.5% | 9.7% [16.1%22.6%|19.4%|19.4%| 100.,0%
4 2 | 9| 6 |11 ]15]5 |5 53
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3,8% [17,0%]11,3%20,8%28,3%| 9,4% [ 9,4% | 100,0%
5 3 7 18 | 11 19 9 12 | 12 91
3,3% [ 7,7%119,8%](12,1%]20,9%] 9,9% |13,2%13,2%| 100,0%
6 2 11 14 [ 15 | 20 | 15 6 13 96
2,1% [11,5%]14,6%15,6%20,8%15,6%| 6,3% [13,5%| 100,0%
7 4 6 12 9 17 | 14 | 14 8 84
4,8% | 7,1% (14,3%]10,7%)20,2%|16,7%16,7%] 9,5% | 100,0%
8 4 15 7 17 9 10 2 8 72
5,6% [20,8% 9,7% [23,6%(12,5%|13,9%] 2,8% [11,1%]| 100,0%
9 3 3 5 15 | 10 6 6 48
6,3% 16,3%110,4%(31,3%]20,8%12,5% 12,5%| 100,0%
10 11 18 9 13 13 | 12 | 13 8 97
11,3%]18,6%) 9,3% (13,4%]13,4%]12,4%]|13,4% 8,2% | 100,0%
27 | 64 | 81 | 93 1109 ] 93 | 60 | 69 596
4,5% [10,7%]13,6%|15,6%18,3%15,6%]10,1%]|11,6%| 100,0%

TOPLAM

Puanlarin yasa gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.002 dir.
Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.
Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 100 ile 18-20
yas arasindaki siiriicliler olusmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en
diisiik oran1 ise % 71 ile 45-46 yas arasindaki siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.161.‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

EGITIM SEVIYENiZ?
PUA [ILKOKU|ORTAOKU| LISE [UNIVERSIT| YUKSEK | TOPLA
N L L E LISANS-| M
DOKTOR
A
USTA 10 30 19 35 10 3 97
SOFOR 30,9% 19,6% [36,1%| 10,3% 3,1% | 100,0%
TAKIP 15,3% 12,6% |18,3%| 27.8% 13,6% | 16,3%
MESAFESI| 9 9 14 20 5 48
BIRAKIYO 18.8% | 292% [41,7%| 10,4% 100,0%
R. 4.6% 9,3% [10,5%]| 13,9% 8,1%
YA SEN? [™7¢ 7 18 41 5 1 72
9,7% 25,0% |56,9%|  6,9% 1,4% | 100,0%
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3,6% 11,9% [21,5%] 13,9% 4,5% 12,1%
7 35 21 21 3 4 84
41,7% 25,0% [25,0% 3,6% 4,8% |100,0%
17,9% 13,9% [11,0% 8,3% 18,2% | 14,1%
6 38 22 31 3 2 96
39,6% 22,9% 132,3% 3,1% 2,1% |100,0%
19,4% 14,6% [16,2% 8,3% 9,1% 16,1%
5 35 26 19 6 5 91
38,5% 28,6% [20,9% 6,6% 5,5% [100,0%
17,9% 17,2% 19,9% 16,7% 22,7% | 15,3%
4 21 19 10 2 1 53
39,6% 35,8% [18,9% 3,8% 1,9% 1100,0%
10,7% 12,6% |5,2% 5,6% 4,5% 8,9%
3 13 8 10 31
41,9% 25,8% 132,3% 100,0%
6,6% 5,3% 5.2% 5,2%
2 1 2 3 1 3 10
10,0% 20,0% [30,0%| 10,0% 30,0% [ 100,0%
,5% 1,3% 1,6% 2,8% 13,6% 1,7%
1 7 2 1 1 3 14
50,0% 14,3% | 7,1% 7,1% 21,4% [100,0%
3,6% 1,3% ,5% 2,8% 13,6% 2,3%
196 151 191 36 22 596
32,9% 25,3%  132,0% 6,0% 3,7% 1100,0%
TOPLAM 100,0% | 100,0% [100,0| 100,0% 100,0% | 100,0%
%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 93 ile
ilkokul mezunu siiriictilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, ilkokul egitimi
almis siirticiilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme
acisindan en diisik oran1 ise % 68 ile Universite iistii egitim almis siiriiciiler

olusturmustur.
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Cizelge 6.162. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen

puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLA
1 2 3 i YOK M
10 15 17 28 12 25 97
155% | 17.5% | 28.9% | 12.4% | 25.8% | 100,0%
214% | 11.0% | 16,7% | 12.6% | 23.1% | 163%
9 8 9 10 10 11 48
16.7% | 18.8% | 20.8% | 20.8% | 22.9% | 100,0%
114% | 5.8% | 6.0% | 105% | 102% | 8.1%
8 9 25 14 5 19 7
12.5% | 34.7% | 19.4% | 6.9% | 264% | 100,0%
12.9% | 16,1% | 83% | 53% | 17.6% | 12.1%
7 6 23 21 18 16 84
71% | 27.4% | 25.0% | 21.4% | 19.0% | 100,0%
USTA 8.6% | 14.8% | 12.,5% | 18.9% | 14.8% | 14.1%
SOFOR 6 8 29 32 13 14 96
Jl?SIfXIII?)E 83% | 302% | 333% | 13.5% | 14.6% | 100,0%
o 11.4% | 18,7% | 19,0% | 13.7% | 13.0% | 16.1%
BIRAKIYL_ S 13 27 26 11 14 91
OR. YA 143% | 29.7% | 28.6% | 12.1% | 15.4% | 100,0%
SEN? 18.6% | 17.4% | 155% | 11,6% | 13.0% | 15.3%
4 7 13 16 14 3 53
132% | 24.5% | 302% | 264% | 57% | 100,0%
10,0% | 84% | 9.5% | 147% | 2.8% | 8.9%
3 6 13 9 3 3]
19.4% | 41.9% | 29.0% | 9.7% | 100,0%
3.9% | 77% | 9.5% | 2.8% | 5.2%
2 3 3 3 ] 10
30.0% | 30,0% | 30,0% 10,0% | 100,0%
43% | 19% | 1.8% 9% 1.7%
1 ] 3 5 3 2 14
71% | 214% | 357% | 21.4% | 143% | 100,0%
14% | 1.9% | 3.0% | 32% | 1.9% | 2.3%
70 155 168 95 108 596
TOPLAM
© 11.7% | 26.0% | 282% | 15.9% | 18.1% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%




345

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0,015°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siiriicli gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 95
ile ¢ocugu olmayan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 81 ile 4 ve daha fazla ¢ocugu

olanlara aittir.



Trafik Tecriibesi Agisindan
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Cizelge 6.163. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma y1lina gére dagilimi

SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?
PUAN | 1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- 2004 VETOPLAM
ONCESI | 1985 | 1995 | 2003 | UZERi
1 7 4 3 14
50,0% | 28,6% | 21,4% 100,0%
2 6 4 10
60,0% | 40,0% 100,0%
3 3 13 9 6 31
9.7% | 41,9% | 29,0% | 19,4% 100,0%
4 3 13 19 18 53
USTA SOFOR 57% | 24,5% | 35.8% | 34,0% 100,0%
TAKIP 5 9 23 26 28 5 91
MESAFESI 9.9% | 253% |28,6% |30,8% | 5,5% | 100,0%
BIRAKIYOR. 6 4 19 33 37 3 96
YA SEN? 42% |19,8% | 34,4% | 38,5% | 3,1% | 100,0%
7 4 22 28 24 6 84
48% |262%|33,3% |28,6% | 7,1% | 100,0%
8 4 9 17 31 11 7
56% | 12,5% | 23.6% | 43.1% | 15,3% | 100,0%
9 3 7 13 22 3 48
63% | 14,6% | 27,1% | 45,8% | 6,3% | 100,0%
10 6 17 27 33 14 97
6,2% | 17,5% | 27,8% | 34,0% | 14,4% | 100,0%
TOPLAM 36 130 | 182 | 206 42 596
6,0% | 21,8% | 30,5% | 34,6% | 7,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicii belgesinin alindig1 yila gére dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0,004’ diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.
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Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 84 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 75 ile,

1976-1985 yillar1 arasinda siiriicli belgesi almis olan siiriiciilere aittir.
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Cizelge 6.164. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

KENDINIZ KAZA
PUAN YAPTINIZ MI? TOPLA
EVET HAYIR M
1 5 9 14
35,7% 64,3% | 100,0%
2 4 6 10
40,0% 60,0% | 100,0%
3 22 9 31
71,0% 29.0% | 100,0%
4 31 22 53
o 58,5% 41,5% | 100,0%
SOFOR 5 40 51 91
TAKIP 44,0% 56,0% | 100,0%
MESAFESI 6 50 46 96
BIRAKIYOR. 52.1% 47.9% | 100,0%
YASEN? 15 35 49 84
41,7% 58.3% | 100,0%
8 35 37 7
48,6% 51,4% | 100,0%
9 25 23 48
52,1% 47,9% |100,0%
10 33 64 97
34,0% 66,0% | 100,0%
TOPLAM 280 316 596
47,0% 53,0% | 100,0%

Puanlarin suriiciinin
kaza yapma durumuna

gore dagilimi ile ilgili

ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.016°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in

slogana puan verme ile kaza yapma arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.165. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

SAYET CEVABINIZ EVET iSE KAC
PUAN KEZ? TOPLA
1 2-3 4-5 5+ M
10 19 10 2 1 32
504% | 313% | 63% | 3,1% | 100,0%
134% | 103% | 87% | 11,1% | 11,8%
9 15 6 2 2 25
60,0% | 24.0% | 8.0% | 8,0% | 100,0%
10,6% | 62% | 87% | 222% | 92%
8 13 17 4 1 35
371% | 48,6% | 114% | 2.9% | 100,0%
9% | 17,5% | 17.4% | 11,1% | 12,9%
7 14 11 4 3 32
43.8% | 344% | 12,5% | 9.4% | 100,0%
USTA 9.9% | 113% | 17.4% | 333% | 11.8%
SOFOR 6 24 18 5 1 48
1\/1TEAS§I§E 50,0% | 37.5% | 104% | 2.1% | 100,0%
o 169% | 18,6% | 21,7% | 11,1% | 17,7%
BIRAKI L5 25 12 2 ! 40
YOR. YA 62,5% | 30,0% | 5.0% | 2,5% | 100,0%
SEN? 17.6% | 124% | 87% | 11,1% | 14,8%
4 18 8 2 28
64.3% | 28,6% | 7.1% 100,0%
127% | 82% | 8,7% 10,3%
3 10 1 1 2
455% | 50,0% | 4,5% 100,0%
7.0% | 113% | 43% 8,1%
2 2 1 1 4
50,0% | 25.0% | 25.0% 100,0%
14% | 1.0% | 43% 1,5%
1 2 3 5
40,0% | 60,0% 100,0%
14% | 3.1% 1,8%
142 97 23 9 271
TOISILA 524% | 358% | 85% | 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kazaya yapma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.743’tlir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karigma sikligi arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.



Cizelge 6.166. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
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puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna goére dagilimi

OLUMLU BiR KAZAYA
PUAN| SEBEBiYET VERDiYSENiZ,
HANGI GRUPTA YER TOPL
ALANLAR OLUME MARUZ | aMm
KALDI?
YAKIN |  AILE VE
AILE | CEVRE YAKIN
M M CEVREM
DISINDAKILE
R

USTA | 10 3 3
SOFOR 100,0% 100,0

TAKIP o,
MES?FES 50,0% 9,7%

BIRAKIY —2 | 1 3 4
OR. YA 25,0% 75,0% 100,0

SEN? %
50,0% 13,0% 12,9%

8 5 5
100,0% 100,0

%
21,7% 16,1%

7 1 4 5
20,0% 80,0% 100,0

%
16,7% 17,4% 16,1%

6 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0

%
16,7% 8,7% 9,7%

5 3 3
100,0% 100,0

%
13,0% 9,7%

4 | 1 3 5
20,0%]| 20,0% 60,0% 100,0

%
50,0%| 16,7% 13,0% 16,1%
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3 2 2
100,0% 100,0

%
8,7% 6,5%

2 1 1
100,0% 100,0

%
4,3% 3,2%

2 6 23 31
TOPLAM 6,5% | 19,4% 74,2% 129,0

0
100,0 | 100,0% 100,0% 100,0

% %

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.155’tir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile Sliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna goére degismemektedir.
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Cizelge 6.167. ‘Usta Sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore

Dagilimi1
PUAN YARALANMALI BiR KAZAYA TOPLA
SEBEBIiYET VERDiYSENiZ, HANGi M
GRUPTA YER ALANLAR
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AiLEM | YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
10 6 4 5 15
40,0% | 26,7% 33,3% 100,0%
15,0% 7,4% 6,3% 8,6%
9 2 10 6 18
11,1% | 55,6% 33,3% 100,0%
5,0% 18,5% 7,5% 10,3%
8 2 6 16 24
8,3% 25,0% 66,7% 100,0%
5,0% 11,1% 20,0% 13,8%
7 7 7 9 23
30,4% | 30,4% 39,1% 100,0%
17,5% | 13,0% 11,3% 13,2%
USTA SOFOR 6 7 9 14 30
TAKiP 23.3% | 30,0% 46,7% 100,0%
MESAFESIi 17,5% | 16,7% 17,5% 17,2%
BIRAKIYOR. 5 5 6 13 24
YA SEN? 20,8% | 25,0% 54,2% 100,0%
12,5% | 11,1% 16,3% 13,8%
4 4 7 9 20
20,0% | 35,0% 45,0% 100,0%
10,0% | 13,0% 11,3% 11,5%
3 5 4 7 16
31,3% | 25,0% 43,8% 100,0%
12,5% 7,4% 8,8% 9,2%
2 1 1
100,0% 100,0%
1,3% ,6%
1 2 1 3
66,7% | 33.3% 100,0%
5,0% 1,9% 1,7%
TOPLAM 40 54 80 174
23,0% | 31,0% 46,0% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0.340°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki
goriilmemektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin gevre

disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.168. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen

puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

PUA | OLUMLU YARALANMALI |TOPLA
N | OLMAYAN HERHANGiBiR | M
TRAFiK KAZASINA
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
10 89 g 97
91.8% 8.2% 100.0%
15.6% 29.6% 16.3%
5 46 2 48
95.8% 42% 100.0%
8.1% 7.4% 8.1%
g 66 6 7
91.7% 8.3% 100.0%
11.6% 22.2% 12.1%
7 82 2 84
97.6% 2.4% 100.0%
14.4% 7.4% 14.1%
) 6 92 4 9%
USTA SOFOR 95.8% 42% 100,0%
TAKiP MESAFESI e o e
BIRAKIYOR. YA > > >
SENY 5 89 2 91
97.8% 2.2% 100.0%
15.6% 7.4% 15.3%
4 51 2 53
96.2% 3.8% 100.0%
9.0% 7.4% 8.9%
3 31 31
100.0% 100.0%
5.4% 5.2%
2 9 1 10
90.0% 10.0% 100.0%
1.6% 3.7% 1.7%
1 14 14
100.0% 100.0%
2.5% 2.3%
TOPLAM 569 27 596
95.5% 4.5% 100.0%
100.0% 100.0%  |100,0%
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Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.312°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
yaralanmali kazaya rastlama arasinda anlamli bir iliski olmadig1r goriilmektedir.
Slogana puan verilmesi yaralanmali ya da Olimlii olmayan herhangi bir trafik

kazasina rastlama durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.169. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen

puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUA | SON BiR YIL iCiNDE TRAFiK SUCU |[TOPLA
N | NEDENi iLE CEZA PUANI ALDINIZ | M
MI?
EVET HAYIR
10 9 88 97
9,3% 90,7% 100,0%
7,8% 18,3% 16,3%
9 15 33 48
31,3% 68,8% 100,0%
13,0% 6,9% 8,1%
8 25 47 72
34,7% 65,3% 100,0%
21,7% 9,8% 12,1%
7 17 67 84
20,2% 79,8% 100,0%
14,8% 13,9% 14,1%
USTA SOFOR |6 17 e 26
TAKiP 17,7% 82,3% 100,0%
MESAFESi 14,8% 16,4% 16,1%
BIRAKIYOR. 5 11 0 91
YA SEN? 12,1% 87,9% 100,0%
9,6% 16,6% 15,3%
4 8 45 53
15,1% 84,9% 100,0%
7,0% 9,4% 8,9%
3 8 23 31
25,8% 74.2% 100,0%
7,0% 4,8% 5,2%
2 4 6 10
40,0% 60,0% 100,0%
3,5% 1,2% 1,7%
1 1 13 14
7,1% 92,9% 100,0%
,9% 2,7% 2,3%
TOPLAM 115 481 596
19,3% 80,7% 100,0%
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| 100,0% 100,0% 1100,0%)|

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puani alma arasinda anlamh bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.170. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

PUAN |SON BIR YIL ICINDE TRAFIKTOPLAM
SUCU NEDENI ILE PARA
CEZASI ODEDINIZ Mi?
EVET HAYIR
USTA SOFOR 10 22 75 97
TAKIP 22,7% 77,3% 100,0%
Bl;g::ﬁgzgé 11,2% 18,8% 16,3%
VA SEN? ' 9 18 30 48
37,5% 62,5% 100,0%
9,1% 7,5% 8,1%
8 29 43 72
40,3% 59,7% 100,0%
14,7% 10,8% 12,1%
7 28 56 84
33,3% 66,7% 100,0%
14,2% 14,0% 14,1%
6 33 63 96
34,4% 65,6% 100,0%
16,8% 15,8% 16,1%
5 30 61 91
33,0% 67,0% 100,0%
15,2% 15,3% 15,3%
4 15 38 53
28,3% 71,7% 100,0%
7,6% 9,5% 8,9%
3 12 19 31
38,7% 61,3% 100,0%
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6,1% 4,8% 5,2%
2 5 5 10
50,0% 50,0% 100,0%
2,5% 1,3% 1,7%
1 5 9 14
35,7% 64,3% 100,0%
2,5% 2,3% 2,3%
197 399 596
TOPLAM 33,1% 66,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.414°diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
para cezas1 6deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezas1 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.171. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen

puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK |TOPLA
SUCU NEDENI ILE M
EHLIYETINIZE EL KONDU
MU?
EVET HAYIR
10 1 96 97
1,0% 99,0% 100,0%
4,8% 16,7% 16,3%
9 3 45 48
6,3% 93,8% 100,0%
14,3% 7,8% 8,1%
8 4 68 72
5,6% 94,4% 100,0%
19,0% 11,8% 12,1%
7 2 82 84
2,4% 97,6% 100,0%
9,5% 14,3% 14,1%
USTA SOFOR |__© 4 92 96
TAKIP 4,2% 95,8% 100,0%
MESAFESI 19,0% 16,0% 16,1%
BIRAKIYOR. 5 1 90 91
YA SEN? 1,1% 98,9% 100,0%
4,8% 15,7% 15,3%
4 2 51 53
3,8% 96,2% 100,0%
9,5% 8,9% 8,9%
3 3 28 31
9,7% 90,3% 100,0%
14,3% 4,9% 5,2%
2 1 9 10
10,0% 90,0% 100,0%
4,8% 1,6% 1,7%
1 14 14
100,0% 100,0%
2,4% 2,3%
TOPLAM 21 575 596
3,5% 96,5% 100,0%
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100,0% 100,0%  |100,0%|

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0,281 dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.172. ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine gore dagilimi

HANGiI TiP ARAC TOPLAM
PUAN KULLANIYORSUNUZ?
OTOMOB| 1, ki loToBUS/ KAMYO
iL N

1 4 2 8 14
28,6% | 14,3% 57,1% | 100,0%

2 7 1 1 1 10
70,0% | 10,0% | 10,0% | 10,0% | 100,0%

3 2 11 7 11 31
6,5% | 35,5% | 22,6% | 35,5% | 100,0%

4 8 16 5 24 53
USTA 151% | 302% | 9,4% | 453% | 100,0%

%‘3&8}1} 5 26 28 16 21 91
MESAFES; 28,6% | 30,8% | 17,6% | 23,1% | 100,0%

BIRAKIYOR. 6 9 36 22 29 96
YA SEN? 9.4% | 37,5% | 22,9% | 30,2% | 100,0%

7 21 20 26 17 84
25,0% | 23,8% | 31,0% | 202% | 100,0%

8 24 7 22 19 72
33,3% | 9.7% | 30,6% | 26,4% | 100,0%

9 9 6 25 8 48
18,8% | 12,5% | 52,1% | 16,7% | 100,0%

10 39 23 25 10 97
40,2% | 23,7% | 25.8% | 103% | 100,0%

TOPLAM 149 150 149 148 596
250% | 25.2% | 25,0% | 24.8% | 100,0%

Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.
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Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriiciiler % 91 ile otobiis siiriictileridir.
Digerleri sirasiyla; % 86 ile otomobil, % 80 taksi ve % 70 ile kamyon siiriiciileri

olmustur.

‘90 Km Hizla Giden Bir Arag Lastiginin Buzlu Yola Tutunma Kuvveti Sifirdir’

Teoriler Acisindan

Slogan, planlanmig davranig teorisi ve risk teorilerine gore olusturulmustur. Bilgi
icerikli bir slogan olarak aracinin performasina giivenerek yakin takip etme
davranisina olan niyetlenmeyi engellemek ve ortamdan algiladiklar: risk miktarinin
arttirmak amaglanmigtir. ‘Lastiklerim her hava ve yol sartlarinda gilivenlidir’
biciminde diigiinen siiriiciilerin bulundugu varsayimi dogrultusunda olusturulmustur.
Fakat bu slogana verilen puanlar, 6liim ve yaralanma korkusu igeren korkunun

cekiciligi teorisine gore olusturulan sloganlara gére daha azdir.
Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan
Cizelge 6.173. ‘90 Km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti

sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin cinsiyete
gore dagilimi

PUAN | CINSIYETINiZ? |TOPLA

KADIN | ERKEK M
90 KM HIZLA 1 1 15 16
GIDEN B_iR ARAC 6,3% 93,8% [100,0%
LASTIGININ 1,5% 3,0% 2.8%
BUZLU YOLA 2 3 20 23
TUTUNMA 13,0% | 87,0% |100,0%
KUVVETI 4.4% 4,0% 4,0%
SIFIRDIR. 3 3 36 39
TAKIP MESAFESI 7.7% 92.3% |100.0%
BIRAK 4.4% 71% | 6,8%
4 5 41 46
10,9% | 89,1% |100,0%
7,4% 8,1% 8,0%
5 14 78 92
152% | 84,8% |100,0%




20,6% 15,4% | 16,0%
6 9 98 107
8,4% 91,6% [100,0%
13,2% 19,4% | 18,6%
7 7 67 74
9,5% 90,5% [100,0%
10,3% 13,2% | 12,9%
8 5 44 49
10,2% 89,8% [100,0%
7,4% 8,7% 8,5%
9 3 40 43
7,0% 93,0% [100,0%
4,4% 7,9% 7,5%
10 18 67 85
21,2% 78,8% |100,0%
26,5% 13,2% | 14,8%
68 506 574
TOPLAM 11,8% 88,2% [100,0%
100,0% | 100,0% {100,0%
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Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.213°diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iligski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismemektedir.

Cizelge 6.174. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin yasa gore

dagilimi

PUAN YASINIZ TOPL
18- [21-25(26-30| 31-35 | 36-40 |41-45| 46-50 | 50+ | AM

20
90KM | 1 1 1 6 6 1 1 16
HIZLA 6,3% | 6,3% | 37,5% |37,5%| 6,3% [6,3%]| 100,0
GiDEN %
BIR 12% | 1,1% | 6,0% | 7,1% | 1,7% |1,5%] 2,8%
ARAC | 2 1 1 2 4 6 1 4 4 | 23
LASTiGi 4.3%| 4,3% | 8,7% | 17,4% | 26,1% | 4,3% | 17,4% | 17,4 | 100,0
NiN % %
BUZLU 3,6%)| 1,6% | 2,5% | 4,4% | 6,0% | 1,2% | 6,9% [5,9%]| 4,0%
YOLA | 3 2 5 8 6 9 4 5 | 39
TUTUN 5.1% [12,8%] 20,5% | 15,4% |23,1%]| 10,3% | 12,8 | 100,0
MA % %
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KUVVE 3,1% | 6,2% | 8,8% | 6,0% [10,7%| 6,9% |7.4%| 6,8%
Ti 4 8 5 7 13 5 7 1 46
SIFIRDI 17,4%(10,9%| 15,2% | 28,3% [10,9%| 15,2% [2,2%| 100,0
R. %
TAKIP 12,5%| 6,2% | 7,7% | 13,0% | 6,0% | 12,1% [1,5%| 8,0%
MESAFE| 5 2 4 21 10 16 16 8 15| 92
SI 2,2%| 4,3% (22,8%] 10,9% | 17,4% |17,4%| 8,7% | 16,3 | 100,0
BIRAK %, %
7,1%| 6,3% [25,9%| 11,0% | 16,0% |19,0%| 13,8% | 22,1 |16,0%

%
6 9 | 12 14 20 16 14 11 11 | 107
8,4%(11,2%]13,1%| 18,7% | 15,0% [13,1%]| 10,3% | 10,3 | 100,0
% | %
32,118,8%(17,3%)| 22,0% | 16,0% |16,7%| 19,0% | 16,2 |18,6%

% %
7 |4 11| 7 | 10 | 12 | 10] 11 |9 | 74
5,4%14,9%| 9,5% | 13,5% | 16,2% |13,5%| 14,9% | 12,2 | 100,0
% | %
14,3 17,2%| 8,6% | 11,0% | 12,0% [11,9%]| 19,0% | 13,2 [12,9%

% %
8 7 8 11 5 11 1 6 | 49
14,3%16,3%| 22,4% | 10,2% (22,4%| 2,0% |12,2|100,0
% | %
10,9%) 9,9% | 12,1% | 5,0% [13,1%]| 1,7% |8,8%| 8,5%
9 2 3 8 9 6 5 2 8 | 43
4.7%]| 7,0% [18,6%| 20,9% | 14,0% [11,6%| 4,7% |18,6|100,0
% | %
7,1%| 4,7% [ 9,9% | 9,9% | 6,0% | 6,0% | 3,4% |11,8|7,5%

%
10 | 10| 16 | 10 11 14 7 9 8 | 85
11,8(18,8%]|11,8%)| 12,9% | 16,5% | 8,2% | 10,6% [9,4%| 100,0
% %
35,7125,0%(12,3%| 12,1% | 14,0% | 8,3% | 15,5% | 11,8 [14,8%

% %
28 | 64 | 81 91 100 | 84 58 | 68 | 574
TOPLA 4.9%|11,1%[14,1%| 15,9% | 17,4% |14,6%| 10,1% 101/,8 129,0
0 0
M 100,0[ 100,0 | 100,0 | 100,0% | 100,0% | 100,0 | 100,0% [100,0| 100,0
% | % % % % | %

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.008dir.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.
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Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 96 ile 18-20

yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en

diisiik oran1 ise % 72 ile 46-50 yas arasindaki stiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.175. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin egitime gore

dagilimi
EGITIM SEVIYENiZ?
PUA | ILKOK |ORTAOK|LISE|[UNIVERS| YUKSEK [TOPLA|
N UL UL ITE LiISANS- M
DOKTORA
90 KM HIZLA | 1 7 7 1 1 16
GIDEN BiR 43.8% | 43.8% [6,3%| 6,3% 100,0%
ARAC 3,8% | 49% |.,5%| 2,9% 2,8%
LASTIGININ 2 7 8 6 1 1 23
BUZLU YOLA 30,4% | 34,8% (26,1 4,3% 4,3% 100,0%
TUTUNMA A
KUVVETI 3,8% | 5,6% [32%| 2.9% 4,8% 4,0%
SIFIRDIR. TAKIP| 3 20 10 7 1 1 39
MESAFESI 51,3% | 25,6% [17.9] 2,6% 2,6% 100,0%
BIRAK %
10,8% | 7,0% (3,7%]| 2,9% 4,8% 6,8%
4 19 15 7 1 4 46
41,3% | 32,6% |152] 2.2% 8,7% 100,0%
%
10,3% | 10,5% [3,7%| 2,9% 19,0% 8,0%
5 29 26 25 7 5 92
31,5% | 283% (27,2 7,6% 5,4% 100,0%
%
15,7% | 18,2% [13.2| 20,0% 23,8% 16,0%
%
6 43 24 30 8 2 107
402% | 22.4% (28,0 7.,5% 1,9% 100,0%
%
232% | 16,8% |15,8| 22,9% 9,5% 18,6%
%
7 22 19 30 1 2 74
29.7% | 25,7% |40,5| 1,4% 2,7% 100,0%
%
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11,9% | 13,3% | 15,8 2,9% 9,5% 12,9%
%
8 13 10 21 5 49
26,5% | 20,4% [42,9 10,2% 100,0%
%
7,0% 7,0% | 11,1 23,8% 8,5%
%
9 5 8 24 6 43
11,6% | 18,6% |[55,8| 14,0% 100,0%
%
2,7% 5,6% |12,6| 17,1% 7,5%
%
10 20 16 39 9 1 85
23,5% | 18,8% |45,9| 10,6% 1,2% 100,0%
%
10,8% | 11,2% [20,5| 25,7% 4,8% 14,8%
%
185 143 190 35 21 574
TOPLAM 32,2% | 24,9% |33,1| 6,1% 3,7% 100,0%
%
100,0% | 100,0% (100,0| 100,0% 100,0% 100,0%
%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 89 ile lise
ve Universite mezunu siiriiclilerdir. Diger egitim seviyesindeki stirticiiler, ilkokul ve
tiniversite egitimi almig siiriiclilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5
ile 10 puan verme agisindan en diisiik orani ise % 71 ile ilkokul ve iiniversite {stii
egitim almis siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.176. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin gocuk
sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPL
1 | 2 | 3 | 4 [ YOK | AM




368

1 1 5 8 2 16
6,3% 31,3% | 50,0% | 12,5% 100,0%
1,5% 3,4% 5,1% 2,1% 2,8%
2 1 12 6 2 2 23

4,3% 52,2% | 26,1% 8,7% 8,7% 1100,0%
1,5% 8,1% 3,8% 2,1% 1,9% | 4,0%

3 2 11 13 7 6 39
51% | 282% | 33,3% | 17,9% | 15,4% |100,0%
90 KM 3,0% 7,4% 8,3% 7,4% 5,6% | 6,8%
HIZLA 4 6 14 12 7 7 46
GIDEN BiR 13,0% | 30,4% | 26,1% | 15,2% | 15,2% [100,0%
ARAC 9,0% 9,4% 7.,7% 7,4% 6,5% | 8,0%
LASTIGININ| 5 15 16 27 19 15 92
BUZLU 16,3% | 17,4% | 293% | 20,7% | 16,3% [100,0%
YOLA 224% | 10,7% | 17,3% | 20,2% | 13,9% |16,0%
TUTUNMA | 6 10 30 32 14 21 107
KUVVETI 9,3% | 28,0% | 29,9% | 13,1% | 19,6% |100,0%
SIFIRDIR. 14,9% | 20,1% | 20,5% | 14,9% | 19,4% |18,6%
TAKIP 7 9 20 16 13 16 74
MESAFESI 12,2% | 27,0% | 21,6% | 17,6% | 21,6% [100,0%
BIRAK 13,4% | 13,4% | 103% | 13,8% | 14,8% |12,9%
8 6 12 12 10 9 49

12,2% | 24,5% | 24,5% | 20,4% | 18,4% [100,0%
9,0% 8,1% 7,7% 10,6% 8,3% | 8,5%
9 4 11 11 7 10 43
9,3% 25,6% | 25,6% | 16,3% | 23,3% [100,0%
6,0% 7,4% 7,1% 7,4% 9,3% | 7,5%
10 13 18 19 13 22 85
153% | 21,2% | 22,4% | 153% | 25,9% [100,0%
19,4% | 12,1% | 12,2% | 13,8% | 20,4% |14,8%
67 149 156 94 108 574
TOPLAM 11,7% | 26,0% | 27,2% | 16,4% | 18,8% [100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.560°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismemektedir.
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Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.177. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
stfirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin siirticii
belgesi alma yilina gore dagilimi

PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? TOPLAM
1975 VE| 1976- | 1986- | 1996- |2004 VE
ONCESI| 1985 | 1995 | 2003 | UZERI
] 5 9 2 16
313% | 56.3% | 12.5% 100,0%
41% | 54% | 1.0% 2.8%
2 4 4 6 8 ] 23
17.4% | 17.4% | 26.1% | 34.8% | 43% | 100,0%
11.1% | 33% | 3.6% | 3.9% | 23% | 4.0%
3 3 10 15 11 39
77% | 25.6% | 38.5% | 28.2% 100,0%
33 ZKLl\g 83% | 8.1% | 9.0% | 5.3% 6.8%

! 4 14 14 17 ] 46
GIDEN 30.4% | 30.4% | 37.0% | 2.2% | 100,0%
A]13?{I§C 114% | 84% | 83% | 23% | 8.0%

\C 5 10 19 29 32 2 92
{?gﬁlgﬁg 10.9% | 20.7% | 31.5% | 34.8% | 2.2% | 100.0%
VOLA 27.8% | 15.4% | 17.5% | 15.5% | 4.7% | 16.0%
TUTUNML© 5 20 33 40 9 107
N 47% | 187% | 30.8% | 37.4% | 8.4% | 100.0%
KUVVETI 13.9% | 163% | 19.9% | 19.4% | 209% | 18.6%
TAKIP 6.8% | 243% | 27.0% | 32.4% | 9.5% | 100.0%
MESAFES 13.9% | 14.6% | 12.0% | 11,7% | 163% | 12.9%
i BIRAK 8 1 9 12 19 8 49
2.0% | 18.4% | 24.5% | 38.8% | 163% | 100,0%
28% | 73% | 72% | 92% | 18.6% | 8.5%
9 3 7 12 18 3 43
70% | 163% | 27.9% | 41.9% | 7.0% | 100,0%
83% | 57% | 72% | 87% | 7.0% | 7.5%
10 5 17 16 35 12 85
59% | 200% | 18.8% | 41.2% | 14.1% | 100.0%
13.9% | 13.8% | 9.6% | 17.0% | 27.9% | 14.8%
36 123 166 206 43 574
TOPLAM 6.3% | 21.4% | 28.9% | 35.9% | 7.5% | 100.0%
100,0% | 100,0% | 100.0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.040°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 95 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 73 ile,

1976-1985 yillar1 arasinda siiriicli belgesi almis olan siiriiciilere aittir.

Cizelge 6.178. ‘90 Km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma
durumuna goére dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
90 KM 1 5 11 16
HIZLA 31,3% 68,8% 100,0%
Gliﬁg“‘ 1,8% 3,7% 2,8%
LASTIGININ|—2 7 16 23
BUZLU 30,4% 69,6% 100,0%
YOLA 2,6% 5,3% 4,0%
TUTUNMA 3 21 18 39
KUVVETI 53,8% 46,2% 100,0%
SI&%;R' 7.7% 6.0% 6.8%
MESAFESI 4 17 29 46
BIRAK 37,0% 63,0% 100,0%
6,2% 9,7% 8,0%
5 50 42 92
54,3% 45,7% 100,0%
18,2% 14,0% 16,0%
6 60 47 107
56,1% 43.9% 100,0%
21,9% 15,7% 18,6%
7 33 41 74
44.6% 55,4% 100,0%
12,0% 13,7% 12,9%
8 22 27 49
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44,9% 55,1% 100,0%
8,0% 9,0% 8,5%
9 25 18 43
58,1% 41,9% 100,0%
9,1% 6,0% 7,5%
10 34 51 85
40,0% 60,0% 100,0%
12,4% 17,0% 14,8%
274 300 574
TOPLAM 47,7% 52,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.063’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlaml bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.179. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma
sikligina gore dagilimi

PUA| SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC | TOPLAM
N KEZ?
! 2-3 4-5 5+
1 5 | 6
83,3% | 16,7% 100,0%
3,6% | 1,0% 2,3%
2 3 2 1 6
50,0% | 333% | 16,7% 100,0%
22% | 21% | 43% 2,3%
3 13 5 | 1 20
65,0% | 25.0% | 5.0% 5,0% 100,0%
9.4% | 52% | 43% | 11,1% 7,5%
4 9 3 1 2 15
90 KM HIZLA 60,0% | 200% | 6,7% | 133% | 100,0%
G‘igigm 6,5% | 3.1% | 43% | 222% 5,6%
LASTIGININ | 5 | 23 16 9 48
BUZLU YOLA 479% | 33,3% 18.,8% 100,0%
TUTUNMA 16,7% | 16,7% | 39,1% 18,0%
KUVVETI 6 34 22 2 1 59
SIFIRDIR. 576% | 37.3% | 3.4% 1,7% 100,0%
Mggggsi 24.6% | 22.9% | 87% | 111% | 22.2%
BIRAK 7 15 14 3 32
469% | 43.8% | 9.4% 100,0%
109% | 146% | 13,0% 12,0%
8 6 10 3 2 21
28.6% | 47.6% | 143% |  9.5% 100,0%
43% | 104% | 13,0% | 22.2% 7,9%
9 13 10 1 2 26
50,0% | 38,5% | 3.8% 7.7% 100,0%
0.4% | 104% | 43% | 222% 9,8%
10| 17 13 2 | 33
51,5% | 39.4% | 6,1% 3,0% 100,0%
123% | 13,5% | 87% | 11,1% 12,4%
138 96 23 9 266
TOPLAM 51,9% | 36,1% | 8.6% 3,4% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.254’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile kazaya
karigma siklig1 arasinda anlamli bir iliski olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kazaya karigsma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.180. ‘90 Km Hizla Giden Bir Arag¢ Lastiginin Buzlu Yola Tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin 6liimli
kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

PUAN OLUMLU BiR KAZAYA SEBEBiYET TOPL
VERDiYSENiZ, HANGi GRUPTA YER AM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AiLEM YAKIN AiLE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKIiLER
2 1 1
100,0% 100,0%
4,5% 3,3%
3 1 1
100,0% 100,0%
4,5% 3.3%
4 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%,
90 KM HIZLA 16,7% 4,5% 6,7%
GiDENBIR | 5 1 3 4
ARAC 25,0% 75,0% 100,0%,
LASTIGININ 16,7% 13,6% 13,3%
BUZLU YOLA " . s
TUTUNMA
KUVVETI 20,0% 80,0% 100,0%
SIFIRDIR. 50,0% 18,2% 16,7%
TAKIP 7 1 1 2 4
MESAFESi 25,0% 25,0% 50,0% 100,0%,
BIRAK 50,0% 16,7% 9,1% 13,3%
8 2 2
100,0% 100,0%,
9,1% 6,7%
9 5 5
100,0% 100,0%
22,7% 16,7%
10 3 3 6
50,0% 50,0% 100,0%
50,0% 13,6% 20,0%
TOPLAM 2 6 22 30
6,7% 20,0% 73,3% 100,0%,
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| 1100,0% |  100,0% 100,0% 1100,0%,

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.669’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile 6liimlii kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriillmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

Oliimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.181. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
stfirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin yaralanmali
kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

PUAN | YARALANMALIBIR KAZAYA  |TOPLA
SEBEBIYET VERDIYSENIZ, HANGI | M
GRUPTA YER ALANLAR
YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM | YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M | DISINDAKILER
90 KM HIZLA | 1 1 1 2
GIDEN BIR 50,0% | 50,0% 100,0%
ARAC 25% | 1,9% 1,2%
LASTIGININ 1 | 1 3
BUZLU YOLA
TUTUNMA 33,3% | 33.3% 33,3% 100,0%
KUVVETI 2,5% 1,9% 1,3% 1,8%
SIFIRDIR. 3 3 5 7 15
TAKIP 20,0% | 33,3% 46,7% 100,0%
MEISQESI 7.5% | 9.4% 9.1% 8.8%
4 2 2 5 9
222% | 22.2% 55,6% 100,0%
5,0% 3,8% 6,5% 5,3%
5 5 12 15 32
15,6% | 37.5% 46,9% 100,0%
12,5% | 22,6% 19,5% 18,8%
6 13 11 14 38
342% | 28,9% 36,8% 100,0%
32,5% | 20,8% 18,2% 22.4%
7 6 2 10 18
333% | 11,1% 55,6% 100,0%
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15,0% 3,8% 13,0% 10,6%
8 2 6 7
13,3% 40,0% 46,7% 100,0%
5,0% 11,3% 9,1% 8,8%
9 1 6 11
5,6% 33,3% 61,1% 100,0%
2,5% 11,3% 14,3% 10,6%
10 6 7 7
30,0% 35,0% 35,0% 100,0%
15,0% 13,2% 9,1% 11,8%
40 53 77 170
TOPLAM 23,5% 31,2% 45,3% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.647’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.182. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
stfirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin kazaya

rastlama durumuna goére dagilimi

PUAN| OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN [TOPLAM
HERHANGi BiR TRAFiK KAZASINA
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
90 KM HIZLA | 1 16 16
Gilzili BIR 100,0% 100,0%
LASTIG%\IIN 2.9% 2.8%
BUZLU YOLA |2 22 1 23
TUTUNMA 95,7% 4,3% 100,0%
KUVVETI 4,0% 3,8% 4,0%
SIFIRDIR. 3 37 2 39
M;EISAEESI 94,9% 5.1% 100,0%
BIRAK 6,8% 7.7% 6,8%
4 45 1 46
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97,8% 2,2% 100,0%
8,2% 3,8% 8,0%
5 91 1 92
98,9% 1,1% 100,0%
16,6% 3,8% 16,0%
6 106 1 107
99,1% 9% 100,0%
19,3% 3,8% 18,6%
7 70 4 74
94,6% 5,4% 100,0%
12,8% 15,4% 12,9%
8 48 1 49
98,0% 2,0% 100,0%
8,8% 3,8% 8,5%
9 39 4 43
90,7% 9,3% 100,0%
7,1% 15,4% 7,5%
10 74 11 85
87,1% 12,9% 100,0%
13,5% 42,3% 14,8%
548 26 574
TOPLAM 95,5% 4,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.004’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana
puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.
Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme acisindan kazaya rastlamayanlar, rastlayanlara

gore % 7 daha fazla puan vermislerdir.

Cizelge 6.183. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin ceza puan
alma durumuna goére dagilimi



PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK | TOPLA
SUCU NEDENI iLE CEZA PUANI| M
ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
1 1 15 16
6,3% 93,8% 100,0%
9% 3,3% 2,8%
2 2 21 23
8,7% 91,3% 100,0%
1,8% 4,6% 4,0%
3 6 33 39
15,4% 84,6% 100,0%
5,3% 7,2% 6,8%
4 5 41 46
90 KM HIZLA 10,9% 89,1% 100,0%
G‘%ﬁg’m 4,4% 8,9% 8,0%
LASTIGININ |3 16 76 92
BUZLU YOLA 17,4% 82,6% 100,0%
TUTUNMA 14,0% 16,5% 16,0%
KUVVETI 6 21 86 107
SIFIRDIR. 19,6% 80,4% 100,0%
Mgg‘ggsi 18,4% 18,7% 18,6%
BIRAK 7 10 64 74
13,5% 86,5% 100,0%
8,8% 13,9% 12,9%
8 15 34 49
30,6% 69,4% 100,0%
13,2% 7,4% 8,5%
9 17 26 43
39,5% 60,5% 100,0%
14,9% 5,7% 7,5%
10 21 64 85
24.,7% 75,3% 100,0%
18,4% 13,9% 14,8%
114 460 574
TOPLAM 19,9% 80,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.004’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degigsmektedir.
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Cizelge 6.184. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin para cezasi
0deme durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BIR YIL iCINDE TRAFIK |TOPLAM
SUGCU NEDENI ILE PARA
CEZASI ODEDINiZ Mi?
EVET HAYIR
1 6 10 16
37,5% 62,5% 100,0%
3,1% 2,6% 2,8%
2 7 16 23
30,4% 69,6% 100,0%
3,7% 4,2% 4,0%
3 13 26 39
33,3% 66,7% 100,0%
6,8% 6,8% 6,8%
4 15 31 46
90 KM HIZLA 32,6% 67,4% 100,0%
GIRERIXSIR 7.9% 8.1% 8.0%
LASTIGININ |3 31 61 92
BUZLU YOLA 33,7% 66,3% 100,0%
TUTUNMA 16,2% 15,9% 16,0%
KUVVETI 6 36 71 107
SIFIRDIR. 33,6% 66,4% 100,0%
M]ggggsi 18,8% 18,5% 18,6%
BIRAK 7 18 56 74
24,3% 75,7% 100,0%
9,4% 14,6% 12,9%
8 17 32 49
34,7% 65,3% 100,0%
8,0% 8,4% 8,5%
9 20 23 43
46,5% 53,5% 100,0%
10,5% 6,0% 7,5%
10 28 57 85
32,9% 67,1% 100,0%
14,7% 14,9% 14,8%
191 383 574
TOPLAM 33,3% 66,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlar
n para
cezasl
o0deme
durumu

na gore
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dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.705°dir. Bu sonuca gore p >
0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile para cezasit 6deme arasinda anlamli bir iligki
olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, para cezas1 6deme ya da d6dememe

durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.185. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin ehliyete el
koyma durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BiR YIL iCINDE TRAFIK SUCU | TOPLAM
NEDENI iLE EHLIYETINIZE EL
KONDU MU?
EVET HAYIR
1 16 16
100,0% 100,0%
2,9% 2,8%
2 23 23
100,0% 100,0%
42% 4,0%
3 39 39
100,0% 100,0%
7.1% 6,8%
90 KM 4 2 44 46
Gigg\%‘gm 4,3% 95,7% 100,0%
ARAC 9,5% 8,0% 8,0%
LASTIGININ|__2 6 86 92
BUZLU 6,5% 93,5% 100,0%
YOLA 28.,6% 15,6% 16,0%
TUTUNMA | ¢ 5 102 107
IS{EX{VDF}E 4.7% 95.3% 100,0%
TAKIP 23.8% 18.4% 18,6%
MESAFES] |7 2 72 74
BIRAK 2.7% 97,3% 100,0%
9,5% 13,0% 12,9%
8 2 47 49
4.1% 95,9% 100,0%
9,5% 8,5% 8,5%
9 2 41 43
4.7% 95,3% 100,0%
9,5% 7,4% 7,5%
10 2 83 85
2.4% 97,6% 100,0%
9,5% 15,0% 14,8%
TOPLAM 21 553 574
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3,7% 96,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.717°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.186. ‘90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
sifirdir. takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin siirticii
tiirline gore dagilimi

PUAN HANGI TiP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMOB| TAKSI |[OTOBUS[KAMYON
iL
1 1 3 12 16
6,3% 18,8% 75,0% 100,0%
7% 2,0% 9,2% 2.8%
2 6 11 1 5 23
26,1% | 47.8% | 43% 21,7% 100,0%
4.1% 7.3% 7% 3,8% 4,0%
3 5 7 5 22 39

12,8% 17,9% | 12,8% 56,4% 100,0%
3,4% 4,7% 3,4% 16,9% 6,8%

90 KM 4 8 20 5 13 46
HIZLA 174% | 43,5% | 10,9% | 283% | 100,0%
GIDEN BIR 55% | 133% | 34% | 10,0% 8,0%
ARAC 77 29 29 17 17 92
LASTiGIiN1

31,5% 31,5% | 18,5% 18,5% 100,0%

N?gka 19.9% | 193% | 11,5% | 13,1% | 16,0%
TUTUNMAL© 22 42 23 20 107
KUVVETi 20,6% | 39.3% | 21,5% | 187% | 100,0%
SIFIRDIR. 151% | 28,0% | 155% | 154% | 18,6%
TAKP L7 14 19 26 15 74
MESAFES] 189% | 257% | 351% | 203% | 100,0%
BIRAK 9,6% | 12,7% | 17,6% | 11,5% | 12,9%
8 12 5 20 12 49
24,5% | 102% | 40,8% | 24,5% | 100,0%
82% | 33% | 135% | 9.2% 8,5%
9 10 3 22 8 43
233% | 7.0% | 512% | 186% | 100,0%
6.8% | 2,0% | 149% | 6.2% 7.5%
10 39 11 29 6 85
459% | 12,9% | 34,1% | 71% | 100,0%
26,7% | 73% | 19.6% | 4.6% | 148%
146 150 | 148 130 574
TOPLAM 254% | 26,1% | 258% | 22,6% | 100,0%

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriiciiler % 93 ile otobiis siiriiciileridir.
Digerleri sirastyla; % 86 ile otomobil, % 73 ile taksi ve % 60 ile kamyon siirticiileri

olmustur.

‘Hicbir Fren Sistemi 100 Km Hizla Giden Araci 20 Metre I¢cinde Durduramaz’

Teoriler Acisindan

Slogan, planlanmis davranis teorisi ve risk teorilerine gore olusturulmustur. Bilgi
icerikli bir slogan olarak aracinin performasina giivenerek yakin takip etme
davranigina olan niyetlenmeyi engellemek ve ortamdan algiladiklari risk miktarinin
arttirmak amaglanmistir. ‘Aracimin fren sistemi zamaninda durmami saglar’
biciminde diisilinen siiriiciilerin bulundugu varsayimi dogrultusunda olusturulmustur.
Fakat bu slogana verilen puanlar, 6liim ve yaralanma korkusu igeren korkunun

cekiciligi teorisine gore olusturulan sloganlara gére daha azdir.

Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.187. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM
KADIN | ERKEK
HiCBIR FREN 1 1 26 27
SiSTEMi 100 3,7% 96,3% 100,0%
KM. HIZLA 1,5% 5,0% 4,6%
GiDEN ARACI 2 3 25 28
20 METRE 10,7% 89,3% 100,0%
ICINDE 4.4% 4,8% 4,8%
DURDURAMA 3 4 53 57
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Z. TAKIP 7,0% 93,0% 100,0%
MESAFESI 5,9% 10,3% 9,8%
BIRAK 4 3 45 48
6,3% 93,8% 100,0%
4.4%, 8,7% 8,2%
5 10 82 92
10,9% 89,1% 100,0%
14,7% 15,9% 15,8%
6 7 45 52
13,5% 86,5% 100,0%
10,3% 8,7% 8,9%
7 10 76 86
11,6% 88,4% 100,0%
14,7% 14,7% 14,7%
8 9 53 62
14,5% 85,5% 100,0%
13,2% 10,3% 10,6%
9 3 45 48
6,3% 93,8% 100,0%
4.4% 8,7% 8,2%
10 18 66 84
21,4% 78,6% 100,0%
26,5% 12,8% 14.,4%
68 516 584
TOPLAM 11,6% 88,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna goére p degeri
0.118’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet
arasinda anlaml bir iliski olmadigi goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismemektedir.

Cizelge 6.188. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin yasa gore dagilimi
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PUAN YASINIZ TOPLAM|
18-20 | 21-25 [ 26-30 | 31-35 | 36-40 | 41-45 | 46-50 | 50+
1 3 4 7 6 2 5 27
11,1% | 14,8%(25,9% | 22.2% | 7.4% |18.5%| 100,0%
3,7% | 43% | 6,8% | 6,7% | 3.4% | 7,6% | 4,6%
2 5 1 8 7 4 3 28
17,9% | 3,6% |28,6% |25,0% |14,3%|10,7%| 100,0%
6,1% | 1,1% | 7,8% | 7.8% | 6,8% | 4,5% | 4,8%
3 1 4 11 8 9 14 7 3 57
1,8% | 7,0% [19,3%|14,0% | 15,8% |24,6% | 12,3%| 5,3% | 100,0%
3,7% | 6,3% |13,4%| 8,6% | 8,7% [15,6%|11,9%| 4,5% | 9,8%
4 2 6 9 11 9 4 7 48
HiCBiR FREN 4.2% 12,5%|18,8%(22,9% | 18,8% | 8,3% |14,6% | 100,0%
SISTEMI 100 3,1% | 7.3% | 9,7% [10,7%10,0% | 6,8% |10,6% | 8,2%
KM. HIZLA 5 2 13 18 13 16 15 5 10 92
GIDEN ARACI 2,2% | 14,1%[19,6% | 14,1% | 17,4%|16,3% | 5,4% |10,9% | 100,0%
20 METRE 7,4% [20,3%22,0% | 14,0% | 15,5% [ 16,7%| 8,5% [15,2%| 15,8%
ICINDE 6 2 9 8 8 12 3 6 4 52
DURDURAMAZ. 3,8% [17,3% | 15,4% [ 15,4%|23,1%| 5,8% |11,5%| 7,7% | 100,0%
TAKIP 7.4% [14,1%| 9,8% | 8,6% |11,7%] 3,3% [10,2%]| 6,1% | 8,9%
MESAFESI 7 6 9 6 15 11 15 11 13 86
BIRAK 7.0% [10.5%| 7.0% [17,4% [12,8%[17,4% [ 12,8%[15,1%| 100,0%
22.2% | 14,1%| 7.3% |16,1%10,7% | 16,7% | 18,6% | 19,7% | 14,7%
8 5 6 9 9 12 8 6 7 62
8,1% | 9,7% |14,5% |14,5%|19,4%|12,9%| 9,7% |11,3%| 100,0%
18,5% | 9,4% |11,0%| 9,7% |11,7%| 8,9% [10,2%10,6% | 10,6%
9 2 3 9 12 5 4 6 7 48
42% | 6,3% |18,8%(25,0% |10,4% | 8,3% |12,5% |14,6% | 100,0%
74% | 4,7% |11,0%[12,9% | 4,9% | 4,4% |10,2%[10,6%| 8,2%
10 9 18 7 14 12 9 8 7 84
10,7%|21,4% | 8,3% |16,7%|14,3%|10,7%| 9,5% | 8,3% | 100,0%
33,3%(28,1% | 8,5% |15,1%|11,7%10,0% | 13,6%|10,6% | 14,4%
27 64 82 93 103 | 90 59 66 584
TOPLAM 4,6% | 11,0% |14,0%|15,9% | 17,6% | 15,4%|10,1% | 11,3%| 100,0%
100,0%(100,0%{100,0%|100,0%100,0%i(100,0%|100,0%(100,0%| 100,0%
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Puanlarin yasa gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.041 dir.

Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 96 ile 18-20

yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en

diisiik oran1 ise % 72 ile 41-45 yas arasindaki siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.189. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin egitime gore dagilimi

PUAN EGITIM SEVIYENIZ? TOPL
ILKOKU| ORTAO |LISE [UNIVERSI| YUKSEK | AM
L KUL TE LISANS-
DOKTORA
HiCBIR 10 19 18 35 11 1 84
FREN 22.6% | 21,4% WB1,7% 13,1% 1,2% 100,0
SiSTEMi 100 %
KM. HIZLA 10,1% | 12,2% [18,4% 30,6% 4,5% 14,4%
GiDEN 9 5 11 29 1 2 48
ARACI 20 10,4% | 22,9% 60,4% 2,1% 4.2% 100,0
METRE %
ICINDE 2,7% 7.4% [15,3% 2,8% 9,1% 8,2%
DURDURA | g 15 18 20 7 2 62
MAZ. 242% | 29,0% P32,3% 11,3% 3,2% 100,0
TAKIP %
MESAFESI 8,0% | 122% [10,5% 19,4% 9.1%  [10,6%
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BIRAK 7 26 16 29 8 7 86
30,2% | 18,6% [33,7%| 9,3% 8,1% 100,0
%
13,8% | 10,8% [15,3%| 22,2% 31,8% 14,7%
6 17 10 21 1 3 52
32,7% | 19,2% §40,4% 1,9% 5,8% 100,0
%
9,0% 6,8% |11,1%| 2,8% 13,6% 8,9%
5 43 19 25 3 2 92
46,7% | 20,7% 127,2% 3,3% 2,2% 100,0
%
229% | 12,8% [13,2%| 8,3% 9,1% 15,8%
4 19 14 14 1 48
39,6% | 29,2% 29,2%| 2,1% 100,0
%
10,1% 9,5% |74%| 2,8% 8,2%
3 16 25 11 2 3 57
28,1% | 43,9% [19,3%| 3,5% 5,3% 100,0
%
8,5% 16,9% [5,8% | 5,6% 13,6% 9,8%
2 13 9 3 1 2 28
46,4% | 32,1% |10,7%| 3,6% 7,1% 100,0
%
6,9% 6,1% |1,6%]| 2,8% 9,1% 4,8%
1 15 8 3 1 27
55,6% | 29,6% |(11,1%| 3,7% 100,0
%
8,0% 54% |1,6%| 2,8% 4,6%
188 148 190 36 22 584
32,2% | 25,3% P32,5%| 6,2% 3,8% 100,0
TOPLAM %
100,0% | 100,0% [100,0{ 100,0% 100,0% | 100,0
% %

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 89 ile lise

ve iiniversite mezunu siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, ilkokul ve
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tiniversite egitimi almig siiriiciilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5

ile 10 puan verme agisindan en diisiik orani ise % 71 ile ilkokul ve iiniversite {istii

egitim almis siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.190. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin ¢ocuk sayisina gore

dagilimi
PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM
1 2 3 4+ YOK
10 B 17 16 12 21 84
21.4% | 202% | 19.0% | 143% | 25.0% | 100.0%
257% | 113% | 9.8% | 13.0% | 19.4% | 14.4%
9 3 12 1 12 10 48
6.3% | 25.0% | 22.9% | 25.0% | 20.8% | 100,0%
43% | 7.9% | 6.7% | 13.0% | 93% | 82%
8 9 17 13 9 14 62
14.5% | 27.4% | 21.0% | 14.5% | 22.6% | 100.0%
o 12.9% | 11.3% | 8.0% | 9.8% | 13.0% | 10.6%
HiCBIR 7 6 19 23 14 24 86
_ FREN 70% | 22.1% | 26.7% | 16,3% | 27.9% | 100.0%
SISTEMi 100 8.6% | 12.6% | 14.1% | 152% | 22.2% | 14.7%
KM. HIZLA ¢ 1 9 12 11 9 52
Aﬁfg\;o 212% | 173% | 23.1% | 212% | 17.3% | 100,0%
METRE 157% | 6.0% | 7.4% | 12.0% | 83% | 8.9%
ICINDE 5 11 28 26 11 16 92
DURDURAM 12.0% | 30.4% | 283% | 12.0% | 17.4% | 100.0%
A7 TAKIP 15.7% | 18.5% | 16,0% | 12.0% | 14.8% | 15.8%
MESAFES] |4 2 18 18 6 4 48
S 42% | 37.5% | 37.5% | 12.5% | 83% | 100.0%
29% | 11.9% | 11.0% | 6.5% | 3.7% | 82%
3 8 15 19 8 7 57
14.0% | 263% | 33.3% | 14.0% | 12.3% | 100.0%
11.4% | 9.9% | 11,7% | 87% | 65% | 9.8%
2 1 8 13 4 2 28
3.6% | 28.6% | 464% | 143% | 7.1% | 100,0%
14% | 53% | 8.0% | 43% | 1.9% | 4.8%
1 1 8 12 5 1 27
3.7% | 29.6% | 44.4% | 18.5% | 3.7% | 100.0%
14% | 53% | 74% | 54% | 9% | 4.6%
70 151 163 92 108 584
TOPLAM 12.0% | 25.9% | 27.9% | 15.8% | 18.5% | 100.0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100.0% | 100,0%
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Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0,008°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siiriicli gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup; % 54

ile 3 ¢ocugu olan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 28 ile ¢ocugu olmayanlara aittir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.191. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin siiriicii belgesi alma yilina
gore dagilimi

PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? TOPLA
1975 VE| 1976- | 1986- | 1996- [2004 VE| M
ONCESIi| 1985 1995 2003 | UZERI
HiCBIR FREN 1 3 7 11 6 27
SiSTEMi 100 11,1% | 25,9% | 40,7% | 22,2% 100,0%
KM. HIZLA 8.3% 5,7% 6,3% 2,9% 4,6%
GiDEN ARACI 2 2 9 10 7 28
20 METRE 7.1% | 32,1% | 35,7% | 25,0% 100,0%
ICINDE 5,6% 7,3% 5,7% 3,4% 4.8%
DURDURAMA 3 2 15 18 20 2 57
Z. TAKIP 3.5% | 263% | 31,6% | 35,1% | 3,5% |100,0%
MESAFESI 56% | 122% | 102% | 9,7% | 4,8% | 9,8%
BIRAK 4 4 5 25 14 48
83% | 10,4% | 52,1% | 29,2% 100,0%
11,1% | 41% | 142% | 6,8% 8,2%
5 7 14 27 38 6 92
7.6% | 152% | 293% | 413% | 6,5% [100,0%
194% | 11,4% | 15,3% | 18,4% | 14,3% | 15,8%
6 1 8 18 24 1 52
1,9% | 154% | 34.6% | 462% | 1,9% [100,0%
2.8% 6,5% | 102% | 11,6% | 2.4% | 8,9%
7 4 29 20 26 7 86
47% | 33,7% | 233% | 302% | 8,1% [100,0%
11,1% | 23,6% | 11,4% | 12,6% | 16,7% | 14,7%
8 4 15 15 18 10 62
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6,5% 242% | 24,2% | 29,0% | 16,1% |100,0%

11,1% | 12,2% 8,5% 8,7% 23,8% | 10,6%

9 5 8 9 24 2 48

10,4% | 16,7% | 18,8% | 50,0% | 4,2% [100,0%

13,9% 6,5% 5,1% 11,6% 4,8% 8,2%

10 4 13 23 30 14 84

4,8% 15,5% | 27,4% | 35,7% | 16,7% [100,0%

11,1% | 10,6% | 13,1% | 14,5% | 33,3% | 14,4%

36 123 176 207 42 584

TOPLAM 6,2% 21,1% | 30,1% | 35,4% 7,2% 100,0%

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0%

Puanlarin siiriicii belgesinin alindig1 yila gére dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
stirlicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 95 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicii belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 64 ile,

1986-1995 yillar arasinda siiriicii belgesi almis olan siiriiciilere aittir.
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Cizelge 6.192. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma durumuna gore

dagilimi
PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
1 13 14 27
48,1% 51,9% 100,0%
4,7% 4,6% 4,6%
2 12 16 28
42.,9% 57,1% 100,0%
4.3% 5,2% 4,8%
3 23 34 57
40,4% 59,6% 100,0%
8,3% 11,1% 9,8%
_ 4 28 20 48
}glc{:EBII\IR 58,3% 41,7% 100,0%
0 0 0
SiSTEMi 100 P 104;;4 6’5504 8’92;’
KM. HIZLA
GiDEN 45,7% 54,3% 100,0%
ARACI 20 15,1% 16,3% 15,8%
METRE 6 29 23 52
ICINDE 55,8% 44.2% 100,0%
DX;%XRK?I?/I 10,4% 7,5% 8.9%
MESAFESI ! 38 43 86
BIRAK 44,2% 55,8% 100,0%
13,7% 15,7% 14,7%
8 26 36 62
41,9% 58,1% 100,0%
9,4% 11,8% 10,6%
9 36 12 48
75,0% 25,0% 100,0%
12,9% 3,9% 8,2%
10 31 53 84
36,9% 63,1% 100,0%
11,2% 17,3% 14,4%
TOPLAM 278 306 584
47,6% 52,4% 100,0%
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100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siiriiciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.003’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.193. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin kaza yapma sikligina gore

dagilimi
PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET iSE KAC | TOPLAM
KEZ?
] 2-3 4-5 5+
] 11 2 ] 14
78,6% | 143% | 7.1% 100,0%
78% | 2.1% | 4.3% 5.2%
2 5 5 ] 11
45,5% | 45,5% 9,1% 100,0%
3.5% | 5.2% 11,1% 4.1%
3 10 8 ] ] 20
50,0% | 40,0% | 5,0% 5,0% 100,0%
71% | 83% | 4.3% 11,1% 7.4%
4 11 10 2 1 24
HiCBIR FREN 45.8% | 41,7% 8,3% 4,2% 100,0%
SiSTEMi 100 7.8% | 10,4% | 8,7% 11,1% 8,9%
KM. HIZLA 5 27 14 1 42
GI?OEDI;[IEAT%CI 643% | 333% | 2.4% 100,0%
1CINDE 19,1% | 14.6% | 43% 15,6%
DURDURAMA| % 16 10 4 30
7 TAKIP 533% | 333% | 13,3% 100,0%
MESAFESI 11,3% | 10,4% | 17.4% 11,2%
BIRAK 7 20 13 2 3 38
52,6% | 342% | 5.3% 7.9% 100,0%
142% | 13.5% | 8.7% 33.3% 14,1%
8 9 14 ] ] 25
36,0% | 56,0% | 4.0% 4.0% 100,0%
6.4% | 14.6% | 4.3% 11,1% 9.3%
9 16 10 8 1 35
45.7% | 28.6% | 22.9% 2.9% 100,0%
113% | 104% | 34.8% | 11,1% 13,0%
10 16 10 3 ] 30
533% | 33.3% | 10,0% 3.3% 100,0%
11,3% | 104% | 13.0% | 11,1% 11,2%
TOPLAM 141 96 23 9 269
524% | 357% | 8.6% 3.3% 100,0%
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100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya karisma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.274°diir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karisma siklig1 arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.194. ‘Hicbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet
verme durumuna gore dagilimi

PUA OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET TOPLA
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
2 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
3 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
16,7% 8,7% 9,7%
4 3 3
100,0% 100,0%
HiCBIR FREN 13.0% 9.7%
SiSTEMI 100 |5 2 1 3
KM. HIZLA 66,7% 33,3% 100,0%
GIDEN 100,0% 16,7% 9,7%
ARACI 20 p p p
ll\gggg 100,0% 100,0%
DURDURAM 26,1% 19,4%
AZ. TAKIP 7 3 3
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 13,0% 9,7%
8 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
9 1 3 4
25,0% 75,0% 100,0%
16,7% 13,0% 12,9%
10 3 2 5
60,0% 40,0% 100,0%
50,0% 8,7% 16,1%
TOPLAM 2 6 23 31
6,5% 19,4% 74,2% 100,0%




398

| | 100,0% 100,0% 100,0% 1100,0%)|

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.013’diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile Olimlii kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski gorilmektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna goére degismektedir.



Cizelge 6.195. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin yaralanmali kazaya

sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

399

PUA| YARALANMALI BiR KAZAYA SEBEBIYET
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI? | TOPL
AILEM YAKIN| AILE VE YAKIN AM
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
HICBIR FREN| 1 6 2 1 9
SiSTEMi 100 66,7% 22.2% 11,1% 100,0
KM. HIZLA o
GIDEN 15,0% 3,8% 1,3% 5,2%
ARACI20 [ 3 1 4 2
i\gNTgE 37.5% 12.5% 50.0% 1(3)2,0
DX;%[;RK’;%\/I 7.5% 1,9% 5,1% 4,7%
MESAFESi |3 2 > 8 15
BIRAK 13,3% 33,3% 53,3% 100,0
%
5,0% 9,4% 10,1% 8,7%
4 5 5 7 17
29.4% 29.4% 41,2% 100,0
%
12,5% 9,4% 8,.9% 9,9%
5 9 10 3 22
40,9% 45,5% 13,6% 100,0
%
22.5% 18,9% 3,8% 12,8%
6 2 5 10 17
11,8% 29,4% 58,8% 100,0
%
5,0% 9,4% 12,7% 9,9%
7 3 8 14 25
12,0% 32,0% 56,0% 100,0
%
7.5% 15,1% 17,7% 14,5%
8 3 6 12 21
14,3% 28.6% 57,1% 100,0
%
7.5% 11,3% 15,2% 12,2%
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9 2 7 13 22
9,1% 31,8% 59,1% 100,0

%
5,0% 13,2% 16,5% 12,8%

10 5 4 7 16
31,3% 25,0% 43,8% 100,0

%
12,5% 7,5% 8,9% 9,3%

40 53 79 172
23,3% 30,8% 45,9% 100,0

TOPLAM %
100,0% 100,0% 100,0% 100,0

%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0.034’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismektedir.

Kaza yaparak 6liime sebep olan siiriiciiler ile puan verme arasindaki iliskiye gore,
ailesi ve yakinlar1 disinda baskalarin dliimiine sebep olanlar siiriiciilerde, slogana
puan verme orani giderek diismektedir.

Cizelge 6.196. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin kazaya rastlama durumuna
gore dagilimi



PUAN|OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN| TOPL
HERHANGI BIR TRAFIK KAZASINA | AM
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 27 27
100,0% 100,0%
4.8% 4,6%
2 27 1 28
96,4% 3,6% 100,0%
4.8% 3,7% 4.8%
3 56 1 57
98,2% 1,8% 100,0%
10,1% 3,7% 9,8%
HICBIR 4 46 2 48
FREN 95,8% 4.2% 100,0%
SISTEMI 100 8,3% 7.,4% 8,2%
KM. HIZLA 5 91 1 92
A‘gg‘;o 98,9% 1.1% 100,0%
METRE 16,3% 3,7% 15,8%
iCINDE |6 52 52
DURDURAM 100,0% 100,0%
AZ. TAKIP 9,3% 8,9%
MESAFESI 7 32 4 86
BIRAK 95.3% 4.7% 100,0%
14,7% 14,8% 14,7%
8 56 6 62
90,3% 9,7% 100,0%
10,1% 22.2% 10,6%
9 46 2 48
95,8% 4.2% 100,0%
8,3% 7,4% 8,2%
10 74 10 84
88,1% 11,9% 100,0%
13,3% 37,0% 14,4%
557 27 584
TOPLAM 95,4% 4.6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlari
n kazaya
rastlama
durumu
na gore
dagilimi
ile ilgili
ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.011°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
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puan verme ile kazaya rastlama durumu arasinda anlamhi bir iligki oldugu
goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna
gore degismektedir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan kazaya

rastlamayanlar, rastlayanlara gore % 13 oraninda daha fazla puan vermislerdir.

Cizelge 6.197. ‘“Higbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin ceza puani alma durumuna
gore dagilim

PUAN SON BIR YIL ICINDE | TOPLA
TRAFIK SUCUNEDENIILE| M
CEZA PUANI ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
HICBIR FREN 1 3 24 27
SISTEMI 100 KM. 11,1% 88,9% 100,0%
iCINDE 2 4 24 28
DURDURAMAZ. 14,3% 85,7% 100,0%
TAKIP MESAFESI] 3,4% 3,1% 4.8%
BIRAK 3 8 49 57
14,0% 86,0% 100,0%
6,9% 10,5% 9,8%
4 10 38 48
20,8% 79,2% 100,0%
8,6% 8,1% 8,2%
5 6 86 92
6,5% 93,5% 100,0%
5,2% 18,4% 15,8%
6 15 37 52
28,8% 71,2% 100,0%
12,9% 7,9% 8,9%
7 20 66 86
23,3% 76,7% 100,0%
17,2% 14,1% 14,7%
8 17 45 62
27,4% 72,6% 100,0%
14,7% 9,6% 10,6%
9 19 29 48




39,6% 60,4% 100,0%

16,4% 6,2% 8,2%

10 14 70 84

16,7% 83,3% 100,0%
12,1% 15,0% 14,4%

116 468 584
GENEL TOPLAM 19,9% 80,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

ceza puani alma arasinda anlamh bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.198. ‘Hicbir fren sistemi 100 km hizla giden arac1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin para cezast 6deme
durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK | TOPLAM
SUCU NEDENI iLE PARA CEZASI
ODEDINiIZ MI?
EVET HAYIR
HiCBIR FREN | 1 9 18 27
Slii/ITEIIJ\gIIJOAO 33,3% 66,7% 100,0%
* 0 0 0
GiDEN ARACI 4.7% 4,6% 4,6%
ZQ METRE 2 9 19 28
ICINDE 32,1% 67,9% 100,0%
DU?%X%;&A 4,7% 4,9% 4,8%
MESAFESI 3 19 38 >7
BIRAK 33.3% 66,7% 100,0%
9,8% 9,7% 9,8%
4 19 29 48
39,6% 60,4% 100,0%
9,8% 7,4% 8,2%




5 20 72 92
21,7% 78,3% 100,0%
10,4% 18,4% 15,8%
6 21 31 52
40,4% 59,6% 100,0%
10,9% 7,9% 8,9%
7 33 53 86
38,4% 61,6% 100,0%
17,1% 13,6% 14,7%
8 21 41 62
33,9% 66,1% 100,0%
10,9% 10,5% 10,6%
9 22 26 48
45,8% 54,2% 100,0%
11,4% 6,6% 8,2%
10 20 64 84
23,8% 76,2% 100,0%
10,4% 16,4% 14,4%
193 391 584
TOPLAM 33,0% 67,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.080°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

para cezasi 6deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.199. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin ehliyete el koyma durumuna
gore dagilimi

PUAN |SON BIR YIL ICINDE TRAFIiK SUCU|TOPLA
NEDENTI ILE EHLIYETINIZE EL M
KONDU MU?
EVET HAYIR
HICBIR FREN 1 27 27
SISTEMI 100 100,0% 100,0%
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KM. HIZLA 4,8% 4,6%
GIDEN ARACI| 2 1 27 28
20 METRE 3,6% 96,4% 100,0%
ICINDE 4,8% 4.8% 4,8%
DURDURAMA 3 2 55 57
Z. TAKIiP 3,5% 96,5% 100,0%
MESAFESI 9,5% 9,8% 9,8%
BIRAK 4 3 45 48
6,3% 93,8% 100,0%
14,3% 8,0% 8.2%
5 92 92
100,0% 100,0%
16,3% 15,8%
6 6 46 52
11,5% 88,5% 100,0%
28.6% 8.2% 8,9%
7 3 83 86
3,5% 96,5% 100,0%
14,3% 14,7% 14,7%
8 3 59 62
4,8% 95,2% 100,0%
14,3% 10,5% 10,6%
9 1 47 48
2,1% 97,9% 100,0%
4.8% 8,3% 8,2%
10 2 82 84
2,4% 97,6% 100,0%
9,5% 14,6% 14,4%
21 563 584
TOPLAM 3,6% 96,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.070°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Stirticii Trirtine Gore

Cizelge 6.200. ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci1 20 metre i¢inde
durduramaz’ sloganina verilen puanlarin siiriicii tlirline gére dagilim

PUAN HANGI TIP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI |[OTOBUS| KAMYON
BIiL
1 3 9 1 14 27
11,1% | 333% | 3,7% 51,9% 100,0%
2,0% | 6,0% 7% 10,3% 4,6%
2 4 15 4 5 28
143% | 53,6% | 143% | 17,9% 100,0%
2,7% | 10,1% | 2.7% 3,7% 4.8%
3 8 21 4 24 57
14,0% | 36,8% | 7,0% 42.1% 100,0%
54% | 14,1% | 2.7% 17,6% 9,8%
4 5 17 5 21 48
HICBIR FREN 104% | 354% | 104% | 43.8% 100,0%
SISTEMI 100 34% | 11,4% | 3.3% 15,4% 8,2%
KM. HIZLA 5 20 38 11 23 92
GIDEN ARACI 21,7% | 413% | 12,0% | 25,0% 100,0%
20 METRE 13.4% | 255% | 7,3% 16,9% 15,.8%
ICINDE 6 11 15 16 10 52
DURDURAM 21,2% | 28,8% | 30,8% | 19.2% 100,0%
AZ. TAKIP 74% | 10,0% | 10,7% | 7.4% 8,9%
MESAFEST ™5 25 15 33 13 86
BIRAK 201% | 17.4% | 384% | 151% 100,0%
16,8% | 10,1% | 22,0% 9,6% 14,7%
8 21 8 26 7 62
33,9% | 12.9% | 41,9% | 11,3% 100,0%
141% | 54% | 17.3% 5.1% 10,6%
9 10 2 24 12 48
20,8% | 42% | 50,0% | 25,0% 100,0%
6,7% | 13% | 16,0% 8.8% 8,2%
10 42 9 26 7 84
50,0% | 10,7% | 31,0% 8,3% 100,0%
282% | 6,0% | 17,3% 51% 14,4%
149 149 150 136 584
TOPLAM 25.5% | 25.5% | 25.7% | 23.3% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriiciiler % 91 ile otobiis siiriiciileridir.
Digerleri sirasiyla; % 87 ile otomobil, % 58 ile taksi ve % 53 ile kamyon siiriiciileri

olmustur.

Takip Mesafesi Birakmayanlar: Takipteyiz’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamasit sonucunda denetime maruz kalacagr korkusu uyarilmistir. Risk
teorilerine gore algilanan yakalanma riskini arttirmak amacglanmaktadir. Fakat
denetim korkusu icerikli slogan olarak, 6liim ve yaralanma ya da baskasinin 6liimiine
ve yaralanmasina sebep olma korkusundan daha az puan verilmistir. Ayn1 zamanda
planlanmis davranig teorisine gore olusturulan bilgi igerikli sloganlardan da daha az

puan ile degerlendirilmistir.

Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.201. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM

KADIN ERKEK
TAKIP 1 6 40 46
MESAFESI 13,0% 87,0% 100,0%
BIRAKMAYAN 8,8% 8,1% 8,2%
L_ARI . 2 14 14
TAKIPTEYI1Z 100,0% 100,0%
2,8% 2,5%
3 4 25 29
13,8% 86,2% 100,0%
5,9% 5,1% 5,2%




4 14 76 90
15,6% 84,4% 100,0%
20,6% 15,4% 16,0%
5 9 84 93
9,7% 90,3% 100,0%
13,2% 17,0% 16,5%
6 3 54 57
5,3% 94,7% 100,0%
4,4% 10,9% 10,1%
7 9 49 58
15,5% 84,5% 100,0%
13,2% 9,9% 10,3%
8 3 49 52
5,8% 94,2% 100,0%
4,4% 9,9% 9,2%
9 6 38 44
13,6% 86,4% 100,0%
8,8% 7,7% 7,8%
10 14 66 80
17,5% 82,5% 100,0%
20,6% 13,3% 14,2%
68 495 563
TOPLAM 12,1% 87,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.277°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismemektedir.

Cizelge 6.202. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA
N [18-20[21-25(26-30(31-35|36-40|41-45|46-50| 50+ | M
TAKIP 1 10 | 5 10 | 5 10 | 6 46
MESAFESI 21,7110,9 | 21,7 1 10,9 | 21,7 | 13,0 |100,0%
BIRAKMAYANL % | % | % | % | % | %
ARl 13,0 |5,6%] 10,1 |6,2%] 16,7 |9,0% | 8,2%
TAKIPTEYiZ % % %
2 2 5 2 1 3 1 14
143 |35,7| 14,3 7,1% | 21,4 |7,1% (100,0%
% | % | % %
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3,2%16,5%(2,2% 1,2%15,0%1,5%| 2,5%
3 2 5 5 4 6 5 2 29
6,9%117,2 17,2 13,8 20,7 | 17,2 16,9%100,0%
Yo | % | % | % | %
3,2%16,5%5,6% |4,0%|7,4%8,3%3,0%| 5,2%
4 2 11 | 21 | 18 8 17 3 10 90
2,2% 12,21 23,3 120,0 {8,9%] 18,9 |3,3%| 11,1 |100,0%
% | % | % % %
7,7%| 17,5 | 27,3 | 20,0 |8,1%| 21,0 |5,0% | 14,9 | 16,0%
% | % | % % %
5 4 10 | 11 | 10 | 17 | 18 | 11 | 12 93
4,3%| 10,8 | 11,8 | 10,8 | 18,3 | 19,4 | 11,8 | 12,9 |100,0%
% | % | % | % | % | % | %
15,4 1159143 | 11,1 | 17,2 22,2183 | 17,9 | 16,5%
Yo | % | % | % | % | % | % | %
6 2 5 5 11 18 3 5 8 57
3,5%8,8%(8,8% 19,3 | 31,6 |5,3%8,8% | 14,0 [100,0%
% | % %
7,7%17,9% (6,5% | 12,2 | 18,2 |3,7%8,3%| 11,9 | 10,1%
% | % %
7 6 11 4 11 | 11 5 4 6 58
10,3 | 19,0 {6,9%]| 19,0 | 19,0 |8,6% |6,9% | 10,3 |100,0%
% | % % | % %
23,1 17,5 15.2%| 12,2 | 11,1 {6,2%6,7% [9,0% | 10,3%
% | % % | %
8 2 4 8 12 7 13 1 5 52
3,8%17,7% | 15,4 | 23,1 | 13,5 | 25,0 | 1,9%9,6%{100,0%
Y% | % | % | %
7,7%16,3% | 10,4 | 13,3 |7,1%| 16,0 | 1,7%7,5%| 9,2%
% | % %
9 | 3 4 7 10 5 7 7 44
2,3%6,8%1(9,1%| 15,9 | 22,7 | 11,4 | 15,9 | 15,9 |100,0%
% | % | % | % | %
3,8%14,8%(5,2%|7,8%| 10,1 |6,2%]| 11,7 | 10,4 | 7,8%
% % | %
10 9 15 4 9 14 8 11 10 80
11,3 | 18,8 {5,0%| 11,3 | 17,5| 10,0 | 13,8 | 12,5 |100,0%
% | % % | % | % | % | %
34,6 | 23,8 [5,2%| 10,0 | 14,1 |19,9%| 18,3 | 14,9 | 14,2%
% | % % | % % | %
26 | 63 | 77 | 90 | 99 | 81 | 60 | 67 563
4,6%| 11,2 13,7|16,0 | 17,6 | 14,4 | 10,7 | 11,9 |100,0%
TOPLAM % | % | % | % | % | % | %
100,0/100,0{100,0{100,0/100,0{100,0{100,0/100,0{100,0%
% | % | % | % | % | % | % | %
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Puanlarin yasa gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gére p degeri 0.000’dur.
Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogan, her yas grubundan siiriicii tarafindan puan verilerek degerlendirilmistir.
Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 92 ile 18-20
yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme acgisindan en
diisiik orant1 ise % 47 ile 26-30 yas arasindaki siiriiciiler olusturmustur.

Cizelge 6.203. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

PUA EGITIM SEVIYENiZ? TOPLAM
N |ILKOK|ORTAO | LISE [UNIVERSI|YUKSEK]
UL KUL TE LISANS-
DOKTO
RA
TAKIP 1 14 17 10 3 2 46
MESAFESI 30,4% | 37,0% |[21,7% | 6,5% 43% | 100,0%
BIRAKMAYA 78% | 12,1% | 5,3% 8,3% 11,1% | 8,2%
NLARI | 2 4 5 5 14
TAKIPTEYIZ 28,6% | 35,7% |35,7% 100,0%
22% | 3,5% | 2,7% 2,5%
3 9 7 9 1 3 29

31,0% | 24,1% | 31,0% 3,4% 10,3% | 100,0%
5,0% 5,0% | 4,8% 2,8% 16,7% 5.2%
4 33 17 31 7 2 90
36,7% | 18,9% | 34,4% 7,8% 2,2% | 100,0%
18,3% | 12,1% | 16,5% | 19,4% 11,1% | 16,0%
5 43 20 25 3 2 93
46,2% | 21,5% |26,9% 3,2% 2,2% | 100,0%
23,9% | 14,2% |13,3% 8,3% 11,1% | 16,5%
6 21 16 18 1 1 57
36,8% | 28,1% |31,6% 1,8% 1,8% | 100,0%
11,7% | 11,3% | 9,6% 2,8% 5,6% 10,1%
7 6 21 24 5 2 58
10,3% | 36,2% |41,4% 8,6% 3,4% | 100,0%
3,3% | 14,9% [12,8% | 13,9% 11,1% | 10,3%
8 14 16 20 1 | 52
26,9% | 30,8% |38,5% 1,9% 1,9% | 100,0%
7,8% | 11,3% |10,6% 2,8% 5,6% 9,2%
9 10 8 20 4 2 44
22,7% | 18,2% |45,5% 9,1% 4,5% | 100,0%
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5,6% 5,7% |10,6% | 11,1% 11,1% 7,8%
10 26 14 26 11 3 80
32,5% | 17,5% |32,5% | 13,8% 3,8% | 100,0%
14,4% | 9,9% [13,8% | 30,6% 16,7% | 14,2%
180 141 188 36 18 563
TOPLAM 32,0% | 25,0% |33,4% 6,4% 3,2% | 100,0%
100,0% | 100,0% [100,0%| 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.016°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim

seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan

verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 71 ile lise

egitimi almis siirliciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, lise egitimi almis

stiriiclilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan verme

acisindan en diisik orani ise % 61 ile Universite iisti egitim almis siiriiciiler

olusturmustur.

Cizelge 6.204. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

PUA COCUGUNUZ VAR MI? TOPLA

N 1 2 3 4+ YOK M

TAKIP 1 2 12 16 10 6 46
MESAFESI 43% | 26,1% | 34.8% | 21,7% | 13,0% |100,0%
BIRI?E&?YA 29% | 86% | 10,5% | 10,5% | 5.6% | 82%
TAKIPTEYiZ 2 1 3 3 2 2 14
T1% | 21,.4% | 21,.4% | 35,7% | 14,3% |100,0%

1,5% 2,1% 2,0% 5,3% 1,9% | 2.,5%

3 1 5 10 7 6 29

34% | 172% | 34,5% | 24,1% | 20,7% |100,0%

1,5% 3,6% 6,5% 7.,4% 5,6% | 5,2%

4 11 28 25 11 15 90

122% | 31,1% | 27,8% | 122% | 16,7% |100,0%

16,2% | 20,0% | 16,3% | 11,6% | 14,0% | 16,0%

5 9 22 30 14 18 93

9.7% | 23,7% | 32,3% | 15,1% | 19,4% |100,0%
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13,2% | 15,7% | 19,6% | 14,7% | 16,8% | 16,5%
6 9 14 14 13 7 57
15,8% | 24,6% | 24,6% | 22,8% | 12,3% [100,0%
13,2% | 10,0% 9,2% 13,7% 6,5% |10,1%
7 9 19 9 5 16 58
15,5% | 32,8% | 15,5% 8,6% 27,6% 1100,0%
13,2% | 13,6% 5,9% 5,3% 15,0% | 10,3%
8 6 13 15 12 6 52
11,5% | 25,0% | 28,8% | 23,1% | 11,5% [100,0%
8,8% 9,3% 9,8% 12,6% 5,6% 9,2%
9 9 8 11 8 8 44
20,5% | 18,2% | 25,0% | 182% | 18,2% [100,0%
13,2% 5,7% 7,2% 8,4% 7,5% 7,8%
10 11 16 20 10 23 80
13,8% | 20,0% | 25,0% | 12,5% | 28,8% [100,0%
16,2% | 11,4% | 13,1% | 10,5% | 21,5% | 14,2%
68 140 153 95 107 563
TOPLAM 12,1% | 24,9% | 27,2% | 16,9% | 19,0% [100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.230°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli cocuk sayisina sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yliksek grup; % 78
ile 1 ¢ocugu olan stiriiciilerdir. En diigiik oran ise % 65 ile 3 ve 4 ile daha fazla

cocugu olmayanlara aittir.
Trafik Tecriibesi A¢isindan

Cizelge 6.205. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gore dagilimi

| \ | SURUCU BELGESINi ALDIGINIZ YIL? [TOPLAM|
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PUA| 1975 | 1976- 1986- 1996- |2004 VE
N VE 1985 1995 2003 | UZERI

ONCES
I
1 4 15 14 13 46
8,7% | 32,6% | 30,4% | 28,3% 100,0%
11,4% | 12,5% 8,4% 6,5% 8,2%
2 2 1 2 9 14
143% | 7,1% 14,3% | 64,3% 100,0%
5,7% ,8% 1,2% 4,5% 2,5%
3 7 15 7 29
24,1% | 51,7% | 24,1% 100,0%
5,8% 9,0% 3,5% 5,2%
4 4 13 31 36 6 90

4,4% | 14,4% | 34,4% | 40,0% 6,7% | 100,0%
11,4% | 10,8% | 18,6% | 17,9% | 15,0% | 16,0%
5 4 29 23 32 5 93

M}gsAggsi 43% | 312% | 247% | 344% | 54% | 100.0%
BIRAKMAY AN — 11,34% 24,92% 132,?% 152,?% 12,35% 165,3%
LARI
gl 53% | 15.8% | 36.8% | 36.8% | 5.3% | 100.0%
TAKIPTEYIZ 8.6% | 7.5% | 12.6% | 104% | 7.5% | 10.1%
7 4 1 13 2 g 58
6.9% | 19.0% | 22.4% | 37.9% | 13.8% | 100.0%
114% | 92% | 7.8% | 10.9% | 20.0% | 10.3%
8 I 1 15 2 3 52
1.9% | 21.2% | 28.8% | 42.3% | 5.8% | 100.0%
2.9% | 92% | 9.0% | 109% | 7.5% | 9.2%
9 5 10 14 14 1 44
11.4% | 22.7% | 31.8% | 31.8% | 23% | 100,0%
143% | 83% | 84% | 7.0% | 2.5% | 7.8%
10 | 8 14 19 25 14 30
10.0% | 17.5% | 23.8% | 313% | 17.5% | 100.0%
22.9% | 11.7% | 11.4% | 12.4% | 35.0% | 14.2%
35 120 167 | 201 40 563
TOPLAM 62% | 213% | 29.7% | 35.7% | 7.1% | 100.0%

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.003’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismektedir.
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Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 85 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 63 ile,

1986-1995 yillar1 arasinda siiriicli belgesi almis olan siiriiciilere aittir.



Cizelge 6.206. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen

puanlarin kaza yapma durumuna goére dagilimi

PUAN| KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR

1 20 26 46

43,5% 56,5% 100,0%

7.4% 8,9% 8,2%

2 10 4 14

71,4% 28,6% 100,0%

3,7% 1,4% 2,5%

3 17 12 29

58,6% 41.4% 100,0%

6.3% 41% 5.2%

4 50 40 90

55.6% 44.4% 100,0%

18.4% 13,7% 16,0%

5 41 52 93

_ _ 44.,1% 55,9% 100,0%
gﬁwfﬁﬁﬁ 15,1% 17,9% 16,5%
RI TAKIPTEYiZ |© 36 21 57
63,2% 36,8% 100,0%

13,2% 7.2% 10,1%

7 22 36 58

37.9% 62.1% 100,0%

8.1% 12.4% 10,3%

8 23 29 52

44.2% 55.8% 100,0%

8.5% 10,0% 9,2%

9 26 18 44

59,1% 40,9% 100,0%

9,6% 6,2% 7.8%

10 | 27 53 80

33,8% 66,3% 100,0%

9,9% 18,2% 14.2%

272 291 563

TOPLAM 48.3% 51,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.004’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.



Cizelge 6.207. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen

puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

417

PUA| SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC |TOPLAM
N KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 10 9 19
52,6% | 47,4% 100,0%
7,1% 9,7% 7,2%
2 7 2 1 10
70,0% | 20,0% | 10,0% 100,0%
5,0% 2,2% 4,3% 3,8%
3 7 6 3 16
43,8% | 37,5% | 18,8% 100,0%
5,0% 6,5% 13,0% 6,0%
4 28 18 2 1 49
57,1% | 36,7% 4,1% 2,0% 100,0%
19.9% | 19,4% 8,7% 12,5% 18,5%
5 28 10 1 1 40
TAKIP MESAFESI 70,0% | 25,0% 2,5% 2,5% 100,0%
0 0 0
BIRAKMAYANLA - 191,‘())% 101,3% 4,?% 12,25A) 153,‘1‘4
RI TAKIPTEYIZ
29,4% | 55,9% 8,8% 5,9% 100,0%
7,1% 20,4% | 13,0% 25,0% 12,8%
7 13 6 3 | 23
56,5% | 26,1% | 13,0% 4,3% 100,0%
9,2% 6,5% 13,0% 12,5% 8,7%
8 10 6 5 1 22
45,5% | 27,3% | 22,7% 4,5% 100,0%
7,1% 6,5% 21,7% 12,5% 8,3%
9 15 6 3 2 26
57,7% | 23,1% | 11,5% 7,7% 100,0%
10,6% 6,5% 13,0% 25,0% 9,8%
10 13 11 2 26
50,0% | 42,3% 7,7% 100,0%
9,2% 11,8% 8,7% 9,8%
141 93 23 8 265
TOPLAM 53,2% | 35,1% 8,7% 3,0% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.163’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile kazaya
karigma siklig1 arasinda anlamli bir iliski olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kazaya karigsma sikligina gore degismemektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 64, kaza yapmayanlarda %
72°dir. Kaza yapanlarin kazaya karigma sikligi ile slogana puan verme arasindaki
iliskiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup; % 88
ile 5’den fazla kaza yapan siirticiilerdir. En diisiik oran ise % 62 ile 2-3 kez kaza
yapan siirticiilerdir.

Cizelge 6.208. ‘Takip mesafesi birakmayanlar takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi

PUA|  OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET ~ |TOPLA
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN | AiLE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
TAKIP 1 3 3
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAKMAYAN 13.0% 9.7%
LARI 1) 1 1
TAKIPTEYiZ
100,0% 100,0%
4,3% 3,2%
3 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
4 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 9,7%
5 1 1 2 4
25,0% 25,0% 50,0% 100,0%
50,0% 16,7% 8,7% 12,9%
6 1 4 5
20,0% 80,0% 100,0%
16,7% 17,4% 16,1%
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7 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
50,0% 4,3% 6,5%
8 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
16,7% 4,3% 6,5%
9 | 4 5
20,0% 80,0% 100,0%
16,7% 17,4% 16,1%
10 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
33,3% 4,3% 9,7%
2 6 23 31
TOPLAM 6,5% 19,4% 74,2% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimli kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.410’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile 6liimlii kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin

Olimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.209. ‘Takip mesafesi birakmayanlar takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore

dagilimi
PUA| YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET |TOPLA
N VERDIYSENIiZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
TAKIP 1 6 2 7 15
MESAFESI 40,0% 13,3% 46,7% 100,0%
BIRAKMAYA 15,0% 3,8% 8,9% 8,8%
NLARI 2 1 5 6
TAKIPTEYIZ 16,7% 83,3% 100,0%
1,9% 6,3% 3,5%
3 3 4 4 11
27.3% 36,4% 36,4% 100,0%
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7,5% 1,7% 5,1% 6,4%
4 9 8 17 34
26,5% 23,5% 50,0% 100,0%
22,5% 15,4% 21,5% 19,9%
5 6 8 6 20
30,0% 40,0% 30,0% 100,0%
15,0% 15,4% 7,6% 11,7%
6 7 9 9 25
28,0% 36,0% 36,0% 100,0%
17,5% 17,3% 11,4% 14,6%
7 6 5 11
54,5% 45,5% 100,0%
11,5% 6,3% 6,4%
8 2 5 14 21
9,5% 23,8% 66,7% 100,0%
5,0% 9,6% 17,7% 12,3%
9 7 7 14
50,0% 50,0% 100,0%
13,5% 8,9% 8,2%
10 7 2 5 14
50,0% 14,3% 35,7% 100,0%
17,5% 3,8% 6,3% 8,2%
40 52 79 171
TOPLAM 23,4% 30,4% 46,2% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0,032’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismektedir.

Kaza yaparak 6liime sebep olan siiriiciiler ile puan verme arasindaki iliskiye gore,
ailesi ve yakin g¢evresinde 6liime sebep olan siiriiciilerin % 100’1, slogan1 5 ile 10
puan arasinda degerlendirmistir. Ailesi ve yakinlar1 disinda bagkalarinin 6liimiine
sebep olanlar siiriiciilerde, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani giderek
diismektedir. Kaza sonucunda yaralanmaya sebep olan siiriiciiler i¢in 5 ile 10
arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 71 ile yakin g¢evresinden
birilerinin yaralanmasina sebep olan siiriiciilerden olugsmaktadir. Ailesinden birinin

yaralanmasina sebep olan siiriiciilerin orant ise % 55 olmustur.



Cizelge 6.210. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen

puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

PUAN | OLUMLU YARALANMALI | TOPLAM
OLMAYAN HERHANGI BiR
TRAFIK KAZASINA RASTLADINIZ
MI?
EVET HAYIR
1 46 46
100.0% 100.0%
8.6% 8.2%
2 14 14
100.0% 100.0%
2.6% 2.5%
3 28 1 29
96.6% 3.4% 100.0%
5.2% 4.0% 5.2%
4 89 1 90
98.9% 1.1% 100.0%
16.5% 4.0% 16.0%
. 5 83 5 93
TAKIP 94.6% 5.4% 100,0%
MESAFESI 16.4% 20.0% 16.5%
BIRAKMAYAN : : :
e 6 56 I 57
TAKIPTEYIZ 98.2% 1.8% 100.0%
10.4% 4.0% 10.1%
7 49 9 58
84.5% 15.5% 100.0%
9.1% 36.0% 10.3%
8 49 3 52
94.2% 5.8% 100.0%
9.1% 12.0% 9.2%
9 44 44
100.0% 100.0%
8.2% 7.8%
10 75 5 30
93.8% 6.3% 100.0%
13.9% 20.0% 14.2%
533 25 563
TOPLAM 95.6% 4.4% 100.0%
100.0% 100.0% 100,0%
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Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.002°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Fakat, Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan kazaya rastlamayanlar,

rastlayanlara gore % 25 oraninda daha fazla puan vermislerdir.

izelge 6.211. ‘Takip mesafesi birakmayanlar1 takipteyiz’ sloganina verilen
Cizelge 6.211. ‘Taki fesi birak 1 kipteyiz’ sl il
puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi



PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK TOPLA
SUCU NEDENI iLE CEZA PUANI| M
ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
1 6 40 46
13,0% 87.0% 100,0%
5.4% 8.9% 8.2%
2 6 8 14
42,9% 57.1% 100,0%
5,4% 1,8% 2,5%
3 6 23 29
20,7% 79,3% 100,0%
5.4% 5.1% 5.2%
4 13 77 90
14,4% 85,6% 100,0%
11,6% 17,1% 16,0%
5 1 82 93
, , 11,8% 88.2% 100,0%
gﬁ%ﬁiﬁiﬁi 9,8% 18,2% 16,5%
RI TAKIPTEYiZ |—© 20 37 >7
35,1% 64,9% 100,0%
17,9% 8.2% 10,1%
7 10 48 58
17,.2% 82.8% 100,0%
8,9% 10,6% 10,3%
8 12 40 52
23,1% 76,9% 100,0%
10,7% 8.9% 9.2%
9 17 27 44
38,6% 61,4% 100,0%
15,2% 6,0% 7.8%
10 11 69 80
13,8% 86,3% 100,0%
9,8% 15,3% 14.2%
112 451 563
TOPLAM 19,9% 80.1% 100,0%
100,0% 100,0% | 100,0%
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dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p <
0.05 oldugu icin slogana puan verme ile ceza puani alma arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, ceza puani alma ya da almama

durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.212. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

PUA| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK | TOPLA
N |SUCU NEDENI ILE PARA CEZASI| M
ODEDINIiZ Mi ?
EVET HAYIR
TAKIP 1 17 29 46
MESAFESI 37,0% 63,0% 100,0%
BIRAK}&?YANL 9,2% 7,7% 8,2%
TAKIPTEYiZ |2 8 6 14
57,1% 42,9% 100,0%
4,3% 1,6% 2,5%
3 10 19 29
34.,5% 65,5% 100,0%
5,4% 5,0% 5,2%
4 25 65 90
27,8% 72,2% 100,0%
13,6% 17,2% 16,0%
5 24 69 93
25,8% 74,2% 100,0%
13,0% 18,2% 16,5%
6 25 32 57
43,9% 56,1% 100,0%
13,6% 8,4% 10,1%
7 17 41 58
29,3% 70,7% 100,0%
9,2% 10,8% 10,3%
8 18 34 52
34,6% 65,4% 100,0%
9,8% 9,0% 9,2%
9 19 25 44
43,2% 56,8% 100,0%
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10,3% 6,6% 7,8%
10 21 59 80
26,3% 73,8% 100,0%
11,4% 15,6% 14,2%
184 379 563
TOPLAM 32,7% 67,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.104tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezasi 0deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezasit 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.213. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna goére dagilimi

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK |TOPLA
~ SUCU NEDENI ILE M
EHLIYETINiZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
1 46 46
100,0% 100,0%
8,5% 8,2%
2 14 14
100,0% 100,0%
2,6% 2,5%
3 2 27 29
6,9% 93,1% 100,0%
10,0% 5,0% 5.2%
4 3 87 90
3,3% 96,7% 100,0%
15,0% 16,0% 16,0%
_ 5 1 92 93
TAKIP 1,1% 98,9% 100,0%
BIR&%SQE]?{%NL 5,0% 16,9% 16,5%
ARI 6 4 53 57
TAKIiPTEYiZ 7,0% 93,0% 100,0%
20,0% 9.8% 10,1%
7 1 57 58
1,7% 98,3% 100,0%
5,0% 10,5% 10,3%
8 2 50 52
3,8% 96,2% 100,0%
10,0% 9.2% 9.2%
9 5 39 44
11,4% 88,6% 100,0%
25,0% 7,2% 7,8%
10 2 78 80
2,5% 97,5% 100,0%
10,0% 14,4% 14,2%
TOPLAM 20 543 563
3,6% 96,4% 100,0%
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100,0% 100,0% 1100,0%|

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.078’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.214. ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine gore dagilimi

PUAN HANGI TiP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI |OTOBUSKAMYON
BiL
1 7 10 6 23 46

15,2% 21,7% 13,0% 50,0% 100,0%
5,0% 6,8% 4,1% 17,7% 8,2%
2 4 3 7 14
28,6% 21,4% 50,0% 100,0%
2,7% 2,1% 5,4% 2,5%
3 10 2 7 10 29
34,5% 6,9% 24,1% 34,5% 100,0%
7,1% 1,4% 4,8% 7,7% 5,2%
4 25 28 14 23 90
27,8% 31,1% 15,6% 25,6% 100,0%
17,9% 18,9% 9,7% 17,7% 16,0%
5 16 38 17 22 93

Mggggsi 172% | 40.9% | 18.3% | 23.7% | 100.0%
IR A AT ANL 11.4% | 25.7% | 1.7% | 16.9% | 16.5%
6 10 2 15 10 57
ARI
; - 17.5% | 38.6% | 26.3% | 17.5% | 100.0%
TAKIPTEYiZ : : : : :
71% | 14.9% | 103% | 7% | 10.1%
7 20 16 14 8 58
34.5% | 27.6% | 24.1% | 13.8% | 100.0%
143% | 108% | 9.7% | 62% | 10.3%
8 7 1 13 16 52
13.5% | 21.2% | 34.6% | 30.8% | 100,0%
5.0% | 74% | 12.4% | 12.3% | 92%
9 9 4 24 7 44
205% | 9.1% | 545% | 15.9% | 100.0%
64% | 2.1% | 16.6% | 54% 7.8%
10 36 13 27 4 )
45.0% | 163% | 33.8% | 5.0% | 100,0%
25.7% | 8.8% | 18.6% | 3.% | 14.2%
140 148 145 130 563
TOPLAM 24.9% | 263% | 25.8% | 23.1% | 100,0%

100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan siiriiciiler % 79 ile otobiis siiriiciileridir.

Digerleri sirasiyla; % 70 ile otomobil ve taksi, % 52 ile kamyon siiriiciileri olmustur.

‘Ya Tutuklan ya da Takip Mesafesi Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamasi sonucunda sebep olacagi 6liim ya da yaralanma sonucunda hukuki
yaptirima maruz kalacagi korkusu uyarilmistir. Denetim korkusu igeren mesajlar
icinde en fazla puan verilen slogan olmustur. Bunun sebebinin, tutuklanma
sonucunda bireyin sevgi, saygl ya da kendini gerceklestirme ihtiyaglarini gidermede

sorunlarla karsilagabilecegi korkusundan kaynaklandig: diistiniilmektedir.

Sosyo Demografik Ozellikler Agisindan

Cizelge 6.215 ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
cinsiyete gore dagilimi

PUAN | CINSIYETINiZ? | TOPLAM
KADIN | ERKEK
YA TUTUKLAN YA DA| 1 3 85 88
TAKIiP MESAFESI 3,4% 96,6% 100,0%
BIRAK 5,1% 17,7% 16,3%
2 29 29
100,0% 100,0%
6,0% 5,4%
3 1 42 43
2,3% 97,7% 100,0%
1,7% 8,8% 8,0%
4 5 34 39
12,8% 87,2% 100,0%
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8,5% 7,1% 7,2%
5 11 54 65
16,9% 83,1% 100,0%
18,6% 11,3% 12,1%
6 5 36 41
12,2% 87,8% 100,0%
8,5% 7,5% 7,6%
7 5 48 53
9,4% 90,6% 100,0%
8,5% 10,0% 9,8%
8 8 34 42
19,0% 81,0% 100,0%
13,6% 7,1% 7,8%
9 3 31 34
8,8% 91,2% 100,0%
5,1% 6,5% 6,3%
10 18 87 105
17,1% 82,9% 100,0%
30,5% 18,1% 19,5%
59 430 539
TOPLAM 10,9% 89,1% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0,001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme oranit kadin siiriiciilerde % 86, erkek

stiriictilerde % 60’dir. ‘Tutuklan ya da takip mesafesi birak’ slogani1 ‘Takip mesafesi

birakmayanlar1 takipteyiz’ slogani ile kiyaslandiginda, erkeklerin verdikleri puanin

kadinlara gore daha diisiik oldugu goriilmektedir. Bu durum, hukuki bir yaptirima

maruz kalma korkusuna kadinlarin daha duyarli oldugu yorumunun yapilmasina yol

agmaktadir.

Cizelge 6.216. “Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
yasa gore dagilimi

PUA
IN

YASINIZ TOPLA
18-20 | 21- | 26- | 31- | 36- | 41- | 46- | 50+ M
25 | 30 | 35 14045 50




YA
TUTUKLA
N YA DA
TAKIP
MESAFESI
BIRAK

2 11 10 | 12 |17 15| 9 12 88
2,3% (12,5|11,4]13,6(19,3/17,0{10,2|13,6%]| 100,0%
% | % | % | % | % | %
8,3% |18,3]14,3|14,8(16,7|17,6/17,3 |18,5%| 16,3%
% | % | % | % | % | %
2 7 2 161 5 6 29
6,9%| 24,1 16,9%]20,7| 3,4 | 17,2 20,7%]| 100,0%
% % | % | %
3,3%| 10,0 {2,5%] 5,9 | 1,2 19,6%)|9,2% | 5,4%
% % | %
2 6 7 715|516 5 43
4,7% |14,0116,3]16,3|11,6(11,6|14,0(11,6%]|100,0%
% | % | % | % | % | %
8,3% [10,0|10,0(8,6%| 4,9 | 59 |11,5(7,7% | 8,0%
% | % % | % | %
1 3 5 6 | 81 7|3 6 39
2,6% (7,7%|12,8|15,4|20,5/17,9|7,7%]15,4%]| 100,0%
% | % | % | %
4,2% 15,0%|7,1%|7,4%| 7,8 | 8,2 |5,8%|9,2% | 7,2%
% | %
3 3 110 7 [ 17]13] 6 6 65
4,6% |4,6%|15,4|10,8|26,2|20,0(9,2%]9,2% |100,0%
% | % | % | %
12,5% |5,0%] 14,3 18,6%16,7(15,3111,5(9,2% | 12,1%
% % | % | %

1 1 3 11414192 7 41
2,4% |2,4%|7,3%| 34,1 9,8 122,0(4,9%]17,1%| 100,0%
% | % | %

4,2% (1,7%4,3%|17,3| 3,9 |10,6(3,8%|10,8%| 7,6%
% | % | %

2 8 8 |10 |10 7 | 2 6 53
3,8% |15,1]15,1|18,918,9|13,23,8%]11,3%](100,0%

% | % | % | % | %
83% [13,3|11,4]12,3|9,8|8,2(3,8%(9,2% | 9,8%
% | % | % | % | %
2 2 7 7 110 5|3 6 42
4,8% |4,8%|16,7|16,7|23,8{11,9|7,1%14,3%]| 100,0%
% | % | % | %
8,3% |3,3%] 10,0 [8,6%| 9,8 | 5,9 |5,8%|9,2% | 7,8%
% % | %
1 3 3 7161914 1 34
2,9% |8,8%|8,8%|20,6 [17,6/26,5/11,8{2,9% [100,0%
Y% | % | % | %
4,2% 15,0%|4,3%|8,6%| 5,9 {10,6|7,7%| 1,5%| 6,3%
% | %
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10 10 21 |10 ] 9 [ 19|14 12| 10 105

9,5% 20,019,5%|8,6%|18,1{13,3|11,4|9,5% [100,0%
% % | % | %
41,7% |35,0114,3|11,1|18,6(16,5|23,1 (15,4%| 19,5%
% | % | % | % | % | %
24 60 | 70 | 81 |102| 85 | 52 | 65 539

4,5% |11,1]13,0]15,0|18,9|15,8(9,6%|12,1%]| 100,0%
TOPLAM Y% | % | % | % | %
100,0% (100,0/100,0/100,0{100,|100,/100,0{100,0|100,0%
% | % | % [0%]|0%]| % | %

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.180°dir.
Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.

Cizelge 6.217. “Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
egitime gore dagilimi

PUA EGITIM SEVIYENiZ? TOPLA
N |[ILKOKU|ORTAOKU| LISE [UNIVERSIT|YUKSEK| M
L L E LISANS-
DOKTOR
A
YA 1 41 25 20 2 88
TUTUKLA 46,6% 28.4% (22,7%|  2,3% 100,0%
N YA DA 23,0% 18,1% [11,4%| 6,3% 16,3%
TAKIP | 2 11 11 6 1 29
MESAFESI 37,9% 37,9% [20,7%|  3.4% 100,0%
BIRAK 6,2% 8,0% | 3,4% 3,1% 5,4%
3 10 12 19 2 43
23,3% 27.9% |44,2%|  4,7% 100,0%
5,6% 8,7% |10,9%| 6,3% 8,0%
4 11 9 16 3 39
28,2% 23,1% |41,0%|  7,7% 100,0%
6,2% 6,5% | 9,1% 9,4% 7.2%
5 23 14 18 4 6 65
35,4% 21,5% |27,7%|  6,2% 9,2% | 100,0%
12,9% 10,1% [10,3%| 12,5% 37,5% | 12,1%
6 7 14 13 3 4 41
17,1% 341% [31,7%|  7,3% 9,8% | 100,0%
3,9% 10,1% | 7,4% 9,4% 25.0% | 7,6%
7 19 12 17 3 2 53
35,8% 22.6% |32,1%|  5,7% 3,8% | 100,0%
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10,7% 8,7% 9,7% 9,4% 12,5% 9,8%
8 10 11 15 3 3 42
23,8% 26,2% |35,7% 7,1% 7,1% 1100,0%
5,6% 8,0% 8,6% 9,4% 18,8% 7,8%
9 10 11 9 4 34
29,4% 32,4% |26,5%| 11,8% 100,0%
5,6% 8,0% 5,1% 12,5% 6,3%
10 36 19 42 7 1 105
34,3% 18,1% 140,0% 6,7% 1,0% |100,0%
20,2% 13,8% [24,0%| 21,9% 6,3% 19,5%
178 138 175 32 16 539
33,0% 25,6% [32,5% 5,9% 3,0% | 100,0%
TOPLAM 100,0% | 100,0% |100,0| 100,0% 100,0% | 100,0%
%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.022°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim

seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan

verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 100 ile

tiniversite istli egitim almus siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki stiriiciiler,

tiniversite egitimi almis siiriiciilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir.

5ile 10 puan verme agisindan en diistik oran1 ise % 55 ile ilkokul mezunu siirticliler

olusturmustur. Bu durum, egitim seviyesi yiikseldik¢e hukuki yaptirirma maruz kalma

korkusu iceren mesajlara duyarliligin artti§1 yorumuna yol agmaktadir.

Cizelge 6.218. “Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
cocuk sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM
1 2 3 4+ YOK

YA 1 6 25 29 15 13 88
TUTUKL 6,8% | 284% | 33,0% | 17,0% | 14,8% | 100,0%
AN YA 9,8% | 17.9% | 19,1% | 16,9% | 13.4% | 16,3%

DA 2 3 4 7 13 2 29
TAKIP 10,3% | 13,8% | 24.1% | 44,8% | 6,9% | 100,0%

MESAFE 49% | 29% | 4,6% | 14,6% | 2,1% 5,4%
SI 3 4 6 15 8 10 43
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BIRAK 9,3% 14,0% | 34,9% | 18,6% | 23,3% | 100,0%
6,6% 4,3% 9,9% 9,0% 10,3% 8,0%
4 3 13 13 5 5 39
7,7% 33,3% | 33,3% | 12,8% | 12,8% | 100,0%
4,9% 9,3% 8,6% 5,6% 5,2% 7,2%
5 7 20 19 8 11 65
10,8% | 30,8% | 29,2% | 12,3% | 16,9% | 100,0%
11,5% | 14,3% | 12,5% 9,0% 11,3% | 12,1%
6 5 10 13 8 5 41
12,2% | 24,4% | 31,7% | 19,5% | 12,2% | 100,0%
8,2% 7,1% 8,6% 9,0% 5,.2% 7,6%
7 6 15 9 8 15 53
11,3% | 28,3% | 17,0% | 15,1% | 28,3% | 100,0%
9,8% 10,7% 5,9% 9,0% 15,5% 9,8%
8 6 19 6 6 5 42
14,3% | 452% | 143% | 143% | 11,9% | 100,0%
9,8% 13,6% 3,9% 6,7% 5,2% 7,8%
9 3 7 14 4 6 34
8,8% 20,6% | 412% | 11,8% | 17,6% | 100,0%
4,9% 5,0% 9,2% 4,5% 6,2% 6,3%
10 18 21 27 14 25 105
17,1% | 20,0% | 25,7% | 13,3% | 23,8% | 100,0%
29,5% | 15,0% | 17,8% | 15,7% | 25,8% | 19,5%
61 140 152 89 97 539
TOPLAM 11,3% | 26,0% | 28,2% | 16,5% | 18,0% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.011°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi

arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli ¢ocuk sayisina sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek

degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yliksek grup; % 77

ile ¢ocugu olmayan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 54 ile 3 ve 4’ten fazla ¢ocugu

olmayanlara aittir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.219. “Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
stiriicli belgesi alma yilina gére dagilimi
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PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? TOPLAM|
1975 VE | 1976- | 1986- | 1996- |2004 VE
ONCESI 1985 1995 2003 | UZERI
1 3 26 28 29 2 88
3,4% 29.5% | 31,8% | 33,0% | 2,3% | 100,0%
9,1% 222% | 169% | 15,8% | 5,1% | 16,3%
2 4 7 7 11 29
13,8% 24.1% | 24,1% | 37,9% 100,0%
12,1% 6,0% 4.2% 6,0% 5,4%
3 3 7 12 17 4 43
7,0% 16,3% | 27.9% | 39.5% | 9,3% | 100,0%
9,1% 6,0% 7.2% 92% | 10,3% | 8,0%
4 4 6 17 10 2 39
10,3% 15,4% | 43,6% | 25,6% | 5,1% | 100,0%
12,1% 51% | 10,2% | 5,4% 5,1% 7.2%
YA 5 4 13 23 20 5 65
TUTUKLA 6,2% 20,0% | 354% | 30.8% | 7,7% | 100,0%
N YA DA 12,1% 11,1% | 13,9% | 10,9% | 12,8% | 12,1%
TAKIP 6 2 7 16 14 2 41
MESAFESI 4,9% 17,1% | 39,0% | 34,1% | 4,9% | 100,0%
BIRAK 6,1% 6,0% 9,6% 7,6% 5,1% 7,6%
7 2 14 10 23 4 53
3,8% 26,4% | 18,9% | 43,4% | 7,5% | 100,0%
6,1% 12,0% | 6,0% | 12,5% | 10,3% | 9,8%
8 2 9 13 15 3 42
4.8% 21,4% | 31,0% | 357% | 7,1% | 100,0%
6,1% 7,7% 7.8% 8,2% 7,7% 7.8%
9 1 8 13 10 2 34
2,9% 23.5% | 382% | 29.4% | 5,9% | 100,0%
3,0% 6,8% 7.8% 5,4% 5,1% 6,3%
10 8 20 27 35 15 105
7,6% 19,0% | 25,7% | 33,3% | 14,3% | 100,0%
24.2% 17,1% | 16,3% | 19,0% | 38,5% | 19,5%
33 117 166 184 39 539
TOPLAM 6,1% 21,7% | 30,8% | 34,1% | 7,2% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicii belgesinin alindig1 yila gére dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.518°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile

stiriici belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismemektedir.
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Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 79 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 58 ile,

1975 yil1 ve sonrasinda siiriicii belgesi almis olan siiriiciilere aittir.
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Cizelge 6.220. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
kaza yapma durumuna goére dagilimi

PUAN |KENDINIiZ KAZA YAPTINIZ | TOPLAM
MI?
EVET HAYIR
1 35 53 88
39,8% 60,2% 100,0%
13,6% 18,9% 16,3%
2 20 9 29
69,0% 31,0% 100,0%
7,8% 3,2% 5,4%
3 27 16 43
62,8% 37,2% 100,0%
10,5% 5,7% 8,0%
4 24 15 39
61,5% 38,5% 100,0%
9,3% 5,3% 7,2%
5 35 30 65
YA 53,8% 46,2% 100,0%
Y?giﬁi‘gp 13.6% 10,7% 12.1%
MESAFESI 6 20 21 41
BIRAK 48,8% 51,2% 100,0%
7,8% 7,5% 7,6%
7 23 30 53
43,4% 56,6% 100,0%
8,9% 10,7% 9,8%
8 17 25 42
40,5% 59,5% 100,0%
6,6% 8,9% 7,8%
9 17 17 34
50,0% 50,0% 100,0%
6,6% 6,0% 6,3%
10 40 65 105
38,1% 61,9% 100,0%
15,5% 23,1% 19,5%
258 281 539
TOPLAM 47.9% 52,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.014’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.221. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin

kaza yapma sikligina gore dagilimi

PUAN| SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC TOPLAM|
KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 19 15 1 35
543% | 42,9% | 2,9% 100,0%
14,6% | 16,5% | 4,5% 13,9%
2 5 8 4 3 20
25,0% | 40,0% | 20,0% | 15,0% | 100,0%
3,8% 8,8% | 18,2% | 37,5% | 8,0%
3 11 9 3 2 25
44.0% | 36,0% | 12,0% | 8,0% | 100,0%
8,5% 9,9% | 13,6% | 25,0% | 10,0%
4 9 11 3 23
39,1% | 47.8% | 13,0% 100,0%
6,9% | 12,1% | 13,6% 9,2%
YA 5 21 12 3 36
TUTUKLA 58,3% | 33,3% | 8,3% 100,0%
N YA DA 162% | 13.2% | 13,6% 14,3%
TAKIP 6 6 9 2 1 18
MESAFESI 33,3% | 50,0% | 11,1% | 5,6% | 100,0%
BIRAK 4,6% 9,9% 9,1% | 12,5% | 7,2%
7 13 6 3 22
59,1% | 27.3% | 13,6% 100,0%
10,0% | 6,6% | 13,6% 8,8%
8 11 4 1 16
68,8% | 25,0% 6,3% | 100,0%
8,5% 4,4% 12,5% | 6,4%
9 11 5 2 18
61,1% | 27.8% | 11,1% 100,0%
8,5% 5,5% 9,1% 7,2%
10 24 12 1 1 38
63,2% | 31,6% | 2,6% 2,6% | 100,0%
18,5% | 132% | 45% | 12,5% | 15,1%
130 91 22 8 251
TOPLAM 51,8% | 36,3% | 8,8% 3,2% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin
kaza
yapma
sikligina
gore
dagilimi

ile ilgili ki

kare testi sonucuna gore p degeri 0,008’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in

slogana puan verme ile kazaya karigma siklig1 arasinda anlamli bir iliski oldugu

goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kazaya karisma sikligina gore degismektedir.
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Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 59, kaza yapmayanlarda %
67°dir. Kaza yapanlarin kazaya karisma siklig1 ile slogana puan verme arasindaki
iliskiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup; % 66
ile bir kez kaza yapan stirticiilerdir. En diisiik oran ise % 38 ile 5’den fazla kaza

yapan siirticiilerdir.
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Cizelge 6.222. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
olimlii kazaya sebebiyet verme gore dagilimi

PUAN OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET TOPL
VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER AM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
1 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,9%
2 1 6 7
14,3% 85,7% 100,0%
25,0% 26,1% 24,1%
3 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,4%
4 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 10,3%
YA 5 1 4 5
TUTUKLA 20,0% 80,0% 100,0%
N YA DA 50,0% 17,4% 17,2%
TAKIP | 6 2 2
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 8.7% 6.9%
7 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
25,0% 4,3% 6,9%
8 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,9%
9 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,4%
10 1 2 1 4
25,0% 50,0% 25,0% 100,0%
50,0% 50,0% 4,3% 13,8%
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2 4 23 29
TOPLAM 6,9% 13,8% 79,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin 6liimli kazaya sebep olma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.678dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan
verme ile 6liimlii kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir.
Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin
Olimiine sebep olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.223. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
yaralanmali kazaya sebebiyet verme gore dagilimi

PUA| YARALANMALIBIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPLA
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM | YAKIN| AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
YA 1 8 7 8 23
TUTUKLAN 34,8% 30,4% 34,8% 100,0%
¥21?1§ 20,5% 13,7% 10,7% 13,9%
MESAFESI 2 2 2 13 17
BIRAK 11.8% 11,8% 76,5% 100,0%
5.1% 3,9% 17.3% 10,3%
3 6 7 7 20
30,0% 35,0% 35,0% 100,0%
15,4% 13,7% 9,3% 12,1%
4 3 5 8 16
18,8% 31,3% 50,0% 100,0%
7.7% 9,8% 10,7% 9,7%
5 4 4 6 14
28,6% 28,6% 42,9% 100,0%
10,3% 7.8% 8,0% 8,5%
6 2 4 8 14
14,3% 28,6% 57,1% 100,0%
5.1% 7.8% 10,7% 8,5%
7 4 5 9 18
22.2% 27.8% 50,0% 100,0%
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10,3% 9,8% 12,0% 10,9%
8 2 4 6 12
16,7% 33,3% 50,0% 100,0%
5,1% 7,8% 8,0% 7,3%
9 3 5 8
37,5% 62,5% 100,0%
5,9% 6,7% 4,8%
10 8 10 5 23
34,8% 43,5% 21,7% 100,0%
20,5% 19,6% 6,7% 13,9%
39 51 75 165
TOPLAM 23,6% 30,9% 45,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.394’tiir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.224. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
kazaya rastlama durumuna gore dagilimi

PUAN OLUMLU YARALANMALI | TOPLA
OLMAYAN HERHANGI BiR TRAFIK| M
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 88 88
100,0% 100,0%
17,2% 16,3%
2 29 29
100,0% 100,0%
5,7% 5,4%
3 43 43
100,0% 100,0%
8,4% 8,0%
4 37 2 39
94,9% 5.1% 100,0%
7.2% 7.4% 7.2%
VA 5 62 3 65
TUTUKLAN 95,4% 4,6% 100,0%
YA DA 12,1% 11,1% 12,1%
TAKIP 6 41 41
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 8.0% 7.6%
7 46 7 53
86,8% 13,2% 100,0%
9,0% 25,9% 9,8%
8 37 5 42
88,1% 11,9% 100,0%
7.2% 18,5% 7,8%
9 33 1 34
97,1% 2,9% 100,0%
6,4% 3,7% 6,3%
10 96 9 105
91,4% 8,6% 100,0%
18,8% 33,3% 19,5%
512 27 539
TOPLAM 95,0% 5,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin kazaya rastlama durumuna gére dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.004°diir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.225. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BIR YIL iCINDE TRAFIK SUCU | TOPL
NEDENI iLE CEZA PUANI ALDINIZ | AM
MI?
EVET HAYIR
YA 1 10 78 88
TUTUKLAN 11,4% 88,6% 100,0
YA DA TAKIP %
MESAFESI 9,2% 18,1% 16,3%
BIRAK 2 14 15 29
48,3% 51,7% 100,0
%
12,8% 3,5% 5,4%
3 8 35 43
18,6% 81,4% 100,0
%
7,3% 8,1% 8,0%
4 10 29 39
25,6% 74,4% 100,0
%
9.2% 6,7% 7.2%
5 12 53 65
18,5% 81,5% 100,0
%
11,0% 12,3% 12,1%
6 11 30 41
26,8% 73,2% 100,0
%
10,1% 7,0% 7,6%
7 7 46 53
13,2% 86,8% 100,0
%
6,4% 10,7% 9,8%
8 10 32 42
23,8% 76,2% 100,0
%
9.2% 7,4% 7,8%
9 9 25 34




26,5% 73,5% 100,0
%
8,3% 5,8% 6,3%
10 18 87 105
17,1% 82,9% 100,0
%
16,5% 20,2% 19,5%
109 430 539
20,2% 79,8% 100,0
TOPLAM %
100,0% 100,0% 100,0
%
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Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.008’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile

ceza puani alma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.226. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK | TOPLA
SUCU NEDENI ILE PARA CEZASI | M
ODEDINIZ Mi ?
EVET HAYIR
YA 1 18 70 88
TUTUKLAN 20,5% 79.5% 100,0%
YA DA TAKIP 10,2% 19,3% 16,3%
MEISQESI 2 14 15 29
48,3% 51,7% 100,0%
8,0% 4,1% 5,4%
3 13 30 43
30,2% 69,8% 100,0%
7,4% 8,3% 8,0%
4 15 24 39
38,5% 61,5% 100,0%
8,5% 6,6% 7,2%
5 18 47 65




448

27, 7% 72,3% 100,0%
10,2% 12,9% 12,1%
6 15 26 41
36,6% 63,4% 100,0%
8,5% 7,2% 7,6%
7 19 34 53
35,8% 64,2% 100,0%
10,8% 9,4% 9,8%
8 17 25 42
40,5% 59,5% 100,0%
9,7% 6,9% 7,8%
9 12 22 34
35,3% 64,7% 100,0%
6,8% 6,1% 6,3%
10 35 70 105
33,3% 66,7% 100,0%
19,9% 19,3% 19,5%
176 363 539
TOPLAM 32,7% 67,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.226’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezasi 0deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezasit 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.227. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
ehliyete el koyma durumuna gore dagilim

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK |TOPLA
~ SUCU NEDENI ILE M
EHLIYETINIZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
1 3 85 88
3,4% 96,6% 100,0%
14,3% 16,4% 16,3%
2 4 25 29
13,8% 86,2% 100,0%
19,0% 4,8% 5,4%
3 1 42 43
2,3% 97,7% 100,0%
4,8% 8,1% 8,0%
4 1 38 39
2,6% 97,4% 100,0%
4,8% 7.3% 7,2%
5 1 64 65
YA 1,5% 98,5% 100,0%
YT;X%%IP 4,8% 12,4% 12,1%
MESAFESI |—© 2 39 4l
BIRAK 4,9% 95,1% 100,0%
9,5% 7,5% 7,6%
7 1 52 53
1,9% 98,1% 100,0%
4,8% 10,0% 9,8%
8 2 40 42
4,8% 95,2% 100,0%
9,5% 7,7% 7,8%
9 2 32 34
5,9% 94,1% 100,0%
9,5% 6,2% 6,3%
10 4 101 105
3,8% 96,2% 100,0%
19,0% 19,5% 19,5%
TOPLAM 21 518 539
3,9% 96,1% 100,0%
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100,0% 100,0%  |100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.420°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.228. ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen puanlarin
stirticii tlirtine gore dagilimi

PUAN HANGI TIP ARAC TOPLAM|
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMOBI| TAKSI | OTOBUS |[KAMYON
L
1 15 43 7 23 88

17,0% 48,9% 8,0% 26,1% | 100,0%
11,2% 33,6% 4,9% 17,3% 16,3%
2 5 18 6 29
17,2% 62,1% 20,7% | 100,0%
3,9% 12,5% 4,5% 5,4%
3 7 6 17 13 43
16,3% 14,0% 39,5% 30,2% | 100,0%
5,2% 4,7% 11,8% 9,8% 8,0%
4 10 6 11 12 39
25,6% 15,4% 28,2% 30,8% | 100,0%
7,5% 4,7% 7,6% 9,0% 7,2%

YA 5 22 12 17 14 65
TUTUKLA 33,8% 18,5% 26,2% 21,5% | 100,0%
N YA DA 16,4% 9,4% 11,8% 10,5% 12,1%
TAKIP 6 11 6 11 13 41
MESAFESI 26,8% 14,6% 26,8% 31,7% | 100,0%
BIRAK 8,2% 4,7% 7,6% 9,8% 7,6%

7 14 12 14 13 53

26,4% 22,6% 26,4% 24,5% | 100,0%
10,4% 9,4% 9,7% 9,8% 9,8%
8 13 10 14 5 42
31,0% 23,8% 33,3% 11,9% | 100,0%
9,7% 7,8% 9,7% 3,8% 7,8%
9 5 9 6 14 34
14,7% 26,5% 17,6% 41,2% | 100,0%
3,7% 7,0% 4,2% 10,5% 6,3%
10 37 19 29 20 105
35,2% 18,1% 27,6% 19,0% | 100,0%
27,6% 14,8% 20,1% 15,0% 19,5%
134 128 144 133 539
TOPLAM 24,9% 23,7% 26,7% 24,7% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriicii tiirtine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna goére p degeri

0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile siiriicii
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arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicii

tiirliine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme oranit en Yyiiksek olan siiriiciler % 75 ile otomobil
stiriictileridir. Digerleri sirasiyla; % 63 ile otobiis, % 59 ile kamyon siiriiciileri, % 53
ile taksi siirliciileri olmustur. Taksi siiriictilerinin bu slogani 5 ile 10 puan arasinda
degerlendirme agisindan en diisiik paya sahip olmasi dikkat ¢ekicidir. Ciinkii, 6nceki
sloganlara en fazla puan veren siiriicii gruplarindan biridir. Bu durum geregi, taksi
soforlerinin hukuki yaptirim icerikli sloganlardan daha az etkilendigi yorumunu

yapmak miimkiindiir.

‘Ya Para Cezasi Ode ya da Takip Mesafesi Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun ¢ekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamasi durumunda denetime maruz kalarak hukuki yaptirima ugrayacagi
korkusu uyarilmistir. ‘Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ slogani;
denetim korkusu iceren mesajlar icinde (tutuklan, ceza puani al, para cezas1 ode,
ehliyetini ver) ceza puani ve ehliyete el koyma ile ilgili slogandan daha fazla puan

almistir.
Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.229. “Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM
KADIN ERKEK
YA PARA 1 4 79 83
CEZASI ODE YA 4,8% 95,2% 100,0%
DA TAKIP 6,6% 16,7% 15,6%
MESAFESI 2 30 30
BIRAK 100,0% 100,0%
6,4% 5,6%
3 3 46 49
6,1% 93,9% 100,0%
4,9% 9,7% 9,2%
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4 5 45 50
10,0% 90,0% 100,0%
8,2% 9,5% 9,4%
5 15 55 70
21,4% 78,6% 100,0%
24,6% 11,7% 13,1%
6 4 44 48
8,3% 91,7% 100,0%
6,6% 9,3% 9,0%
7 6 44 50
12,0% 88,0% 100,0%
9,8% 9,3% 9,4%
8 8 41 49
16,3% 83,7% 100,0%
13,1% 8,7% 9,2%
9 5 22 27
18,5% 81,5% 100,0%
8,2% 4,7% 5,1%
10 11 66 77
14,3% 85,7% 100,0%
18,0% 14,0% 14,4%
61 472 533
TOPLAM 11,4% 88,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.022°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani kadin siiriiciilerde % 80, erkek

stiriciilerde % 58’dir. ‘Tutuklan ya da takip mesafesi birak’ slogan1 ‘Takip mesafesi

birakmayanlar1 takipteyiz’ slogani ile kiyaslandiginda, erkeklerin verdikleri puanin

kadinlara gore daha diisiik oldugu goriilmektedir.

Cizelge 6.230. “Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPLA|
N | 18-20 |21-25|26-30|31-35|36-40(41-45|46-50| 50+ | M
1 3 9 7 11 17 15 12 9 83
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1 3 9 7 11 17 | 15 12 9 83
3,6% [10,8%)] 8,4% [13,3%20,5%|18,1%]|14,5%]|10,8%]100,0%
12,5% [15,0%]10,6%13,6%]|17,0%]|17,6%21,8%14,5%]| 15,6%
2 3 6 8 3 3 3 4 30
10,0%|20,0%(26,7%(10,0%]10,0%]|10,0%]|13,3%(100,0%
5,0%(9,1%19,9% |3,0% | 3,5%[5,5% ] 6,5% | 5,6%
3 2 7 5 3 10 | 10 8 4 49
4,1% 14,3%]|10,2%] 6,1% [20,4%20,4%]16,3%)] 8,2% [100,0%

YA PARA 8.3% |11,7%| 7,6% | 3.7% |10,0%11,8%|14,5%) 6,5% | 9.2%
CEZASIODE| 4 | 3 | 4 |10 6 | 6 | 9 | 3] 9 | 50
YA DA TAKIP 6,0% |8,0% [20,0%|12,0%|12,0%|18.0%)| 6,0% [18,0%|100,0%

MESAFESI 12,5% | 6,7% |15,2%| 7,4% | 6,0% [10,6%| 5,5% |14,5%| 9.4%

BIRAK 5 2 3 15 6 15 12 7 10 70
2,9% [4,3% [21,4%) 8,6% 21,4%]17,1%|10,0%|14,3%]100,0%
8,3% [5,0% [22,7%| 7,4% |15,0%]|14,1%12,7%16,1%| 13,1%
6 1 2 3 10 | 10 | 11 4 7 48
2,1% 14,2%6,3% [20,8%(20,8%22,9%] 8,3% |14,6%(100,0%
4,2% 13,3% (4,5% |12,3%]10,0%]|12,9%]| 7,3% [11,3%| 9,0%
7 2 7 5 10 7 9 2 8 50
4,0% 14,0%]10,0%]20,0%(14,0%,18,0%]| 4,0% |16,0%(100,0%
8,3% |11,7%]|7,6% [12,3%]| 7,0% |10,6%| 3,6% [12,9%| 9,4%
8 2 6 4 10 | 15 7 4 1 49
4,1% [12,2%] 8,2% 20,4%/30,6%14,3%)] 8,2% | 2,0% |100,0%
8,3% [10,0%] 6,1% |12,3%]15,0%] 8,2% | 7,3% | 1,6% | 9,2%

9 3 3 4 8 5 2 2 27
11,1% |11,1%]14,8%(29,6%]|18,5%| 7,4% | 7,4% 100,0%
12,5%(5,0% | 6,1%9,9% | 5,0% [ 2,4% | 3,6% 5,1%

10 6 16 7 9 12 7 10 | 10 77
7,8% 120,8%]| 9,1% [11,7%]15,6%)| 9,1% [13,0%]|13,0%(100,0%
25,0% [26,7%](10,6%|11,1%]12,0%)| 8,2% [18,2%|16,1%| 14,4%
24 60 | 66 | 81 | 100 | 85 | 55 | 62 | 533
4,5% |11,3%]|12,4%]|15,2%]18,8%15,9%]|10,3%]11,6%](100,0%
100,0%] 100,0/100,0(100,0{100,0{100,0|100,0/100,0(100,0%
% % % % % % %

TOPLAM

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.069’dur.
Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir
iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.

Cizelge 6.231. ‘Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

| | PUAN | EGITIM SEVIYENiZ? | |
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[LKOKU| ORTAO | LISE [UNIVERSI| YUKSEK |TOPL
L KUL TE LISANS- | AM
DOKTORA

1 40 21 19 1 2 83
482% | 25,3% [22,9%| 1,2% 2,4% 100,0%

22.9% | 154% [10,9%| 3,3% 11,8% 15,6%

2 14 7 7 2 30
46,7% | 23,3% [23,3% 6,7% 100,0%

8,0% 5,1% | 4,0% 11,8% 5,6%

3 18 14 14 3 49
36,7% | 28,6% [28,6%| 6,1% 100,0%

10,3% | 10,3% |[8,0% | 10,0% 9,2%

4 15 12 21 2 50
30,0% | 24,0% [42,0%| 4,0% 100,0%

8,6% 8,8% |12,0%| 6,7% 9,4%

YA PARA 5 24 16 25 3 2 70
CEZASI 34,3% | 22.9% |35,7%| 4,3% 2,9% 100,0%
ODE YA 13,7% | 11,8% [14,3%| 10,0% 11,8% 13,1%
DA TAKIP| 6 10 18 13 2 5 48
MESAFES 20,8% | 37,5% [27.1%| 4,2% 10,4%  |100,0%
I BIRAK 57% | 132% |7.4% | 6,7% 29.,4% 9,0%
7 14 8 22 4 2 50
28,0% | 16,0% [44,0%| 8,0% 4,0% 100,0%

8,0% 5,9% |12,6%| 13,3% 11,8% 9,4%

8 12 17 11 7 2 49
24.5% | 34,7% [22.4%| 14,3% 4.1% 100,0%

6,9% | 12,5% |6,3% | 23.,3% 11,8% 9,2%

9 2 9 13 2 1 27
74% | 33,3% [48,1%| 7,4% 3,7% 100,0%

1,1% 6,6% |74% | 6,7% 5,9% 5,1%

10 26 14 30 6 1 77
33,8% | 182% [39,0%| 7.8% 1,3% 100,0%

149% | 10,3% [17,1%| 20,0% 5,9% 14,4%

175 136 175 30 17 533
32,8% | 25.5% [32,8%| 5,6% 3,2% 100,0%
TOPLAM 100,0% | 100,0% |100,0| 100,0% 100,0%  (100,0%

%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.003’tiir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.
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Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 80 ile
tiniversite egitimi almus siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, {iniversite
egitimi almug siiriiclilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan
verme ag¢isindan en diisiik orani ise % 50 ile ilkokul mezunu siirliciiler olusturmustur.
Bu durum, egitim seviyesi ylikseldik¢e denetim korkusu iceren mesajlara duyarliligin
arttig1 yorumuna yol agmaktadir.

Cizelge 6.232. “Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ¢ocuk sayisina gére dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM
1 2 3 4+ YOK

YA PARA| 1 5 20 27 16 15 83
CEZASI 6,0% | 24.1% | 32,5% | 19,3% | 18,1% | 100,0%
D%DEA‘%P 8,6% | 14.8% | 17.9% | 17.8% | 152% | 15.6%

MESAFESL_ 2 2 7 10 6 5 30
i BIRAK 6,7% | 23,3% | 33,3% | 20,0% | 16,7% | 100,0%

34% | 52% | 6,6% | 6,7% | 51% | 5,6%
3 3 13 18 8 7 49

6,1% 26,5% | 36,7% | 16,3% | 14,3% | 100,0%
5,.2% 9,6% 11,9% 8,9% 7,1% 9,2%
4 4 15 12 8 11 50
8,0% 30,0% | 24,0% | 16,0% | 22,0% | 100,0%
6,9% 11,1% 7,9% 8,9% 11,1% 9,4%
5 5 24 19 11 11 70
7,1% 343% | 27,1% | 15,7% | 15,7% | 100,0%
8,6% 17,8% | 12,6% | 12,2% | 11,1% | 13,1%
6 5 10 13 12 8 48
10,4% | 20,8% | 27,1% | 25,0% | 16,7% | 100,0%
8,6% 7,4% 8,6% 13,3% 8,1% 9,0%
7 7 9 17 9 8 50
14,0% | 18,0% | 34,0% | 18,0% | 16,0% | 100,0%
12,1% 6,7% 11,3% | 10,0% 8,1% 9,4%
8 9 15 12 6 7 49
18,4% | 30,6% | 24,5% | 12,2% | 14,3% | 100,0%
15,5% | 11,1% 7,9% 6,7% 7,1% 9,2%
9 8 7 4 8 27
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29,6% | 259% | 14,8% 29,6% | 100,0%
13,8% 5.2% 2,6% 8,1% 5,1%
10 10 15 19 14 19 77

13,0% | 19,5% | 24,7% | 18,2% | 24,7% | 100,0%
172% | 11,1% | 12,6% | 15,6% | 19,2% | 14,4%
58 135 151 90 99 533
TOPLAM 10,9% | 25,3% | 28,3% | 16,9% | 18,6% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.271°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismektedir.

Slogan, farkli cocuk sayisina sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan verilerek
degerlendirilmistir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup; % 76
ile bir ¢cocugu olan siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 56 ile 3 ¢ocugu olanlara aittir.

Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.233. “Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gére dagilimi

PUA SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? TOPLAM
N |1975 VE| 1976- 1986- 1996- 2004 VE
ONCESI| 1985 1995 2003 | UZERI

YA PARA | 1 1 29 24 26 3 83
CEZASI ODE 1,2% | 34,9% | 28,9% | 31,3% | 3,6% | 100,0%
YA DA 3,3% | 24,0% | 14,7% | 144% | 7.7% | 15,6%
TAKIP | 2 3 8 8 11 30
MESAFESI 10,0% | 26,7% | 26,7% | 36,7% 100,0%
BIRAK 10,0% | 6,6% 4,9% 6,1% 5,6%
3 4 11 20 10 4 49

8,2% 22,4% | 40,8% | 20,4% 8,2% | 100,0%
13,3% 9,1% 12,3% 5,6% 10,3% 9,2%
4 6 9 13 20 2 50
12,0% | 18,0% | 26,0% | 40,0% 4,0% | 100,0%
20,0% 7,4% 8,0% 11,1% 5,1% 9,4%
5 | 16 28 20 5 70
1,4% 22,9% | 40,0% | 28,6% 7,1% | 100,0%
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3,3% 132% | 172% | 11,1% | 12,8% | 13,1%
6 2 10 18 15 3 48
4,2% 20,8% | 37,5% | 31,3% 6,3% | 100,0%
6,7% 8,3% 11,0% 8,3% 7,7% 9,0%
7 4 14 6 23 3 50
8,0% 28,0% | 12,0% | 46,0% 6,0% | 100,0%
13,3% | 11,6% 3,7% 12,8% 7,7% 9,4%
8 1 9 19 16 4 49
2,0% 18,4% | 38,8% | 32,7% 8,2% | 100,0%
3,3% 7,4% 11,7% 8,9% 10,3% 9,2%
9 1 1 9 11 5 27
3,7% 3,7% 33,3% | 40,7% | 18,5% | 100,0%
3,3% ,8% 5,5% 6,1% 12,8% 5,1%
10 7 14 18 28 10 77
9,1% 18,2% | 23,4% | 36,4% | 13,0% | 100,0%
233% | 11,6% | 11,0% | 15,6% | 25,6% | 14,4%
30 121 163 180 39 533
TOPLAM 5,6% 22,7% | 30,6% | 33,8% 7,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.009°dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 77 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicli belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 58 ile,

1975 yil1 ve sonrasinda siiriicii belgesi almis olan siirticiilere aittir.

Cizelge 6.234. ‘Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
YA PARA CEZASI 1 34 49 83
ODE YADA 41,0% 59,0% 100,0%
TAKIP MESAFESI 13.3% 17.6% 15.6%
BIRAK 2 22 8 30
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73,3% 26,7% 100,0%
8,6% 2,9% 5,6%
3 25 24 49
51,0% 49,0% 100,0%
9,8% 8,6% 9,2%
4 28 22 50
56,0% 44,0% 100,0%
11,0% 7,9% 9,4%
5 39 31 70
55,7% 44,3% 100,0%
15,3% 11,2% 13,1%
6 23 25 48
47,9% 52,1% 100,0%
9,0% 9,0% 9,0%
7 25 25 50
50,0% 50,0% 100,0%
9,8% 9,0% 9,4%
8 19 30 49
38,8% 61,2% 100,0%
7,5% 10,8% 9,2%
9 13 14 27
48,1% 51,9% 100,0%
5,1% 5,0% 5,1%
10 27 50 77
35,1% 64,9% 100,0%
10,6% 18,0% 14,4%
255 278 533
TOPLAM 47,8% 52,2% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirliciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi
sonucuna gore p degeri 0.022°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.
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Cizelge 6.235. “Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET iSEKAC [TOPLAM
KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 20 13 1 34
58.8% 38,2% 2,9% | 100,0%
15,6% 14,6% 12,5% | 13,7%
2 8 10 3 1 22
36,4% 455% | 13,6% | 4,5% | 100,0%
6,3% 112% | 13,0% | 12,5% | 8,9%
3 13 10 1 1 25
52,0% 40,0% | 4.0% | 4,0% | 100,0%
10,2% 112% | 43% | 12,5% | 10,1%
4 10 11 4 2 27
37,0% 40,7% | 148% | 7.4% | 100,0%
7,8% 124% | 17,4% | 250% | 10,9%
5 20 13 3 36
YA PARA 55,6% 36,1% | 8,3% 100,0%
gfiiSIngﬁ) 15.6% | 14.6% | 13.0% 14,5%
MESAFESI 6 7 9 5 ! 22
BIRAK 31,8% 40,9% | 22,7% | 4,5% | 100,0%
5,5% 10,1% | 21,7% | 12,5% | 8,9%
7 16 5 2 1 24
66,7% 20,8% | 83% | 42% | 100,0%
12,5% 5,6% 8,7% | 12,5% | 9,7%
8 12 6 1 19
63,2% 31,6% | 53% 100,0%
9,4% 6,7% 4,.3% 7,7%
9 7 4 2 13
53,8% 30,8% | 154% 100,0%
5,5% 4,5% 8,7% 5,2%
10 15 8 2 1 26
57,7% 30,8% | 7.7% | 3.8% | 100,0%
11,7% 9,0% 8,7% | 12,5% | 10,5%
128 89 23 8 248
TOPLAM 51,6% 359% | 93% | 32% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin kazaya karigma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore
p degeri 0.658°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya karigma sikligi arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.236. ‘Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin 6limlii kazaya sebebiyet verme durumuna goére dagilimi

OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET

PUAN VERDiYSEN'_IZ,_.HANGi GRUPTA YER TOPLAM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILE| YAKIN | AILE VE YAKIN CEVREM
M | CEVREM DISINDAKILER
1 1 2 3
33,3% 66,7% 100,0%
20,0% 8,7% 10,0%
2 1 1 2
50,0 50,0% 100,0%
%
50,0 4,3% 6,7%
%
3 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 10,0%
4 3 3
VA PARA 100,0% 100,0%
CEZAS] 13,0% 10,0%
ODE 5 1 7 8
YA DA 12,5% 87,5% 100,0%
TAKIP 20,0% 30,4% 26,7%
MESAFESI[ ¢ 3 3
BIRAK 100,0% 100,0%
13,0% 10,0%
7 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
20,0% 4,3% 6,7%
8 1 2 3
33,3 66,7% 100,0%
%
50,0 8,7% 10,0%
%
10 2 1 3
66,7% 33,3% 100,0%
40,0% 4,3% 10,0%
TOPLAM 2 5 23 30
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6,7% 16,7%

76,7%

100,0%

100,0| 100,0%
%

100,0%

100,0%

Puanlarin 6liimlii kazaya sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.171°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan

verme ile oliimli kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iligki goriilmemektedir.

Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin c¢evre disindakilerin

6liimiine sebep olma durumuna goére degismemektedir.




Cizelge 6.237. ‘Ya para cezasi 0de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore

dagilimi
PUA| YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET |TOPLA
N VERDIYSENiZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM | YAKIN |AILE VE YAKIN CEVREM
CEVREM DISINDAKILER
1 8 8 4 20
40,0% | 40,0% 20,0% 100,0%
22,9% | 154% 5,3% 12,3%
2 2 10 12
16,7% 83,3% 100,0%
5,7% 13,2% 7,4%
3 2 4 12 18
11,1% | 22.2% 66,7% 100,0%
5,7% 7,7% 15,8% 11,0%
4 6 9 6 21
28,6% | 42.9% 28,6% 100,0%
17,1% | 17.3% 7,9% 12,9%
YA PARA L2 6 3 11 20
CEZASI 30,0% | 15,0% 55,0% 100,0%
ODE YA 17,1% 5,8% 14,5% 12,3%
DA TAKIP | 6 3 6 11 20
MESAFESI 15,0% | 30,0% 55,0% 100,0%
BIRAK 8.6% | 11.5% 14.5% 12.3%
7 2 8 7 17
11,8% | 47.1% 41,2% 100,0%
5,7% 15,4% 9,2% 10,4%
8 5 6 11
45,5% 54,5% 100,0%
9,6% 7,9% 6,7%
9 5 2 7
71,4% 28,6% 100,0%
9,6% 2,6% 4.3%
10 6 4 7 17
35,3% | 23,5% 41,2% 100,0%
17,1% 7,7% 9,2% 10,4%
TOPLAM 35 52 76 163
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21,5% 31,9% 46,6% 100,0%
100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare
testi sonucuna gore p degeri 0.007’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana
puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki
oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna goére degismektedir.
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Cizelge 6.238. “Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilinm

PUAN|  OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN | TOPLAM
HERHANGI BiR TRAFIK KAZASINA
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 83 83
100,0% 100,0%
16,4% 15,6%
2 29 1 30
96,7% 3,3% 100,0%
5,7% 3,8% 5,6%
3 49 49
100,0% 100,0%
9,7% 9,2%
4 49 1 50
98,0% 2,0% 100,0%
9,7% 3,8% 9,4%
YAPARA| 5 69 1 70
CEZASI 98,6% 1,4% 100,0%
ODE 13,6% 3.8% 13,1%
ST{QI?{; 6 47 1 48
MESAFES] 97,9% 2,1% 100,0%
BIRAK 9,3% 3,8% 9,0%
7 43 7 50
86,0% 14,0% 100,0%
8,5% 26,9% 9,4%
8 42 7 49
85,7% 14,3% 100,0%
8,3% 26,9% 9,2%
9 24 3 27
88,9% 11,1% 100,0%
4,7% 11,5% 5,1%
10 72 5 77
93,5% 6,5% 100,0%
14,2% 19,2% 14,4%
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507 26 533
TOPLAM 95,1% 4,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.000’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana
puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna goére degismektedir.

Cizelge 6.239. ‘Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU TOPLAM
NEDENI ILE CEZA PUANI ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
YA PARA 1 10 73 83
CEZASI ODE 12,0% 88,0% 100,0%
‘T{i 13/;: 9,3% 17.2% 15,6%
. 2 4 26 30
MEISSEIESI 13,3% 86,7% 100,0%
3,7% 6,1% 5,6%
3 10 39 49
20,4% 79,6% 100,0%
9,3% 9,2% 9.2%
4 9 41 50
18,0% 82,0% 100,0%
8,3% 9,6% 9,4%
5 16 54 70
22,9% 77,1% 100,0%
14,8% 12,7% 13,1%
6 16 32 48
33,3% 66,7% 100,0%
14,8% 7,5% 9,0%
7 9 41 50
18,0% 82,0% 100,0%
8,3% 9,6% 9,4%
8 13 36 49
26,5% 73,5% 100,0%
12,0% 8,5% 9,2%
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9 7 20 27
25,9% 74,1% 100,0%
6,5% 4,7% 5,1%
10 14 63 77
18,2% 81,8% 100,0%
13,0% 14,8% 14,4%
108 425 533
TOPLAM 20,3% 79,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.215°tir. Bu sonuca gdre p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.240. ‘Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

PUA | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU [TOPLAM
N | NEDENI iLE PARA CEZASI ODEDINIZ
Mi 2
EVET HAYIR
1 20 63 83
24.1% 75,9% 100,0%
11,2% 17,7% 15,6%
2 6 24 30
20,0% 80,0% 100,0%
3,4% 6,8% 5,6%
3 18 31 49
36,7% 63,3% 100,0%
10,1% 8,7% 9,2%
4 17 33 50
34,0% 66,0% 100,0%
9,6% 9,3% 9,4%
5 22 48 70
YA PARA CEZASI 31,4% 68,6% 100,0%
ODE YA DA 12,4% 13,5% 13,1%
TAKIP MESAFESI| ¢ 20 28 48
BIRAK 41,7% 58.3% 100,0%
11,2% 7,9% 9,0%
7 18 32 50
36,0% 64,0% 100,0%
10,1% 9,0% 9,4%
8 21 28 49
42,9% 57.1% 100,0%
11,8% 7,9% 9,2%
9 11 16 27
40,7% 59,3% 100,0%
6,2% 4,5% 5,1%
10 25 52 77
32,5% 67,5% 100,0%
14,0% 14,6% 14.,4%
178 355 533
TOPLAM 33,4% 66,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.326’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezas1 0deme arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goériilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.241. “Ya para cezasi 6de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BiR YIL ICINDE TRAFIK | TOPLAM
SUCU NEDENI ILE
EHLIYETINIZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
1 3,6% 96,4% 100,0%
3 80 83
14,3% 15,6% 15,6%
2 100,0% 100,0%
30 30
5,9% 5,6%
3 100,0% 100,0%
49 49
9,6% 9,2%
4 4,0% 96,0% 100,0%
2 48 50
9,5% 9,4% 9,4%
YA PARA 5 4,3% 95,7% 100,0%
CEZASI ODE 3 67 70
YA DA 14,3% 13,1% 13,1%
TAKIP 6 6,3% 93,8% 100,0%
MESAFESI 3 45 48
BIRAK 14,3% 8,8% 9,0%
7 4,0% 96,0% 100,0%
2 48 50
9,5% 9,4% 9,4%
8 8,2% 91,8% 100,0%
4 45 49
19,0% 8,8% 9,2%
9 100,0% 100,0%
27 27
5,3% 5,1%
10 5,2% 94,8% 100,0%
4 73 77
19,0% 14,3% 14,4%
3,9% 96,1% 100,0%
TOPLAM 21 512 533
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ehliyete el konma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.565°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile



472

ehliyete el konma arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore degismemektedir.



473

Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.242. “Ya para cezasi 0de ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarn siiriicii tiiriine goére dagilimi

PUAN HANGI TIiP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI |OTOBUS|KAMYO
BiL N
1 11 42 6 24 83

13,3% | 50,6% 7,2% 28,9% | 100,0%
8,4% 33,9% 4,2% 17,9% | 15,6%
2 5 9 7 9 30
16,7% | 30,0% | 23,3% | 30,0% | 100,0%
3.8% 7,3% 4,9% 6,7% 5,6%
3 5 7 22 15 49
10,2% | 143% | 44,9% | 30,6% | 100,0%
3,8% 5,6% 153% | 11,2% 9,2%
4 13 8 9 20 50
26,0% | 16,0% | 18,0% | 40,0% | 100,0%
9,9% 6,5% 6,3% 14,9% 9,4%

YA PARA 5 18 14 21 17 70
CEZASI 257% | 20,0% | 30,0% | 24,3% | 100,0%
ODE YA 13,7% | 11,3% | 14,6% | 12,7% | 13,1%

DA TAKIP 6 12 11 16 9 48

MESAFES 25,0% | 22.9% | 33.3% | 18,8% | 100,0%
I BIRAK 9,2% 8,9% | 11,1% | 6,7% 9,0%

7 16 6 18 10 50

32,0% | 12,0% | 36,0% | 20,0% | 100,0%
12,2% 4,8% 12,5% 7,5% 9,4%
8 14 8 10 17 49
28,6% | 16,3% | 20,4% | 34,7% | 100,0%
10,7% 6,5% 6,9% 12,7% 9,2%
9 9 6 7 5 27
33,3% | 22,2% | 25,9% | 18,5% | 100,0%
6,9% 4,8% 4,9% 3,7% 5,1%
10 28 13 28 8 77
36,4% | 16,9% | 36,4% | 10,4% | 100,0%
21,4% | 10,5% | 19,4% 6,0% 14,4%
131 124 144 134 533
TOPLAM 24,6% | 23,3% | 27,0% | 25,1% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orami en Yyiliksek olan siiriiciler % 74 ile otomobil
stiriiclileridir. Digerleri sirasiyla; % 69 ile otobiis, % 49 ile kamyon siiriiciileri, % 47
ile taksi siiriiclileri olmustur. Para cezasi icerikli slogandan daha fazla etkilenenler
otomobil, otobiis siirliciileridir. Kamyon ve taksi siiriiciilerinin etkilenme oranm1 %

50’nin altinda kalmustir.

‘Ya Ceza Puant Al ya da Takip Mesafesi Birak’

Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun cekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamast durumunda denetime maruz kalarak hukuki yaptirima ugrayacagi
korkusu uyarilmistir. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ slogani; denetim
korkusu igeren mesajlar i¢cinde (tutuklan, ceza puani al, para cezasi 6de, ehliyetini

ver) en az puan alan iki mesajdan biridir.

Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.243 “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi

PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM
KADIN ERKEK

YA CEZA 1 3 86 89
PUANI AL YA 3,4% 96,6% 100,0%
DA TAKIP 4.7% 18,8% 17,0%

MESAFESI 2 6 24 30
BIRAK 20,0% 80,0% 100,0%

9,4% 5,2% 5,7%

3 4 62 66
6,1% 93,9% 100,0%
6,3% 13,5% 12,6%

4 7 53 60
11,7% 88,3% 100,0%




10,9% 11,6% 11,5%
5 12 49 61
19,7% 80,3% 100,0%
18,8% 10,7% 11,7%
6 7 31 38
18,4% 81,6% 100,0%
10,9% 6,8% 7,3%
7 5 39 44
11,4% 88,6% 100,0%
7,8% 8,5% 8,4%
8 3 35 38
7,9% 92,1% 100,0%
4,7% 7,6% 7,3%
9 6 19 25
24,0% 76,0% 100,0%
9,4% 4,1% 4,8%
10 11 60 71
15,5% 84,5% 100,0%
17,2% 13,1% 13,6%
64 458 522
TOPLAM 12,3% 87,7% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin cinsiyete gore dagilimi ile
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ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri

0.020’dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile cinsiyet

arasinda anlaml bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi cinsiyete

gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme oranit kadin siiriiciilerde % 67, erkek

stiriictilerde % 51°dir. Kadinlarin ceza puani icerikli mesajlardan erkeklere gore daha

fazla puan verdikleri goriilmektedir.

Cizelge 6.244. ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi

PUA YASINIZ TOPL
N AM
18- [21-25| 26-30 |31-35|36-40| 41-45 |46-50 | 50+
20
YA | 1| 2|10 ]| 16 | 8 | 20| 18 | 7 | 8 | 89
CEZA 2,2%[11,2%| 18,0% | 9,0% |22,5%| 20,2% | 7,9% |9,0% [100,0%
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PUANI

8,0%

16,1%

21,9%

9,6%

20,6%

25,7%

14,3%

12,7%

17,0%

AL YA

8

1

4

3

30

DA

13,3%

26,7%

26,7%

6,7%

3,3%

13,3%

10,0%

100,0%

TAKIP
MESAFE

6,5%

11,0%

9,6%

2,1%

1,4%

8,2%

4,8%

5,7%

SI

11

11

8

10

8

66

BIRAK

3,0%

13,6%

16,7%

10,6%

16,7%

12,1%

15,2%

12,1%

100,0%

8,0%

14,5%

15,1%

8,4%

11,3%

11,4%

20,4%

12,7%

12,6%

9

10

11

10

3

10

60

3,3%

8,3%

15,0%

16,7%

18,3%

16,7%

5,0%

16,7%

100,0%

8,0%

8,1%

12,3%

12,0%

11,3%

14,3%

6,1%

15,9%

11,5%

11

16

8

8

7

61

6,6%

6,6%

18,0%

4,9%

26,2%

13,1%

13,1%

11,5%

100,0%

16,0
%

6,5%

15,1%

3,6%

16,5%

11,4%

16,3%

11,1%

11,7%

4

14

4

3

6

38

2,6%

2,6%

10,5%

36,8%

13,2%

10,5%

7,9%

15,8%

100,0%

4,0%

1,6%

5,5%

16,9%

5.2%

5,7%

6,1%

9,5%

7,3%

2

8

2

6

44

6,8%

15,9%

4,5%

18,2%

18,2%

18,2%

4,5%

13,6%

100,0%

12,0
%

11,3%

2,7%

9,6%

8,2%

11,4%

4,1%

9,5%

8,4%

5

5

2

4

38

7,9%

10,5%

13,2%

23,7%

15,8%

13,2%

5,3%

10,5%

100,0%

12,0
%

6,5%

6,8%

10,8%

6,2%

7,1%

4,1%

6,3%

7,3%

2

2

1

1

25

8,0%

8,0%

8,0%

32,0%

28,0%

8,0%

4,0%

4,0%

100,0%

8,0%

3,2%

2,7%

9,6%

7,2%

2,9%

2,0%

1,6%

4,8%

10

16

5

11

6

9

10

71

8,5%

22,5%

7,0%

11,3%

15,5%

8,5%

12,7%

14,1%

100,0%

24,0
%

25,8%

6,8%

9,6%

11,3%

8,6%

18,4%

15,9%

13,6%

25

62

73

83

97

70

49

63

522

TOPLAM

4,8%

11,9%

14,0%

15,9%

18,6%

13,4%

9,4%

12,1%

100,0%

100,0
%

100,0
%

100,0%

100,0
%

100,0
%

100,0%

100,0

100,0

%

%

100,0%




477

Puanlarin yasa gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.017 dir.
Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iligski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek yas grubunu % 76 ile 18-20
yas arasindaki siiriiciiler olugsmaktadir. 5 ile 10 arasinda puan verme agisindan en
diisiik orani ise % 40 ile 26-30 yas siirliciiler olusturmustur.

Cizelge 6.245. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

PUA EGITIM SEVIYENiZ? TOPLA
N |ILKOK|ORTAO [LISE[UNIVERS| YUKSEK M
UL KUL ITE LISANS-
DOKTORA
YA CEZA | 1 40 28 20 1 89
PUANI AL 449% | 31,5% (22,5 1,1% 100,0%
YA DA %
TAKIP 25.8% | 21,2% 10,9 3,0% 17,0%
MESAFESI %
BIRAK 2 7 5 10 2 6 30
23,3% | 16,7% |33.3| 6,7% 20,0% 100,0%
%
45% | 3,8% [54%| 6,1% 33,3% 5,7%
3 18 19 25 2 2 66
27.3% | 28,8% 37,9 3,0% 3,0% 100,0%
%
11,6% | 14,4% |13,6| 6,1% 11,1% 12,6%
%
4 21 14 21 4 60
35,0% | 23,3% (35,0 6,7% 100,0%
%
13,5% | 10,6% |11,4| 12,1% 11,5%
%
5 22 12 21 5 1 61
36,1% | 19,7% |34,4| 82% 1,6% 100,0%
%
142% | 9.1% |11,4| 15,2% 5,6% 11,7%
%
6 7 12 13 6 38
18,4% | 31,6% |34,2| 15,8% 100,0%
%
45% | 9,1% [7,1%| 18,2% 7,3%
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7 7 10 19 2 6 44
15,9% | 22,7% 43,2 4,5% 13,6% 100,0%
%
4,5% | 7,6% [10,3| 6,1% 33,3% 8,4%
%
8 7 14 15 2 38
18,4% | 36,8% [39,5| 5,3% 100,0%
%
4,5% | 10,6% [8,2%| 6,1% 7,3%
9 1 6 13 3 2 25
4,0% | 24,0% [52,0| 12,0% 8,0% 100,0%
%
,6% 4,5% [7,1%| 9,1% 11,1% 4,8%
10 25 12 27 6 1 71
352% | 16,9% [38,0| 8,5% 1,4% 100,0%
%
16,1% | 9,1% |14,7| 18,2% 5,6% 13,6%
%
155 132 184 33 18 522
29,7% | 25,3% (35,2 6,3% 3,4% 100,0%
TOPLAM %
100,0%|{ 100,0% [100,0[ 100,0% 100,0% 100,0%
%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p
degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile egitim
seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siirlicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigstir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 73 ile
tiniversite egitimi almis siiriiciilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, liniversite
egitimi alms siirliciilere gore slogan1 daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan
verme ag¢isindan en diisiik orani ise % 23 ile ilkokul mezunu siirliciiler olusturmustur.
Bu durum, egitim seviyesi yiikseldik¢e denetim korkusu i¢ceren mesajlara duyarliligin

artt1g1 yorumuna yol agmaktadir.

Cizelge 6.246. ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
g p y p g
puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi
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PUA COCUGUNUZ VAR MI? TOPLA
N 1 2 3 4+ YOK M
1 8 28 31 11 11 89

9,0% 31,5% 34,8% 12,4% [12,4% |100,0%
12,3% 21,2% 21,4% 13,8% [11,0% | 17,0%
2 5 5 4 7 9 30
16,7% 16,7% 13,3% 23,3% [30,0% [100,0%
1,7% 3,8% 2,8% 8,8% | 9,0% | 5,7%
3 7 14 23 11 11 66
10,6% 21,2% 34,8% 16,7% |16,7% |100,0%
10,8% 10,6% 15,9% 13,8% [11,0% | 12,6%
4 6 19 19 7 9 60
10,0% 31,7% 31,7% 11,7% | 15,0% |100,0%
9,2% 14,4% 13,1% 8,8% 19,0% | 11,5%

YA CEZA | 5 8 15 19 9 10 61
PUANI AL 13,1% | 24,6% | 31,1% | 14,8% |16,4% |100,0%
YA DA 12,3% | 11,4% | 13,1% | 11,3% |10,0% | 11,7%
TAKIP 6 5 14 8 5 6 38
MESAFESI 13,2% | 36,8% | 21,1% | 13,2% |15,8% |100,0%
BIRAK 7,7% 10,6% 5,5% 6,3% | 6,0% | 7,3%

7 4 8 10 10 12 44

9,1% 18,2% 22,7% 22,7% [27,3% |100,0%
6,2% 6,1% 6,9% 12,5% [12,0% | 8,4%
8 6 12 7 7 6 38

15,8% 31,6% 18,4% 18,4% | 15,8% [100,0%
9,2% 9,1% 4,8% 8,8% 1 6,0% | 7,3%
9 6 7 6 1 5 25

24,0% 28,0% 24,0% 4,0% |20,0% |100,0%
9,2% 5,3% 4,1% 1,3% | 5,0% | 4,8%
10 10 10 18 12 21 71

14,1% 14,1% 25,4% 16,9% [29,6% |100,0%
15,4% 7,6% 12,4% 15,0% [21,0% | 13,6%
65 132 145 80 100 522

TOPLAM 12,5% 25,3% 27,8% 15,3% [19,2% |100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%)|100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.237°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlaml bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismemektedir.
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Trafik Tecriibesi Agisindan

Cizelge 6.247. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gére dagilimi

PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL? TOPLA
1975 VE| 1976- 1986- 1996- (2004 VE| M
ONCESI| 1985 1995 2003 | UZERI
1 3 26 27 31 2 89
3,4% 29,2% | 30,3% | 34,8% 2,2% [100,0%
9,4% 24,5% | 17,4% | 16,4% 5,0% | 17,0%
2 1 8 6 14 1 30
3,3% 26,7% | 20,0% | 46,7% 3,3% [100,0%
3,1% 7,5% 3,9% 7,4% 2,5% | 5,7%
3 2 13 26 21 4 66
3,0% 19,7% | 39,4% | 31,8% 6,1% [100,0%
6,3% 123% | 16,8% | 11,1% | 10,0% | 12,6%
4 8 8 15 25 4 60
13,3% | 13,3% | 25,0% | 41,7% 6,7% [100,0%
25,0% 7,5% 9,7% 13,2% | 10,0% | 11,5%

YACEZA | 5 4 15 20 17 5 61
PUANI AL 6,6% | 24,6% | 32,8% | 27,9% | 82% (100,0%
YA DA 12,5% | 142% | 129% | 9,0% | 12,5% | 11,7%
TAKIP 6 2 6 13 16 1 38
MESAFESI 5,3% 15,8% | 342% | 42,1% | 2.,6% [100,0%
BIRAK 6,3% 5,7% 8,4% 8,5% 2,5% | 7,3%
7 2 10 10 16 6 44

4,5% 22,7% | 22,7% | 36,4% | 13,6% |100,0%
6,3% 9,4% 6,5% 8,5% 15,0% | 8,4%
8 3 4 11 14 6 38
7,9% 10,5% | 28,9% | 36,8% | 15,8% [100,0%
9,4% 3,8% 7,1% 7,4% 15,0% | 7,3%
9 1 14 8 2 25
4,0% 56,0% | 32,0% 8,0% 100,0%
,9% 9,0% 4,2% 50% | 4,8%
10 7 15 13 27 9 71
9,9% 21,1% | 18,3% | 38,0% | 12,7% [100,0%
21,9% | 14,2% 8,4% 143% | 22,5% |13,6%
32 106 155 189 40 522
TOPLAM 6,1% 20,3% | 29,7% | 36,2% 7,7% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% |100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.031°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig1 yila gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup, % 72 ile 2004 ve
sonrasinda siiriicii belgesine sahip olan yeni siiriiciilerdir. En diisiik oran ise % 48 ile,

1976-1985 y1l1 ve sonrasinda stiriicii belgesi almis olan siiriiciilere aittir.



Cizelge 6.248. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen

puanlarin kaza yapma durumuna gore dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
1 36 53 89
40,4% 59,6% 100,0%
14,3% 19,6% 17,0%
2 20 10 30
66,7% 33,3% 100,0%
7.9% 3,7% 5,7%
3 39 27 66
59,1% 40,9% 100,0%
15,5% 10,0% 12,6%
4 33 27 60
55,0% 45,0% 100,0%
13,1% 10,0% 11,5%
VA CEZA 5 34 27 61
PUANI AL 55,7% 44,3% 100,0%
YA DA 13,5% 10,0% 11,7%
TAKIP 6 18 20 38
MESAFESI 47 4% 52,6% 100,0%
BIRAK 7.1% 7.4% 73%
7 17 27 44
38,6% 61,4% 100,0%
6,7% 10,0% 8,4%
8 16 22 38
42,1% 57,9% 100,0%
6,3% 8,1% 7,3%
9 15 10 25
60,0% 40,0% 100,0%
6,0% 3,7% 4,8%
10 24 47 71
33,8% 66,2% 100,0%
9,5% 17,4% 13,6%
TOPLAM 252 270 522
48,3% 51,7% 100,0%
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100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gbre p degeri 0.031°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.
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Cizelge 6.249. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

PUAN | SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC TOPLAM

KEZ?
1 2-3 4-5 5+
1 24 10 34
70,6% | 29,4% 100,0%
19,4% | 11,2% 13,9%
2 9 8 2 1 20

45,0% | 40,0% | 10,0% 5,0% | 100,0%
7,3% 9,0% 8,7% 12,5% 8,2%
3 20 14 3 2 39
51,3% | 35,9% 1,7% 5,1% | 100,0%
16,1% | 15,7% | 13,0% | 25,0% | 16,0%

4 8 17 4 29
27,6% | 58,6% | 13,8% 100,0%
6,5% | 19,1% | 17,4% 11,9%
YA CEZA 5 18 12 3 33
PUANI AL 54,5% | 36,4% | 9,1% 100,0%
YA DA 14,5% | 13,5% | 13,0% 13,5%
TAKIP 6 5 7 5 1 18
MESAFES 27.8% | 389% | 27.8% | 5,6% | 100,0%
I BIRAK 4,0% 79% | 21,7% | 12,5% | 7.,4%
7 11 4 1 16
68,8% | 25,0% | 6,3% 100,0%
8,9% 4,5% 4,3% 6,6%
8 10 5 2 17
58,8% | 29.4% | 11,8% 100,0%
8,1% 5,6% 8,7% 7,0%
9 6 4 2 3 15

40,0% | 26,7% | 13,3% | 20,0% | 100,0%
4,8% 4,5% 8,7% 37,5% 6,1%
10 13 8 1 1 23
56,5% | 34,8% 4,3% 4,3% | 100,0%
10,5% 9,0% 4,3% 12,5% 9,4%
124 89 23 8 244
TOPLAM 50,8% | 36,5% 9,4% 3,3% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin siiriiciiniin kaza yapma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi

sonucuna gore p degeri 0.011°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan
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verme ile kaza yapma arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, kaza yapma ya da yapmama durumuna gore degismektedir.

Slogana 5 ile 10 puan verme orani, kaza yapanlarda % 49, kaza yapmayanlarda %
57°dir. Kaza yapanlarin kazaya karigma siklig1 ile slogana puan verme arasindaki
iligkiye gore, slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek olan grup; % 63
ile 5’den fazla kaza yapan siirliciilerdir. Bu durum, 5’den fazla kaza yapanlarin
digerlerinden daha fazla ceza puani almis oldugu ve bu durumun ilgili slogana daha
fazla puan verilmesinde etkili oldugu yorumuna neden olmaktadir. En diisiik oran ise

% 45 ile 2-3 kez kaza yapan siiriiciilerdir.

Cizelge 6.250. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna gore dagilimi



PUA| OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPL
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER AM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
1 1 1 2
50,0% 50,0% 100,0%
50,0% 4.3% 6,9%
2 4 4
100,0% 100,0%
17,4% 13,8%
3 1 2 4 7
14,3% 28,6% 57,1% 100,0%
50,0% 50,0% 17,4% 24.1%
4 4 4
100,0% 100,0%
17,4% 13,8%
YA CEZA |2 I I
PUANI AL 100,0% 100,0%
YA DA 4,3% 3,4%
TAKIP 6 1 1
MESAFESI 100,0% 100,0%
BIRAK 4,3% 3,4%
7 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,4%
8 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 6,9%
9 3 3
100,0% 100,0%
13,0% 10,3%
10 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
50,0% 8,7% 13,8%
2 4 23 29
TOPLAM 6,9% 13,8% 79,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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a sebep olma durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.546°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile Olimlii
kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir. Slogana puan
verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin dliimiine sebep
olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.251. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore
dagilimi

PUA | YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET |[TOPLAM
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM | YAKIN AILE VE YAKIN
CEVREM CEVREM
DISINDAKILER
YA CEZA | 1 9 4 9 22
PUANI AL 40,9% 18,2% 40,9% 100,0%
YA DA 23,7% 8,0% 11,8% 13,4%
TAKIP 775 1 3 6 10
MEISﬁIESI 10,0% 30.0% 60.0% 100,0%
2,6% 6,0% 7,9% 6,1%
3 8 7 12 27
29.6% 25,9% 44,4% 100,0%
21,1% 14,0% 15,8% 16,5%
4 4 10 12 26
15,4% 38,5% 46,2% 100,0%
10,5% 20,0% 15,8% 15,9%
5 5 5 8 18
27.8% 27.8% 44,4% 100,0%
13,2% 10,0% 10,5% 11,0%
6 2 2 6 10
20,0% 20,0% 60,0% 100,0%
5.3% 4,0% 7,9% 6,1%
7 2 8 5 15
13,3% 53,3% 33,3% 100,0%
5,3% 16,0% 6,6% 9,1%
8 5 7 12
41,7% 58,3% 100,0%
10,0% 9.2% 7.3%
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9 1 4 4 9
11,1% 44,4% 44,4% 100,0%
2,6% 8,0% 5,3% 5,5%
10 6 2 7 15
40,0% 13,3% 46,7% 100,0%
15,8% 4,0% 9,2% 9,1%
38 50 76 164
TOPLAM 23,2% 30,5% 46,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.326’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.252. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kazaya ratlama durumuna goére dagilimi

PUAN | OLUMLU YARALANMALI OLMAYAN |TOPLA
HERHANGI BIR TRAFIK KAZASINA M
RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 89 89
100,0% 100,0%
17,9% 17,0%
2 30 30
100,0% 100,0%
6,0% 5,7%
3 66 66
100,0% 100,0%
13,3% 12,6%
4 60 60
100,0% 100,0%
12,1% 11,5%
YA CEZA 5 57 4 61
PUANI AL 93,4% 6,6% 100,0%
YA DA 11,5% 16,0% 11,7%
TAKIP 6 35 3 38
MESAFESI 92,1% 7,9% 100,0%
BIRAK 7,0% 12,0% 7,3%
7 37 7 44
84,1% 15,9% 100,0%
7,4% 28,0% 8,4%
8 32 6 38
84,2% 15,8% 100,0%
6,4% 24,0% 7,3%
9 25 25
100,0% 100,0%
5,0% 4.8%
10 66 5 71
93,0% 7,0% 100,0%
13,3% 20,0% 13,6%
497 25 522
TOPLAM 95,2% 4.8% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna

gore p degeri 0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
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kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Her sloganda oldugu gibi bu sloganda da kazaya rastlamayanlar, kazaya rastlayanlara
gore daha fazla puan vermistir. Fakat ilk kez aradaki fark % 50°dir. Bu durum, hig
kazaya rastlamayanlarin ceza puanina maruz kalmaya kars1 daha duyarli oldugunu

acgiklamaktadir.

Cizelge 6.253. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN [SON BIR YIL ICINDE TRAFIK| TOPLA
SUCU NEDENI ILE CEZA M
PUANI ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
YA CEZA PUANI 1 10 79 89
AL YA DA 11,2% 88,8% 100,0%
M]g?f;gsi 8,8% 19,3% 17,0%
BIRAK 2 6 24 30
20,0% 80,0% 100,0%
5,3% 5,9% 5,7%
3 15 51 66
22,7% 77,3% 100,0%
13,3% 12,5% 12,6%
4 13 47 60
21,7% 78,3% 100,0%
11,5% 11,5% 11,5%
5 16 45 61
26,2% 73,8% 100,0%
14,2% 11,0% 11,7%
6 12 26 38
31,6% 68,4% 100,0%
10,6% 6,4% 7,3%
7 10 34 44
22,7% 77,3% 100,0%
8,8% 8,3% 8,4%
8 10 28 38
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26,3% 73,7% 100,0%
8,8% 6,8% 7,3%
9 10 15 25
40,0% 60,0% 100,0%
8,8% 3,7% 4,8%
10 11 60 71
15,5% 84,5% 100,0%
9,7% 14,7% 13,6%
113 409 522
TOPLAM 21,6% 78,4% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gére dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.071°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.254. ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK ~ |TOPLA
SUCU NEDENI ILE PARA CEZASI | M
ODEDINIZ Mi ?
EVET HAYIR
YA CEZA PUANI| | 20 69 89
AL 22,5% 77.5% 100,0%
YA DA TAKIP 11,2% 20,1% 17,0%
MEISRAIE IESI 2 11 19 30
36,7% 63,3% 100,0%
6,2% 5,5% 5,7%
3 27 39 66
40,9% 59,1% 100,0%
15,2% 11,3% 12,6%
4 17 43 60
28,3% 71,7% 100,0%
9,6% 12,5% 11,5%
5 22 39 61
36,1% 63,9% 100,0%
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12,4% 11,3% 11,7%
6 18 20 38
47,4% 52,6% 100,0%
10,1% 5,8% 7,3%
7 16 28 44
36,4% 63,6% 100,0%
9,0% 8,1% 8,4%
8 14 24 38
36,8% 63,2% 100,0%
7,9% 7,0% 7,3%
9 12 13 25
48,0% 52,0% 100,0%
6,7% 3,8% 4,8%
10 21 50 71
29,6% 70,4% 100,0%
11,8% 14,5% 13,6%
178 344 522
TOPLAM 34,1% 65,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.130°dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
para cezas1 6deme arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezas1 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.255. “Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna goére dagilimi



PUAN | SON BIR YIL ICINDE TRAFIK SUCU | TOPLA
NEDENI iLE EHLIYETINIiZE EL M
KONDU MU?
EVET HAYIR
1 1 88 89
1,1% 98,9% 100,0%
4,8% 17,6% 17,0%
2 3 27 30
10,0% 90,0% 100,0%
14,3% 5,4% 5,7%
3 2 64 66
3,0% 97,0% 100,0%
9,5% 12,8% 12,6%
4 3 57 60
5,0% 95,0% 100,0%
14,3% 11,4% 11,5%
YA CEZA |2 I 60 61
PUANI AL 1,6% 98,4% 100,0%
YA DA 4,8% 12,0% 11,7%
TAKIP 6 3 35 38
MESAFESI 7,9% 92,1% 100,0%
BIRAK 14,3% 7.0% 7.3%
7 44 44
100,0% 100,0%
8,8% 8,4%
8 4 34 38
10,5% 89,5% 100,0%
19,0% 6,8% 7,3%
9 2 23 25
8,0% 92,0% 100,0%
9,5% 4,6% 4,8%
10 2 69 71
2,8% 97,2% 100,0%
9,5% 13,8% 13,6%
21 501 522
TOPLAM 4,0% 96,0% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%
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gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.099°dur. Bu sonuca gore
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p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile ehliyete el konma arasinda anlamli bir
iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, ehliyete el konma ya da

konmama durumuna gore degismemektedir.



Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.256. ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine goére dagilimi

PUAN HANGI TiP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI [OTOBUSKAMYON
BiL
1 7 45 6 31 89
79% | 50,6% | 6.7% | 34.8% | 100.0%
52% | 352% | 4.1% | 274% | 17.0%
2 11 4 9 6 30
36.,7% | 13,3% | 30,0% | 20.0% | 100,0%
8.1% | 3.1% | 62% | 53% 5.7%
3 12 16 20 18 66
182% | 242% | 303% | 27.3% | 100,0%
8.9% | 12.5% | 13.7% | 159% | 12.6%
4 12 17 13 18 60
20,0% | 283% | 21,7% | 30,0% | 100,0%
YA 89% | 133% | 89% | 159% | 11,5%
CEZA 5 21 11 19 10 61
PUANI 344% | 18,0% | 31,1% | 16.4% | 100,0%
AIBXA 15.6% | 8.6% | 13.0% | 88% | 11.7%
TAKIP 6 11 7 14 6 38
MESAFE 28.9% | 18.4% | 36,8% | 15.8% | 100,0%
Si 8,1% | 55% | 9.6% | 53% 7.3%
BIRAK 7 15 6 16 7 44
34.1% | 13,6% | 364% | 15.9% | 100,0%
11,1% | 47% | 11,0% | 62% 8,4%
8 12 6 13 7 38
31,6% | 158% | 342% | 18.4% | 100,0%
89% | 47% | 89% | 6.2% 7.3%
9 9 3 9 4 25
36,0% | 12,0% | 36,0% | 16,0% | 100,0%
6,7% | 23% | 62% | 3,5% 4,8%
10 25 13 27 6 71
352% | 183% | 38,0% | 8.5% | 100,0%
18.5% | 102% | 18,5% | 5.3% 13.6%
135 128 146 113 522
TOPLAM 25.9% | 24.5% | 28,0% | 21.6% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siiriicii tiirtine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orami en Yyiliksek olan siiriiciiler % 69 ile otomobil
stiriiclileridir. Digerleri sirasiyla; % 67 ile otobiis, % 36 ile taksi siiriiciileri, % 35 ile
kamyon siiriiclileri olmustur. Ceza puani alma igerikli slogandan daha fazla
etkilenenler otomobil, otobiis siiriiciileridir. Kamyon ve taksi siiriiclilerinin etkilenme

orani % 50’nin altinda kalmistir.

‘Ya Ehliyetini Ver ya da Takip Mesafesi Birak’
Teoriler Acisindan

Slogan, korkunun cekiciligi teorisine gore olusturulmustur. Kisinin takip mesafesi
birakmamas1 durumunda denetime maruz kalarak hukuki yaptirima ugrayacagi
korkusu uyarilmistir. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ slogani; denetim
korkusu igeren mesajlar i¢cinde (tutuklan, ceza puani al, para cezasi 6de, ehliyetini

ver) en az puan alan slogan olmustur.
Sosyo Demografik Ozellikler A¢isindan

Cizelge 6.257. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin cinsiyete gore dagilimi
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PUAN CINSIYETINiZ? TOPLAM
KADIN ERKEK
1 5 87 92
5,4% 94.6% 100,0%
7.7% 18,4% 17.1%
2 4 19 23
17,4% 82,6% 100,0%
6,2% 4,0% 4,3%
3 3 67 70
4.,3% 95,7% 100,0%
4,6% 14.2% 13,0%
4 5 34 39
12,8% 87.2% 100,0%
7.7% 7.2% 7.3%
R 14 66 80
Y@gg%ﬁﬂm 17.5% 82.5% 100,0%
. 21,5% 14,0% 14,9%
TAKIP 6 6 39 45
MESAFESI
BIRAK 13,3% 86,7% 100,0%
9.2% 8.3% 8,4%
7 8 39 47
17,0% 83,0% 100,0%
12,3% 8,3% 8,8%
8 4 32 36
11,1% 88,9% 100,0%
6,2% 6,8% 6,7% Puanlarin
9 S 21 26 cinsiyete
19.2% 80,8% 100,0%
7,7% 4,4%, 4.8% gore
10 11 68 79 dagilimi ile
13,9% 86,1% 100,0% | ‘
16,9% 14,4% 14,7% | ilgili ki
65 472 537 kare  testi
TOPLAM 12,1% 87,9% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% sonucuna

gbre p degeri 0.148’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
cinsiyet arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

cinsiyete gore degismemektedir.

Cizelge 6.258. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yasa gore dagilimi
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PUA YASINIZ TOPL
N | 18-20 [21-25]26-30[31-35]36-40[41-45][46-50] 50+ | AM
YA | 1 2 10 17 | 14181610 5] 9
EHLIYE 2.2% [10,9%]18,5%]|15.2%]|19,6%]|17,4%10,9%|5.4%| 100,0
TINi %
VER YA 8,7% |16,4%23,3%16,5%]18,0%18,6%]|18.5%|9,1%]17,1%
DA 2 5 6 2 4 4 2 | 23
TAKIP 21,7%|26,1%| 8,7% |17,4%17,4%|8,7%| 100,0
MESAFE %
SI 6,8% | 7,1% | 2,0% | 4,7% | 7,4% |3,6%]| 4,3%
BIRAK | 3 1 9 8 8 10 17 8 9 70
1,4% [12,9%[11,4%]|11,4%]|14,3%]|24,3%]|11,4%| 12,9 | 100,0
% | %
43% [14,8%|11,0%)| 9,4% [10,0%]19,8%|14,8%| 16,4 |13,0%
%
4 2 4 4 5 7 7 4 6 | 39
5.1% [10,3%10,3%12,8%17,9%|17,9%|10,3%] 15,4 | 100,0
% | %
8,7% | 6,6% | 5,5% | 5,9% | 7,0% | 8,1% | 7,4% | 10,9 | 7,3%
%
s 3 | 6 |12 7 19171 7197 80
3.8% | 7.5% [15,0%)] 8,8% |23.8%]|21,3%]| 8.8% | 11,3 | 100,0
% | %
13,0% | 9,8% |16,4%]| 8.2% [19,0%19,8%13,0%| 16,4 [ 14,9%
%
6 1 2 7 11 9 5 4 6 | 45
2.2% | 4,4% [15,6%]|24,4%]20,0%|11,1%]| 8,9% | 13,3 | 100,0
% | %
43% |3,3% | 9,6% |12,9%] 9,0% | 5.8% | 7.4% | 10,9 | 8,4%
%
7 1 7 3 11 11 8 3 3 47
2,1% [14,9%] 6,4% [23,4%]23.4%]17,0%| 6,4% |6,4%| 100,0
%
43% [11,5%)] 4,1% [12,9%]|11,0%]| 9,3% | 5,6% |5,5%| 8,8%
8 1 4 5 7 8 4 2 5 36
2,8% [11,1%]13,9%]19,4%]22.2%|11,1%]| 5,6% | 13,9 | 100,0
% | %
43% |6,6% | 6,8% | 8,2% | 8,0% | 4,7% | 3,7% |9,1%]| 6,7%
9 3 1 5 6 4 3 3 1 26
11,5% | 3,8% |19,2%(23,1%15,4%|11,5%[11,5%]3,8%| 100,0
%
13,0% | 1,6% | 6,8% | 7.1% | 4,0% | 3,5% | 5,6% |1,8%| 4,8%
o] 9 [ 18] 7 10125 ] 9 9] 79
11,4% [22.8%) 8,9% [12,7%15,2%| 6,3% [11,4%] 11,4 | 100,0
% | %
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39,1% (29,5%| 9,6% |11,8%]12,0%| 5,8% [16,7%| 16,4 | 14,7%
%
23 61 73 85 100 | 86 54 | 55 | 537
4,3% [11,4%/13,6%/15,8%|18,6%(16,0%10,1%| 10,2 | 100,0
TOPLAM| % %
100,0%| 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 {100,0{ 100,0
% % % % % % % %

Puanlarin yasa gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.117dir.
Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile yas arasinda anlamli bir

iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi yasa gore degismemektedir.
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Cizelge 6.259. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin egitime gore dagilimi

PUAN EGITIM SEVIYENiZ? TOPLA
[LKOKU[ ORTAO | LISE [UNIVERSI YUKSEK | M
L KUL TE LISANS-
DOKTORA
1 43 25 20 2 2 92
46.7% | 272% |21.7% | 2.2% 22%  |100,0%
24.7% | 184% | 112% | 6.5% 11.1% | 17.1%
2 7 4 7 1 4 23
304% | 17.4% | 30.4% | 4.3% 17.4%  |100,0%
40% | 2.9% | 3.9% | 3.2% 22% | 4.3%
3 30 B 20 1 1 70
42.9% | 257% |28,6% | 1.4% 14%  |100,0%
172% | 132% |11.2% | 3.2% 5.6% 13.0%
4 9 12 16 2 39
23.1% | 30.8% | 41.0% | 5.1% 100,0%
YA 52% | 8.8% | 9.0% | 6,5% 7.3%
EHLIYE 3 30 B 24 5 3 80
Vg[I{Né N 37.5% | 22.5% |30.0% | 6.3% 3.8%  100.0%
DA 172% | 132% | 13.5% | 16.1% 16.7% | 14.9%
TAKIP 6 10 16 13 3 3 45
MESAFE 222% | 35.6% |28.9% | 6.7% 6,7%  |100,0%
Si 57% | 11,8% | 7.3% | 9,7% 16,7% 8,4%
BIRAK |7 13 10 17 5 2 47
277% | 213% | 362% | 10,6% 43%  |100,0%
75% | 7.4% | 9.6% | 16.1% 11.1% 8.8%
8 5 13 12 4 2 36
13.9% | 36.1% |33.3% | 11.1% 56%  100,0%
29% | 9.6% | 6.7% | 12.9% 11.1% | 6.7%
9 3 9 12 2 26
11.5% | 34.6% |46.2% | 7.7% 100,0%
17% | 6,6% | 6.7% | 6,5% 4.8%
10 24 11 37 6 1 79
304% | 13.9% | 46.8% | 7.6% 13%  |100,0%
13.8% | 8.1% |20.8% | 19.4% 5.6% 14.7%
174 136 | 178 3] B 537
TOPLAM 32.4% | 253% | 33.1% | 5.8% 3.4%  100,0%
100,0% | 100,0% [100,0%| 100,0% | 100,0% |100,0%

Puanlarin egitim seviyesine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p

degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile egitim
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seviyesi arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi

egitim seviyesine gore degismektedir.

Slogana farkli egitim seviyesine sahip siiriicii gruplarinin hepsi tarafindan puan
verilmigtir. Slogana 5 ile 10 arasinda puan verme orani en yiiksek grup % 81 ile
tiniversite egitimi almis siirticiilerdir. Diger egitim seviyesindeki siiriiciiler, iiniversite
egitimi alms siiriiclilere gore slogani daha az puanla degerlendirmistir. 5 ile 10 puan
verme acisindan en diigiik orani ise % 49 ile ilkokul mezunu siiriiciiler olusturmustur.
Bu durum, egitim seviyesi yiikseldik¢e denetim korkusu i¢ceren mesajlara duyarliligin
artt1g1 yorumuna yol agmaktadir.

Cizelge 6.260. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi

PUAN COCUGUNUZ VAR MI? TOPLAM
1 2 3 4+ YOK

YA 1 10 26 27 15 14 92
EHLIYE 10,9% | 28,3% | 29.3% | 16,3% | 15,2% | 100,0%
TINI 16,1% | 182% | 18,4% | 174% | 14.1% | 17.1%

VE§AYA 2 1 8 5 5 4 23
TAKIP 43% | 34.8% | 21,7% | 21,7% | 17.4% | 100,0%

MESAFE 1,6% | 56% | 34% | 58% | 40% | 43%

SI 3 3 19 22 13 13 70
BIRAK 43% | 271% | 31,4% | 18,6% | 18,6% | 100,0%
4.8% | 133% | 150% | 15,1% | 13,1% | 13,0%

4 1 6 17 7 8 39

2,6% 15,4% | 43,6% | 17,9% | 20,5% | 100,0%
1,6% 4,2% 11,6% 8,1% 8,1% 7,3%
5 10 26 21 12 11 80
12,5% | 32,5% | 26,3% | 15,0% | 13,8% | 100,0%
16,1% | 182% | 14,3% | 14,0% | 11,1% | 14,9%
6 10 13 12 5 5 45
22.2% | 28,9% | 26,7% | 11,1% | 11,1% | 100,0%
16,1% 9,1% 8,2% 5,8% 5,1% 8,4%
7 5 13 10 9 10 47
10,6% | 27,7% | 21,3% | 19,1% | 21,3% | 100,0%
8,1% 9,1% 6,8% 10,5% | 10,1% 8,8%
8 7 10 9 6 4 36
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19,4% | 27.8% | 25,0% | 16,7% | 11,1% | 100,0%
11,3% 7,0% 6,1% 7,0% 4,0% 6,7%
9 3 7 5 4 7 26
11,5% | 26,9% | 19,2% | 15,4% | 26,9% | 100,0%
4,8% 4,9% 3,4% 4,7% 7,1% 4,8%
10 12 15 19 10 23 79
152% | 19,0% | 24,1% | 12,7% | 29,1% | 100,0%
19,4% | 10,5% | 12,9% | 11,6% | 232% | 14,7%
62 143 147 86 99 537
TOPLAM 11,5% | 26,6% | 27,4% | 16,0% | 18,4% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Puanlarin ¢ocuk sayisina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.355°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile ¢ocuk sayisi
arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi ¢ocuk

sayisina gore degismemektedir.
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Cizelge 6.261. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii belgesi alma yilina gére dagilimi

PUAN SURUCU BELGESINI ALDIGINIZ YIL?  [TOPLAM
1975 VE[ 1976- [ 1986- | 1996- [2004 VE
ONCESI| 1985 | 1995 | 2003 | UZERi
1 24 29 37 2 92
26.1% | 31,5% | 402% | 22% | 100,0%
212% | 17,5% | 19.4% | 53% | 17.1%
2 3 5 7 8 23
13.0% | 21.7% | 30.4% | 34.8% 100,0%
103% | 44% | 42% | 42% 43%
3 4 23 20 20 3 70
57% | 32.9% | 28.6% | 28.6% | 43% | 100,0%
13.8% | 204% | 12,0% | 10.5% | 7.9% | 13,0%
4 6 6 14 11 2 39
154% | 154% | 359% | 282% | 5.1% | 100,0%
YA 20,7% | 53% | 84% | 5.8% | 53% | 7.3%
EHLIYE| 5 2 15 33 23 7 80
TINI 2.5% | 18.8% | 41,3% | 28.8% | 8.8% | 100,0%
VESAYA 6.9% | 13.3% | 19.9% | 12.0% | 184% | 14.9%
TAKIP 6 3 8 12 20 2 45
MESAFE 6.7% | 17.8% | 26,7% | 44.4% | 4.4% | 100,0%
Si 103% | 7.1% | 72% | 10,5% | 53% | 8.4%
BIRAK | 7 2 11 11 19 4 47
43% | 23.4% | 23.4% | 404% | 85% | 100,0%
6.9% | 97% | 6.6% | 99% | 10,5% | 8.8%
8 2 7 12 13 2 36
56% | 19.4% | 333% | 36,1% | 5,6% | 100,0%
6.9% | 62% | 72% | 6.8% | 53% | 6,%
9 1 2 12 8 3 26
38% | 7.7% | 462% | 30.8% | 11,5% | 100,0%
3.4% | 1.8% | 72% | 42% | 7.9% | 4.8%
10 6 12 16 32 13 79
76% | 152% | 203% | 40.5% | 16,5% | 100,0%
207% | 10.6% | 9.6% | 16.8% | 342% | 14.7%
29 113 166 191 38 537
TOPLAM 54% | 21,0% | 30.9% | 35.6% | 7.1% | 100,0%
100,0% | 100,0% | 100.0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Puanlarin siirticli belgesinin alindig1 yila gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.009°dur. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
stiriicii belgesinin alindig1 yil arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir.

Slogana puan verilmesi siiriicii belgesinin alindig yila gore degismektedir.
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Cizelge 6.262. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma durumuna goére dagilimi

PUAN KENDINIZ KAZA TOPLAM
YAPTINIZ MI?
EVET HAYIR
1 40 52 92
43,5% 56,5% 100,0%
15,6% 18,6% 17,1%
2 13 10 23
56,5% 43,5% 100,0%
5,1% 3,6% 4,3%
3 40 30 70
57,1% 42.9% 100,0%
15,6% 10,7% 13,0%
4 25 14 39
64,1% 35,9% 100,0%
9,7% 5,0% 7,3%
VA 5 43 37 80
EHLIYETINi 53,8% 46,3% 100,0%
VER YA DA 16,7% 13,2% 14,9%
TAKIP _ 6 20 25 45
MESAFESI 44 4% 55,6% 100,0%
BIRAK 7.8% 8.9% 8.4%
7 20 27 47
42,6% 57,4% 100,0%
7,8% 9,6% 8,8%
8 16 20 36
44.,4% 55,6% 100,0%
6,2% 7,1% 6,7%
9 13 13 26
50,0% 50,0% 100,0%
5,1% 4,6% 4,8%
10 27 52 79 Puanlarin
34,2% 65,8% 100,0% o
10,5% 18,6% 14,7% surueunt
257 280 537 n  kaza
TOPLAM 47,9% 52,1% 100,0% yapma
100,0% 100,0% 100,0%
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durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri 0.068’dir. Bu
sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile kaza yapma arasinda
anlaml bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi, kaza yapma ya da

yapmama durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.263. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin kaza yapma sikligina gore dagilinu

PUAN SAYET CEVABINIZ EVET ISE KAC |TOPLA

KEZ? M
1 2-3 4-5 5+

YA 1 22 17 1 40
EHLIYE 55,0% | 42,5% | 2,5% 100,0%
V;N;A 172% | 187% | 4,3% 16,1%

DA 2 3 9 1 13
TAKIP 23,1% | 692% | 7,7% 100,0%

MESAFE 23% | 99% | 43% 5,2%

Si 3 19 14 4 37
BIRAK 51,4% | 37,8% | 10,8% 100,0%
14,8% | 154% | 17,4% 14,9%

4 9 10 3 2 24

37,5% | 41,7% | 12,5% 8,3% 100,0%
7,0% 11,0% | 13,0% 28,6% 9,6%
5 25 10 5 2 42
59,5% | 23,8% | 11,9% 4,8% 100,0%
19,5% | 11,0% | 21,7% 28,6% 16,9%
6 7 9 2 1 19
36,8% | 47,4% | 10,5% 5,3% 100,0%
5,5% 9,9% 8,7% 14,3% 7,6%

7 10 7 2 19
52,6% | 36,8% | 10,5% 100,0%
7,8% 7,7% 8,7% 7,6%
8 10 3 2 1 16

62,5% | 18,8% | 12,5% 6,3% 100,0%
7,8% 3,3% 8,7% 14,3% 6,4%
9 9 3 1 13
69,2% | 23,1% 7,7% 100,0%
7,0% 3,3% 4,3% 5,2%




10 14 9 2 1 26
53,8% | 34,6% 7,7% 3,8% 100,0%
10,9% 9,9% 8,7% 14,3% 10,4%
128 91 23 7 249
TOPLAM 51,4% | 36,5% 9,2% 2,8% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% [100,0%
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Puanlarin kazaya karisma sikligina gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna gore

p degeri 0.557’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile

kazaya karisma siklig1 arasinda anlamli bir iligki olmadig1 goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya karigma sikligina gore degismemektedir.



Cizelge 6.264. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin 6liimlii kazaya sebebiyet verme durumuna goére dagilimi

PUA| OLUMLU BIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPL
N VERDIYSENIZ, HANGI GRUPTA YER AM
ALANLAR OLUME MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
1 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 7,1%
2 4 4
100,0% 100,0%
17,4% 14,3%
3 1 5 6
16,7% 83,3% 100,0%
50,0% 21,7% 21,4%
4 3 3
100,0% 100,0%
YA 13,0% 10,7%
EHLIYETINI| 5 1 1 3 s
VEEA}Z}PDA 20,0% 20,0% 60,0% 100,0%
MESAFESI 50,0% 33,3% 13,0% 17,9%
BIRAK 6 1 1
100,0% 100,0%
4,3% 3,6%
7 1 1
100,0% 100,0%
4.3% 3,6%
8 2 2
100,0% 100,0%
8,7% 7,1%
10 2 2 4
50,0% 50,0% 100,0%
66,7% 8,7% 14,3%
2 3 23 28
TOPLAM 7,1% 10,7% 82,1% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Puanl
arin
Oliml
i

kazay

a sebep olma durumuna goére dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
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0.699’dur. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile olimli
kazaya sebep olma arasinda anlamli bir iliski goriilmemektedir. Slogana puan
verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin ¢evre disindakilerin 6liimiine sebep

olma durumuna gore degismemektedir.

Cizelge 6.265. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin yaralanmali kazaya sebebiyet verme durumuna gore

dagilim
PUA | YARALANMALI BIR KAZAYA SEBEBIYET | TOPLA
N VERDIYSENIiZ, HANGI GRUPTA YER M
ALANLAR YARALANMAYA MARUZ KALDI?
AILEM YAKIN | AILE VE YAKIN
CEVRE CEVREM
M DISINDAKILER
YA 1 9 6 8 23
EHLIYETINI 39,1% 26,1% 34,8% 100,0%
VER YA DA 24.3% 12,0% 10,5% 14,1%
TAKIP | 2 2 1 7 10
MESAFESI 20,0% 10,0% 70,0% 100,0%
BIRAK 5,4% 2,0% 9,2% 6,1%
3 6 7 13 26
23,1% 26,9% 50,0% 100,0%
16,2% 14,0% 17,1% 16,0%
4 5 5 8 18
27.8% 27.8% 44.4%, 100,0%
13,5% 10,0% 10,5% 11,0%
5 5 8 10 23
21,7% 34,8% 43,5% 100,0%
13,5% 16,0% 13,2% 14,1%
6 1 5 8 14
7.1% 35,7% 57,1% 100,0%
2,7% 10,0% 10,5% 8,6%
7 2 5 8 15
13,3% 33,3% 53,3% 100,0%
5,4% 10,0% 10,5% 9,2%
8 1 4 4 9
11,1% 44.4%, 44.4%, 100,0%
2,7% 8,0% 5,3% 5,5%
9 4 5 9
44.4%, 55,6% 100,0%
8,0% 6,6% 5,5%
10 6 5 5 16
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37,5% 31,3% 31,3% 100,0%
16,2% 10,0% 6,6% 9,8%
37 50 76 163
TOPLAM 22,7% 30,7% 46,6% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin yaralanmali kazaya sebep olma durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare

testi sonucuna gore p degeri 0.611°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana

puan verme ile yaralanmali kazaya sebep olma durumu arasinda anlamli bir iligki

olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan verilmesi aile, yakin ¢evre ya da aile ve yakin

cevre disindakilerin yaralanmasina sebep olma durumuna gore degismemektedir.



Cizelge 6.266. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen

puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilin

PUA OLUMLU YARALANMALI ~ |TOPLA
N  |OLMAYAN HERHANGI BiR TRAFIK| M
KAZASINA RASTLADINIZ MI?
EVET HAYIR
1 92 92
100,0% 100,0%
18,0% 17,1%
2 23 23
100,0% 100,0%
4,5% 4,3%
3 70 70
100,0% 100,0%
13,7% 13,0%
4 38 1 39
97,4% 2,6% 100,0%
7.4% 4,0% 7,3%
VA 5 78 2 80
EHLIiYETINi 97,5% 2,5% 100,0%
VER YA DA 15,2% 8,0% 14,9%
TAKIP | 6 43 2 45
MESAFESI 95,6% 4,4% 100,0%
BIRAK 8 4% 8.0% 8.4%
7 40 7 47
85,1% 14,9% 100,0%
7,8% 28,0% 8,8%
8 32 4 36
88,9% 11,1% 100,0%
6,3% 16,0% 6,7%
9 24 2 26
92,3% 7.7% 100,0%
4,7% 8,0% 4,8%
10 72 7 79
91,1% 8,9% 100,0%
14,1% 28,0% 14,7%
TOPLAM 512 25 537
95,3% 4,7% 100,0%
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] 100,0% 100,0%  |100,0%|

Puanlarin kazaya rastlama durumuna gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.001°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
kazaya rastlama durumu arasinda anlamli bir iligki oldugu goriilmektedir. Slogana

puan verilmesi, kazaya rastlama ya da rastlamama durumuna gore degismektedir.

Cizelge 6.267. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilimi

PUAN| SON BIR YIL ICINDE TRAFIK |TOPLA
SUCU NEDENI iLE CEZA PUANI| M
ALDINIZ MI?
EVET HAYIR
YA 1 11 81 92
EHLIYETINI 12,0% 88,0% 100,0%
VETRA??PDA 10,0% 19,0% 17,1%
MESAFESI |—2 > 18 23
BIRAK 21,7% 78,3% 100,0%
4,5% 4.2% 4,3%
3 10 60 70
14,3% 85,7% 100,0%
9,1% 14,1% 13,0%
4 8 31 39
20,5% 79,5% 100,0%
7.3% 73% 7.3%
5 20 60 80
25,0% 75,0% 100,0%
18,2% 14,1% 14,9%
6 11 34 45
24,4% 75,6% 100,0%
10,0% 8,0% 8,4%
7 10 37 47
21,3% 78,7% 100,0%
9,1% 8,7% 8,8%
8 12 24 36
33,3% 66,7% 100,0%
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10,9% 5,6% 6,7%
9 7 19 26
26,9% 73,1% 100,0%
6,4% 4,4% 4,8%
10 16 63 79
20,3% 79,7% 100,0%
14,5% 14,8% 14,7%
110 427 537
TOPLAM 20,5% 79,5% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin ceza puani alma durumuna gore dagilim ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.240’tir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu i¢in slogana puan verme ile
ceza puant alma arasinda anlamli bir iligki olmadigi goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, ceza puani alma ya da almama durumuna gore deg§ismemektedir.



Cizelge 6.268. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen

puanlarin para cezas1 6deme durumuna gore dagilimi

514

SON BIR YIL ICINDE TRAFIK
PUAN | SUCU NEDENI ILE PARA CEZASI | TOPLAM
ODEDINIZ Mi ?
EVET HAYIR
1 20 72 92
21,7% 78,3% 100,0%
11,0% 20,2% 17,1%
2 8 15 23
34,8% 65,2% 100,0%
4,4% 4,2% 4,3%
3 21 49 70
30,0% 70,0% 100,0%
11,6% 13,8% 13,0%
4 13 26 39
33,3% 66,7% 100,0%
7.2% 73% 7,3%
VA 5 28 52 80
EHLIYETINI 35,0% 65,0% 100,0%
VER YA DA 15,5% 14,6% 14,9%
TAKIP 6 19 26 45
MESAFESI 42.2% 57.8% 100,0%
BIRAK 10.5% 73% 8 4%
7 19 28 47
40,4% 59,6% 100,0%
10,5% 7,9% 8,8%
8 16 20 36
44,4% 55,6% 100,0%
8,8% 5,6% 6,7%
9 10 16 26
38,5% 61,5% 100,0%
5,5% 4,5% 4,8%
10 27 52 79
34,2% 65,8% 100,0%
14,9% 14,6% 14,7%
TOPLAM 181 356 537
33,7% 66,3% 100,0%
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| | 100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin para cezasi 6deme durumuna gore dagilimi ile ilgili ki kare testi sonucuna
gore p degeri 0.280°dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile
para cezas1 0deme arasinda anlamli bir iligski olmadig1 goriilmektedir. Slogana puan

verilmesi, para cezast 6deme ya da 6dememe durumuna gore degismemektedir.
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Cizelge 6.269. ‘Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin ehliyete el koyma durumuna gore dagilimi

PUA | SON BIR YIL iCINDE TRAFIK |TOPLAM
N SUCU NEDENI ILE
EHLIYETINIZE EL KONDU MU?
EVET HAYIR
1 2 90 92
2.2% 97.8% 100,0%
10,0% 17,4% 17,1%
2 1 22 23
4.3% 95,7% 100,0%
5,0% 4.3% 4,3%
3 1 69 70
1,4% 98,6% 100,0%
5,0% 13,3% 13,0%
4 2 37 39
5,1% 94,9% 100,0%
10,0% 7,2% 7,3%
YA 5 4 76 80
EHLIYETINI 5,0% 95,0% 100,0%
VER YA DA 20,0% 14,7% 14,9%
TAKIP 6 1 44 45
MESAFESI 2.2% 97,8% 100,0%
BIRAK 5,0% 8,5% 8,4%
7 1 46 47
2.1% 97,9% 100,0%
5,0% 8,9% 8,8%
8 3 33 36
8,3% 91,7% 100,0%
15,0% 6,4% 6,7%
9 2 24 26
7,7% 92,3% 100,0%
10,0% 4.6% 4.8%
10 3 76 79
3,8% 96,2% 100,0%
15,0% 14,7% 14,7%
20 517 537
TOPLAM 3,7% 96,3% 100,0%
100,0% 100,0% 100,0%

Puanlarin
ehliyete el
konma
durumuna
gore
dagilimi ile
ilgili ki kare

testi

sonucuna gore p degeri 0.726’dir. Bu sonuca gore p > 0.05 oldugu icin slogana puan

verme ile ehliyete el konma arasinda anlamli bir iliski olmadig1 goriilmektedir.
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Slogana puan verilmesi, ehliyete el konma ya da konmama durumuna gore

degismemektedir.
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Stirticii Tiirii A¢isindan

Cizelge 6.270. “Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ sloganina verilen
puanlarin siiriicii tiiriine gore dagilimi

PUAN HANGI TiP ARAC TOPLAM
KULLANIYORSUNUZ?
OTOMO| TAKSI [OTOBUS| KAMYON
BIiL
1 8 49 7 28 92

8,7% 53,3% 7,6% 30,4% 100,0%
6,2% 37,4% 4,9% 21,2% 17,1%

2 7 4 8 4 23
30,4% | 17,4% | 34,8% 17,4% 100,0%
5,4% 3,1% 5,6% 3,0% 4,3%
3 3 12 23 32 70

4,3% 17,1% | 32,9% 45,7% 100,0%
2,3% 9,2% 16,0% 24,2% 13,0%

4 12 11 7 9 39
30,8% | 282% | 17,9% 23.1% 100,0%
9,2% 8,4% 4,9% 6,8% 7,3%
YA 5 25 16 22 17 80
EHLIYETINI 31,3% | 20,0% | 27,5% 21,3% 100,0%
VER YA DA 19.2% | 12.2% | 15,3% 12,9% 14,9%
TAKIP 6 10 10 14 11 45
MESAFESI 22.2% | 22.2% | 31,1% 24.4% 100,0%
BIRAK 7,7% 7,6% 9,7% 8,3% 8,4%
7 14 6 17 10 47
29.8% | 12.8% | 36,2% 21,3% 100,0%
10,8% | 4,6% | 11,8% 7,6% 8,8%
8 12 5 11 8 36
33,3% | 13,9% | 30,6% 22.2% 100,0%
9,2% 3,8% 7,6% 6,1% 6,7%
9 7 5 8 6 26
26,9% | 19.2% | 30,8% 23,1% 100,0%
5,4% 3,8% 5,6% 4,5% 4.8%
10 32 13 27 7 79

40,5% | 16,5% | 34,2% 8,9% 100,0%
24,6% 9,9% 18,8% 5,3% 14,7%
130 131 144 132 537
TOPLAM 242% | 24,4% | 26,8% 24,6% 100,0%
100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% 100,0%




519

Puanlarin siirlicii tiiriine gore dagilimu ile ilgili ki kare testi sonucuna gore p degeri
0.000°dir. Bu sonuca gore p < 0.05 oldugu icin slogana puan verme ile siiriicii
arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Slogana puan verilmesi siiriicli

tiiriine gore degismektedir.

Kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilan siiriiciiler i¢inde, slogana 5 ile
10 arasinda puan verme orani en Yyiliksek olan siiriiciiler % 77 ile otomobil
stiriiclileridir. Digerleri sirasiyla; % 69 ile otobiis, % 45 ile kamyon siiriiciileri, % 42
ile taksi stiriiciileri olmustur. Ehliyete el konma igerikli slogandan daha fazla
etkilenenler otomobil ve otobiis siiriiciileridir. Kamyon ve taksi siirliciilerinin

etkilenme orani % 50’nin altinda kalmustir.
7. SONUC VE ONERILER

Bu tezde siirticiilere yonelik mesajlardan etkilenmenin hangi faktorlere gore degistigi
ortaya c¢ikarilmaya c¢alisilmistir. Mesajlardan etkilenmenin  ‘mesaji hatirlama’ ve
‘mesaja onem’ verme acisindan asagidaki faktorlere gore degisecegi iddia edilmistir:
1. Mesajlarin olusturulmasinda yararlanilan farkli teoriler,

2. Sirticiilerin farkli sosyo-demografik 6zellikleri,

3. Siiriiciilerin trafik ortamindaki farkl tecriibeleri,

4. Siriciilerin kullandiklar1 arag tipine gore farkli gruplara ayrilmalari,

Siirtictilerin, ‘mesaji hatirlama’ ve ‘mesaja 6nem verme’ agisindan mesajlardan

etkilenme seviyelerinde farkliliklara sebep olacagi diisiiniilen yukaridaki faktorlerin

toplam 600 siiriicii lizerinde test edildigi anket sonuglarina gore:

‘Mesaji hatirlama’ ve ‘Mesaja onem verme’ acisindan_‘teoriler’ ile ilgili sonuclar

Hatirlanma orant en yiiksek slogan; ihtiya¢ teorilerine gore olusturulan
‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi birak’ olmustur. Ihtiyag
teorileri cercevesinde kisinin sevgi ve ait olma ihtiyacinin uyarilmasi amaciyla

tasarlanmistir. Bu slogan ayni zamanda diisiik seviyede korku icermektedir. (Daha
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onceki boliimlerde korkunun ¢ekiciligi modeli ile ilgili agiklamalarda da belirtildigi
gibi, korkunun seviyesini arttirmak metinsel olarak 6/iim kelimesinin kullanilmas: ile
iligkilidir. Fakat bu sloganda olim kelimesi kullanilmadan, ihtiya¢ teorisi
dogrultusunda bireylerin sevgi ve ait olma ihtiyacin1 uyaracak kelimeler tercih

edilmistir).

Onem siralamasinda en fazla puan verilen slogan; korkunun ¢ekiciligi modeline gore
olusturulan ‘2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi? slogani olmustur.
Kiginin kendisinin oliimiinden duyacagi korkunun uyarildigi bir slogan olarak
tasarlanmistir. Bir sloganin korkunun ¢ekiciligi modeline gore olusturulmasi,
hatirlanma ve daha fazla puan ile degerlendirilmesinde diger teorilerden daha fazla
etkili olmustur. Bu modele gore olusturulan sloganlarda asagidaki korkularin

uyarilmasi amaglanmstir:
a) Siirticliniin kendisinin 6liimiinden duyacagi korku,

b) Siiriiciiniin bir bagka insanin 6liimiine sebep olmaktan duyacag: korku,

¢) Siirliciiniin yaralanma sonucunda hayatini bagkalarma bagimli olarak siirdiirecegi

korkusu,

d) Cocuklarmin yaralanma sonucunda  hayatlarin1 bagkalarina bagimli olarak

stirdliirmelerine sebep olacagi korkusu,

e) Kendi oliimiiyle ¢ocuklarinin hayatta anne ya da babasiz kalmalarina sebep

olacag1 korkusu,
f) Polis tarafindan denetime maruz kalacagi ve denetim sonucunda yaptirima

ugrayacagi korkusu,

Bir sloganin ilk olarak hatirlanmasinda etkili olan korkular yiiksekten alcaga dogru
asagidaki bigimde siralanmustir:

1. Kendi 6limiinden duyacagi korku,

2. Bagka bir insanin 6liimiine sebep olmaktan duyacagi korku,

3. Tutuklanarak denetim sonucunda hukuki yaptirima ugrama korkusu,
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Denetime maruz kalma korkusu. (Bu korkunun uyarildigi sloganda siiriiciiniin
hangi yaptirimlara maruz kalacag: ifade edilmemis, sadece denetlenecegi bilgisi

iletilmistir)

. Cocugunun felgli kalmasina sebep olma korkusu
. Olerek cocugunun hayatta yalmz kalmasina sebep olma korkusu,

. Kendisinin fel¢li kalma korkusu,

Ehliyetine el konarak hukuki yaptirima ugrama korkusu

Ceza puani alarak hukuki yaptirima ugrama korkusu

10.Para cezas1 6deyerek hukuki yaptirima ugrama korkusu

Sloganlara verilen puanlar dogrultusunda ortaya ¢ikan onem siralamasinda etkili

olan korkular en fazla etkili olandan daha az etkili olana dogru ise agagidaki bicimde

siralanmastir:

1. Kisinin kendisinin 6liimiinden duyacagi korku

2. Bagka bir insanin 6liimiine sebep olmaktan duyacagi korku,

3. Olerek ¢ocugunun hayatta yalniz kalmasia sebep olma korkusu,
4. Cocugunun fel¢li kalmasina sebep olma korkusu,

5. Kendisinin felgli kalmasi1 korkusu,

6. Denetime maruz kalma korkusu

7. Tutuklanarak hukuki yaptirima ugrama korkusu

8. Para cezas1 ddeyerek hukuki yaptirima ugrama korkusu

9. Ehliyete el konarak hukuki yaptirima ugrama korkusu

10. Ceza puan alarak hukuki yaptirima ugrama korkusu

Sevgi-ait olma ihtiyaci, sayginlik ihtiyacina goére bir sloganin hatirlanmasinda ve

Oonem verilmesinde; daha yiliksek bir oranda etkili olmustur. Sevgi-ait olma

ihtiyacinin uyarildigi slogan, ilk hatirlanan sloganlar siralamasinda birinci, verilen
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puanlara gore yapilan siralamada ise dordiinciidiir. Sayginlik ihtiyacinin uyarildigi
slogan ise ilk hatirlanan sloganlar siralamasinda besinci, verilen puanlara goére 6nem

siralamasinda ise dokuzuncudur.

Planlanmig davranig teorisi; bir slogani hatirlama ve Onem verme agisindan diger
teorilere gore daha az oranda etkili olmustur. Bu sloganlar; ‘90 km. hizla giden bir
ara¢ lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir. Takip mesafesi birak’, ‘Arkadan
carpma sonucu her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 6liiyor’, Higbir fren sistemi 100
km. hizla giden arac1 20 metre iginde durduramaz. Takip mesafesi birak’, ‘Ondeki
ara¢ aniden durdugunda carpmamak i¢in 2 saniyen var. Takip mesafesi birak’dir.
Bilgi icerikli mesajlar icerisinde en fazla etkili olanin, istatistiksel veriler iceren

slogan oldugu dikkat ¢cekmistir.

Aymni teoriler dikkate alinarak olusturulan ayni sloganlar, hatirlama agisindan daha
iist siralarda, onem siralamasi agisindan daha az puanla degerlendirilerek daha
asagida yer almistir. Ornegin, ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak® slogani ilk
hatirlanan i¢inde altinci, 6nem verilen sloganlar siralamasinda ise on {igiinciidiir.
Ayni sekilde, ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya sen?’ besinci, 6nem verilen

sloganlar siralamasinda ise onuncudur.

Bu durum; bir objeye (nesneye, kisiye ya da duruma) iliskin biligsel ve duygusal
Ogelerin yani tutumlarin olugma siirecinde zihnin, objeden gelen sinyalleri algilamasi
stireci ile ilgilidir. Bir objeyi tanima ve anlamlandirma islemleri olan algilama
siirecinin ‘segcme’ ve ‘dikkat etme’ asamalarinda belirtildigi gibi (bkz. Tezin
dordiincii boliimii sayfa 29) bir kisinin dis diinyadan aldig1 ¢ok sayida uyarilardan bir
kisminin algilanmak iizere seg¢ilmesi, bireyin ihtiyaglari, daha 6nceki tecriibeleri,
duygulan ve bilgileri ile ilgilidir. ‘Okudugunuz sloganlar i¢inde ilk hatirladiginiz
slogan1 yaziniz’ durumunda birakilan kisinin, kisa bir slirede sadece bir slogani
algilanmak tizere se¢mesi gerekmektedir. ‘Sloganlarin etki seviyesini puan vererek
degerlendiriniz’ durumunda birakilan kisi ise sadece bir slogan1 se¢gme durumunda

birakilmamistir. Bu nedenle toplam 17 slogandan bir tanesini hatirlamak i¢in yaptig1
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segme ile sloganlarin kendisi i¢in tagidigi 6nemi degerlendirme sirasinda, farkli

ihtiyaglar, tecriibeler, duygular ya da bilgiler etkili olmaktadir.

Kusurlu siiriicii davraniglarina yonelik mesajlardan etkilenmenin hangi faktorlere
gore degistigini test etmek amaciyla 600 siiriicli lizerinde anket sonucuna gore,
‘mesaji hatirlama’ ve ‘mesaja énem verme’ agisindan sosyo-demografik faktorler ile

ilgili sonuclar agagidaki gibidir:

‘Mesaji hatirlama’ ve ‘sosyo demografik faktorler’ arasindaki iliskinin sonuclari

Cinsiyet:

a) Cinsiyet ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlaml bir iliski o/dugu

sonucu elde edilmistir.

b) Erkekler, denetim igerikli sloganlari kadinlardan daha yiiksek bir oranda ilk
hatirlanan olarak se¢mislerdir. Denetim igerikli sloganlar icinde hatirlamaya olan
etkisi en yiiksek yaptirim, futuklanma olmustur. Ayni1 zamanda herhangi bir
hukuki yaptinm icermeyen sadece algilanan yakalanma riskini ylikseltmesi
amaglanan (takip mesafesi birakmayanlar1 takipteyiz) slogani, segilme orani

yiiksek denetim igerikli sloganlardan bir digeridir.

¢) Siirticliniin kendi 6liimiinden duyacagi korku, bir baska insanin 6liimiine sebep
olma korkusu ve 6liimii sonrasinda ¢ocuklarinin yalniz kalmasina sebep olacagi

korkusu igeren sloganlarin se¢ilme oran1 kadin ve erkeklerde birbirine yakindir.
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d) Siirticliniin kendisinin ve ¢ocugunun yaralanarak hayatin1 bagkalarina bagimli
siirdiirmesine sebep olma korkusu iceren sloganlarin secilme orani, kadinlarda

erkeklerden yiiksektir.

e) Sevgi-ait olma ihtiyaci iceren sloganin secilme orani kadinlarda erkeklerden daha
yuksek, saygi ihtiyaci igerikli sloganin sec¢ilme orani ise erkeklerde kadinlardan

daha yiiksektir.
f) Bilgi igerikli sloganlarin secilme orani, kadin ve erkeklerde birbirine yakindir.
Yas:

Yas ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski olmadig:

sonucu elde edilmistir.

Egitim seviyesi:

a) Egitim seviyesi ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski

oldugu sonucu elde edilmistir.

b) Egitim seviyesi yiikseldikge; siirticliniin kendi 6liim korkusu, bir baskasinin
Oliimiine sebep olma korkusu ve dlerek ¢ocugunu yalniz kalmasina sebep olma
korkusu, kendisinin felg olarak baskalarmma bagimli yasama korkusu igeren

sloganlarin ilk hatirlanan olarak secilme orani giderek artmaktadir.

¢) Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma korkusu ve saygi ihtiyaci igerikli
sloganlarin ilk hatirlanan olarak secilme oraninda egitim seviyeleri agisindan

O6nemli bir fark yoktur.

d) Egitim seviyesi azaldik¢a, denetim korkusu igerikli sloganlarin ilk hatirlanan

olarak secilme orani artmaktadir.
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e) Egitim seviyesi ylikseldik¢e sevgi-ait olma ihtiyaci igeren sloganin ilk hatirlanan
olma oram yiikselmektedir. Saygi ihtiyaci igeren sloganin seg¢ilme orani ise

diisiik ve farkli egitim seviyelerinde birbirine yakindir.

f) Bilgi igerikli sloganlarin secilme orami ise egitim seviyesi ile azaldikea,

diismektedir.
Cocuk sayist:

Siirticlinlin sahip oldugu ¢ocuk sayist ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda

anlaml bir iliski o/madig: sonucu elde edilmistir.
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‘Mesaj1 hatirlama’ ve ‘trafik tecriibesi’ arasindaki iliskinin sonuclari:

Siirticti belgesinin alindig1 yil:

Siirticli belgesinin alindig: yil ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlaml

bir iliski o/madigr sonucu elde edilmistir.
Kazaya yapma durumu:

Siirtictintin kendisinin herhangi bir trafik kazasi yapmasi ya da yapmamasi ile bir
sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlami bir iliski o/madigi sonucu elde

edilmistir.
Kaza yapma siklig1:

a) Strliciiniin kaza yapma siklig1 ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda

anlaml bir iligki o/dugu sonucu elde edilmistir.

b) Kaza yapma siklig1 arttikga siiriiciiniin kendi 6lim korkusu ve bir bagka insanin
Oliimiine sebep olma korkusu igeren sloganlarin ilk hatirlanan olarak se¢ilme
oran1 azalmakta, 6lerek ¢ocuklarini geride yalniz birakma korkusu i¢en sloganin

se¢ilme orani ise artmaktadir.

c) Kaza yapma siklig1 arttikga siiriicliniin kendisinin ve ¢ocugunun felgli olarak
hayatin1 bagkalarima bagimli siirdiirme korkusu igerikli sloganin ilk hatirlanan

olarak se¢ilme orani artmaktadir.

d) Kaza yapma siklig1 arttikca denetim korkusu igerikli sloganlarin ilk hatirlanan

olarak secilme orani artmaktadir.

e) Kaza yapma siklig1 arttikca, sevgi-ait olma ve sayginlik ihtiyaci igerikli

sloganlarin ilk hatirlanan olarak se¢ilme oran1 azalmaktadir.

f) Kaza yapma siklig1 arttikea, bilgi icerikli sloganlarin ilk hatirlanan olarak secilme

orani artmaktadir.
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Oliimlii kazaya sebebiyet verme:

Siirliclintin ailesi, yakin ¢evresi ya da aile ve yakin cevre disinda kalanlardan
birilerinin Sliimiine sebep olmasi ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda

anlaml bir iliski o/madig: sonucu elde edilmistir.
Yaralanmali kazaya sebebiyet verme:

Siirliclintin ailesi, yakin ¢evresi ya da aile ve yakin cevre disinda kalanlardan
birilerinin yaralanmasma sebep olmasi ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi

arasinda anlaml bir iliski o/madig: sonucu elde edilmistir.
Kazaya (6liimlii ya da yaralanmali olmayan) rastlama:

a) Strliciiniin 6limli ya da yaralanmali olmayan herhangi bir trafik kazasina
rastlamast ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlaml bir iligski oldugu

sonucu elde edilmistir.

b) Siiriiciiniin kendisinin éliimiinden duyacag1 korku igerikli sloganlarin, bir slogani

ilk hatirlanan olarak secilme orani kazaya rastlayan siiriiciilerde daha yiiksektir.

c¢) Bir bagka insanin 6liimiine sebep olma korkusu, 6lerek ¢cocugunu yalniz birakma
korkusu igeren sloganlarin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani kazaya rastlamayan

stiriiciilerde daha yiiksektir.

d) Stirticiiniin  kendisinin felgli kalarak hayatin1 bagkalarina bagimli siirdiirme
korkusu iceren sloganin ilk hatirlanan olarak seg¢ilme orani, kazaya
rastlamayanlarda yiiksektir.  Cocugunun fel¢li olarak hayatin1 baskalarina
bagimli siirdiirme korkusu igeren sloganin se¢ilme orani agisindan ise kazaya

rastlayanlar ve rastlamayanlar arasinda énemli bir fark yoktur.

e) Denetim korkusu igerikli sloganlarin ilk hatirlanan olarak secilme
orani,(tutuklanma korkusu ile ilgili slogan hari¢), kazaya rastlamayanlarda
yiiksektir. Kazaya rastlayanlar da ise bir sloganin ilk hatirlanan olarak segilme

oranini yiiksek seviyede etkileyen korku, tutuklanma olmustur.
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f) Sevgi-ait olma ihtiyaci igeren sloganin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani, kazaya
rastlamayan striiciilerde daha yiiksek, saygi ihtiyaci iceren sloganinin secilme

orani ise kazaya rastlayan siiriiciilerde daha yiiksektir.

g) Bilgi icerikli sloganlarin ilk hatirlanan olarak secilme orani, kazaya rastlayan

stiriiciilerde daha yiiksektir.
Ceza puani alma:

Siirliclinlin denetime maruz kalmasi sonucunda ceza puani almasi ya da almamasi ile
bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski o/madig: sonucu elde

edilmistir.
Para cezas1 6deme:

Siirliciniin  denetime maruz kalmasi sonucunda para cezast O0demesi ya da
O0dememesi ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski

olmadigi sonucu elde edilmistir.
Ehliyete el konma:

Siirliciniin  denetime maruz kalmasi sonucunda ehliyetine el konmasi ya da
konmamasi ile bir sloganin ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski

olmadigi sonucu elde edilmistir

‘Mesaji hatirlama’ ve ‘stiriicii tiirti * arasindaki iliskinin sonuclar

a) Stirliciiniin otomobil, taksi, otobiis ya da kamyon soforii olmasi ile ile bir sloganin

ilk olarak hatirlanmasi arasinda anlamli bir iliski o/dugu sonucu elde edilmistir.

b) Siiriiciiniin kendisinin 6liimiinden duyacagi korku ve bir bagka insanin 6liimiine
sebep olma korkusu iceren sloganlarin, ilk hatirlanan olarak se¢ilme oraninin en
yliksek oldugu siiriicli tiirli, taksi siirliciileridir. Taksi siiriiclilerini sirasiyla,

otomobil, otobiis ve kamyon siiriiciileri izlemektedir.
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¢) Olerek cocugunu yalniz birakma korkusu igeren sloganlarin, ilk hatirlanan olarak
secilme orani diger korkulara gore diisiik ve biitlin siiriicli tiirlerinde birbirine

yakindir.

d) Siiriiciiniin kendisinin felgli kalarak hayatin1 bagkalarina bagimli siirdiirme
korkusu iceren sloganin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani, diger korkulara gore

diisiik ve biitiin siiriicii tiirlerinde birbirine yakindir.

e) Denetim korkusu iceren sloganlarin ilk hatirlanan olarak sec¢ilme oraninin en
yiiksek oldugu siiriicii tiirii (birbirine ¢ok yakin oranlarda) kamyon ve otobiis
stiriileridir. Fakat, kamyon siiriiclilerinde denetim korkusu igerikli sloganlardan
tutuklanma yaptirnmi ile 1ilgili olamin segilme oran1 yliksektir. Otobiis
stiriciilerinde ise herhangi bir hukuki yaptirnm icermeyen sadece algilanan
yakalanma riskini yilikseltmesi amaglanan (takip mesafesi birakmayanlar
takipteyiz) sloganin seg¢ilme orani yiiksektir. Otomobil ve taksi siiriiciilerin

denetim korkusu igeren sloganlar1 se¢gme orani diisiik ve birbirine yakindir.

f) Sevgi-ait olma ihtiyact iceren sloganin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani en
yiiksek siiriicii tiirii  kamyon siirticiileridir. Kamyon stiriciilerini sirasiyla;

otomobil, taksi ve otobiis siiriiciileri izlemektedir.

g) Bilgi icerikli sloganlarin ilk hatirlanan olarak se¢ilme orani diisiik ve biitiin

stiriicii tiirlerinde birbirine yakindir.

Mesaja onem verme’ ve ‘sosyo-demografik faktorler’ arasindaki iliskinin Sonuclari

Cinsiyet:

Cinsiyet ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iliskinin bulundugu toplam 13

slogan vardir.

Kadinlar ile erkekler arasinda slogana puan verme agisindan anlamli bir farkin
goriilmedigi dort slogan bulunmaktadir. Bu sloganlar; ‘Usta sofor takip mesafesi

birakiyor. Ya sen?’, 90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti
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sifirdir’ ve ‘Higbir fren sistemi 100 km. hizla giden araci 20 m. i¢inde durduramaz’

ve ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’ olmustur.

Yas:

Yas ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin bulundugu toplam 10
slogan vardir. Yas farklilig ile sloganlara puan verme agisindan anlamli bir farkin

goriilmedigi bes slogan bulunmaktadir.

Bu sloganlar; “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’, ‘Arkadan carpma
sonucunda her 100 kiside 10’u oliiyor, 8’i yaralaniyor’, ‘Cocugunun fel¢li olarak
yasamasina sebep olma’, ‘Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya ehliyetini ver

ya da takip mesafesi birak’ olmustur.

Egitim seviyesi:

Toplam 17 sloganin her birinde egitim seviyesi ile slogana puan verme arasinda
anlamli bir iliskinin bulunmaktadir. Buna gore, slogana puan verme egitim

seviyesine gore farkliliklara sebep olmaktadir.

Cocuk sayist:

Cocuk sayist ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin bulundugu toplam
10 slogan vardir. Siiriiciiniin sahip oldugu ¢ocuk sayisi ile sloganlara puan verme

acisindan anlaml bir farkin goriilmedigi bes slogan bulunmaktadir.

Bu sloganlar; “Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’, ‘Ya felgli olarak yasa
ya da takip mesafesi birak’, 90 km. hizla giden bir ara¢ lastiinin buzlu yola
tutunma kuvveti sifirdir’, ‘Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz’, “Ya para cezasi
0de ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya ceza puam al ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya

ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ olmustur.
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‘Mesaja onem verme’ ve ‘trafik tecriibesi’ arasindaki iliskinin sonuclari:

Siiriicti belgesinin alindig1 yil:

Siiriicli belgesinin alindig1 yil ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iliskinin
bulundugu toplam 13 slogan vardir. Siirlicii belgesinin alindig1 yil ile sloganlara

puan verme agisindan anlamli bir farkin gortilmedigi dort slogan bulunmaktadir.

Bu sloganlar; ‘2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak m1?’, ‘Ya 0l ya takip
mesafesi birak’, ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’, ‘Ya tutuklan ya da

takip mesafesi birak’ olmustur.

Kaza yapma durumu:

Kaza yapma durumu ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin
bulundugu toplam 12 slogan vardir. Kaza yapma durumu ile sloganlara puan verme

acisindan anlaml bir farkin goriilmedigi bes slogan bulunmaktadir.

Bu sloganlar; ‘Ya 6l ya takip mesafesi birak’, ‘Cocugunun felcli yasamasina sebep
olma’, ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’, ‘90 km.
hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir’, ‘Ya ehliyetini ver

ya da takip mesafesi birak’ olmustur.

Kaza yapma siklig:

Kaza yapma siklig1 ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin bulundugu
toplam 3 slogan vardir. Bu sloganlar; ‘2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak

m1?’, ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan oldiir’, ‘Ya para cezasi 6de ya da takip
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mesafesi birak’ olmustur. Diger 14 sloganda kaza yapma siklig1 ile sloganlara puan
verme ac¢isindan anlamli bir fark goriilmemistir. Sloganlara puan verme kaza yapma

sikligina gore degismemektedir.

Oliimlii kazaya sebebiyet verme:

Siirliciiniin ailesi, yakin ¢evresi ya da aile ve yakin cevresi diginda kalan kisilerin
Oliimiine sebebiyet vermesi ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin
bulundugu slogan sadece ‘Higbir fren sistemi 100 km hizla giden bir araci 20 metre
icinde durduramaz’ olmustur. Diger sloganlar arasinda oliimlii kazaya sebebiyet

verme ile slogana puan verme arasinda anlaml bir iliski yoktur.
Yaralanmal1 kazaya sebebiyet verme:

Siirliciiniin ailesi, yakin ¢evresi ya da aile ve yakin ¢evresi diginda kalan kisilerin
yaralanmasina sebebiyet vermesi ile slogana puan verme arasinda anlamli bir

iliskinin bulundugu 7 slogan vardir.

Yaralanmaya sebebiyet verme ile aralarinda anlamli bir iligkinin bulunmadigi
sloganlar; “Ya 0l ya takip mesafesi birak’, ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor’,
‘Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 dliiyor’,”Ya felcli
olarak yasa ya da takip mesafesi birak’, ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda garpmamak
icin 2 saniyen var’, ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya sen?’, ‘90 km. hizla
giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir’, ‘Ya tutuklan ya da takip
mesafesi birak’, ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya ehliyetini ver ya

da takip mesafesi birak’ olmustur.

Kazaya rastlama:

Kazaya rastlama ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin bulundugu

toplam 15 slogan vardir. Kazaya rastlama ile sloganlara puan verme agisindan
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anlaml bir farkin goriilmedigi iki slogan bulunmaktadir. Bu sloganlar; ‘Ya takip
mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’, ‘Usta sofor takip mesafesi birakiyor. Ya sen?’

olmustur.

Ceza puani alma:

Ceza puani alma ile slogana puan verme arasinda anlaml bir iligkinin bulundugu
toplam 12 slogan vardir. Ceza puani alma ile sloganlara puan verme agisindan

anlamli bir farkin goriilmedigi bes slogan bulunmaktadir.

Bu sloganlar; saygi ihtiyacinin uyarildig1 ‘Ya takip mesafesi birak ya da bir insan
oldiir’, ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var’, ‘Ya para
cezas1 dde ya da takip mesafesi birak’, ‘Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak’,

“Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak’ olmustur.

Para cezasi 6deme:

Para cezas1 6deme ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iliskinin bulundugu
toplam 2 slogan vardir. Bu sloganlar; ‘Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden
10’u yaralaniyor, 8’1 Oliiyor’, ‘Takip mesafesi birak c¢ocugunu sensiz birakma’
olmustur. Diger 15 sloganda para cezasi 6deme ile sloganlara puan verme arasinda

anlamli bir iligki yoktur.

Ehliyete el konma:

Ehliyete el konma ile slogana puan verme arasinda anlamli bir iligkinin bulundugu
toplam 6 slogan vardir. Bu sloganlar; ‘2 dakika gecikmek mi yoksa hi¢ varamamak
mi1?Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir’, ‘Sevdikleriniz eve doniisiiniizii
bekliyor’, ‘Arkadan ¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’1 dlilyor’,

‘Takip mesafesi birak gocugunu sensiz birakma’, ‘Ya fel¢gli olarak yasa ya da takip
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mesafesi birak’. Bu sloganlarin disinda kalan sloganlar acisindan ehliyete el konma

ile sloganlara puan verme arasinda anlamli bir iligki yoktur.

‘Mesaja onem verme’ ve ‘suiriicti tiirii’ arasindaki iliskinin sonuclary:

Toplam 17 sloganin her birinde siiriicii tiirii ile slogana puan verme arasinda anlaml
bir iligki bulunmaktadir. Sloganlara puan verme, siiriicli tiiriine gore farkliliklara

sebep olmaktadir.

‘Mesaj1 hatirlama’ ve ‘mesaja 6nem verme’ acisindan sloganlardan etkilenme ile
teoriler, sosyo-demografik faktorler, trafik tecriibesi ve siiriicli tlirii arasindaki
iligkilerin sonuglarina gore siiriiciilere yonelik mesajlarin olusturulmas: ile ilgili

oneriler asagida sunulmaktadir:

1. Siiriiciileri en fazla kendi oliimlerinden duyacaklar1 korku etkilemektedir. Fakat,
dikkat c¢ekici olan diisiik seviyede 6liim korkusu ile sevgi ve ait olma ihtiyacinin
bir arada kullanilmasinin 6zellikle bir sloganin hatirlanmasinda en yiiksek etkiye

sahip olmasidir.

Bu nedenle, yiiksek seviyede korku ileten mesajlar yerine diisiik sevide korku ile
ihtiyag teorilerinin birlestirilmesi Onerilmektedir. Diisiik seviyede korku
uyandirmak, mesaj igeriginde  O6lim  kelimesinin  kullanilmamasini

gerektirmektedir.

Ayrica hayatta kalarak yapilabileceklerin ima edilmesi de diisiik seviyede korku
uyandirma olarak kabul edilmektedir. Ornegin, ‘Cocugun mezuniyet tdreninde
seni de gormek istiyor. Takip mesafesi birak’ gibi bir slogan araciligi ile

siriicliye hayatta kalarak elde edeceklerini animsatmak tercih edilebilir. Bu
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korku, her siiriicli kusuruna uygulanabilir. ‘Cocugun mezuniyet téreninde seni de

gérmek istiyor. Yavas siir’ gibi.

. Korku igerikli sloganlar acisindan dikkat ¢eken bir baska durum, iilkemiz
stiriiclilerinin bir baska insanmin oliimiine sebep olmaktan duyduklart korkudur.
Ayrica, tutuklanma korkusunun da etkili oldugu gbéz oniline alindiginda, ilgili
korkularin aym mesajda birlestirilmesi miimkiindiir. Ornegin, ‘120 km hizla

gidiyordu. 2 kisinin dliimiine sebep oldu. 5 yildir hapiste. Yavas Siir’ gibi.

Boylece, Tehlikeli olan + tehlikeli olanin verdigi zarar + Tehlikeli olandan
kurtulma oOnerisinin bir arada sunuldugu bir mesaj olusturulmus olur. Ayni
zamanda, siirliciiler lizerinde istatistiksel verilerin etkili oldugu da g6z Oniine
alinirsa, ayn1 mesaj istatistiksel bilgiler ile de sunulabilir. Ornegin, ‘Asir1 siirat
nedeniyle dliime sebebiyet veren her 100 kiside ....... kisi hapiste. Yavas siir’ gibi
bir slogan araciligi ile tehlikeli olan + tehlikeli olanin verdigi zarar + tehlikeli
olandan kurtulma Onerisi iletilirken istatistiksel verilerin sonuglarinin etkisinden

de yararlanilmis olacaktir.

Siirticiiniin kendi 6limii sonucunda ¢ocugunun hayata annesiz ya da babasiz
kalma durumunun da bir sloganin hatirlanmasinda ve 6nem verilmesinde etkili
oldugu goriilmektedir. Bu durum ayni zamanda tehlikeli olanin zararlarindan biri
olarak tanimlandiginda farkli sloganlar {iretilebilir. Dikkat edilmesi gereken,

korku seviyesi olmalhdir.

Diistik seviyede korku ile sevgi-ait olma ihtiyacinin ile bir arada kullanilmasinin,
bir slogani hatirlamadaki yiiksek etkisi g6z oniine alindiginda, hayatta kalarak
cocugu ile yapabileceklerinin animsatildigi sloganlarin tercih edilmesi uygun
olacaktir. Fakat, hangi tiir mesajlarin daha etkili oldugunun test edilmesi

gerekmektedir.

Siiriictiler tizerinde 6liim korkusunun etkili oldugu g6z oniine alindiginda bilgi
icerikli mesajlarin  bazilarinin  6liim  korkusu igerecek bigimde yeniden

diizenlendiginde daha etkili olacag: diisiiniilmektedir. Ornegin, ‘Ondeki arag
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aniden durdugunda ¢arpmamak icin 2 saniyen var. Takip mesafesi birak’ slogani,
‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda &lmemek igin 2 saniyen var. Takip mesafesi
birak’, ‘Ondeki ara¢ aniden durdugunda fel¢ kalmamak igin 2 saniyen var. Takip

mesafesi birak’, biciminde olusturulabilir.

Bilgi icerikli sloganlarin yiiksek seviyede korku igerecek bi¢cimde verildiginde
daha etkili olup olmayacaginin baska bir arastirmada ayrica test edilmesi

gerekmektedir.

. Bedensel yaralanma sonucunda hayatini baskalarima bagimli siirdiirme ya da
cocuklarin bdyle bir duruma maruz kalmalarina sebep olma ile ilgili korkunun da
siiriiciiler {izerinde etkili oldugu goriilmektedir. Ozellikle, cocuklarmin bedensel
yaralanmalaria kendi yaralanmalarindan daha fazla 6nem vermektedirler. Bu
nedenle, ¢ocuk sahibi siiriiciilere yonelik sloganlar, kaza sonrasinda g¢ocuklarin

ugrayacag zararlar ile ilgili olmalidir.

Fakat sloganlarin olusturulmasinda; tehlikeli olan (emniyet kemeri takmamak,
asirt strat, ickili siiriis, yorgun siirlis vs.) + tehlikeli olanin verecegi zarar (
cocuklara ne olabilecegi) + Tehlikeden kurtulma Onerisi bir arada sunulmalidir.
Ayn1 zamanda istatistiksel verilerden de yararlanilan ayni korkunun uyarildigi
icerikte siirlicii kusurlarina yonelik sloganlar olusturulabilir. ‘Asirt siirat
sonucunda yaralanan her ....... cocuktan ....... ’s1 koltuk degnegi kullaniyor. Yavas
stir’, ya da ‘2004 yili icinde emniyet kemeri takmayan 65 cocuk oldi.

Cocugunun emniyet kemerini tak’, gibi.

Sayginlik ihtiyacinin da 6zellikle bir sloganin hatirlanmasinda etkili oldugu goz
Oniine alindiginda, stiriis aliskanliklar1 ve saygi arasindaki iliski tizerine yapilacak
aragtirmalarin  sonucglarindan yararlanacak bicimde sayginlik ihtiyacinin

uyarildig farkli sloganlar olusturulmalidir.

Denetim korkusu igerikli sloganlarindan en fazla etkili olanlar; siiriiciiniin
denetlenecegi korkusu ile denetim sonucunda hukuki yaptirima ugrayarak

tutuklanacagi korkusudur. Ayrica, sloganin hatirlanmasi agisindan ceza puani,
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para cezasindan daha etkili olmustur. Bu nedenle, siiriiciiniin denetlenecegine

yonelik (algilanan yakalanma riskini arttirmak) sloganlara 6nem verilmelidir.

Bu sloganlar ayni zamanda istatistiksel verilerle desteklenmelidir. Denetim
sonucu elde edilen veriler aracilig1 ile siiriici denetime maruz kalma olasiliginin
yiiksekligi konusunda bilgilendirilmelidir. Ornegin, kusurlu davranis1 sebebiyle
para cezasi 0deyen siiriiciilerin toplam kesilen ceza i¢indeki oraninin iletilmesi ya
da kusurlu davranigi yapan toplam siiriicii i¢inde kag siirliciiniin ehliyetine el

kondugu gibi somut verilere dayanan bilgiler iletilmelidir.

Sloganlar, siiriicii tlirleri dikkate alinarak olusturulmalidir. Ayni teoriler
cercevesinde yapilan sloganlardan etkilenme ile farkli siiriicii tiirleri arasinda
onemli farklar bulunmaktadir. Ornegin denetim igerikli mesajlardan tutuklanma
korkusu ile ilgili olan mesaj, en fazla kamyon siiriiciileri tizerinde etkili olmustur.
Kendi 6liim korkusu ve bir bagka insanin Oliimiine sebep olma korkusu ise

Ozellikle taksi soforleri iizerinde etkilidir.

Istatistisel degerlendirme sonucunda hatirlama ve 6nem siralamasi yapilan
sloganlar tlizerinde degisik analitik teknikler (Analitik Hiyerarsi Process, AHP;
Analitik Network Process, ANP, Kiyaslama vb.) kullanilarak daha kapsamli

iligkileri ortaya ¢ikarmak miimkiindiir.

Sloganlarin etkisi ile ilgili olarak yapilan bu alan arastirmasi farkli bolgelerdeki
farkli sehirlerde uygulanarak; sloganlarin etkisi ile ilgili sehirler arasi farkliliklar
ya da benzerlikleri ortaya cikaracak genis genis bir veri tabani olugsmasini

saglayacaktir.

Ayrica, alan arastirmasi kullandiklar1 arag tipine gore otobiis, kamyon, otomobil
ve taksi siiriiciilerinin diginda kalan diger siiriicii tiirlerine 6rnegin motorsiklet,

minibis, bisiklet, tanker siirliciilerine de uygulanabilir.

Ayni bicimde, alan arastirmasmin hedef kitlesi, siirliciiler disinda yayalara

yonelik olabilir. Boylece ayni teorileri kullanilarak kazaya sebebiyet veren yaya
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kusurlarina yonelik mesajlar olusturulur. Ornegin, ‘Sevdikleriniz eve déniisiiniizii

bekliyor. Yaya gecidini kullan’ gibi.

Ayni teorik cerceveye gore olusturulmus mesajlarin etki seviyesi kazalara yol
acan farkli kusurlara uygulanarak hangi kusura yonelik mesajlarin siiriciiler
iizerinde daha etkili oldugu ortaya cikarilabilir. Ornegin, ‘Ya 6l ya da hiz
limitlerine uy’, ‘Ya 0l ya da i¢cmeden siir’, ‘Ya 0l ya da gegis onceligine uy’ gibi
farkli kusurlara yonelik mesajlar olusturul. Bdylece, ayni korkunun uyarildigi

sloganlarin etki seviyeleri ortaya ¢ikarilarak birbirleri ile kiyaslanabilir.

12. Tutum ve davranis degisimi ile ilgili teoriler ¢ergevesinde olusturulan sloganlar,

13

gorsel isitsel kitle iletisim araclarinda bir senaryoya dayali kisa filmler ile bir
arada sunulabilecegi gibi ayni sloganlar1 afisler, c¢ikartmalar, brosiirlerde

kullanilmak ya da isitsel olarak radyo spotu bigiminde de sunmak miimkiindiir.

Aynmi mesajlarin farkli kitle iletisim araglar1i ile sunumu sonrasinda alan
arastirmalar1 yapilarak siiriiciiler iizerinde hangi kitle iletisim aracindan sunulan

mesajlarin daha etkili oldugu ile ilgili veriler toplanabilir.

. Tutum ve davranis teorileri ¢cergcevesinde olusturulan sloganlarin yer aldig:

anketler, siirticii kurslarinda uygulanarak, stiriiciilerin trafik ortamina

ciktiklarinda maruz kalacaklart mesajlara duyarlhiliklar arttirilabilir.
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EK 1. NUMARALARIN TEMSIL ETTiGi SLOGANLAR LISTESI

10.

11.

12.

13

14.

15.

16.

17.

Sevdikleriniz eve doniisiiniizii bekliyor. Takip mesafesi birakiniz.
Usta sofor takip mesafesi birakiyor ya sen?
Higbir fren sistemi 100 km ile giden bir arac1 20 metre i¢inde durduramaz.

Ondeki arag aniden durdugunda ¢arpmamak igin 2 saniyen var. Takip

mesafesi birak.

90 km. hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.
Ya 0l ya takip mesafesi birak

2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak m?

Arkadan carpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralantyor, 8’i oliiyor.

Takip mesafesi birak

Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak.
Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir.
Takip mesafesi birak ¢ocugunu sensiz birakma

Cocugunun felgli olarak yasamasina sebep olma. Takip mesafesi birak.

. Takip mesafesi birakmayanlari takipteyiz.

Ya ceza puant al ya da takip mesafesi birak.
Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak.
Ya para cezas1 dde ya da takip mesafesi birak.

Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak.
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EK 2. SURUCU ANKET FORMU

l.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

Cinsiyetiniz? ( ) Kadin ( ) Erkek

Yasimiz?

() 18-20 ()21-25 ()26-30 ()31-35

() 36-40 ()41-45 () 46-50 () 50 yas tsti
Egitim Seviyeniz?

() Tlkokul () Ortaokul ( ) Lise ( ) Universite
( ) Yiksek Lisans-Doktora () Diger

Cocugunuz var m1?
()1 ()2 ()3 ( )4 vedahafazla () Yok

Kullandiginiz arag tipi asagidakilerden hangisi?
( ) Otomobil () Otobiis ( ) Kamyon () Taksi

Siiriicii belgesini aldiginiz y11?

( ) 1975 ve énc. () 1976-1985 ( ) 1986-1995
( )1996-2003 () 2004 ve iizeri

Son bir y1l i¢inde trafik sugu nedeni ile ceza puani aldimiz mi1? () Evet ( )Hayir
Son 1 yil i¢inde trafik sugu nedeni ile ehliyetinize el kondu mu? ( )Evet ( )Hayir
Son 1 yil i¢inde trafik sugu nedeni ile para cezasi1 6dediniz mi? () Evet ( )Hayir

Oliimlii-yaralanmali olmayan herhangi bir trafik kazasina rastladiniz m?
() Evet ( ) Haywr

Kendiniz kaza yaptiniz m1? () Evet ( ) Hayrr
Sayet cevabiniz evet ise kag¢ kez? () 1 ()23 ()45 ( )5’denfazla

Oliimlii bir kazaya sebebiyet verdiyseniz, asagidaki gruplardan hangisinde yer
alanlar 6liime maruz kaldi1?

( ) Ailem ( ) Yakin ¢evrem (akraba, komsu, arkadas gibi)

( ) Aile ve yakin ¢cevrem disindakiler

Yaralanmal1 bir kazaya sebebiyet verdiyseniz, hangi grupta yer alanlar
yaralanmaya maruz kaldi?

() Ailem ( ) Yakin Cevrem (Akraba, komsu, arkadag gibi)

( ) Aile ve yakin ¢evrem digindakiler
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15. Asagidaki sloganlarin sizin iizerinizdeki etki derecesini 10 iizerinden
degerlendiriniz. (10 ¢ok etkili; 0 hig etkili degil)

Etki

Derecesi Sloganlar

() Sevdikleriniz eve doniisiinlizii bekliyor. Takip mesafesi birakiniz.

() Usta sofor takip mesafesi birakiyor? Ya sen?

() Higbir fren sistemi 100 km hizla giden araci 20 metreden Once
durduramaz. Takip mesafesi birak

() Ondeki ara¢ aniden durdugunda, carpmamak igin sadece 2 saniyen var.
Takip mesafesi birak

() 90 km hizla giden bir arag lastiginin buzlu yola tutunma kuvveti sifirdir.
Takip mesafesi birak.

() Ya 6l ya da takip mesafesi birak.

() 2 dakika gecikmek mi? Yoksa hi¢ varamamak mi1?

() Arkadan c¢arpma sonucunda her 100 kisiden 10’u yaralaniyor, 8’i

oliyor.

Ya felgli olarak yasa ya da takip mesafesi birak

Ya takip mesafesi birak ya da bir insan 6ldiir.

Takip mesafesi birak. Cocugunu sensiz birakma.

Cocugunun fel¢li olarak yasamasina sebep olma. Takip mesafesi birak.
Takip mesafesi birakmayanlar takipteyiz.

Ya ceza puani al ya da takip mesafesi birak.

Ya ehliyetini ver ya da takip mesafesi birak

Ya para cezas1 6de ya da takip mesafesi birak

Ya tutuklan ya da takip mesafesi birak

AN AN AN A A S S A
N N N N N N N N N

16. Okudugunuz sloganlar iginde ilk hatirladiginiz1 yaziniz
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EK 3. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE GORE
TRAFIiK KAZALARI 1990

20 — Kazaya

u_uru,f\_,f_\_;

' G K_'I? (n)

neden olan kusurlar ve olug yerine gire trafik’ kazalan, 1940,
Road traffic accidents by place of occurrence and faults causing the acdident

1"'?{- < s r3}~, [

5
Basin Tas

Kusor — Faulis

Fuglam Meskun matiat | Morkun mabal dyt

Total Iahabiied aren | Uninhabited ares

S«)’!'ih)’li Say

i
Sm‘c%rscm.\wl

Kooun sokiy geomelc
Tat giretiey o petini idal stmek
Karp wh&,u etmaek

Gigme TR gy) edmek
Dogrultu de ppus

Hatali wnm

% gecis mek
Hatal ddelly ¥a2ml

Hatah duraklama'fy park stmek
Parle halindeki sraes _garpmak
Agri sirae yapmak o

Dur isaretinde durmanak

Hatuls yale vo yolen iﬂynnk
Tralifes uygum nlm-.-n bullagmak
Aliolln aruc h.nunmx‘g
Selekthr kaidesin iblal el
Sieictinim diger kueurly alleri

YOLCU RUSURLARI [‘i.

Taytlan sarkmak

Tagta habersiz biamek ve i
Tapt irinde hareket ctmek
Tagitin diguida (gamarleh v} sepbar ohoel
Earckee balindeki tayattan rﬂe‘ml.k
Yolewnun hasta ve sarbed olmus | ‘,

Ak yik @rerinde sevabat ctmel

Yaleuys 3it dider kusmuslar '

TAYA KUSURLART

Hurmnm ikt seemek

Araglara [k gecly haklunt rermecack

Yol Bindenbive gikmak

Duran tagihn Gelnden arkamedan sk
Yol ortameda y@rGmek, orurmak, oysamsk
Harcket halindeki sraca amlmak binmek
Yoyunm sasbog olmas

Varamn kie ve sadic olman

Tayaya sit dier kusarlar

YOL KUSURLARID

Yol gikmesi

manevealarine yanley yapmak Faolty manawwrs in ditecion chargizg

Genel Toplam — General Total
DRIVER FAULTS Toplam - Total

Remning red gkt
Drisubeying “no eotry” sign
Faulty cressing 10 oppolits lane
Hinlag a vehiciz font the back
Breaking "no passing” rule

Faulty lage changing
Not giving righy of way

Faulty turn

Faulty stoppiag aad parking

Crashicg Inte parked vebiie

Breaking specd rule

Kot stopping =t “stop” s

Fauley unloading and passenger loadicg
Driving an unsafe

Drivitg while intoxicatsd

Rule failing to dio head lights

Onker driver fazhs

PASSENGER FAULTS Topluw - Total
Leaning out of the vekicle

Getting in and cut of the vehisle witkout imforming driver
Disteacting the dfiver by movieg in the wehicle

Traveliing by kanging on to the sehicle

Jumping out of mobile vebicle

Passenges being drunk or il

Travelling on ¢pen load

Orber passenger fauls

PEDESTRIAN FAULTS Teplam - Total
Croming the red light againia

Mot giving right of way to vehichs

Stopaing suddetly on (o read

Stopping onto road fram or from behind of parked vehicle
Walking, playing, sining oo ihe road

Hangng on or getting lato a motile vehicle

Relag drurk pedestrian

Deafl or blind pedestzn

Otber pedestrion fanhs

ROAD DEFECTS Topham = Total

Sunken Toad b/
Faulty road sonanxtien
Low shoulder

Louse surface

Dips on road

Rough er bumpy road
Dulfliciency of road mgre
Obstacie limiting sght
Other road defocts

VEHICLE DEFECTS Toplam - Total

Defective broke
Defective tod
Defective wheel

Thre =xplasion
Delective fights

Asle breakags

Cear failore

Difective steering wheel
DOther vehicke defocs

Number | % | Number | % | Number | %
159 427 100,00 157 064 100 Dul 32 263, (90,00
15930 waa3 131 st sasel 3 mf' [

3 (1] 0.3
1 .31
1 s
17 2.57
. 115

1 23
= 3.5
13 2.4
1 151
1.08

2 €14
% 3 134
0.3

c.48

3 0.6
36 7.5
0.1

% 3,06

1l ool
336 .19

T

a0
0.0
a aa
9 v
| o.w

o.02
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EK 4. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE GORE
TRAFIiK KAZALARI 1991



22 — Kazaya neden olan kusurlar ve olus yerine gire trafik kazalam, 1991
Read traffic accidents by place of occurrence and faults causing the accidents, 1991
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2. kazaya neden olan kusurlar ve olug yerine gére trofik karalon, 1992
Road traffic occidents by place of occurrence ond foulfs cousing the occidents, 1992
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EK 6. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE GORE
TRAFIK KAZALARI 1993

22. Kazoyo meden man kusur ve oius yerlerine gre trofik kaznian, 1993
Food troffic ocadents by place of occurente and cause of the accident, 1993
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EK 7. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS$ YERLERINE GORE
TRAFIK KAZALARI 1994

21, Kazeye neden olon kusur ve olys yerierine ghre trofik kazoior, 1994
Rood traffic sccidents by ploce of ocrurrence oné couse of me accdent, 1994
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EK 8. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS$ YERLERINE GORE
TRAFIK KAZALARI 1995

22, Kazaya neden olan kusur ve olug yerienine gore trafik kazalan, 1995
Road raffc acmdents by plaze of sceurence and cause of tne accident 1995
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Tagrttan sarkmak —eaning aut the vehicle oo oom 23 001 a .02
Tagita habersiz Binmek ve Inmek Zetling In and ot of te wahcle withaut infarming drvar £ 0m 47 oo & oo
Tagrt iginds haraket stmak THSITBEENG TR driver by maving in the vehicle: A om 5 oot 5 oot
Tagrtin diginda [gamuruk ve) seyshat stk Travaling by hangig on b e vekeie &4 002 62 0o 22 o
Hareiet halindeki trgittan yore atlamak samging out of mable vehese 6G 002 82 anz B oo
Yeleunun hasta viya samog olmas: PEohRrgeT ang arun ar il 16 000 i3 ooo 3 oo
Apik yok Uzerinds seyahat etmek Trwaling an ooen lzad 116 003 8 003 Fid 005
Yolcuya ait difer kusurar Sraer passenger fauts 17 003 W O 2 002
TAYAKUSURLARI SEDESTRIAN FALTS Toptam - Tcml 16 668 4,33 16557 467 802 1,80
Kirmam rjikta gegmak Zressirg e red ligat against 284 007 262 008 2 ood
Aragiara ilk gecis hakdni vermemak 0t gRving right of way to vehicle 4580 1,18 o 357 3% 223 047
Yola birden bire sikimak Sieppirg suddealy onld road 7245 1,80 ET778 o Tt [=R-]
Duran tagrin Snunden, arcasindan gilomak Siepping Mom of from behng of parkes vahicie 1176 0M 1124 034 =3 %41
Yol ortasinda yirdmek, oturmak, oynamak Waltng, Hagng s5ng o the road 05 024 833 025 42 28]
Hareket halindeki aracs msalmak, blnmek ~angrg an or getting into & mebils vekitle & o0z =11 oo2 z 000
Yayamn sarhoy oimasl Saing dhunk 214 Q.08 08 o0 8 cot
Yayanin Kor v safir okmas: Zwal o plind padestnan @& 003 85 oo2 & oo
Yaywya aft difer kusurkar Trner pedastrian fauks 1988 050 1853 1 0
TOL KUSURLARI SoADDEFECTS Topkam - Tetal ETSY 184 4832 147 BIT 1,74
Yol gokmesi Surken road o om EE o ] 0oz
Yof yapim hatas| Faulty raed corsTucon 8 000 3 oo 3 ao!
DOek Bankat i EhoUIDET 22 om 15 20 g cor
Yol sathinda geveek malzeme uza syrface 10 000 B 400 2 ooo
Tolda munfart cukur Zops on road o oom i oo 15 0po3
Foadkt, ondibe Saugn of bumpy raad & oe 53 oo ] .02
Yolun iaretienmesinde eks/KIik Zaficency of rad signs M oM »n om 4 0o
Gargl krertieean yol angall Orbstazie limitng sigth 16 000 2 Log 4 oot
Yola st dijar kusurfar Dther road defects G641 145 o 75 * &2 T 163
ARAS KUSURLARI WEHICLE DESECTS Toplam - Tetal 2948 0,77 1609 D45 1439 2,08
Kusurlu fren Teafective broes 24 022 T2 i 1B2 038
Kusuriy ot Cetectng g 163 004 1 rjec) B3 013
Kusuriu tekariek Cwatictvm wheal 13 Qo2 k-] v 53 01"
Lastik patlamasi Tre biowout 1703 032 303 300 + 5
ik kusurian Deelecte Ighes 142 004 a7 50 Q.11
Al kinimasi Axi6 hreakRge 2 am ar 55 Q12
Sanmman, vites anzasi Sear failurn & om i 5 004
Kusuru dirsksiyen Dhafectree steatng wheel = oM 18 2 0,0
rther vehicle detects 2007 148z 110 023

Araca all dir kusuriar
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EK 9. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS$ YERLERINE GORE
TRAFIK KAZALARI 1996

22 Kazaya neden olan kusurlar, 19896
Faults of cause of the accident, 19586

Meskun mahal  Mesikun mahal dig
Topiam -Total mhabfied ares  Uninnabeed ama
Musurlar-Faults Sy

Meumnber % Hurmber % Humber =
Genel toplam - Genersl oml 420 036 100.00 3E2B41 10000 ST 191 10000
SURDCU KUSIRLAR DRIVER FAULTS Toplam-Toml 398 TEZ M54 MITTY MIT 52003 w7
e syidcia pecme Fiurring ree i BEn4 15T 83 17 e 0
Tuwn! giromz mrarvtin i somek Disctwars] ‘Te sy’ Sgr: 3|5 05T 2084 08 AR 028
i BT ST Faull mssng i opposte mne 2564 08 18 oM bt ome
Arcacan cammat HItIng u vercie from e beck S135 1222 4B0E2 127D 518 647
Gaacrow yusadury iblal sorme Bressng T essay e 4026 06 33T 08 o 113
Dofnuty Sajeptime manevTRinnn yanks yuomak  FRUEY ManEUNS I OFECIn g B4z AS2  mOTs 17 1784 4
e Faty e changig TEEE 400 12405 342 4413 T2
A gaci hakions vermemsk Nt g rigre of way 41222 B8 TES 10§T  14M 281

Hatad Gonis VeOmsk Fmsvem nory s WeAa 57D 1384 2
Fark halindelc ereca carmak Crashng Fo panoed veres 15263 383 15116 4T 147 D26
Agan) e ympmk Eratag b ne D060  SaF 160 A&7 Tomo 1w
DUr Sretings SunmamAL N spoing at siop s Bad 08 578 D18 084 L1
it pik ve yolcu indirmwh Fredty urion g and FEsenger harTanked TTTE D42 14E0 04D 38 058
Tenfidw vygun clmyyen amg Kullammas Drvrg an Uneats vencle 101C D24 ™ 0% e 054
Alnabiy 8reg Kulsnmak DG sl nivecsmd ETE 1M 5875 156 1082 B2
SUTbCnUT WAL yorgun. hasta ofmes Drver bemg sieemess Tred o 40501 B84 32081 B.E4 B410 1470
Surucunun dvger kusariu heller! Crer crver faults 126011 3000 105053 2EPS 20958 3664
YOLEU KUSURLAR: PASSENGER FALLTS Topiam-Towl 2288 054 1845 D54 M 08
Tapian eanaral Lesarang curl e veiace 1223 o3 1046 029 177 0¥
Tagrs haberstz blnmak ve inmek Gating 1 and oul of e ek Witk Fforing criver W 00 17 LS 15 oo
Tagr: kinds hanskat stmes Diracang the driver by moving In e vefice % 007 248 007 @ oo
Tapun diganca [Famuriuk ve) seyahsi simek Trewelrg by tnging on i T verss 2 00s 184 D4 47 ooe
Harskst halndekl tagrian yers stiamak Jurping ouf of moble veos | o <} ooz 13 o062
Yolcunun hast veys satice olmas being anrk o Il 1% oo 12 0O 18 oo
Ak pin Crerinde seynhar stmek Trovelng on of#n kad 138 0o 108 nm #n 005
Yeheups uit alfar kusunar 13 00 "0 2 om
WAYA KUSURLAR PEDESTRIAN FALLTS Toplam.Tod 16702 398 15601 421 121 210
Fartrcn mskta gecmek Crossny he red ki aganst 1773 042 174 O# 2 ooe
ik gty hakion: vermemak: Nt gong nght of wary 1o veracle 5073 1 4TS 1% 358 083
Yola biren bire giomak Sheppng uddensy onio rosd 6740 180 A1 188 58 108
Duran gt Gndnden, arkasandan gihmak Execing rom o frem benind of parie: vanicl 1247 D30 1188 D32 s ©13
Yol enasinda yarimek, stunmak, eynam.k Wakdrg, playng, Sing on e roag 122 03 1208 03 84 015
Harskst nalindukl araca smimak, binmak Hangng on or geftng int & moble vefcie &2 00 Bl 002 1 000
Yayanun sarhoq olram eng durk 25 DB 2 007 19 ol
Yyutun k&4 ve ajir oirasi Dl or bl podestian | 00 B4 002 2 oo
Wayers alt deder kusuriar T pROEETIAN s 177 004 152 004 = Cod
¥OL KUSURLARI ROAD DEFECTS Toplam - Towl T2 oM Ll 0.44 3] o1
Yol e kipri cokmes] Suricer. road and bridge ma e e DT i@ 003
DOyoE bankat Low weer = oo 17 0o & om
Yol sattunda pevyek matzeme Lousa muince 48 oo 4 0Dl 8 om
Yolds mintsm cukur Dips on road 108 003 =] 002 10 [:1:7]
Wolun Harstenmesinds salidik Deficwncy of road sgrs. 17 0 104 003 13 g2
Gortiny kertimyan yol sngall Cbsade 7 oot % oo FR- ]
Yola th dider kusuriar o road cHTecss: 0 oo o 00 o oo
ARAL KUSURLAR VEHICLE DEFECTS Topiam. Total 1692 040 1107 o SB5 102
Kusuriu fran Defeche brokes 881 016 a0 0 M 0
Kuwurhu fot Diefeschot red 177 00k 14 00% T3 o8
Kuwuy etk Dlectve whes! e 0o 175 00 1 025
Lastit patiames: Trs et 112 003 78 002 o8
Ik kuwurian Donlmctve bghts 188 005 128 004 01z
Aks ki Al Lrpaknge 146 004 T8 002 m D12
Sarzan, vies anzam [ 100 18 001 12 @
Kusurtu dirvesiyon Diefechve stoenng whesi = 0m 16 000 13 om
Araca oit dider Kusuriar Other v delecs 2 000 18 000 3 oo
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EK 10. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 1997

21. Kazalara neden olan kusurlar ve kaza yerine gore trafik kusur sayisi ve oram, 1997
Number of traffic accidents faults and rate by faults of cause of the accident, 1997

Toplami -Totsl . __In

Sayl ¥ Sy Say
Mk % Number % Number
L Ganel toplam - General total ST 688 100.00 S5 T42 100.00 &2 157
Sdbribed] evsaartan-Driver Sauits B49955 BT30  6TO BET oT.48 TE 8B
Firtres ipicts gecrnsk.Runrng red gl 7 683 1.15 T418 .27 244 030 -
T etk - a aNry” sgn 3sm o.54 3384 0.58 185 (37}
Karg: . Fauit g in opposits lane 2349 035 1841 033 408 0.50 !
Arkadan gampmal-Hiing 8 vehicle from Be back BE586 1027 B0 740 1037 Tods 955
Gegms yasaden fhkal etmek-Braaking o pESSING” Muke ama 0.ss 2544 050 T& =571
Dofyrubt cefigtirme maneyralsnns yanisg yapmsk-Feuly Mansuvers in Sreclion chancng 48514 728 45037 T8 3477 473
Hatal garit dediptirmehF my ne changing 20284 303 14534 Z.48 5730 657
ik geciy hakian: vermemek-Nal giving right of way 53560 602 §1818 BT 1983 23
Fatal o5nGy yEpmak-Faully hm 7088 418 26763 448 17 207 P
haliricsid sreca arpmak-Crashing o pared vehics 23586 353 23403 4.00 183 o222 §
Agun siirat yapmak-Breaking speed ruls 2055 308 {13 235 BTE 825
Dur |paretinds durmamak-Hot Sopping at stop ssgn apd 007 10 007 -1 o
Hatah yik ve yolcu Indirmek-Fsuty ad 1725 026 @ 143 025 285 035
Trafige uygamn chmaysn arsg kallanmak-Oriving an unsafs vehicke asT 012 575 0,10 v 0.36
Alkolil arag kullanmak-Oriving whis inloxicated T8 108 5924 1m 1351 164 -
SOrOcOnan uykusiz, yorgun, hasta oimasi-Oriver being siespless, tied or i 54080 B0, 38855 663 1571 1854 § LD
SArGeOnn diger kusury hslles -Othar driver Tauts 305157 4568 272708 4657 324438 3950 § of
Yoleu busurian-Passenger fauts B34 043 T4 0.12 15 0148 -
Tagitian sarkmak-Leaning oul the vehicle 42 om 33 oo 9 Qo1 E
Tagita habersiz binmek ve inmek-Getting in and out of tha wahiske withoul nfarmang driver 153 ooz 141 ooz 12 Q.01
Tagit iginde harsket stmek-Dissacting the driver by maving in Be whicle 215 003 180 003 35 0.04 h
Tagitin dignda (Gamurhik vs) seyahal atiek-Travaling by hangng on 1o the vehice m 003 132 0.2 a8 ags § -
Harsket halindek tagritan yere stlamak-Jumping oul of moile vehece 57 o0 a5 o0 1 0.0 By
Yoleunun hasta veya sarhog olmasi-Passangsr baing drunk or @ 144 0.02 120 o.o2 24 0.03 %
Agik yik Orerinde seyahat stmek-Travelling on apen kad 85 001 73 0.M 22 0,03
Yolcuya ait difer kusurlar-Othe passenger fauls 17 0.00 16 o.00 1 0.00 E"
=1
Toya kusurisn-Pedesiian fauks 14 297 214 12 T80 27 1617 185 ﬁ
o]
Firmuzr mpakta gegmek-Crossing e red light against 322 005 308 0.05 13 .02
Araglara lik gegis hakioni vermemak-Not giving right of way 1o vencia 4 586 o] 4178 orm 07 0.50
Yola birden birs gukmak-Slapping susdenty onio road 6380 085 5583 0.85 67 0,87
Duran tagiin Sndnden, arkasindan gikmak-Slepping from or from Dehind of parked vafusk 1112 o017 1018 0T -] .11 E
Vol oriassnda yikrimek, oturmak, oynamak-Waking, playing, skting on tha road 1384 020 1284 oz 80 on
Hareket hallndeki araca aslmak, binmek-Hanging on or pating inta 8 mobile vehicie B4 am a2 {14} 2 0.00
Yayanin sarhe) olmes-Bairg drnk 181 003 159 0.03 el .. o B
Yayanin kb ve sader slmasi-Deaf or blind pedestrian 50 am 42 001 7 aom
Yayaya ait diger kusurlar-Other padestrien fauks 187 003 112 0.02 a5 Q.10 E" 4
Yol kusurlan-foad detects B8 0.03 n 0.00 5 «oo g
Yol ve kBprd cakmest-Sunken rmad and bridow 4 000 4 0.00 0 0.00
Dilgilk bankst-Low shoulder 0 000 o 0.00 0 0,00
Yol sathinda gevsek malzems-Louse surface 4 000 1 o0.0a 3 0.00
Yolda miinferit culur-Dios on read 5 000 5 0,03 o 0.00
Yolun iguretienmesinde eksikik-Deficiency of mad signs ] 0.03 a o.co 1 .00
Gorligl lnsitlayan yol engeli-Costachs limiting siglh 5 000 5 o.0a 0 000 44
Yala ait diger kusurtar-Other mad dafacts 1 0o 0 0.00 1 .00
Arag kusurian-Vehicls defacls 2726 0.40 12 o.22 1484 1.82 ‘
Kusuriu fren-Defective brokes g 567 008 449 0.08 118 014
Wusuriu rot-Defactive rod 120 o.02 - BB o0.01 54 o.o? F
Kusurly tekedek-Defactive whea! 229 0.03 106 ooz 123 0as §F T
Lastik patiamas-Tire Dlowout -1 oot 38 om 53 006 3
Igak kusurian-Defectiva lights 115 002 T .01 36 {ills ) F
Aks kirlmas-Ade breakage 128 002 55 0.0 T4 0.0d £
$anzman, vites anzass-Goar fairs 30 000 19 0.00 11 001 §
Kusuriy dirsksiyon-Dafectve stearing wheel 41 oot 25 .00 135 o.02
Arnca ait difer kusurlar-Othar vehicls defects 1403 021 304 0.08 1009 1.24 =]
g
o
= it
2

¢ BO
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EK 11. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 1998

22. Kazalara neden olan kusurlar ve kaza yerine g&re trafik kusur sayisi ve orani, 1998
MNumber of traffic accidents faults and rate by faults of cause of the accident, 1998

Meskun mahal Meskun mahal digi

Taplam -Tolal Inhebited area Uninhabited area
Husufrlar-Faults Sap Sayi Say
Murnbor o MNumbser % Numbar k)

Genel toplam - Genaral fotal - 524 428 100,00 464 146 100,00 T3 22 190,00

Siiriicd kusurlarsCrivar faulls GO5 961 86,46 435746 96E0  TO NS 95,81
Kirmizi igikta gegmek-Rurming red light 9912 1,82 9400 2,02 512 Q.70
Tagit glremez igaretini ihlal etrmek-Ciscteying ‘no entry sign 4 531 0,86 4368 095 262 0,36
Karsi geride tecaviz stimek-F 2t 2rossing to cpposits lane 2857 058 2505 056 452 0,62
Arkadan carpmak-Hing & veh.cle from the back 103 90% 19,81 ar 853 1947 16 056 21,91
Gegme yasagini Ihlal etmek-greaking “no gassing® rule 4 TE0 0,91 3850 083 210 1,23
Dofrultu dedistirme manevealann yanlis yapmak-Faulty menauvers in direction hanzing 64058 12,21 59195 13,12 4 BEJ 6,64
Hatall gerit dedistirmek-Fausy lzne chargng 24 807 474 17T 394 7076 9,65
Itk gegis hakkine vermemek-Mot giving tgat of way TOSE3 13,45 67 750 15,02 2819 3,85
Hatali diiniig yapmak-Faity birn ITNay 7.08 EI1 778 2016 275
Park halindeki araca carpmak-Crashing nbo sarked vihica 25043 535 a7an 6,18 237 0,32

Agin sirat yapmak-Dree<irg spesd rule 2943 5.61 21244 4,71 & 187 11,17
Dur igaretinde durmamak="Jot stepping al slop sga @04 01z 450 010 154 0,21
Hatal yitk ve yoleu indirmek-Faulty unlzading and prssergar disarrsarked 2430 047 2318 0.51 134 0,18
Trafige wygun olmayan arag kullanmak-Criving an ursa‘e vehick 1333 0,28 28T o.z2 S4B 0,75
Alkoliu arag kullanmak-Criving whis bozicatad a7rz 1.67 7230 1.64 1433 1,85
SUrucundn uykusuz, yorgun, hasta olmasi-Drivar osing sleaplkss, tired or 106 800 20,39 83901 18,60 23008 40
Strucanin diger kusurlw halleri-Cehar drver fauits 5574 1,06 4024 0,59 1550 2,12
Yolcu kusurlan-Passeager fauls 1118 0,22 g7 013 2 0,39
Tagittan sarkmak-Leaning cut1ha venica 40 0m 3/ 00 5 o.m
Tasita habersiz binmek ve Inmek-Gettng in and out of the wehicle withowt informing driver 143 0,03 132 0403 ] ooz
Tagit lginde hareket etmek-Distracting the driver by maoving in tha venicle 248 0,05 17a 004 T8 211
Tasitin diginda {¢amuriuk vs) seyahat etmek-Traveling oy nargng on to be vwehizle 250 0,05 177 004 63 011
Hareket hallndek| tagittan yere atlamak-lumping out of mobis venicle 88 002 ™ 0902 17 0,02
Yoleunun hasta veya sarhog ol masi-Passenger baing druri ar il 122 0,02 108 Q02 13 0,02
Agik YUK dzerinde seyahat etmeksTraveling cn open kead 215 0.04 143 003 T2 0,10

Yeleuya ail difer kusurlar-Oohar sassenger lBL0s

Yaya kusurlan-Pedestrian fauts 14 517 2,76 13153 251 1 364 1,86

Kaemizn sibbin geg meksS rossing e e light 41 007 320 007 1 0,03
Araghara ilk gegis hakkane vermemek:Mol gevir 1 ol way 1o vahigle 4838 084 4512 1,00 437 0,58
Yol birden bire gikmak-Glepping suscanly an 61325 1.22 5 ESE 1.26 [s2li] 0,94
Quran tagibin & d gikmak-Sleppirg from or from behind of parked vahicle Hs 017 as4 0,10 61 o,0e
Yol ertasinda ylrumek, oturmak, oynamak-\Walking, t'aying, siting on the rcad 1377 026 1288 020 T8 0,11
Hareket halindeki araca asilmak, binmek-Hanging on or getting into & mabile wehzle 85 00 & 00 0 0,00
‘Yayanin sarhog olmasi-Bairg drunk 232 004 208 Q05 4 0,03
Yayann kir ve safir olmasi-Cez! or blind pedestrian 66 00 & M 0 0.0a
Yayaya alt difer kusurlar-Oher pedestnan faute 196 004 133 Q03 63 ooe
Yol kusurlan-foad czfects 3 o000 5 000 B 0,00
Yol ve kGpri gikmesi-Surken ad and bridge g 090 & 000 ) 0.0o
Dilgiik banketsLow shoulder Qo 000 o 000 ) 0.00
Yol sathinda gevgek malzeme-Lousn sarface 3 000 1 000 2 0,00
¥ald midaferit guku r-Dips Gn road 9 o00 T o000 z 0,00
Yolun igarctienmesinde oksikl ik-Deficiancy of road signs T 000 & 000 1 0.00
Garligd kisitlayan yol engeli-Ohstacia limting siglh 1 0,00 1 000 0 0.0o
Yol ait diger kusurlar-Cthar rond dofects z 0,00 2 0,00 Q 0,00
Arag Kusbrlan-ehcls sefacs 2B03 O54 1285 030 1418 1,84
Kusurlu fren-Defactive broges 535 010 426 00@ 108 018
Fusurlu ret-Defactive rod 200 004 145 003 &5 o.og
Kusurlu tekerlek-Cefectve wheel 327 0,08 138 0,03 185 0,26
Lastlk patiamasi-1ire Blosout 1036 020 226 005 810 111
Igik kwsurlan-Detestve lights 166 0,03 102 002 L4 0,407
Ak kinilmasi=fxle bicakage 108 0,02 48 001 52 092
Sanziman, wites anzaseGes failue 42 oM 24 oo 18 0.az
Kusurlu dirchsiyan-Dofactive staoiirg 2 0m 15 0RO 14 el )
Araca ait diger kusurlar-Oiher vehcle 370 oo7F 263 006 107 0,1%
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EK 12. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 1999



22, Kazalara neden olan kusurlar ve kaza yerine gére trafik kusur sayisi ve orani, 1999

Mumber of traffic aceidents faults and rate by faults of cause of the accident, 1999

Kusurlar-Faults

Maskun mahal

Meskun mahal digl

Genel toplam - Ganeral {ofal

Slrlcl kusurlar-Driver laults

Farmizi 151kta geg mek-Running red light

Tagit giremez igaratini ihlal etmek-Disobeying "no entry” ign

Kargl seride tecavilz etmek-Faull crossing lo opposile lane

Arkadan garpmak-Hilling = wehicle from the back

Gegme yasagini ihlal etmek-Breaking "no passing™ rule

Dogrultu degigtirme manevralarini yanl§ yapmak-Faully manauvars in diraclion chancing
Hatall gerlt degistirmek-Faully lane changing

Ik qegis hakkim vermemek-flod giving right of way

Hatal déniis yapmak-Faulty turn

Park halindeki araca garpmak-Crashing inlo parked vohicls

AZIN SUrat yapmak-Broaking spocd ruke

Dur igaretinde durmamak-hod slopping at slop slgn

Hatali yik ve yolcu indirmek-Faully unloading and passenger disembarked
Trafige uygun clmayan arag kullanmak-Driving an unsale vehicla

Alkolll arag Kullanmak-Criving while inloxicaled

StUrdelndn uykusuz, yorgun, hasta olmazi-Dilver being sleepless, tied or Il
Sirdcinin difier kusurlu halleri-Other driver faults

Yolocu kusurlan-Fassanger faults

Tagitan sarkmak-Leaning oul the vehicle

Tasita habersiz binmek ve inmek-5etting in and out of the vehicle without informing driver
Tagitiginde hareket elmek-Distacling the diiver by maving in the vebicle

Tagitin diginda (gamuriuk vs) seyahat etmek-Travelling by hanging on 1o the vehicle
Hareket halindeki tagittan yere atlamak-Jumping out of mobile vehicle

Yolcunun hasta veya sarhos olmasi-Passenger baing drunk or ill

Agik yilk Uzerinde seyahat etmek-Travelling wn open load

Toplam -Tolal Inhabited area Uninhabited areg
Sayl Say

MNumer_ i % Mumber k]
523140 100,00 455438 100,00 &Y 702 100,00
506 286 96,65 440 264 86 6T 65 031 95,08
o160 184 9a42 212 518 0,77
4333 083 4036 089 275 0,41
aoze 058 277 058 322 047
101855 1040 B7 327 1917 14 628 2161
4433 0.E6 3 708 0,81 Tas 1,16
62616 1197 58285 1280 431 BAD
23 885 456 17 382 3,82 B 433 58
72448 13E5 70101 1539 2348 347
36 304 5,94 34 447 T.56 1837 2,74
27 658 520 27 412 6,02 247 036
2561158 .80 18 712 411 6403 9,46
481 008 432 010 58 0,08
2385 046 2271 bS50 114 017
1381 027 241 o 450 056
gase 1M 7631 1,68 1327 186
M2 2204 91584 20,11 23728 35,04
4770 o9 1813 09 1157 1.7
ads 0,18 754 0,16 135 0,28
B4 am 47 oo 22 003
126 0,02 113 0,02 13 0,02
182 0,04 145 0,03 ar 0.05
212 0.04 172 0.04 40 0.06

a5 0o 8 o 9 081
80 002 76 002 14 0,02
208 004 146 0,03 [2¥] 0.08
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EK 12. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 1999 (devami)

22. Kazalara neden olan kusurlar ve kaza yerine gdre trafik kusur sayisi ve orani, 1999 (devam)

Mumber of traffic accidents faults and rate by faults of cause of the acecident, 1939 (continued)

Meskun mahal Meskun mahal digs

Toplam -Todal Inhabiled area Uninhabiled araa

Kusurlar-Faulls Sayl Sayi Say

Numbar ) Murnber % Mutntser i
Yaya kusurlan-Pedeslrian faults 14 522 .78 13267 2,82 1 266 1,86
Kirmizi 15ikta gegmak-Crosaing the red light against 302 0,08 375 003 i7 0,03
Araglara ilk gegig hakkim vermemek-tof giving right of way ta vehicle 4231 003 44% 009 395 0,58
Yola birden bire gikmak-Siepping suddenly onto road 6409 1.23 5774 127 B35 094
Duran tagitin anlnden, arkasindan ikmak-Slepping from or from behind of parked vehicle 921 013 BG3 0,18 58 009
‘Yol ortazinda ylrumek, oturmak, oynamak-VWalking. playing, siling on the road 1447 9,27 1348 030 BB 0,10
Hareket halindeki araca asiimak, binmek-Hanging an or getting Into a mobile vehicle 52 0,m 52 0Mm - 0.00
Yayamn sarhog olmasiBeing drunk 208 0,04 183 004 15 0oz
Yayann kit ve sagr olmasi-Daaf or biind pedesirian 53 0,m 48 001 5 0,01
Yayaya alt difer kusurlar=Other pedeslian faulls 178 003 17 003 ;73 0,00
Yal kusurlan-Road defects 23 0,01 23 000 - 0,00
Yol ve kbpri gokmesi-Sunken read and bidge 7 0,00 7 00 - 0,00
Dilziik banket-Low shoulder - 0,00 - 0 - n.ca
Yol sathinda gevgek malzeme-Louse surface 4 0,00 - 00D - 0,00
Yolda minferit gukur-Dips on rosd ] 0o 8 00 - 0,00
Yolun izaretlenmesinde eksiklik-Deficlency of read slgns T 0,00 7 o - 0,00
Gorigl kisitlayan yol engeli-Obstacle limiting sigth - 0,00 - Do - 0,00
Yola ait difer kusurlar-Other road defects 1 0.0 1 OG0 - 0,00
Arag kusurlan-vVehicle defocts 2381 044 1140 025 12 1,80
Kusurlu fren-Defective brokes 427 0,08 342 o008 &5 213
Kusurlu ret-Defectiva rod 118 D.o2 75 002 4d 0,06
Kusurlu tekerlek-Doleciiva whael an 0.0z 143 0,03 128 018
Lastlk patlamasi=Tire blowout %56 918 187 004 738 112
Itk kusurlan-Defective lighls &5 a0 44 009 21 003
Aks kinlmasi-Axle breakage 130 0,02 S8 o0m T2 011
Sanzman, vites anzasi-Gear failura 26 0.0 17 0.00 o 0,0
Kusurlu direksiyon-Defaciive sleering whesl 24 am 15 0,00 B o.m
Araca alt diier kusurlar-Olher vehicle defects 343 a.4a7 248 008 25 "R

EK 13. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 2000



1.21 Yerlegim yeri durumuna gtire trafik kazalarina neden olan kusurlar {devam) {7_\5;;}

Foad tralfiz aceidents faults of cause by settiement places (continued)

Toplam -Tots|

Yerlegim yeri igi

Inhebied area

Yerlegim yeri digl
Uninhabited area

Kusurlar-Faults Sayl Sayl Sayl

. Muinber i Mumber % Mumber b
Yaya kusurlar=Pedesiian laulls 13777 248 12888 288 BED 1,23
Kirmizi 15ikta gegmek=Crossing the red light agains! 380 007 ar3y o008 7 001
Araglara I gegls hakkim vermemek=rHol giving right of vay 1o vehicle 4558 082 4354 0,90 204 0,28
Yola birden bire gikmak=Slepping suddenly onlo road 5 660 1,02 5220 108 440 0,81
Duran tagitin snlnden, arkasindan gikmak-Slepping from or from behind of parked velicle oa9g 018 952 020 34 0,08
ol ortasinda ylidmek, oturmak, oynamak-Walking, playing, sitting on fhe road 1402 0,25 1342 0,238 BO 0,08
Hareket halindeki araca asilmak, binmek-Hanging on ar gatting into a mabile vehicle E3 [ Xi3] 52 0m 1 0,00
Qtoyola girmek-Go inlo matoneay 206 0,04 121 003 Ba 012
Yayaya ait diger kusurdar-Ciher pedestrian faults 523 oos 464 010 59 0,08
Yol kusurlan-Rogd delecls 3692 0BT 2833 060 859 1,20
Yol ve kdprll gékmesl-Sunken road and bridge 3ee 0.07 322 007 =] 008
Dibglik banket=Low shouldar 281 0,05 173 004 a8 012
Yol sathinda gevgek malzeme-Louse surface 426 008 268 Q06 158 0,22
‘falda milnferit gukur-Dips on road 966 0,17 23 047 143 0,20
Tekerlek izinde oturma-Whallprint to ftad 1618 Q.20 1220 025 383 0.56
Yala ait diger kusurlar-Clher road defects 3 0, 2B 0Mm a 0.0t
Arag kusurlan-Vehicle defects 2634 045 a1 018 1 593 223
Kusurlu fren-Defective hrokes 419 0DB 35 006 114 0,16
Kusurlu rat-Defective rod 182 003 g2 o002 a0 0,13
Lastik patlamasi-Tire blowoul 1297 023 248 005 1048 1,46
Igik kusurlar-Defactive lights 112 ooz 8 oM 47 097
Aks kinlmasi-fule breakage 173 0,03 5 00 120 0,17
Sanziman, vites anzasi=Gear lilvie 2% 00 18 000 T 0,01
Kusurlu direkslyen-Doeleclive slooring wheol s oo %5 00 14 002
Araca alt dier Kusurlar-Crher vahicle defecls 2687 0,05 135 0,03 152 o
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EK 13. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 2000 (devami)

1.21 Yerlesim yeri durumuna gore trafik kazalarina neden olan kusurlar (}_us J
Road traffic accidents faults of cause by settlement places

Yerleglm yerl il Yerlesim yeridisi

Toplam -Tula nhaoted area Lininkatded area
Kusurlar-Faulls Sayl Say Sayl
Mumber B Number % Mumber %

Genel taplaim - General Lotal S63141 100,00 481 292 100,00 71848 100,00

Siriel kysurlar-Drver aulle 832217 9824 4EI8ZT 96,38 B8 284 9504
Karmizi 15ikta gegmek-Running red Cght 10 EOD 1.80 9EI7 204 058
Tasit giremez isaretini ihlal etmek-Discoeying "no entry” sgn 4338 07a 4032 084 045
Kargs geride tecavlz etimeksl 3.l crossing to opposite lare 27 666 5,00 20897 434 542
Arkadan garpmak-ifing 2 venize iom the back 110843 20,06 85803 199 3107
Gegme yasadin ihial etmek-Breaking “na passirg” iule EpdT 1,08 4802 104 119
Degrultu degigtirme manevralanm yanlis yapmak-"auy manceuwsras in directon chansng TE012 1374 TOSOF 14,73 7%
Hatali gerit degigtirmek-—aully lane changng 3694 047 3086 054 0,63
ik gecis hakkin vermemek-hol gwing right of way ITE 0,88 3424 071 0,47
Hataly déniis yapmak-Faully un 3667 054 2810 0,38 1,04
Park halindeki araca garpmak-Crashing into parked vehicle 04T 221 30173 27 0,41
Agin silirat yapmak-Breakng speed rule 16 200 1,84 704 130 2995 4,17
Alkollil arag kullanmak-Driing while imtoxizates 7 SE2 1,24 EOCT 1,43 1061 1,48
Kavsaklarda gegis dnceli§ine uymamak-Sisobeyng nigh: ot way an intersecton Fizg 1224 TOBE4 1474 2250 313
Manevralan ddzenleyen genel sartflara uymamak-{iscoeying manceisre regulalo general condiicn 33 287 710 37T 357 T, 76 1930 2,58
Slrucundn difer kusuriu hallerl=Cxher cnver fauiks 124764 2255 a5 B8O 19,235 20244 &),54
Yolou kusurlan-Fassenger fauns 521 016 70T 014 214 0,20
Tagittan sarkmak=_eaning cul the vehicl: 47 o.or ao oo T 2m
Tagita habersiz binmek ve inmek-Getling in and oul of the vehicle wibout icforming dnver 136 0,02 117 G b=l 0,03
Tagit iginda hareket etmak-Cisl-acting the driver by moving in the vehice (7 0,01 08 0,01 & a.0m
Tasitin disinda {gamurluk vs) seyahat etmek-Travelling by hanging on ta the venizie 251 aus 208 0o« 43 0,65
Hareket halindeki tagittan yere atlamak-Jumping out of maonile venize B1 am 45 001 12 0,02
Agik ylk uzerinde seyahat etmek-Traveling on open load 178 2,03 104 0,02 75 210

Yolcuya ait diger kusurar-Cther pasaerger faults 185 203 133 003 g2 ooy




563

EK 14. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 2001

1.21 Yerlegim yeri durumuna gare trafik kazalanna neden olan kusurlar (devam) (2 )
Road traffic accidents faults of cause by settlement places {cantinued)

Yerlegim yerl i Yerlegim yeri dig

Toplam -Tatal Inhabiled ares Uninhaebited area

Kusurlar-Faulls Say Sayl Saw
I ___ Mumber Y MNumber i) Muprikset %
Yaya kusurlan-Pedesirian faulls 1238 238 11722 184 [1:23 1,14
Kirmizi izikta gegmek-Crassing 1he red light against 554 0,11 Sdd 0,12 10 00z
Araglara ilk gegiz hakkim vermemek-Naot giving right of way 1o vehicke 4118 070 3950 088 189 027
Yola birden bire gikmak-Stepping suddenly onta road 4 835 0,93 4530 0,95 e 053
Duran tagitin niinden, arkasindan gikmak-Stepping from ar fram behind of parked vehiche 1023 0,20 285 022 28 0.os
Yol artasinda yiirimek, eturmak, oynamak-Walking, playing, sitting an the road 1265 024 1215 025 S0 0.0%
Hareket halindeki araca asimak, binmek-Hanging en ar getting inta a mokile vehicle 4 0o 42 0 z 0.0o
Otoyala glimek-Ge bilo malamay 158 003 B 002 @ 013
Yayaya alt diger Kusuriar-Olher pedestrian laulls 384 oor 356 0,08 28 0,05
Yol Kusurlan-Road delocls 1881 033 1280 0,28 401 0,68
Yol vie kipri gokmesl-Sunken road and bridge 90 o2 7002 13 0,02
Diigiik banket-Lov shoulder 104 002 75 0,02 29 0,05
Yol sathinda gevgek malzeme-Lousa surface 242 oos 124 0,03 118 0,20
Yolda miinferit gukur-Dipe on road 261 oo07 3 o008 38 0,07
Tekerlek izinde oturma-Vhallprint 1o fited T96 018 606 0,13 100 0,33
Yola ait diger kusurlar-Other road defects 28 ©O02 85 002 13 0,02
Arag kusurlan-vehicle defects 1638 031 657 0,12 1081 1,58
Kusurlu fren=Deleclive brokes 238 005 176 0.04 B2 omn
Husurid rot-Defective rod 117 002 53 0L o4 0,09
Lastik patlamasi-Tira hicwoui a8 oia 157 0,03 ™ 1,23
51K kusurlan-Defective lights a7 oo 2 0nm 28 0,05
Aks kinlmasi-Axle braakage 103 ooz 31 0m T2z 212
Fanuman, vites anzasi-Gear failure -3 oo & 0,00 2 0,00
Kusurlu direksiyon-Defeciive slearing whesl 21 oo 14 0,00 7 0,0

Araca ait diger kusurlar-Other vehicle defects 166 o003 81 0,02 E5 0,15




EK 14. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE

GORE TRAFIK KAZALARI 2001 (devami)

1.21 Yerlegim yeri durumuna gore trafik kazalanna neden olan kusurlar { ).C-Ol)
Foad traffic acsidents faulls of cause by seftlement places

Yerlesim yeri igi

Yerlesim yeri disi

Taplam -Toal |nhabied area Uninhabrea arsa

Kusurlar-Faults Say Say Say
Wumber % Mumoer % Mumber B
Genel teplam - General fotal 613826 100,00 461 762 109,00 5B 156 100,00
Siiriicll kusurlar-Dover faulls 603392 8882 447582 9592 S5810  95O7
Arkadan Garpma BEES0 138 84225 1824 11355 18E
Dogrultu defistirme manevralanm yanhs yapmak-Fauly mancewvres in o ~=ction chancing TOOYZ 1348 63206 1434 ey L 5,65
Kavsaklarda gegis dncelifjine uymamak-Discbeying right of way on intemsectian TOQ20 1347 &7 BT 1470 2123 3,865
Manevralar duzenleyen genel sartiara uymamak-Cisobeyng manoeuwe reguizstor genersl conditian 40 472 7,78 35043 @42 1620 283
Park halindek| araca garpmak-Crashing inte parked vehile 28 254 543 27067 608 247 0,43
Kargi geride tecavliz elmek-Faull croasing to oppoesits lans 26 394 508 20377 4.4 BMT 10,35
Hiz kurallanna uymamak-Sresking spesd rule 40 B82 788 31 967 692 8855 230
Kirimizi isikta gegmak-funning red light 11 952 230 11423 247 929 om
Alkolid arag kullanmak-Orivirg while Intosicatsd B EOT 1,27 981 1E6 96 1937
Gegme yasagini ihlal etmek-Breaking "o passirg” e & 051 1,18 6§53 120 520 08
Tagit glremez igaretini ihlal etmek-Dsokeying "no ety san 4723 oo 4486 0O7 237 o4
Slrdedniin dier kusurlu halleri-Other drver fasis 102 405 a7 a2 rag 1782 15656 33,20
Yolcu kusurlan-Passenger faulls B2 018 &28 0,14 200 0,34
Tasgittan sarkmak-L s2ning out the venicie a3 am 22 0,00 1 [P
Tagita habersiz binmek ve Inmek-Jebing in and out of the vehizie without infanm A driver 162 02 ag 0,02 12 Co2
Tagit iginde harekel atmek-Distractng the drver by mowng n ihe vehicle -] am 3 0m 1 [Rki]
Tagiten diinda (gamurluk vs) seyahat etmek.Traveling by harging on tathe vekcle 2587 0,05 M7 0,05 A0 ooT
Harekel halindeki tagittan yere atlamak=Jumpang aut of mobie venicle 39 a0 3@ 0m 3 6,01
AgIK yik zerinde seyahat etmek-Travelling on cosn ked 176 0,03 g3 002 a3 013
Yolcuya ait diger kusurlar-Dlhen passenger fBulls 182 0,03 132 003 50 ora
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EK 15. KAZAYA NEDEN OLAN KUSURLAR VE OLUS YERLERINE
GORE TRAFIK KAZALARI 2002

1.21 Yerlegim yeori durumuna gére trafik kazalanna neden olan kusurlar _29,_" z

FaL'is causing rocac trafiic scciderts oy the cendition of setemen: places *
Yerlesim yerl Wertesim yeri digi

Taplam -Tatal Inkahitas aram Unintahited area
Zay Sayl say
Trafix kazalarinda kusur el Humbar k) Mumbar % Mumber % Koadoftadlbn batic accident
Genal taplam 498 114 00 449 258 404 48 B45 100 Denaia total
Shriich kusurian 433115 §702 436167 9707 46548 95,12 Dnverfavits
Arkadan Garpma 05578 1315 BE156 1218 0218 4847 Stise back
Dofruliu defistirme manevralann yanhis vapmak 85611 131 B2113 1403 268 5.5 Faulty manceuses in dictice ehanzirg
Kavsaklarda gegls dncelijine uymamak B4 435 12495 G286 4 447 304 Disobeying rghl ol way on int=rsection
Manevralan dizenleyen genal gartlars uymamak avite a5 ABHE2 LU0 1452 2,38 Disobeying manaswwre regulalor general concticn
Park halindekl araca sarpmak 3011E 405 2H885  Ge0 218 0,45  Crashirg into parked vehicle
Karg geride teeaviz eimek 24161 405 20212 A% 0= I ] Faull créssing Lo opposile lare
Hiz kurallarina wymamak s Q77 2ET9 CE6 BG2 1,78  Breaking speed ule
Kzl igikta gegmek & 200 9538 212 418 048 Tanning red lighl
Alkalld arag kullanmak fidedid] 127 5562 124 LT 1,45 Drivirg whils intoxicalen
Gegme yasagen ihlal ctmek, 4085 098 4834 101 351 072 Dreaking “no passing” ule
Tagit giremaz igaratini ihlal stmek 2443 077 3664 042 178 0,37  Dizobeying "na erin sigr
Siirbcdndn dider kusuriy haller 0% FFGT 0 1114838 2443 2E57EE S2TE  Ches driver Faults
Yolou kusurlar 88 00 48z Q11 108 0,22 Passanger fauls
Tagittan sarkmak 24 oo 18 oo E D007 Leaning zut the vahizle
Tagita habersiz binmek ve inmek T3 0pnt 700z [ Gatting in and out of the vehicla without atcaming driver
Tagit iginde harekeat etmek & 0ot 45 o,01 4 not Cistracting the 4river By rrovirg 1 e venicle
Tagitin digingda {gamuriuk ¥5] Seyanat etmek 163 003 12% 003 34 007 Travaling by N&nQIng on be he vahcle
Harakat hallndekl tagittan yere atamak 52 0,01 41 o0 9 noz wdmping out of abile vehicls
Ak ylik Uzerinde seyahat etmek 115 002 82 007 26 D0% Trawelkag on open losd
‘elouya ali difer kusurlar 112 002 e oo 22 D0O%  Caber passanger fauns
Yaya musurian 12357 248 11 563 258 77T 158 Pedestian fauls
Firmizi igikta gagmek 413 o008 405 008 8 DOZ Crossing the rad light against
Araglara Ilk gegls hakkini vermemek A05 DB 5857 087 159 031 Mot giving fght of way fo venics
Yola birgen bire cikmak 4377 D83 4457 1,00 D DTH Stepping susden'y onto road
Duran tagetn éndnden, arkasindan gikmak 983 DD a4 0 41 Q08 Sepoing from or from bening of parked vehicle
Yol ertasinda yirlmak, sturmak, aynamak 1257 025 1201 027 5 0N Wialking, playing. e-ting on the road
Hareket halindeki arca asimak, binmek 51 oM 5 0m & o Hangirg en or getling into a mokile wehiche
Croyala girmek 149 002 tgooom B) 018  Gainl metooway
Waginya ait difier kusuriar 575 02 532 DAz 43 008 Ciher prdesbian fauts
Yal kusurlar: 827 ods E43 013 ATE 035 Hoad detacts
Yol ve Kopri gokmes| 107 Do2 M 00z R Bunkan read and Briege
Diglk banket oo 2o 27 0 Law saoulder
Yol sathinda gevgek malzeme 178 0D 1M oo g8 on Lousa surtacs
Yolda mbnkerit gukur 17 Dod 1 D04 2 0 Dips on read
Tekerlek iZihde atufma 254 oos 20 Q.05 5 e Wnellpnnt o Fied
Yol ait diger kusurlar 14 Dog ] i1 o] & o Dtner read defecis
Arag Kusurian 1227 024 30 0oy 837 1,72 \Vehisle de‘ects
Kusgurlu fren 14& 003 i a2 TR | Defactve brokes
Kusurlu rot 2 am W am M ood Dedachve red
Lastik patinmas: FL T A T ] R L ] L W | Tire bt
I5ik kesurlan EER L4 | 1@ 0 3 005 Defective lights
Aks kinlmase 97 Qo2 k-l oM €8 014 Fale braakags
Sanziman, vites arizaai 10 oo 4 0o 8 001 Geafalore
Kusuriu direksiyan 3 oo 14 000 8 Qo2 Defeclive steering wheel

Araca ait diger kisitlar 92 003 :] oo 83 013 Thther wehizle defects
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